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W poszukiwaniu jezyka. O retoryce Partii Kobiet

1. Wprowadzenie

Historia ruchéw kobiecych w Polsce sigga wieku XIX. Jednak gdy w za-
chodnim $wiecie amerykanskie i angielskie sufrazystki mobilizowaty si¢ w tak
zwanej pierwszej fali (lata 1890-1920) do walki o reformg prawa rodzinnego
i zmiane warunkéw ekonomicznych zycia kobiet!, w Polsce, ktora byta w tym
czasie pod zaborami, stowarzyszenia kobiece dziataly zazwyczaj w konspi-
racji albo potlegalnie i powstawaly przede wszystkim z mysla o pracy kul-
turalnej, spotecznej i niepodlegtosciowej. Po II wojnie $wiatowej budowanie
organizacji, ktore wyrazatyby interesy réznych grup kobiet, uniemozliwiata
sytuacja polityczna w kraju. Istniejace wowczas organizacje kobiece dalekie
byly od idei feministycznych, swoje zadania dostosowywaty raczej do ducha
czasow — pomagaty kobietom w adaptacji do oczekiwan i wymagan zarysowa-
nych w planach rozwoju spoteczno-gospodarczego kraju, zaprojektowanych
przez rzad i PZPR2 Rowniez pod koniec lat 80. XX wieku zaangazowanie
kobiet w dziatania polityczne miaty w Polsce inny charakter niz na Zachodzie,
gdzie mocno akcentowano problemy réwnouprawnienia. Nad Wista istotniej-
sze byly dziatania opozycyjne, kwestie zmiany ustroju i uzyskania praw oby-
watelskich przez cztonkow spoteczenstwa.

Sytuacja zmienita si¢ po 1989 roku. Wraz z rozwojem demokracji w Pol-
sce dziata coraz wigcej organizacji kobiecych o statusie grup formalnych

' M. Humm, Stownik teorii feminizmu, przet. M. Mikos, B. Uminska, Warszawa 1993,
s. 161.

2 E. Malinowska, Feminizm europejski, demokracja parytetowa a polski ruch kobiecy. So-
cjologiczna analiza walki o rownouprawnienie pici, 1.6dz 2000; R. Siemienska, Polacy i Polki
w zyciu publicznym — podobni czy rézni od mieszkancow Unii Europejskiej, w: Aktorzy Zycia
publicznego. Ple¢ jako czynnik roznicujqcey, red. R. Siemienska, Warszawa 2003, s. 220-222.
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i nieformalnych, stowarzyszen, fundacji i organizacji pozarzadowych, ktore
deklaruja walke z dyskryminacja kobiet, promocj¢ uczestnictwa kobiet w zy-
ciu publicznym 1 spotecznym, rozpowszechnianie wiedzy na temat sytuacji
kobiet i feminizmu w Polsce i na $wiecie, zajmuja si¢ edukacja kobiet czy or-
ganizowaniem pomocy dla kobiet w Europie Srodkowo-Wschodniej. I chociaz
idee feministyczne dopiero przebijaja si¢ do dyskursu publicznego, to — jak
mowi Agnieszka Graff® — wida¢, ze ruch kobiecy w Polsce nie jest importem
z Zachodu, ale ma wlasna historig. W przestrzeni publicznej funkcjonuja juz
pewne ikony polskiego feminizmu, odbywaja si¢ manifestacje feministyczne,
powstaje coraz wigcej publikacji na ten temat.

Trzeba jednak wyraznie zaznaczy¢, ze coraz wigksza liczba organizacji ko-
biecych, a takze coraz czgstsze pojawianie si¢ kobiet w przestrzeni publicznej
nie oznacza, ze ruch kobiet w Polsce ma w dyskursie publicznym swoje wy-
razne miejsce. Dyskusja o prawach kobiet pozostaje caty czas na marginesie
debaty publicznej i pojawia si¢ w zasadzie okazjonalnie (gdy jest mowa o ma-
nifestacjach organizowanych 8 marca, w zwiazku z debatg o aborcji, reformie
emerytalnej czy — jak w 2009 roku — wprowadzeniu parytetow na listach wy-
borczych). Jest ona tez traktowana z pewnym lekcewazeniem. Zajmowanie si¢
sprawami kobiet byto i nadal bywa postrzegane przez wielu politykow, a takze
przez opini¢ publiczna jako trywialne, jako budowanie problemdéw sztucznych
w sytuacji, gdy kraj boryka si¢ z problemami wigkszej wagi*.

Powodem marginalizowania kwestii kobiecych w debacie publicznej
w Polsce sa migdzy innymi funkcjonujace powszechnie negatywne stereotypy
stygmatyzujace feminizm i feministki, a w konsekwencji wszelkie ruchy ko-
biece. W dyskursie medialnym feminizm utozsamiany jest z rewolucja, czemu
towarzyszy metaforyka wojny, walki (ptci), choroby i niebezpieczenstwa, albo
z kontrkultura, gdy feminizm pokazywany jest jako ruch wykreowany przez
osoby chore psychicznie i agresywne, zmierzajacy do zaglady starego $wia-
ta 1 ustanowienia nowego. Feministki natomiast postrzegane sa jako kobie-
ty nieszczgsliwe, sfrustrowane, spragnione mito$ci, nienawidzace mezczyzn
i niedbajace o swoj wyglad®. Feminizm jest oSmieszany i demonizowany,

3 A. Graff, Polskie rozmowy o plci. Dyskurs publiczny III Rzeczypospolitej z feministycznej
perspektywy, w: Retoryka i polityka. Dwudziestolecie polskiej transformacji, red. M. Czyzew-
ski, S. Kowalski, T. Tobako, Warszawa 2010, s. 182.

4 R. Siemienska, Miejsce i rola organizacji kobiecych w Polsce, w: Ple¢, wybory, wladza,
red. R. Siemienska, Warszawa 2005, s. 248.

5 A. Moldawska, Naturalne pickno patriarchatu — analiza dyskursu antyfeministycznego
w Polsce na przyktadzie ,, Gazety Wyborczej”, ,, Wprost” i ,,Naszego Dziennika”, w: Gender.
Kobieta w kulturze i spoteczenstwie, red. B. Kowalska, K. Zielinska, B. Koschalka, Krakow
2009, s. 345-368.
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a feministki przeciwstawiane ,,normalnym kobietom”. Polacy, w tym (a moze
zwlaszcza) kobiety, nie lubig i boja si¢ feministek.

Roéwniez znaczenie kobiet bedacych u wiadzy bywa umniejszane. Ekspo-
nujac ich walory estetyczne, a ignorujac wiedzg i obowiazki, sprowadza sig ich
rolg do ozdabiania korytarzy sejmowych®.

W takim kontek$cie — stabo zakorzenionej tradycji feministycznej, braku
wyraznego miejsca w przestrzeni dyskursu publicznego dla kobiet i dominuja-
cego negatywizmu w postrzeganiu ruchow kobiecych — w dyskurs polityczny
zaangazowala si¢ zatozona w 2007 roku Partia Kobiet. W historii ruchow ko-
biecych w Polsce jest ona pierwsza i jak na razie jedyna organizacja spoteczna
o okre$lonym programie politycznym, ktdora za cel postawita sobie realizowa-
nie tego programu przez zdobycie 1 sprawowanie wladzy, dlatego interesujace
wydaje si¢ zbadanie $rodkow retorycznych, ktore wykorzystuje, by zaistnie¢
w dyskursie publicznym. W tym celu analizie poddano teksty programowe
oraz wypowiedzi i komentarze cztonkin i cztonkow partii zamieszczone na jej
stronie internetowej: www.polskajestkobieta.org (z wylaczeniem forum)’.

2. Sytuacja retoryczna

Wedhlug Lloyda Bitzera retoryka ,,dziata w przestrzeni miedzy problemem
a rozwiazaniem, migdzy defektem a jego naprawa, migdzy kryzysem a uspo-
kojeniem™®. Oznacza to, ze nie tylko dyskurs retoryczny powstaje jako odpo-
wiedz na sytuacje, ale tez mowa t¢ sytuacjg ksztattuje, prowadzi do dziatan
lub powoduje jakie$ zmiany w $wiecie’. Wedtug Bitzera sktadnikami sytuacji
retorycznej sa trzy rodzaje czynnikéw: 1) sprawa aktualnej wagi (exigence),
problem, kwestia, do ktorych tekst si¢ odnosi, 2) audytorium (audience), oso-
by, do ktérych zwraca si¢ nadawca, 3) ograniczenia (constraints), osoby, zda-
rzenia, obiekty, relacje, ktore wpltywaja na méwee i audytorium. Zroédlami tych
ograniczen sa poglady, postawy, dokumenty, fakty, tradycje, zainteresowania,
motywy i upodobania'.

6 Agnieszka Graff w ksiazce Swiat bez kobiet przytacza wypowiedz jednego z polskich po-
litykdw, ktory obecnos¢ kobiet w sejmie skomentowat stowami: ,,Jest przynajmniej pigknie”.

7 Analizowany material pochodzi z okresu luty 2007—pazdziernik 2010. Poniewaz sa to
teksty publikowane pod szyldem Partii Kobiet, mozna uzna¢, ze ich autorzy nie dzialajq nieza-
leznie, ale mowia w ramach pewnej dyskursywnej formacji, co upowaznia do analizowania ich
jako reprezentatywnych dla retoryki partii.

8 L.F. Bitzer, Political rhetoric, w: Handbook of Political Communication, red. D.D. Nim-
mo, K.R. Sanders, Beverly Hills 1981, s. 232.

° L.F. Bitzer, The Rhetorical Situation, ,,Philosophy & Rhetoric” 1, 1968, s. 5 (ttum. wiasne).

10 Tbidem, s. 8.
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Dla zrozumienia strategii dzialan retorycznych Partii Kobiet wazne jest
wigc zdefiniowanie czynnikdw, ktore uwarunkowaty jej retoryke, takich jak:
1) kontekst kulturowy i historyczny, w jakim partia powstala i funkcjonuje,
2) sprawa, do ktorej retoryka si¢ odnosi, 3) nadawca i odbiorca oraz relacje
migdzy nimi zachodzace.

2.1. Kontekst

Dla funkcjonowania kobiet w sferze publicznej waznych jest co najmniej
kilka kwestii.

Po pierwsze, historia i tradycja. Mozliwos$¢ dziatalnosci publicznej byta
dlugo przywilejem wytacznie meskim, co wynikato z dominacji megzczyzn
w $wiecie polityki, a takze ze spotecznej pozycji kobiet, ktore przez wieki
byty gorzej wyksztatcone i nie zajmowaty eksponowanych stanowisk!!. W re-
zultacie podmiot polityczny jako pewien projekt fantazmatyczny egzystujacy
w sferze publicznej i funkcjonujacy w zbiorowej $wiadomosci jest utozsamia-
ny z mgzczyzna jako uzurpatorem praw publicznych'?. Kobiety zatem, probu-
jac zaistnie¢ w polityce, musza si¢ zawsze najpierw zmierzy¢ ze stereotypem,
ze polityka jest sfera wylacznie meska.

Po drugie, do§wiadczenie spoteczne. Kobiety, ktore doskonale radza so-
bie w dziatalnosci spotecznej i stowarzyszeniach pozarzadowych, tworzac
spoteczenstwo obywatelskie, nie angazuja si¢ tak czgsto w polityke jak megz-
czyzni i nie walcza o szczyty wladzy's. Jest to zjawisko globalne i dotyczy
rowniez Polski'*. Wedlug socjologow wynika to z dwoch rodzajow czynni-
kow: wewnetrznych i zewngtrznych. Przyczyny zewngtrzne to umieszczanie
kobiet na ostatnich miejscach list wyborczych i ich rzadsza prezentacja w me-
diach. Wsréd przyczyn wewnetrznych wymienia si¢: 1) silnie zakorzeniony

7. Kloch, Jezyk i plec: rézne podejscia badawcze, ,,Pamigtnik Literacki” 2000, z. 1, s. 149.

2'M. Bolach, Znaczqca nieobecnos¢ — poszukiwanie kobiecego podmiotu w polityce,
w: Kobiety w polityce, red. J. Marszatek-Kawa, Torun 2010, s. 32-33.

13 H. Fisher, Pierwsza pleé. Jak wrodzone talenty kobiet zmieniq nasz swiat, przet. P. Lu-
bonski, Warszawa 2003, s. 186—189.

14 Udzial kobiet we wiadzy publicznej w Polsce jest zdecydowanie mniejszy niz udziat
mezczyzn. Chociaz stanowia one ponad 50% spoteczenstwa, ich reprezentacja w sejmie wynosi
zaledwie 20%, natomiast w senacie, na 100 senatoréw zasiada jedynie 8 kobiet. Mimo zmian
w postrzeganiu roli spotecznej kobiet w Polsce od 10 lat liczba kandydatek do sejmu, ktore partie
wystawiaja na listy, nie zwigkszyla sig (stabilizujac si¢ w okolicach 23%), a w przypadku list kan-
dydatoéw do senatu zmniejszyta sig¢ o0 3% (do 12%), co stanowi ewenement w Unii Europejskie;j.
W efekcie Polska jest jedynym krajem UE, w ktorym udziat kobiet w izbie wyzszej parlamentu
zmniejszyl si¢ w ciagu ostatnich 10 lat. Podpisana w 2011 roku przez prezydenta Bronistawa Ko-
morowskiego ustawa kwotowa, gwarantujaca kobietom 35-procentowy udziat na listach wybor-
czych, jest pierwszym krokiem formalnym, dzigki ktoremu taki stan rzeczy moze si¢ zmienic.
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w spoleczenstwie polskim stereotyp mowiacy, ze mg¢zczyzna ma odgrywac
rol¢ decydujaca, a kobieta macierzynska i domowa (przyczyny spoteczno-
-polityczne); 2) obciazenie kobiet praca zawodowa i domowa (przyczyny
sytuacyjne); 3) ograniczanie aspiracji edukacyjnych kobiet niezgodnych ze
stereotypami kobieco$ci popieranymi przez rodzicow, nauczycieli, programy
szkolne i podreczniki oraz wpajanie kobietom cech charakteru opartych na
stereotypie kobiety kobiecej, a wigc biernej i uleglej (przyczyny socjalizacyjne
1 wychowawcze)'®.

I w koncu, w ostatnich latach dokonata si¢ wazna przemiana w sferze my-
slenia o polityce, ktéra Indira Ghandi strescita w zdaniu: ,,Sadzg, ze w swoim
czasie przywodztwo oznaczato muskuty, ale dzi§ oznacza porozumiewanie
si¢ z ludZzmi”'%. Bez watpienia dzisiaj opinia publiczna oczekuje od polity-
kow wspotpracy, a nie agresji; zgody, a nie walki. Wydaje sig, ze taka sytuacja
powinna sprzyja¢ kobietom, ktéore w pordwnaniu z megzczyznami postrzega-
ne sg jako szukajace kompromisow, budujace porozumienie, skupione raczej
na zalatwianiu konkretnych spraw, a nie na sporach ideologicznych, i ktorych
wigkszy udziat we wtadzy mogltby poprawi¢ jako$¢ rzadzenia. Taka jest przy-
najmniej opinia wigkszosci, jak dowodzi Helen Fisher'’, odwotujac si¢ do ba-
dan Gallupa przeprowadzonych w 22 krajach $wiata.

Kobiety interesuja si¢ polityka mniej niz mezczyzni i wigkszo$¢ kobiet
nie potrafi okres$li¢ swoich pogladow politycznych'®, co nie oznacza jednak,
ze kobiety rzadziej biora udzial w wyborach. Odsetek glosujacych kobiet jest
podobny do odsetka mgzczyzn (kobiety 50%, mezczyzni 51%). Jest to wigc
ogromny i wazny elektorat, ktory Partia Kobiet postanowita zagospodarowac.

2.2. Sprawa aktualnej wagi

Powodem powstania Partii Kobiet, co deklaruje w Manifescie jej inicja-
torka, zalozycielka i pierwsza przewodniczaca — Manuela Gretkowska, byta

15 Zob. D. Zaworska-Nikoniuk, Uczestnictwo kobiet w polityce i kariery polityczne kobiet
upowszechniane w magazynach luksusowych i prasie feministycznej, w: Kobiety w polityce, red.
J. Marszatek-Kawa, Torun 2010, s. 178—181; eadem, Drogi modyfikowania socjalizacji i wycho-
wania przez feminizm, Olsztyn 2004, s. 26-30; A. Titkow, D. Duch-Krzysztoszek, B. Budzow-
ska, Nieodplatna praca kobiet — mity, realia, perspektywy, Warszawa 2004, s. 190-192; A. Mir-
kowska-Mankiewicz, Czy tak samo wychowujemy dziewczeta i chtopcow, w: Co to znaczy by¢
kobietq w Polsce?, red. A. Titkow, H. Domanski, Warszawa 1996.

16 Cyt. za: H. Fisher, op.cit., s. 186.

17 Ibidem, s. 205-207.

18 57% Polek na pytanie ,,Jak okreslitaby Pani swoje poglady polityczne?”” odpowiedziato
»trudno powiedzie¢”, zob. ,,Aktualne problemy oczyma kobiet”, sondaz OBOP, 4-8.02.2005;
http://www.tnsglobal.pl/archive-report/id/7203 [dostep: 16.06.2011].



40 Barbara Sobczak

sytuacja ignorowania gtosu kobiet w debacie politycznej, zwlaszcza w kwe-
stiach dla nich podstawowych (chodzito przede wszystkim o nowelizacjg usta-
wy antyaborcyjnej, zasitki dla kobiet i opieke socjalna). Poniewaz dotychcza-
sowe metody dziatania kobiet zrzeszonych w réznego rodzaju organizacjach
nie przynosily zadowalajacych rezultatow, Gretkowska postanowita zatozy¢
partig, ktora bedzie reprezentowac kobiety:

Chodzenie z pikietami pod sejm, manifestacje, zbieranie podpisow sa szlachet-
na i heroiczng forma protestu, ale jak wida¢ nieskuteczna. Dlatego kobiety po-
winny wejs¢ do sejmu. Stworzy¢ realna sit¢ nacisku politycznego — partig. Nie
musimy si¢ tylko buntowaé, zyjemy w demokracji i mozemy siggnac¢ po swoje
prawa zgodnie z zasadami panstwa demokratycznego. Wierze, ze si¢ to nam uda
i kobiety beda mialy w nowym parlamencie parti¢ reprezentujaca swoje interesy.
(Manifest)”

Przestanie Manifestu brzmi: ,,Nikt inny oprdcz nas nam nie pomoze. Nie
wierzcie zadnym obietnicom politykdéw, wierzcie tylko sobie”. Gretkowska,
odwolujac si¢ do metody dziatania opartej na samopomocy, w tym przypadku
samopomocy kobiet, uruchamia narodowy topos. Doswiadczenia historyczne
przekonaty Polakow do myslenia o tym, Ze najskuteczniejszym modelem dzia-
fan jest wzajemna pomoc, we wlasnym zakresie, to znaczy bez oczekiwania na
jakiekolwiek wsparcie, zwtaszcza instytucjonalne.

Powstanie partii bylo tez reakcja na spoteczna frustracje¢ i pragnienie zmia-
ny stylu rzadzenia w Polsce. Partia wlaczyla si¢ w rozpoczgta w 2006 roku
debate na temat upadku kultury politycznej w kraju. Po dwoch latach rza-
dzenia koalicji Prawo i Sprawiedliwos$¢, Liga Polskich Rodzin, Samoobrona
polska polityka kojarzona byla z werbalna agresja (jezyk politykéw zyskat
miano mowy nienawisci), brakiem porozumienia i brakiem zasad etycznych.
Opinia publiczna musiala si¢ zmierzy¢ migdzy innymi z zakulisowa prawda
o metodach dziatan politycznych. Co chwila media donosity o kolejnej aferze.
W konsekwencji drastycznie spadto zaufanie Polakéw do elit politycznych.
Wszyscy oczekiwali zmiany i Partia Kobiet wyszta naprzeciw tym oczekiwa-
niom, wyzyskujac w swojej argumentacji powszechne przekonanie o koncy-
liacyjnej naturze kobiet i obiecujac nowa jako$¢ w polityce:

Dzigki wigkszemu uczestnictwu w zyciu politycznym kobiet umocnimy spote-
czenstwo obywatelskie i podniesiemy standardy zycia politycznego, ograniczajac
destruktywne konflikty, jatowe spory i agresj¢ w zyciu publicznym. (Preambuta)

19 Wszystkie cytaty pochodza z tekstdw zamieszczonych na stronie internetowej Partii Ko-
biet www.polskajestkobieta.org.pl [dostep: 16.06.2011]; w nawiasie wskazujg tytut tekstu.
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Opracowala tez Karte etyczng, w ktorej zamiescita zasady wyraznie od-
mienne od tych, ktore przyjety si¢ na scenie politycznej w ostatnich latach,
a wiec dziatanie oparte na porozumieniu:

Nie problemy, a rozwiazania, nie dyskusje, a rozmowy, nie konflikty, a porozu-
mienie, nie roznice, a podobienstwa; nie to, co nas dzieli, a to, co nas taczy. (Karta
etyczna)

Strategia budowania wizerunku partii zbudowana zostata wigc na prawie
kontrastu: zestawieniu tego, co zastane, z tym, co pozadane.

2.3. Nadawca i odbiorca. Problem identyfikacji

Dla retoryki najwazniejsze sa dwie kategorie: nadawca, a wigc ten, kto
moéwi, 1 odbiorca — ten, kto stucha. W jadrze dzialania retorycznego lezy bo-
wiem, jak moéwi Kenneth Burke?, identyfikacja, czyli umiejgtno$¢ potaczenia
si¢ nadawcy z odbiorca w jednej perspektywie, z ktorej beda tak samo patrzec
na rzeczywistos¢. Dopiero w tym momencie moze si¢ rozpoczaé proces per-
swazyjny. Istnienie wspolnego obszaru doswiadczen 1 wartosci oraz wspolne-
go jezyka jest dla retoryki punktem wyj$cia 1 warunkiem skuteczno$ci dziatan
retorycznych.

Kim sg zatem nadawca i odbiorca?

Partia Kobiet definiuje siebie jako parti¢ reprezentujaca kobiety, ale — co
bardzo wazne — nie feministyczna. Deklaracja: ,,nie jesteSmy nawiedzonymi,
zwariowanymi feministkami, tylko zwyczajnymi kobietami” nie tylko dystan-
suje si¢ wobec feminizmu, chcac uniknaé negatywnie wartosciujacej etykietki,
ale tez ocenia go. Uzywajac epitetow nawiedzone, zwariowane, uruchamia ne-
gatywne konotacje i w opozycji do nich probuje zbudowac swoj — pozytyw-
ny —obraz. Partia Kobiet wykorzystuje tutaj wspomniany juz i bardzo zywotny
schemat myslenia o feminizmie w Polsce — podziat na feministki i zwyczajne,
normalne kobiety. Dzigki temu odbiorca wie, czym Partia Kobiet nie jest. Po-
zostaje jednak caly czas pytanie o to, czym jest?

Jak juz powiedziano, zatozycielka, pierwsza przewodniczaca i twarza par-
tii jest pisarka Manuela Gretkowska. To bardzo wazne dla etosu partii. Jest
to posta¢ rozpoznawalna, znana opinii publicznej, co stanowi niewatpliwy
atut, ale trzeba zauwazy¢, ze Gretkowska funkcjonuje w §wiadomosci Pola-
kow przede wszystkim jako kontrowersyjna pisarka, ktora bulwersuje polska
opini¢ publiczna erotyzmem i prostolinijnoscia swoich tekstow, szydzeniem
z narodowych $wigtoséci, famaniem seksualnego tabu i formulowaniem tez

2 K. Burke, Tradycyjne zasady retoryki, ,,Pamigtnik Literacki” 1977, z. 2, s. 219-250.
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typu: ,,Mysle, ze najwigkszym przyjacielem kobiety jest penis. On nie ktamie
i jest w wiecznym dialogu z nami™?'. Jest ona tez jedna z ikon polskiego ruchu
feministycznego. Powstaje wigc wyrazne peknigcie w wizerunku partii, ktora
deklaruje: ,,Nie jestesmy feministkami” (jakkolwiek by ten feminizm definio-
wac), podczas gdy jej twarza jest osoba z feminizmem jednoznacznie kojarzo-
na (tutaj tez definicja nie jest tak istotna, wazniejsze sa emocje, ktore wzbudza
u odbiorcy stowo). I nie pomaga nawet to, co w nowej roli — przewodniczacej
partii — méwi o sobie Gretkowska. A przekonuje, ze jest przede wszystkim
,»Polka, matka i katoliczka”. Ta niespojnos$¢ podwaza wiarygodno$¢ partii.

Wiarygodnos¢ partii buduja osoby z nig zwiazane. Oprocz Gretkowskiej
sa to postaci (przede wszystkim kobiety) znane z zycia publicznego, gwiazdy
estrady i filmu, aktorki, piosenkarki, publicystki, fotograficzki. Jest to wia-
rygodnos¢ oparta na sympatii do znanych i raczej lubianych postaci polskie-
go show-biznesu. Dla wiarygodnosci oprocz sympatii wazne sa jednak takze
czynniki zaufania i kompetencji. Kompetencja reprezentowana jest na skali
takich wartosci, jak: do§wiadczony — niedoswiadczony, poinformowany — nie-
poinformowany, wyksztatcony — niewyksztatcony, inteligentny — nieinteligent-
ny, ekspert — laik. Zaufanie natomiast reprezentuja, takze biegunowo, takie
warto$ci, jak: dobry — zly, szczery — nieszczery, sprawiedliwy — niesprawie-
dliwy?>. W kontekscie dziatan politycznych oznacza to, ze partii przydatoby
sig¢ wsparcie réznego rodzaju specjalistow, niekoniecznie od literatury, specja-
listow od gospodarki, ekonomii, prawa czy zdrowia. Tego rodzaju no$nikow
wiarygodnosci Partia Kobiet jednak nie miata. Skutek byt taki, ze w momencie
powstania partia traktowana byla raczej jako zjawisko z pogranicza polityki
i popkultury, twor show-biznesowy, a nie powazna organizacja. W kontekscie
medialnym mozna jej bylo zatem poswigci¢ trzy minuty na koncu magazy-
nu informacyjnego, ale niekoniecznie zaprosi¢ jej liderke do powaznej debaty
politycznej w programie publicystycznym. W rozmowach prywatnych (czego
dowod znalez¢ mozna na forach internetowych) byta czgsto obiektem zartow
i traktowano ja ironicznie jako ,,babska zachciankg i nic wigcej”. Nieobecnos¢
Partii Kobiet w mediach, zarowno w kampanii w 2007 roku, jak i pdzniej, jest
zreszta znamienna, o czym bedzie mowa dale;j.

Trzeba powiedzie¢ o jeszcze jednej kwestii zwigzanej z wiarygodnoscia
partii. Celem Partii Kobiet jest zdobycie mandatow poselskich. Partia prze-

2l M. Gretkowska, Penis najlepszym przyjacielem kobiety, ,,Dziennik.pl”, http://www.
dziennik.pl/kobieta/article102489/Gretkowska Penis najlepszym_przyjacielem kobiety.html
[dostep: 21.10.2010].

22 J.L. Whitehead, Factors Of Source Credebility, ,,Quarterly Journal of Speech” 54, 1968,
s. 59-63; J.C. McCrockey, Scales of the Measurement of Ethos, ,,Speech Monographs™ 33, 1966,
S. 65-72.
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konuje, ze kobiety moga i powinny rzadzi¢, bo maja ku temu odpowiednie
predyspozycje, w tym przede wszystkim kompetencje merytoryczne. Jed-
nocze$nie jednak w 2007 roku zaprojektowata plakat wyborczy, na ktérym
gldwne dziataczki pokazuja si¢ nago, ostonigte tylko banerem z logo i hastem:
»Wszystko dla przysztosci i nic do ukrycia”. Z punktu widzenia nadawcy ten
metaforyczny przekaz miat oznaczac:

Nie zajmujemy sig¢ tym, co bylo, nie szukamy hakow, teczek, uktadow. To, czego
pragniemy, to bezpiecznej i przewidywalnej przysztosci. JesteSmy odwazne, silne
iniezalezne. Nagie i prawdziwe. JesteSmy niewinne, uczciwe — mamy czyste rece,
czyste serca i czyste intencje. Nie wstydzimy si¢ naszej kobieco$ci. Ubrane czy
nagie, nie jestesmy tylko obiektem seksualnym. Mamy twarze, oczy, mysli i prze-
konania, ktorych potrafimy broni¢. Popatrz na nas i zapytaj sam siebie, czy nam
wierzysz, czy mozesz nam zaufaé? (Wszystko dla przysziosci, nic do ukrycia)

Jednak nieuwzglednienie kontekstu, w jakim komunikat si¢ pojawit, do-
prowadzito jego odbiorcow do zgota innej interpretacji. W swiecie polityki bo-
wiem nie zwyklo sig, tak jak w reklamie komercyjnej, wykorzystywaé nagos$ci
jako $rodka perswazji. Nieprzygotowany na ztamanie konwencji odbiorca od-
czytal go w nastgpujacy sposob: Partia Kobiet domaga si¢ doceniania profe-
sjonalizmu kobiet i nicoceniania ich przez pryzmat plci, ale sama w wyborczej
walce jako $rodek przekonywania wykorzystuje nie merytoryczne argumenty,
ale swoje cielesne atrybuty.

Partia Kobiet potwierdzita zatem jeden ze stereotypow, z ktorymi walczy,
ze ciato jest najskuteczniejszym, w wersji radykalnej — jedynym, $rodkiem
perswazji kobiet. Metoda szokowania i ztamanie konwencji odniosty skutek
marketingowy — partia pojawila si¢ na chwile w mediach, ale nie przystuzyty
si¢ jej wizerunkowi.

Przejdzmy teraz do odbiorcy. Wybor §rodkow przekonywania w akcie re-
torycznym determinuje odbiorca. Moéwca zgodnie z zasada decorum powinien
dostosowac swoj przekaz do specyfiki odbiorcy®. Partia Kobiet, co implikuje
jej nazwa, chce reprezentowac kobiety i w zwiazku z tym mowic¢ do kobiet.
Wszystkich kobiet. Mamy tu wigc do czynienia ze strategia totalizujaca, od-
wotywaniem si¢ do wspolnej tozsamosci ukrytej pod terminem ,.kobieta” i —
co za tym idzie — z zatozeniem, Ze partia jest w stanie reprezentowac na scenie
politycznej interesy wszystkich kobiet polskich.

Odwolywanie si¢ do tozsamosci kobiecej w kontek$cie dziatania politycz-
nego okazato si¢ putapka. Moga uwodzi¢ postulaty:

2 K. Burke, op.cit., s. 225-226.
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kobiety powinny zatozy¢ wlasna partig, bez wzgledu na to, czy maja lewicowe,
czy prawicowe poglady, bo kobiety, ktore sa aktualnie w parlamencie, nie repre-
zentuja wystarczajaco naszych interesow (Manifest)

chcemy kierowac sig raczej potrzebami kobiet niz ideologia (Preambula)

nasze dzialania [...] maja zapewni¢ realizacj¢ naleznych nam praw i swobdd oby-
watelskich oraz pozwoli¢ wptywaé na demokratyczny dobor celow zgodnych z in-
teresami kobiet. (Preambuta)

Tworza one sielankowa wizj¢ Polek potaczonych wspolnota celow, proble-
mow 1 sposobow ich rozwigzywania. Jest to jednak wizja nie do zrealizowania.
Jak bowiem zdefiniowac¢ ,,interes kobiet”, o ktéry chce walczy¢ partia?

Uwaza sig, ze interes grupowy taczy ludzi, ktérzy maja wspolne cele i pro-
blemy, dziela podobne przekonania na ten temat i szukaja sposobow ochrony
tych interesow?*. Trudno okresli¢ wspolne cele i problemy grupy zbudowane;j
tylko na kryterium plci. Latwiej sobie wyobrazi¢ interes grupowy prawnikow,
przedsigbiorcow, sklepikarzy niz interes kobiet w ogdle. Pojecie to budzi sporo
watpliwosci w kontekscie analizy socjologicznej. Dla socjologdéw kobiety sa
zbiorem spotecznym albo kategoria spoteczna. Zbidr spoteczny to ogot ludzi
majacych jakas ceche wspdlna, wyrdzniong przez obserwatora zewngtrznego
bez wzgledu na to, czy ludzie uswiadamiaja sobie obecnosc¢ tej cechy (np. tysi,
blondyni, wysocy)®. Kategoria spoteczna natomiast to zbior ludzi wyrdznio-
nych na podstawie cech waznych dla zycia spotecznego (zawod, wiek, ptec,
wyksztalcenie). Nie mozna jednak mowi¢ o kobietach jako o grupie spotecznej,
poniewaz konstytutywne cechy grupy spotecznej to trwala struktura i w miare
jednolity system norm i warto$ci. W grupie spotecznej kazdy z jej cztonkow
zajmuje okreslona pozycj¢ i migdzy nim a innymi cztonkami wystepuja wigzi
spoteczne?. Nie mozna zaktada¢ istnienia wspolnego systemu norm i warto-
$ci miedzy ogdtem polskich kobiet, jest to bowiem grupa zbyt niejednorodna
pod wzgledem cech demograficznych (takich jak wiek, stan cywilny i stan ro-
dzinny), przynaleznos$ci spotecznej, zawodowej, ideowej, takze pod wzgledem
wyznawanych wartosci, do§wiadczen i — co za tym idzie — potrzeb. Wszak, jak
moéwi Denise Rile, ,,gdy «jest» si¢ kobieta, z pewnoscia nie jest si¢ wytacznie

2 A. Titkow, Interes grupowy polskich kobiet. Zakres watpliwosci i szanse artykulacji,
w: Kobiety w Polsce na przetomie wiekow. Nowy kontrakt pici?, red. M. Fuszara, Warszawa
2001, s. 39.

2 Ibidem, s. 40.

2 J. Turowski, Socjologia. Male struktury spoleczne, Lublin 1999.
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nia”?’. Nie ma wigc czego$ takiego jak interes grupowy kobiet, sa najwyzej
interesy poszczegodlnych grup kobiet.

Partia Kobiet, kreujac odbiorce jako jednorodna, wspolna cato$¢, buduje
pewien fantazmat i powiela btad feminizmu drugiej fali, ktory — mimo rézno-
rodnosci jego nurtdw — przyjal zatozenie, ze kobieta jest spolecznie dyskry-
minowana jedynie z racji swojej ptci, co w praktyce oznaczato poszukiwanie
»pozytywnej” i jednoczynnikowej tozsamosci kobiecej oraz zignorowanie fak-
tu, ze méwienie w imieniu ,,wszystkich kobiet” niweluje réznice kobiecego
doswiadczenia.

Z punktu widzenia nadawcy méwienie o prawach wszystkich czy zada-
nie tych praw w imieniu wszystkich moze zwigkszy¢ zasadnos¢ i skutecznosé
zadan, ale z perspektywy retorycznej uniemozliwia to skonstruowanie spoj-
nego i przekonujacego przekazu. Trudno tu bowiem o identyfikacje, tatwo
natomiast o wykluczenie. | tak si¢ dzieje w omawianym przypadku. W polu
semantycznym ,,kobieta” mieszcza si¢ bowiem tylko (albo przede wszystkim)
zony i matki. To ich potrzeby ma zaspokoi¢ przygotowany program, do ich po-
trzeb odwotuja si¢ postulaty typu ,,opieka medyczna nad kobietami, zwlaszcza
w okresie cigzy i porodu, przywrocenie funduszu alimentacyjnego, polityka
prorodzinna, opieka nad samotnymi matkami, refundacja $rodkéw antykon-
cepcyjnych i leczenia nieptodno$ci, mozliwos¢ samostanowienia w kwestiach
planowania rodziny”. Nie ma tu miejsca dla kobiet samotnych, niezamg¢znych,
wdow. Partia Kobiet zatem, chociaz chce walczy¢ z patriarchalna mentalno-
$cia zamykajaca kobiety w domu i rodzinie, wyklucza kobiety, ktore si¢ w ro-
dzinie nie realizuja.

Negatywnym skutkiem takiej strategii jest oczywiscie utrata zaufania tej
czgsci odbiorcow, ktora odpowiedziata na agitacjg partii, a ktora w rezultacie
nie znalazta w jej przekazie niczego interesujacego dla siebie.

Wykluczenie ma tu jeszcze inny wymiar. Konstruowana kategoria ,,my,
kobiety” wyklucza mezczyzn z grona odbiorcow. Z punktu widzenia retoryki
wykluczenie jednych pozwala wzmocni¢ wspdlnote innych, jest zreszta proce-
dura konstytutywna kazdego dyskursu?, ale uczynienie pici kategoria selekcji
ktoci sig z jednym z najwazniejszych postulatow Partii Kobiet — walka z plcio-
wa dyskryminacja (,,Wazne sa nie cechy plciowe, ale cechy umystu”, Polska
Jest kobietq!), a to oznacza brak spojnosci w przestaniu partii.

Jesli mowca nie moze odwotaé si¢ do jakiej$ tozsamosci, a tak okazato
sie w tym przypadku, moze ja zbudowac. Partia Kobiet nie wykorzystuje tego

27 D. Rile, Am I That Name? Feminism and The Cathegory of ,, Woman” in History, New
York 1988, cyt. za: J. Butler, Podmioty pici/gender/pragnienia, przet. M. Gasin, w: Jezyk, dys-
kurs, spoteczenstwo, red. L. Rasinski, Warszawa 2009, s. 350.

2 M. Foucault, Porzqdek dyskursu, przet. M. Koztowski, Gdansk 2002, s. 7-8.
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narzegdzia retorycznego. Doskonale wida¢ to na plaszczyznie jezyka. Partia
nie tworzy poczucia wspolnoty — wlasciwie poza tekstami programowymi nie
postuguje si¢ ,,my” inkluzywnym. Buduje za to dystans do tego, co mowi,
unikajac form osobowych. Styszymy wigc: kobiety nie maja szans, by zapra-
cowac na swoje emerytury, kobiety chca cheianych dzieci, macierzynstwo jest
jedna z mozliwosci, ktora kobiety moga zrealizowaé w swoim zyciu. Mozna
zapytac: jakie kobiety? Kobieta — odbiorca takiego przekazu — na pewno odpo-
wie: ,,jakies, ale nie ja”. Nie zechce nawet zobaczy¢ w tych kobietach siebie,
swoich problemow i swoich wartosci.

3. W poszukiwaniu jezyka

Umiejgtno$¢ mowienia jezykiem odbiorcy ma ogromny walor perswa-
zyjny, dlatego ze sygnalizuje podobienstwo i przynalezno$¢ do okreslone;j
wspolnoty, a — jak dowodza psychologowie — ludzie podobni do nas sa dla nas
bardziej wiarygodni i, co za tym idzie, bardziej przekonujacy®. Jakim jednak
jezykiem kobiety miatyby mowi¢ do innych kobiet?

Stajemy tutaj wobec dwodch probleméow. Po pierwsze, moéwienia do — jak
juz powiedzielismy — duzego i niejednorodnego audytorium skategoryzowa-
nego plciowo. Istotna bylaby tu wigc kwestia uruchomienia jezyka tego audy-
torium, a wigc jezyka kobiet albo kobiecego. Jest to mozliwe, bo — jak dowodzi
lingwistyka ptci®® — istnieja roznice w mowieniu kobiet i mgzczyzn na kazdym
poziomie organizacji jezyka (leksykalnym, sktadniowym i morfologicznym),
a takze w uzyciu réznych styloéw komunikowania i strategii komunikacyjnych.
Mozna zatem mowic¢ o jezyku kobiet i jezyku mezczyzn.

Po drugie, ten, kto méwi publicznie, musi zmierzy¢ si¢ z obowigzujacymi
wzorcami takiego mowienia. Sfera publiczna dlugo byta domena wytacznie
meska, wiec w mowieniu publicznym od wiekow obowiazuja meskie wzorce
mowienia, ktore stanowity i stanowia o normie j¢zykowej. Badania migdzy in-
nymi Robin Lakoff?! i Deborah Tannen?? pokazuja, ze meski styl komunikacji

¥ R. Cialdini, Wywieranie wplywu na ludzi. Teoria i praktyka, Gdansk 2000, s. 161-163.

30 Zob. D. Tannen, 7y nic nie rozumiesz! Kobieta i mezczyzna w rozmowie, przet. A. Syl-
wanowicz, Poznan 1999; R. Lakoff, Jezyk a sytuacja kobiety, w: Jezyk w swietle nauki, red.
B. Stanosz, Warszawa 1980; J. Coates, Woman, Men and Language, London 1986; K. Handke,
Jezyk a determinanty plci, w: Ple¢ w jezyku i kulturze, red. J. Anusiewicz, K. Handke, Wroctaw
1994, Jezyk a Kultura, t. 9, s. 15-30; M. Karwatowska, J. Szpyra-Koztowska, Lingwistyka plci.
Ona i on w jezyku polskim, Lublin 2005.

31 R. Lakoff, op.cit., s. 239-262.

32 D. Tannen, 7y nic nie rozumiesz...; eadem, To nie tak! Jak styl konwersacyjny ksztaltuje
relacje z innymi, przet. P. Budkiewicz, Poznan 2002.
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wigze sig przede wszystkim z normatywnoscia, monopolizowaniem glosu oraz
przyjmowaniem roli eksperta w celu zapewnienia sobie wyzszej pozycji. Ko-
biety, ktore chca zaistnie¢ w $wiecie polityki i w nim funkcjonowac, przyjmuja
zazwyczaj strategie dostosowania si¢ do uksztattowanych oczekiwan spotecz-
nych i albo kreuja siebie na istoty pozaplciowe, rezygnujac z kobiecych przy-
miotow i kobiecych cech, albo wybieraja maskulinizacjg, a to oznacza zatraca-
nie cech kojarzonych z kobiecoscia i nabranie cech kojarzonych z meskoscia.
Dotyczy to réwniez jezyka — ucza si¢ innego j¢zyka i sposobu méwienia. Ry-
walizujac o wladz¢ z mezczyznami, staja si¢ bardziej agresywne i dominujace.
Doskonatymi przyktadami s tutaj takie postaci jak Margaret Thatcher, Hilary
Clinton czy Ségolene Rogal.

Z drugiej strony jednak, o czym tez byta juz mowa, oczekuje si¢ od kobiet,
ze beda wnosi¢ do polityki spokoj, zrownowazenie, empati¢ i uprzejmos¢. Pro-
blemem kobiet, ktore angazuja si¢ w polityke, staje si¢ wigc znalezienie zto-
tego $rodka. Oscyluja one migdzy meskosScia i kobieco$cia, probuja potaczyé
to, co typowo kobiece — empatie, nastawienie na wspdlnotowos¢ i blisko$¢* —
z tym, co meskie — ze stanowczo$cia, wladczoscia i dominacja. Partia Kobiet,
wlaczajac si¢ w dyskurs polityczny, tez podje¢ta taka probe.

Dominujaca strategia w dziataniach partii jest budowanie nowej jakosci
debaty publicznej. Ukierunkowana jest ona na szukanie innych narzedzi ko-
munikacji niz te zakorzenione w cywilizacji kiotni, jak o wspotczesnej kultu-
rze moéwi Tannen**. Zatozeniem jest wigc odrzucenie konfliktu i modelowania
stosunkow miedzyludzkich jako walki, w zamian za to nastawienie na dialog
1 porozumienie.

Tej strategii odpowiada retoryka partii, ktora mozna nazwac retoryka kon-
cyliacyjna. Wyroéznitabym trzy podstawowe cechy, ktore wyznaczaja jej istote
i okre$laja funkcjonowanie.

1. Jest to retoryka propozycji, a nie racji. Na ptaszczyznie jezykowej znaj-
duje to odzwierciedlenie w ostabieniu kategoryczno$ci. Nie ma bezposrednich
i mocnych stwierdzen, dominujg wyrazy i wyrazenia ostabiajace moc illoku-
cyjna przekazu. Partia Kobiet nie Zqda, nie chce, ale pragnie, ma nadzieje, pro-

33 F. Pratto, J. Sidanius i B.J. Cling przekonuja, Zze mozna mowi¢ o istnieniu r6znic miedzy
ptciami pod wzgledem cech polityczno-psychicznych. Orientacja kobieca na relacje spoteczne
jest wspolnotowa, oznacza emocjonalng blisko$¢, opiekowanie si¢ innymi, wzajemne powia-
zania, opowiadanie si¢ za rowno$cig réznych grup spotecznych pod wzgledem statusu i bo-
gactwa; meska orientacja jest orientacja sprawcza, charakteryzujaca si¢ sita i nastawieniem na
wydajno$é, opowiadajaca si¢ za ustanowieniem hierarchii grupowych. J. Sidanius, B.J. Cling,
F. Pratto, Ranking and Linking Behavior as a Function of Sex and Gender: An Exploration of
Alternative Explanations, ,,Journal of Social Psychology” 1991, z. 21, s. 17-26.

3% D. Tannen, Cywilizacja ktétni, przet. P. Budkiewicz, Poznan 2003.
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ponuje; nie wie, ale uwaza, jest zdania. Pewnos¢ zastapiona zostaje mozliwo-
Sciq. Nadawca nie narzuca swojego zdania, ale sugeruje pewne mozliwosci:

Mozliwe, ze najlepszym sposobem osiagnigcia tak waznego dla nas spotecznego
celu, jakim jest rodzenie si¢ jak najwigkszej ilosci chcianych dzieci, jest liberali-
zacja ustawy antyaborcyjnej. (Chcemy chcianych dziect)

2. Retoryka ta zwraca sig do tych, ktorzy sa otwarci na dialog i porozu-
mienie. Traktuje ich jako partneréw, z ktorymi mozna negocjowac i ktorych
mozna przekona¢. Nie wprowadza podziatldéw i opozycji. Podkresla raczej
wspolnotowos¢. Jako stowa klucze funkcjonuja wspolpraca, wspoldziatanie,
razem, wspolnie:

Wspieramy si¢, wspolnie co$ osiagamy, walczymy razem o co$ (a nie migdzy
soba). (Zadowolona kobieta to zadowolona rodzina)

Jeste$my grupa kobiet, ktore chca tworzy¢ przestrzen do dyskusji i wspélpracy,
aby razem dziata¢ na rzecz innych kobiet. (Dni sprawiedliwosci reprodukcyjnej)

3. Szczegolna jest rola podmiotu wystepujacego w tej retoryce. Nie jest
on besserwisserem, ale buduje swoja wiarygodnos¢, odwotujac si¢ do auto-
rytetow, warto$ci uniwersalnych, doswiadczenia innych. W przypadku Partii
Kobiet w funkcji argumentu z autorytetu wystepuja najczesciej badania na-
ukowe, dane statystyczne, zachodnie wzorce. Ewidentne jest tutaj nastawienie
na przekonywanie torem centralnym, argumentacje racjonalna, merytoryczna.
W te retoryke wpisuje si¢ etos czlonka partii oparty na takich cechach, jak:
lojalnos¢, solidarnos¢, uczciwosé (szczerose), zaufanie, otwarto$¢, empatia,
wzajemne wsparcie i przejrzystos¢ intencji i dziatan, a takze wymaganie sza-
cunku wobec wszystkich bez wzgledu na pleé, rasg, wiarg, orientacje seksual-
na, przynalezno$¢ do partii czy roznorodno$¢ pogladow.

Wydaje sig, ze tego typu retoryka zwiazana z ostabieniem kategorycznosci
nickoniecznie sprawdza si¢ w polityce, dlatego ze wiaze si¢ z pozycja niedo-
minacyjna i taczy z poczuciem zagrozenia, wycofania i niepewnosci. Jest ono
typowe dla podmiotéw podporzadkowanych. W pewnych kontekstach moze
by¢ jednak wykorzystywane ze wzgledow strategicznych. Tak nalezaloby to
interpretowaé w tym przypadku. Méwienie uwazamy, mamy nadzieje, pragnie-
my nie jest Swiadectwem niepewnos$ci nadawcy, ale raczej wigkszej odpowie-
dzialno$ci za stowo. Negatywnym skutkiem takiej strategii moze by¢ jednak
utrata wiarygodno$ci. Odbiorca przyzwyczajony w mowieniu publicznym do
prowokacji, do méwienia bardziej autorytatywnego, do sygnalow kategorycz-
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nosci (typu bezwzglednie, trzeba, nalezy, bezspornie, koniecznie) moze nie by¢
przekonany do nadawcy formutujacego przekaz inaczej. Taki nadawca moze
mu si¢ wydawac stabszy i przez to moze nie wzbudzac jego zaufania.

Retoryka Partii Kobiet nie jest jednak jednowymiarowa. Partia, ktora wy-
suwa tylko umiarkowane postulaty i postuguje si¢ tylko wywazonym jgzy-
kiem, nie miataby nawet szans dosta¢ si¢ na tamy prasy, dlatego rownolegle
funkcjonuje tutaj retoryka racji wytacznych i bezwzglednych. Pojawia si¢ dy-
chotomia ,,my” — ,,oni”, a z nia jednoznaczne warto$ciowanie i apodyktycz-
no$¢ podmiotu mowiacego. W tej dychotomii ,,my” to kobiety, ,,oni” to poli-
tycy. Nie ma tutaj miejsca na porozumienie i kooperacjg. Rozmawia¢ mozna
z ,,wami”, o ,,nich” tylko si¢ mowi, i to mowi w okreslony sposob. Takie prze-
ciwstawienie my — wy badz my — oni ma charakter wartos$ciujacy. Stuzy nie
tylko uwydatnianiu réznic, ale tez — przede wszystkim — podkreslaniu tego, co
uwaza si¢ za wartosci podstawowe. Ci, ktorych okresla si¢ zaimkiem ,,oni”,
sa takich warto$ci niejako z natury pozbawieni, a nawet przeciwstawiaja si¢
im. O ile wigc z tymi, o ktérych mowa ,,wy”’, mozna w pewnych okoliczno-
$ciach i po przyjeciu pewnych zatozen rozmawiaé, bo sa naszymi przeciwni-
kami i istnieje szansa przekonania ich, o tyle z tymi, o ktorych méwimy ,,oni”,
rozmawia¢ nie warto. Nie jest to bowiem kategoria przeciwnika, ale wroga.
Istnieje wobec tego zatozenie o jego ztej woli. Z wrogiem si¢ walczy, nalezy
go skompromitowac¢ i unicestwic¢. Sa to cechy retoryki, ktora Michat Gtowin-
ski nazywa retoryka nienawisci, a ktora charakteryzuje: 1) wyrazna opozycja
my — oni, 2) zwigzane z nig wartosciowanie, 3) uprzedmiotowienie obiektu
ataku, 4) nasycenie jezyka agresja, 5) spiskowe widzenie $wiata (ci, ktorzy
sa po drugiej stronie, organizuja si¢ przeciw nam i dziataja na nasza szkodg),
6) bezdyskusyjne i ostateczne formulowanie sadoéw, z ktérym zwiazana jest
postawa wystepujacego w niej podmiotu — tego, ktory ,,wie najlepiej”™.

Uruchamiajac taka retoryke, mimo deklaracji podniesienia standardéw
zycia politycznego 1 ograniczenia agresji w zyciu publicznym, Partia Kobiet
postuguje si¢ srodkami jezykowej agresji stuzacymi zdeprecjonowaniu prze-
ciwnika, czyli politykéw. Dominuja wsrdd nich ironia i etykietowanie. Liga
Polskich Rodzin nazywana jest Liga Patriarchalnych Rodzin, metonimia rza-
du jest mizoginiczny, zarzadzajacy losem kobiet ignorant, agresywny ideolog,
skupiony na wtasnym ego, Radzie Ministrow zarzuca si¢ barbarzynstwo i brak
kompetencji.

W tej dychotomicznej wizji $wiata po drugiej stronie barykady stoja ko-
biety. Ich obraz nie jest tak jednorodny jak obraz wroga — mezczyzny polity-
ka (warto zaznaczy¢, ze nie atakuje si¢ kobiet politykéw). Sa to bowiem dwa

35 M. Glowinski, Retoryka nienawisci, ,,Nauka” 2007, nr 2, s. 19-27.
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wizerunki kobiety, ktorymi partia zrgcznie manipuluje, w zaleznosci od tezy,
ktorej dowodzi.

Jest to wigc kobieta uprzedmiotowiona, uwigziona w domu, bezwolna,
upokarzana, gorzej traktowana niz mezczyzni, bita, poniewierana, naiwna
i niemajaca realnej sity w walce o swoje prawa. Ten obraz wykorzystywany
jest w argumentacji dowodzacej dyskryminacji kobiet w Polsce, ktéra polega
na odmawianiu im praw, jakie maja me¢zczyzni, proponowaniu nizszych wy-
nagrodzen, obarczaniu ich odpowiedzialnoscia za wykonywanie rol zwiaza-
nych ze sfera prywatna, a takze niedopuszczaniu kobiet do wladzy 1 wyzszych
stanowisk. Przestankami wspierajacymi te tezy sa, po pierwsze, przekonanie
o0 asymetrii w kulturowym warto$ciowaniu pici opartej na dychotomii, w kto-
rej wiaze si¢ kobiety ze sfera domowa, a m¢zczyzn ze sfera publiczna; po dru-
gie, przekonanie o fundamentalnym braku rownosci i1 sprawiedliwosci w spo-
leczenstwie; po trzecie, silnie zakorzeniona w mentalno$ci Polakow wizja roli
kobiety propagowana przez Kosciot katolicki.

Kreowany w ten sposéb obraz kobiety jest oczywiscie celowo przejaskra-
wiony, co ma na celu poruszenie odbiorcy, wstrzasnigcie nim i pobudzenie go
do dzialania. Stuza temu hiperbole:

[jestesmy — B.S.] nieludzko traktowane, gwatcone w prawach, [...] spychane na
ostatnie miejsce, [...] [kobieta to — B.S.] przedmiot do manipulowania mi¢dzy
nogami, [kobiety sa — B.S.] porzucane przez mezczyzn jak psy w lesie [...], z oba-
wy o to, gdzie [mamy — B.S.] mieszka¢ i z czego zy¢, tkwimy w upokarzajacych
zwiazkach z pijakiem, brutalem, chroniac dzieci przed n¢dza. (Manifest)

Dos$wiadczenia demokracji pokazuja, ze taka strategia polaryzacji moze
by¢ nastawiona na zaostrzenie represji grupy dominujacej, co paradoksalnie
moze wzmocni¢ pozycje podmiotu zdominowanego (w tym przypadku ko-
biet). We wspotczesnych spoteczenstwach bowiem — nastawionych na poli-
tyczna poprawnos$¢ — juz sam fakt bycia dyskryminowanym czyni z podmio-
tu kogos lepszego. Celowe prowokacje i1 przejaskrawienia w retoryce partii
moga by¢ zatem nastawione na wywolanie represji i atakow z drugiej strony
(a wigc ze strony politykow, mezczyzn, kazdego, kto jest przeciwny zmia-
nom), co pozwolitoby partii wzmocni¢ wizerunek kobiety-ofiary i — co za
tym idzie — zewrze¢ szeregi i zmobilizowa¢ maksymalna liczbg zwolenniczek
swoich idei.

Drugi obraz kobiety w retoryce partii to kobieta heroiczna — doskonale
godzaca zycie zawodowe z prywatnym, matka i zona pracujaca na dwoch eta-
tach — w domu i w pracy, doskonale radzaca sobie w obu tych sferach. Ten
wizerunek pojawia si¢ w argumentacji na rzecz rownosci. Kobieta wyksztat-
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cona, niezalezna, pelnoprawna obywatelka zastuguje na réwne traktowanie
Z MEZCZYZNg:

Nie musimy si¢ buntowa¢, bunt jest bronig niewolnikow. My, kilkanascie milio-
néw dorostych Polek, zyjemy w europejskiej demokracji i jesteSmy pelnopraw-
nymi obywatelami. Mamy wszelkie mozliwosci siggna¢ po wladze i przestaé
si¢ gapi¢ na to, co z nami wyrabiaja. (Manifesf)

Taki obraz kobiety wykorzystywany jest rowniez jako argument potwier-
dzajacy tezg o wyzszosci kobiet nad mezczyznami. Ma ona postac implikatury,
ktoéra mozna wyprowadzi¢ ze zdan typu:

My jestesmy nadzieja Polski — lepiej wyksztalcone od mgzczyzn, pracowitsze
i najbardziej przedsigbiorcze w Europie. JesteSmy najrozsadniejszym wyborca,
bo zywotnie zainteresowanym dwoma zagadnieniami, [...] najwazniejszymi dla
rozwoju Panstwa: o$wiata i zdrowiem. Polski rzad nie musi zna¢ si¢ na o§wiacie.
Jak premier, ktory powiedzial, ze nie ma wiele do powiedzenia o szkolnictwie,
poniewaz nie ma dzieci, a jego bratanica jest matomowna. Zwykta Polka ma duzo
do powiedzenia o szkole i stuzbie zdrowia. Ona zajmuje si¢ bieganiem do lekarza
z chorym dzieckiem czy odrabianiem z nim lekcji. (Polityku, elektorat Spi w two-
im wiasnym lozku)

Teza o wyzszos$ci kobiet nad mezczyznami, cho¢ niewerbalizowana wprost,
stoi w sprzecznosci z postulowana przez parti¢ idea rownos$ci. Podobnie zresz-
ta jak domaganie si¢ traktowania kobiet w szczegolny sposob ze wzgledu na
ich zdolnosci prokreacyjne:

Potrzeby kobiet, nie tylko ze wzgledu na macierzynstwo, wymagaja szczegélne-
go traktowania w wielu sferach, zwlaszcza socjalnej i zdrowotnej. (Preambuia)

Stawianie kobiet na uprzywilejowanej pozycji wobec mezczyzn pojawia
si¢ tez wszedzie tam, gdzie jako przestanke w dowodzeniu wykorzystuje sig
slogan partii — metaforyczne wyrazenie ,,Polska jest kobieta”, w ktorym kobie-
ty postrzega si¢ jako uciele$nienie samego narodu i wynosi si¢ posta¢ kobieca
do roli symbolu. Jest ono traktowane jako aksjomat i ma uzasadnia¢ wszystkie
zadania. Wskazywane wcze$niej zachowawcze formutowanie zadan zmienia
si¢ zatem w apodyktycznos$¢, czemu towarzyszy zmiana roli podmiotu, ktory
zaczyna mowi¢ z pozycji dominanta:

Nie obchodzi mnie, co na temat porodéw i aborcji maja do powiedzenia kolejne
rzady w Polsce. Polska jest kobieta i musi mie¢ zagwarantowana lepsza ochrong
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prawna kobiet, opieke socjalna dla matek, komfortowe porody z darmowym znie-
czuleniem, refundowane $rodki antykoncepcyjne i o§wiatg seksualna w szkotach.
(Manifest)

Jestesmy najbardziej przedsigbiorcze w Europie, a zarazem najbardziej upoka-
rzane. Mozemy wszystko i nie mamy nic oprocz wewngtrznego sprzeciwu. Zrob-
my chociaz tyle — zorganizujmy si¢. Zawalczmy o siebie, bo Polska to nie oni,
POLSKA JEST KOBIETA!!! (Manifest)

W tym kontekscie gloszenie swoich prawd jako ostatecznych i bezdysku-
syjnych oraz méwienie w sposob, ktory nie pozwala kwestionowaé wypo-
wiadanych sadow, legitymizuje juz nie wiedza, autorytet czy do§wiadczenie
podmiotu (o czym byta mowa wczesniej), ale wlasnie sam fakt bycia kobieta.

Wydaje sig, ze z punktu widzenia marketingu politycznego taka strategia
manifestowania sily i dominacji moze by¢ skuteczniejsza.

4. Zakonczenie

We wspolczesnym §wiecie polityka stata si¢ sztuka znajdowania ludzi, od-
czytywania ich zainteresowan, wstuchiwania si¢ w ich glos, zatrzymywania
ich uwagi. W $wiecie bombardujacych nas zewszad informacji wcale nie jest
to tatwe. Polityka, rzadzenie, kampania wyborcza (a wigc obszary, w ktérych
Partia Kobiet chce zaistnie¢) rozgrywaja si¢ dzi§ w sferze symboli i opowie-
$ci. Natura ludzka mysli opowiescia, jest zanurzona w $wiecie symbolicznym,
dlatego dla politykéw wazne jest, czy potrafia stworzy¢ taka narracje, ktora
,rozejdzie si¢ wsrod ludzi i ich zarazi”. Stowem, im lepsza histori¢ o §wiecie
skonstruuje nadawca, tym wigksze sg szanse na skuteczno$¢ jego dzialania
politycznego. Dobra historia wytwarza okreslenia ttumaczace postgpowanie
ludzi, oceng tych zachowan, sposobu dochodzenia do celow, definiuje bohate-
ra, cel, ktory ten sobie obiera, przeszkody, jakie ma do pokonania, i sposoby,
jakimi je przezwycigza*®. Odpowiada wigc na pytania — kim jestem, do czego
dazg, jakie sa przeszkody i jak je pokonam.

Partia Kobiet opowiedziata histori¢ o kobietach madrych, wyksztatconych,
ale bezwolnych i1 przedmiotowo traktowanych przez sprawujacych wiladze
mezczyzn. Kobietach, ktore sfrustrowane taka sytuacja postanawiaja wziaé
los we wtlasne rgce 1 zdoby¢ wtadzg, by polepszy¢ swoja sytuacjg. Odwotata

3¢ R. Schank, Tell Me a Story: A New Look At Real and Artificial Intelligence, New York
1991.
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si¢ w tej opowiesci do ideologii zbudowanej na szkielecie: sa dobrzy (kobiety)
i zli (politycy), dziatania ztych szkodza $wiatu, mozna temu zapobiec, jesli
zmobilizuja si¢ dobrzy.

Wizja, historia stuza wytwarzaniu u stuchaczy poczucia kontroli: wiemy,
co si¢ dzieje i dlaczego tak sig dzieje. Jednak gdy analizuje sig strategie reto-
ryczne Partii Kobiet, wyraznie wida¢, ze ma ona problem z doprowadzeniem
odbiorcow do okreslonej interpretacji rzeczywistosci i — co za tym idzie — do
pozadanych dziatan.

W moim przekonaniu istot¢ tego problemu stanowi niespdjnos¢ prze-
kazu, czego konsekwencja jest utrata wiarygodnosci, jednego z najwazniej-
szych czynnikow skutecznos$ci w komunikacji retorycznej, o czym przekonuja
wspotczesne badania psychologiczne dotyczace perswazji’’.

Spojnos¢ oznacza, ze to, co sig¢ mowi, i to, co si¢ pokazuje (a wigc tez to, jak
si¢ mowi), musi si¢ wzajemnie wzmacniac, a nie zaprzeczac sobie. W przypadku
Partii Kobiet o takiej odpowiednio$ci nie mozna mowi¢ na kilku poziomach.

Po pierwsze, problemem jest wiarygodno$¢ nadawcy. Partia, by uciec od
feministycznej etykiety i negatywnego wartosciowania, deklaruje, ze jest par-
tig nie feministyczna, ale kobieca. Jednoczesnie przez fakt, ze jej zalozycielka,
liderka, przewodniczaca i w zasadzie jedyna osoba z nia kojarzona jest femi-
nistka Manuela Gretkowska, podwaza swoja wiarygodnos$¢. Powstaje zatem
pytanie: kim (naprawdg) jestescie? Partia przekonuje, ze kobiety moga i po-
winny rzadzi¢, bo maja ku temu odpowiednie predyspozycje, w tym przede
wszystkim kompetencje merytoryczne. Jednoczesnie projektuje plakat wybor-
czy, na ktorym gtowne dziataczki pokazuja si¢ nago, co wywotuje ironiczny
usmiech u wszystkich, ktorzy ,,wiedza przeciez, co jest silq kobiet”. W rezul-
tacie przestaje by¢ traktowana jako powazna organizacja, ale staje si¢ pewna
osobliwoscia, cickawostka kampanii wyborczej.

Po drugie, wyrazna jest niespojnos¢ sktadanych deklaracji z praktyka wer-
balna. Partia Kobiet deklaruje walke z dyskryminacja ptciowa, a tworzac parti¢
oparta na identyfikacji ptci, sama utrwala stereotypy i podziaty, wyklucza bo-
wiem me¢zczyzn z dyskursu. Pragnie rownosci, a jako aksjomat w dowodzeniu
wykorzystuje slogan ,,Polska jest kobieta”, co ma dowodzi¢ wyzszosci kobiet
nad mezczyznami. Odpowiadajac na potrzeby opinii publicznej, zapowiada
zmiang stylu prowadzenia debaty publicznej, a sama wykorzystuje $rodki, kto-
re potegpia. Niestety, nie udato si¢ Partii Kobiet znalez¢ jezyka, ktory bytby
alternatywa dla meskiego jezyka polityki. Nie zdecydowata si¢ konsekwentnie

37 Zob. E. Aronson, Czlowiek istota spoleczna, przel. J. Radzicki, Warszawa 1995; E. Aron-
son, T.D. Wilson, R.M. Akert, Psychologia spoteczna. Serce i umyst, Poznan 1997; A. Pratkanis,
E. Aronson, Wiek propagandy, przet. J. Radzicki, M. Szuster, Warszawa 2003.
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pozosta¢ w jednej retoryce, tylko oscyluje migdzy retoryka koncyliacyjna a re-
toryka nienawisci.

I'w koncu — co najwazniejsze — nie udato si¢ Partii Kobiet uruchomi¢ iden-
tyfikacji z zaprojektowanym odbiorca. Nasza tozsamos¢ jest poszatkowana
i w zaleznosci od tego, jak ten, kto mowi, bedzie nam narzucatl tozsamos¢, tak
ten, do kogo si¢ mowi, jesli bedzie si¢ z nia identyfikowat, zareaguje. Okazuje
sig, ze w kontekscie dziatan politycznych nie mozna budowaé ptaszczyzny
porozumienia, odwotujac si¢ do plci. Zawotanie ,,Kobiety!” pozostaje bez
odzewu.

Przypadek Partii Kobiet pokazuje istnienie podstawowych trudnos$ci zwia-
zanych z idea budowania tozsamos$ci w kategoriach ptciowych w kontekscie
dziatan politycznych. Jednym z powodow jest niejasny status kobiet jako gru-
py spolecznej. Drugi, rownie wazny i $cisle powiazany z poprzednim powod
dotyczy problematycznosci istnienia jednej i okre$lonej tozsamosci narracyjnej
kobiet. Rozpada si¢ ona bowiem na wiele narracji czesto sprzecznych, zwiaza-
nych z odmiennoscia idei, warto$ci, celow, motywacji, do§wiadczen itd. Stad
tez marzenie o znalezieniu odzewu u wszystkich (czy wigkszos$ci) przedstawi-
cielek ptci kobiecej musi si¢ skonczy¢ fiaskiem. Z przyktadu dostarczonego
przez Parti¢ Kobiet nalezy wysnu¢ wniosek o niespdjnosci konstruowanego
przez nig przekazu, a tym samym o braku skutecznosci perswazyjne;.

Odwolywanie si¢ do tozsamosci zbiorowej opartej na kryterium plci wia-
ze si¢ tez z problematycznym jezykiem wykluczenia (ekskluzji). W retory-
ce politycznej coraz bardziej dyskusyjne, nie tylko z perswazyjnego, ale tez
z etycznego punktu widzenia, jest przemawianie wykluczajace, przeprowadza-
jace ostra lini¢ demarkacyjng migdzy ,,my” a ,,oni”. Nawet jesli retoryka tego
rodzaju (retoryka nienawisci) znajduje dzi$ jeszcze odbiorcow, to pozostaje
kwestia jej wartos$ci etycznej. Pojawia si¢ pytanie o to, czy kobiety w $wiecie
polityki nie powinny poszukiwa¢ nowego jezyka, zamiast powielac, a zara-
zem wzmacnia¢ jezyk ,,meski”, w duzej mierze oparty na konflikcie; czy nie
powinny w miejsce retoryki konfliktu zaproponowac retoryki koncyliacji, dla
ktorej podstawowymi warto$ciami sg dialog i porozumienie.

Barbara Sobczak

In search of an appropriate language.
On the rhetoric of the Women’s Party

To make the political presence of women more visible in modern public discourse
it is necessary to work out a language that would represent them appropriately. An
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analysis of the rhetoric of the Women’s Party (Polish: Partia Kobiet), established in
2007, shows how this problem is handled by the officials of the party. The starting
point for the discussion is the thesis that rhetoric discourse is initiated and shaped by
a given rhetoric situation (as understood by L.F. Bitzer). In the analysed instance, it is
determined by: 1) social and political circumstances surrounding the emergence of the
party, no deep-rooted feminist tradition in particular; negativism in the approach to-
wards women’s movements in general reflecting senses and moods dominating within
society, marginalisation of women’s issues and women’s voices in mainstream politi-
cal discourse, 2) historical conditioning and culturally dominant position of the male
model of discourse in public address, 3) the attempt to get involved in the discourse as
wide audience as possible, coupled with the belief that the sense of unity is to be based
on the gender identity. The analysis of the texts available on the web page of the party,
viewed as being fully of representative nature for the party, shows that the rhetoric of
the Women’s Party is not heterogeneous. It oscillates between the rhetoric of co-oper-
ation (through the agency of which the party looks for tools instrumental for achieving
some kind of agreement and dialogue in the public debate) and the rhetoric of hatred,
already well-established in Polish political discourse (which undermines the formerly
mentioned conciliatory attitude in dialogue and co-operation). As a result, a type of
a communication ensues that is not free from paradoxes and one that makes a creation
of a coherent and consistent message impossible, and therefore hinders a creation of
a credible image of the party.
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