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Leksykon marketingu, pod red. Jerzego Altkorna i Teodora
Kramera, PWE, Warszawa 1998, ss. 336.

Dynamiczny rozwéj orientacji marketingowej w przedsigbiorstwach w Polsce, a takze gwai-
towny wzrost liczby publikacji o tematyce marketingowej wymusza konieczno$¢ porzadkowania
terminologii. Przenoszenie dorobku autoréw zagranicznych na grunt jezyka polskiego natrafia na
bariere ttumaczenia zwrotéw angielskich. Korzystanie z bogatej literatury marketingowej wyma-
ga znajomosci nowych termindw, pojawiajacych sie na gruncie nauk ekonomicznych. Wymienione
wyzej czynniki rodzity zapotrzebowanie na opracowanie zestawienia podstawowych pojec¢ z zakre-
su marketingu w formie leksykonu. Trudu wykonania takiego opracowania podjeli sie pracownicy
naukowi Akademii Ekonomicznych w Katowicach i Krakowie, przygotowujgc opracowanie haset
marketingowych. Kierowanie zespotem oraz redakcja pracy spoczywata w rekach prof. Jerzego
Altkorna oraz prof. Teodora Kramera.

Recenzowana praca zawiera ponad 1600 terminéw, ktére odnosza sie do rynku, badan marke-
tingowych oraz strategii marketingowych. Hasta zostaly opisane wedtug konwencji zawierajgcej
sie miedzy ,mata encyklopedig marketingu” a ,stownikiem terminéw marketingowych”. Istotng
zaletg pracy pt. Leksykon marketingu jest jego osadzenie w realiach gospodarki i kultury polskiej.
Przygotowana i wydana praca nie jest ttumaczeniem tego typu leksykonéw istniejacych na rynku
amerykanskim, chociaz bazuje na tamtejszych doswiadczeniach. Opracowane hasta nawigzujg do
dorobku polskiej mysli ekonomicznej oraz dotychczasowej terminologii.

Uktad haset w Leksykonie ma charakter porzadku alfabetycznego. Obok terminu polskiego,
podany jest jego odpowiednik w jezyku angielskim. Poszczegélne terminy objasniane sg bardzo
krétko, z odsytaniem do synoniméw lub do innych haset. W koncowej czesci Leksykonu umieszczo-
no dwa indeksy:

— indeks rzeczowy polskich poje¢ z podanymi numerami stron, na ktérych sg oméwione hasta,
— indeks terminéw angielskich z ich polskimi odpowiednikami oraz numerami stron.

Dzieki tym indeksom, tatwo mozna poszukaé¢ dane hasto tak w odniesieniu do terminéw pol-
skich jak i angielskich.

Opracowany Leksykon marketingu, niezaleznie od dyskusji dotyczacej takiego a nie innego
wyboru termindéw, zaprezentowania odpowiednikéw polskich oraz ich objasniania, pozwala na po-
rzadkowanie terminologii marketingowej. Jest to bardzo istotna kwestia z punktu widzenia po-
prawnosci terminologicznej w pisarstwie naukowym, dydaktyce i wykorzystywaniu literatury
marketingowej. Z tych wzgledéw wydany naktadem PWE Leksykon marketingu moze by¢ polecany
szerokim kregom odbiorcéw. Moze by¢ on wykorzystywany i polecany praktykom gospodarczym,
bowiem orientacja marketingowa przenika dziatania wielu komdrek w przedsiebiorstwie. Stad tez
pracownicy tatwo moga zapozna¢ sie ze znaczeniem poszczegdlnych terminéw marketingowych,
ktére pojawiajg sie w wielu dokumentach firm a takze w rozmowach z agencjami zewnetrznymi.
Leksykon marketingu mozna poleci¢ takze tym wszystkim, ktérzy zajmuja sie badaniami z zakre-
su marketingu, publikowaniem wynikéw oraz ksztatceniem miodziezy oraz kadr menedzerskich
w przedsiebiorstwach. Odnosi sie to zaréwno do ksztatcenia na poziomie akademickim jak i Sred-
nim. Ponadto omawiana publikacja jest godna polecenia studentom wielu uczelni, w ktérych ist-
nieja kierunki zwigzane z marketingiem oraz zarzadzaniem. Moze ona by¢ takze przydatna
miodziezy szkét Srednich, ktéra coraz czesciej spotyka sie z zagadnieniami marketingu.

Leksykon marketingu jest pierwszg tego typu publikacjg na polskim rynku wydawniczym.
Stad tez zapoznanie z jego trescig szerokiego grona czytelnikéw, zgtaszanie uwag co do zakresu
oraz objasniania terminéw a takze rozw6j marketingu jako dziedziny naukowej, przyczynia sie
zapewne do poszerzenia zakresu poje¢ oraz modyfikowania tresci haset w kolejnych wydaniach.
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