»Rivista di Diritto Agrario”

Michele Tamponi, I diritti della terra (Prawa dotyczace ziemi), RDA 2011,
z.4,s.481-495.

Korzystanie z ziemi podlega zréznicowanej regulacji prawnej — prawu ochrony
srodowiska, prawu energetycznemu, prawu miejskiemu, a takze na réznych szcze-
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blach — unijnej, krajowej, regionalnej. Autor wskazuje nowe sposoby wykorzystania
ziemi, w tym wykorzystanie o charakterze ,,produktywnym”, lecz innym od rolniczego.
Wsrod nich istotne miejsce zajmuja te zwiazane z energetyka.

W podsumowaniu Autor stwierdza, ze w prawie krajowym wtoski ustawodawca
niejako faworyzuje wykorzystanie gruntdéw na cele produkcyjne — nierolnicze, kto-
rych zwiazek z rolnictwem wyraza si¢ wylacznie w sferze normatywnej na skutek
decyzji politycznych podjetych w procesie stanowienia prawa. Wiaze si¢ to z feno-
menem ekologizacji wielu dziedzin prawa, podazajacej w kierunku zréwnowazonego
rozwoju. W efekcie tak samo traktuje sie grunty rolne i grunty wykorzystywane na
cele nierolnicze.

Eleonora Sirsi, L’educazione del consumatore di alimenti (Edukacja konsu-
menta zywnosci), RDA 2011, z. 4, s. 496-524.

Przedmiotem rozwazan Autorki jest edukacja konsumenta zywnos$ci na tle Ko-
deksu konsumenta prawa unijnego. Konsumentowi przysluguja rozmaite prawa,
wsrod ktorych wskaza¢ mozna prawo do edukacji, bedace niejednokrotnie przedmio-
tem debaty publicznej. Prawo to odnie§¢ mozna do sektora zywnos$ciowego — do
produktow zywno$ciowych. Nalezy mie¢ na uwadze food safety education campaign,
zwiazane z edukacja konsumenta i wiele innych tego rodzaju inicjatyw.

Autorka twierdzi, ze edukacja konsumenta produktow spozywczych ma na celu je-
go wyposazenie (przygotowanie) do korzystania z prawa zakupu produktu dla zaspoko-
jenia potrzeb fizycznych i psychicznych, a przede wszystkim do dokonywania $wiado-
mego wyboru. Owo przygotowanie konsumenta — polega na stosowaniu rozmaitych
zabiegébw (instrumentéw) w sferze social network oraz programow wprowadzanych
w szkotach od najmtodszych klas. Zabiegi te sa zas konsekwencja rozwiazan prawnych
stanowiacych o sposobie informowania konsumenta o produktach spozywczych, ktore
jednocze$nie wymagaja odpowiedniej wiedzy i $wiadomos$ci konsumentow.

Stefano Masini, Diritto all’informazione ed evoluzione in senso ,persona-
lista” del consumatore (Prawo do informacji i ewolucja w sensie persona-
listycznym konsumenta), RDA 2011, z. 4, s. 576-588.

Autor podejmuje aktualng i modna problematyke prawa konsumenta do informa-
cji w $wietle nowej regulacji prawnej, w szczegdlnosci rozporzadzenia nr 1169/2011.
Przywotane przez Autora twierdzenie (w dostownym tlumaczeniu), ze ,,dzisiaj wybor
zywnosci to kwestia przekonan”, doskonale oddaje tres¢ artykutu.

W prawie zywno$ciowym zaobserwowa¢ mozna tendencj¢ ustawodawcy do nada-
wania znaczenia pozycji (roli) cztowieka w rozwiazaniach dotyczacych informacji oraz
rosnacej wagi godnosci ludzkiej. Czlowiek staje si¢ obiektem zainteresowania ustawo-
dawcy w prawie zywno$ciowym. Jednak konsument musi liczy¢ si¢ z tym, ze regulacja
prawna nakazuje mu ostrozno$¢ i nienarazanie zdrowia.
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Alberto Germano, Le indicazioni in etichetta (e la loro natura) e i segni degli
alimenti [Oznaczenia na etykiecie (i ich natura) oraz znaki zywnosciowe),
RDA 2012, z. 2, s. 208-280.

Artykul stanowi obszerne opracowanie problematyki oznaczen produktéw zyw-
nosciowych, zwlaszcza ich prawnej charakterystyki. Autor, siegajac do nowej regula-
cji prawnej (rozporzadzenia nr 1169/2011) oraz ciekawych przyktadow z praktyki
stosowania prawa zywno$ciowego, w interesujacy sposob rozszyfrowuje znaczenie
formul uzywanych w réznych krajach cztonkowskich UE na etykietach produktow,
takich jak na przyktad made in Italy. Rozwazania dotycza takze prawnych wymogow
informowania o jakosci produktéw, a zwlaszcza poruszaja kontrowersyjng kwestie ich
pochodzenia.

Oznaczenia produktow zywnosciowych o charakterze niecobowiazkowym (tzw. do-
browolnym) prezentuja histori¢ produktow. Szczegolnie wazna jest ich prawna ochrona.
Wioski ustawodawca reguluje t¢ materi¢ w kodeksie karnym, w ktorym falszywe
oznaczenie miejsca pochodzenia produktu jako ,,Italia” jest zagrozone sankcja karna
(art. 515), a ponadto w kodeksie cywilnym — w przepisach o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji (art. 2598). Zawarto$¢ etykiety produktow jest adresowana do konsumenta
i przesadza o tym, czy konsument moze (lub nie) by¢ wprowadzony w biad.

Aldo Pierluigi Benedetto, Alcune considerazioni in tema di principio di
precauzione e responsabilita civile (Kilka uwag na temat zasady ostroznosci
i odpowiedzialnosci cywilnej), RDA 2012, z. 2, s. 117-127.

Artykut, a wlasciwie komentarz Autora publikacji do orzeczenia Regionalnego
Trybunatu Administracyjnego w Regionie Lazio z 20 stycznia 2012 r., nr 664/2012,
zamieszczony zostal w czgéci ,,Sentenze e massime annotate”. Komentowane orze-
czenie ma znaczenie historyczne (precedensowe) dla whoskiej praktyki sadowej. Po
raz pierwszy bowiem wiloski sad orzekal o naruszeniu i odpowiedzialnosci za naru-
szenie zasady ostroznosci i zasadzit odszkodowanie od wiadzy publicznej (solidarnie
od resortow — ochrony $rodowiska, ochrony terytorium i morza oraz Ministra Zdro-
wia) na rzecz kazdej osoby fizycznej — uzytkownika wody pitnej w dniu 28 pazdzier-
nika 2010 r. na okreslonym w wyroku obszarze.

W rozpoznawanej przez Trybunat sprawie chodzito o dopuszczalna zawartos$¢
arsenu w wodzie pitnej przeznaczonej do spozycia przez konsumentow. Problem jego
wystgpowania wiaze si¢ czgsto z wulkanicznym podtozem wystepujacym w niekto-
rych regionach Wtoch. Zawarto$¢ arsenu o nieorganicznym pochodzeniu w ilo$ciach
przekraczajacych pewien poziom moze powodowac szkodliwe skutki dla zdrowia.
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