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PRZEMYSEAW RURA, MAGDALENA ZURAWSKA

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

O RELACJI KULTURY WIZUALNE]
| NIEROWNOSCI SPOLECZNYCH
W I EDYCJI TYGODNIA WIZUALNEGO

ZAMIAST WSTEPU

Niniejsza publikacja stanowi zbior tekstow, ktorych autorzy w swoich
rozwazaniach podejmuja tematyke nier6wnosci spotecznych, majacych
charakter naoczny, zauwazalny lub/i zwizualizowany, co pozwala na ich
obserwacje w rzeczywistosci spotecznej. Publikacja jest podsumowa-
niem wystgpien, ktére mialy miejsce podczas III edycji poznanskiego
Tygodnia Wizualnego, a jego temat w 2015 r. brzmiat ,,Stabo to widze...
Kultura wizualna a nieréwnosci spoteczne”. W poprzednich latach sku-
pilismy sie na relacjach kultury wizualnej i technologii (konferencja
»lechno-widzenie. Media i technologie wizualne w spoteczenstwie
ponowoczesnym’, Poznan 2013) oraz wizualnosci miasta i miejskosci
ze szczegbdlnym uwzglednieniem optyki jego mieszkancow (konfe-
rencja ,Miasto w oczach ludzi. Wizualno$é¢ ponowoczesnej kultury
miejskiej”, Poznan 2014). W pierwszym przypadku analizie poddano
role technologii w kulturze wizualnej w pieciu wymiarach: po pierwsze,
,ucodziennienia” wizualnosci, jej egalitaryzacji, demokratyzacji, po
drugie, ,usieciowienia” wizualnosci, pozwalajacej na dzielenie sie nia,
po trzecie, poprawy jakosci wizualnoéci umozliwionej dzieki nowym
technologiom, po czwarte, przyczynienia si¢ do mozliwosci manipulo-
wania obrazem, po piate, umozliwienia i determinowania nowych form
wystawiania na pokaz obrazéw i wszelkich reprezentacji wizualnych
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(Rogowski 2013, ss. 8-9). W drugim przypadku podkreslona zostala
ztozonos¢ miasta oraz wielo$¢ sposobéw patrzenia na nie: ,W miescie
duzo czesciej niz na obszarach wiejskich widzimy ludzi réznych za-
wodow, klas spotecznych, religii i kultur, o odmiennych stylach zycia
i swiatopogladach” (Kubera i Rogowski 2015, s. 7).

W czasie IIl edycji konferencji odbywajacej sie w ramach Tygodnia
Wizualnego organizatorzy i prelegenci starali si¢ wskaza¢ mnogos¢
fragmentoéw rzeczywistosci spolecznej, w ktorych nieréwnosci spo-
teczne moga by¢ (chociaz czesto nie sg) zauwazalne, a takze takich,
w ktorych zauwazeniu nierdwnosci nie towarzyszy jakiekolwiek
dzialanie zmierzajace do ich wyréwnywania. W niniejszej publikacji
postanowili$my zatem zamiesci¢ siedem artykulow, ktére w najcie-
kawszy sposob prezentuja i charakteryzuja te tematyke.

Poddanie refleksji relacji kultura wizualna — nieréwnosci spoteczne
wydaje nam si¢ dzialaniem z jednej strony doniostym, z drugiej zas
shiedopowiedzianym”. Uwidzialnienie tej tematyki jest tym bardziej
istotne z naszego, socjologiczneego punktu widzenia. Przyjmujac defi-
nicje nierdwnos$ci Malcolma Hamiltona i Marii Hirszowicz: ,Idea nie-
réwnoésci implikuje ocene jakiego$ rodzaju zréznicowania, ktére moze
by¢ podstawg uporzadkowania ludzi” (Hamilton i Hirszowicz 1995, s. 6),
mozna wnioskowac o jej istotnosci w czasach wspolczesnych. Nierow-
nosc¢ spoteczna sktada sie z trzech aspektow: (1) zroéznicowania, ktore
odnosi sie do posiadania réznych zasobéw, nabierajgcego znaczenia
w zaleznosci od poszczegdlnych spolecznosci - ,r6znimy sie wygladem,
cechami fizycznymi, osobowoscia, wiekiem, picig, umiejetnoscia, zdol-
nosciami [...], ale tylko niektore z tych réznic moga tworzy¢ podstawy
nieréwnosci” (Hamilton i Hirszowicz 1995, s. 5), (2) uporzadkowania,
ktore jest wynikiem tego, ze rozne jednostki w réznym stopniu po-
siadaja dang ceche, co warunkuje ich miejsce w hierarchii spoteczne;j,
(3) oceny lub rangowania, ktore pozwala na okreslenie cechy jako
pozadanej, ztej lub dobrej w spoteczenstwie. Oprocz uporzadkowania
ocena warto$ciuje dang ceche. Hamilton i Hirszowicz dzielg cechy,
ktore roznicuja spoleczenstwo, na dwa typy: cechy pozadane (zroz-
nicowanie materialne, bogactwo, dochdd) i cechy podziwiane (cechy
wrodzone, zinternalizowane, niematerialne, np. talent). Ocena jest
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dokonywana w zaleznosci od stopnia pozadania lub podziwiania danej
cechy u czlowieka. Typ nierdwnosci oparty na pozadaniu okreslany jest
przywilejem, czyli ,przyjemnoscia z posiadania cenionych débr, ustug,
mozliwosci, nagrod, szans zyciowych” (Hamilton i Hirszowicz 1995,
s. 6), natomiast typ oparty na podziwianiu nazywany jest prestizem
i ,odnosi sie do cech wewnetrznych jednostek lub ich zachowan, bez
wzgledu na to czy inni pragna posiadac te cechy lub nasladowac¢ takie
zachowania” (Hamilton i Hirszowicz 1995, s. 6). U podstaw nieréwnosci
spolecznych lezy zatem zréznicowanie, ktore wynika z klasycznego
weberowskiego modelu uwzgledniajacego: stopien posiadania wia-
dzy, szans zyciowych czy prestizu spotecznego. Typologie systemow
nieréwnosci i stratyfikacji w wyczerpujacy sposob opisuje Gerald D.
Berreman (1981), co ilustruje ponizszy schemat.

Schemat 1. Typologia systemow nieréwnosci i stratyfikacji
wedlug Geralda D. Berremana

Zrdznicowanie
Nieré6wnos¢/ dominacja
Réwnos¢/ Porzadek rang
brak dominacji | Porzadek Stratyfikacja
nierangowany | Rangowanie | Warstwa: statusowa,
wedlug klasowa
pokrewienstwa | Kasta/rasa (kryteria
przyrodzone)
Grupa etniczna
Stan
Klasa spoleczna

Role wedlug pici/wieku/form stygmatyzacji
| Poddanstwo

Zrbdlo: opracowanie wiasne na podstawie: Hamilton i Hirszowicz 1995.

Jak mozna wnioskowac z powyzszej charakterystyki, zarowno zrdz-
nicowanie, jak i jego szczegolna forma, jaka sg nierownosci, wystepuja
w kazdym spoleczenstwie. Hamilton i Hirszowicz zauwazaja, ze przej-
$cie od zroznicowania do nieréwnosci stanowi zabieg teoretyczny —



10 Przemystaw Rura, Magdalena Zurawska

jak zaznaczaja, jest to przypadek wylacznie hipotetyczny, poniewaz
w kazdym spoleczenistwie pojawiaja sie nierdéwnosci wynikajace z pod-
stawowych cech demograficznych, takich jak wiek czy pte¢ (ujete
w dolnej czesci schematu) (Hamilton i Hirszowicz 1995, s. 25). Spote-
czenstwa, w ktorych wystepuja nieréwnosci, mozna zatem podzieli¢
na nierangowane (egalitarne) oraz rangowane. W spoleczenstwach
nierangowanych (fowieckich i zbierackich) wystepuje niewiele nie-
réwnosci, a odnosza sie one zdecydowanie czesciej do prestizu niz do
doébr materialnych. Spoteczenstwa rangowane oparte sa natomiast na
podziale, ktory wychodzi poza podstawowe zroznicowanie wedtug plci
czy wieku, i sg zinstytucjonalizowane, przebiegajac wokot dwoch form
rangowania: opartego na pokrewienstwie (prostego) oraz stratyfikacji.
Drugi typ organizacji rangowanej cechuje si¢ najwieksza liczebnoscia
i ztozonoscia, co objawia sie jego zréznicowaniem spotecznym, kul-
turowym i ekonomicznym. To wlasnie zroznicowanie, wzbogacone
o porzadkowanie i ocene, probowali uchwyci¢ w warstwie wizualnej
prelegenci III edycji Tygodnia Wizualnego. Narzedzia z pogranicza
socjologii i antropologii wizualnej wydaty si¢ nam bowiem szczegdlnie
pomocne, ciekawe i adekwatne w uchwyceniu kontekstow nieréwnosci
i zréznicowania spotecznego.

Siegajac do prac klasycznych teoretykéw kultury wizualnej, moz-
na zauwazy¢ jej faczenie z tradycja oraz optyka studiéw kulturowych
(Mirzoeff 2012, s. 182). W obydwu przypadkach kultura odnosi sie do
kontekstu interpretacyjnego. Takie podejscie zawiera dwa zalozenia.
Po pierwsze, kultura wizualna stanowi rozwiniecie pojecia i rozumie-
nia kultury wedlug Stuarta Halla, ktére mowi, ze praktyki kulturowe
staja sie obszarem upolitycznionym - kultura to punkt styczny z po-
lityka, a w polu kultury wypracowuje sie polityke (Mirzoeff 2012,
s. 182). Nalezy przy tym zaznaczyd¢, ze polityka nie jest tu rozumiana
jako postepowanie partyjne, ale jako wszelkie dziatania réznych grup
zmierzajace do definiowania i wyrazania swojej tozsamosci. Po drugie,
jesli zgodzimy sie z Williamem J. T. Mitchellem (2006, s. 281), ze my-
slac o kulturze wizualnej, zakltadamy spoteczng konstrukcje widzenia,
ktora jest przez ludzi internalizowana (uczymy sie jej tak, jak uczymy
sie jezyka, a widzenie nie jest raz na zawsze dane przez nature), to
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studia wizualne mozemy potraktowac jako arene politycznej i este-
tycznej krytyki. W ujeciu Mitchella kultura wizualna moze by¢ zatem
rozumiana jako ,eksploracja spotecznej konstrukeji pola wizualnego”
(Mitchell 2006, s. 281). Wobec powyzszych zalozen wizualnos$c jako
domena ponowoczesnosci oraz tendencja do wizualizowania kazdego
elementu ludzkiego Zycia i tego wszystkiego, co jest z nim zwigzane
(rowniez tego, co wizualne i zauwazalne samo w sobie nie jest, jak
np. zdjecie wnetrza ciala wykonane za pomoca rentgena), zmierza do
uczynienia dyskursu bardziej zrozumialym, szybszym i efektywniej-
szym (Mirzoeff 2012, s. 163). Pole wizualne jest zatem réwniez (a na-
wet gléwnie) polem nieréwnosci w dostepie do niego oraz w walce
o reprezentacje swojej grupy czy intereséw. Odsyla to nas do takiej
problematyki, jak wizualne reprezentacje grup mniejszosciowych, ob-
raz kobiety i mezczyzny w mediach i kulturze czy wizualnosc tego, co
niezachodnie. Pole wizualne jest zatem polem, w ktérym nieréwnosci
sa tatwo reprodukowane - to czyni je szansg dla badaczy i teoretykow
zajmujacych sie nieréwnosciami. Istnieje tez jednak ryzyko utrwala-
nia tych nieréwnosci, na ktore trzeba zwrdci¢ szczegdlng uwage, by
nie wpisywac sie w dominujace schematy i dyskursy reprodukujace
przemoc symboliczng.

Polaczenie tematyki zréznicowania spolecznego z kulturg wizualng
zaowocowato w naszym przypadku siedmioma artykutami zawartymi
w tej publikacji.

Pierwsze trzy artykuly poruszaja tematyke nierownosci w szeroko
rozumianej sztuce. Kamila Zarembska-Szatan poswieca swoj artykut
amerykanskiej Migrant Mother (Uboga Madonna. Poczgtki dokumentacji
nierownosci spotecznych w XX wieku). Porusza w nim problematyke
zroznicowania spotecznego, w szczegodlnosci ubostwa charakterystycz-
nego dla poczatku XX wieku, zwizualizowanego w postaci fotografii
ubogiej Madonny. Dyskurs powstaty wokot tej mozna powiedzie¢
ikony byt efektem dziatalnosci Farm Security Administration, grupy
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fotograféw Departamentu Rolnictwa w USA. Zadaniem grupy byla
pomoc w uwidocznieniu skutkow kryzysu gospodarczego w potudnio-
wych stanach, czego efektem mialo by¢ wptyniecie na opinie publiczng
i pomoc najbiedniejszym. Kamila Zarembska-Szatan osadza sukces
ikony fotograficznej w historycznym kontekscie Wielkiego Kryzysu.
Kultowy status Migrant Mother polega na uchwyceniu w jednym ob-
razie zjawiska masowej imigracji i losu ludzi walczacych o przetrwanie
podczas kryzysu ekonomicznego, ale takze wpisaniu si¢ tej fotografii
w wiekszy, zbiorowo pamietany wzor ikonografii ,matki i dziecka”.
Dzieki wizualnemu przedstawieniu problemu mozemy go analizowac
w odniesieniu do takich zjawisk, jak: wykluczenie spoteczne matek, zle
polozenie klasy robotniczej, bezrobocie czy brak wsparcia dla ubogich.

W kolejnym artykule (Sztuka egalitarna czy przestrzen zawtaszczo-
na? Rola murali w przestrzeni miejskiej na przyktadzie miasta Poznania)
Przemystaw Rura opisuje role i potencjat murali w przestrzeni publicz-
nej. Autorowi za punkt wyjscia do rozwazan postuzyly badania, ktore
przeprowadzit w Poznaniu - za pomocg techniki, jaka jest refotografia,
badal zmiane zachodzacg w obrebie powstawania malowidel. Analize
badan poprzedza spoteczna historia murali oraz ich znaczenie i definicja
w obecnych czasach. Wspominajac Los Tres Grandes oraz wydarzenia
w Irlandii Pélnocnej, autor ustala gléwna linie rozwoju malowidet na-
Sciennych, okreslajgc przy tym ich polski kontekst. W opisie historii
tej formy artystycznej przytacza dwie inne mozliwe sposoby rozu-
mienia fenomenu murali, skupiajgc sie szczegoélnie na jego punktach
stycznych z graffiti. W ostatniej czesci artykutu, na podstawie badan
wlasnych oraz analizy dostepnych Zrodel, autor prezentuje typologie
murali, ktora uwzglednia celowos¢ ich powstania, forme, tresc, a takze
praktyki zwigzane z ich odbiorem. Omawiajac kolejne funkcje murali,
konczy konstatacja, ze wspolczesnie przewazaja malowidta nascienne,
ktorych nie mozna nazwa¢ muralami w pelnym tego stowa znaczeniu,
poniewaz nie uwzgledniaja uspoteczniajacej mocy tej formy ekspresji
artystow (brak negocjacji z lokalng spotecznoscia) oraz — w wiek-
szosci przypadkow — historii i kontekstu miejsca ich powstawania.
W ostatnim artykule w czeséci po§wieconej sztuce Sylwia Wodziniska
(Muzeum Bez Scian w Hajfie jako préba réwnosciowej praktyki muze-
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alniczej) prezentuje wielo$¢ sposoboéw rozpatrywania koegzystencji
na przyktadzie Muzeum Bez Scian znajdujacego sie w Hajfie (Izrael).
Autorka rozpoczyna artykut od opisu historycznej zmiennosci wladz
sprawujacych kontrole nad miastem oraz obecnosci w nim Arabow,
ktorzy byli konsekwentnie przesiedlani. Pomimo migracyjnych zawi-
rowan Hajfa wcigz przedstawiana jest jednak jako miejsce spokojnej
koegzystencji. W dalszej czesci artykutu autorka prezentuje historie
powstania Museum Without Walls jako przestrzeni wspolnej dla arab-
skich i zydowskich mieszkancéw miasta. Wystawa stata muzeum nie
tylko podkresla arabski charakter dzielnicy, w ktorej jest zamieszczona,
ale takze przypomina o wielowiekowej sasiedzkiej wspétpracy Zydow
i Arabow mieszkajacych w Hajfie. Jak zauwaza autorka, wbrew tonow,
w jakim komentowane sa w Izraelu do§wiadczenia ludnosci palestyn-
skiej, w muzeum znajduje sie miejsce dla artystow z obu spotecznosci.
Artykul konczy si¢ watpliwosciami dotyczacymi roli muzeum, ktore
argumentowane sg zydowskim pochodzeniem kuratorek i inicjatorek
muzeum. Ten istotny fakt zwraca uwage na pewne niebezpieczenstwo
rozumiane jako wyraz neokolonializmu. Autorka nie przekresla jednak
wspolnego charakteru muzeum, ktore ma stanowi¢ element pojedna-
nia, uwaza natomiast, ze wskazane byloby zaproszenie do dziatalnosci
kuratorskiej osoby/0sob o pochodzeniu arabskim.

Druga czes¢ ksiazki jest bardziej zréznicowana, jednak wspolnym
mianownikiem znajdujacych sie w niej artykuléw jest opis rekwizytow
i atrybutéw wykorzystywanych w grach statusowych, ktore majg swoje
odbicie w strukturze spotecznej i jej zroznicowaniu. Artykuly nawiazuja
do wizerunkow kobiet i mezczyzn prezentowanych w mediach trady-
cyjnych i w Internecie, a takze symboli przynaleznosci klasowo-plcio-
wej. Cze$¢é te rozpoczyna tekst Magdaleny Zurawskiej (Zréznicowanie
floty samochodow osobowych w Polsce jako wskaznik zréznicowania
spolecznego), w ktorym traktuje ona samochod jako specyficzny rodzaj
funkcjoznaku odnoszacy sie do statusu spotecznego. Autorka wychodzi
od definicji znaku konotatywnego, w ktorego ramach interpretuje sa-
mochod. Podazajac za interpretacjg Judith Williamson (1978), nawigzuje
do znaczenia konsumpcji we wspoétczesnych podziatach spotecznych
na przykladzie dynamiki rozwoju rynku motoryzacyjnego w Polsce.
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Korzystajac z analizy danych zastanych (Roczniki Statystyczne, rapor-
ty IBRM SAMAR, raporty i publikacje CBOS), autorka opisuje boom
motoryzacyjny w pierwszej dekadzie po transformacji ustrojowej
i zmiany, jakie zaszty w uzytkowanej flocie samochodowej w Polsce
w latach 1990-2014. Podkresla przy tym zréznicowanie regionalne
nabywanych samochodow, ktére jako funkcjoznaki ukazujg podzialy
spoteczne w przestrzeni publicznej. Kolejny artykul, autorstwa Olgi
Czeranowskiej (Medialne obrazy ,ludzi sukcesu” a nierdwnosci plci na
rynku pracy), skupia uwage na nieréwnosciach ptciowych w kontekscie
mediow i rynku pracy. Rozpoczyna si¢ od wprowadzenia teoretycznego
do relacji kultury popularnej, masowej oraz komunikowania masowego,
ktore zdaniem autorki stanowig medium odpowiedzialne z jednej strony
za reprodukowanie wizerunkow kobiety 1 mezczyzny, z drugiej — za
ich kreowanie w oczach przecietnego odbiorcy. Autorka zestawia tez
normatywne regulacje dotyczace nieréwnosci na rynku pracy ze wzgle-
du na ple¢ z realna sytuacja rynkowa, wskazujac przy tym na gorsze
potlozenie kobiet, ktore czesciej sa pomijane w awansach zawodowych,
wynagrodzeniach i samym procesie rekrutacyjnym. Po zarysowaniu
tla spoleczno-ekonomicznego autorka prezentuje metodologie, ktora
postugiwata si¢ w analizie przekazow prasowych dotyczacych ludzi
sukcesu, ze szczegdlnym uwzglednieniem nieréwnosci ptciowych.
Nastepnie przedstawia gtowne wyniki swoich badan, tj. medialne
przedstawienia ,Judzi sukcesu”. Tekst konczy sie podsumowaniem,
w ktorym autorka zawiera wnioski dotyczace zréznicowania wizerun-
kow kobiet i mezezyzn oraz dominujacego w analizowanych mediach
indeksu, ktory okreslita mianem ,sztuki”. Kolejny tekst wprowadza
w problematyke wizerunku kobiet zwigzanych z ruchem feministycz-
nym (Wizerunek feministek na polskich portalach stuzgcych rozrywce).
Matgorzata Kubacka prezentuje wizerunek feministek w Internecie,
opierajac swoje analizy na memach faczacych obraz i tekst, publikowa-
nych w latach 2011-2014. Warunkiem doboru materiatu do préby byto
uzycie stowa ,feminizm”, ,feministki”, ,feministka”. Zebrany materiat
pozwolit na wyrdznienie czterech typéw wizerunku analizowanych
bohaterek o pejoratywnych skojarzeniach. Jako pierwszy analizowany
jest wizerunek ,gtupiej baby”, ktory jest zarazem dominujgcym wize-
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runkiem feministek w memach. Kolejno autorka opisuje kategorie:
~brzydka baba” oraz ,kobieta niespelniona seksualnie”. Wszystkie te
klasyfikacje taczy przedstawienie feministek za pomoca wizualnych
symboli kobiet sfrustrowanych, niespelnionych, brzydkich. Jak zauwaza
autorka, ostatni typ meméw przedstawiajacy bohaterki artykutu jako
,oflary”, wystepuje bardzo rzadko, a odnosi si¢ do ich dyskryminacji
w codziennym zyciu. Tom zamyka artykut Agnieszki Stamm (Wywie-
ranie wizualnego wplywu a strategie oporu. Przyktad blogéw modowych/
urodowych), ktory ukazuje wpltyw blogéw modowych na odbiorcow.
Opisywany przez nig typ blogéw staje sie coraz bardziej popularng
forma wywierania wpltywu na wspotczesne spoteczenstwo, w ktorym
panuje tendencja do dbania o wlasny wyglad. Poczatek artykutu za-
wiera przeglad podejs¢ do kwestii urody i wizerunku. W dalszej czesci
omowiona jest rola mediow, w tym blogosfery, w kreowaniu wizerunku
i ksztattowaniu jego percepcji. Autorka przedstawia rowniez strategie
oporu wobec tych dominujacych, ktore mozna zauwazy¢ w czesci
blogosfery traktujacej o modzie, urodzie i wizerunku. W zakonczeniu
czytamy o pewnym paradoksie — wedlug autorki polska blogosfera
modowa z jednej strony wymusza na odbiorcach postawe kreatywna,
gloryfikujaca samodzielnos¢ i hand-made, z drugiej — dopuszcza tylko
kreatywnos¢, ktora jest raczej stonowana, bezpieczna i w mniejszym
lub wiekszym stopniu wpisujaca sie w nurt mainstreamu.

Oddajemy w rece Czytelnika ksigzke, ktorej autorzy zwracaja
uwage na nier6wnosci spoteczne majace swoje reprezentacje wizualne.
Wielos¢ optyk w niej zawartych stanowi jej niewatpliwy atut. Wyraza-
my nadzieje, ze atut ten zostanie dostrzezony i dobrze wykorzystany,
a kazdy znajdzie w tej publikacji inspiracje do poglebienia zaintereso-
wania relacjg miedzy kulturg wizualng a nieréwnosciami spotecznymi.
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NIEROWNOSCI SPOLECZNYCH W XX WIEKU

Sa w niej wszystkie cierpienia ludzkosci, ale takze
wytrwatosc. Powsciaggliwosc i przedziwna odwa-
ga. Mozna w niej dostrzec wszystko, co chcemy
zobaczy¢. [...] Przemawia prosto do serca.

Roy Stryker

Wiek XX to okres, w ktorym losy fotografii profesjonalnej biegty
dwutorowo. Z jednej strony rozwijala sie fotografia artystyczna, z dru-
giej — rozkwitala fotografia reportazowa, prasowa. Niekiedy zreszta ta
ostatnia miala rowniez niewatpliwe walory artystyczne. Do$¢ wezesnie
fotografia wyszta poza role jedynie dokumentacyjna, podejmujac
zadania ideologiczne, reformatorskie czy perswazyjne. Za prekursora
fotografii spotecznej uwazany jest Lewis Hine, z wyksztalcenia socjo-
log, ktory dokumentowat ludzi z catego §wiata przechodzacych przez
Ellis Island - obdz dla imigrantéw w Nowym Jorku. Wykonat on tez
szokujace fotografie przedstawiajace prace dzieci w amerykanskich
fabrykach. Bez formalnego wyksztalcenia, ale z niezwyktym instynk-
tem socjologicznym, Dorothea Lange dokumentowata z kolei tragiczna
sytuacje rolnikoéw w czasach Wielkiego Kryzysu (Sztompka 2008).
Najbardziej popularnym sposobem myslenia o fotografii doku-
mentalnej bylto postrzeganie jej jako obiektywnego medium dla prze-
chwytywania i zachowywania historycznych chwil. Fotoreportaz
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traktowany byt jako narzedzie dokumentacji, dowdd, zeznanie. Postep
technologiczny w fotografii cyfrowej diametralnie zmienit spoteczne
postrzeganie fotografii — programy do obrobki zdje¢, pozwalajace na
nieograniczona wrecz manipulacje zdjeciem, sprawily, ze stalismy sie
wobec niej nieufni. Jednak niemal od zawsze powszechne pojmowanie
fotografii wigzalo sie z przekonaniem, ze jest ona wiernym odzwiercie-
dleniem rzeczywistosci. Obraz po prostu musi méwic prawde. Jednak
nie zawsze tak jest. Pytanie, ktore towarzyszy fotografii dokumentalnej,
jest w pewnym sensie najbardziej radykalne - czy fotografia moze
wplywac na rzeczywistos¢? Wplywaé, a wiec zmienia¢, ingerowac,
powodowac rzeczywistg, a nie jedynie symboliczng, interakcje. Czy to,
ze jestesmy spoleczenstwem, ktore uzywa fotografii, zmienia sposob,
w jaki zyjemy, w jaki budujemy relacje spoleczne oraz relacje wtadzy?

Niniejszy artykut zawiera analize spotecznego funkcjonowania
jednej z wielu ikon fotografii - ,Migrant Mother” autorstwa Dorothei
Lange. W momencie pisania tego teksu (marzec 2016) fotografia ob-
chodzi 80-lecie swojego istnienia. Zdaniem Paula Schustera Taylora
sflagowy ilustracja, ktora sktoni kogos do zrobienia czegos, jest Mi-
grujaca Matka” (Koetzle 2008). Raport, ktorego zdjecie bylo czescia, po
obejrzeniu go przez Eleanor Roosevelt przyczynit sie do uruchomienia
kilku rzgdowych programéw pomocy dla przesiedlencow. Zdjecie po-
zbawione kontekstu Wielkiego Kryzysu staje si¢ reprezentacja godnosci
i klasowego ujarzmienia.

IKONICZNOSC

Zyjemy w ,spoleczenistwie ikon”, jestesmy otoczeni ze wszystkich
stron obrazami (Sztompka 2012). Miasta przytlaczajg nas wizualnoscia,
poruszamy sie wsrod pomnikow, telebimow, plakatow, afiszow, reklam
i murali. Codziennie rano przegladamy setki zdje¢ w prasie i na por-
talach informacyjnych. Wsrod tych przekazow pojawiaja sie rowniez
takie, ktore wywieraja znaczacy wplyw na opini¢ publiczna - ikony.
W obecnych czasach to pojecie nabiera nowego znaczenia. Dzi$ wiedza
potoczna tworzona jest z widokow i migawek rzeczywistosci, utrwa-
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lonych w zbiorowej pamieci obrazéw, ktore ,sa rozpoznawalne, jako
wazne, niekiedy wrecz symboliczne - ikony spoleczno-kulturowe”
(Drozdowski 2010).

Procesy religijne obserwowane w spotecznosciach plemiennych sg
rowniez istotne w nowoczesnych spoleczenstwach (Durkheim 2010).
Fotoikony, podobnie jak ikony religijne, sa przedmiotami spotecznego
kultu, stajac sie swietymi obrazami dla swieckiego spoleczenstwa. Jef-
frey Alexander za Freudem ujmuje ikone jako symboliczng kondensacje,
ktéra zakorzenia ogdlne spoteczne znaczenie w materialnej formie.
Swiadomo$¢ ikoniczna wystepuje wowczas, gdy estetycznie uksztatto-
wana materialno$¢ oznacza wartos¢ spoteczng. Kontakt z powierzchnig
estetyczng za posrednictwem np. wzroku czy stuchu dostarcza zmy-
stowego doswiadczenia przekazujacego znaczenie (Alexander 2008b,
2012).

WIELKI KRYZYS I JEGO SKUTKI

Krach na gieldzie, panujacy kryzys ekonomiczny i katastrofalna susza
w potudniowych stanach przyczynity sie do tego, ze dekada po 1929 r.
zostala okrzyknieta w USA ,wielkg depresja”. Przez wiele lat prawie
caly kraj zmagal sie z ogromnymi problemami w postaci bezrobocia
oraz spadku poziomu produkcji. Dochody Amerykanow zmniejszyty
sie 0 ponad polowe. Zamknieto ponad dziewiec tysiecy bankow, setki
kopaln i fabryk. Tysigce amerykanskich obywateli stracito zatrudnie-
nie — czesto jedyne zrodlo utrzymania rodziny. Od 13 do 15 milionéw
Amerykanoéw nie moglo znalez¢ pracy w szczytowym okresie kry-
zysu po 1933 r. (Tindall i Shi 2004). Kraj ogarneta frustracja. Wzrdst
wskaznik przestepczosci, zmalala liczba urodzen. Wiele dzieci zostato
osieroconych — na pewng $mier¢ skazywali je pozbawieni srodkow fi-
nansowych rodzice.

Skutki Wielkiego Kryzysu szczegélnie mocno dotknely rolnikow,
ktorzy cierpieli nie tylko z powodu krajowego kryzysu gospodarczego,
ale rowniez klesk zywiotowych: powodzi i burz piaskowych, ktére
niszczyty ich uprawy. Tysiace rodzin dotknietych ubostwem w poszu-
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kiwaniu jakiejkolwiek pracy przenosily si¢ na pola uprawne Kalifornii
(Tindall i Shi 2004).

W latach 30. i 40., z inicjatywy Farm Security Administration,
wdrozono liczne reformy i programy rozwojowe majace ztagodzi¢
socjalne i ekonomiczne skutki Wielkiego Kryzysu. Jednym z najlepiej
ocenianych do dzi$ projektow sa przeprowadzone na szeroka skale
badania etnograficzne z wykorzystaniem fotografii. Program ten pro-
wadzono w latach 1935-1944, a w jego trakcie powstato ¢wieré miliona
zdje¢ (zachowata sie mniej niz polowa). Roy Stryker, szef projektu
fotograficznego, chcial stworzy¢ rzetelny portret amerykanskiego
spoleczenstwa w momencie kryzysu. Do grona fotografow nalezeli
rowniez: Theodor Jung, Edwin Rosskam, Dorothea Lange, Louise Ros-
skam, Ben Shahn, John Collier, Sheldon Dick, Ann Rosener, Jack Delano,
Russell Lee, Carl Mydans, Gordon Parks, John Vachon, Marion Post
Wolcott, Walker Evans oraz Artur Rothstein. ,Jestescie moim miesem
armatnim” — powtarzal im Roy Stryker. Wyposazeni w szczegotowe
instrukcje, wyjezdzali na kilka tygodni do zapomnianych miasteczek
i wsi Ameryki.

Fotografowie FSA starali sie przestrzega¢ zasad metodologii na-
ukowej. Ich notatki nie zawieraly zadnych nazwisk, do opisu uzywali
kategorii spoteczno-ekonomicznych. Estetycznie czerpali z wzorcow
fotografii dokumentalnej poprzednich dekad, ustalonych przez Lewisa
Hine’a - robotnicy zaangazowani w wykonywanie codziennych czyn-
nosci posrod zdegradowanych pél. Zakazane byly wszelkie manipulacje
fotograficzne.

Dokumentacja za posrednictwem Tugwella zostata przekazana
Eleanor Roosevelt, przyczyniajac si¢ do uruchomienia rzadowych
programéw pomocy dla przesiedlencow. Reformy podejmowane przez
Roosevelta nie wzbudzaly entuzjazmu wsréd ubozejacych Amery-
kanow. Fotografie staly si¢ wiec potezng bronig w wojnie o ludzkie
serca i umysly. Sugestywne obrazy dawaly pojecie o rozmiarach biedy
i koniecznosci uruchomienia rzadowej pomocy socjalne;j.

Na tle tysigca anonimowych twarzy z calego zbioru wyroznia sie
jedna fotografia — ,Migrant Mother”. Stryker uznat fotografie Lange
za najbardziej ikoniczna fotografie projektu FSA.
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KOBIETA FOTOGRAF

Dorothea Lange urodzita sie w 26 maja 1885 r. w Hoboken, niedale-
ko Nowego Jorku. Jako siedmioletnie dziecko zachorowata na polio,
w wyniku ktérego do konca zycia kulata. Lekkie kalectwo wplyneto
na cale jej zycie:

Bytam osobg fizycznie niepelnosprawna. Co to oznacza, zrozumie¢ mogg
tylko ci, ktorzy zaznali czeSciowego inwalidztwa. Wydaje mi sie, ze bylo
to najwazniejsze doswiadczenie mojego zycia — uksztaltowalo mnie,
ukierunkowato, pomagato mi i ponizalo. Wszystkie te rzeczy jednoczesnie
(Lange 1960, s. 42).

W wieku dwudziestu lat Lange wyszla za maz za malarza Maynar-
da Dixona. Od 1914 r. prowadzila studio portretowe w Nowym Jorku,
jednoczesnie studiujac na Uniwersytecie Columbia. Okoto 1919 r. prze-
niosta sie wraz z mezem do San Francisco, gdzie pracowala jako por-
trecistka. Jednak dla zubozalej Ameryki fotografia byta dobrem luksu-
sowym. Matzenstwo wraz z dwojka dzieci przeprowadzito si¢ do Taos
w Nowym Meksyku. W 1932 r. z okien swojej pracowni zauwazyta
bezrobotnych, stojacych w kolejce po darmowy chleb. To wydarzenie
wspominala jako bardzo poruszajace:

Takie momenty sprawiaja, Ze czas zatrzymuje si¢ w miejscu i jedyne, co
mozesz zrobié, to wstrzymac oddech (Lange 1960, s. 42).

W Ameryce ogarnietej Wielkim Kryzysem wrzalo, a Lange z dnia
na dzien coraz $mielej fotografowala otaczajaca ja biede, odwiedzata
slumsy, dokumentujac wiece i protesty.

Rok 1934 okazal sie dla niej przelomowy. Podczas swojej pierwszej
wystawy w Brockhurst Gallery poznata Paula Taylora, ekonomiste
z uniwersytetu w Berkeley, ktory zajmowat sie kwestiami ubdstwa
i meksykanskimi imigrantami. Po zrobieniu doktoratu podrézowat po
Kalifornii, Kolorado, Teksasie i Pensylwanii, badajac zycie bezrobot-
nych, bezdomnych i robotnik6w sezonowych. Na zlecenie Ministerstwa
Rolnictwa pisal raport o sytuacji przesiedlonych farmeréw. Taylor na-
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ktonit swoich przelozonych w ministerstwie, by zatrudnili Lange jako
Lwstenotypistke”, a wydatki na filmy i papier fotograficzny ksiegowano
jako ,materialy biurowe”.

Lange, niska i krotko ostrzyzona, kulejaca na jedng noge, zawsze
w berecie i roboczych spodniach, cho¢ przyjezdzata na farmy rzadowym
samochodem, wzbudzala u ludzi zaufanie. W marcu 1936 r. wracala do
domu z trwajacej blisko miesigc podrézy po Kalifornii. W miejscowo-
$ci Nipomo zauwazyla przy drodze znak ,0Ob6z — zbieranie groszku”.
Miata juz caly potrzebny material fotograficzny, zmeczona podrdza,
nie chciata sie zatrzymywac, jednak co$ nie dawalo jej spokoju, wiec
zawrocita. Oboz zbieraczy groszku byl prymitywnym skupiskiem
namiotéw. Przed jednym z nich siedziala zmeczona kobieta otoczona
zaniedbanymi dzie¢mi. ,Co$ mnie do niej ciagneto, niczym magnes” -
wspominala po latach reporterka. ,Nie pamietam juz, jak wyjasnitam
jej, co tam robie i do czego stuzy moj aparat. Ona o nic nie pytata”

Fot. 1. Dorothea Lange/Farm Security Administration,
cykl fotografii ,Migrant Mother” (ubodzy zbieracze grochu w Kalifornii,
matka siedmiorga dzieci, 32 lata, Nipomo, Kalifornia)

Zrébdlo: Library of Congress, Prints and Photographs Division.
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(Lange 1960, s. 42). Wizyta Lange w obozie trwala okoto pietnastu mi-
nut. By unikna¢ znaczacej interwencji, powoli zblizala sie z aparatem
do rodziny, pozwalajac jej przyja¢ dowolna poze. Zrobila zaledwie
sze$¢ zdje¢. Ostatnia z nich, ,Migrant Mother”, stata sie symbolicznym
portretem Wielkiego Kryzysu.

FOTOGRAFIA KOBIETY

Podpis pod fotografia byt prosty: ,Ubodzy zbieracze grochu w Kalifornii,
matka siedmiorga dzieci, 32 lata, Nipomo, Kalifornia”. Uwage widza
zwraca oryginalna uroda kobiety. Jej czoto jest pokryte zmarszczkami,
oczy nie sg skierowane w obiektyw — patrzy poza kadr, rozwazajac
niepewng przyszto$¢. W napietym gescie dotyka ust. Bohaterke cechuje
pewien dualizm: z jednej strony widac jej site fizyczna, ale tez namacal-
ny lek. Dwojka dzieci kryje sie w jej ramionach odwracajac sie od apa-
ratu. Sukienka matki jest zaniedbana i postrzepiona, symbolizuje ciezka
prace i ograniczenia ekonomiczne. Na jej piersi $pi zmeczone niemowle.
Nie jest to portret stabej kobiety, jest ona dumna i silna. Pokazuje odwa-
ge i godnosc¢ ludzi, ktorzy w trudnych warunkach walcza o przetrwanie.

Francuski filozof Roland Barthes twierdzi, ze wspolczesne zbio-
rowosci ludzkie i poszczegolne jednostki tworzg rozmaite opowiesci
majace na celu stworzenie i podtrzymanie $wiadomosci zbiorowej oraz
wiezi spotecznych. Mit to wtorny system semiologiczny, nadbudowany
na denotatywnej podstawie znakéw. To kulturowy sposéb myslenia
o czyms, sposob konceptualizacji i rozumienia. Wspolczesne mity nie sg
obce zadnemu spoleczenstwu, sg wrecz wpisane w kulture i nieustannie
produkowane (Barthes 2000).

Konotacja zdjecia jest nastepujaca: oto jedna z wielu amerykan-
skich rodzin, ktére bieda zmusita do opuszczenia swej ziemi i do zycia
w wedrowece. Ich ubdstwo jest catkowite — nie majg nic. Matka najwy-
razniej zrobila wszystko co mozliwe dla swej rodziny i nie ma juz nic
do zaoferowania. Gdzie jest jej maz, ojciec dzieci? Ona jest sama. Nie
ma pomocy, nie ma ochrony.



24 Kamila Zarembska-Szatan

Fot. 2. Dorothea Lange/Farm Security Administration,
zdjecie-ikona ,Migrant Mother” (ubodzy zbieracze grochu w Kalifornii,
matka siedmiorga dzieci, 32 lata, Nipomo, Kalifornia)

Zrédlo: Library of Congress, Prints and Photographs Division.

Zdjecia opublikowat ,San Francisco News” 10 marca 1936 r. jako
czes¢ artykutu o koniecznosci pomocy dla gtodujacych zbieraczy gro-
chu. Co najwazniejsze, m.in. dzigki tej przejmujacej fotografii oboz
otrzymat potrzebne wsparcie. W ciagu kilku dni zdjecie obieglo calg
Ameryke. W historii opisanej przez Lange kobieta byla biedng matka
w drodze z Oklahomy do Kalifornii, ktora zyla w obozie w Nipomo.
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Rodzina zywila si¢ zamarznigtym grochem i ptakami upolowanymi
przez dzieci. Zeby przetrwaé, sprzedala opony z samochodu. Niestety,
historia ta nie byla do konica prawdziwa.

KOBIETA Z FOTOGRAFII

Tozsamosc¢ kobiety przez dlugie lata pozostawala nieznana. Lange
obiecala, ze jej nazwisko nigdy nie zostanie opublikowane. Dopiero
w 1978 1. reporter z lokalnej gazety, Modesto Bee, odnalazt najstyn-
niejsza matke Ameryki. Kobieta chciala oszczedzi¢ swoim dzieciom
wstydu, przez dekady zachowujac tozsamos¢ dla siebie. Nazywata
sie Florence Owens-Thompson. W czasie wykonania fotografii miata
32 lata i siedmioro dzieci do wyzywienia. Pochodzita z Oklahomy, miata
indianskie korzenie. Urodzita sie w 1903 r. w rezerwacie Czirokezow,
byla pelnej krwi Indianka. Majac 17 lat, wyszla za maz za farmera Cleo
Owensa. W 1922 r. cata rodzina przeniosta sie do Kalifornii. Jej maz
pracowal w mtynie. W 1929 r., w dzien ,czarnego czwartku” Florence
miala juz piecioro dzieci. W 1931 r. Cleo stracil prace i od tego momentu
byli ciagle w drodze - pracowali dorywczo na plantacjach. Gdy miata
28 lat, bedac w ciazy z szostym dzieckiem, jej maz zmarl na gruzlice.

Pewnego dnia w 1936 r., podczas jazdy z Los Angeles do Watson-
ville, samochéd jej drugiego meza, Thompsona, ulegt awarii. Cala
rodzina dociagneta samochod do obozu zbieraczy grochu w Nipomo.
W chwili wykonywania zdjecia kobieta czekala na swego meza i syna,
ktorzy pojechali do pobliskiego miasta naprawi¢ samochod. Owens-
-Thompson nie byta przychylna sesji zdjeciowe;j. Jedna z jej corek
wspomina, ze Lange udalo si¢ przekona¢ matke tym, ze zdjecia pomoga
uswiadomi¢ spoleczenstwu ciezki los robotnikéw. Gdy tylko maz na-
prawil samochod, ruszyli dalej w droge. Cho¢ wkrotce potem do obozu
zbieraczy groszku w Nipomo naptyneta rzadowa pomoc, bohaterka
zdjecia nie dostala ani centa. To, ze fotografka nie zapytata o jej imie
i nazwisko, odebrata jako oznake lekcewazenia. Florence odczuwata
zal, bo cho¢ zdjecie obieglo caly swiat, Lange nigdy nie przystala jej
odbitki, a opisujac jej historie, przeinaczyla kilka faktow. Zatowala, ze
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zdjecie zostato zrobione. Fotografia miata ogromny wplyw na cata jej
rodzine. Jej corka Katherine przyznata po latach, ze zdjecie to zawsze
byto wstydliwym wspomnieniem o biedzie, ale tez mobilizacja, by nigdy
juz jej nie doswiadczy¢ (Hariman i Lucaites 2007).

Dalsze zycie kobiety nie bylo tatwiejsze. Kilka lat pozniej, po tym
jak $wiat poznat prawdziwg Migrant Mother, Florence Thompson za-
chorowala na raka. Musiala przejs¢ kosztowne leczenie. Nie miata ani
pieniedzy, ani ubezpieczenia spolecznego — przez cale zycie pracowata
dorywczo. Jej corki naglo$nity sprawe i z catego kraju poptynely listy
ze stowami otuchy i pomoca. Rodzinie udalo sie zebrac¢ 30 tysiecy do-
lar6w, ktore pokryly koszty opieki medycznej. Niestety, Florence wkrotce
zmarla.

Autorskie odbitki zdjecia zostaty sprzedane w 1998 r. w Sotheby
za 244500 dolarow.

UBOGA MADONNA

Fotografia wykonana przez Lange zmienila rzeczywistos¢. Artykut
z ,San Francisco News” byl przedrukowywany w gazetach w caltym
kraju. Spoleczenstwu trudno byto pogodzic sie z faktem, ze robotnicy,
ktorzy swa fizyczng praca dostarczajg zywnosé¢ na stoly Ameryki,
sami nie moga si¢ wyzywic. Federalny rzad niezwlocznie wystat dwa-
dziescia tysiecy funtow jedzenia do Kalifornii, a wielu pracownikow
migrujacych otrzymato konieczng pomoc. Bodzcem do dziatania byly
szokujace obrazy, ktore nie pokazywaly przyczyn ekonomicznych, ale
dramat jednej, uniwersalnej rodziny.

Kultowy status Migrant Mother polega nie tylko na uchwyceniu
w jednym obrazie zjawiska masowej imigracji i ubostwa. Fotografia
wpisuje sie bowiem w wiekszy, zbiorowo pamietany wzor ikonografii
matki i dziecka. Motyw ten przemieszcza sie od malarstwa do fotogra-
fii. Matka Chrystusa staje sie¢ anonimowg kobietg z klasy robotniczej,
dwojka dzieci otacza jg jak cherubiny. Otoczenie i poszarpane ubrania
przywodza na mysl stajnie w Betlejem. Sacrum zmienia sie w profanum.
Powstaje w ten sposob §wiety obraz dla swieckiego spoleczenstwa.
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Analogie do wizerunku Madonny wzmacnia nieobecnos¢ ojca, ktérego
obowiazkiem jest opieka nad kobieta i dzie¢mi (Hariman i Lucaites
2007).

Charakterystyczne dla ikon sg praktyki subwersyjne. Terminu
,subwersja” uzywano w odniesieniu do praktyk zawlaszczania (ang.
appropriation), powigzanych na poczatku ze strategiami sztuki kry-
tycznej. Sama etymologia stowa ma juz znamiona krytycyzmu — mowi
o wykonywaniu operacji na przedmiocie, ,wywracaniu”, ,transfor-
mowaniu”, a nawet o jego ,destrukeji”. To dzieki nim mozliwa jest jej
najbardziej skuteczna, wewnatrzsystemowa krytyka (Hal 1986). Dzis,
w dobie rewolucji cyfrowej, strategie subwersyjne nie sg wylacznie
domena artystow, ale takze zwyktych obywateli, pozwalajac im tworzy¢
sztuke zaangazowana. Migrant Mother jest nieustannie wykorzysty-
wana do obrazowania innych probleméw spotecznych. Wyjatkowosc¢
ikony powstaje wowczas, gdy przedmiot staje sie produktem sztuki
publicznej, wyrastajac z aspiracji oraz doswiadczen demokratycznego
spoleczenstwa. Ikona moze by¢ takze narzedziem o wizualnej sile, wy-
korzystywanym do realizacji celow przyjetych przez okreslone grupy
(Rieser 2002). Zdaniem Johna Szarkowskiego ,mozna zrobi¢ bardzo
ciekawe badania dotyczace wszystkich sposobow uzycia fotografii
Migrant Mother; byta dekorowana, przemalowywana, by wyglada¢
na Hiszpanke lub Rosjanke” (Harima i Lucaites 2007). Miato to na
celu osadzenie Thomson w roznych kregach kulturowych. Wizualna
intertekstualno$¢ zwieksza bowiem rezonans obrazu, ukazujac wyklu-
czenie spoleczne matek, zle potozenie klasy robotniczej czy problemy
rasowe. Fotografia ta zostala uzyta m.in. przez ugrupowanie Czarnych
Panter (radykalnej organizacji walczacej o prawa czarnej mniejszo-
sci w USA) na okladce pamfletu z 1972 r., gdzie matka ma wyraznie
ciemniejszg skore oraz fryzure afro. Rysunek ukazuje zwiazek miedzy
rasg a uciskiem ekonomicznym i wykluczeniem spoltecznym. Nad
rysunkiem widnieje napis: ,Bieda jest przestepstwem, a nasi ludzie
ofiarami”. Migrant Mother wciaz walczy w imie praw oraz sprawiedli-
wosci spolecznej i gospodarczej. W od$wiezonej wersji pojawila sie na
okladce ,Nation”. Tu kobieta ma na sobie kurtke Wal-Mart, a w reku
trzyma paczke papierosow. Konotacja jest oczywista: wykorzystujaca
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pracownikow sie¢ Wal-Mart jest pod wieloma wzgledami nows ,plaga”
dla klasy robotniczej (Hariman i Lucaites 2007).

PODSUMOWANIE

Jednym ze sposobéw myslenia o fotografii jest uwzglednienie jej
jako narzedzia zmiany spotecznej. Fotografia, jak pokazuje powyzszy
przyklad, moze by¢ zdefiniowana jako krytyczne narzedzie wspoma-
gajace reformy polityczne oraz uwypuklajace kryzysy, nieroéwnosci
ekonomiczne, losy jednostek i narodow. Jedno zdjecie jest w stanie
tagodzi¢ skutki masowej migracji, nisko platnej pracy, biedy, wyzysku
czy rasizmu.

Fotografia jest jak okno, przez ktére mozemy obserwowac kon-
kretne wydarzenia. Vilém Flusser zauwazyl, ze okno w domu moze
pokazywac tylko to, co dzieje sie na ulicy, zas okno fotograficzne po-
kazuje rzeczy, ktore sg od nas odlegle w czasie i przestrzeni (Flusser
2004). Zdjecie moze stanowi¢ zapis prawdziwego, trojwymiarowego
$wiata w postaci dwuwymiarowego obrazu. Spoleczenstwo traktuje
technologie fotograficzng w uprzywilejowany sposob. Wyszlismy od
zalozenia, ze fotografia jest jedng ze sztuk, ktore potrafig wiernie oddaé
rzeczywistos¢. Jednak nawet przyklad zdjecia Lange nie jest wolny od
manipulacji, zarowno obrazem, jak i informacja'.

Portret Migrant Mother w niezwykly sposob wyraza cierpienia
ludzkosci, ale takze wytrwatosé, powsciagliwosé i wielka odwage.
Zdjecie stato sie amerykanska ikona, ktora poruszyta spoteczenstwo.
Dorothea Lange za sprawg zdje¢ biednych ludzi zyskata status klasyka
wspolczesnej fotografii i wspieta sie na wyzyny zawodowego kunsztu
i popularnosci. Dzieki sukcesowi, jaki odniosta jej fotografia, Lange
zdobyla stypendium Guggenheima, a przede wszystkim stawe i trwale
miejsce w historii fotografii. Za niesprawiedliwe mozemy jednak uwa-

' Lange, w chwili gdy zdjecie zyskalo popularnos¢, mimo sprzeciwu Strykera
usunela na pierwotnym negatywie kciuk widoczny na framudze. Ponadto istniejg
przypuszczenia, iz fotografka upozowata zdjecie oraz wyplynela na zgode Florence,
gdyz w obozie w Nipomo nie bylo glodujacych ludzi.
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zac to, ze Migrant Mother, jedno z najbardziej udanych zdje¢ w historii
Ameryki, pomoglo tak wielu, ale nie dato nic kobiecie, ktorej twarz
i cialo byto w stanie tyle wyrazic.
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PRZEMYSLAW RURA

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

SZTUKA EGALITARNA
CZY PRZESTRZEN ZAW+LASZCZONA?

ROLA MURALI' W PRZESTRZENI MIEJSKIE])
NA PRZYKLADZIE MIASTA POZNANIA

W artykule, na przykladzie Poznania, skupiam sie na roli, jaka odgry-
wajg murale w przestrzeni publicznej. W badaniach, ktore postuzyly za
punkt wyjscia do refleksji nad tym tematem, uzylem refotografii jako
techniki stuzacej badaniu zmiany spolecznej, zwlaszcza jej wizualnych
wskaznikow.

W pierwszej czesci artykutu przedstawiam historie murali, opisujac
sposoby rozumienia ich wspolczesnej formy — w tym celu przytaczam
krotka historie graffiti jako fenomenu o zblizonych konotacjach. Czesé
druga stanowi opis postepowania badawczego dotyczacego poznan-
skich murali, z uwypukleniem specyfiki narzedzia, jakim jest refotogra-
fia. Czes¢ trzecia zawiera refleksje nad wspotczesnymi muralami oraz
funkcjami, jakie mozna im przypisac. Staram si¢ przy tym podkresli¢
spoteczny charakter tego fenomenu, ktory rozumiem jednoczesnie
jako jego potencjat.

OD GRAFFITI(?) DO MURALI

Murale w swojej wspolczesnej formie wywodzg sie z Meksyku, gdzie
ich pierwowzory powstawaly w pierwszej polowie XX wieku. Samo
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stowo ,mural” pochodzi od hiszpanskiego muralismo i ma zwigzek
z tworczoscig artystow (zwanych Los Tres Grandes: Diego Rivera, David
Alfara Siqueirosa, Jose Clemente Orozca), ktorzy na zlecenie wiadz
panstwowych wykonywali wielkoformatowe malowidla na $cianach
budynkoéw uzytecznosci publicznej. Byly one wykorzystywane glownie
w celach propagandowych - reklamowaty nowy porzadek rewolucyjny.
Innym waznym dla rozwoju murali miejscem jest Irlandia Péinocna.
Tamtejsze murale byty zwigzane gtéwnie z konfliktem pomiedzy kato-
likami a protestantami — tworzone przez obie strony, jak w przypadku
meksykanskich prac, byly narzedziem propagandowym: ukazywaty
bohateréw wojennych, przypominaly krwawe wydarzenia, nawolywaty
do walki z przeciwnikiem (Rutkiewicz 2013, s. 13). W Polsce murale
sprowadzaly sie przede wszystkim do wielkoformatowych reklam
z okresu PRL-u, malowanych na $cianach budynkow przez artystow
(podobnie jak w przypadku polskiej szkoty plakatu) mogacych w ten
sposob wykazaé sie swoim kunsztem (cho¢ mozna réwniez mowic
o reklamach wielkoformatowych malowanych na $cianach kamienic
juz przed I wojng $wiatowa). Wykorzystywano je takze jako medium
propagandy - zaréwno politycznej, jak i gospodarczej. W zwigzku z ich
upolitycznieniem, a takze niechecia spoteczenstwa do wladzy socjali-
stycznej nie cieszyly sie one zainteresowaniem ani dobra stawa rowniez
w okresie potransformacyjnym. Natomiast w przypadku murali roz-
patrywanych pod katem artystycznym warto wspomnie¢ o Rafale Ro-
skowinskim, ktory legalne murale w Trojmiescie tworzyl juz w 1991 r.
(Rutkiewicz 2013, s. 14). Zioty okres muralu przypada jednak na lata
2010-2013 (cho¢ pierwsze festiwale malarstwa wielkoformatowego
odbywaly sie juz kilka lat wczesniej). Wazna role w upowszechnianiu
tej formy artystycznej odegrat Gdansk, w ktorym malarstwo wielkofor-
matowe jest mocno zakorzenione, co pokazuje przyktad dzielnicy Zaspa
i Festiwalu Malarstwa Monumentalnego (Rutkiewicz 2013, ss. 13-15). Od
tego czasu murale s3 coraz bardziej widoczne w przestrzeni miejskiej
i opisywane w mediach, organizowane sg rowniez festiwale murali
w niemal kazdym wigkszym mie$cie w Polsce. Organizowane - co
wymaga podkreslenia — legalnie, to znaczy za zgoda i przy wsparciu
wladz miejskich, instytucji kultury, fundacji czy stowarzyszen wspie-
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rajacych sztuke. W zwigzku z tym jesli miatbym przyjac jedna, obowia-
zujacg definicje murala, to powinna ona zawiera¢ takie elementy, jak:
ingerencja w przestrzen, ktora dokonywana jest za pomoca farby, a jej
efekt w jaki$ sposob powiazany jest z miejscem, w ktorym powstata,
to znaczy uwzglednia w formie i tresci pracy historie miejsca lub/i jego
konteksty spoleczno-polityczne oraz glos lokalnej spotecznosci (dobra
praktyka jest rowniez angazowanie spolecznosci w proces tworczy).

W literaturze mozna jednak zauwazy¢ dwa inne niz przytoczone
powyzej sposoby méwienia o muralach. Pierwsze taczy wspotczesne
murale z malowidlami nasciennymi z czaséw starozytnych:

Jako najstarsze zachowane murale wskazuje si¢ paleolityczne malowidta
naskalne sprzed ponad 30 000 lat, ale najdawniejsze, wcigz istniejace
obrazy, malowane na $cianach i murach stworzonych przez cztowieka,
odnalez¢ mozna w egipskich grobowcach sprzed okoto 4000 lat (Rutkie-
wicz 2013, s. 13).

Tak rozumiane murale maja zatem dluga tradycje, ktora byla roz-
wijana przez tysiaclecia, ewoluujac do wspotczesnej formy.

Drugie podejscie taczy murale z graffiti. W tym ujeciu zaréwno
murale, jak i inne formy ingerencji w przestrzen, dokonywanej za
pomocg farby, sprowadzane sg do ,graffiti” — stanowi to dosy¢ po-
wszechng praktyke codzienng. Nie jest to natomiast bezzasadne, po-
niewaz wspolczesne murale i graffiti maja wiele punktéw stycznych,
a wielu grafficiarzy, rozwijajac swoje zainteresowania i poszerzajac
warsztat, ,konczy” jako muralisci. O graffiti méwi sie mniej wiecej
od momentu wynalezienia farby w sprayu, czyli poczatku lat 70. XX
wieku (Drozdowski 2009, s. 91). Za kluczowsa date uwaza sie rok 1971
i historie mlodego Greka o imieniu Demetrius, opisana na tamach , The
New York Timesa”. Byt to mlody imigrant, ktory pracowat jako goniec
i wszedzie, gdzie mogl, zostawial swoje $lady sygnowane ,Taki 183”.
Wkrotce po tym artykule ulice amerykanskich miast zostaly wypel-
nione przez graffiti. W potowie lat 70. tak pomalowane $ciany byty juz
niemal wszedzie i stanowily znak rozpoznawczy miast, nadajacy im
charakterystyczny koloryt (Drozdowski 2009, s. 92). Duza popularnosé
graffiti wigzala sie przede wszystkim z rozumieniem go jako gestu po-
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zwalajacego na uobecnienie sie mniejszosci w gtdéwnym nurcie. Stad
tez za Rafalem Drozdowskim przyjmuje, ze graffiti jest odpowiedzia
na poczucie zmarginalizowania lub celowym marginalizowaniem
—-budowaniem reprezentacji i identyfikacji negujacej aksjonormatyw-
nysystem mainstreamu.

Podejscie do tego fenomenu jako sposobu wypowiedzi potwier-
dzaja osoby ze srodowisk graffiti, uzasadniajace swoja dziatalnos¢
w dwojaki sposob: traktowanie malowania jako formy czystej ekspresji
oraz jako specyficzne ,wybudzenie z letargu” (Drozdowski 2009, ss. 93-
97). W pierwszym z wymienionych rodzajéw argumentacji graffiti jest
atrakcyjna forma dla formy — nie wiaze sie z konkretnym znaczeniem,
nie zawiera sie w nim zaden przekaz ani nie jest komunikowana
zadna wiadomos$¢ dla odbiorcy — naocznego swiadka, przechodnia.
Najwazniejszy jest sam akt malowania, zapelnienie pustej, czystej,
a tym samym ,prowokujacej” powierzchni w przestrzeni miejskiej,
dla wiasnej satysfakeji i radosci. W tym ,niepolitycznym” sposobie
argumentacji obecne jest nawiagzanie do graffiti traktowanego jako
rodzaj ,sportu ekstremalnego” (Drozdowski 2009, s. 94). W tej ,dyscy-
plinie”, podobnie jak w innych, obowigzujg pewne reguty gry, stawka
ktorej jest satysfakcja z wygranej i bycia lepszym niz inni grafficiarze
oraz zastrzyk adrenaliny w czasie malowania w trudno dostepnych
miejscach - na strzezonych posesjach, zajezdniach tramwajowych,
autobusowych i kolejowych, na duzej wysokosci. Dziatania te, gtownie
nielegalne, zwigzane sg z duzym ryzykiem, bo zabezpieczenia przed
ewentualnym upadkiem czy innym rodzajem kontuzji sa niewielkie.
Drugi rodzaj argumentacji jest bardziej polityczny — odnosi sie do prze-
strzeni sporu o dobro wspolne i jego zasady. Ma wyrazac glos réznych
grup, ktore zazwyczaj sa marginalizowane i pomijane w mediach czy
dyskursie publicznym. W tym wypadku przestanie kierowane jest do
wzglednie zadowolonej z zycia czesci spoteczenstwa, ktorg sta¢ na
popularne zachowania konsumpcyjne, czyli 0séb, ktéorym niewiele
brakuje. Jest to wiec z jednej strony ,strategia przestraszania”, majaca
na celu komunikowanie, ze istnieje grupa ludzi niezadowolonych ze
swej obecnej sytuacji zyciowej i miejsca w strukturze spolecznej, a to
moze doprowadzi¢ do buntu, rewolucji czy innych dziatan stuzacych
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dojéciu do glosu. Z drugiej strony to rodzaj ,wzbudzania poczucia
winy”, czyli przypominanie o sobie, swoim potozeniu i ,tuszowanych
osiach nieré6wnosci spotecznych” (Drozdowski 2009, s. 93).

Przywolanie argumentacji tworcow graffiti uzasadniajacej jego
fenomen zwraca rowniez uwage na role (o ile taka istnieje) graffiti
w dyskursie publicznym oraz (od)zyskiwaniu przestrzeni publiczne;.
W tym aspekcie ,rozlewajace si¢” w przestrzeni graffiti zdaje si¢ w pe-
wien sposob bronic¢ kulturowej, spotecznej, a zwlaszcza ekonomiczne;j
jednosci pewnego wydzielonego obszaru - gléwnie w miastach. Innymi
stowy:

[...] wykorzystywane jest jako narzedzie celowej negatywnej stygmaty-
zacji wybranych obszaréw miejskich funkcjonujacych jako autonomiczne
mikrosfery wyjete spod wladzy rynku i mody (Drozdowski 2009, s. 94).

Nawet jesli jest to narzedzie, ktore w wielu przypadkach si¢ nie
sprawdza (nie jest w pelni skuteczne), to na pewno stanowi probe aak-
centowania charakteru lokalnej spotecznosci — przynajmniej tej, ktora
ma dostep do puszek farby i che¢, by sie nimi postugiwac. Jest to wiec
przyklad odstraszania niepozadanych (czyli takich, ktore roznia sie od
lokalséw, jednak chcialyby sie wsrdd nich zadomowié) grup od ,,swo-
jego terytorium™. Odstraszajacy chca natomiast stwarza¢ wrazenie
wydzielonej czesci miasta, jako wymykajacej sie jurysdykcji organéw
prawa, na ktorej ,rzadzi ulica” ze wszystkimi tego konsekwencjami.
Innym aspektem ,walki o przestrzen publicznag” jest to, ze grafficiarze
przystepuja do niej dopiero wtedy, gdy Sciany sg im zabierane — pod-
legajg coraz $cislejszej kontroli wladz miejskich, organow $cigania,
ale tez staja si¢ cennym medium komunikacji marketingowej. Rafal
Drozdowski przywoluje w tym kontekscie stowa Axela Thiela:

! Przyktady takich form ,odstraszania” mozna bylo zaobserwowa¢ w dwoch po-
znanskich dzielnicach — na Wildzie i Piatkowie/Starym Mie$cie. W pierwszym przy-
padku owiana raczej zla stawa Wilda przez pewien czas witala ,intruzéw” napisami
w stylu ,na Wildzie mieszka szatan” czy ,Bog wybacza, Wilda nigdy”. W drugim
przypadku, jadac trasg Poznanskiego Szybkiego Tramwaju od centrum w strone petli
Sobieskiego (niedaleko znajduje si¢ Kampus UAM), mozna zauwazy¢ Sciane z cyta-
tem z Boskiej komedii Dantego Alighieri: ,Porzuccie wszelka nadzieje, wy, ktorzy
wchodzicie”, ktore to stowa w przywolanym poemacie widnieja nad bramami piekta.
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[...] aZ do momentu pojawienia sie wspolczesnego kapitalizmu korpo-
racyjnego Sciany zewnetrzne byly wlasnoscia wspolna i kazdy mogt
postuzy¢ sie nimi w celu skomunikowania sie z innymi (Thiel, za: Droz-
dowski 2009, s. 97).

Thiel ma tu na mysli utracong sprawiedliwos¢ spoteczng i w tym
wzgledzie mozna sie z nim zgodzi¢. Nalezy jednak zauwazy¢, ze jego
my$l odnosi sie do $cian nalezacych do budynkéw publicznych lub
innych ,nos$nikow” o takim charakterze wiasnosci - inaczej nato-
miast nalezy rozpatrywac $ciany budynkow prywatnych. Chodzi tu
zatem o podmioty dysponujace odpowiednim kapitalem ekonomicz-
nym i spotecznym, ktére umozliwiajg dostep do $cian usytuowanych
w przestrzeni publicznej. Podmioty te (np. korporacje) wykorzystuja
$ciany jako nosniki reklam, promujg na nich swojg wizje¢ $wiata, a tym
samym odbierajg mozliwos¢ wypowiedzi grupom o mniejszym kapitale
ekonomicznym i spolecznym. Powierzchnia Scian staje sie tu rodzajem
niemal ekskluzywnego towaru, za pomocg ktérego reprodukowana jest
przemoc symboliczna. Inne proby ingerencji w przestrzen publiczng
za pomocy farby staja sie zatem ,nielegalne”, a wiec usuwane lub
pomijane.

Graffiti jako forma czy dzialanie zmierzajace do (od)zyskiwania
przestrzeni publicznej zdaje si¢ wiec by¢ na przegranej pozycji. Jak
zauwaza Marek Krajewski: ,Dla wiekszosci Polakéw [...] miasta po-
winny by¢ przede wszystkim czyste i zadbane” (Krajewski 2011, s. 30),
a graffiti w swojej formie czesto pozostaje niezrozumiate dla przeciet-
nego odbiorcy - zdaje si¢ bowiem przestrzen ,zanieczyszcza¢”. Malo
prawdopodobne jest to, ze spotecznosé¢ lokalna, zachecona pracami
zaangazowanych grafficiarzy, ktorzy chca zaznaczy¢, iz miasto nalezy
do mieszkajacych w nim ludzi, zacznie przestrzen odzyskiwac — a nawet
gdyby tak sie stalo, to dostepu do tej przestrzeni pozbawieni zostaliby
rowniez ,szpecacy Sciany” graficiarze. Zasadniczo ludzie nie rozumieja
graffiti, jego funkcji spolecznych i motywoéw powstania, ale rowniez
jego warstwy semantycznej. Znaczenie graffiti jest bowiem gteboko
ukryte — do tego stopnia, ze ,zakodowany” w nim komunikat staje
sie czytelny i w pelni zrozumiaty tylko dla wtajemniczonych, ktorzy
posiadaja odpowiednig wiedze i kompetencje niezbedne do odczyty-
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wania takich prac (Drozdowski 2009, s. 98). Prowadzi to do wylaniania
sie kategorii badz grup, w sklad ktorych wchodza tworcy graffiti oraz
waskie grono ich znajomych, funkcjonujgcych na marginesie ,nor-
malnego” spoleczenistwa, a wiec w mniejszym lub wiekszym stopniu
wykluczonych (samowykluczajacych sie) (Drozdowski 2009, s. 98).
Zarysowanie kontekstu powstania oraz spolecznych funkcji graffiti
ma na celu ukazanie jego historycznej i funkcjonalnej bliskosci ze
wspolczesnymi muralami. Nie sa to jednak pojecia tozsame.

REFOTOGRAFIA MURALI
JAKO PRZYKLAD BADANIA ZMIANY SPOLECZNE])

Punktem wyjscia w analizie fenomenu murali byly zajecia pt. ,Badania
wizualne i ich spoleczne zastosowania”, odbywajace sie w Instytucie
Socjologii UAM na przetomie listopada i grudnia 2014 r. Daly one
pretekst do podjecia tematu obserwowalnego ,gotym okiem”, a wiec
réwniez obiektywem aparatu fotograficznego. Gtéwnym ich proble-
mem bylo pytanie, czy murale, jako forma interwencji w przestrzen
miejska, niosa jakakolwiek zmiane, ktorej przejawy sa widoczne. Zmia-
ne w tym kontekscie rozumiem jako ,réznice w réznych momentach
czasu miedzy stanami tego samego systemu” (Sztompka 2010, s. 20).
Technika, ktorg postanowilismy? zbada¢ poznanskie murale, byta refo-
tografia (re-photography), nazywana rowniez fotografia powtorna, ktora
w efektywny sposob moze by¢ wykorzystywana do badania zmiany
spolecznej. Wyroznia si¢ dwie odmiany tej techniki: prospektywna i re-
trospektywna (Rieger 2011a, ss. 134-141). Refotografia prospektywna
polega na wykonaniu zdjecia danego obiektu w pewnym wydzielonym
momencie czasu, a nastepnie wykonaniu powtornego zdjecia, z zacho-
waniem odpowiedniego interwalu czasowego. Innymi stowy, zdjecia
wykonywane sg w ramach procesu badawczego i na jego potrzeby,
a wiec od samego poczatku o fotografowaniu mysli sie jak o praktyce,

? Badanie zostalo przeprowadzone przez zespol, ktory tworzyli: Lukasz Miller,
Damian Mrugas, Katarzyna Parzonka i Przemystaw Rura.
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ktora bedzie powtarzana. Odstep czasu miedzy pierwszym a drugim
zdjeciem zalezy glownie od ustalen badacza, a uwarunkowany jest
czesto specyfikg przedmiotu badan (Klett 2011). Dobrym przyktadem
tego procesu, cho¢ majagcym zupelnie inne zadanie, sg wizualizacje
,before/after” zmian przeprowadzonych przez projektantow m.in.
w popularnym show ,Dom nie do poznania” (ang. Extreme Makeover
Home Edition) emitowanym w latach 2003-2012. Wiele zalezy zatem
od badacza, ktory sam ustala kadr, jaki powtorzy w przysztosci — inng
sprawg pozostaje umiejetnosc (a wlasciwie jej brak) przewidzenia,
czy zmiana rzeczywiscie nastapi (Rieger 2011a). Z kolei w refotografii
retrospektywnej badacz zmuszony jest pracowaé na podstawie analizy
danych zastanych, na ktore nie ma wpltywu. Wymaga to dostosowania
fotografii, ktore wykonuje w ramach prac badawczych, do istniejacych
juz materiatow wizualnych. Podejscie to jest zatem trudniejsze od
prospektywnego, choc¢by dlatego, ze odszukiwanie dostepnych mate-
rialow jest czasochlonne, a dostep do roéznych archiwow obostrzony
warunkami prawno-administracyjnymi, za$ technika wykonywania
zdje¢ zasadniczo rozni sie od obecnej. Pomimo utrudnien badania
z wykorzystaniem refotografii retrospektywnej szybciej przynosza
rezultaty, poniewaz nie ma koniecznoéci zachowania odstepu czaso-
wego wzgledem zdje¢ - zdjecia ,przed” sa juz dostepne i od badacza
zalezy, kiedy wykona fotografie porownawcze (Rieger 2011a, s. 141).

Przedmiotem naszych badan byly murale, ktore istnialy juz w prze-
strzeni miejskiej, dlatego w postepowaniu badawczym zdecydowalismy
sie uzy¢ refotografii retrospektywnej. Postanowilismy zatem dotrze¢
do fotografii $cian sprzed powstania obecnych malowidetl. Wigkszos¢
z nich polozona jest w starych dzielnicach Poznania (Wilda, Lazarz, Je-
zyce), totez chcieliSmy skorzystac ze zbiorow Miejskiego Konserwatora
Zabytkow oraz zasobow Biblioteki Uniwersyteckiej w Poznaniu, jednak
w zadnym z przypadkéw poszukiwania nie przyniosly oczekiwanego
rezultatu (wykorzystali$my tylko jedno zdjecie odnalezione w czasie
tych poszukiwan). Z pomocg przychodzi wowczas technologia (jak
sie jednak okazuje, ,pomoc” bywa tez pewnego rodzaju przeszkoda).
Zdjecia $cian, na ktorych nie bylo jeszcze murali, wyszukiwalismy
poprzez Google Street View (www.google.pl/intl/pl/maps/streetview/)
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- wszystkie pochodzity z okresu przed wykonaniem malowidet (nie
wiecej niz trzy lata), wiec postuzylismy sie nimi, zestawiajac je z foto-
grafiami obecnymi (z pomalowanymi $cianami) wykonanymi przez nas.

Fot. 1. Przyklad refotografii wykonany w Poznaniu
(rog ulic Poznanskiej i Waskiej)

Zrodto: Zdjecie gorne - print screen widoku z Google Street View (2013),
zdjecie dolne wykonane przez Przemystawa Rure (2015).
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Niestety technologia Google Street View wykorzystuje zdjecia
panoramiczne 360 stopni, ktore w przypadku Poznania byty wykony-
wane z masztu zamontowanego na specjalnie do tego przystosowanym
samochodzie. Nasza technologia (lustrzanka cyfrowa z obiektywem
18-105 mm i tréjnozny statyw) nie pozwolila wiernie odwzorowaé
ujec¢ pierwowzorow. O technice wykorzystywanej w celu jak najdo-
ktadniejszego odwzorowania fotografii pisze Mark Klett — porusza on
takie kwestie, jak wyliczenie doktadnego miejsca, skad fotograf wyko-
nat zdjecie ,A” w stosunku do ,B”, pore roku i naswietlenie stoneczne
(Klett 2011, ss. 115-123), ale nie uwzglednia réznic sprzetowych. Dla
nas bardziej niz idealne odwzorowanie kadru liczylo sie jednak uchwy-
cenie miejsca, w ktérym potozony byt obiekt naszych badan. W ten
sposob uzyskalismy osiem zdje¢ refotograficznych (por. fot. 1), ktore
nastepnie poddalismy analizie. Oprocz analizy wizualnej zebranego
materiatu szukali$my informacji w prasie oraz w stowarzyszeniu, ktore
byto odpowiedzialne za organizacje kolejnych edycji festiwalu murali
w Poznaniu - nie udalo nam sie jednak nawiaza¢ wspolpracy.

KRYTYCZNIE O MURALACH )
NA PRZYKLADZIE PRAC POZNANSKICH

Niemal wszystkie poddane przez nas analizie murale oraz miejsca wo-
kot nich zostaly stworzone podczas kolejnych edycji Festiwalu Murali
Outer Spaces, organizowanego od 2011 r. przez stowarzyszenie Inner
Art. O pierwszej edycji festiwalu na portalu epoznan.pl pisano:

Festiwal Outer Spaces miedzy 16 a 21 maja 2011 to pierwsze tego rodzaju
wydarzenie w Poznaniu. Laczy w sobie dziatalnos¢ artystyczng zwigzang
z kulturg urban artu i rewitalizacje przestrzeni miejskiej w kontekscie
estetycznym i spolecznym [1].

Autorzy nie ukrywaja przy tym fascynacji zagranicznymi tworcami
oraz miastami, w ktorych murale funkcjonuja juz od diuzszego czasu.
Wydarzenia festiwalowe, oprocz malowania Scian przez artystow ta-
kich jak Blu czy Sem3, obejmowaly rowniez projekcje filmow, warsz-
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taty i dyskusje na temat przestrzeni miejskiej. Wybrane pod murale
$ciany sg wedlug aktywistow ,pozbawione wyrazu - czesto szpecg
okolice” [1], dlatego wymagaja ,rewitalizacji materialnej i spoteczno-
-kulturowej” [1]. Jednoczesnie dokladane sg starania, by Sciany te znaj-
dowaly sie w centrum miasta, byly Scianami szczytowymi budynkow,
na granicach dzialek budowlanych, by byty jak najbardziej widoczne.
Ambicja organizatoréw jest uczynienie malowidet charakterystycznymi
elementami miasta, dodajagcymi mu wyrazu. O drugiej edycji festiwalu
organizatorzy na portalu polakpotrafi.pl pisali w nastepujacy sposob:

Glowna ideg tegorocznych wydarzen jest szeroko pojeta ingerencja w prze-
strzen. Sa to wszelkie dzialania artystyczne zachodzace w tkance miejskiej
- rzezby, murale, graffiti, instalacje, performance, architektura, rzeczywi-
stos¢ rozszerzona. Rozwijajac dawna idee tworzenia otwartej, miejskiej
galerii sztuki wspotczesnej, pragniemy nie tylko zostawiac po sobie $lad
w postaci wielkoformatowych kompozycji, ale rowniez zaprezentowac
gosciom, przypadkowemu przechodniowi, a takze spolecznosciom lokal-
nym nowe nurty, zachodzace w sferze urban artu [3].

Widoczne jest zatem poczucie misji wsrod tworcow festiwalu.
Stowarzyszenie Inner Art ,jest projektem grupy znajomych, posrod
ktoérych znajduja sie m.in. architekci, psychologowie, etnolodzy oraz
artysci zjednoczeni pasjg promowania sztuki wspotczesnej”, a ich
dziatalno$¢ ma charakter edukacyjno-interwencyjny — nakierowany
rowniez na uswiadamianie lokalnych spotecznosci [2].

Poddane przez nas analizie murale pod wzgledem wizualnym
cechowala réznorodno$¢ - czasami pokrywaly calg $ciane (np. przy
ulicy Poznanskiej), innym razem byly tylko punktem na niej (rég ulic
Sikorskiego i Uminskiego), wystepowaly tez murale wkomponowu-
jace sie w Sciane i zachowujace jej kolorystyke (ulica Czarnieckiego)
lub silnie z nig kontrastujace (ulica Waska). Zaden z nich natomiast
nie ,wyrastal” z miejsca, w ktorym powstal, ani nie wnosil trwalej,
zauwazalnej zmiany w jego najblizszej okolicy (oprocz samego obrazu
na Scianie). Poczynione obserwacje postanowilem pogtebi¢ o ana-
lize dostepnej literatury, przeglad zrodet prasowych oraz wywiady
z tworcami, z ktérymi nie udalo sie jednak nawiagza¢ bezposredniego



42 Przemystaw Rura

kontaktu. Na podstawie badania poznanskich murali wyr6znitem pie¢
glownych funkcji, jakie mozna przypisa¢ muralom. Przy ich identyfi-
kacji kierowalem sie intencja tworcow, ich stosunkiem do odbiorcow,
uwzglednieniem odbiorcow w procesie tworzenia muralu, ostatecznym
wygladem i ,0ddzialywaniem” $ciany (rolg odbiorcow lub jej brakiem,
cechami spoleczno-demograficznymi) oraz kontekstem miejsca, w kto-
rym powstaja lub juz powstaly. Zgodnie z tymi zalozeniami mozna
mowic o nastepujacych funkcjach murali:

- estetycznej, ktora odnosi sie przede wszystkim do wizualnego
upiekszania okolicy, w tym procesow odnowy przestrzeni. Chodzi tu
przede wszystkim o warto$¢ estetyczng Sciany, jej kolorystyke, forme
malowidla oraz mozliwe sposoby odbioru/interpretacji przez rozne
kategorie spoleczne;

- ekspresyjnej, ktora pozwala na ukazanie umiejetnosci oraz stylu
artysty, ktory dany mural wykonuje. W tym przypadku najwazniejsza
jest mozliwos¢ realizacji artystycznej tworcy malowidla, ktory stawia
przede wszystkim na swoja wizje i ego, nie biorac pod uwage lub bio-
rac w stopniu znikomym kwestie odbiorcow jego pracy czy kontekst
miejsca, w ktorym mural powstaje’;

- edukacyjnej, ktora jest efektem wyjscia ze sztukg w przestrzen
publiczng, co pozwala na kontakt z nig znacznie wiekszej liczby osob
niz w przypadku tradycyjnych instytucji kultury. Jest to tworzenie
segalitarnej” galerii sztuki na murach i $cianach w przestrzeniach
miejskich oraz wiejskich, ktéra moze by¢ polaczona z prelekcjami na
temat wspolczesnej sztuki;

- promocyjnej, ktora objawia sie poprzez stosowanie muralu
jako jednej z technik reklamowych czy propagandowych w miescie.
Malowidla zastepuja tutaj reklamy drukowane na billboardach czy
tradycyjne reklamy wielkoformatowe. Dzieto ,przemyca” w sposob
bardziej lub mniej widoczny przekaz marketingowy zleceniodawcy.
Réwniez w tej funkcji mozna wyrdzni¢ malowidla wielkoformatowe,

* Nie udalo nam sie¢ nawigza¢ kontaktu ani z organizatorami, ani z twoércami
murali w Poznaniu. Wnioskowanie o tej funkcji oparte wiec zostalo na materiatach
zastanych, m.in. na tym, co o poznanskiej inicjatywie znalezlismy w Internecie, oraz
na ksiazce Sebastiana Frackiewicza Zeby bylo ladnie... (2015).
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ktore propaguja jakas idee czy $wiatopoglad oraz petnig role reklamy
samej w sobie, czyli pomagaja w promowaniu miejsca, miasta czy
artysty ,ha zewnatrz”;

- uspoleczniajacej, w ktorej tworzenie muralu rozumiane jest jako
wspolny proces, w ktorym biora udzial mieszkancy, wladze i artysci,
aktorego celem jest aktywizacja wspolnoty wokot wspolnej przestrzeni
1 wytworzenie miejsca.

Powyzszy podzial nie jest rzecz jasna wyczerpujacy ani roztaczny
- w zyciu spolecznym poszczegdlne funkcje czesto sie tacza, przeni-
kaja, a niekiedy rowniez wykluczaja, jednak bedzie on pomocny przy
odnoszeniu sie do istoty opisywanego fenomenu.

Dwie pierwsze z wymienionych funkcji wiaza sie przede wszyst-
kim z perspektywa tworcow murali, ktorzy tworzac, realizujg pry-
watne cele/interesy. Autorzy chetnie wychodza ze swoimi dzietami
w przestrzen publiczna, co mocno ich ,uwidzialnia” — sprawia, ze sg
rozpoznawalni i docieraja do szerokiego grona odbiorcow. Moze to
wynika¢ m.in. z potrzeby spotecznej akceptacji wlasnych prac zwia-
zanej z zewnatrzsterownoscia (Krajewski 2013, s. 29). Mural moze by¢
takze probg subwersywnej ingerencji w przestrzen miejska, w ktorej
tworcy uzywaja narzedzi systemowych w celu uczynienia widzialnym
tego, co w systemie spychane jest na margines, pomijane lub celowo
ukrywane (Krajewski 2013, s. 29). Zwigzane z tym procesy sg zatem
podobne do tych, ktore odniostem wczesniej do graffiti (dziatania sub-
wersywne, zdobywanie ,poklasku”) - z tg tylko réznicsg, ze tworzenie
murali moze by¢ uznane za ,sport ekstremalny” o tyle, o ile wiaze si¢
z pracami na wysokosci. Odmiennie jednak niz w przypadku graffiti,
tworcy murali sa wyposazeni w zabezpieczenia (np. liny czy uprzeze)
oraz nie pracujg pod tak duza presja jak grafficiarze. Problematyczne
wydaje sie rowniez wpisywanie prac z nurtu muralismo w kontekst
sztuki publicznej czy dziatan subwersywnych i to nie tylko dlatego, ze
w ten sposob system i jego dziatania sa w prosty sposob reproduko-
wane. Przyklad poznanskich murali i wypowiedzi Inner Art odsyta do
pytania, w imieniu jakiej mniejszosci czy marginalizowanej grupy ludzi
artysci tworza murale. Perspektywe wielu artystow najlepiej oddaje
wypowiedz Sainera z ksigzki Sebastiana Frackiewicza:
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Traktujemy Sciany jak ptotno, nasza odpowiedzialnos¢ to pozostawienie
po sobie jak najlepszego obrazu, nie chce méwic ludziom - co jest dobre,
a co zle, jak powinni postepowac itd. (Frackiewicz 2015, s. 249).

Nie jest jednak tak, ze w kazdym przypadku powstawania muralu
ma by¢ on po prostu tadny” i to przede wszystkim dla jego tworcy.
Wyjscie ze sztukg w przestrzen publiczng to na pewno rodzaj jej ega-
litaryzacji, ktéra moze wiazac sie rowniez z edukacja mieszkancow
miast. Stowarzyszenie Inner Art otwarcie deklaruje che¢ zaznaja-
miania ludzi z nowymi nurtami urban artu czy sztuki wspotczesne;j.
Watpliwosci budzi natomiast to, czy mieszkancy chcg by¢ z ta sztuka
zapoznawani. Murale festiwalowe powstaly glownie na $cianach sta-
rych, zniszczonych kamienic na Starym Miescie, Wildzie i Jezycach,
czyli dzielnicach Poznania o charakterystycznym profilu mieszkancow.
Pomalowanie $ciany wymagato zgody wlasciciela budynku lub wspol-
noty, do ktorej on nalezat - czesto zgody tej po prostu nie udzielano [4].
Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze chociaz murale cieszg sie o wiele
bardziej przyjaznym odbiorem niz graffiti, to ludzie wciaz podchodza
do nich sceptycznie. Nalezy sie zastanowi¢, czy pokrywanie Scian
czesto abstrakcyjnymi malunkami, ktore sa raczej wyrazem gustu
ludzi mtodych, wyksztatconych, podrozujacych po swiecie, z duzym
kapitalem kulturowym, ktéry pomaga im odnajdowac si¢ w wielu
réznych dziedzinach sztuki, w tym tej o tak niejednoznacznym statusie
jak murale, nie powoduje wsrod lokalséw poczucia obcosci, kolejnej
formy wchodzenia w ich otoczenie z ,czyms”, czego nie rozumieja, co
jest im obce. Sztuka wspoélczesna jest wymagajaca — do jej odbioru po-
trzeba odpowiednich kompetencji kulturowych, by moc sie swobodnie
w niej poruszaé, dlatego umieszczanie jej wirdd spotecznosci moze by¢
rozumiane w kategoriach przemocy symbolicznej, reprodukowania
zastanych nierownosci, wpisujacych sie w logike rynkowa, w ktorej
reprezentacje swoich upodoban czy gustu majg podmioty posiadajace
odpowiedni kapital, by zaistnie¢ w przestrzeni. Widoczne jest tu po-
dobienstwo do logiki funkcjonowania przemystu reklamowego oraz
rynku sztuki — promowane sg wartosci glownego nurtu, obostrzone
decyzjami miejskich decydentéw (co wynika bezposrednio z systemu
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finansowania takich przedsiewziec). Murale, jak i sztuka w ogole, moga
funkcjonowaé w przestrzeni o tyle, o ile nie ,narazaja” sie politycznie,
a wiec wpisuja si¢ w cele lokalnej polityki i nie budzg kontrowersji
(Krajewski 2011, s. 26).

Powyzsza polemika i krytyczny osad wychodzacy z realiow po-
znanskich, a odnoszacy sie do murali w ogdle zmierza do ostatniej
z wymienionych przeze mnie funkcji — uspoleczniajacej, czyli stano-
wigcej o istocie muralu jako fenomenu. Podczas gdy mural traktowany
jest jako mozliwos¢ zaprezentowania sie artysty szerszej publicznosci
lub ,puder” ukrywajacy niedoskonatosci tkanki miejskiej, odwracajacy
uwage od realnych probleméw, zapomina sie o konteksécie miejsca,
w ktorym powstaje, i o spotecznosci, jaka wokot niego zyje. Istotny
jest przy tym réwniez system finansowania — jesli jest prywatny,
wigze sie z uwzglednieniem odpowiedniego przekazu (zaznaczeniem
obecnosci sponsora), publiczny natomiast czesto wymusza ,popraw-
ne politycznie” lub przychylne obecnej wladzy tresci. Istotna jest tez
wspolczesna struktura spoteczna, duzo bardziej zréznicowana, niz
miato to miejsce chociazby w czasach muralismo w Meksyku - sta-
nowi to problem w kontekscie identyfikacji z miejscem czy dzietem
spotecznosci (Krajewski 2013, ss. 30-32). Innymi stowy, zar6wno prze-
ciwnikow, jak i zwolennikow znajduje sie tylu, ze trudno o jedna spdjna
wizje, wobec ktorej cala spotecznosé czulaby pewna wspolnote. Mimo
powyzszych trudnosci warto jednak skorzysta¢ z uspoteczniajacego
potencjatu muralu, ktéry moze (powinien?) zosta¢ wypracowany wraz
ze spolecznoscia wokot niego zyjaca, zamiast — jak w przypadku Po-
znania — sprowadza¢ te spotecznos$¢ do roli notariuszy podpisujacych
sie pod gotowym projektem. Przykladu takich rozwigzan dostarczaja
prace zwiazane z dzialalno$cig Rafata Roskowinskiego w Wiznie,
gdzie artysci wykonuja dziela glownie historyczne, odnoszace sie do
kontekstu miejsca, ktore sg jednak konsultowane lub wypracowywane
razem z mieszkancami (Frackiewicz 2015, ss. 123-124). Tworca muralu
sprawdza sie zatem w podwojnej roli — artysty i deliberatora w dyskusji
nad przestrzenia wspolna, w ktorej ma powstac obraz. Zaangazowanie
spotecznosci i wspolnie wypracowane rozwigzanie (niekoniecznie
piekne w formie) stanowig bowiem wspoétczesnie o istocie muralu
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i odrozniaja go od reklam czy innych wielkopowierzchniowych obra-
zow funkcjonujacych w przestrzeni publicznej, bedacych reprodukeja
struktury i wprowadzajacych poczucie nieufnosci i podejrzliwosci,
a wiec braku komfortu w czasie przebywania w przestrzeni, ktora jest
jeszcze mniej ,,moja”, niz byta.
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MUZEUM BEZ SCIAN' W HAJFIE
JAKO PROBA ROWNOSCIOWE]
PRAKTYKI MUZEALNICZE]

WADI NISNAS » ,
| HISTORYCZNA (NIE)OBECNOSC ARABOW

W czasach Mandatu Brytyjskiego Hajfa — obok Zachodniej Jerozolimy,
Safadu i Tyberii - byla ,miastem mieszanym”, czyli takim, w ktérym
spotecznosci zydowska i arabska byty porownywalne co do wielkosci
i ktore bylo miejscem ,uzupelniajacych sie przeciwstawnych procesow
kulturowych, spotecznych i politycznych” (Rabinowitz 2007, s. 51). Tuz
przed deklaracja niepodlegtosci panstwa Izrael i nastepujacej po niej
wojnie, w 1948 r., w Hajfie mieszkalo okoto 71 tysiecy Arabow i 70 ty-
siecy Zydow (Laqueur 1989, s. 234). Spolecznos¢ zydowska sktadata
sie gloéwnie z niedawnych imigrantow europejskich i amerykanskich,
ktorzy wypetniali syjonistyczne plany osadnicze (Laqueur 1989, s. 240).
Mimo to obie spotecznosci utrzymywaly ze soba dobre relacje, zaréwno
sasiedzkie, jak i handlowe. Tamir Goren (2007, s. 115) wskazuje, ze sa-
morzad miasta ktadl szczegdlny nacisk na wspotprace. Przykladem tego
moze by¢ fakt, ze o ile jeszcze w latach 20. burmistrzem byl promujacy
dominacje arabska i represje na Zydach Abd al-Rahman al-Hajj, to juz
w latach 30. urzad sprawowal Hasan Shukri, ktory szczegolnie podkre-
$lat wage wspolpracy obu spotecznosci. Kiedy w 1940 r. Shukri zmarl,

! Jest to tlumaczenie oryginalnej nazwy: Museum Without Walls.
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urzad objat Shabetay Levy, Zyd biegle wladajacy jezykiem arabskim,
ktéry na swoich zastepcow powotlat dwoch Arabéw: muzutmanina
i chrzescijanina. Jednak wraz z uzyskaniem niepodlegloéci przez Izrael
94% mieszkajacych w Hajfie Arabow zostato przesiedlonych, stajac sie
w wiekszosci przypadkéw uchodzcami (Morris 1991, s. 134).

sZnikanie” Arabow nastepowato stopniowo (Morris 1991, ss. 107-
134) — najpierw, od grudnia 1947 do 1948 r., okoto 20 tysiecy Arabow
zdecydowalo o przeprowadzce w zwigzku z coraz wiekszymi napiecia-
mi spolecznymi. Nastepnie, w ciggu jednej nocy, z 21 na 22 kwietnia
1948 r., przesiedlono 15 tysiecy Arabow. Kolejna grupa, liczaca okoto
30 tysiecy osob, zostata przesiedlona do potowy maja. W Hajfie zostaly
jedynie 4 tysigce Arabow, ktorych zmuszono do przeprowadzki do
robotniczej dzielnicy Wadi Nisnas.

W tym samym czasie do miejskiego portu, ktory byt wowczas
gtownym portem Izraela, dotarto 20 tysiecy Zydow, z ktorych wiekszoéé
zamieszkala w Hajfie (Rabinowitz 2007, s. 58). Wczesniejsza obecno$é
Arabow zostala zatuszowana, ich domy zajete, a meczety i minarety
odpowiednio przebudowane, by wpisa¢ je w zydowski charakter miasta
(Kolodney 2016, s. 114). Od tego momentu Hajfa byta miastem mocno
podzielonym przestrzennie, ktérego topografia umozliwita zycie obu
spotecznosci bez koniecznosci czestych spotkan. Nic dziwnego, Ze arab-
skie respondentki badania Hanny Herzog (2007) porownywaty wspo-
mnienia swych do§wiadczen dorastania w Hajfie do zycia w getcie,
gdzie ich spotkania z dzie¢mi Zydowskimi ograniczaty sie do mijania sie
na ulicy. Rowniez zydowscy respondenci badania przeprowadzonego
przez Dana Rabinowitza (2007), dotyczacego pamieci Zydéw z Hajfy
o Arabach, w wielu przypadkach nie potrafili przywota¢ sytuacji,
w ktorej uczestniczyliby ich arabscy sgsiedzi. Jedna z respondentek
przyznala, ze w zasadzie Arabow traktowano i mowiono o nich jak
o miejskiej biedocie, a nie jak o przedstawicielach jakiej$ konkretnej
grupy (Rabinowitz 2007, s. 53). Kolejna przyznala, ze widziata Arabow
sita wprowadzanych na lodzie, ale w jej ocenie Zydzi nie odczuwali
wobec nich empatii (Rabinowitz 2007, s. 57). R6wniez inni respondenci
nie wykazali w badaniu $wiadomosci arabskiej tragedii, ktora odbywata
sie jednoczesnie z zydowskim triumfem.
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Yfaat Weiss (2011, ss. 9-50) rowniez podkresla te zaleznos¢, od-
noszac sie do innej dzielnicy, Wadi Salib, ktora przed 1948 r. byta
dzielnicg arabskg, a po wojnie zostala przekazana ubogim zydowskim
imigrantom z Maroka. Dziewie¢ lat po ogloszeniu niepodlegtosci przez
Izrael nowi mieszkancy dzielnicy wszczeli protest przeciwko lokalnym
i panstwowym wiadzom, ktérego powodem byta bolesnie doswiadcza-
na przez nich hegemonia aszkenazyjska. Protest ten stat si¢ pozniej
elementem izraelskiej mitologii narodowej i Wadi Salib symbolizuje
odtad sukces asymilacji zydowskich imigrantow z réznych zakatkow
$wiata. Weiss (2011, ss. 9-50) rozpatruje jednak to wydarzenie jako
wymazywanie obecnosci, kultury i historii Arabéw w Izraelu, ktorych
miejsca sukcesow i klesk sg w oficjalnym dyskursie niezaznaczane.
Wadi Salib kojarzy sie co prawda izraelskim Zydom z ,Innym”, ale
Lnnym” zydowskim i takim, ktory stat sie ,swoim”, z kolei o historii
Arabow w dzielnicy juz sie zapomina.

Podobne historie wylaniaja si¢ z dziet literatury Nakby, ktora
z kazdym rokiem staje sie obszerniejsza — oprocz publikowanych
pamietnikéw, wywiadéw, wspomnien i po prostu dziet literackich od
konca lat 90. prowadzone sg badania socjologiczne i antropologiczne
dotyczace wydarzen z 1948 r. W Polsce niewatpliwie najwieksza popu-
larnos¢ zdobyly reportaze Maria Vargasa Llosy pt. Izrael — Palestyna.
Pokoj czy Swieta wojna?i reportaze-wspomnienia Raja Shehadeha (np.
LPalestynskie wedrowki. Zapiski o znikajgcym krajobrazie czy Dziennik
czasu okupacji). O ile Vargas Llosa z pozycji obserwatora nie szczedzi
stow, by wyrazi¢ agresje osadnikow i opisac nieludzkie okrucienstwo
okupacji, o tyle Shehadeh z przejmujacym smutkiem opisuje wydarze-
nia, ktore mialy miejsce w jego rodzinie i jego kraju. Vargas Llosa przed-
stawia np. historie Salima Shawamry, ktérego dom zostat pigciokrotnie
zburzony i pieciokrotnie przez niego odbudowany (Vargas Llosa 2007,
s. 42), a Shehadeh opisuje, jak jednej nocy cala jego rodzina musiata
opusci¢ swoj dom w Hajfie (Shehadeh 2011a, s. 48). Nie wiedzac, ze
nie beda mogli juz do niego ani do Hajfy wroci¢, nie wzieli ze sobg
niczego, totez wszystkie rodzinne pamiatki zostalty w domu, ktorego
drzwi zostaly przed nimi na zawsze zamkniete.
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Wszystko, co do nich nalezato, co opowiadato ich osobiste historie, zostato
albo skradzione albo przejete przez wojsko izraelskie i zdeponowane
w izraelskich archiwach na uzytek izraelskich uczonych prébujacych
zrozumie¢ historie i osobowos¢ Arabow, ktorych kolonizowali (Shehadeh
2011b).

Innym przykladem wymazywania obecnosci Arabow jest miejsce
tragedii zydowskiej i palestynskiej w dominujacej narracji historycznej
w Izraelu. Kazdego roku 15 maja w Izraelu obchodzony jest Yom Ha’at-
zmaut, Dzien Niepodleglosci, ktory dla spotecznosci arabskiej jest jed-
nocze$nie Yawm an-Nakba, Dniem Nakby (,katastrofy”). Z jednej strony
mamy wiec hucznie obchodzone §wieto ,0drodzenia” panstwa Zydow,
a z drugiej wspomnienie wysiedlenia 700 tysiecy Palestynczykow.

W 2011 r. Knesset przeglosowal tzw. prawo Nakby (Nakba Law),
ktore pozwala na zmniejszenie lub anulowanie panstwowych dotacji
dla organizacji pozarzadowych, ktore w jakikolwiek sposob podaja
w watpliwos¢ to, ze ,Izrael jest panstwem zydowskim, syjonistycz-
nym i demokratycznym”, wyrazane chocby przez obchody Nakby lub
zaprzeczanie historycznej narracji przyjetej w Izraelu (Zureik 2011,
s.17). O ile palestynska tragedia nie ma miejsca w oficjalnym dyskursie
w Izraelu, o tyle pamie¢ o Holokauscie jest kultywowana i przekazy-
wana nawet potomkom Zydéw mizrachijskich, dla ktérych nie jest to
element historii rodzinnej (Soen i Davidovitch 2011, s. 26). Holokaust
jest wiec wspotczesnym punktem odniesienia dla tozsamosci izraelskie;j.
Zatem zaréwno prawo Nakby, jak i polityka pamieci o Holokauscie
skutecznie ograniczaja mozliwosci partycypacji niezydowskiej czesci
spoleczenstwa (Bashir i Goldberg 2014)%. Izrael jest jednym z panstw,
ktore nieustannie tocza walke o pamiec¢ historyczng, poniewaz — jak
twierdzi Baruch Klimmering (2005, s. 72) - jest ona ostatecznym ar-
gumentem legitymizujacym obecnosé¢ Zydéw i ich dominacje na tym
terenie.

2 Mowie tu o izraelskich Arabach (20,7% spoteczenstwa), a takze innych mniej-
szo$ciach (4%): niearabskich chrzescijanach, bahaitach czy druzach (ICBS 2014).
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HAJFA: MIASTO SPOKOJNE) KOEGZYSTENC]I?

Dzisiaj, 70 lat po Brytyjskim Mandacie, ,mieszane miasto” definiuje
sie jako ,miasto o dominujacej spotecznosci zydowskiej, jednak ze
znaczaca spolecznoscig arabska”. Takich miejsc jest w Izraelu osiem,
m.in. Tel-Aviv Jaffa, Akko, Hajfa, Nazaret (ICBS 2010 i 2011). Hajfa,
w ktorej Arabowie stanowig 18% mieszkancéw (ICBS 2014), jest mia-
stem, w ktorym arabscy respondenci wyrazaja najwieksze zadowolenie
z koegzystenciji z Zydami, i drugim w kolejnosci, jesli chodzi o zado-
wolenie Zydéw z koegzystencji z Arabami (Falah, Noy i Sarker 2000,
s. 787). Jest to, przynajmniej czesciowo, wynikiem polityki samorzadu
deklarujacego zaangazowanie w dazenie do rownosci mieszkancow
i w dziatanie na rzecz ich zadowolenia z koegzystencji. Przyktadem
takich dziatann moze by¢ wprowadzenie miejskich autobusow kursuja-
cych takze w szabat czy duza dostepnos¢ ustug i informacji w jezyku
arabskim. Miasto prowadzi $wiadoma polityke kulturalng, promujaca
wspoétudzial nie tylko spotecznosci zydowskiej i arabskiej, ale tez
druzow i bahaitow. Takie inicjatywy niewatpliwie stuza umacnianiu
wizerunku Hajfy jako miasta otwartego i tolerancyjnego, ktory potem
jest wykorzystywany w turystycznych materiatach reklamowych [1, 2].

W 1963 r. decyzja rady miasta utworzono Beit Hagefen, czyli Arab-
sko-Zydowskie Centrum, ktére ma na celu umacnianie wspolpracy
obu spolecznosci i promocje wspolnej kultury. Trzydziesci lat pozniej,
w 1993 r., obchody Ramadanu, Chanuki i Bozego Narodzenia zbiegly
sie w czasie i Centrum uczcilo to, organizujac trwajace miesigc Swieto
Swigt (Hag shel Hagim), podczas ktérego odbywaly sie koncerty, para-
dy, targi, wykfady i inne wydarzenia podkreslajace wspolny rodowod
trzech religii. Cho¢ od tamtej pory Ramadan nie wypadat juz w grudniu,
Swieto Swiat jest nadal kultywowane i z roku na rok spotyka sie z coraz
wieksza uwaga, zaréwno Izraelczykow, jak i turystow?, ktorzy ,chceg
sie przekona¢ na przykladzie Hajfy, ze multikulturowy styl zycia bez
nieporozumien jest mozliwy i pozadany” [7].

> Wedlug danych Beit HaGefen, w 2007 r. w obchodach $wigta uczestniczylo
200 tys. 0sob, z czego tylko 25% stanowili mieszkancy Hajfy [7].
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Swieto Swiat jest rowniez okazja i pretekstem do odwiedzenia
i poznania arabskiej dzielnicy Wadi Nisnas. Beit HaGefen organizuje
corocznie wycieczki po dzielnicy nazwane ,Spacerami koegzystencji”.
Cho¢ obecnie Wadi Nisnas jest coraz bardziej popularnym miejscem
spotkan zydowskiej mlodziezy, dzielnica ma w powszechnej wyobrazni
stygmat arabskosci. Stygmat ten wynika z uprawianej od poczatkow
istnienia panstwa Izrael retoryki antyarabskiej (Klimmering 2005; Do-
wty 2004) i bazuje na obrazie Araba jako orientalnego ,Innego”, a wiec
takiego, ktory jest nieprzewidywalny, ,dziki”, niewyedukowany, nie-
cywilizowany i niehonorowy (Said 1978; Yaadgar 2003). Wadi Nisnas,
z budynkami w zlej kondycji zamieszkanymi przez Arabow, jest wiec
miejscem zwykle omijanym przez Zydéow.

Problem ten zaadresowano w 1996 r., tworzac tam stalg instalacje
artystyczng. Powstalo Muzeum Bez Scian, czyli wystawa 20-60 dziel
sztuki wkomponowanych w dzielnice. Nazwa niewatpliwie nawigzuje
do ksigzki André Malraux (1965), w ktorej wskazywat on, ze powszech-
nos¢ reprodukeji dziet sztuki powoduje, iz kazdy z nas moze mieé
wlasng kolekeje sztuki i wobec tego sam decyduje o sposobie, w jaki
jej doswiadcza. Jak na oficjalnej stronie internetowej muzeum [3] tu-
macza zydowskie kuratorki wystawy, Yaela Hazut i Layan Assayed,
Muzeum Bez Scian w Wadi Nisnas jest miejscem, w ktérym dzieta
dostepne sa dla kazdego, a nawet sa tak wyeksponowane, tak by nie
mozna bylo ich nie zauwazy¢. Instalacja jest ewenementem na skale
Izraela, bedac projektem, w ktérym arabscy i zydowscy artysci wspot-
pracuja nad wystawami, a mieszkancy dzielnicy uzyczaja zewnetrznych
Scian swoich domoéw, jak tez dachow i ogrodow, by dzieta wyekspo-
nowac, otrzymujac w zamian pomoc przy renowacji elewacji budyn-
kow. Poprzez taka wspolprace tworzona jest sie¢ zaleznosci pomiedzy
mieszkancami dzielnicy, artystami, kuratorkami i widownia. Wadi
Nisnas zostato w ten sposob przeistoczone w muzeum, ktoére zmusza
przechodnia do refleksji nad ztozong historia i sytuacja spoteczna tego
miejsca.

Zgodnie z informacjami zamieszczonymi na stronie muzeum [3],
jak dotad w ramach wystaw stalych i czasowych swoje prace przedsta-
wilo ponad 500 arabskich artystow. Jest to liczba znaczaca, szczegdlnie
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Fot. 1. Inside the Cowshed Mahmoud Was Lying Sound Asleep (2014) — Lama
i Juna Suleiman z Nazaretu laczg choinke, symbol chrzescijan (a w kontekscie
Izraela: Arabéw), z niebieskimi postaciami zotierzy (Zydéw). Praca jest szcze-
golnie istotna w kontekscie wysiedlen i rozbioérki doméw trwajacych takze
w czasie Swiat Bozego Narodzenia.

Zrbdlo: fotografia z kolekeji autorki.

ze, dla poréwnania, narodowe Muzeum Izraela w Jerozolimie w swo-
jej wystawie permanentnej ma tylko jeden obraz autorstwa artysty
arabskiego. Jak argumentuje Kaylin Goldstein (2005), Muzeum Izraela
wspiera syjonistyczna narracje historyczng, wskazujac na odwieczng
obecno$¢ Zydow w Palestynie i utozsamiajgc powstanie muzeum naro-
dowego z poczatkiem nowoczesnego spoteczenistwa na tym terenie. Jest
to wiec przyklad muzeum ideologicznego i ideologizujacego, normaty-
wizujacego i, sila rzeczy, wykluczajacego (Bennett 1995). Zwazywszy
na to, ze pierwsze muzeum prezentujace wylacznie sztuke arabska,
The Arab Museum of Contemporary Art and Heritage, mieszczace sie
w matej miejscowosci Sakhnin, powstato w Izraelu dopiero w 2015 r.
(Valentine 2015), Muzeum Bez Scian petni bardzo wazng role muzeum
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Fot. 2. Family Album (2000) - przyktad pracy Chaya Touma

Zrébdlo: fotografia z kolekeji autorki.

krytycznego (Piotrowski 2011; Sandell 2002), podajac w watpliwos¢
obowigzujaca narracje.

Przykltadami prac kontestujacych zydowska hegemonie kulturowa
sg dziela Chaya Touma (fot. 2), zydowskiego ceramika zonatego z Pale-
stynka, ktory w swojej sztuce odwotuje sie do wysiedlen, do narzucanej
reinterpretacji kolektywnej pamieci Arabow, do narodowej mitologii
izraelskiej i do problemu uchodzstwa spowodowanego powstaniem
panstwa Izrael. Innymi przykladami zaangazowanych artystow sa
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Fot. 3. Window to Dream (2008) — praca Leli Wydra Yanor

Zrbdo: fotografia z kolekcji autorki.

Hassan Khater, podejmujacy w swoich pracach problemy réwnosci
i sprawiedliwosci spotecznej, Asad Azi, porownujacy zydowskie wy-
gnanie do palestynskiego uchodzstwa i Manar Sahly, odwotujacy sie do
problemu agresji i okupacji. Prace te s3 widoczne w réznych miejscach
dzielnicy, zar6wno na jej gtownej ulicy, jak i na prywatnych posesjach.

Muzeum moze jednak budzi¢ kontrowersje. Przede wszystkim
z uwagi na to, ze Arabowie z Hajfy zamieszkuja obecnie Wadi Nisnas
i dwie inne dzielnice, pomyst stworzenia muzeum przez dwie zydow-



58 Sylwia Wodziriska

skie kuratorki moze by¢ rozpatrywany w kontekscie neokolonializmu.
Dzielnica bedzie wowczas rozumiana jako strefa prywatna, czyli taka,
do ktorej dostep jest ograniczony prawnie lub przez tradycje (Birch
2007, s. 120). Takie zalozenie nie jest bezpodstawne, zwazywszy, ze
mieszkancy dzielnicy méwig w innym jezyku i czestokro¢ inaczej sie
identyfikuja, czy to narodowo, czy etnicznie, czy religijnie. Co wiecej,
Wadi Nisnas jest przestrzenig wyznaczong dla Arabow i zwykle przez
nich nie wybrana?*, jest gorzkim przypomnieniem traumy Nakby — utra-
ty domoéw, historii, panstwa, dumy. W tym kontekscie obecno$¢ i dzia-
talnos¢ zydowskich kuratorek moze by¢ postrzegana jako kolejna forma
kontroli i zawlaszczania przestrzeni. Na stronie muzeum czytamy, ze
~wystawa w Wadi Nisnas ma kluczowe znaczenie w tworzeniu demo-
kratycznej przestrzeni publicznej, ktoéra pozwala na uzycie takich na-
rzedzi, jak wolnos¢ wypowiedzi, wyglaszanie opinii i protest wewnatrz
ztozonego kontekstu lokalnego i neokolonialistycznego dyskursu” [3].
Jednak czy zachecajac obcych (okupantéw czy agresordw i turystow)
do poznania i odwiedzenia Wadi Nisnas, faktycznie promowana jest
tolerancja i koegzystencja? Ponadto czy promocja wspolpracy arab-
skich i zydowskich artystow nie powinna mie¢ miejsca we wspolnej
przestrzeni publicznej, nawet jesli taka miataby by¢ stworzona spe-
cjalnie na te okazje? Jesli przedstawiciele grupy dominujacej decyduja
o udostepnieniu dla ,,obcych” przestrzeni prywatnej okupowanych, to
nie jest to tozsame z budowaniem platformy wspolnego dialogu — jest
przedtuzeniem agresji, szczegolnie w sytuacji gdy ta pozorna platforma
wspolnego dialogu (w tym wypadku muzeum) miesci sie tylko w dziel-
nicy okupowanych. Jakie znaczenie dla spotecznosci arabskiej miataby
taka wystawa, zawierajaca krytyke oficjalnej narracji historycznej,
gdyby ulokowana byta w zydowskiej czesci miasta?

Nalezy sie tez zastanowic, czy kuratorki, a wiec przedstawicielki in-
stytucji panstwowej dysponujace srodkami publicznymi, wyznaczajac

* Pamietam, jak moj przyjaciel, Hassan, wlasciciel jednej z restauracji serwuja-
cej hummus na moje pytanie, co by zrobil, gdyby Zachodni Brzeg uzyskal niepodle-
gloé¢, odpowiedzial, Ze nie zrobitby nic, bo jego rodzina pochodzi z pétnocnej Hajfy
i chciatby po prostu méc mieszkac¢ tam, gdzie mieszkali jego przodkowie. Jest to po-
wszechna opinia w Wadi Nisnas.
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odpowiednie miejsca na takg wystawe i kontrolujac wybor i opis dziet
wystawianych, nie przejmuja kontroli nad ekspresja i trescig sztuki
i po czesci aktywizmem Arabow tam mieszkajacych? Zwazywszy na
kiepski stan budynkow, a takze ograniczone srodki finansowe, zarowno
mieszkancy, jak i sami artysci staja sie w jakims stopniu uzaleznieni od
muzeum i kuratorek. To prawda, ze na stalej wystawie prezentowanych
jest wiele dziet, ktore odwoluja sie do Nakby czy przedstawiaja otwartg
krytyke zydowskiej hegemonii, ale ten protest i tak w sztuce pale-
styniskiej dominuje, i nawet bez wystawy bylby pewnie obecny w tej
dzielnicy. Czy wobec tego kuratorki wspomagaja artystow i promuja
ich sztuke, czy raczej kontrolujg protest i forme, jaka on przybiera?
Czy wystawa jest przykladem wyrazania kontrnarracji historycz-
nej, czy raczej probg manipulowania kolektywna pamiecig Arabow
z Hajfy?

Kolejng kwestia, ktora moze budzi¢ watpliwosci, jest to, komu
to muzeum stuzy. Wraz z utworzeniem muzeum sporzadzono raport
dotyczacy stanu budynkéw w dzielnicy, a czes$¢ elewacji zostata odre-
staurowana ze srodkéw publicznych [3]. Nie jest jednak powszechnie
dostepna informacja o tym, czy wspomniany raport postuzyt miesz-
kancom dzielnicy (np. czy podjete zostaly dziatania w celu gruntow-
nego remontu budynkow), czy tylko miat na celu rozstrzygniecie,
czy dane budynki nie stanowia zagrozenia dla przechodniéw. Wraz
z utworzeniem muzeum wiele matych bizneséw w dzielnicy zaczelo
lepiej prosperowac, ale pojawily sie tez restauracje nalezace do Zydow,
co moze by¢ poczatkiem gentryfikacji, sytuacji symptomatycznej dla
dzielnic arabskich w innych izraelskich miastach, np. w Jaffie w Tel-
-Avivie (Sorek 2008, s. 340). Nasuwa sie wiec pytanie, czy utworzenie
muzeum stuzylo spolecznosci arabskiej — poprzez mozliwa poprawe
jakosci zycia i bezpieczenstwa w dzielnicy, poprzez kultywowanie ich
kolektywnej pamieci (takze o cenzurowanej Nakbie), poprzez promo-
wanie lokalnych artystow — czy raczej mieszkancom Hajfy w ogole?
Przeciez to takze wizerunek miasta jako tolerancyjnego przyciaga tak
wielu turystow, zarowno z Izraela, jak i z zagranicy. Dodatkowo pod-
czas napiec izraelsko-palestyniskich w Jerozolimie czy na terytoriach
okupowanych zydowscy mieszkancy Hajfy zwykle czujg si¢ wzglednie
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bezpiecznie — miasto jest bowiem modelowym przykladem przyjaciel-
skiej koegzystencji.

Jak jednak argumentuje Ziva Kolodney, krytyczne glosy artystow
i innych osob publicznych podajace w watpliwosé oficjalng narracje
historyczna sa niezwykle wazne w ,mieszanych miastach jak Hajfa,
a takze w catym Izraelu” (Kolodney 2016, s. 127). Muzeum nie tylko
wystawia dziela sztuki, ale rowniez organizuje wycieczki po dzielnicy
poswiecone zlozonej historii miejsca — wycieczki te prowadzone sa
zwykle przez Arabow. Zabierajac wiec glos w sprawie znaczenia kon-
kretnych miejsc, nazw czy pomnikéw, mozna mie¢ nadzieje na dotarcie
do szerszej opinii publicznej (jesli nie przez lokalny samorzad i media,
to chociaz przez mieszkancéw czy przechodniéw, ktorzy bedg zmuszeni
do przemyslenia obowiazujacej narracji historycznej). W ten sposob
perspektywa arabska moze w przyszlosci zosta¢ zawarta w izraelskiej
mitologii historycznej, a Dzien Niepodleglosci nie bedzie wykluczat
Dnia Nakby. Wadi Salib znéw bedzie nosi¢ $lady przymusowych eksmi-
sji Arabow z 1948 r., a Wadi Nisnas stanie sie symbolem przesiedlenia
i gettoizacji spotecznosci arabskiej po 1948 r.

Jeffrey Olick pisatl, ze pamie¢ ,znajduje sie na poziomie rzadzacych,
ale i na poziomie indywidualnym, jako wspomnienie i jako komemora-
cja, jako osobiste wyznanie i jako narracja narodowa - i kazda z tych
form jest istotna” (Olick 1999, s. 346). Instytucyjne wsparcie dialogu
na temat narracji historycznej niewatpliwie legitymizuje opinie spo-
tecznosci arabskiej w oczach spotecznosci zydowskiej. Jest to wazny
element w debacie, szczegdlnie gdy widoczna jest tendencja do insty-
tucjonalnego ograniczania pamieci arabskiej. Jesli wiec warunkiem
istnienia muzeum krytycznego jest to, ze bedzie ono zlokalizowane
w dzielnicy arabskiej, mozliwe, Ze jest to lepsze, niz gdyby to muzeum
mialo w ogole nie istnie¢. Rowniez wsparcie finansowe i instytucyjne
dla artystow jest bardzo istotne. Tamir Sorek (2008, ss. 347-348) przy-
woluje wydarzenie, w ktorym Abed Abdi, arabski rzezbiarz z Hajfy,
zostal poproszony o stworzenie pomnika upamietniajacego rzez Ara-
béw w Kafr Qasim (1956 r.) i obawiajac sie reakcji wtadz, zdecydowat
sie zaprosi¢ do projektu zydowskiego rzezbiarza, Gershona Knispela,
znanego z dziel upamietniajacych martyrologie syjonistyczna. Sorek
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(2008, s. 348) wspomina tez trudnosci innych artystow arabskich,
takich jak Naif Sam’an, ktorzy bez wsparcia finansowego ze strony
zydowskich instytucji nie mogliby tworzy¢ dziet upamietniajacych
historie palestynska.

UWAGI KONCOWE

Jak wskazuje Dan Rabinowitz (2007, s. 62), wsrod zydowskich miesz-
kancow Hajfy swiadomosc¢ arabskiego rodowodu miasta jest silnie
naznaczona pamiecig o nieobecnosci Arabow. Stworzenie plaszczy-
zny do wymiany wspomnien i zbudowanie wspoélnej narracji jest
koniecznym warunkiem pojednania obu spotecznosci. Taka narracja
nie jest zwyklym ¢wiczeniem w tolerancji - jest procesem ,o0d-ucze-
nia i od-czynienia kluczowych elementéw mentalnosci Izraelczykow”
(Rabinowitz 2007, s. 62). Skoro, jak wskazuje Maurice Halbwachs (1980,
ss. 45-48), pamiec¢ jest zawsze negocjowana w spotecznych trajekto-
riach, przestrzen umozliwiajagca wymiane wspomnien i ich interpretacji
w sferze publicznej stanowi konieczny warunek budowania w pelni
demokratycznego spoleczenstwa. W kontekscie silnie kontrolowanej
polityki tozsamo$ciowej i pamieciowej Muzeum Bez Scian jest wiec
proba oddania glosu spotecznosci represjonowanej, ktora bez wsparcia
instytucji nie mogtaby wyrazi¢ swego stanowiska wobec reinterpretacji
ich historii oraz wymazywania ich obecnosci i kultury z krajobrazu
miejskiego Hajfy. Wlasciwe bytoby jednak zaproszenie do dziatalnosci
kuratorskiej osoby o arabskim pochodzeniu — w przeciwnym wypadku
taka dziatalno$¢ nadal bedzie nosi¢ znamie (neo)kolonializmu.
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ZROZNICOWANIE FLOTY
SAMOCHODOW OSOBOWYCH

W POLSCE JAKO WSKAZNIK
ZROZNICOWANIA SPOLECZNEGO

WSTEP

Samochdd, szczegdlnie w spoleczenstwach rozwijajacych sie, ma na
celu podkreslenie pozycji spotecznej jego wlasciciela. Oprocz roli
utylitarnej jego zadaniem jest rowniez manifestacja przynaleznosci
do odpowiedniej warstwy spotecznej, realizowanie okreslonego stylu
zycia i dysponowanie kapitalem ekonomiczno-kulturowym. W Polsce
do lat 90. samochdd stanowit dobro luksusowe. Sytuacja zmienita sie
po przetomie ustrojowym — dobro to stalo si¢ bardziej dostepne, jed-
nak bardzo zréznicowane, dzieki czemu zachowalo status przedmiotu
podkreslajacego pozycje spoleczng jego posiadacza.

Niniejszy artykut jest probg uchwycenia zréznicowania spotecz-
nego na podstawie przemian zachodzacych na polskim rynku moto-
ryzacyjnym w latach 1990-2014. Analizie poddane zostang teoretyczne
ujecia roli samochodu - jego znaczenia spoteczno-kulturowe oraz
zroznicowanie spoteczne w Polsce. Przedstawione zostang takze dane
zastane na temat rodzimego rynku motoryzacyjnego. Z tego wytoni
sie obraz samochodu jako symbolu statusu spotecznego oraz jego
zroznicowania w Polsce.
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PRZEDMIOT CODZIENNEGO UZYTKU
JAKO SYMBOL STATUSU SPOLECZNEGO

Henry Ford w 1907 r., prezentujac model T, zapowiedzial:

Stworze samochod dla wszystkich. Bedzie on dostepny dla kazdego
przecietnie zarabiajacego czlowieka, ktory dzieki zakupowi bedzie mogt
cieszy¢ sie blogostawienstwem rodzinnych podrézy w nieznanych dotad
przestrzeniach (Innes 2005, s. 115, thum. wiasne).

Samochéd mial by¢ dostepny dla wszystkich i stanowi¢ ucielesnie-
nie marzenia amerykanskiej klasy sredniej o niezaleznosci, sukcesie,
domu na przedmiesciach i pracy w centrum. Samochdd miat petnié
przede wszystkim funkcje uzytkowe. W dalszej historii jego rozwoju
okazalo sie¢ jednak, ze funkcje utylitarne sa wypierane przez potrze-
by konsumentow, ktérym zalezalo na wyrdznieniu sie i mozliwosci
wyboru. Po tej obserwacji w 1927 r. ford T zostal zastgpiony fordem
A, ktory produkowany byl juz w kilku wersjach kolorystycznych.
Samochod, cho¢ upowszechniony i produkowany masowo, miat za-
tem podkresla¢ pozycje i styl jego wlasciciela'. Warto zaznaczy¢, ze
yegalitarnos¢ samochodu” byla zamystem Amerykanow. Tim Ederson,
przedstawiajac bowiem historie motoryzacji Wielkiej Brytanii, pisze,
ze celem narodowego przemystu motoryzacyjnego bylo podkreslenie
odrebnosci spotecznej pewnych warstw:

Arystokracja jezdzita Armstrong-Siddeleyami, Bentleyami, Lanchesterami
i Rolls-Royce’ami, unikajgc marek takich jak Humber, ktore kojarzone
byty z parweniuszami (Ederson 2004, s. 161, za: O’Connell 1998, ss. 23-24).

Poszczegolne marki stanowity emblemat przynaleznosci do wyzszej
warstwy spotecznej, dopiero w czasach Beatlesow brytyjski przemyst
motoryzacyjny zaczal produkowaé samochody dla szerszego grona
uzytkownikow, tworzac mini i jego wersje.

! Tak jak w XIX wieku, kiedy dostepny byt tylko elicie i stuzyl nie do przejazdu,
a bardziej do ostentacyjnej rekreacji klasy prozniaczej.
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Potrzeba wyboru jest cecha wspodlczesnego spoteczenstwa kon-
sumpcyjnego, gdzie — jak pisze Zbyszko Melosik - ,idea musisz by¢
taki sam ustagpila miejsca idei musisz by¢ odmienny” (Melosik
2015, s. 83). Praktyki zwigzane z posiadaniem samochodu przyczyniaja
sie do tego, ze uzytkownik zaspokaja potrzebe samorealizacji:

[...] mozna by¢ soba wiasnie przy pomocy auta. System automobilny
proponuje kierowcom zindywidualizowane wyposazenie samochodéw,
tuning, ekscentryczne malowanie czy drobne modyfikacje, takie jak
naklejki, spersonalizowane tablice rejestracyjne (Krajewski 2012, s. 113).

Samochdd stuzy zatem jako funkcjoznak, wyrazajacy nie tylko
indywidualne preferencje, ale przede wszystkim status ekonomiczny
i spoteczny wiasciciela.

Zwiazek dwusladu z czlowiekiem najlepiej wyraza termin ,au-
tomobilno$¢”. Analizuje go John Urry w The system of automobility,
odwolujac sie do interpretacji przedrostka ,auto-”, ktéry wprowadza re-
fleksje na temat tozsamosci, samoidentyfikacji i ludzkiego elementu tej
swoistej symbiozy, wskazujac jednoczes$nie na samochdd - przedmiot
stuzacy do przemieszczania sie (Urry 2005, s. 26). Podwdjne znaczenie
tego przedrostka ,sugeruje widzenie kierowcy jako hybrydowego
zestawienia autonomicznej jednostki oraz maszyny, drogi, budynkow,
znakoéw i catej kultury mobilnosci” (Urry 2008, s. 413). Rowniez Tim
Dant (2005) wskazuje na symbioze miedzy czlowiekiem a samochodem,
ktore stanowiac dwa autonomiczne twory, razem tworza odrebny byt,
dzieki ktéremu mozliwe jest stworzenie akcji, dziatan typowych tylko
dla niego i niemozliwych do uzyskania, gdy nie wystepuja one razem.
Twor driver-car (Dant 2005) zmienia w ponowoczesnosci Srodowisko
materialne i rodzaj towarzyskosci, wraz z terminem ,automobilno$¢”
w centrum uwagi stawia czlowieka i samochdd, a dalej wszystkie
aspekty rzeczywistosci spotecznej, ktore zmienita ta symbioza. Zmiany
te mozna podzieli¢ ze wzgledu na plaszczyzne, w jakiej zachodza, na to
co dzieje si¢ w samochodzie i wokoét samochodu. Ten pierwszy aspekt
dotyczy np. stylu prowadzenia samochodu, specyficznych relacji, kto-
re faczg pasazerow i kierowcow, ,poczucia swojskosci”, o ktorej pisat
Urry (2005, s. 31). Odnosi sie to m.in. do tworzenia wizerunku samo-
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chodu jako ,przenosnego domu”, czemu stuza takie hasta reklamowe,
jak: ,BMW on-line office - BMW Twoje mobilne biuro” (kampania
reklamowa 2014), czy kultowa reklama volkswagena campera: ,Pokoj
z widokiem” (Urry 2005, s. 31). Zycie w samochodzie jest bezpieczne
iwygodne. Moze byc¢ takze fascynujace i dostarczac wielu emocji, ktore
sa poszukiwane w panujacej ,kulturze ryzyka” (Melosik 2015, s. 79) -
szybka jazda samochodem moze by¢ przepustka do ciekawego swiata.
Samochod jest zatem obietnicg zycia, ktorego chcieliby doswiadczaé¢
jego wlasciciele, spelnieniem ich potrzeby niezaleznosci i przygody.

Drugi aspekt zwigzany jest ze sferami, ktore wystepuja wokot
samochodu. Chodzi tu nie tylko o rozwo6j przemystu motoryzacyjne-
go i galezi gospodarki go wspomagajacych czy o zmiany w kulturze
organizacyjnej (m.in. fordyzm), ale o postrzeganie samochodu jako
znaku. ,Wokot samochodu wytworzyt sie rodzaj libidalnej ekonomiki”
(Urry 2008, s. 420) — samochad jest przedmiotem kultu, ale tez maszyna
uciele$niona, ktora stanowi symbol, czes¢ ciala i ego kierowcy. Szcze-
golnie interesujace wydaje si¢ postrzeganie samochodu jako znaku
konotatywnego, ktory jest no$nikiem statusu ekonomicznego i stylu
zycia (Rose 2010, s. 115). Odnosi sie on do zréznicowania spolecznego,
identyfikacji klasowo-kulturowej i jest ,wyroznikiem sukcesu” (Melosik
2015, s. 76).

Konsekwencja zréznicowania spotecznego jest niejednakowy do-
step do kapitatu spolecznego, ekonomicznego i kulturowego. Przedmio-
ty, oprocz spetniania swoich funkeji jawnych, petnig w spoteczenstwie
réwniez funkcje symbolu - okreslajac miejsce wiasciciela w hierarchii
spotecznej. Demonstracyjng role przedmiotow codziennego uzytku
przedstawil w XIX wieku Thorstein Veblen. Ostentacyjna konsumpcja
stuzyla ,préznowaniu na pokaz”, co sprowadzato si¢ do manifesto-
wania swojego stylu zZycia m.in. przez otaczanie si¢ odpowiednimi
rekwizytami (Veblen 1998). Refleksje te rozwineli Max Weber i Pierre
Bourdieu, dzielac zasoby na kapitat spoteczny (sie¢ relacji, koneksji),
ekonomiczny (pienigdze i wlasno$¢ materialna) i kulturowy (prestiz).
Samochdd jest rekwizytem, ktéry moze podkresla¢ pozycje spotecz-
na, dobrem materialnym nacechowanym funkcjami symbolicznymi



Zroznicowanie floty samochodéw osobowych w Polsce... 69

i bedacym wskaznikiem zréznicowania spotecznego. Podstawowe
funkcje samochodu to przemieszczanie sie z punktu A do punktu B.
W literaturze przedmiotu wymienia si¢ przemieszczanie zwigzane
z: dokonywaniem zakupow, dojazdem do pracy, zalatwianiem spraw
urzedowych, wyjazdami weekendowymi i urlopem (Komornicki 2011).
Potrzebie codziennej mobilnosci moglaby sprosta¢ jedna marka samo-
chodu, jednak na polskim rynku motoryzacyjnym jest ich ponad 40.
Wsrod nich, zgodnie z kategoryzacja Instytutu Badan Rynku Motory-
zacyjnego SAMAR, 17 marek mozna zaliczy¢ do segmentu samocho-
déw luksusowych. Dobra luksusowe wyraznie odbiegaja swoja ceng
i standardem od popularnych. Jednak nawet flota marek popularnych
jest silnie zroéznicowana, z uwagi na wiek, generacje, cene produkeji,
konfiguracje, co wplywa na ostateczng cene zakupu tego produktu.
Samochod jest zatem dobrem symbolicznym, elementem stylu zycia,
$wiadczacym przede wszystkim o mozliwosciach finansowych wlasci-
ciela. Segmentacja rynku samochodowego potwierdza poglad Judith
Williamson na temat znaczenia konsumpcji w podziatach spotecznych:

W naszym spoleczenstwie, podczas gdy rzeczywiste réznice miedzy ludz-
mi tworzone sa przez ich role w procesie produkeji, jako pracownikow,
wytwory ich wiasnej pracy — ubrane w falszywe kategorie, do ktorych
odwoluje sie reklama — sg uzywane do zaciemniania rzeczywistej struk-
tury spoleczenstwa, zastepujac podziaty klasowe roznicami w konsumpcji
konkretnych dobr. W ten sposob ludzie nie identyfikuja si¢ z tym, co wy-
twarzaja, a z tym, co konsumuja [...] sprawia to, ze postrzegamy wzrost
lub spadek wtasnej pozycji spolecznej przez pryzmat tego, co mozemy
kupi¢ (Williamson 1978, s. 13).

Konsumpcja czy uzytkowanie odpowiednich przedmiotéw przyczy-
nia sie do podtrzymania wyobrazeniowego miejsca jednostki w struk-
turze spolecznej poprzez przeniesienie na te przedmioty odpowiednich
wartosci. W tym kontekscie samochdd jest znakiem konotatywnym,
nosnikiem statusu ekonomicznego i stylu zycia. Odnosi si¢ do syste-
moéw znaczeniowych, ktore wykraczaja poza wskazany jednostkowy
przedmiot. Jest ,kodem”, ktory stanowi punkt odniesienia do $wiata,
w jakim funkcjonuja odpowiednie grupy spoteczne.
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CZYNNIKI ROZWOJU MOTORYZA()I

W literaturze poswieconej rozwojowi motoryzacji wyrdznia sie pie¢
czynnikow:

1. Dochéd - kryterium oczywiste, biorac pod uwage zwiagzek
wzrostu dochodu ze wzrostem sity nabywczej konsumentow. Wedtug
Tomasza Komornickiego ,efekt dochodu jest najbardziej widoczny
w krajach stabo rozwinietych, gdzie poziom motoryzacji jest wyzszy
tylko w regionach o stosunkowo wysokim poziomie dochodéw lud-
nosci” (Komornicki 2011, s. 25). Wraz ze wzrostem dochodéw mozna
zaobserwowac nasycenie rynku samochodami, r6znigcymi sie rocz-
nikiem i marka (cena). Rosnie tez wskaznik motoryzacji* w kazdym
regionie, réznice dotycza tylko jakosci tego dobra. Jak przedstawia
wykres 1, Polska na tle Europy w 2014 r. zajmowala 10. miejsce pod
wzgledem wspolczynnika motoryzacji, reprezentujac warto$¢ wyzsza
od przecietnej w Unii Europejskiej.

2. Wielkos¢ i struktura gospodarstw domowych. Zrdznicowanie
zapotrzebowania na samochdd wynika z wieku osob zyjacych w da-
nym gospodarstwie domowym, statusu spotecznego i struktury pici.
Znamienne jest posiadanie dwoch lub wiecej samochodéw w gospo-
darstwach rodzinnych, w ktoérych dochdd na rodzine w 2011 r. wynosit
4309,46 zl netto (w poréwnaniu do przecietnego dochodu na towary
i ustugi konsumpcyjne gospodarstw rodzinnych w Polsce, ktory wy-
nosit 3852,39 zt netto; Warunki zycia rodzin... 2011). Ponadto wedtug
statystyk Glownego Urzedu Statystycznego w 2011 r. 68,6% gospo-
darstw rodzinnych bez dzieci na utrzymaniu posiadato samochéd i az
85,4% malzenstw oraz zwigzkow nieformalnych, ktére mialy potomstwo
na utrzymaniu (dodatkowo samochdd posiadato 87,5% gospodarstw
rodzinnych z dwojka dzieci w porownaniu do 85,8% gospodarstw z jed-
nym dzieckiem) (Warunki zycia rodzin... 2011). Struktura gospodarstw
domowych ma zatem wplyw na podjecie decyzji o zakupie samochodu.

2 Wskaznik motoryzacji jest ,wzgledna (w odniesieniu do liczby ludnosci lub
gospodarstw domowych) liczba pojazdéw samochodowych w danym regionie (od-
powiednik car ownership rate)” (Komornicki 2011, s. 14).
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Wykres 1. Liczba samochodéw osobowych przypadajacych
na 1000 mieszkancow — analiza krajow Unii Europejskiej w 2013 1.
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3. Ceny paliw, ktore wplywaja nie tyle na posiadanie samochodu,
ile na posiadanie jego odpowiedniej wersji silnikowej, ktora bedzie
zapewniala uzytkownikom ekonomiczny tryb spalania, np. samochody
hybrydowe czy elektryczne (m.in. tesla). Dlugotrwale zmiany ceny



72 Magdalena Zurawska

paliw moga si¢ roéwniez przyczyni¢ do zmniejszenia lub zwigkszenia
codziennego uzytkowania samochodu.

4. Fizyczna dostepnos$¢ miejsc istotnych dla uzytkownika (np. pra-
ca, szkota, kosciot, klub) sprzyja korzystaniu z transportu miejskiego
imoze odwodzi¢ od zakupu samochodu. Zaleznos¢ te szczegodlnie widac
w miastach, ktore oferujg mieszkancom wiele alternatyw transportu
indywidualnego. W Polsce w takich miastach, jak: Warszawa, Sopot,
Bialystok, cho¢ zwiekszyt sie odsetek osob, ktore dojezdzaja do pracy
komunikacjg miejska, nie nastgpit spadek liczby posiadanych samo-
chodéw (Komornicki 2011, s. 85).

5. Polityka transportowa (Komornicki 2011, s. 26) moze zwiek-
szy¢ lub ograniczy¢ indywidualng mobilnos¢ samochodowa. Stanowi
bowiem strategie rozwoju panstwa stuzaca zwiekszeniu mozliwosci
przemieszczania sie obywateli oraz wspieraniu rozwoju gospodarczego
kraju. Wiaze sie z realizacja przyjetych przez Ministerstwo Infrastruk-
tury celow, takich jak: zwiekszenie bezpieczenstwa ruchu drogowego,
restrukturyzacja i modernizacja linii kolejowych czy drog, usprawnie-
nie sieci transportowych.

Rozwdj mobilnosci, obserwowany w Polsce od lat 90., wiaze sie ze
zwiekszona dostepnoscig samochodoéw. Wzrost dochodow i otwarcie
granic umozliwily Polakom zakup samochodow, co spowodowato
znaczny wzrost obecnosci tego dobra w gospodarstwach polskich —
z 48% gospodarstw, ktore posiadaly samochod w 1996 r., do ponad 60%
w 2014 r. (Samochody w gospodarstwach domowych... 1996; Sytuacja
gospodarstw domowych 2014). Po 1990 r. rdwniez polityka transporto-
wa panstwa sprzyjata rozwojowi ruchu drogowego, redukujac transport
kolejowy, ktorego udzial w przewozach pasazerskich malal. Liczba
pasazerow kolei w 2010 r. byta o ponad 63 p.p. nizsza niz w 1997 r.
(odpowiednio: 413,2 mln i 262,3 mln pasazeréw), a sama infrastruktura
kolejowa zostala ograniczona w okresie 1990-2007 o ponad 6 tys. km
toréw (Urzad Transportu Kolejowego 2010).

Jednoczesnie, zwlaszcza po przystapieniu do Unii Europejskiej,
mozna w Polsce zaobserwowac wiele dziatan, ktore stuzg redukcji ru-
chu samochodowego, szczegoélnie w miastach. Wprowadzone w 1999 r.
w Warszawie oplaty za parkowanie w miastach, oplaty za autostrady,
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Tabela 1. Struktura transportu osobowego w Polsce w latach 1995-2009 (w %)

H

22 5| ¢ % g @ g g
Rk | 25%) 22| 22| fg| 25| 23| s

EEZ| EE| B3| B2 | £2| g2 ¢

E3E EF | EE | EE | &S| £ &
1995 74,8 9,6 6,7 1,4 6,6 0,8 100
1996 74,8 9,5 6,6 1,4 6,9 0,8 100
1997 74,8 9,3 6,5 1,4 7,2 0,8 100
1998 74,9 9,3 6,4 1,3 7,4 0,8 100
1999 74,9 91 6,3 1,3 7,6 0,8 100
2000 74,7 9,0 6,4 1,3 7,9 0,7 100
2001 74,9 8,8 6,3 1,3 7,9 0,7 100
2002 75,5 8,8 6,2 1,3 7,5 0,7 100
2003 75,5 8,7 6,1 1,3 7,7 0,7 100
2004 75,3 8,5 6,1 1,4 8,1 0,7 100
2005 74,7 8,5 6,2 1,3 8,6 0,7 100
2006 74,8 8,2 6,2 1,3 8,8 0,6 100
2007 74,6 8,3 6,2 1,3 9,0 0,6 100
2008 74,5 8,3 6,4 1,4 8,8 0,6 100
2009 75,3 8,0 6,4 1,4 8,2 0,6 100

Zrbdto: Urzad Transportu Kolejowego 2010, s. 5.

a takze oddolne akcje stuzace wylaczaniu ulic z transportu samocho-
dowego na rzecz innych funkeji zwiazanych z zyciem pieszych (m.in.
inicjatywa zagospodarowania placu Wolnosci w Poznaniu czy wylacze-
nia ulicy Zydowskiej przy Starym Rynku z ruchu samochodowego) nie
znalazly jednak odzwierciedlenia w statystykach - liczba kupowanych
nowych samochodéw wcigz wzrasta. Instytut Badan Rynku Motoryza-
cyjnego SAMAR z roku na rok odnotowuje wzrost sprzedazy w kazdym
segmencie samochodowym w Polsce.

Wyjatkowy charakter boomu motoryzacyjnego, ktory rozpoczat
sie w Polsce w latach 90., spowodowany byl czynnikami, ktére Tomasz
Komornicki nazywa ,specyficznymi” (Komornicki 2011, s. 30). Wiaza
sie one z rola samochodu jako funkcjoznaku, ktory wskazuje pozycje
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Wykres 2. Roczne przyrosty samochodéw osobowych w Polsce
w latach 1971-2005

1971
1972
1973
1974
1975
1976
1977
1978
1979
1980
1981
1982
1983
1984
1985
1986
1987
1988
1989
1990
1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005

0 100 200 300 400 500 600 700 800 900
liczba pojazdéw w tys.

Zrodto: Komornicki 2011, s. 34.
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spoleczng jego posiadacza. Autor pisze o ,prestizu i pozycji spotecz-
nej okreslanej przez posiadanie samochodu” (Komornicki 2011, s. 30),
co szczeg6lnie bylo wida¢ w krajach Europy Centralnej, ze wzgledu
na wcze$niejsza niedostepnosé (elitarnos¢) samochodu. ,W Polsce
dodatkowo wzmacniata go popularnos¢ amerykanskich wzorcow
kulturowych” (Komornicki 2011, s. 30). Wazny jest tu wplyw stylow
zycia na potrzebe posiadania samochodu, ktorego funkcje wykraczaja
poza czysto utylitarne.

Istotna dla Polski byta takze mozliwo$¢ rozwoju prywatnych przed-
siebiorstw po wprowadzeniu gospodarki wolnorynkowej. Samochod
stanowil wowczas Srodek transportu niezbedny do prowadzenia wias-
nej dziatalnosci gospodarczej. Na poczatku lat 90. stat si¢ on atrybutem
sukcesu i przedmiotem pozadania, co pokazuja statystyki posttrans-
formacyjne. Wykres 2 obrazuje dynamike wzrostu liczby pojazdow
w ciggu trzech dekad: 1970-2005.

PRZYROST LICZBY SAMOCHODOW
W POLSCE W LATACH 1990-2010

ZAPLECZE NARZEDZIOWE

Do analizy przyrostu liczby samochodéw w Polsce wykorzystatam
cztery zrodla danych zastanych. W celu poréwnania floty starych
i nowych samochodoéw, a takze pozyskania informacji o polskich go-
spodarstwach (dochody, struktura wydatkow, uzytkowane samochody)
odwotatam sie do raportow Gtownego Urzedu Statystycznego. Bardziej
szczegOtowe informacje na temat udzialu w sprzedazy poszczegélnych
segmentow motoryzacyjnych znalaztam w analizach Instytutu Badan
Rynku Motoryzacyjnego SAMAR. Instytut wyr6znia siedem segmen-
tow samochodow osobowych oraz cztery grupy ich przeznaczenia.
Dodatkowo analizowane marki dzieli na dwa zbiory: popularne i luk-
susowe, do ktorych zalicza samochody marek: audi, bmw i porsche.
Podzial na segmenty (od A do G) zwiazany jest z gabarytem, klasg
oraz ceng samochodu. Autami osobowymi zaliczanymi do segmentu
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A grupy podstawowej sa: volkswagen up, skoda city go, seat mia. Sa-
mochodami osobowymi w segmencie G sa o wiele wigksze i drozsze:
aston martin rapide czy bentley continental. Do celow analitycznych
wykorzystam podzial na marki popularne (segmenty od A do D) i luk-
susowe (segmenty od E do G).

SAMAR pozyskuje dane z Centralnej Ewidencji Pojazdow i Kierow-
cow, dzieki czemu uzupelnia swoje analizy o ogélnopolskie statystyki.
Zrédtem danych zastanych na temat floty samochodéw w Polsce byta
dla mnie réwniez autorska ankieta Tomasza Komornickiego, ktory
uzyl jej w badaniu ,Przemian mobilnosci codziennej Polakéw na tle
rozwoju motoryzacji” (2011). W badaniu tym szukat odpowiedzi na
pytania, kiedy, jak czesto i jakimi $rodkami transportu poruszali sie
Polacy w latach 1995 1 2005. Badanie zostato przeprowadzone na probie
1372 respondentow i uwzglednialo podziat na regiony kraju.

BOOM MOTORYZACYJNY W PIERWSZE) DEKADZIE
PO TRANSFORMACJI USTROJOWE]

Najwiekszy przyrost samochodéw w polskich gospodarstwach domo-
wych odnotowano w latach 1990-2000. Wykres 3 pokazuje, ile samocho-
dow zostato w Polsce zarejestrowanych w poszczegolnych latach, bez
wzgledu na to, czy byty to samochody nowe, czy uzywane. Najwyzszy
przyrost widoczny jest w latach 1990-2000 i wynosi w poszczegoélnych
latach od 24% do ponad 40% wzrostu w stosunku do poprzedniego
okresu pomiaru, np. w 1995 r. liczba zarejestrowanych w Polsce sa-
mochodow wzrosta o 43 p.p. w stosunku do 1990 r., a w 2000 r. 0 33%
w poroéwnaniu do 1995 r. W kolejnych latach wcigz widoczna jest ten-
dencja wzrostowa, jednak przyrost nie jest juz tak duzy, np. w 2014 r.
odnotowano wzrost rejestracji o 3 p.p. w poréwnaniu do 2013 r. Dane
te odnosza sie do wszystkich rejestracji samochodéw osobowych (nie
tylko nowych, ale i tych, ktére zmienily wlascicieli), jakie nastapily po
1950 r., pokazuja wiec dynamike zmiany posiadanych samochodow.
Dynamika rozwoju rynku motoryzacyjnego w Polsce byla rowniez
zréznicowana regionalnie. Na poczatku lat 90. najwyzszy przyrost licz-
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Wykres 3. Samochody osobowe zarejestrowane w Polsce
w latach 1950-2014 (w tys.)
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Zrbdlo: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS;
Maly rocznik statystyczny 2015, s. 584.

by pojazdow nastapil w regionach graniczacych z Biatorusia i Ukraina.
Byto to spowodowane m.in. rozwojem handlu i przedsigbiorczosci na
tych terenach, a takze wysokim wyjsciowym poziomem motoryzacji
w Polsce centralno-wschodniej (szczegodlnie na terenie dawnych po-
wiatow: poznanskiego, leszczynskiego, warszawskiego, ostroteckiego,
plockiego) (Maly rocznik statystyczny 1997). Po transformacji, kiedy
granice zostaly otwarte, rozpoczat si¢ import samochodéw uzywanych.
Polski klient mial zatem mozliwos¢ zakupu: samochodu nowego (ze
stacji dealerskiej) lub uzywanego (z rynku krajowego badz zagranicz-
nego). W pierwszej dekadzie po transformacji nastapit przyrost liczby
samochodow osobowych oraz wzrost poziomu motoryzacji w catym
kraju. Zjawisko to prezentuje tabela 2, odwolujac si¢ do wskaznika
motoryzacji, okreslajacego liczbe samochodow, jaka przypada na 1000
mieszkancow.
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Tabela 2. Wskaznik motoryzacji w Polsce w latach 1981-2004

Rok Wskaznik Rok Wskaznik Rok Wskaznik
1981 73 1989 127 1997 221
1982 79 1990 138 1998 230
1983 87 1991 160 1999 240
1984 92 1992 169 2000 259
1985 98 1993 176 2001 272
1986 106 1994 185 2002 285
1987 112 1995 195 2003 294
1988 120 1996 203 2004 312

Zrodlo: Zurowska 2007, s. 45.

ZR()ZNICOWANIE REGIONALNE FLOTY SAMOCHODOWE)
A ZROZNICOWANIE GOSPODARSTW DOMOWYCH

Wraz z rozwojem motoryzacji dysproporcje regionalne wskaznika
motoryzacji malejg. Znamienne jest jednak zroznicowanie floty (ry-
nek wtorny/pierwotny, klasa posiadanego samochodu) ze wzgledu na
region, a dane te nakladaja sie na wskaznik przecietnego miesigecznego
dochodu rozporzadzalnego w gospodarstwach domowych.

Zgodnie z kategoriami przyjetymi przez Gloéwny Urzad Statystycz-
ny ze wzgledu na dochéd rozporzadzalny® Polakéw mozna podzieli¢
na pie¢ grup kwintylowych: I grupa stanowi 20% o0sob o najnizszych
dochodach, V grupa - 20% o0séb o najwyzszych dochodach w Pol-
sce. Kazda z grup reprezentuje inng site nabywecza, inne mozliwosci
konsumpcyjne. W 2014 r. przecietny dochod rozporzadzalny wynosit
1340 zl, co stanowilo zaledwie 49% wartosci dochodu, ktérym rozpo-

* Wedlug GUS ,W sktad dochodu rozporzadzalnego wchodza dochody pienigzne
i niepieni¢zne, w tym spozycie naturalne (towary lub ustugi konsumpcyjne pobrane
na potrzeby gospodarstwa domowego z gospodarstwa indywidualnego badz z pro-
wadzonej dziatalnosci gospodarczej na wlasny rachunek - rolniczej i pozarolniczej)
oraz towary i ushugi otrzymane bezplatnie. Dochdd rozporzadzalny jest przeznaczo-
ny na wydatki oraz przyrost oszczednosci”.
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rzadzaty osoby zakwalifikowane do V grupy kwintylowej, i bylo wyz-
sze o prawie 70 p.p. dochodu rozporzadzanego przez osoby z I grupy
kwintylowej (430 zt).

Wykres 4. Dochdd rozporzadzalny i wydatki na jedna osobe

w gospodarstwach domowych oraz udzial przecietnych miesiecznych
wydatkéw w dochodzie rozporzadzalnym wedlug grup kwintylowych
w2014 1.
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Zrbdlo: Sytuacja gospodarstw domowych... 2015.

Dochéd rozporzadzalny nie przelozyl sie na posiadanie samochodu.
Mimo ze V grupa kwintylowa dysponowata dochodem szesciokrotnie
wyzszym niz grupa I, wspolczynnik motoryzacji w obu grupach objat
ponad polowe gospodarstw domowych, a roznica miedzy gospodar-
stwami wynosila mniej niz 10 p.p.

Samochody staly sie zatem dobrem powszechnym. Réznicuja one
jednak polskie spoteczenstwo ze wzgledu na ich konfiguracje, wiek, po-
chodzenie (rynek wtorny/pierwotny), liczbe na gospodarstwo domowe.
Wedtug publikacji Transport drogowy w Polsce w latach 2005-2009 w dru-
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Wykres 5. Wyposazenie gospodarstw domowych w wybrane dobra
trwalego uzytkowania wedtug grup kwintylowych w latach 2013-2014
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Zrébdlo: Sytuacja gospodarstw domowych... 2015.

giej dekadzie po transformacji wzrosta liczba gospodarstw, ktore posia-
daja wiecej niz jeden samochod (w 2002 r. 3% gospodarstw, w 2009 r.
10% gospodarstw), zmiana nastapita rowniez w strukturze paliwowe;j
—w 2002 1. 85,2% samochodow osobowych stanowily samochody nape-
dzane benzyna, w 2009 1. 53,3% stanowity samochody benzynowe, 20,5%
samochody napedzane na gaz ciekly, 26,2% samochody z silnikami
diesla. Zmiana udziatu silnikéw benzynowych wigzala sie z nizszymi
kosztami obu ostatnich paliw. Umiejscawiajac te zmiany w regionach
Polski, zestawitam je ze wskaznikami przecietnego miesiecznego
dochodu rozporzadzalnego na jedng osobe w gospodarstwie domo-
wym w latach 2010-2011 i 2014 (Transport drogowy w Polsce... 2011).

Mapa 1 pokazuje zréznicowanie dochodéw w podziale na woje-
wodztwa. Nakladaja sie na to rankingi rejestracji samochodéw nowych.
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Mapa 1. Wskaznik przecietnego miesigcznego dochodu rozporzadzalnego na
jedng osobe w gospodarstwie domowym w regionach w latach 2000 i 2011

2011
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Zrédlo: Notatka informacyjna, 26.05.2015 r.

Zaréwno w 2010, jak i 2011 r. najwyzszy poziom dochodu rozporzadzal-
nego wystepowatl w rejonie Polski centralnej i potudniowej. Tendencja
ta utrzymata sie rowniez w 2014 r. Niestety, dotarcie do bardziej szcze-
gotowych danych, zgodnych z obecnym podziatem administracyjnym
Polski, nie bylo mozliwe, totez dokonam analizy rejestracji i rodzaju
floty samochodowej wedtug ponizszego podziatu.

Jak obrazuje wykres 6, dane dotyczace dochodu rozporzadzalnego
w podziale na wojewodztwa znajduja odzwierciedlenie w statystykach
zakupu nowych samochodéw. Zgodnie z przewidywaniami nowe
samochody popularne najczesciej byly sprzedawane w wojewddz-
twach: mazowieckim, $laskim i wielkopolskim. W poréwnaniu z 2011 r.
ranking z 2014 r. nie zmienit sie, a modyfikacji ulegty jedynie roznice
miedzy wojewodztwami.

Najciekawszy wydaje sie tu ciagly wzrost sprzedazy w segmencie
samochodow luksusowych. Dobra luksusowe nie spelniaja bowiem
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Mapa 2. Wskaznik przecietnego miesiecznego dochodu rozporzadzalnego
na jedng osobe w gospodarstwie domowym w regionach w 2014 r.

warminsko-mazurskie
91,7%

Zrédto: Sytuacja gospodarstw domowych... 2015.

podstawowych funkeji utylitarnych przypisywanych samochodom.
Oferuja co$ wiecej ponad standardows role srodka transportu - stuza
komunikowaniu otoczeniu spotecznemu swojej pozycji. Warunkiem
brzegowym dostepu do nich sg posiadane zasoby finansowe. Jego
wybor zwigzany jest takze ze stylem zycia, deklaracja (a czesto aspi-
racja) przynaleznosci do danej grupy spolecznej — biorac pod uwage,
ze SAMAR do marek luksusowych zalicza: audi, bmw i porsche, ale
tez mini czy tesle, wybor samochodu moze by¢ wyznacznikiem stylu
zycia: sportowego, proekologicznego etc.

ZAKONCZENIE

Celem artykutu byto przedstawienie refleksji nauk humanistycznych
nad samochodem jako symbolem statusu spolecznego i jego znacze-
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Wykres 6. Sprzedaz samochoddéw marek popularnych wedlug wojewddztw
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Zrbdlo: opracowanie wlasne na podstawie raportéw ze sprzedazy IBM SAMAR.

Wykres 7. Sprzedaz samochodéw marek luksusowych wedlug wojewodztw
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie raportow ze sprzedazy IBM SAMAR.
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niem w $wiecie wspolczesnym w kontekscie rozwoju rynku motoryza-
cyjnego i jego zréznicowania w Polsce. W systemie kapitalistycznym
samocho6d ma szczegodlne znaczenie. W Polsce przed 1989 r. traktowa-
ny byl jako dobro luksusowe. Szybki wzrost wskaznika motoryzacji
udowodnil, jak duze bylo pragnienie posiadania go w polskim spote-
czenstwie w poréwnaniu do krajow zachodnich. Wykres 8 prezentuje
poréwnanie Polski z wybranymi krajami pod wzgledem przyrostu
liczby samochodow. W klasyfikacji tej Polska zajmuje pigte miejsce,
co wskazuje na duze zainteresowanie tym dobrem i znaczng dynamike
jego wzrostu.

Obecnie, kiedy samochody w Polsce sa coraz bardziej dostepne,
nie stanowig juz dobra luksusowego, a raczej przedmiot codziennego
uzytku. Jego drozsze wersje nie spetniaja jednak wylacznie podstawo-
wych funkceji zarezerwowanych dla dobra codziennego uzytku (prze-
mieszczanie si¢, 0szczednos¢ czasu), ale stuzg podkresleniu rangi jego
wlasciciela. Wspolczesnie w Polsce sprzedaz samochodéw rosnie, a do-
bro to jest tak zroznicowane, ze odzwierciedla nieréwnosci zwigzane
z kapitalem ekonomicznym (cena samochodu) i symbolicznym (marka
o odpowiedniej konotacji, element stylu zycia). Potwierdzaja to wyniki
sprzedazy marek z segmentu luksusowego. Aby ukaza¢ zréznicowanie
floty samochodowej w Polsce, analizie poddatam dane, ktére odnosza
sie do kryteriow obiektywnych, tj. dochdd rozporzadzalny roztozony
na poszczegdlne gospodarstwa rodzinne i regiony Polski. Pozwolilo to
stwierdzi¢, ze samochdd jest w Polsce dobrem powszechnym, jednak
jego posiadanie zalezy od struktury gospodarstwa rodzinnego, a tak-
ze od zamoznosci regionu/miasta, co potwierdzaja wyniki sprzedazy
samochodow luksusowych. Analiza ta moze stanowi¢ podstawe do
stworzenia pelnego obrazu zréznicowania floty samochodowej w od-
niesieniu do warstw spolecznych, wymagac bedzie jednak ustalenia po-
zostatych wyznacznikéw pozycji spolecznej wlascicieli poszezegolnych
kategorii samochoddw, pozwalajacych przeanalizowaé zachowania
nabywcze Polakow w odniesieniu do samochodow i szereg danych
o pozycji w strukturze spoleczne;.
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Wykres 8. Procentowy przyrost liczby samochodéw osobowych
w latach 1990-2004 w wybranych krajach
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Zrddto: Komornicki 2011, s. 39.
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MEDIALNE OBRAZY ,LUDZI SUKCESU”
A NIEROWNOSCI PCl
NA RYNKU PRACY!

WPROWADZENIE

Media i kultura popularna stanowig cenne zrédto wiedzy socjolo-
gicznej, gdyz nie tylko odzwierciedlaja, ale takze ksztaltuja zjawiska
zycia spotecznego. Ich badanie umozliwia wiec poznanie systemu
normatywnego i warto$ci wyznawanych przez dane spoleczenstwo
oraz scharakteryzowanie stosunkow pomiedzy réznymi grupami
i okreslenie, ktore z nich znajduja sie w pozycji dominujacej, a ktore
narazone s3 na dyskryminacje.

Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie analizy medialnych
obrazéw 0s6b odnoszacych sukcesy w zyciu zawodowym pod katem
nieréwnosci plci na rynku pracy. Sadze, ze ze wzgledu na znaczna
popularnos¢ tego typu tematyki w prasie oraz (przynajmniej poten-
cjalnie) normatywny charakter przedstawien jest to problem badawczy
odpowiedni do analizy dyskursu medialnego. Zaczne od wprowadzenia
teoretycznego dotyczacego zjawiska kultury masowej i popularnej,
mediéw masowych oraz ich zwigzkoéw ze spoleczenstwem, a takze
nieréwnosci na polskim rynku pracy. W kolejnej czesci tekstu zapre-

! Opisane badania zostaty przeprowadzone w ramach mojej pracy doktorskiej
przygotowywanej w Instytucie Stosowanych Nauk Spotecznych Uniwersytetu War-
szawskiego pod opieka prof. Malgorzaty Fuszary.
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zentuje ilociowsq analiza dyskursu oraz wyniki badania wraz z ich
interpretacja w odniesieniu do kwestii nier6wnosci plei.

KONTEKST BADAWCZY

KULTURA POPULARNA, KULTURA MASOWA
| KOMUNIKOWANIE MASOWE

Kultura masowa jest istotnym obszarem zainteresowan nauk spo-
tecznych, o czym $wiadczy wielos¢ podejs¢ teoretycznych do tego
zagadnienia. Na potrzeby mojej pracy zdecydowatam sie wybraé
definicje autorstwa Antoniny Kloskowskiej, wedlug ktorej kultura
masowa to ,przekazywanie wielkim masom odbiorcéw identycznych
lub analogicznych tresci ptyngcych z nielicznych Zrodet oraz jednolite
formy rozrywkowej, zabawowej dziatalnosci wielkich mas ludzkich”
(Ktoskowska 2006, s. 95). Sadze, ze jest to definicja trafna, poniewaz
podkresla zar6wno strone formalna, jak i charakterystyke tresci kul-
tury masowe;.

Powstanie kultury masowej na przetomie XVIII i XIX wieku byto
uwarunkowane szerszymi przemianami spotecznymi, gospodarczymi
i kulturowymi. Do najwazniejszych czynnikéw nalezaty rewolucja
przemystowa oraz zwiazana z nig urbanizacja. Istotng zmiang byt
réwniez wzrost alfabetyzacji, ktory poszerzyt grono potencjalnych
adresatow kultury pisanej i stworzyl typ ,odbiorcy masowego” (Klo-
skowska 2006, s. 104). W rezultacie powstato zapotrzebowanie na formy
przekazu informacji oraz rozrywki, dopasowane do preferencji nowe;j
grupy spolecznej — wielkomiejskich robotnikéw. Kultura masowa miata
pei¢ w ich Zyciu przede wszystkim role biernej formy wypoczynku
od codziennej pracy. Pozadane wiec byly przekazy o charakterze
zabawowym, powtarzalne i poddane standaryzacji. Z kolei potrzeba
dotarcia do jak najwiekszej liczby odbioréw powodowata koncentra-
cje na tworzeniu tresci tatwych do powielania i dystrybucji masowej
(Ktoskowska 2006, ss. 108-110).
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Pojecie kultury masowej stanowi baze dla refleksji teoretycznej nad
mediami i komunikacja masowa. Jednak termin ten bywa odrzucany
przez niektorych badaczy jako przestarzaly i obcigzony negatywnymi
konotacjami. Zamiast niego coraz czesciej przyjmowane jest pojecie
kultury popularnej, a wiec takiej, ktéra odpowiada gustom wielu osob
reprezentujacych rézne poziomy hierarchii spolecznej, tacznie z eli-
tami (McQuail 2007, s. 132). Takie podejscie wydaje sie uzasadnione,
szczegoOlnie ze znaczna cze$¢ wspolczesnych mediow adresowana jest
do bardzo niejednorodnych grup odbiorcéw. Jednak Marek Krajewski
jest zdania, ze synonimiczne traktowanie kategorii kultury popularne;
i masowej utrudnia analize tej pierwszej poprzez przyjecie perspektywy
jednoznacznej deprecjacji jej wytwordéw (Krajewski 2005, s. 18). Zda-
niem tego autora kultura masowa jest jednym ze stadiow rozwoju kul-
tury popularnej, charakterystycznym dla okresu od konca XIX wieku
do lat 60. XX wieku. Jest to kultura, ktora poprzez egalitaryzacje kon-
sumpcji i dostepu do dobr kulturowych dostarcza masom przyjemnosci,
jakich zrodlem sg wystandaryzowane towary i przekazy produkowane
wylacznie dla zysku. Kluczowa jest tu masowos¢ produkcji - zar6wno
w wymiarze skali, jak i ujednolicenia (Krajewski 2005, s. 82). Idac za tg
argumentacja, za podstawowe przyjelam pojecie ,kultura popularna”
(w cytowanym rozumieniu Denisa McQuaila), ktére moim zdaniem
lepiej okresla charakter wspoétczesnych przekazéw medialnych.

Zarowno z kulturg masowa, jak i popularng wigzg sie specyficzne
formy przekazu, a wiec komunikowanie masowe. McQuail charakte-
ryzuje je poprzez wielka skale jednokierunkowego przeptywu infor-
macji (z czym zwigzana jest asymetrycznosc relacji miedzy nadawca
- zazwyczaj instytucjonalnym - a odbiorcami). Waznymi cechami
komunikowania sg réwniez depersonalizacja i anonimowo$¢ wynika-
jace z rynkowego i manipulacyjnego stosunku tworcow mediow do
audytorium. Wszystko to wplywa na standaryzacje przekazywanych
tresci (McQuail 2007, s. 73).
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ZNACZENIE MEDIOW
[ ICH RELACJA ZE SPOLECZENSTWEM

Jednym z gléwnych zalozen wezesnej socjologicznej i kulturoznawczej
analizy mediow bylo przeswiadczenie o bardzo silnym oddziatywaniu
prasy, radia i telewizji na odbiorcow. Wyniki badan empirycznych nie
potwierdzily jednak tezy o wszechwtadzy mediow masowych - Denis
McQuail uznaje za moment jej ostatecznego obalenia publikacje pod-
sumowania badan Josepha Klappera w 1960 r.

W latach 70. mialy miejsce istotne przemiany w metodologii ba-
dan mediéw, na skutek ktorych techniki ilosciowe zostaty w znacznej
mierze zastgpione przez techniki jakosciowe. Z procesem tym byto
zwigzane sformutowanie nowego paradygmatu spotecznego konstruk-
tywizmu. Jego podstawowym zalozeniem byto to, ze oddzialywanie
mediow jest skutkiem negocjacji, co oznacza, ze widz czy czytelnik
nie jest jedynie biernym odbiorca, ale aktywnym uczestnikiem pro-
cesu nadawania znaczenia przekazom (McQuail 2007, ss. 447-454).
Zaleznos¢ miedzy przekazami a wizjg Swiata widzow czy czytelnikow
ma charakter dwustronny, gdyz rozumienie odbieranych informacji
jest w pewnym stopniu uwarunkowane przez wczesniejsze postawy.

Inng kwestig jest odroznienie wladzy mediéw od ich oddziatywania.
To, jak odbiorcy zrozumieja dany komunikat, czy go zapamietaja i czy
bedzie miat on wptyw na ich zachowania, emocje lub poglady, zalezy
nie tylko od samego przekazu, ale i od innych czynnikow. Znaczenie
moga mie¢ cechy indywidualne jednostki, jej wezesniejsze doswiadcze-
nia, otoczenie spoleczne, a takze okolicznosci odbioru. Oddziatywania
mediow moga przybiera¢ rowniez formy niezamierzone, a nawet nie-
pozadane przez nadawce (McQuail 2007, ss. 456-458).

Chociaz zakres i uwarunkowania wptywu mediow na zycie jed-
nostek sa wcigz tematem dyskusji, niepodwazalne wydaje si¢ stwier-
dzenie, iz stanowia one wazny element funkcjonowania nowoczesnego
spoteczenstwa. Pelnig funkcje zwigzane z produkcja i dystrybucja
wiedzy, wptywaja na otoczenie symboliczne oraz zaposredniczaja coraz
wiecej kontaktow spotecznych (McQuail 2007, s. 97).
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Denis McQuail zauwaza tez, ze selekcja tresci przekazow medial-
nych wynika zaré6wno z przewidywanego zapotrzebowania ze strony
odbiorcow, jak i z celow samych tworcow (zysk, wplywy) badz innych
podmiotoéw (propaganda, reklama). Caty czas jednak istnieje pewna sfe-
ra doswiadczen niezaposredniczonych, ktore daja mozliwos¢ kontroli
trafnosci i rzetelnosci przekazéw medialnych (McQuail 2007, ss. 99-100).

W opisie wplywu mediow na spoteczenstwo warto podkresli¢ ich
konserwatywny charakter. Dazac do zaspokojenia gustéw masowego
odbiorcy, tworcy przekazéw w naturalny sposob sklaniajg sie ku do-
minujacym wartosciom. Oznacza to, ze punkt widzenia prezentowany
w mediach jest w znacznej mierze zgodny z pogladami elit (Goban-Klas
2001, ss. 204-205).

Mozna zatem uznad, ze relacje miedzy mediami a spoteczenstwem
maja charakter sprzezenia zwrotnego — z jednej strony tre$¢ przekazéw
dopasowana jest do preferencji odbiorcow, z drugiej moze istotnie
wplywac na ich postawy i poglady. Widzowie czy czytelnicy sa kon-
sumentami, a wiec ich wybory ksztattuja oferte mediow. Jednoczesnie
przekazy medialne moga mie¢ istotny (cho¢ czesto niedoceniany)
wplyw na przekonania i codzienne wybory odbiorcow. Media masowe
sa czynnikiem utrwalania i legitymizacji istniejacych wzorcow, ale
moga tez by¢ wykorzystywane jako narzedzie zmian spotecznych.

NIEROWNOSCI PLCI
NA POLSKIM RYNKU PRACY

W ciagu ostatnich dziesiecioleci na polskim rynku pracy zachodzily
bardzo gwattowne przemiany prowadzace do coraz wigkszego roéwno-
uprawnienia plci. Byly one, zwlaszcza po 1989 r., w znacznym stopniu
skutkiem dyfuzji zachodnich wzorcéw kulturowych. Bardzo wazne sg
oczywiscie uwarunkowania legislacyjne — duza role w tym zakresie
odegrata akcesja Polski do Unii Europejskiej i zwigzana z nia koniecz-
no$¢ dopasowania prawa krajowego do wspolnotowego, w ktorym
kwestie roznorodnosci i zwalczania dyskryminacji zajmuja wazne
miejsce. Warto podkresli¢, ze dyskryminacja w kontekscie rynku pra-
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cy ma nie tylko wymiar etyczny, ale rowniez ekonomiczny (zarowno
na poziomie jednostek, jak i calej gospodarki krajowej, gdyz brak
réwnouprawnienia czesto tgczy sie z niewykorzystywaniem zasobow
i potencjatow).

Art. 32 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej gwarantuje rownos¢
wobec prawa oraz zakazuje wszelkiej dyskryminacji w zyciu poli-
tycznym, spolecznym i gospodarczym. Art. 33 dotyczy bezposrednio
réwnosci praw kobiet i mezczyzn we wszelkich dziedzinach zycia,
szczegdlnie w sferze ksztalcenia, zatrudnienia i awansu. Poruszone
sa w nim rowniez kwestie prawa do jednakowego wynagrodzenia za
prace o tej samej wartosci, rownosci w zakresie zabezpieczenia spo-
tecznego, zajmowania stanowisk oraz petnienia godnosci publicznych
i otrzymywania odznaczen.

Tematyka rownosciowa zawarta jest rowniez w Kodeksie pracy
- art. 112 zawiera zapis, ze zachowanie rownych praw pracownikow
w zatrudnieniu jest jedng z podstawowych zasad prawa pracy. Z kolei
art. 113 zakazuje wszelkiej dyskryminacji, a w szczegolnosci dyskry-
minacji ze wzgledu na: ple¢, wiek, niepetnosprawnos¢, religie, naro-
dowos¢, przekonania polityczne, przynaleznos¢ zwigzkowa, wyznanie,
pochodzenie etniczne, orientacje seksualng oraz rodzaj umowy bedacej
podstaws zatrudnienia (jest to jednak katalog otwarty). Rozwiniecie
tego artykutu stanowi rozdziat Ila ,Rowne traktowanie w zatrudnieniu”
zawierajacy nakaz rownego traktowania wszystkich pracownikow, co
definiowane jest jako brak dyskryminacji (posredniej, bezposredniej
oraz molestowania, w tym molestowania seksualnego).

Dla kwestii rownosci na rynku pracy duze znaczenie maja takze
ustawa z dnia 3 grudnia 2010 r. o wdrozeniu niektérych przepisow
Unii Europejskiej w zakresie rownego traktowania (Dz.U. nr 254, poz.
1700) oraz ustawa z dnia 20 kwietnia 2004 r. o promocji zatrudnienia
i instytucjach rynku pracy (Dz.U. nr 99, poz. 1001).

Polskie prawo daje zatem dos¢ dobre podstawy do przeciwdziata-
nia nierownosciom na rynku pracy (Kotiuk 2005, s. 63). Nalezy jednak
pamietac, ze problemem moze by¢ brak znajomosci przepiséw (za-
réwno wsrdd pracownikow, jak i pracodawcow) czy trudnosci w ich
zastosowaniu.
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O braku rzeczywistej rownosci ptci na rynku pracy $wiadczg dane
dotyczace aktywnosci ekonomicznej ludnosci. W przypadku kobiet
mozna zauwazy¢ nizszy wspotczynnik aktywnosci zawodowej (w III
kwartale 2015 r. wyniost on 48,6% w poroéwnaniu do 65,0% wsrdd
mezczyzn). Wieksze zagrozenie biernoscig zawodowg kobiet moze
by¢ uznane za oznake istnienia silnie zakorzenionych stereotypow
dotyczacych plciowego podziatu rol. Jest to szczegodlnie widoczne, gdy
przeanalizuje si¢ piciowe zroznicowanie przyczyn biernosci. Wedlug
danych GUS za I kwartal 2015 r. obowigzki rodzinne i zwigzane z pro-
wadzeniem domu byly powodem pozostawania poza rynkiem pracy
16,8% biernych zawodowo kobiet, a tylko 3,8% mezczyzn.

Kobiety sa rowniez grupa bardziej zagrozona bezrobociem (w III
kwartale 2015 r. stopa bezrobocia kobiet wynosila 7,5%, a mezczyzn
6,7%). Astrida Neimanis, autorka publikacji UDNP Polityka réwnosci
plci w praktyce — podrecznik, wymienia podstawowe przyczyny bez-
robocia kobiet: brak mozliwosci pogodzenia zycia zawodowego z rola
matki i zony, niekorzystna dla kobiet polityka kadrowa firm w zakresie
redukeji zatrudnienia oraz dyskryminacja w rekrutacji pracowniczej,
zardwno na poziomie samych procedur, jak i preferencji pracodawcow
(Neimanis 2006, s. 59).

Istotnym obszarem dyskryminacji jest tzw. luka ptacowa (gender
pay gap). Zgodnie z danymi GUS w pazdzierniku 2014 r. srednie wy-
nagrodzenie mezczyzn bylo 0 20,6 p.p. (764,18 zt) wyzsze od sredniego
wynagrodzenia kobiet (wynosity one odpowiednio 4418,75 zt oraz
3717,57 zt). Warto tez zauwazy¢, ze poza nieréwnosciami wynagrodzen
na réwnorzednych stanowiskach dysproporcje w zarobkach sa zwigza-
ne z zachodzaca na rynku pracy segregacja. Moze mie¢ ona zaréwno
charakter pionowy, oznaczajacy bariery awansu kobiet na najwyzsze
stanowiska, jak i poziomy, oznaczajacy dualizm rynku pracy, tj. po-
dziat na ,meskie” i ,kobiece” sektory gospodarki, przy czym warunki
pracy w tych pierwszych sg znacznie lepsze, a wynagrodzenia wyzsze
(Mietlewski 2010, s. 17).

Do barier awansu kobiet wymienianych przez Barbare Marek-
-Zborowska mozna zaliczy¢ zjawiska: ,szklanego sufitu” (brak dostepu
kobiet do najwyzszych stanowisk), ,szklanych $cian” (ograniczenie
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mozliwosci awansu z zajmowanych zazwyczaj przez kobiety stanowisk
pomocniczych) i ,lepkiej podtogi” (zwiazane z segregacja pozioma
powigzanie ztych warunkéw pracy i niskiego statusu z zawodami sfe-
minizowanymi). Wszystkie te trzy zjawiska istotnie wplywaja na szanse
odniesienia sukcesu (Marek-Zborowska 2008, s. 77). Potwierdzaja to
wyniki badania CBOS z 2013 r., w ktorym az 56% respondentéw byto
zdania, ze kobieta ma mniejsze szanse na awans niz wykonujacy ten
sam zawo0d i majacy takie samo wyksztalcenie mezczyzna (Kobieta
pracujaca 2013).

Poza kwestiami wynagrodzen oraz mozliwosci awansu kobiety
sa rowniez narazone na dyskryminacje w procesach rekrutacyjnych,
przejawiajaca sie m.in. w postaci pytan o plany prokreacyjne (Fuszara
2007, s. 48) czy formutowania ogloszen o wolnych miejscach pracy
W sposoOb sugerujacy preferowang ple¢ pracownika (Klaus 2005; Ke-
dziora, Smiszek i Zima 2009).

Problem nieré6wnosci plci na rynku pracy moze by¢ powiazany
z obecnymi w kulturze zréznicowanymi ptciowo wzorcami zachowan.
Szczegolne znaczenie ma uznanie roli matki za priorytetowg w zyciu
kobiet, co czyni je mniej atrakcyjnymi dla pracodawcy (Reszke 1991,
ss. 171-175). Zgodnie ze stereotypem kobietom przypisywane sa ce-
chy niepozadane z punktu widzenia dziatalnosci zawodowej, takie jak
nadmierna emocjonalno$¢ i wrazliwosé, nieprzewidywalno$¢ oraz brak
asertywnosci i przedsiebiorczosci (Titkow 2003, s. 166).

METODYKA BADANIA
TECHNIKA ANALIZY

Zarysowane powyzej tlo spoteczno-ekonomiczne stanowito punkt
wyijscia dla przeprowadzonych na potrzeby rozprawy doktorskiej
badan medialnych obrazéw os6b cieszacych sie powodzeniem w zZyciu
zawodowym i zajmujacych prestizowe pozycje. W niniejszym artykule
przedstawiony jest fragment wynikow uzyskanych dzieki ilosciowej
analizie przekazow prasowych.
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Mimo wieloéci istniejacych definicji tej techniki mozna wyrdznic
jej podstawowe cechy: obiektywnos¢, systematycznosc i ilosciowy cha-
rakter. Co wazne, opis ogranicza si¢ jedynie do jawnej tresci przekazow,
pomijajac sfere informacji ukrytych czy ,drugie dno” (McQuail 2007,
s. 357). Jedna z jej zalet jest to, ze pozwala ona na pewne ograniczenie
subiektywnosci badania. Oczywiscie nie oznacza to roszczenia do
pelnej obiektywnosci, lecz moze zmniejszy¢ tendencyjnos¢ wynikow
i ryzyko podporzadkowania ich wczesniejszym hipotezom. Dzieki
swojemu ilosciowemu charakterowi przyczynia sie ona do uscislenia
aparatu opisu form i tresci, co z kolei umozliwia badania poréwnawcze,
zarowno o charakterze synchronicznym (rézne kanaly komunikacji),
jak i diachronicznym (ten sam kanat w réznych punktach czasowych).
Analiza tresci bardzo dobrze nadaje si¢ do badania przekazéw o cha-
rakterze periodycznym, co jest niezwykle istotne, gdyz cyklicznosé
jest immanentng cechg wielu gatunkow medialnych. Wlaczenie do
proby materiatu zréznicowanego pod wzgledem czasu powstawania
pozwala na wskazanie dominujacych cech danego pisma czy programu
(Pisarek 1983, s. 153).

Zastosowanie analizy tresci do przekazow wizualnych opisuje
rowniez Gillian Rose, podkreslajac znaczenie przestrzegania ustalonych
procedur metodologicznych (Rose 2010, s. 83). Autorka uwaza, ze me-
toda ta daje mozliwos¢ klarownej analizy duzej liczby przedstawien,
aczkolwiek ma rowniez pewne ograniczenia wynikajace glownie z jej
ilosciowego charakteru (Rose 2010, s. 97).

Jak zauwaza Walery Pisarek, ,wyniki analizy zawartosci sg pro-
porcjonalne do jakosci i ilosci intelektualnego wkiadu teoretycznego
we wstepnej fazie przygotowan” (Pisarek 1983, s. 67), dlatego dla
dopracowania metodologii zdecydowatam sie na przeprowadzenie
badania pilotazowego. Postuzyto mi ono do osiagniecia dwoch podsta-
wowych celéw. Pierwszym z nich miato by¢ doprecyzowanie projektu
klucza kodowego tak, aby zawarte w nim kategorie tresci (zar6wno
tekstowych, jak i wizualnych) w sposéb mozliwie pelny odpowiadaty
rzeczywistym medialnym wizerunkom ,ludzi sukcesu”. Drugim celem
bylo okreslenie takich kryteriéw doboru préby w badaniu wlasciwym,
ktore beda sprzyjac uzyskaniu interesujgcych mnie wynikow.
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CEL BADANIA

Celem badania bylo scharakteryzowanie obecnych w polskiej prasie
wizerunkoéw osob, ktore odniosty sukces w sferze zawodowej (,ludzi
sukcesu”). Interesowata mnie takze problematyka pici kulturowej oraz
roznice w sytuacji kobiet i mezczyzn na rynku pracy. Przyjetam wiec
zalozenie, ze istotng czescig badania bedzie porownanie, w jaki sposob
przedstawiani sg mezczyzni i kobiety nalezacy do grupy ,ludzi sukcesu”.

Ze wzgledu na role, jaka w przekazach prasowych odgrywa sfera
wizualna, zalezato mi, aby w analizie zostaly uwzglednione takze
fotografie. Sg one bowiem réwnie waznym komponentem konstru-
owanych przez media masowe wizerunkéw ,ludzi sukcesu”, jak sam
tekst. Dlatego istotna zaleta analizy tresci bylo to, ze moze by¢ ona
réwniez zastosowana do badania przekazéw wizualnych. Uznatam, ze
narzedzie badawcze powinno umozliwia¢ analize przekazow o charak-
terze stowno-wizualnym w sposoéb mozliwie jednorodny. Ze wzgledu
na tematyke niniejszego tekstu dalej zostang opisane wyniki czesci
wizualnej badania.

KLUCZ KODOWANIA

Glownym efektem badania pilotazowego bylo wypracowanie klucza
kodowania. Kody zostaly podzielone na cztery typy przedstawien
Ludzi sukcesu”, to jest:

- codzienno$¢ — prezentacja danej osoby jako podobnej do od-
biorcy przekazu medialnego, koncentracja na zyciu codziennym
(szczegoélnie relacjach), ,demitologizowanie” 0s6b stawnych poprzez
pokazywanie ich stabosci, odwolywanie si¢ do prywatnego wymiaru
biografii (zwlaszcza przezwyciezonych trudnosci);

- biznes - koncentracja na karierze i dziatalnosci zawodowej wraz
z kontekstem danej branzy, przedstawianie wartosci wyznawanych
w zyciu zawodowym, strategii dazenia do sukcesu, etyki pracy oraz
biografii zawodowej;
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- sztuka - specyficzny kontekst pracy tworczej majacej charakter
powolania (wystepujacy gtéwnie w przypadku zawodow artystycz-
nych?), opinie na temat danej dziedziny dziatalnosci artystycznej, relacje
z fanami, stawa oraz jej wptyw na sfere prywatna;

- wartosci — idealy, wyznawane wartosci oraz zasady postepowa-
nia — na podstawie pilotazu przewidywaltam, ze ten typ przedstawien
bedzie miat charakter dodatkowy, tj. bedzie wspotwystepowat z jednym
z pozostatych.

Do kazdego z typoéw zostato przypisanych szes¢ kodéw, w tym trzy
o charakterze wizualnym, ktore zostaly zaprezentowane w tabeli 1.
Kodowanie mialo charakter tgczny (do kazdej fotografii mogt zostac¢
przypisany wiecej niz jeden kod).

Tabela 1. Typy przedstawien i kody

Typ Codzienno$é Biznes Sztuka Wartosci
Obraz |- stréj codzien- |- $rodowisko |- wystepy/zdje- |- dzialalnos¢
ny, hobby, pracy cia pozowane | charytatywna
czas wolny stroj formal- |- $rodowisko |- dzialalnos¢
rodzina, bliscy | ny/biznesowy | pracy, kulisy polityczna,
zdjecia »akcesoria — ,,akcesoria wydarzenia
z przesztosci wladzy/za- artystyczne” polityczne
(osobiste) wodu” - udzial zyciu
spolecznym

Zrodlo: opracowanie wiasne.

DOBOR PROBY

Przyjeta przeze mnie jednostka opisu byl artykut prasowy. Wybor
ten podyktowany byl faktem, ze poszczegolne teksty prasowe maja
przewaznie jednego autora i stanowig wewnetrznie spojne catosci. Co
wazne dla tematu mojego badania, mozna uznac¢, ze kazdy z nich jest
samodzielnym ,obrazem” przedstawiajacym konkretnego ,czlowieka

2 W trakcie badania stwierdzitam, ze w podobny sposob przedstawiane jest za-
wodowe uprawianie sportéw oraz praca naukowa.
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sukcesu”. Jednostkami analizy byly z kolei akapit (tekst) lub pojedyncze
zdjecie (tres¢ wizualna).

Majac swiadomos¢ zréznicowania polskiego rynku prasowego pod
wzgledem grup docelowych, czestotliwosci wydan oraz przyjetych
form przekazu, zdecydowatam si¢ na celowy dobor pism do badania.
Wybor ten zostal dokonany na podstawie pilotazu, podczas ktorego
zdefiniowalam sze$¢ interesujacych mnie typow?*:

- miesiecznik konsumencki dla pan (,Pani”, ,Wysokie Obcasy
Ekstra”, ,Glamour”, ,Cosmopolitan”, ,JOY”, ,Uroda zycia”),

- miesiecznik konsumencki dla panow (,Logo”, ,Playboy”, ,CKM”),

- miesiecznik branzowy zwiazany z przedsigbiorczoscia i biznesem
(,Sukces”, ,Businessman.pl”, ,Forbes”),

- tygodnik poradnikowy dotyczacy zycia gwiazd (,Rewia”, ,Dobry
tydzien”, ,Twoje imperium”, ,,Zycie na goraco’),

- dwutygodnik lifestylowo-modowy (,Viva”, ,Show”, ,Flesh”,
SParty”),

- tygodnik opinii (,Polityka”, ,Przeglad”, ,Wprost”, W sieci”).

Badanie trwato sze$¢ miesiecy (od pazdziernika 2014 do marca
2015 r.), przy czym dla zréwnowazenia proby w przypadku tygodnikow
i dwutygodnikow pod uwage bratam tylko pierwszy numer z kazdego
miesigca. W zwigzku z tym analizie poddanych zostalo 36 numeréw
pism.

Za medialne przedstawienia ,ludzi sukcesu” uznawatam te teksty,
ktorych jedynym lub gtownym tematem byta konkretna osoba przed-
stawiana w kontekscie osiggnie¢ zawodowych. Poniewaz tematem
badania byly obrazy oséb pozytywnie warto$ciowanych ze wzgledu na
przebieg swojej kariery zawodowej, pomijatam artykuty o charakterze
demaskatorskim oraz krytycznym. W probie znalazly sie zaréwno
teksty bedace trzecioosobowymi opisami, jak i wywiady - uznalam,
ze ciekawe moze by¢ poréwnanie autoprezentacji ze sposobem przed-
stawiania ,ludzi sukcesu” przez inne osoby. Nie bralam natomiast pod

* W nawiasach znajduja sie tytuly pism uwzglednionych w badaniu. Wybor pi-
sma w danym miesigcu odbywat sie w sposob celowy, bratam pod uwage liczbe tek-
stow interesujacych dla badania. W zwiazku z tym niektore tytuly zostaly wlaczone
do badania wiecej niz raz (a liczba tytulow jest mniejsza niz szesc).
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uwage tekstow majacych charakter eksperckiego omowienia jakich$
kwestii, a wiec takich, w ktorych prezentacja danej osoby stanowi
jedynie temat poboczny lub uzasadnienie powotywania si¢ na jej opi-
nie (np. wywiad z ekonomistg, ktorego gléwnym tematem sg zmiany
kursow walut).

WYNIKI BADANIA
CHARAKTERYSTYKA ,,LUDZ| SUKCESU”

Lacznie w probie znalazlo sie 179 artykuléw, liczba tekstow dotyczacych
kobiet i mezczyzn byla prawie rowna, odpowiednio: 88 i 91. Nie bylo
to jednak rezultatem celowego doboru, ale wynikalo z rzeczywistej
zawartoSci prasy. Jesli chodzi o podziatl tekstow miedzy poszczegolne
typy pism, to o ile w calej probie najliczniejsze byly teksty z tygodni-
kow poradnikowych, o tyle wsérod artykutow dotyczacych mezezyzn
przewazaly te publikowane w prasie biznesowej. To wlasnie procent
artykutéw w pismach tego typu byt najsilniej zroznicowany ptciowo
- w przypadku kobiet wynidst niecate 3%, zas w przypadku mez-
czyzn prawie 30%. W przypadku kobiet wyzsze byly odsetki tekstow
z tygodnikéw opinii, dwutygodnikoéw lifestylowo-modowych oraz
prasy konsumenckiej dla pan. Mozna wiec stwierdzi¢, ze wieksza
czesé tekstow dotyczacych mezezyzn zostata opublikowana w prasie
o mniej rozrywkowym, a bardziej merytorycznym charakterze (prasa
biznesowa oraz tygodniki opinii). To wlasnie te rodzaje pism wydaja
sie (przynajmniej w zalozeniu) skierowane do odbiorcow obu pici (cze-
go raczej nie mozna powiedzie¢ o pozostatych). Tym samym mozna
sadzi¢, ze wydawcy sg zdania, iz przedstawienia mezczyzn sa bardziej
L2uniwersalne” niz artykuty dotyczace kobiet. Mozna réwniez zauwazy¢
dos¢ wyréownang obecnos¢ plei przeciwnej do odbiorcy w prasie kon-
sumenckiej (przy nieco wiekszej obecnosci ,ludzi sukcesu” tej samej
plci co odbiorca w prasie kobiecej).

W probie znalazty sie zar6wno wywiady, jak i artykuty o charak-
terze trzecioosobowego opisu. Okazalo sie, ze ich liczba jest zblizona,
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Tabela 2. ,Ludzie sukcesu” wedlug typéw pism oraz plci

Typ pisma Kobieta Mezczyzna Ogolem
liczba % liczba % liczba %

Prasa konsumencka 24 27,27 6 6,59 30 16,76
dla pan
Prasa konsumencka 5 5,68 19 20,88 24 13,41
dla panéw
Prasa biznesowa 2 2,27 | 25 27,47 27 15,08
Tygodnik opinii 9 10,23 22 24,18 31 17,32
Dwutygodnik life- 18 20,45 8 8,79 26 14,52
stylowo-modowy
Tygodnik poradnikowy | 30 34,09 | 11 12,08 41 22,91
Ogolem 88 100,00 91 100,00 | 179 100,00

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badan (N = 179).

niezaleznie od plci prezentowanych osob. Warto jednak zauwazy¢
zréznicowanie sytuacji ze wzgledu na typ pisma. Najwigksza przewa-
ga wywiadéw nad opisami charakteryzowata prase konsumencka dla
pandéw (odpowiednio 29,17% i 70,83%), za$ opisdéw nad wywiadami
- tygodniki opinii (29,03% i 70,97%). Z pewnoscia proporcja ta jest
zwigzana z charakterem pisma i jego renoma, ktéra moze sktonic ,ludzi
sukcesu” do udzielenia wywiadu.

Zréznicowanie plciowe proporcji artykulow opisowych i wywia-
dow bylo nieznaczne. Mozna wiec uznaé, ze forma przedstawienia
danej osoby zwiazana jest przede wszystkim ze specyfika typu prasy,
nie zas$ z plcia.

Kolejnym wymiarem, w ktérym scharakteryzowana zostata proba,
byly zawody wykonywane przez poszczegélnych ,ludzi sukcesu”. Jak
wida¢ w tabeli 4, w calej grupie badanych tekstow przewazaly te pre-
zentujgce osoby wykonujace zawody artystyczne, zwigzane z rozrywka
i show biznesem (88 0séb - 49,16%). W znacznej mierze odpowiada
to stwierdzeniu Antoniny Kloskowskiej na temat hipertrofii funkeji
rozrywkowej w kulturze popularnej (Ktoskowska 2006, s. 292). Warto
jednak zwroci¢ uwage, ze przedstawiciele tej grupy byli mniej liczni
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Tabela 3. ,Ludzie sukcesu” wedtug typoéw pism, plci oraz podziatu
na opisy i wywiady

. . Opis Wywiad
Plec Typ pisma liczba| % |liczba| %
Kobieta prasa konsumencka dla pan 11 | 4583 13 | 54,17
prasa konsumencka dla panéw 1 | 20,00 4 | 80,00
prasa biznesowa 1 | 50,00 1 | 50,00
tygodnik opinii 6 | 61,11 3 | 38,89
dwutygodnik lifestylowo-modowy | 11 | 56,67 7 | 43,33
tygodnik poradnikowy 17 | 57,58 | 13 | 42,42
ogdlem 47 | 53,41| 41 | 46,59
Mezczyzna | prasa konsumencka dla pan 2 |3333 4 | 66,67
prasa konsumencka dla panow 6 | 31,58| 13 | 68,42
prasa biznesowa 12 | 48,00 13 | 52,00
tygodnik opinii 16 | 72,73 6 | 27,27
dwutygodnik lifestylowo-modowy | 4 | 50,00| 4 | 50,00
tygodnik poradnikowy 7 | 63,64 4 | 36,36
ogdlem 47 | 51,65| 44 | 48,35
Ogodlem | prasa konsumencka dla pan 13 | 43,33| 17 | 56,67
prasa konsumencka dla panow 7 12917| 17 | 70,83
prasa biznesowa 13 | 48,15| 14 | 51,85
tygodnik opinii 22 | 70,97 9 129,03
dwutygodnik lifestylowo-modowy | 15 | 57,69 11 | 42,31
tygodnik poradnikowy 24 | 58,54 17 | 41,46
ogolem 94 | 52,51 85 | 47,49

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wynikow badan (N = 179).

wsrod mezezyzn (50 — 27,93% w pordéwnaniu do 38 - 21,23% kobiet).
Artykuly dotyczace mezczyzn czesciej prezentowaty natomiast osoby
dzialajace w szeroko pojetej sferze biznesu (przedsiebiorcy, wiasci-
ciele firm, kadra zarzadzajaca). W grupie kobiet wiecej byto z kolei
przedstawicielek celebrytow, to jest ,0s6b znanych z tego, ze sa znane”
(Boorstin 1961, s. 58). Do grupy tej zaliczytam np. partnerow i partnerki
stawnych os6b, gwiazdy mediéw spolecznosciowych czy uczestnikow
i uczestniczki roznego rodzaju reality shows (odpowiednio 22 - 12,29%
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18 - 4,47%)". Nieco bardziej liczni w przypadku mezczyzn byli rowniez
przedstawiciele sfery sportu (6 - 3,35% w poréwnaniu do 2 - 1,12%),
polityki (6 - 3,35% w poréwnaniu do 5 - 2,79%) oraz wolnych zawodow
(9 - 5,03% w poréwnaniu do 6 — 3,35%).

Tabela 4. ,Ludzie sukcesu” wedtug plci i kategorii zawodow

. Kobieta Megzczyzna Ogolem
Zawod liczba | % |liczba | % |liczba | %
Zawody artystyczne 50 27,93 38 21,23 88 49,16
Sportowcy 2 1,12 6 3,35 8 4,47
Celebryci 22 12,29 8 447 | 30 16,76
Wolne zawody 6 3,35 9 5,03 15 8,38
Biznes i przedsiebiorczo$¢ 3 1,68 19 10,61 22 12,29
Polityka 5 2,79 6 3,35 11 6,14
Inne 0 0,00 5 2,79 5 2,79
Ogodtem 88 49,16 91 50,84 | 179 |100,00

Zrébdlo: opracowanie wiasne na podstawie wynikoéw badan (N = 179).

Mozna zatem powiedziec, ze stwierdzona w catej probie dominacja
0s6b zajmujacych sie sztuka i show biznesem (do ktorej to kategorii
mozna zaliczy¢ zaréwno zawody artystyczne, jak i celebrytow/cele-
brytki) jest silniej widoczna w przypadku tekstow dotyczacych kobiet
niz tych, ktore po§wiecone sg mezczyznom. Moze to by¢ powigzane ze
stereotypem faczacym kobiecos¢ z emocjonalnoscia (charakterystyczng
dla dziedziny sztuki) niz racjonalnoscig (konieczng w wypadku dzia-
talnosci biznesowe;j).

Kolejnym waznym wymiarem formalnego opisu artykutéw jest
liczba zdje¢ sktadajacych sie na ich warstwe wizualna. Srednia liczba
zdje¢ przypadajacych na jeden artykut wynosita 3,2. Analiza w podziale
na plcie wykazuje jednak pewne zréznicowanie - $rednia dla artyku-
tow, ktorych bohaterami byli mezezyzni, to 2,63, zas dla tych opisuja-

¢ Wiekszos¢ tych osob prowadzi rowniez jakiego$ rodzaju dziatalnos¢ zawodo-
wa (przewaznie o charakterze artystycznym), a przypisanie ich do kategorii celebry-
tow bylo w sposéb nieunikniony decyzjg subiektywna.
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cych kobiety - 3,79. Z pewnoscia jest to powigzane z charakterystyka
poszczegoélnych typow pism — kobiety czesciej byly prezentowane
w koncentrujacych si¢ na obrazach tygodnikach poradnikowych oraz
dwutygodnikach lifestylowo-modowych. W wielu tekstach zamiesz-
czanych w tych typach prasy istotne byty podpisy pod zdjeciami,
szczegbtowo analizujace kolejne stroje bohaterki danego tekstu. Podziat
artykuléw na kategorie wedtug liczby zdje¢ pokazuje, ze najwieksze
roznice zachodza, jesli chodzi o artykuly, w ktorych znajduje sie do
dwoch zdjet (przewaga w grupie artykuléw o mezezyznach: 55 - 60,44%
w pordéwnaniu do 41 - 46,59% wsrdd artykutow dotyczacych kobiet)
oraz tych, gdzie fotografii jest piec¢ albo szes¢ (przewaga w grupie ar-
tykutéw o kobietach: 19 — 21,59% w poréwnaniu do 8 — 8,79%).

Tabela 5. Artykuly o ,Judziach sukcesu” wedtug liczby zdjec i plci

) . Kobieta Mezczyzna Ogdtem
Liczba zdje¢ liczba % liczba . % liczbag %
Do2 41 46,59 55 60,44 96 53,63
3-4 18 20,45 21 23,08 39 21,79
5-6 19 21,59 8 8,79 27 15,08
7-8 4 4,55 4 4,40 8 4,47
Powyzej 8 6 6,82 3 3,30 9 5,03
Lacznie 88 100,00 91 100,00 179 100,00

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wynikow badan (N = 179).

WYNIKI BADANIA - INDEKSY

Klucz kodowania umozIliwit mi wyliczenie indekséw nasycenia po-
szczegblnych artykulow kazdym z czterech typoéw przedstawien. Byta
to proporcja miedzy liczba przypisanych kodéw z danego typu a faczna
liczba jednostek kodowania®. Maksymalna wartos$¢ indeksu wynositaby
wiec 300% (gdyby do kazdego ze zdje¢ w artykule przypisane zostaly

° Odnoszg si¢ tu tylko do kodowania warstwy wizualnej, byly to wiec zdjecia.
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wszystkie trzy kody danego typu). W tabeli 6 zaprezentowane zostaty
podstawowe statystyki opisowe indekséw wizualnych.

Najwyzsza byla srednia warto$¢ indeksu ,sztuka™ 73,88%, co jest
zgodne z koncentracjg analizowanych artykulow na osobach zajmuja-
cych sie dzialalnoscig artystyczna. Najnizsza $rednia indeksu ,wartosci”
- 2,82% potwierdza natomiast hipoteze o marginalnym znaczeniu tego
wymiaru przedstawien.

Jesli chodzi o wewnetrzne zroznicowanie proby, mozna stwierdzic,
ze bylo ono zblizone w przypadku indeksow ,codziennosé¢”, ,biznes
i,sztuka” - wartosci odchylenia standardowego wynosily odpowiednio
52,52%, 51,90% 1 61,55%. Znacznie bardziej zblizone wartosci przyjmo-
wal czwarty indeks.

Kazdy z indekséw w co najmniej jednym przypadku osiagnat swo-
je minimum, co oznacza, ze w probie znalazt artykul, w ktérym nie
pojawialy sie tresci danego rodzaju. Maksimum przyjely natomiast co
najmniej raz wszystkie indeksy poza ,wartosciami”.

Tabela 6. Podstawowe statystyki indeksow (w %)

Indeks Rozstep | Minimum Maksi- Srednia Odchylenie
mum standardowe
Codziennos$¢ | 300,00 0,00 300,00 28,77 52,52
Biznes 300,00 0,00 300,00 22,26 51,90
Sztuka 300,00 0,00 300,00 73,88 61,55
Wartodci 200,00 0,00 200,00 2,82 19,62

Zrébdlo: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badan (N = 179).

Kolejnym elementem analizy bylo wyznaczenie indekséw domi-
nujacych. Za dominujacy uznawaltam ten z czterech indeksow, ktory
osiagnal najwyzsza wartos¢, przy czym musiata by¢ ona wyzsza niz
50%. Poniewaz w czesci artykutow zaden z indekséw nie uzyskat war-
tosci rownej lub wyzszej niz 50%, za§ w innych najwyzsze wartosci
byly rowne, taczna liczba przypisywanych indekséw dominujacych
wyniosta 171. Jak wida¢ w tabeli 7, zaréwno w przypadku kobiet, jak
imezczyzn w ponad polowie artykuléw dominujacym byt indeks ,,sztu-
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ka” (co taczy sie z hipertrofig funkcji rozrywkowej pracy). Najwieksza
roznica pomiedzy plciami dotyczy indeksow ,,codziennos¢” (przewaga
wirdd tekstow o kobietach: 26 — 31,71% w poréwnaniu do 12 — 13,48%)
i ,biznes” (przewaga wsrod tekstow mezczyznach: 25 - 26,97% w po-
réwnaniu do 1 - 1,22%).

Tabela 7. Podstawowe statystyki indeksow wedltug plci

Kobiety Mezczyzni Ogolem
Indeks liczba % liczba % liczba %
Codzienno$¢ 26 31,71 12 13,48 38 22,22
Biznes 1 1,22 24 26,97 25 14,62
Sztuka 52 63,41 53 59,55 105 61,40
Wartosci 3 3,66 0 0,00 3 1,75
Lacznie 82 100,00 89 100,00 171 100,00

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie wynikow badan (N = 179).

PODSUMOWANIE

Wyniki analizy warstwy wizualnej artykulow dotyczacych ludzi suk-
cesu publikowanych w réznych typach polskiej prasy potwierdzaja
teze Antoniny Kloskowskiej o rozrywkowym charakterze kultury
popularnej (Ktoskowska 2006). Prezentowane w mediach masowych
osoby wykonuja przede wszystkim zawody zwigzane z kulturg, sztuka
i rozrywka. Mozna jednak dostrzec pewne roznice pomiedzy plciami
- wérdd opisywanych mezezyzn pojawia sie znacznie wyzszy odsetek
zajmujacych sie biznesem i przedsiebiorczoscia, w grupie kobiet liczniej
reprezentowane byly zas celebrytki. Naklada si¢ to na podziat artyku-
tow wedlug typow pism, w ktorych sa publikowane. Media uznawane
za czysto rozrywkowe, jak dwutygodniki lifestylowo-modowe oraz
tygodniki poradnikowe, wydaja sie znacznie bardziej zainteresowane
zyciem kobiet. Warto podkresli¢, ze tytuly, ktore nie maja Scisle okre-
$lonej grupy plciowej odbiorcéw (tygodniki opinii oraz prasa bizne-
sowa) publikuja raczej artykuty o mezczyznach - co moze $wiadczy¢
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o0 przyjmowanym przez wydawcow zatozeniu, ze beda one interesujace
dla odbiorcow obojga plci. Z charakterystyka poszczegolnych typow
pism taczy sie rowniez bogactwo warstwy wizualnej — wynika z tego,
ze artykuly dotyczace kobiet zawieraja wieksza liczbe zdjec.

W calej probie dominujacy byl indeks ,sztuka”, co jest zgodne
z wczes$niejszym stwierdzeniem o koncentracji mediéw popularnych
na osobach odnoszacych sukcesy w branzach zwigzanych z kultura
irozrywka. Warto jednak zwrdci¢ uwage na wyzszy odsetek artykutow
z dominujacym indeksem ,codzienno$¢” wsrod testow dotyczacych
kobiet. Sytuacja odwrotna miata miejsce w przypadku indeksu ,biznes”,
ktory czesciej dominowat w artykutach dotyczacych mezezyzn. Wyniki
te pozwalajg na sformulowanie wniosku o mniejszym zainteresowaniu
prasy tre$cia pracy zawodowej kobiet osiggajacych prestizowe pozycje
i koncentracji na przedstawianiu ich jako oséb prywatnych, bliskich
czytelnikowi.

Podsumowujac, sposob przedstawiania w prasie kobiet i mezczyzn
odnoszacych sukcesy w zyciu zawodowym jest zréznicowany. Odmien-
nosci te moga jednak wynikac¢ ze stereotypow umniejszajacych kom-
petencje zawodowe kobiet, jak rowniez znaczenie pracy w ich zyciu.
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MALGORZATA KUBACKA

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

WIZERUNEK FEMINISTEK
NA POLSKICH PORTALACH
StUZACYCH ROZRYWCE

WSTEP

Kulture wizualng charakteryzuje tendencja do obrazowania tego, co
samo w sobie nie ma charakteru wizualnego (np. egzystencji), to prze-
strzen tworzenia i kontestowania znaczen (Mirzoeff 2012, ss. 161-163).
Kultura ta jest obszarem, na ktérym zachodzg spoteczne i historyczne
zmiany (Mirzoeff 2012, s. 189). Internet z kolei umozliwia przenikanie
roznorodnych idei (dostepnych niegdys jedynie waskiemu gronu osob)
do sfery wiedzy potocznej. Przestrzen wirtualna pozwala na masowa
dystrybucje komunikatow wizualnych oraz kryjacych si¢ za nimi zna-
czen. Jednym z nurtéw myslowych, ktéry wzbudza wiele emocji wérod
internautéw, jest feminizm. Moze mie¢ to zwigzek z kilkoma szerszymi
kontekstami: z jednej strony z silnie rozbudowang dziatalnoscig publi-
kacyjna zwolennikow tego ruchu, wieloscig portali popularyzujacych
idee roznych odmian feminizmu czy ,widocznoscia” feministek w me-
diach [4]; z drugiej — z cechami samego Internetu, takimi jak oddolny
charakter tworzenia treci i lawinowe przyrastanie nacechowanych
emocjonalnie komentarzy.
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METODA

Analizie poddano pi¢¢dziesiat memow’, ktore byty publikowane w In-
ternecie w latach 2011-2014. Proba zostata wybrana w sposob celowy.
Pod uwage brano te przedstawienia, gdzie obraz potaczony jest z tek-
stem, w ktorym wystepuje przynajmniej jedno ze stow takich jak:
Jfeminizm”,  feministki”, ,feministka”, nazwiska znanych polskich
feministek oraz te, na ktorych widnieja wizerunki polskich feministek.
Za jednostke analizy przyjeto jeden mem, a wiec jeden komunikat
umieszczony w sieci (zdjecie i/lub rysunek oraz przekaz stowny).
Warunkiem wlaczenia memu do préby byto rowniez miejsce jego
publikacji: polskie portale, w ktorych internauci moga zamieszczac¢
tresci wlasnego autorstwa, portale stuzace rozrywece, gdzie interneto-
wa spotecznos¢ postuguje sie formami graficznymi, by komentowac
aktualne wydarzenia spoleczne czy polityczne (vanity sites) (Kaminiska
2011, s. 65). Istotna byla tez popularnos¢ memu: przewaga pozytywnych
komentarzy lub ocen uzytkownikéw oraz wysoka pozycja w wyszuki-
warkach Google, Bing, Yahoo, MSN lub Altavista (pierwsze trzy strony
wynikow wyszukiwania). Opis materiatéw wizualnych oparty zostat
na analizie treéci, by wskaza¢ symboliczne znaczenia odnoszace sie do
szerszego kontekstu kulturowego (Rose 2010, s. 84), jednak ze wzgledu
na stabosci tej metody, jak chociazby ograniczona refleksyjnos¢ (Rose
2010, s. 99), wykorzystano rowniez interpretacje kompozycyjng oraz
analize semiologiczna, co pozwala uchwyci¢ znaczenia tworzone poza
samym obrazem. Zastosowane podejscie kladzie nacisk na odtwarzanie
istniejacych ideologii i kodéw kulturowych, co zbliza je do perspektywy
popularnej w studiach kulturowych (Emmison i Smith 2012, s. 669).

! Pojecie memu internetowego laczone jest najczesciej z dowolnym fragmen-
tem informacji, symbolicznym znakiem rozpowszechnianym, kopiowanym i prze-
twarzanym za posrednictwem dostepnych technologii komunikowania w globalnej
przestrzeni wirtualnej (por. Kaminska 2011, s. 62). W tej pracy wykorzystano memy
taczace obraz i tekst.
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Wizualne przedstawienia zakodowano w dwudziestu o$miu ka-
tegoriach®. Zwiazki pomiedzy kategoriami interpretowane byly naj-
pierw w sposob ilosciowy. Wigkszo$¢ analizowanych komunikatow
wykorzystuje realne fotografie, za$ przedstawione postaci to najcze-
$ciej osoby nieznane publicznie, glownie kobiety mtode i w $rednim
wieku, cho¢ prezentacja postaci o nieokreslonej plci nie nalezy do

? Opis kategorii: (1) typ obrazu (zdjecie, rysunek, rysunek potaczony ze zdje-
ciem); (2) wykorzystane wizerunki (osoby znane w przestrzeni publicznej; osoby
nieznane w przestrzeni publicznej); (3) tlo (kolorowe, neutralne; kolorowe, kono-
tujace znaczenia symboliczne; brak ta, bialte); (4) przestrzen (przestrzen prywatna/
dom, przestrzenn publiczna/miejsca ogélnodostepne, na wolnym powietrzu, inna/
nieokreslona przestrzen); (5) liczba przedstawionych osob (jedna osoba, kilka oséb);
(6) rola innych oséb (wspotobecnosé/po prostu sa; ingerencja w ciato/dotyk); (7) ple¢
(kobieta/y; mezczyzna/zni; ple¢ nieokreslona; kobieta/y i mezczyzna/zni); (8) wiek
(dzieci, osoby mlode, osoby w $rednim wieku, osoby starsze, osoby starsze i mlod-
sze; nieokreslony); (9) sylwetka (cata sylwetka, gorna potowa sylwetki, glowa/twarz);
(10) sposéb przedstawienia ciala/widok z przodu, z tytu, z boku); (11) podkreslenie
nie/atrakcyjnosci fizycznej, podkreslenie atrakcyjnych cech fizycznych, podkreslenie
nieatrakcyjnych cech fizycznych, podkreslenie cech atrakeyjnych i nieatrakcyjnych,
brak podkreslenia); (12) atrybuty kobiecosci (widoczne piersi/dekolt, zakryte piersi,
brak piersi/na zdjeciu, przez ujecie, widoczne posladki, wyeksponowane usta, brak);
(13) tusza (cialo otyle; cialo szczuple; normalna; ciala szczupte, normalne i otyle);
(14) nagos¢ (pelny ubidr, czeSciowa nagosé, pelny ubidr i czesciowa nagosé, trudno
powiedzie¢/niewidoczne); (15) stan ubrania (schludne, niedbale/brudne, brak/trud-
no powiedzie¢); (16) rodzaj ubrania (eleganckie, codzienne, seksowne/wyzywajace,
brak/trudno powiedzie¢); (17) gestykulacja (zywa/intensywna, brak), (18) twarz (za-
kryta/niewidoczna, odkryta/widoczna); (19) wyraz twarzy (powazny, smutny, weso-
ty, zaciety, neutralny, inny/trudno powiedzie¢); (20) ekspresja emocjonalna (neutral-
na, gniew/protest, smutek/izy, rados¢, $miech, ironia, $miech, wstyd/zawstydzenie,
zaskoczenie, inny/trudno powiedziec); (21) usta (otwarte/mowa, krzyk; rozchylone,
zamkniete, trudno powiedzie¢); (22) owlosienie (widoczne pod pachami, widoczne
na nogach, usuniete, niewidoczne/nieukazane/trudno stwierdzic); (23) wlosy (dhugie,
krotkie, krotkie kontra/i/dhugie, brak/niewidoczne); (24) uczesanie wloséw (wlosy
w nieladzie, wlosy starannie uczesane, w nieladzie kontra starannie uczesane, niewi-
doczne/brak); (25) makijaz (wyzywajacy/wieczorowy, delikatny/dzienny, brak maki-
jazu, trudno powiedzie¢/niewidoczny); (26) przedmioty/akcesoria (okulary, bizuteria,
mikrofon, fajka/papieros, miotla, zyletka, parasol, kask, kapelusz, transparent, naczy-
nia kuchenne, inne, brak); (27) kolorystyka napisow (kolorowe napisy, czarno-biale
napisy); (28) wyréznienie tekstu (pogrubienie/wyréznienie calego tekstu, pogrubie-
nie/wyroéznienie czesci tekstu).
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rzadkosci. W wielu przypadkach trudno okresli¢, czy obraz zostat
umiejscowiony w przestrzeni prywatnej, czy publicznej, ale tam, gdzie
jest to mozliwe, miejsca publiczne zdecydowanie dominuja nad pry-
watnymi. Komunikaty czesciej przedstawiaja jedna osobe niz grupe.
W blisko polowie analizowanych przypadkéw podkresla sie cechy
nieatrakcyjnego wygladu fizycznego (waga, stan ubrania, fryzury lub
ekspresja emocjonalna). Tworcy unikaja tez eksponowania nagosci
oraz atrybutéw kobiecosci (np. makijaz). Analiza ilosciowa postuzyta
do wskazania generalnych tendencji w prezentowaniu wizerunku
feministek. Nastepnie zwigzki pomiedzy kategoriami interpretowane
byly w sposéb jakosciowy, by uchwyci¢, w jaki sposédb kody taczg sie
Z Szerszymi znaczeniami generowanymi przez opisywane memy. Na
tej podstawie stworzono typologie wizerunku feministek. By uzupetni¢
opis, wykorzystano rowniez podejscie semiologiczne i kompozycyjne.
Proponuje polaczenie poszczegolnych typow analiz. Dalsze rozwazania
prowadzone sa z naciskiem na kontekst spoteczno-kulturowy. Charak-
terystyczne dla tych analiz pojecia i sposoby interpretacji wykorzystuje
jako ilustracje glownych wnioskow.

TYPY WIZERUNKU FEMINISTEK

Opisana powyzej metoda pozwolita na wyréznienie czterech podstawo-
wych typéw wizerunku feministek. Podzial ten zostat dokonany tak, by
odzwierciedlat spoleczny kontekst tworzenia i odbioru memow, dlatego
tez w trzech przypadkach postuguje sie stowem ,baba”. ,Baba” to po-
gardliwe albo rubaszne okreslenie oznaczajace najczesciej niesympa-
tyczna, brzydka kobiete lub wiedZzme [5]. W tekstach, ktore towarzysza
obrazom, niemal wylgcznie pojawia sie jezyk potoczny. Memy powstaja
po to, by rozémieszac, dlatego tez wykorzystujg roznego rodzaju kalki
kulturowe, uproszczenia i stereotypy. Obecne w nich stereotypowe
skojarzenia z feminizmem kontrastuja z normg (w domysle uznawang
przez odbiorcéw) tradycyjnego, patriarchalnego podziatu swiata na
kobiety i mezczyzn oraz rdl — na meskie i zeriskie. Feministki burzg ten
tradycyjny schemat, powoduja ,uniewaznianie normalnosci”, dlatego
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zamykane sg w schemacie ,baby”, ktoéra na pewno nie jest ,normalng
kobietg”, ale przede wszystkim ,dewiantem”, marginalng narosla na
»zdrowym ciele normalnego spoteczenstwa™. O feministkach mowi
sie z pogards, tworzac obraz ,jedzy”, ,hetery”. Pojawiaja sie tez jednak
nieliczne przedstawienia, za ktorymi kryja sie inne kody kulturowe -
stad w jednym z typéw wykorzystano okreslenie ,ofiara”.

Pierwszy typ, ,glupia baba”, obejmuje najwicksza liczbe przedsta-
wien wizualnych. Dominujacg strategia prezentacji os6b publicznych
w tych memach jest zblizenie na twarz. Nie bez znaczenia jest tez to,
ze emocje wyrazane przez feministki na zdjeciach to przede wszyst-
kim gniew, oburzenie. Feministka jest tu przedstawiana jako osoba
kiotliwa, wulgarna, nieuprzejma i tamiaca zasady zycia spotecznego
(kazda uprzejmosc ze strony mezczyzny interpretuje jako atak na swoja
wolnos¢). Jednoczes$nie posiada cechy stereotypowo przypisywane
kobietom: jest rozkapryszona, niepewna siebie i potrzebuje meskiej
pomocy, jej niezaleznos¢ jest kreacjg, pozorem. W tej podgrupie me-
moéw wykorzystano takie zblizenia na twarze znanych feministek, ze
dostrzezenie wyraznej ekspresji emocjonalnej staje sie trudne. Zdjecia
sg na tyle afektywnie neutralne, ze mozliwe jest skuteczne przypisanie
do nich jakiegokolwiek znaczenia. Dla tej podgrupy charakterystyczne
jest rowniez wykorzystanie przedstawien kobiet o jasnych wtosach.
Z perspektywy semiologii blondynka moze by¢ metonimia braku
rozsadku czy madrosci. ,Glupig babe” ukazuje sie takze jako kobiete
niezdolng do podejmowania efektywnego dziatania, wprowadzania
zmian, ktéra niczego nie osiagneta lub ktorg steruja mezczyzni.

Walka feministek o posiadanie wladzy staje sie bezskuteczna. Nie
dysponuja one narzedziami pozwalajacymi na uzyskanie akceptacji
przez wiekszos¢ spoteczenstwa. Kluczowe decyzje dotyczace ruchu
feministycznego maja by¢ podejmowane przez mezczyzn. W tym sensie
feministki sg pozbawione podmiotowosci rozumianej jako sprawczos¢
oraz innowacyjnos¢, refleksyjnosc i celowosé (Sztompka 2010, ss. 185-
190). Do tego typu mozna réwniez zaliczy¢ przedstawienia feministek
skoncentrowane na wy$miewaniu i banalizowaniu postulatow calego

3 Cytaty zaczerpniete z analizowanych komunikatow.
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Zrédto: [7].

ruchu. Nacisk kladziony jest w tym przypadku na wewnetrzne sprzecz-
nosci gloszonych idei oraz na hipokryzje feministek, ktore (w domysle)
pragna nie rownosci, lecz specjalnego traktowania i korzysci ekono-
micznych. Nie walcza o prawa kobiet (zwlaszcza w krajach arabskich),
lecz zadaja przywilejow (dla siebie), sa leniwe, a nawet daza do ,,znie-
wolenia mezczyzn”.

Przy tym o$mieszaja sie, poniewaz probuja nasladowaé mezczyzn,
upodabnia¢ sie do nich, zamiast zaakceptowaé swa kobiecg ,nature”
sa do tego stopnia nieroztropne, ze pokazujg publicznie biust, ku
aprobacie meskiej cze$ci widowni, przez co same siebie sprowadzaja
do roli kobiet ,upadtych”. Wyreczaja mezczyzn z ich stereotypowych
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obowigzkow i skazujg sie na usytuowanie w jeszcze gorszej pozycji,
niz ta, ktora zajmujg. Wskazuje sie tez na ich roszczeniowa postawe
oraz chec osiagniecia niemozliwego.

Zarzuca sie im krytyke ,,zdobyczy cywilizacyjnej, jaka jest higiena
ciala” (ze wzgledu na podejscie do depilacji). Elementem, ktory spaja
wyzej omoéwione cechy, jest stwarzanie wrazenia, ze feministki nie
moga zostac zaakceptowane ze wzgledu na brak spotecznie cenionych
cech, jakimi sg racjonalnos¢, rozsadnosé¢ czy (do pewnego stopnia)
konformizm, brak radykalizmu. Wrazenie to potegowane jest przez
zastosowanie logiki figuracji, ktora najczesciej sytuuje widza ponad
obrazem. Strategia ta pozwala na spojrzenie z pozycji wyzszosci tak
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Zrédto: [9].

na same feministki, jak i na caly ruch. W memach ilustrujacych ten
typ przedstawien pojawiaja si¢ tylko dwa wyjatki od tej reguly: gdy
obraz ukazuje fragment artykulu prasowego i gdy tekst proponuje
gotowg interpretacje lub prezentuje okreslony poglad. W pozostatych
przypadkach, nawet jesli wykorzystane zdjecie pozwala na przyjecie
perspektywy z tego samego poziomu, tekst ustawiony jest w taki spo-
sob, ze caly komunikat wizualny ogladany jest z gory.

Drugi typ, ktéry mozna wyszczego6lni¢ na podstawie analizy me-
mow, to ,brzydka baba”. Feministki stajg si¢ tu obiektywnymi korelata-
mi brzydoty. Liczne zblizenia maja na celu dokladne ukazanie wszelkich
niedoskonatosci urody. Przedstawia sie je jako owlosione, pyzate, otyle,
noszace nietwarzowe okulary w rogowych oprawkach. Symbolicznie
pozbawia si¢ je atrybutow kobiecosci (np. dlugie wlosy, makijaz).

Ilustracja brzydoty dokonywana jest czesto przez poréwnanie
dwoch niezaleznych obrazéw. W tej strategii wizualne przedstawienia
feministek sa skontrastowane z obrazami ukazujacymi atrakcyjne ko-
biety, przez co majg znamiona znakéw paradygmatycznych. Dominuje
przekonanie, ze tylko nieatrakcyjne kobiety zostaja feministkami, ze
brak zainteresowania ze strony mezczyzn skazuje je na samotnos¢, co
z kolei sprawia, ze szukajg racjonalnego uzasadnienia dla swojej ,ma-
trymonialnej” porazki i znajduja ja w ruchu feministycznym. Feministki
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Zrédto: [10].

dokonuja tez zamachu na piekno - ich wyglad jest zaprzeczeniem tego,
co kulturowo pozadane.

Dlatego zawartos¢ ekspresyjna tych komunikatéw nalezy do wy-
jatkowo silnych. Ukazujg one to, czego wiele 0s6b wspotczesnie sie
obawia: brak atrakcyjnosci fizycznej i spoleczne konsekwencje brzy-
doty. Tym samym, wskazujac na ,estetyczna porazke” feministek,
moga konotowac¢ strach przed podobienstwem do ,tych” kobiet i/lub
ulge wynikajacg z braku takiego podobienstwa. Feministki propaguja
wartosci estetyczne sprzeczne z gléownym nurtem, dlatego oskarza sie je
o promowanie brzydoty i otytosci. Stereotypowy brak urody feministek
staje sie tu tez podstawa tego, by bagatelizowac¢ postulaty catego ruchu.
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Ostatni wyszczegolniony typ reprezentuje kobiete niespetniong
seksualnie lub w relacji z partnerem. Tworcy meméw postugiwali sie
czesto stowem ,niewyzyta”, by dosadnie zilustrowac wskazane wyzej
cechy, dlatego typ ten nazywam ,niewyzyta baba”.

Brak sukces6w na rynku matrymonialnym niekoniecznie ma zwia-
zek z brakiem urody. Chodzi raczej o odtworzenie dwoch stereotypow:
mowigcego, ze kobiety nieposiadajace partneréw seksualnych staja sie
radykalnie drazliwe oraz stereotypu ,dziwaczejacej starej panny”. W tej
podgrupie meméw dominuja kolory o mocnym nasyceniu i wysokiej
wartosci. Perspektywa umieszcza widza na réwni z obrazem. Taka
strategia moze ulatwia¢ odbiorcy identyfikacje z prezentowanymi
tre$ciami. Charakterystyczne jest wykorzystanie na jednym z memow
znaku indeksowego: miotly, ktora jest atrybutem czarownic. Na innym
komunikacie pojawiajg sie kajdanki, smycz, skorzane rekawiczki i pon-
czochy. Te rekwizyty nawigzuja bezposrednio do okreslonych praktyk
seksualnych. Tekst towarzyszacy omawianemu przedstawieniu wyja-
$nia za$, ze feministki nie mogg znalez¢ sie w podobnej sytuacji, ze dla
nich to wylacznie sfera niespetnionych marzen. W tym typie feministka
to kobieta, ktora zostata feministka dlatego, zZe probuje zamieni¢ poped
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seksualny na dziatalnos¢ w sferze publicznej, na promowanie czegos, co
wiekszo$¢ uznaje za dziwne i niepotrzebne. Lekarstwem na feminizm
ma by¢ szeroko rozumiany kontakt z mezczyzna, o ktérym feministki
maja fantazjowaé, marzy¢ i ktory ma by¢ dla nich niedostepny, a nawet
nieosiagalny.

Z komunikatow wizualnych wylania sie obraz kobiety nieszcze-
$liwej, ktorej ,nikt nie chcial”, ktéra miata w przesztosci nieudany
zwiazek i znienawidzila przez to doswiadczenie wszystkich mezczyzn,
ale podswiadomie wcigz pragnie znalez¢ partnera. Wizerunek femi-
nistki jest tu ksztattowany w opozycji do ,normalnej” kobiety, ktora
jest z mezczyzna, ktory ujarzmia jej popedy, kieruje uwage na inne
obszary zycia i chroni jg przed byciem feministka, czyli ,niewyzyta,

glupia, brzydka baba”.
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W sieci pojawia sie takze nieliczna grupa memow, na ktoérych
feministki ukazywane sa jako ,ofiary”. Typ ten jest najbardziej zrozni-
cowany: kobiety sa tu ofiarami dyskursu wytwarzanego przez media,
Internet, Kosciot katolicki, autoréw memow, mezczyzn, a takze ofiara-
mi dyskryminacji w codziennym zyciu. Pokazuje sie tu absurdalnosé¢
oskarzen wysuwanych wobec feministek i czynienia z ich dziatalnosci
przyczyny wszelkiego zla, np. pedofilii.

Feministki sg tez ofiarami mowy nienawisci, mody na tworzenie
o nich nieprzychylnych meméw — komunikaty tego typu koncentruja
sie na cechach samych tworcow. Tworcy memow staraja sie przekonac
odbiorcow do swojej wizji poprzez stosowanie logiki figuracji umiesz-
czajacej widzé6w na réwni z komunikatem. Feministki staja sie typo-
wymi ofiarami ,,z przypadku”, nielubianymi dlatego, ze nie wypada ich
lubi¢. Pokazywane sg jako ofiary stereotypowego postrzegania przez
innych, ale tez jako ofiary losu: podobnie jak inne kobiety sg stabe, za$
ich sila, niezaleznos¢ i madro$c wystepuje dopoty, dopoki nie spotkaja
sie z trudno$ciami.
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silne, madre i niezalezne dopoki sprawy nie zaczng by¢ troche bardziej skomplikowane..

Zrédto: [15].

Symbolem o znaczeniu metonimicznym uzytym w jednym z me-
mow, by podkresli¢ kobiecos¢ (oraz stabos¢ i emocjonalnos¢ stereoty-
powo kojarzone z kobiecoscia) feministek, s tzy. Feministka moze by¢
ofiarg po prostu dlatego, ze jest kobieta w spoleczenstwie, w ktérym
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réwnosc¢ ze wzgledu na ple¢ wceigz nie istnieje na poziomie codzien-
nych praktyk. Jest rowniez kategoria komunikatéw wizualnych, ktore
maja na celu zmiane stereotypowych skojarzen z feministkami, gdzie
wprost pokazuje sie, ze feministka nie musi by¢ brzydka lub niespet-
niona i gdzie thumaczone sg ,prawdziwe” postulaty ruchu. Ostatni
wymieniony typ memoéw zazwyczaj jest pozbawiony komizmu. W tych
komunikatach nacisk ktadziony jest czesciej na tekst niz na obraz.

TWORZENIE | ZARZADZANIE
WIZERUNKIEM FEMINISTEK
A SZERSZY KONTEKST SPOLECZNO-KULTUROWY

JEZYK, INTERNET | CZASTKOWE TOZSAMOSCI

Memy internetowe charakteryzowane sg najczesciej przez pojecie
yzarazliwosci”. Powinny by¢ one fatwe do powielania, wielokrotnego
wykorzystania i cieszy¢ sie popularnoscia. Interpretacja wydarzen
przez nie opisywanych niejednokrotnie odbiega od oryginalnej wersji.
Celem tego zabiegu jest uczynienie komunikatu atrakcyjnym dla duzej
grupy odbiorcow. Dlatego tez tres¢ memow koncentruje sie na wyraze-
niu emocji czy opinii. To komentarz do otaczajacej rzeczywistosci pelen
generalizacji, wyolbrzymien, sarkazmu i eklektycznych tresci. Mem
funkcjonuje w sferze rozrywki, jednak jego lekka forma nie wyklucza
poruszania takiej tematyki, ktora jest istotna dla internautow. W tym
sensie mozna mowic o zwigzku analizowanych komunikatow z pewna
forma krytyki spotecznej. Mem to tres¢, z ktora wiaza sie okreslone
praktyki spoleczne i kulturowe. Dlatego tez waznym zagadnieniem
jest kontekst tworzenia komunikatu oraz jego autor. Tworcy memow
to internauci, ktérzy naleza do réznych grup spotecznych, maja roz-
ne doswiadczenia, dysponujg réznym kapitatem i kompetencjami
kulturowymi. Roznice te przekladaja si¢ na generowane tresci. Czesé
zebranych komunikatow powstala, by bawi¢, inna - by szokowac,
edukowac czy wreszcie — krytykowaé. Wszystkie analizowane memy
laczy jednak generowanie znaczen o charakterze ideologicznym. Po-
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nizej sprobuje ukaza¢ szersze konteksty spoteczno-kulturowe, ktore
tacza sie z takimi znaczeniami, oraz gtéwne formy i strategie kreacji
wizerunku feministek.

Tworcy analizowanych komunikatow postuguja sie czesto jezykiem
obrazliwym, zawierajacym mnostwo ukrytych zalozen, okreslajacym
feministki jako gorsze. W tym kontekscie mozna przywota¢ Judith
Butler (1997, za: Nacher 2008, ss. 211-212), ktora uznala, ze ,dziatamy
poprzez jezyk”, ktory ,jest rOwniez dzialaniem”. W tej perspektywie
pewne okreslenia dotyczace kobiet przenoszone sg na feministki,
za$ sam jezyk moze w wiekszym stopniu dotyczy¢ kategorii plci niz
orientacji ideologicznej. Agnieszka Graff (2008, ss. 11-12) uznala,
ze ,obecnie ta dziwna mieszanka pogardy i okrucienstwa stanowi
jezykowa norme; taki jest jezyk politykow, publicystow, hierarchow
koscielnych. Co ciekawe, mowigcy w ten sposob ludzie uwazajg sie
za obroncow narodowej tradycji”. Nalezy dodac, ze taki jest rowniez
jezyk czesci odbiorcow i autoréw memoéw. Obrazliwy jezyk moze by¢
powiazany ze specyfika samych memoéw, ktore czesto radykalizuja
i generalizuja podejmowane tematy. Jezyk taki przykuwa uwage od-
biorcow, a tym samym zwigksza popularnos¢ memu. Kontrowersja,
szokowanie zapewnia autorowi memu sukces (rozumiany jako wy-
soka pozycja w rankingach). Niewykluczone jednak, ze przyczyna
takich dzialan jest che¢ zachowania ,starego” porzadku, tradycji albo
troska o niepodlegtos¢ narodows (feministki utozsamia sie w memach
z komunistami). Feministka zagraza tradycji, bo pokazuje alternatywy
dla ,wizji harmonijnej rodziny ludzkiej” (Graff 2008a, s. 111). ,Madra
kobieta” bedzie zaprzecza¢ postulatom feminizmu, bo ,wie”, Ze to
~pseudoideologia”, zas popieranie norm patriarchalnych bardziej jej sie
oplaca (Graft 2008a, s. 103). Kobieta jest istotg prywatna, jej zadaniem
jest podtrzymywanie tradycji i obyczajow (Graff 2008a, s. 94), ktore
staja sie tu wrecz sprawg narodows (Graff 2008b, s. 22).

Taka feministka nie moze by¢ jednoczesnie Polka, konstrukt ten
nie pasuje do dyskursu nacjonalistycznego (Graft 2008b, s. 52). Tworcy
czesto odwolywali sie do tego kontekstu za pomoca biato-czerwonego
tta memow, nawigzujacego do koloréw flagi narodowej. Wspomniana
na poczatku réznorodnos¢ analizowanych przekazow taczy sie z fak-
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Zrédto: [16].

tem, ze Internet to narzedzie interaktywne, tatwe do ,podbicia” przez
osoby o odmiennych pogladach (Majewska 2005, s. 25). W tym kon-
tekscie mozna zgodzi¢ sie z Anng Nacher (2005, s. 33), ktora uwaza, ze
Internet to specyficzne srodowisko spoleczne, ktore istotnie wptywa
na ksztaltowanie ,czastkowej tozsamosci swoich ponowoczesnych
uzytkownikow”. To rowniez miejsce wyrazu tych tozsamosci. Internet
stal sie swego rodzaju przestrzenia polityczna, do tego obejmuje catosé
produkeji kultury (Nacher 2005, s. 36) i oddaje specyfike podziatow
spotecznych oraz nieformalnych sposobéw oceny aktoréw sceny pu-
blicznej, medialnej. Feministki z memow mozna wiec traktowac jako
reprezentacje — mimetyczne odbicia rzeczywistosci lub realnych postaci
powstate w umystach jednostek i w kulturze.
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STEREOTYPIZACJA | PROBY DESTEREOTYPIZAC)!
WIZERUNKU FEMINISTEK

W zebranym materiale dominuje negatywny obraz dziataczek ruchu
feministycznego, a sposoby jego konstruowania sa zlozone: czesto
w jednym komunikacie wystepuje kilka strategii zarzadzania wize-
runkiem. Memy tworza pewna figure feministki (Graff 2008b, s. 13),
ukazuja czesto dychotomiczny obraz $wiata, przekonuja (posrednio), ze
feministki ,nam” zagrazaja, cho¢ jednoczesnie sa zbyt stabe, by doko-
na¢ zmian. Zebrane memy stanowig najczesciej forme uproszczonego
wyrazania narracji pojawiajacej sie przy okazji dyskusji na temat plei
spoteczno-kulturowej, ktorej schemat przedstawila Agnieszka Graff
(2008b, s. 80). Komunikaty dotyczace podejmowanego zagadnienia
rzadko kontestuja obecny w mediach model dyskusji. Zachodzi tu
proces odwrotny — powielenie i utrwalenie uproszczonych narracji oraz
figury feministki. W tym sensie spora czes¢ analizowanych memow
traci swoj potencjal krytyczny. Nie musi to jednak oznacza¢, ze maja
one wylacznie bawi¢ poprzez powtarzanie znanych wiekszosci twier-
dzen lub Ze sa tworzone glownie przez zlosliwych trolli internetowych
w celu wywotania ozywionej reakcji publicznosci. Memy powielajace
stereotypowe wyobrazenia o feministkach spotykaja sie z dos¢ staba
krytyka. W przypadku komunikatéw wyjasniajacych, czym naprawde
jest feminizm, sytuacja jest odwrotna — tu mozna zaobserwowac dzia-
talnosé¢ trolli, zazwyczaj w odpowiedzi na wspomniany typ memow.
Takiego stanu rzeczy nie nalezy traktowac¢ wylacznie jako przypadku
lub po prostu jako cechy przestrzeni wirtualnej. Problem ten powinien
by¢ widziany raczej jako wskaznik istnienia ogélnego konsensusu co
do stereotypowej wizji feminizmu i feministek, na ktory wskazywata
Graff (2008, 2008b).

Wspomniana autorka dokonata rekonstrukeji stereotypow, ktore
stanowig tto dla analizowanych memow - taka sytuacja w Polsce sprzy-
ja tworzeniu negatywnego wizerunku dziataczek®. Feministka zagraza

* W skondensowanej i zartobliwej formie tworzenie stereotypéw dotyczacych
feministek i feminizmu opisal Mateusz Romanowski: ,Teraz, kiedy wymys$lanie tego,
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narodowi, rodzinie, dlatego nalezy sie przed nig broni¢. Niepotrzebnie
oczekuje zmian, ,wtraca sie” do polityki, bo przeciez ,polityka to rzecz
meska”, a kobieta najlepiej spetnia sie w roli matki i zony. Musi by¢
niespelniong kobieta, jest agresywna wobec mezczyzn, bo miala trudne
dziecinstwo albo pochodzi z patologicznej rodziny (Graff 2008a, ss. 80-
89). Jako ,baba-dziwo” pojawia sie w sferze publicznej nieoczekiwanie
i niepotrzebnie - nie ma tam przeciez dla niej miejsca (Graff 2008a,
ss. 51, 94). Oczekuje parytetow, co w ocenie odbiorcéw jest ,moda”,
ktora minie (Graff 2008a, s. 64). Feministki morduja dzieci (Graft 2008a,
s. 143), feminizm to ,.kult $mierci”. To czarownice (Graf 2008b, ss. 58-59),
w dodatku takie, ktore nie znaja zakle¢ ani mikstur wprowadzajacych
zmiany w rzeczywistosci. Sam feminizm to rozrywka dla elit (Graff
2008b, s. 195). Wedtug Kazimierza Sleczki (1999, s. 21) stereotypy do-
tyczace feminizmu majg swoje zrédla w latach 60. XX wieku, kiedy
media stworzyly obraz ,szalonych ekstremistek” Feministka odbiega
od patriarchalnego wzorca kobiecosci, dlatego ,oburza, denerwuje, ale
i ciekawi przecietnego widza” (Zierkiewicz i Kowalczyk 2005, s. 60).
Wszystkie opisane elementy, oprocz elitaryzacji, obecne sg w ana-
lizowanych memach. Stereotypizacja jest gtowna strategia tworzenia
wizerunku feministek przez autoréw komunikatow. Warto jednak
zwroci¢ uwage na kontekst, w ktorym pojawiaja sie stereotypy. Klu-
czowe wydaje si¢ tworzenie symbolicznej granicy miedzy kobietg
a feministka. Tworcy memow postuguja si¢ kategoria kobiecosci w celu
oddzielenia cech plci spoteczno-kulturowej od feministek lub ich wia-
czenia w kreowany wizerunek. W komunikatach eliminowana jest

czym powinna by¢ kobieta, zaczyna by¢ coraz trudniejsze, trzeba sie zaja¢ wymysla-
niem feminizmu. Brzydkie, nieruchajace, nieogolone, bez stanikow, takie co chciaty-
by by¢ mezczyzng, oderwane od prawdziwych potrzeb i propagujace tematy zastep-
cze. Skoro takie emancypantki, to czemu dalej nie potrafig nosi¢ lodowek na szdste
pietro? No, jak emancypacja, to emancypacja na calego. Dlaczego feminizm nie nosi
lodéwek? Widzicie. Feminizm bez sensu, bo nie wniesie lodéwki, a chlopiec wniesie.
Whiosek z tego taki, ze chlopiec jest lepszy od feminizmu, bo moze tez nieogolony
i bez stanika, ale chociaz wniesie lodowke. Brawo. Problem patriarchatu nie istnieje,
a jesli tak, to nie jest to patriarchat, tylko jest porzadek, ktory feminizm niewnoszacy
lodowek rozbija. Rozbija tez rodziny, zabija Madzi¢ z Sosnowca i generalnie wszystko
brzydko. Fuj, feminizm” [3].
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obecnos¢ tych atrybutéw kobiecosci, ktore wskazuja na atrakcyjnosé
fizyczng (dtugie, zadbane wlosy czy makijaz). Zastepowane sg one
znakami konotujacymi jej brak (potargane wiosy, brak makijazu, mon-
strualna otyto$c¢) oraz znakami indeksowymi sugerujacymi powiazanie
z negatywng postacig wiedZzmy (miotla, diugi, spiczasty nos). Jednak
feministka zyskuje takze negatywne cechy kobiet, gdy podejmuje dzia-
tania stereotypowo przypisywane mezczyznom (dziatalnosé polityczna
i spoteczna). Wowczas podkresla sie jej emocjonalne rozedrganie (np.
niekontrolowane wybuchy gniewu podkreslone za pomoca pogrubien
tekstu i nagromadzenia na kilku rysunkach wielu nieregularnych, ostro
zakonczonych linii sktadajacych sie na twarz albo sylwetke), powigza-
nia ze sferg domowa (naczynia kuchenne) czy bezposrednio przypisuje
sie jej gtupote. ,Ukobiecanie” feministek wykorzystywane jest rowniez
w odwrotnym celu - poprzez wizualng prezentacje tez wskazuje sie
dobre strony feministek, zbliza si¢ je do wyobrazenia ,normalne;j”,
wrazliwej kobiety. Strategia przywracania kobiecosci ,babom-dziwo”
moze by¢ odczytywana jako proba wlaczenia feministek do glownego
nurtu, jednak juz niekoniecznie w ramach struktur patriarchalnych.
Taka interpretacja pociaga za soba mozliwos¢ wskazania na dokonujaca
sie w spoleczenstwie zmiane postaw wobec feminizmu. Lzy w przy-
wotanym wcze$niej komunikacie mogg odwotywac sie do pozadanej
cechy spotecznej: ludzkiej, emocjonalnej wrazliwosci. Jednak réwnie
dobrze moga by¢ proba podkreslenia stabosci feministek.

KOBIECOSC FEMINISTEK

Naomi Wolf (1991, za: Kowalczyk 2002, ss. 17-18) zauwazyta, ze kobiety,
ktore nie odpowiadaja standardom piekna, zostaja wykluczone, sa ,ska-
zane na niewidzialnos¢”. W analizowanych komunikatach te¢ widzial-
nos$c¢ odzyskuja, jednak juz nie jako kobiety, lecz jako ,brzydkie baby”,
feministki. Kobiety wciaz sg oceniane przez pryzmat swej urody (Graff
2008a, s. 68). Niepoddawanie sie ,terrorowi piekna” i brak kontroli nad
cialem stanowi podstawe wykluczenia i marginalizowania feministek,
nawet jesli ich brzydota jest jedynie czyms domniemanym. Feministki
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czesto przedstawia sie w mediach jako stereotypowe antymodele kobie-
cosci wrogie wobec mezczyzn (Zierkiewicz i Kowalezyk 2005, ss. 5-10).
W memach pojawiajg si¢ typy agresywne, nienawidzace mezczyzn, ale
posiadajace meskie cechy wygladu; brzydkie i pozbawione zdolnosci
racjonalnego myslenia. Poréwnuje si¢ je z ,prawdziwymi” lub ,normal-
nymi” kobietami. Feministki postrzegane sa w zebranym materiale jako
obce - czasem sg kobietami, czasem nie zaliczajg sie do kobiet, tylko do
,bab”, innym razem nie sa nawet ludzmi. Utozsamia si¢ je z wiedZmami,
potworami (nie tylko w warstwie wizualnej, lecz réwniez moralnej),
usuwa, wyrzuca poza granice spolecznosci, postrzega sie jako ,rewers
istniejacego porzadku” (Sala 2011, s. 241). Feministka to ,baba-dziwo”
(Graff 2008, ss. 51, 94), lokowana pomiedzy kobiecoscig a meskoscia.
Wyklucza sie ja z kategorii kobiet i odmawia jej prawa do posiadania
ich kulturowych atrybutéw (np. uroda). Jednoczesnie zakazuje sie jej
korzystania z atrybutéw meskosci (np. racjonalnosé). Jest zawieszona
pomiedzy dwiema plciami i w ten sposob pozbawiana sprawczosci.
Susan J. Douglas (1995, za: Graff 2005, s. 48) uznala, ze taki wize-
runek feministek to wyraz sporu o definicje kobiecosci. Wobec kobiet
kierowane sg niejednorodne oczekiwania - z jednej strony powinny
realizowac indywidualne cele (np. praca, kariera), z drugiej — poszuki-
waé mezczyzny swojego zycia, by nastepnie moc poswiecic sie rodzinie
(Dunin 2002, ss. 13-16). Mozna przypuszczac, ze podobne oczekiwania
kierowane sg w strone postaci, ktore autorzy memow internetowych
nazwali feministkami z typu okre$lonego w tym artykule jako ,nie-
wyzyta baba”. ,Feministka” staje sie kobieta, u ktorej brak mezczyzny
lub dzieci powoduje co$ na ksztaltt zaburzen umystowych. Feministki
maja tez nie sprawdzac sie w ,typowo kobiecych” rolach, przez co nie
moga by¢ odpowiednimi partnerkami czy matkami. To za$ spotyka
sie w polskim spoteczenstwie — cenigcym macierzynstwo - z silng
niechecig (Graff 2008b, s. 17). Zebrane komunikaty idealnie wpisuja
sie w to, co Malgorzata Radkiewicz (2002, s. 54) nazwata ,silng na
polskim gruncie tradycja definiowania kobiety poprzez jej miejsce
u boku mezezyzny”. Przedstawione w memach feministki stereotypo-
wo nie posiadaja mezczyzn, sa wiec pozbawione jednego z istotnych
sktadnikow tozsamosci spolecznej. Te ,luke” tworcy analizowanych
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przedstawien wypelniaja poprzez kreowanie typu ,niewyzytej baby”,
zupelnie jak w przeszlo$ci wypelniano ,tozsamosciows luke” kobiety
niezameznej etykietky ,starej panny”. W tym sensie dzialania autorow
memOw wpisujg sie w spor o definicje kobiecosci.

Stereotypy, ukryte przekazy i niejednoznaczne tresci to podsta-
wowe skladniki tekstow kultury popularnej méwiacych o kobietach
(Zierkiewicz i Kowalczyk 2002, s. 7). Analizowane memy stanowia
doskonaly przyklad ilustrujacy te teze. Ich odbiorcy niejednokrotnie
sprzeciwiajg sie okreslonym typom przedstawien feministek, sg twor-
czymi adresatami komunikatow, jednoczesnie bardziej popularna jest
akceptacja stereotypowych propozycji, a nawet brak zainteresowania
alternatywnymi wizjami feminizmu, wyrazajaca sie w komentarzach
i ocenach meméw. Radkiewicz (2002, s. 54), piszac o odbiorcy kultu-
ry masowej, zauwazyla, ze brak sprzeciwu wobec stereotypowych
przedstawien nie zakioca odbioru, nie zmniejsza atrakcyjnosci tresci
i ich rozrywkowego charakteru. Mozna przypuszczaé, ze podobny
efekt zachodzi w przypadku odbiorcéw meméw — w wiekszosci sg oni
przygotowani na prezentacje znanych lub podobnych treéci i na to, by
je pozytywnie ocenia¢. Obecno$¢ feministek w sferze publicznej po-
woduje zaklocenie znanego porzadku, poniewaz probuja one dokona¢
redefinicji tradycyjnych rol ptciowych. Takie dziatania nie sa pozadane
z punktu widzenia odbiorcow, dlatego tworzg oni takie ich wizerunki,
ktore utrzymuja status quo (Radkiewicz 2002, s. 61).

FEMINIZM. PROBA OSWOJENIA

Media w szczegolny sposob interesuja sie¢ tym, co w feminizmie jaskra-
we, widowiskowe i skoncentrowane wokol konfliktu. Analizowane
memy powstaja najczesciej w odniesieniu do wydarzen spotecznych
lub politycznych. Obecnosé medialnych dyskusji dotyczacych in vitro,
aborcji, praw kobiet, parytetow itp. wyzwala btyskawiczng reakcje
internautow. Cechy przestrzeni wirtualnej sprzyjaja szybkiemu roz-
przestrzenianiu si¢ tych komunikatow, ktore potrafig postugiwac sie
dowcipem, hiperbola i innymi technikami. Mozna powiedzie¢, ze memy
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stanowig ilustracje tematow cieszacych sie popularnoscig w dyskursie
medialnym, ale jednoczesnie jest to ilustracja groteskowa i radykalizu-
jaca pojawiajace sie tresci. Nie zmienia to jednak faktu, ze memy oddaja
spoteczne nastroje i emocje towarzyszace poszczegdlnym wydarzeniom
lub problemom. Analizowane komunikaty dotycza glownie tych postu-
latow i tych form ruchu feministycznego, ktére maja potencjat wywoty-
wania konfliktu, sprzeciwu innych grup oraz silnych uczu¢ u odbiorcy.

COOZENNA DAWKA EPICREGD HMoRu A KWEjK.pl

Zrédto: [17].

Feminizm nie zawsze jest tak jaskrawy, dlatego tez w memach
niejednokrotnie wykorzystywana jest nadinterpretacja majgca na celu
uatrakcyjnienie przekazu. Proces ten zachodzi w dos¢ luznym zwigzku
z realnymi cechami tak feministek, jak i catego ruchu.

Niezwykle istotny w tym kontekscie jest brak wiedzy dotyczacej
postulatow feminizmu [6]. W Polsce nie mowi si¢ czesto o osiggnieciach
pierwszej fali, a w analizowanym materiale pojawia sie tylko jeden
mem, w ktérym feminizm potaczony jest z postacig Marii Curie. Mozna
tu dostrzec echa procesu ,przemilczania” opisanego przez Elzbiete Sale
(2011, ss. 233-247). Rzeczywiste postulaty feminizmu sag w komunika-
tach wizualnych odrzucane, oddzielane od ruchu kobiecego, nadaje si¢
im nowe nazwy. W wykreowanej przez memy rzeczywistosci zapomina
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sie o tym, ze feministki dzialaty na rzecz edukacji kobiet, sprzeciwiaty
sie ich upodabnianiu do mezczyzn, uznajac, ze moze sie to przyczynic
do postrzegania ich jako gorszych, mniej warto$ciowych, kopiujacych
i biernych (Tong 2002, ss. 66-68). Idee feminizmu sa odrywane od
kontekstu, przemilczane albo tworzone na nowo za posrednictwem
uogolnien, partykularnych przyktadoéw, stereotypow, fatszowania
rzeczywistosci lub ,selektywnego uosabiania”, czyli przypisywania po-
stulatéw do konkretnych osob. Ten ostatni zabieg ostabia ich znaczenie
- postulaty staja sie prywatnymi pogladami o niewielkiej istotnosci.

Analiza zebranego materialu badawczego potwierdza opisane
przez Agnieszke Graff (2005, ss. 37-38) zjawisko polegajace na probach
,0swojenia” feminizmu i feministek, umiejscowienia ich w rolach,
ktore w mediach pelnig kobiety. To, co feministki chcg definiowa¢ jako
polityczne, w komunikatach sprowadza sie do sfery prywatnej. W tym
sensie feministki stajg sie reprezentantkami prywatnosci tak samo jak
inne kobiety. W memach widoczne jest ,oddelegowanie” feministek
do sfery prywatnej, ktéra ,nie jest przedmiotem zainteresowania
wspolnoty” (Graff 2005, s. 235), do sfery prywatnych opinii, pojedyn-
czych wypowiedzi bez znaczenia dla wiekszosci, do domu. Feministki
sprowadza sie do tego obszaru, ktory Graff nazwata ,michatkami”. Idee
zamieniane s na personalne przytyki, obszar ,makro” (szacunek) na
,mikro” (kt6tnia) — tym samym potwierdzany jest stereotyp kiotliwej,
aroganckiej, rozkapryszonej panny, ktora prawdopodobnie nie rozumie
tradycji i ma nierealne oczekiwania wobec mezczyzn.

Dziatania tworcow memow najczesciej koncentruja sie wokot za-
przeczania profesjonalizmowi feministek, dyskredytowania zasobow,
ktore posiadaja, ukazywania ich aktywnosci jako niezaplanowanych,
nieprzemyslanych, nieracjonalnych, antysystemowych, wrecz re-
wolucyjnych, wywrotowych. Widoczne sa tu te same zabiegi, ktore
opisal Todd Gitlin (1980, za: Graff 2005, ss. 48-49), analizujac medialne
przedstawienia protestéw — poglady feministek sa trywializowane,
os$miesza sie jezyk, jaki stosuja, ich wyglad, cele, umniejsza sie po-
ruszane problemy; poréwnuje si¢ je do komunistow, lewakow (pola-
ryzacja), marginalizuje sie je, podkresla ich sklonnos¢ do konfliktow
i brzydote, pomniejsza sie ich liczebno$¢, nie docenia sie ich wplywu
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na wprowadzanie zmian spolecznych. Strategie te uznaje sie za przejaw
utrudniania dostepu feministek do mediéw, a tym samym do szerszego
grona odbiorcow (Graff 2005, ss. 38-39). Mozna tez przypuszczaé, ze
jest to efekt obecnosci backlashu (Faludi 2013, ss. 175-187) — uznania,
ze feministki nie sg juz potrzebne, nie pasuja do wspolczesnosci, ze
zaklocaja sfere publiczng, zadajg przywilejow i nie pomagaja wszystkim
kobietom. W warunkach polskich nalezy podchodzic¢ do tej interpretacji
z pewng ostroznoscig, poniewaz nie wystepowaly tu nigdy ,pseudofe-
ministyczne zachwyty mediéw” (Faludi 2013, s. 177). Nie mozna jednak
wykluczaé, ze backlash zachodzi w tym przypadku bez odniesienia do
feminizmu (Graff 2008, ss. 76-78). Nie bez znaczenia jest tez to, ze cze$¢
analizowanych komunikatow ukazuje zjawisko, ktére mozna okresli¢
mianem strachu przed feminizmem. Laczy sie ono z backlashem, ale
jest jakosciowo rdézne. Informowanie o postulatach feministycznych
w analizowanych memach odbywa sie najczesciej w formie przekazu,
ktory mozna podsumowac sformutowaniem ,jestem feministka, ale..”
(Zierkiewicz i Kowalczyk 2007, s. 7) lub ,nie jestem feministka, ale...”.
Feministki nie ciesza si¢ zaufaniem, a nawet — jak pisze Krystyna Ko-
fta (2002, s. 124) - ,kobiety ze $redniego pokolenia boja sie jak ognia
wszelkiego posadzenia o feminizm”. Prawdopodobnie twierdzenie to
odnosi si¢ tez do innych kategorii wiekowych. Przyczyn tego zjawiska
mozna upatrywac w kilku procesach: przywigzywaniu duzej wagi do
tradycji, wartosci chrzescijanskich, obecnosci feminizmu trzeciej fali
oraz w charakterystycznej dla Polski ,konserwatywnej modernizacji”
i tym, co Angela McRobbie (2007, za: Nowak 2011, s. 212) nazwala
spodwojnym nalozeniem”, a Samuel Nowak (2011, ss. 212-215) ,po-
trojnym natozeniem™.

5 ,Podwojne nalozenie” (double entanglement) odnosi sie do jednoczesnej obec-
nosci wartosci neokonserwatywnych i liberalizujacych podejscie do plei oraz zycia
rodzinnego i seksualnego. Z kolei ,potrdéjne nalozenie — oznacza¢ bedzie [...] sytu-
acje, w ktorej dane spoleczenstwo nie przyswoilo sobie jeszcze zdobyczy drugiej fali
feminizmu, chociaz funkcjonujg w nim juz idee typowe dla postfeminizmu, zaréwno
na poziomie teorii akademickiej, jak i codziennych praktyk spolecznych oraz tek-
stow kultury [ksiazek, seriali, filmow itd.]. Innymi stowy oznacza to, ze na poziomie
legislacyjno-instytucjonalnym prawa kobiet wciaz sa kwestia sporna, ale juz przy-
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PODSUMOWANIE

Whioski z przeprowadzonej analizy podobne sa do ustalen badaczy
wizerunku feminizmu w mediach. Warto jednak zwréci¢ uwage, ze
zagraniczne prace opisuja sytuacje, ktéra miata miejsce blisko pot
wieku wezesniej (Zierkiewicz i Kowalczyk 2005, ss. 86-87). W Polsce
wciaz obserwujemy wiec to, co wydarzylo sie juz kiedy$s w innych
krajach. Badania postaw wobec feministek Anety Kapelusz [1] poka-
zuja wyraznie, ze moga by¢ one postrzegane inaczej — jako aktywne,
przedsiebiorcze, pewne siebie, kobiece i atrakcyjne. Nie wszystkie
analizy sg jednak tak optymistyczne, cze$ciej pojawiaja sie postawy
dystansu wobec dzialaczek oraz selektywnego wyboru postulatow
ruchu (Frackowiak-Sochanska 2011). W memach réwniez powoli,
bardzo nie$mialo i przez pryzmat twierdzenia ,nie jestem feministka,
ale..” powstaje obraz ,nowej feministki”. Mozna zgodzi¢ sie z Edyta
Zierkiewicz i Izabela Kowalczyk (2005, s. 87), ze feministki stopniowo
przestajg by¢ o$mieszane, izolowane i oczerniane. Ich obecno$¢ w sfe-
rze publicznej powoduje réwniez to, ze przestajg by¢ abstrakcyjnymi
tworami masowej wyobrazni (Zierkiewicz i Kowalczyk 2005, ss. 60-
61). Jest to dopiero zalazek pewnej idei, ktorej gtowna o$ konstrukeji
stanowi nieagresywna w swej formie opozycja wobec dominujacych
przedstawien (typ ,ofiary”). Pojawianie sie komunikatow proponu-
jacych alternatywne przedstawienia nastepuje wolno prawdopodob-
nie dlatego, ze wizerunek ,zlej” feministki jest silnie zakorzeniony
w $wiadomosci spolecznej, a moze nawet dlatego, ze stat sie kalka,
ktorg tatwiej powieli¢, niz zmieni¢ lub uzupeknic¢ o nowe elementy.
Pozytywne przedstawienia nie ciesza si¢ duzym zainteresowaniem
internautéw. Nie mozna tez wykluczy¢, Ze opisana sytuacja powigza-
na jest z negatywna ocena medialnej dziatalnosci rozpoznawalnych
polskich feministek.

Wizerunek tworzony jest poprzez polaczenie dwoch elementow:
cech ztego charakteru, cech ,baby”, wiedzmy oraz niektérych cech

ktadowo kultura popularna — chociaz pozostaje w duzej mierze konserwatywna — nie
jest ideologicznym monolitem” (Nowak 2011, s. 215).
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stereotypowo kobiecych. Powstaje z tego zupeinie nowy twor, ktory
zdecydowanie rozni sie od obu tych elementdéw, poniewaz posiada
nowe, synergiczne cechy. Feministki staja si¢ rodzajem lacznika mie-
dzy $wiatem meskim a kobiecym, za$ glowna o$ krytyki ich zachowan
dotyczy proby wnikania w te obszary, do ktorych wczesniej kobiety
nie mialy dostepu ze wzgledu na swojg pteé. Ich idee muszg zosta¢
wy$miane, przejaskrawione lub zbagatelizowane, poniewaz zagrazaja
tradycyjnemu porzadkowi. Komunikaty zawieraja takie informacje
o feministkach, ktére maja je zdyskredytowac jako partnerow do
dyskusji lub tworzenia znaczen. Co ciekawe, memy uwzglednione
w tym badaniu méwig wylacznie o feministkach, nie pojawia sie tu
nigdy motyw feministy, co sprawia, ze feminizm staje si¢ wylacznie
sprawg kobiet i ze odbiorca memoéw nie ma szansy dowiedzie¢ sie
o istnieniu mezezyzn sympatyzujacych lub dziatajacych w ruchu fe-
ministycznym [2]. Idee feminizmu sg najczesciej przedstawiane jako
niepotrzebne, zbedne lub nieracjonalne, przy czym wyraznie wida¢
brak wiedzy na temat istoty feminizmu. Internauci tworza cos, co
mozna nazwac ,feminizmem bez feminizmu” — nie przeciwstawiaja sie
W gruncie rzeczy temu, co naprawde jest postulatem feministycznym,
lecz powielaja stereotypowe wyobrazenia na temat kobiet zwigzanych
z ruchem. Wizerunek feministek ukazany w memach jest konsekwencja
niewiedzy lub celowego uniewazniania, hybrydyzacji idei feminizmu
oraz bezrefleksyjnego powielania funkcjonujacych w spoteczenstwie
przekonan i stereotypéw. W komunikatach widoczne jest konserwa-
tywne postrzeganie rol ptciowych, ktore wspotwystepuje z liberalizacja
niektorych aspektéw zycia, popieraniem postulatow feminizmu drugie;
fali i podkreslaniem ich dezaktualizacji na rzecz postfeminizmu. Ten
konglomerat zjawisk przyczynia si¢ prawdopodobnie do réznorodnego
przedstawiania wizerunku feministek na portalach stuzacych rozrywce
oraz istnienia elementow, ktore sprawiaja, ze poszczegoélne jednostki
analizy sa zaréwno do siebie podobne, jak i od siebie rézne- z jednej
strony stajg sie potwierdzeniem ciaglej waznosci ,starych” struktur,
zasad, z drugiej — powstawania nowych trendow, struktur, norm,
z trzeciej — ich wspolistnienia.
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WYWIERANIE WIZUALNEGO WPLYWU
A STRATEGIE OPORU

PRZYKtAD BLOGOW MODOWYCH/URODOWYCH

WPROWADZENIE. PROBA WYJASNIENIA ZJAWISKA
| KONCEPCJE TEORETYCZNE

W niniejszym artykule przedstawione zostanie zjawisko wywierania
wplywu na odbiorce na przyktadzie bardzo interesujacego ze wzgledu
na rosnaca popularnos¢ i opiniotworcza role przekazu o charakterze
wizualnym - blogéw modowych! czy szerzej ujmujac: blogow traktu-
jacych o dbaniu o wizerunek. Przedstawione wnioski zostaly sformu-
fowane na podstawie analizy wpisoéw umieszczonych przez autorki na
najbardziej znanych i najczesciej ogladanych blogach. Publikacja zawie-
ra z jednej strony opis i probe wyjasnienia mechanizméw wywierania
wplywu topowych blogerek modowych, z drugiej — przybliza mnie;
znane praktyki, ktore rowniez polegaja na publikacji stylizacji w In-
ternecie, jednak rzadza sie innymi prawami. Cechuje je takze innego
rodzaju wplyw na odbiorce niz w przypadku przekazéw dominujacych.

! Tekst traktuje glownie o blogach ,szafiarek”. Nieuwzglednione zostaty miejsca
w Sieci, ktore przyblizaja historie lub techniczng czy naukowsg strone $wiata mody.
Wyjatek stanowia przywolywane na koncu blogi DIY, ktore poswiecone sg w duzej
mierze technicznemu opisowi wykonanych elementéw garderoby, ktére zdecydowa-
tam si¢ wilaczy¢ do analizy ze wzgledu na ich interesujacy charakter.
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Kwestia dbania o korzystny, mtody wyglad jest, i byta rowniez
w epokach poprzedzajacych ponowoczesnosé, bardzo istotna. Ideaty
piekna roznity sie w zaleznoéci od kregu kulturowego oraz okresu
historycznego, w ktorym wystepowaly. Socjologia spoteczng rola
ciala (w tym jego ksztattem i wizerunkiem) zainteresowata sie stosun-
kowo pézno - poczatkowo bylo ono traktowane jako co$ waznego
i niezbywalnie posiadanego, ale nalezacego raczej do sfery natury
niz kultury czy spoleczenistwa. Poza tym socjologia, dazac do uznania
swej odrebnosci, pozostawiala analize organizmu biologii i medy-
cynie, za$ psychiki psychologii, sama wyjasniajac funkcjonowanie
struktur i ich wpltyw na jednostki. Zmiana nastapita w latach 80.
XX wieku, kiedy popularnos$¢ zdobyta tematyka ciata w kontekscie
zdrowia oraz segregacji — poruszali ja m.in. Searle, McIntosh, Green
i Schwartz (Schilling 2010, s. 44). Istotne dla problematyki cielesnosci
byty rowniez teorie feminizmu drugiej fali (np. McDonough, Harrison,
Hartman i Walby), okreslajace kobiece ciato jako podporzadkowane,
uprzedmiotawiane i postulujace o emancypacje rowniez w kontekscie
spotecznej heteronormy. Czynnikami wplywajacym na rozwoj tej sub-
dyscypliny staly sie takze: zmiany w strukturze spolecznej (rosnacy
odsetek ludzi starszych), wzrost znaczenia konsumpcji oraz odczuwany
kryzys wiedzy o cielesnosci (Schilling 2010, s. 53). Obecnie socjologia
jest zywo zainteresowana kwestiami cielesnymi, ktére odzwiercie-
dlajg wiele zagadnien, juz wcze$niej pojawiajacych sie w ramach
nauki: stosunki dominacji i podporzadkowania, problem reprezentacji
medialnych, kwestia urynkowienia i konsumpcji, wzrastajaca rola
technologii.

Niezaleznie od tego, kiedy nauki spoleczne zaczely wlacza¢ w roz-
wazania teoretyczne i uczynily przedmiotem badan kwestie spoteczne-
go konstruowania wzorow ,dobrego wygladu”, istniaty kanony pigkna,
ktore w Europie zmienialy si¢ w kolejnych epokach historycznych.
W starozytnosci preferowano klasyczne proporcje — piekna osoba byta
wysoka i szczupla, posiadata ksztattne ciato (w przypadku kobiet byty
to pelne piersi, uda i ramiona, a w przypadku mezczyzn wypracowana
muskulatura), podkreslane odpowiednim dla statusu spotecznego wia-
Sciciela ubiorem (tuniki wykonczone zdobieniami i upiete dekoracyjny-
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mi szpilkami), bizuterig i fryzura. Czasy sredniowiecza odznaczaly sie
afirmacja ducha. Cialo stalo sie przedmiotem umartwien i ascezy, ktora
widoczna byta rowniez w skromnych, ukrywajacym sfere profanum
ubraniach. Zr6znicowane byty jednak uzywane do wyrobu odzienia
tkaniny mowiace o pozycji spolecznej osoby je noszacej. Epoka baroku
znow przywrocila ciatu centralng role dzigki popularnosci takich idei,
jak libertynizm i hedonizm. Ideal stanowity wowczas obfite ksztatty,
ktore symbolizowaly dobrobyt i bogactwo. Ubrania podkreslaty kra-
glosci ciala, modne staly sie bogate zdobienia i peruki. Na XIX wiek
przypadla moda na gorsety, ktore w zalozeniu modelowaly sylwetke
tak, by posiadaczka odznaczala sie bardzo waska talig i szerokimi bio-
drami. W latach 20. XX wieku lansowano szczuply sylwetke niemalze
pozbawiong typowych kobiecych atrybutéw, ktore pomagata zakrywac
popularna wowczas odziez: proste niewydekoltowane, ,workowate”
sukienki oraz kapelusze. Kolejna zmiana dokonata si¢ w latach 50. XX
wieku, kiedy ikona stylu stala si¢ Marylin Monroe i powrécita moda
na figure typu klepsydra podkreslana przez obcisty ubior, glebokie
dekolty i wycigcia eksponujace nogi. Obecnie rowniez mowi sie o ide-
alnych proporcjach pomiedzy biodrami a talig, ktére wedtug badan
stanowig jeden z elementow, na ktory wspolczesnie ludzie zwracaja
uwage, oceniajac atrakcyjnos¢ drugiej osoby. Na poczatku XXI wieku
preferowana sylwetka kobieca jest bardzo szczupta, o dtugich nogach
i kraglym biuscie, za$ meska powinna by¢ umigsniona i atletyczna (Eco
2005, ss. 16-21, artykuly z blogu ,Historia mody” www.historiamody.
cba.pl/). Moda podzielila si¢ na high fashion — luksusowe, wizjonerskie
ubrania sygnowane nazwiskami stynnych projektantow oraz elementy
garderoby sprzedawane w sieciowych sklepach charakteryzujace sie
stosunkowo niska ceng i duzg dostepnoscig. Czesto inspirowane sa
kolorystyka, wzorem czy krojem ubran ekskluzywnych.

Z przekazu medialnego mozna jednak odczyta¢ komunikat, ze
najwazniejsze jest, by ciato wygladato zawsze mtodo i swiezo. Moda
ma podkresla¢ wymienione wyzej cechy i nawet w czasie, kiedy w ko-
lekcjach projektantow czy sieciowych sklepéw pojawia sie oversize,
reklamowany jest przez osoby drobne, cho¢ prezentowany wizerunek
odbiega od tego, jaki posiada standardowa klientka.
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Fot. 1. Oversize reklamowany przez modelki o bardzo szczuplej sylwetce

Zrédto: [14].

Pomimo ujednolicenia charakterystycznego dla globalizacji, to,
co piekne i modne, rézni sie rowniez wspotczesnie w zaleznosci od
usytuowania geograficznego. Niezaleznie od ukazanego zroznicowania
ludzie podejmowali, i czynig to nadal, proby dostosowania swojego
wizerunku do wzoréw piekna, nie tylko ze wzgledu na wasng potrzebe
bycia atrakcyjnym wynikajacg z internalizacji kulturowych zasad, ale
réwniez z powodu istotnej roli spotecznego odbioru. Potwierdzenie
swojej urody, wpisanie si¢ w panujacy wzorzec zwiazane jest z akcep-
tacja otoczenia. Wskazuja na to przystowia, szczegélnie te powszech-
nie znane: ,Jak cie widza, tak cie pisza” czy ,Ladnym latwiej”. Cho¢
przywotlane sentencje stanowia raczej elementy wiedzy potocznej niz
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naukowej, nauki spoleczne zainteresowane sa opiniami, praktykami
i swiadomoscig ludzka. Niezaleznie od ,nienaukowego” charakteru
powyzszych stwierdzen, warto sie wiec nad nimi zastanowic ze wzgle-
du na istotng role, jaka pelnig w kontekscie zawierania znajomosci,
a w konsekwencji budowania relacji miedzyludzkich. Nieuzasadnione
jednak bytoby przesadza¢, ze wzrok to najwazniejszy zmyst, przez ktory
postrzegamy bliskich nam ludzi (oprécz urody w tzw. ,regule lubienia”
zdaniem psychologow spotecznych istotne sg takze takie czynniki, jak
czestos¢ kontaktow czy podobienstwo do nas samych) (Cialdini 2010,
ss. 191-204). Klasyfikowanie i ocenianie ze wzgledu na wyglad jest
szczegolnie istotne przy kontaktach przelotnych, jednorazowych czy
zadaniowych, cho¢ bywa, ze na podstawie pozytywnego pierwszego
wrazenia dane jednostki dajg wieksze przyzwolenie na to, by znajomosé¢
sie rozwijala, z kolei negatywne niweczy szanse na blizsze poznanie.
Omawiana sytuacja jest wyrazem ,samospelniajacego si¢ proroctwa’,
czyli zasady, ze kategoryzujac poszczegdlne osoby, traktuje sie je
w szczegolny sposob, co prowokuje partnera interakcji do okreslonych
zachowan potwierdzajacych wydany wcze$niej osad (Aronson 2012,
s. 146). Wzrok to narzedzie oceny, kiedy méwimy o pierwszym wra-
zeniu, ktore jest niezwykle istotne w kontekscie wspodtczesnej sytuacji
nasycenia komunikacyjnego, gdy przecietna jednostka ma kontakt
z duzg liczbg 0s6b zaré6wno w bezposredni, jak i zaposredniczony przez
Internet sposob. Na podstawie wzajemnego odbioru swojego wygladu
ludzie przyporzadkowuja sie do poszczegélnych kategorii, a nawet
przypisuja cechy charakteru innym osobom ze wzgledu na sposéb
prezencji. Fenomen taki to jedna z odmian znanego w psychologii
wefektu aureoli”, zwanego rowniez ,efektem halo” — bledu atrybucji,
w ramach ktorego sklonni jestesmy postrzegac jednostke przez pry-
zmat jednej wybranej wiasnosci (Tyszka 2010, ss. 5-25; Cialdini 2010,
ss. 191-193). Jesli cecha jest zaliczana przez oceniajacego jako pozy-
tywna, mozna mowic o ,efekcie Galatei” lub ,anielskim efekcie halo”,
jesli negatywna, to widzimy spotkang osobe w ztym $wietle, co nosi
nazwe ,efektu Golema” lub ,diabelskiego efektu halo”. Postrzeganie
nowo poznanego uczestnika zycia spotecznego jest wiec zaburzone,
poniewaz te same przymioty mozna warto$ciowaé na rézne sposoby,
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a pierwsze wrazenie nakierowuje interpretacje na z gory okreslony
pozytywny lub negatywny tor. Przyjmujac powyzsze zatozenia, mozna
stwierdzi¢, ze w sytuacji gdy jednostka spotyka wielu ludzi, ktérych
nie zawsze ma szanse dobrze pozna¢, uruchamia mniej lub bardziej
$wiadomie mechanizmy majace klasyfikowa¢ nowo poznane osoby
wedlug uproszczonych kryteriow, w tym odpowiedniosci wizualnej
warstwy do przyjetych jako obowigzujace norm.

Wspolczesne spojrzenie na role jednostki w kreowaniu rzeczywi-
sto$ci wskazuje, ze ciezar ksztalttowania siebie, a wiec rowniez two-
rzenia pierwszego wrazenia, spoczywa bezposrednio na aktorze zycia
spolecznego. Jak podkresla Chris Schilling, specyficzne dla kultury
zachodniej jest uznawanie ciata za element, ktory ciagle podlega mo-
dyfikacjom dokonywanym przez poszczegolne jednostki. Podejscie to
cechuje sie traktowaniem ciala jako czesci tozsamosci (Shilling 2010,
ss. 19-25). Zgodnie z koncepcja teoretyczna, jaka rozwingt w swoim
dziele Nowoczesno$é i tozsamosé Anthony Giddens, kazdy zyjacy w po-
nowoczesnosci cztowiek staje przed zadaniem ksztaltowania swojego
»ja’. Odbywa si¢ to przy refleksyjnej autoterapii, na ktora skiada sie
rekonesans miejsca, w ktorym dana osoba sie znajduje, okreslenie
celu oraz stwierdzenie, jakimi metodami mozliwe jest osiggniecie
pozadanego stanu rzeczy. Na ksztaltowanie ,ja” sklada sie zaréwno
modelowanie umiejetnosci, kwalifikacji, postawy, ksztaltu ciala, jak
i dobdr odpowiedniego wizerunku, czyli dekoracji (Giddens 2001,
ss. 99-103, 137-142). Fakt istnienia, znaczenie i funkcje tej ostatniej
opisywal w Czlowieku w teatrze zycia codziennego Erving Goffman.
W ramach teorii dramaturgicznej cztowiek to aktor, ktéory manipuluje
wrazeniami (autoprezentacja) partneréw interakcji tak, by by¢ przez
nich postrzeganym w preferowany przez siebie sposob. Przed wyste-
pem, czyli interakcja, dokonuje wiec przemian w fasadzie osobiste;j
i dekoracji, aby zrobi¢ odpowiednie wrazenie na publicznosci. Fasada
osobista to takie srodki oddziatywania, jak powierzchownos¢ i sposéb
bycia, natomiast dekoracja jest wyposazeniem pomocnym w uzyskaniu
preferowanego wrazenia. Stuza temu rowniez proby, podczas ktorych
ludzie antycypuja przyszite wydarzenia i obmyslaja plan dziatania (Goff-
man 2008, ss. 52-55). Znajdujac sie w sytuacji, w ktorej poszczegolni
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aktorzy nie chcg narazi¢ siebie lub napotkanych osob na konfrontacje,
stosuja ,uprzejma nieuwage” — udaja, ze w sytuacji spotkania inni
ludzie zajmujacy te samg przestrzen sg jakby niewidoczni, szanujac
ich prawo do odrebnosci i wprawdzie nie ignorujac ich obecnosci,
co byloby uznane za niekulturalne, ale nie skupiajac na nich wzroku
(Goffman 2008b, ss. 93-98).

MEDIA | KSZTALTOWANIE WIZERUNKU

Istotna rola wrazenia wywieranego przez wizerunek zauwazona zostata
przez media. Role przewodnikow i doradcow podjely np. czasopisma dla
dorostych kobiet i nastolatek, prezentujac rézne odstony osoby, jakie
moze dac jej odpowiedni wyglad: jak by¢ ,romantyczna”, ,wesolg”,
Ltajemnicza”, ,naturalng”. Patenty na udany wizerunek przekazuja
takze programy poswiecone rozrywce. W jednym z odcinkéw Stylowego
Magazynu, emitowanego przez TVN Style, widzowie instruowani sa,
w jaki sposéb sie ubraé i uczesaé¢, by wzbudzi¢ zaufanie przyszlego
pracodawcy, okazac si¢ w jego oczach osoba pewna siebie, kompe-
tentna i schludna.

Przyktad ten stanowi przepis na to, jak manipulowa¢ wrazeniem
wywieranym przez wyglad, aby podkreslato cechy charakteru, ktore
jednostka chce zamanifestowaé podczas rozmowy. Media sa niezwy-
kle waznym przekaznikiem w kontekscie estetyki, ktora w ramach
spotecznych wzoréw uwazana jest za pozadang, ale tez odgrywaja
duzg role w ksztaltowaniu gustéw konsumpcyjnych mtodych ludzi.
W kwestii kreowania potrzeb i opinii tych ostatnich najwazniejszym,
najpopularniejszym i najbardziej opiniotworczym medium jest Internet.
Potwierdza to m.in. badanie przeprowadzone w 2013 r. przez Orange,
z ktorego wynika, ze 91% 0s6b z przedzialu wiekowego 14-18 lat korzy-
sta z Sieci codziennie. Az 39% badanych przyznalo, ze kazdego dnia lub
kilka razy dziennie przeszukuje Internet, by zdoby¢ informacje i wiedze
na interesujacy temat, a 34% stwierdzito, zZe poszerza swoje zaintereso-
wania dzieki wiadomo$ciom udostepnionym w Sieci — wyzsze wyniki
uzyskaty jedynie odpowiedzi: korzystanie z portali spolecznosciowych,
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Fot. 2. Kadry ze Stylowego Magazynu: pierwszy przedstawia kandydatke
na rozmowie kwalifikacyjnej, ktora ma wedlug eksperta szanse na zrobienie
wrazenia osoby profesjonalne;j

Zrédto: [22].

poczty e-mail oraz multimediéw [19]. Ciekawie prezentuja sie rowniez
dane dotyczace e-konsumentow (osoby posiadajace Internet i dokonu-
jace zakupow dobr lub ustug w szerokim tego stowa znaczeniu, czyli
réwniez poza Siecig) — Internet uzyskat najwyzszy wynik przy pytaniu
o preferowane zrodlo informacji na temat produktow (69% odpowiedzi),
przy czym 61% badanych okreslito pozytywnie wiarygodnos¢ przeka-
zywanych w Sieci wiadomosci. Dla poréwnania uwazane za najbardziej
popularne media telewizja i radio zdobyty jedynie 38% i 40% odpowiedzi
pozytywnych [17]. Przytoczone statystyki pokazuja, ze mlodzi ludzie,
chcac zyskac¢ wiedze na interesujacy ich temat, bardzo czesto siegaja
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po najlepiej im znane i najtatwiej dostepne zrodio (czasem kilka razy
dziennie), a Internet cieszy si¢ ogoélnie zaufaniem w kwestii pozyskiwa-
nia opinii na temat produktéw, gdy przecietny uzytkownik zastanawia
sie, czy dokonac¢ zakupu, czy z niego zrezygnowac.

W ciagu ostatnich kilku lat mozna zauwazy¢ wzrost popularnosci
blogéw modowych, urodowych, lifestylowych czy poswieconych éwi-
czeniom fizycznym. Szczegélnie interesujacy w kwestii wywierania
wplywu na postrzeganie tego, co estetyczne i modne, jest Swiat blogow
modowych i urodowych skierowanych do ludzi mtodych. Wedtug
danych z raportu ,B(V)log Power. Wplyw blogow i wideoblogéw na
internautow” blogi poswiecone urodzie stanowig jedng z trzech naj-
bardziej popularnych kategorii (26% odpowiedzi), zas te na temat mody
siodma (20% odpowiedzi) [16]. Presja osiggniecia idealnego wygladu za
pomoca kosmetykow, stylizacji czy zabiegdw wywierana jest glownie
na kobiety, cho¢ mezczyzni rowniez poddawani sa spolecznej ocenie
w kontekscie dopasowania swojego wizerunku do obowigzujacych
norm.

Wykres 12:
Ulubione gor ow - wirdd i
W jak obszarach tematycznych czytujesz bic

podréznicze | 327
kutinarne | 20
kesmetyki / uroda I 26
naukowe | 223
rozrywka / gry I 0
technologiczne |G 20%
modowe I 0%
kulturaine | 15
maoje codzienne Zycie / osobiste I 17%
polityczne |G 15
hand made np. o tworzeniu wiasnych produktow  [INREGEGEGEGEGEEEEEEEEE 155
artystyczne np. fotografowie I 3%
dzieci / rodzice (tzw. parentingowe) [N 1%
regionaine |G 12%
pamigtnik | 12%
fimowe NG 125
biznes N 11%

O psey

Fot. 3. Najbardziej lubiane kategorie blogow i vlogow

Zrédto: [16].
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WPLYW BLOGOSFERY MODOWE] NA POLAKOW

Jak wynika z raportu ,Jak cie widza, tak cie pisza”, Polacy przywiazuja
duza wage do korzystnego wygladu nie tylko w kontekscie udanego
zycia osobistego, ale rowniez budowania i przebiegu kariery zawodowej
[18]. Wedtug badania bedacego podstawa komunikatu ,Polak ubrany
20147, przeprowadzonego przez GfK, Internet wskazywany byt jako
najwazniejsze zrédlo informacji na temat mody (54% respondentow
z populacji, ktorg stanowili polscy mieszkancy miast powyzej 100 tys.
zamieszkatych). Sposréd badanych 43% osob zadeklarowato, ze podpa-
truje innych, szczegoélnie przez portale spotecznosciowe, i na tej pod-
stawie tworzy swoje stylizacje. Niemal potowa mieszkancow duzych
miast $ledzi blogi modowe. Najpopularniejszymi sg te prowadzone
przez Kasie Tusk (makelifeeasier.pl), Julie Kuczynska (maffashion.pl),
Jessice Mercedes Kirschner (jmerced.com), Elize Wydrych (fashionel-
ka.pl), Alicje Zielawska (alicepoint.com) oraz Tamare Perez Gonzalez
(macademiangirl.pl) [21]. Julia Kuczynska, Jessica Mercedes oraz Eliza
Wydrych od 2014 r. pojawiaja sie na jednej z list (zlota, srebrna lub
brazowa) najbardziej wptywowych blogéw wedtug JasonHunt.pl [12].
Popularnosc¢ kazdego z wymienionych blogéw na portalach Facebook
i Instagram przedstawia tabela 1.

Tabela 1. Popularnos¢ blogéw modowych na Facebooku i Instragramie
na dzien 1.02.2016 r.

N Liczba polubien Liczba obserwatorow
azwa bloga .
na Facebooku na Instagramie

Maffashion.pl 564 980 609 000
Jmerced.com 172 130 416 000
Makielifeeasier.pl 130 097 105 000
Macademiangirl.pl 116 290 55900
Fashionelka.pl 69 938 24 000
Alicepoint.com 58 757 47 500

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie serwiséw Facebook i Instagram.
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Autorki topowych blogéw pokazuja swoje stylizacje: jak sie ubie-
raja, czesza, maluja, jakich kosmetykéw uzywaja — ich dziatania mozna
zatem okresli¢ jako swoisty przepis na pozytywne pierwsze wrazenie.
Czesto czynia to we wspolpracy z markami odziezowymi i koncernami
kosmetycznymi.

Na podstawie analizy wpiséw z trzech najbardziej znanych i lubia-
nych z wymienionych powyzej blogow [5, 7, 8] mozna stwierdzic, ze
aby przekaz trafit do grupy docelowej, wazna jest nie tylko jego tres¢,
ale rowniez forma. Przede wszystkim istotna jest sama autorka zamiesz-
czonej w Sieci tresci — blogerki modowe stanowia grupe odniesienia
pozytywnego dla swoich nasladowczyn. Wazne jest, by przygotowana
stylizacja byla spdjna z wizerunkiem autorki, nawigzywala do danej
cechy jednostki lub cechy stylu zycia (dziewczeca, uwodzicielska, ele-
gancka, tajemnicza, wielkomiejski styl zycia, w ktorym jest miejsce na
kreatywna prace, kawe w modnym miejscu, wyjscie do klubu, zakupy).
Nie mniej wazna okazuje si¢ aranzacja scenerii — najczestszymi plene-
rami sa park, ulica wielkiego miasta oraz mieszkanie blogerki. Przekaz
wizualny powinien by¢ przygotowany profesjonalnie, aby widoczny
byt kazdy detal, a samo zdjecie przykuwato uwage. Najczesciej wiec
przy tworzeniu wpisu autorka wspotpracuje z fotografem. Dobrze
wykonane ujecia, na ktoérych widoczne sg niuanse stylizacji, w duzej
mierze odpowiadajg za sukces artykutu, co przeklada sie na poczytnosé

Fot. 4. Zdjecia z blogow: Kasi Tusk, Julii Kuczynskiej i Jessiki Mercedes

Zrédia: [7, 8, 5].
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catego bloga. Rozumiejg to rowniez mniej popularne autorki, ktore ze
wzgledu na mniejszy budzet nie nawigzuja kontaktow ze specjalistami,
ale zaopatrujg si¢ w zaawansowany technologicznie sprzet i uczg sie,
jak w fachowy sposob wykonac zdjecia.

Fot. 5. Zdjecie z bloga Julii Kuczynskiej
Zrédto: [8].

Wieksza popularnosé daje mozliwosé¢ bardziej intratnych umow
ze sponsorami. W marcu 2015 r. na blogu polacyrodacy.blogspot.com
opublikowane zostaly przykladowe cenniki ustug blogeréw modowych.
Autorzy przeprowadzili prowokacje, zglaszajac sie jako przedstawiciele
chetni do zakupu reklamy dla swojej marki. Wymiana e-maili ofer-
towych ujawnita nastepujace dane: mniej stynni blogerzy i blogerki
prezentacje produktu w poscie wycenili $rednio na 1860 zl, przy czym
najmniejsza kwota to 250 zl, a najwieksza 2500 zi. Za post sponsoro-
wany nalezy zaplaci¢ $rednio 825 zt (od 300 zt do 1500 z}). Autorzy bar-
dziej poczytnych blogow stosujg odpowiednio do prestizu tworzonego
przez nich miejsca w Sieci wyzsze stawki, ktore obejmuja jednorazowe
zaprezentowanie produktu na blogu, portalu spotecznosciowym lub
poswiecenie mu osobnego wpisu [15].

Firmy odziezowe i kosmetyczne sg sktonne do nawigzywania
wspolpracy z blogerkami, poniewaz maja one wplyw na mlode osoby,
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ktore poszukujg porad na temat tego, jak sie ubiera¢, czesac i malowac.
Wedtug Encyklopedii socjologii wptyw definiowa¢ mozna jako zdolnos¢
oddzialywania na inng osobe w ramach zaufania, jakie daje autorytet
(Kubiak 2002, ss. 324-331). W tym, ze blogerki stanowia autorytet, wi-
dac¢ powdd, dla ktorego miode dziewczyny postanawiajg nasladowac
przekazywane trendy. Moze to wynikac¢ z ich urody, stylu zycia, miejsca
zamieszkania, mozliwosci, np. wyjazdow, czestych zakupow, otaczania
sie luksusowymi przedmiotami. Nawigzujac do rozwazan na temat
pierwszego wrazenia, mozna roéwniez stwierdzi¢, ze che¢ nasladowa-
nia blogerek bierze si¢ z tego, ze sa one mistrzyniami opracowywania
~przepisow na dobre wrazenie”, ktore pomagaja osiagna¢ lepsza pozycje
w grupie rowiesniczej czy zwiekszy¢ prawdopodobienstwo, by np.
otrzymac dobrg prace, interesujgce zadanie czy inne spoleczne profity.
Che¢ nasladowania, ktora pojawia sie pod wplywem odpowiednio
skonstruowanego przekazu wizualnego, powoduje, ze publicznosé
ogladajaca zdjecia zaczyna odczuwac¢ wzmozona potrzebe posiadania
zaprezentowanych rzeczy, ktore stajg sie must have (musisz to miec).
Nastepnie koncerny, udostepniajac rozreklamowane towary, osiagaja
zysk z masowej sprzedazy. Zjawisko to jest zauwazalne podczas ko-
rzystania z portali aukcyjnych. Na stronach sprzedazowych ubran lub
akcesoriow znajduja sie opisy zawierajace zdjecia stylizacji blogerek,
majgce przekonac potencjalne konsumentki do zakupu. Wpisujac ha-
sta typu ,blogerski must have” albo imie i nazwisko badz pseudonim
blogerki, mozna obejrze¢ oferty zawierajace dang fraze w tytule, co
ulatwia wyszukiwanie konkretnych artykutéw. Nalezy nadmieni¢, ze
wybrane cze$ci garderoby to bardzo czesto ten sam trend odmiennie
przedstawiany na roznych blogach w zaleznosci od poczucia estetyki
autorki. Przyktadem moze by¢ moda na rozkloszowane spodnice ze
skorpodobnego materiatu, koszule w bialo-czarne poziome pasy czy
sukienki typu ,college”. Po zaprezentowaniu rzeczy must have oprocz
oryginalnych ubran sprzedawane sa rowniez takie, ktore sa jedynie
podobne, czyli tzw. ,inspiracje”.

Gotowosc firm modowych i kosmetycznych nie dziwi w kontekscie
wynikow badan opublikowanych w raporcie ,B(V)log Power. Wplyw
blogéw i wideoblogéw na internautéw” dotyczacych stosunku inter-
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lista promowanych ofert

@ Biogerska Tunika Sukienka COLLEGE MAFFASHION M

Nowy_38 (M), Inna marka_Mini Napisy

26,00zt
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Nowy, Duza (mieszczaca Ad), Inna marka, Inny material, Rodzaj Kuterek
59,00 zt

Fot. 6. Promowanie produktow za pomoca wizerunku blogerek modowych

Zrodto: [24].

nautéw do blogow i vlogéw jako Zrddla informacji o produktach. Az
25% badanych uwaza je za godne zaufania i pewne, a 33% przyznaje,
ze kupuje produkty zachwalane przez autoréw wpisu. Stali czytelni-
cy/widzowie uznaja przekaz kierowany przez blogera za najbardziej
wiarygodne zrodto informacji. Odbiorcy blogow tworza réwniez ak-
tywna spotecznos¢, ktora nie tylko oglada, ale takze komentuje, za-
daje pytania, angazuje si¢ w to, co si¢ dzieje w ulubionych miejscach
w Sieci [16]. Interaktywnos¢, przy jednoczesnym zachowaniu czasu
rzeczywistego dokonywanych operacji (np. klikniecie powoduje auto-
matyczne dodanie komentarza bez oczekiwania i wla$ciwie czesto bez
zadnej kontroli), jest charakterystyczng cechg nowych mediéw, dzieki
ktorej uzytkownicy majg wieksze poczucie aktualnosci informacji,
dopasowania do swoich potrzeb i w rezultacie zaufania (Manovich
2006, ss. 128-129). Zalety tej nie posiadaja media tradycyjne, takie jak
telewizja, radio i prasa, w zwiagzku z czym zgodnie z danymi z raportu
PSBV nie petnig tak waznej roli przy podejmowaniu decyzji, ktore
dobra i ustugi konsumowac.

BLOGOWE ,STRATEGIE OPORU”

Inng interesujaca kwestia sg zjawiska obecne w polskiej modowe;j
blogosferze, ktore odznaczaja si¢ odmienng od dominujacej logika
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funkcjonowania. Inno$¢ w tym przypadku polega na odlgczeniu sie
od napedzania konsumpcji na zlecenie marek. Ze wzgledu na to, ze
uzywaja tego samego narzedzia, jakim jest publikacja w Internecie,
w alternatywny sposob okreslitam je ,strategiami oporu”. Pierwszym
przyktadem jest funkcjonowanie blogow poswieconych stylizacjom
ze sklepow second hand [1, 9, 10]. Zestawy wykonane z ubran za-
kupionych w tego typu miejscach sg oryginalne i bardzo trudne do
skopiowania ze wzgledu na ograniczong dostepnos¢ towaréw — nie
jest to wiec reklama danej siecidéwki czy butiku. Niektore stylizacje
pochodzace z blogow pokazujacych mode ,z drugiej reki” nie obfituja
w nietuzinkowe pomysty, ale jak najwierniej odtwarzaja stylizacje
widziane na ulicy, podkreslajac, jak niewielkim kosztem mozna ubraé
sie zgodnie z panujacymi trendami. Wiekszoé¢ blogéw pokazujacych
stroje pochodzace ze sklepéw z odzieza uzywang lansuje zestawienia,
w ktorych ubrania sa uzyte w sposob oryginalny (np. niedopasowane
rozmiarem czy przerobione), co decyduje o indywidualnym charakterze
przekazu. Kolejnym przyktadem sa blogi pokazujace stylizacje z ubran
samodzielnie wykonanych przez autoréw. Jest to emanacja ich tworczej
ekspresji, a analiza zawartosci tego typu blogéw pozwala stwierdzié,
ze w ramach dziatalnosci blogeréw-projektantow dochodzi raczej do
kreowania wiasnych minitrendéw lub adaptowania tych juz istnieja-
cych do wlasnej estetyki. Cze$¢ wpisow zawiera wskazowki na temat
tego, jak uszy¢ prezentowana czes¢ garderoby [4, 6, 11]. Samodzielnie
wykonane ubrania to elementy jeszcze trudniejsze do skopiowania
z uwagi na to, ze przecietna mtoda osoba ubiera si¢, korzystajac z ofer-
ty sklepow sieciowych i dyskontéow, a umiejetnosé¢ szycia posiadana
jeszcze przez ich babki, zatracita swoj powszechny charakter.

Inng kwestig dotyczaca wyrazania pewnego rodzaju oporu wobec
dominujacych tendencji blogowych jest wprowadzanie wlasnych wizji
estetycznych za pomocs estetyki pastiszowej, jak robi to np. Michat
Witkowski jako Miss Gizzi. Swoje stylizacje umieszcza na blogu, kto-
rego hastem przewodnim jest ,Fashion Patology”, nawiazujacego do
,Fashion Philosophy” — hasta 16dzkiego Fashion Weeku. Inspiracja dla
autora, jak sam wskazuje, jest moda i patomorfologia, ktora zajmuje
sie od trzech lat. W wywiadach z Witkowskim mozna przeczytac, ze



156 Agnieszka Stamm

Fot. 7. Instrukcja przerabiania butéw z bloga DIY
Zrédto: [4].

chciatby wprowadzi¢ wiecej wyrafinowania i oryginalnosci na salony
wzorem projektow Alexandra McQueena. W dziale ,Stylowy” prezento-
wane sa bardzo odwazne, mocno przerysowane zestawienia (,45 twarzy
Miss Gizzy”). Miss Gizzy ubiera si¢ nieszablonowo — nie ma oporéw, by
zalozy¢ hula-hop, boa, fantazyjne nakrycia glowy, maskotki czy inne
rekwizyty, takie jak: czajnik, atrapa lodéw, koszyczek swieconkowy,
pistolet na wode, czy tez wystepowac na réznych wydarzeniach w te-
atralnym makijazu [2].
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Fot. 8. Miss Gizzy w stylizacji zaprezentowanej w dziale ,Stylowy”

Zrédio: [2].

ZAKONCZENIE

Zaprezentowane przyklady sg dos¢ zréznicowane, jednak ich wspdlnym
elementem jest odejscie od normy, ktora polega na przekazywaniu
trendow. Czestym watkiem, ktory przewija sie¢ w dyskursie na temat
stylu czy $wiadomosci konsumenckiej Polakow, jest brak wystarcza-
jacych funduszy. Tym bardziej interesujacy jest fakt, ze chociaz czesé
alternatywnych Zrodel proponuje tansze rozwigzania (poszukiwanie
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stylizacji w second handach lub samodzielne przerabianie czesci gar-
deroby), to nie ciesza sie one duza popularnoscig ani wsrod nastolatek,
ani starszych Polek. Przyczyng moze by¢ brak umiejetno$ci manualnych
lub, co jest rownie prawdopodobne, wystarczajacej kreatywnosci, by
samemu wyszukac czy spersonalizowa¢ swoje ubranie. Z kolei Miss
Gizzy odbierana jest jako sensacja, kolorowy ptak, ktory z zalozenia
ma wzbudza¢ kontrowersje, w przewrotny sposob zmusza¢ do my-
Slenia. Bawiac si¢ konwencja, zmusza do zastanowienia sie nad tym,
jakie sa gusta Polakow. Jak napisata Dorota Wroblewska we wstepie
do wywiadu z Michalem Witkowskim:

W Polsce indywidualizm jest jak choroba, ktora nalezy wyeliminowac i le-
czy¢. Lekcja tolerancji nie zostala jeszcze odrobiona. Uwielbiamy banalne
paniusie, ktore wygladajg jak klony. ZARA RZADZI I NIE DZIWT! [23].

By¢ moze wiec popularnosc¢ blogerek modowych gtéwnego nurtu
bierze si¢ wlasnie z tego, ze ich stylizacje sa bezpieczne, trudno w nich
odnalez¢ ekstrawagancje czy indywidualny, ekscentryczny styl. Inng
przyczyna sukcesu najbardziej znanych blogerek moze by¢ fakt, ze
wyodrebnione tutaj ,strategie oporu” nie spetniajg opisanych wcze-
$niej kryteriow dobroci”, a przynajmniej jednego z gtéwnych zalozen
mowiacego, ze autor bloga powinien naleze¢ do kategorii pozytywnego
odniesienia dla odbiorcy. Osoba odbierajaca przekaz musi wiec chcie¢
podaza¢ sladem przedstawiciela grupy pozytywnego odniesienia, ale
i zauwaza¢ mozliwo$¢ wcielenia go w zycie. Wymog nieprzecietnej
kreatywnosci i rzadko spotykanych umiejetnosci szycia czy tez wy-
jatkowo ekscentryczny styl stanowia bariere, utrudniajg lub wrecz
wykluczajg mozliwos¢ przeniesienia zaprezentowanych tu zjawisk do
swojej codziennosci przez masowego odbiorce.
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