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In the text I am trying to trace the changes that occurred in the audio area in radio programming
(radio format), ways of transmission (e.g. Internet radio), and formation new forms of expression
(new forms of radio species). I'm trying to show what the radio has gained through adjusting to
changes (e.g. programs targeting a specific group, co-recipients of the radio, more interactivity,
the increasing number of ways to answer to the radio, new educational tools — podcasts) and what
has been lost (freedom of language of radio presenters, poor quality software, disappearance of
species of classic radio, lower technical quality Internet communications, Internet piracy). This
combination will demonstrate how much this “blind” medium, once it opened up to the recipient
and the changes that require new technologies, is mature and aware of its role as a new commu-
nications medium.
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Wstep

Radio, jakie pamietamy, odchodzi w niepamieé¢ — stracito sw6j dawny
charakter, dzisiaj to catkiem nowe medium. Zmiany, jakie nastapity, zo-
staly wymuszone przez rozwdj nowych technologii, zmieniajaca sie jako§é
zycia, rosngce wymagania i potrzeby odbiorcéw. Konkurencyjne wobec ra-
dia media: prasa, telewizja, Internet, operujace innymi technikami i $rod-
kami przekazu, wymuszaja elastycznosé dziatan i strategii radiowych. Od
dawna wieszczono kres popularnosci tego medium i radio — to radio, ktoére
znamy — faktycznie zanika, ale z drugiej strony — odradza sie w catkiem
nowej formie, pozostajgc waznym medium dla wielu grup spotecznych.
O rodzacym sie sukcesie decyduje: 1) specyfika radia jako medium komu-
nikacyjnego; 2) umiejetnie prowadzona polityka radiowa, odpowiadajgca
zmiennym oczekiwaniom odbiorcow; 3) zwrdcenie sie radia w strone no-
wych technologii.
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To wlaénie dzieki nowym technologiom zyskuje ono nowe, ,,no$ne” obli-
cze 1 wykorzystuje fakt, ze odbiorcy mediéow, zmeczeni agresja i nachalno-
Scig otaczajgcej ich ikonosfery, szukaja czegos w zamian. Radio stara sie
dzi$ zagospodarowaé powstalg nisze na intymne medium i wchodzi w ere
nowych mediow preznym krokiem. Teraz samo jest juz jednym z nich —
zaréwno pod wzgledem technicznych parametrow, jak i samej konstrukeji
programowe;.

Wsréd najeze$ciej wymienianych cech nowych mediéw pojawiaja sie
takie, jak: wzajemne powigzanie, dostep indywidualnych uzytkownikéw,
ktorzy teraz moga byé zaréwno odbiorcami. jak i nadawcami komunika-
tow, interaktywnos$é oraz wiele sposob6éw uzycia, wszechobecnos§é, niedo-
okreslono§é przestrzenna i delokalizacjal. Wedlug D. McQuaila, wyznacz-
nikiem nowych mediéw sa réwniez: obfita produkcja i podaz, swoboda wy-
boru i narrowcasting (czyli adresowanie przekazéw do $cisle okreslonego
odbiorcy). Najcze$ciej za przyktad nowych mediéw podaje sie Internet,
jako najpopularniejsze medium komunikacyjne.

Czym réznig sie nowe media od swych poprzednikéw? Na pewno nalezy
wymieni¢ digitalizacje wszystkich elementéw, na co zwracat uwage juz Lev
Manovich, konwergencje mediéw, zwrdécenie sie¢ w strone komunikowania
sieciowego, interioryzacje widowni, fragmentaryzacje i ostabianie kontroli
spotecznej?. Tomasz Goban-Klas pisze:

nowe media definiujemy enumeracyjnie, jako te wszystkie §rodki stuzgce komuni-
kowaniu sie (w najszerszym sensie), ktére wykorzystujg elektronike, a w szczeg6l-
nosci uktady scalone oraz cyfrowe kodowanie sygnatu, dla utrwalenia i transmisji
informacji®.

Wydaje sie wiec, ze radio zyskuje dzieki nowym technologiom najbar-
dziej sposrod tradycyjnych mediow.

Nowe mozliwosci spowodowaty daleko idacg zmiane oblicza wspétczesnych stacji
radiowych, zmiane siegajaca gleboko w formule i role audycji radiowe;j. (...) Za-
uwazalne sg jednak tendencje porzadkujgce radiowy przekaz, ktory tradycyjnie
nazywany jest audycjg. Jedng z takich tendencji sprzyjajacych wyksztatcaniu sie
nowych form, jest (..) proces formatowania rozgto$ni*.

Mimo dokonujgcych sie przemian, radio zachowalo swa istote: nadal
wplywa na nasza wyobraznie, wcigz jest to magia stowa méwionego i od-
dzialywanie muzyka na emocje. To, co sie zmienilo, to rézne oblicza radia.

L' D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 57.

2 L. Manovich, Jezyk nowych mediéw, Warszawa 2009, s. 119-122.

3 T. Goban-Klas, P. Sienkiewicz, Spoleczeristwo informacyjne, szanse, zagrozenia, wy-
zwania, Krakéow 1999, s. 12.

4 G. Stachyra, Gatunki audycji w radiu sformatowanym, Lublin 2008, s. 11.
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Mamy obecnie szeroki wachlarz mozliwosci: radio tradycyjne, interneto-
we, HD radio (ktére pozwala na réwnoczesne nadawanie sygnatu cyfrowe-
go i analogowego na tej samej fali), multicasting (czyli kilka programéw do
wyboru na jednym kanale oraz transfer danych i przesytanie plikéw), czy
w konicu radio satelitarne. Radia mozemy stuchaé dzieki nowym technolo-
giom: tabletom (np. iPad); odbiornikom radia cyfrowego (umozliwiajg stu-
chanie kilku tysiecy stacji radiowych, ktére mozna przegladac i sortowac
wedlug gatunkow, zgodnie ze swoimi upodobaniami); telefonom komor-
kowym i innym ,kieszonkowym” urzadzeniom mobilnym, dzieki ktérym
odbiér radia jest dostepny w kazdych warunkach. Podobnym przeobra-
zeniom ulegajg tez inne media — laczg sie, zastepuja nawzajem, odsyla-
ja do innych mediéw, oferuja ustugi, ktore dotad wystepowaly oddzielnie.
Poniewaz taka konwergencja mediow spowodowana jest w duzej mierze
wzgledami ekonomicznymi, medialne koncerny musza formatowaé swoje
oferty programowe, aby z jednej strony — przyciagnaé jak najwieksza licz-
be reklamodawcéw, z drugiej — jak najlepiej okresli¢ grupe docelowa swo-
ich odbiorcéw. Rozglosnie radiowe nie mogly pozostawaé w tyle i réwniez
stanety w szranki z innymi mediami o reklamodawece i odbiorce.

Formatowanie radia

Formatowanie radia (stacji, programu badz audycji) jest odpowiedzia
na u$wiadomione potrzeby grupy odbiorczej, gdyz: ,u podtoza radia for-
matowanego tkwi przeswiadczenie, ze stuchacz decyduje sie na wybor
okreslonej oferty nie dla pojedynczej audycji, lecz dla catego programu™.
Formatowanie zwigzane jest z konstrukcjg takiej oferty programowej, kto-
ra spowoduje $ciggniecie jak najwiekszej liczby stuchaczy spelniajacych
kryterium, jakim jest wybrana grupa docelowa, dla ktérej radio sie tworzy.
Radio sformatowane to radio, ktére dobrze zaspokaja potrzeby wybranej
grupy docelowej, powodujac, ze wybiera ona wia$nie te stacje. Format ra-
dia jest swoistg mieszaning muzyki i tematéw poruszanych na antenie,
ktore niejako ,dobieraja” okreslonego stuchacza. Dobrze sformatowane
radio bedzie generowato wysokie wskazniki zasiegu w swojej grupie doce-
lowej®. Formatowanie to nie tylko muzyka i okreslone programy, ale tak-
ze otoczka promocyjna, ktéra im towarzyszy i system kontroli oceniajacy
skuteczno$é dziatan wprowadzajacych format.

5 S. Jedrzejewski, Radio w komunikacji spolecznej. Rola i tendencje rozwojowe, War-
szawa 2003, s. 147.
6 M. Gmerek-Rajchel, Formatowanie radia lokalnego, Torusi 2005, s. 59-64.
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Formatowanie stacji, tworzace jednolity i spéjny wizerunek muzycz-
no-programowy, daje mozliwo$¢ doprecyzowania grupy docelowej i uzy-
skania przewagi konkurencyjnej wsréd innych stacji. Istnienie stacji
radiowej oferujacej uniwersalny program nie przynosi sukceséow, gdyz
stacje ,bardziej sformatowane” odbierajg jej stuchaczy w zakresie swoich
formatow. Stacja taka nie ma wyrazistego wizerunku, stad i lojalnosé
stuchacza nie jest tu dominujgca. Mamy wtedy do czynienia z produktem
»dla wszystkich”, a takie produkty juz coraz rzadziej odnoszg sukces na
wyspecjalizowanym rynku. Formatowanie stacji radiowych doprowadzito
do tego, ze rozgto$nie, ktore znaliSmy i lubiliSmy, stracity swéj niepo-
wtarzalny charakter — w powszechnej opinii wszystkie sa do siebie mu-
zycznie podobne. Ponadto, formatowanie zmienito niemal catkowicie role
spikera/prezentera radiowego. Muzyka czesto prezentowana jest z tzw.
selectora (program komputerowy, ktory programuje radiowa raméwke),
ograniczajgc tym samym obecno$é prezentera do minimum. Wypowiedzi
spikeréw sprowadzaja sie dzi§ do krotkich, kilkusekundowych wypowie-
dzi (méwionych na ,wydechu”) najczesciej w zartobliwej konwencji. Ale
paradoksalnie, to wiasnie formatowanie wymogto na rozgto$niach radio-
wych zwrdcenie wiekszej uwagi na role interakcji z odbiorcg. Obecnie
sporo programow radiowych ma forme interaktywng; stuchacze zacheca-
ni sg do wypowiedzi natychmiast po zakonczonej audycji, czy to telefo-
nicznie czy elektronicznie w postaci e-maili. Wszystko po to, aby w naszej
Swiadomosci zmienié postrzeganie radia jako jednokanalowego medium,
aby sprawi¢, ze radio bedzie dla nas medium interakcyjnym, w ktérym
sprzezenie zwrotne jest bardzo istotne dla nadawcy’. Radio tym samym
zyskuje cechy pozwalajgce ujmowac je w kategoriach nowego medium
(przypomnijmy: wzajemne powigzanie, dostep indywidualnych uzytkow-
nikow, ktorzy teraz moga byé zaré6wno odbiorcami, jak i nadawcami ko-
munikatow, interaktywnosc).

Formatowanie przyczynilo sie do powstania nowych form gatunkowych
(wiele tradycyjnych gatunkéw zostato tez nieodwotalnie usunietych z ra-
diowej raméwki) — audycje ewoluuja bowiem wraz z zatozeniami profilo-
wymi danej rozgtoéni, wptywajgc na dob6r materiatu, sposéb jego przetwo-
rzenia i kompozycje®. Wszystko to sprawia, ze radio nabiera cech nowego
medium.

7 T. Goban-Klas, P. Sienkiewicz, Spoleczeristwo informacyjne, s. 19.
8 J. Tuszewski, Paradoks o stowie i dzwieku. Rozwazania o sztuce radiowej, Torun
2002, s. 78.
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Nowe formy gatunkow radiowych

Formatowanie radia to takze reakcja nadawcéow — ich odpowiedz na
zmieniajacy sie styl zycia stuchaczy — szybkie tempo, wydluzajacy sie
dzien pracy, pasywne spedzanie czasu wolnego, preferowanie programéw
rozrywkowych, korzystanie z radia w sposob bierny (syszqc jedynie dzwie-
ki, a nie stuchajgc sensu wypowiadanych stéw). Nadawcy radiowi z petng
Swiadomoscia wykorzystujg fakt, ze radio bylo i jest medium towarzysza-
cym w codziennych czynno$ciach — logiczng konsekwencja wyzej wspo-
mnianych zmian jest inny charakter radia i gatunkéw radiowych. Funkcja
rozrywkowa dominuje dzi§ nad informacyjng, kulturows, czy edukacyjna
— éwiadczy o tym zanik takich form, jak chociazby reportaz czy stuchowi-
sko (stan ten wymuszony jest przez niskg stuchalno$é¢ odbiorcéw, a co za
tym idzie — male zainteresowanie czasem antenowym reklamodawcow).
Klasyczne formy gatunkowe musialy ustgpic¢ miejsca tzw. blokom progra-
mowym, skomponowanym z nowych, ciggle ewoluujacych (w miare po-
trzeb) form radiowych. Préby nazwania i opisania nowo powstalych form
gatunkowych podjeta sie Grazyna Stachyra, stusznie zauwazajac, ze: ,ter-
min audycja radiowa nabral pejoratywnego znaczenia, gdyz jest kojarzony
z dawnym radiem w Polsce (...). Okreslenie audycja wypierane jest przez
bardziej ogélne — program™. Radio wyksztalcilo zupelnie nowe, nieznane
wezedniej formy gatunkotworcze, a tym samym zmienito catkowicie swoj
charakter — duze znaczenie w rozwoju tego zjawiska miat rozwgj techno-
logii komunikacyjnych. Wraz z upowszechnianiem sie multimedialnych
telefon6w komoérkowych, radio zaczyna nabieraé coraz bardziej charakte-
ru interaktywnego. Sprzyja to powstawaniu audycji typu call-in lub talk-
radio, podczas ktorych prowadzacy rozmawia ze swoimi stuchaczami. Roz-
mowy takie czesto przybieraja posta¢ konkursowa. Podobng formotwoércza
role odgrywaja przenosne odtwarzacze plikéw dzwiekowych, upowszech-
nianie technologii satelitarnej i Internetu. Istotna ceche radia jako nowego
medium stanowi jego interakcyjnosé, czyli reakcja odbiorcy na komunikat
radiowy. Szczegdélnie ceniona dla nadawcy jest — paradoksalnie — nie ak-
tywno$¢ intelektualna (partycypacja informacji), lecz ,dziataniowa”, pole-
gajaca na eksplikacji antenowej (np. telefoniczne lub elektroniczne wziecie
udziatu w konkursie, zagtosowanie na piosenke z listy przebojow). Nowe
technologie w znacznym stopniu przyczynily sie do wzrostu sprzezenia
zwrotnego, wplywajac zaréwno na tatwos¢ zaznaczenia aktywnosci (telefo-
ny komoérkowe i Internet ma dzi$§ niemal kazdy), jak i na szybkos¢ reakcji
na dany komunikat — a za tym juz nieuchronnie idzie zmiana

9 G. Stachyra, Gatunki audycji, s. 21.
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kanonicznego wzorca audycji w kierunku rozbudowanego dialogu czy gry — zwtasz-
cza w trakcie zabaw antenowych, bedacych mimo eufemizmu komercyjnym kon-
kursem potgczonym z reklama sponsora lub stacji®.

Interakcyjnosé steruje wypowiedziami prezenteréw radiowych, dajac
wrazenie partnerstwa pomiedzy nadawcg a odbiorcg. Na pozor jednosci
ze stuchaczami wptywa rowniez uzywanie potocznego jezyka przez dzien-
nikarzy radiowych, ich emocjonalne i spontaniczne zachowanie (np. glo-
$ne wybuchy radosci, gdy kto$ wygra gléwna nagrode w konkursie lub
prawidlowo udzieli jakiej$ odpowiedzi), czy zwracanie sie do odbiorcow po
imieniu, per Ty.

Jedna z nowych form radiowych, ktore opisuje Grazyna Stachyra, jest
talk-joke (call-joke), ktory stanowi pozorowany lub rzeczywisty dialog.
Trwa od kilkunastu sekund do kilku minut, ma charakter humorystyczny,
gtéwng role pelni w nim prezenter — odpowiednio ,sterujacy” zmontowa-
nym wczeSniej nagraniem, tworzac pozor dialogu ze znang osobg. Talk-joke
najczesciej wspottworzy inny gatunek — morning show, ktéry jest szczego-
lowo zaplanowang, poranna audycja o rozrywkowym charakterze, w swym
zamierzeniu majgca wprawic stuchacza w dobry nastréj juz od wczesnych
godzin rannych. Programy te zdominowane sg przez osoby prowadzgce
program, o wyraznie zaznaczonych osobowosciach i majg gatunkowo zréz-
nicowany charakter. W jego ramach realizowane sg takie gatunki jak: ser-
wis informacyjny, wywiad, programy muzyczne, reklamy, czy formy typu
call-in. Program taki zaktada z kolei telefoniczny udziat stuchaczy (niemal
kazda rozgto$nia radiowa posiada tego typu audycje), ktérzy badz to pre-
zentujg wlasny punkt widzenia, badz wtasne réznego rodzaju umiejetnosci
(np. $piewaja, rymujg wierszyki, opowiadaja o sobie). Mogag tez telefonicz-
nie odby¢ swoistg ,spowiedz”, opowiadajac o problemach, oczekiwaé ich
rozwigzania, moga otrzymywac lub udzielaé¢ rady (funkcja terapeutyczna
niemalze), a nawet wspdélnie sie modli¢ (np. w Radiu Maryja). To wtasnie
tego typu audycje sg, wedtug Stachyry, gtéwnym wyznacznikiem zmian
gatunkowych wspélczesnego radia. Game show, to z kolei antenowe zaba-
wy 1 konkursy z udziatem stuchaczy. Najczesciej wystepuja w ramach au-
torskich audycji lub morning show. Ta forma ma wpisang w swa formutle
interakcyjno$é, znaczace jest jednak to, ze stuchacza zmusza do niej jedy-
nie cheé¢ wziecia udzialu w konkursie, a co za tym idzie — jego wygrania.
W tego typu audycjach wykorzystuje sie zaréwno telefon (rozmowa lub
sms), jak tez Internet. Autorka opisuje réwniez inne formy gatunkowe!?,
jakkolwiek te wymienione przeze mnie uwazam za najwazniejsze i najpet-
niej oddajace cechy radia jako nowego medium.

10 Tamze, s. 72.
1 Tamze, s. 108-110.
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Edukacyjny potencjal radia internetowego

Na popularnoéci z kazdym dniem zyskuje radio internetowe, w ktérym
za pomoca Sieci mozna juz stucha¢ pareset tysiecy rozgtoéni z calego $wia-
ta (liczba ta stale ro$nie), przy czym wiekszos¢ stacji emituje program za-
réwno tg droga, jak i radiowo. Taki sposéb nadawania audycji, réwnocze-
$nie poprzez Siec i tradycyjnie — zwany radio stream lub simulcast — jest
coraz popularniejszy réwniez w Polsce — niemal kazda rozgto$nia ma swaj
internetowy odpowiednik'?. Ponadto, kilkaset polskich stacji nadaje tylko
w Internecie (tzw. web stream). Radio internetowe prezentuje gtéwnie mu-
zyke, w tym tkwi jego sita: mocno sformatowane radio analogowe nie daje
duzej szansy na zaistnienie muzyki niszowej. Wtasnie w Sieci jest dla niej
miejsce, tam znajdziemy niespotykane nigdzie indziej formaty, skierowa-
ne do konkretnego odbiorcy. Formatow sg setki: edukacyjne, muzyczne,
religijne, sportowe, kulturalne — kazdy znajdzie co$ dla siebie. Sg i takie,
dla ktorych najwazniejsze jest stowo — audycje poswiecone zagadnieniom
spolecznym, filozofii, a muzyka jest w nich tylko dodatkiem®.

Zdarza sie, ze rozgto$nie radiowe nadajace tradycyjnie, oprécz swojego
sieciowego odpowiednika, pod swa markg tworza jeszcze inny, mocno sfor-
matowany internetowy kanal, dostepny tylko w Internecie (tak robi np. ra-
dio RMF czy Radio Zet). Przyjete przez nadawce danej rozglosni zatozenia
formatowe determinujg w duzym stopniu sposéb komunikacji z odbiorca,
znajduje to tez swoje odbicie w odpowiednikach internetowych. W zalez-
nosci od przyjetej strategii programowej, strony internetowe od analogo-
wych réznig sie poziomem informacyjnym (od zupelnego braku serwiséw
informacyjnych po mocno rozbudowane); poziomem interaktywnosci (za-
znaczanie aktywno$ci poprzez fora, mozliwo$é komentowania programéw,
wysytanie e-maili do prowadzacych; lub bierny — mozliwo$¢ tylko pobie-
rania audycji); poziomem zréznicowania zamieszczanych tresci; zawarto-
$cig tresci marketingowych i reklama (od peilnych baneréw stron, przez
dyskretnie dozowana reklame, az do stron niemal pozbawionych reklam);
stopniem swobody jezykowej (np. niski w Radiu Maryja, wysoki w radiach
o najpopularniejszych formatach). Mimo wiec swoistos$ci Internetu, proces
formatowania rozglosni radiowych i ksztaltowania wzorcé6w komunikacyj-
nych oraz gatunkowych przebiega w nim réwnolegle do formatowania ra-
dia jako takiego. Obydwa kanatly najczesciej powtarzaja ten sam wzorzec
formatowy.

12 W. Kubaczewska, M. Hermanowski, Radio — historia i wspdlczesnosé, Poznan 2008,
s. 104.
13 P, Wilk, Cybersieé¢ kontra radioodbiornik, ,Rzeczpospolita” z 28.12.2004, s. 8.
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Prowadzenie radia internetowego kosztuje — placi sie za ustugi inter-
netowe i z tytutu praw autorskich (dlatego wlasciciele stacji korzystaja
ze wsparcia sponsorow). Zdarzaja sie oczywiscie i takie rozglos$nie, ktére
nie placg tantiem, ttumaczac sie brakiem dochodéw!*. Ze zjawiskiem tym
zwiazane jest tzw. legalne piractwo. Ten oksymoron dotyczy problemu,
ktéry najbardziej odczuwalny jest dla artystéw — wraz ze wzrostem popu-
larnosci Internetu i dostepno$cia zamieszczanych w nim plikéw muzycz-
nych, wzrasta ilo$¢ nielegalnie rozpowszechnianych utworéw. Kopiowanie
zamieszczanych w Internecie plikéw muzycznych jest w powszechnej opi-
nii uwazane za dopuszczalne kulturowo zjawisko. Mimo iz coraz wiecej
mowi sie o prawach autorskich i nazywa rzecz po imieniu, to jednak mato
kto uwaza sie za ztodzieja, ,Sciggajac” z Internetu kolejna ptyte ulubio-
nego wykonawcy i w sprytny sposéb obchodzac lub naginajac prawo. Do
niechlubnego procederu przyznatl sie niedawno polski olimpijczyk Tomasz
Majewski, ktory w wywiadzie dla ,,Gazety Wyborczej” otwarcie powiedziat,
ze nie placi za pobrane z Internetu pliki muzyczne?. Jego wypowiedz wy-
wolata prawdziwa burze nie tylko w Srodowisku muzycznym, ale i telewi-
zyjnych programach publicystycznych, czy na forach internetowych, a sam
Majewski okrzykniety zostat ,Mistrzem-Ztodziejem”.

Prowadzac rozgloénie internetowa, placi sie tez za streaking, czyli
strumien, dzieki ktéremu internauci moga stuchaé radia. Kazdy nadawca
internetowy ma do dyspozycji tylko okreslong liczbe strumieni, ktére wy-
kupil, i wlaénie ona ogranicza liczbe internautéw mogacych jednocze$nie
stuchaé radia. Paradoksalnie wiec, pozyskanie kazdego kolejnego stucha-
cza jest dla stacji dodatkowym kosztem. Na odwrét dzieje sie w sytuacji
stacji analogowych, w ktorych im jest wieksza liczba stuchaczy, tym wiek-
sze zyski. Wszystko to sprawia, ze wciaz jeszcze legalne prowadzenie sta-
¢ji internetowej jest drogim przedsiewzieciem i tylko nieliczni moga sobie
pozwoli¢ na w pelni profesjonalng rozgtosnie.

M. Oliviera i S. Jedrzejewski wymieniaja takze inne radiowe ustugi
dostepne droga internetowa: e-Radio (to radio stream lub web radio z tzw.
warto$cig dodang, np. informacjami o muzyce, linkami do stron WWW
itp.); i-Radio (radio interaktywne, gdzie stuchacz decyduje o tresci i ko-
lejnosci stuchanych programéw); Blog-Radio (inaczej Wiki Radio, gdzie
uzytkownik wytwarza programy samodzielnie, tworzgc z innymi osobami
swego rodzaju spolecznosc).

4 W. Kubaczewska, M. Hermanowski, Radio — historia, s. 105.

15 P, Iwanczyk, Kulg pcham, czasu nie mam, Magazyn Swiateczny ,Gazety Wyborczej”
z 14-15.08.2012, http://wyborcza.pl/magazyn/1,128277,12305398,Kula_pcham__czasu_nie_
mam.html, [dostep: 25.11.2012].

16 M. Oliviera, S. Jedrzejewski, Od air do Web: rzezbienie radia w sieci... [w:] Radio
i spoleczeristwo, red. G. Stachyra, E. Pawlak-Hejno, Lublin 2011, s. 48.
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Popularng ustuga zwigzang z radiem internetowym jest radio na zada-
nie (on demand), stanowigce pojedyncze programy lub pakiety programo-
we, umozliwiajace stuchanie wybranych audycji ,na zyczenie”, o dowolnie
wybranej porze'’. Podcasting, czyli zamieszczanie w Internecie i udostep-
nianie krétkich audycji audialnych lub wizualnych, pozwala na on demand
(dzis to wlasciwie kolejna nazwa tej ustugi). Czasem mowi sie o nim jeszcze:
off-line, internetowe radio'®. Off-line, poniewaz podcast mozna $ciggnac na
swoj komputer lub odtwarzacz MP3 i odstuchaé¢ w dogodnym dla siebie
momencie. Nazwa podcast wziela sie z potaczenia stow iPod (odtwarzacz
muzyczny firmy Apple) i broadcast (z ang. transmisja, przekaz). Samo udo-
stepnianie audycji nie bylo jednak na tyle rewolucyjne, co potaczenie tej
praktyki z technologia RSS (w specjalnym programie tworzymy liste inte-
resujacych nas audycji, ktore sa automatycznie $ciagane przez program,
kiedy tylko pojawig sie w sieci). W ten sposéb stacje radiowe udostepniajag
stuchaczom cate serwisy informacyjne, reportaze, stuchowiska (najwiek-
szg bezptatng oferte podcastow proponuje Polskie Radio). Podcasty moze-
my tez stworzyé samodzielnie, jako ze w Internecie znajdziemy mnoéstwo
poradnikéw, jak zrobi¢ wlasng, niepowtarzalng publikacje dzwiekowa
lub filmowag, ktéra moze przybraé¢ forme jednorazowa badz cykliczna, np.
w postaci bloga, profesjonalnego materialu radiowego, kursu jezykowego,
poradnika tematycznego itp. (mozemy wyréznié tez pewne kategorie pod-
castow np. vodcast/videocast — audycja telewizyjna; phonecast — audycja
utworzona za pomoca telefonu czy skypecast — za pomoca komunikatora
Skype).

Warto podkresli¢ znaczenie edukacyjne podcastingu. Niektore uczelnie
na $wiecie (m.in. Berkeley, Yale, Stanford) juz udostepniajg, w formie pod-
castow, wyktady i audycje swoich studenckich rozgto$ni radiowych. Mimo
ze w Polsce brakuje jeszcze profesjonalnie tworzonych edukacyjnych podca-
stow (np. zgodnych z programami szkoét), to jednak coraz szybciej zyskuja na
popularnosci i staja sie atrakcyjne zaréwno dla nauczycieli, jak i uczniéw.
Mozliwosci ich edukacyjnego wykorzystania jest wiele i dzieki nim, w za-
lezno$ci od naszych potrzeb, zrealizujemy rézne cele. Zaleta dla nauczycieli
jest niewatpliwie latwosé i ogélna dostepnosé programow do tworzenia pod-
castow (najczesciej darmowych), zwiekszenie atrakcyjnosci prowadzonych
przy ich pomocy lekgji czy ich funkcjonalno$é (raz przygotowany podcast
moze stuzy¢ wiele lat, r6znym osobom, zaréwno w pracy na lekgji, jak i sa-
modzielnej w domu). OczywiScie, nauczyciele mogg korzystaé takze z juz
gotowych, dostepnych w sieci podcastéw, jednak barierg moze by¢ jezyk,
w jakim podcast jest stworzony i udostepniony. Uczniowie dzieki podca-

17 W. Kubaczewska, M. Hermanowski, Radio — historia, s. 105.
18 M. Oliviera, S. Jedrzejewski, Od air do Web, s. 49.
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stom moga zwiekszy¢ efektywnos¢ przyswajanych tre$ci (inne podcasty
dla wzrokowcéw, inne dla stuchowcéw) oraz zaoszczedza czas (nauka moze
odbywacé sie wszedzie, w kazdym miejscu i dogodnej chwili). Z kolei, samo-
dzielne ich tworzenie pozwoli naby¢ uczniom medialne kompetencje (np.
o charakterze intelektualno-kulturowym badz techniczno-praktycznym),
w zalezno$ci od wybranej przez siebie lub nauczyciela tematyki zadania.
Podcasty idealnie sprawdzg sie w dokumentowaniu zycia szkoty, klasy, na-
grywaniu wywiadow z zaproszonymi do szkoty go$émi, dzieleniu sie wraze-
niami z wycieczek, relacjonowaniu kolejnych spotkan kétek zainteresowan,
czy do prezentacji prac literackich uczniéw i tym samym moze przybierac
rézne formy, np. reportazu, stuchowiska, wywiadu, wyktadu itp.

Internet (i komunikaty w nim zamieszczane) sprawia, ze radio zmie-
rza obecnie w kierunku zostania medium ,na zadanie”. Odbiér przekazu
nastepuje na warunkach odbiorcy, staje sie aktem prywatnym. Stuchacz
sam moze komponowac przekaz (tworca), decydowadé, kiedy bedzie go stu-
chaé, w jakiej kolejnosci, o jakiej porze (aktywny odbiorca). Innego rodzaju
kanatem dystrybucji staje sie droga satelitarna (ktéra bedzie kolejng — po
telewizyjnej — rewolucja technologiczna w Polsce). Réwniez sieci telewizji
kablowej dajag nam mozliwosé odbioru wybranej stacji radiowej za swoim
posrednictwem, oferujac jako$é wolng od typowych antenowych zaktécen.

Poza glosami z optymizmem wyrazajacymi sie o przysztoséci radia, po-
jawiaja sie tez pelne niepokoju. Stanistaw Jedrzejewski na swoim blogu
pisze:

nowe technologie radiowe (wlgcznie z radiem w Internecie) paradoksalnie dziatajg

przeciwko temu, co radio juz zdobyto: miniaturyzacje odbiornik6w i odbiér mobilny,

np. w samochodzie. Radio zatem ginie jako autonomiczny ,hardware”, ukryto sie

w tablicy rozdzielczej samochodu, w budzikach z odbiornikiem radiowym, w telefo-

nie komérkowym, w walkmanie, w i-Podzie itd. W tej sytuacji — to raczej wyraz pe-

symizmu — proces digitalizacji radia w Europie trudno bytoby uznaé za pozytywny,

skoro dziata przeciwko dotychczasowym osiggnieciom tego medium i zwigzanymi
z jego odbiorem praktykami?®.

Niewatpliwie jednak — z tym sie autor zgadza — nastepujacych zmian
nie da sie powstrzymaé. Oprécz konwergencji technicznej nastgpi kon-
wergencja tresci i formy tworzenia mediow audialnych. S. Jedrzejewski
wskazuje gtéwne trendy, z ktéorymi mozemy mieé¢ do czynienia: przej$cie
od technologii analogowej do cyfrowej; od radiowych ustug linearnych do
nielinearnych (radio on-demand i near-on-demand)); od broadcastingu do
narrowcastingu (czyli dostarczanie coraz bardziej zindywidualizowanej,
dostosowanej do potrzeb danego odbiorcy oferty programowej); od jednej do

19 8. Jedrzejowski, http://blog.wirtualnemedia.pl/stanislaw-jedrzejewski/post/cyfrowy-
kontredans, [dostep: 26.11.2012].
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wielu platform (juz wkrétce radio bedzie dostepne za pomoca wielu urza-
dzen odbiorczych — od stacjonarnych typu hi-fi i urzadzen przenos$nych do
urzadzen typu handheld i odbiornikow kieszonkowych); od jednego do wie-
lu standardow:

nie ma obecnie jednego dominujgcego standardu radia cyfrowego. DAB/DMB,
DRM, DVB majg wiele zalet i wad, co sprawia, ze beda one raczej koegzystowacé ze
soba, anizeli konkurowaé. Juz obecnie producenci sprzetu wytwarzaja coraz cze-
$ciej odbiorniki radiowe dostosowane do kilku standardéw. Stuchacze zatem nie
beda zmuszeni do ,przebijania si¢” przez dzungle czestotliwosci i skréty nazw sta-
¢ji, a tunery radiowe pozwolg im tatwo dotrzeé do ulubionej stacji®.

I wreszcie, od odbioru pasywnego do aktywnego wyboru — juz wkrot-
ce przytloczy nas bogactwo oferty internetowej, a dotarcie do ulubionych
stacji bedzie wymagato od nas zainstalowania programéw lub urzadzen
pomagajacych nam wyszukaé dang stacje.

Koniec radia jakie znamy? Na pewno tak, nadchodzi czas neoradia, kto-
re bedzie charakteryzowalo sie réznorodnoscia kanalow dystrybucji sygnatu
radiowego (naziemnie, satelitarnie, internetowe), r6znorodnoscig sposob6éw
odbioru tego sygnatu (Internet, telefony komoérkowe, urzadzenia przenosne
1 bezprzewodowe), dostepnoscia oferty, bogactwem tresci i form gatunko-
wych, czasem i miejscem odbioru. Istotna, z punku widzenia edukacji, jest
kwestia, czy radio ma szanse nadal by¢ posrednikiem w procesie naucza-
nia-uczenia sie? lub w ogoéle: czy nie stanie sie tak, ze Internet wchionie
radio (i telewizje)? Warto w tym kontekscie mieé na uwadze e-learning,
ktory umozliwia realizacje procesu nauczania-uczenia sie niezaleznie od
miejsca i czasu (w trybie synchronicznym i asynchronicznym). Radio inter-
netowe mogtoby staé sie istotnym elementem e-edukacji, jesli powstatoby
radio edukacyjne, nadajgce np. tresci uzgodnione z instytucjami o$wiato-
wymi lub gdyby tresci edukacyjne znalazty sie w raméwkach radia o profilu
innym niz edukacyjny. Byé moze tworcy studiéow czy kursow zdalnych po-
dejmg préby wykorzystania radia internetowego do potrzeb edukacyjnych,
by¢ moze zaczng powstawac internetowe radiostacje wirtualnych uczelni
tak, aby jak najpetniej wykorzystaé edukacyjne walory radia.
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