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I. WPROWADZENIE

Dziatalno$¢ gospodarcza polegajaca na wytwarzaniu, przetwarzaniu
lub przemieszczaniu towarow daje sic uja¢ i opisaé w aspekcie prze-
strzennym, przy wykorzystaniu form punktowych, liniowych lub po-
wierzchniowych. W zaleznos$ci od celu jakiemu ma stuzy¢ uogdlniony opis
odpowiednich uktadéw przestrzennych przedmiotem zainteresowania sa
ujecia skokowe lub ciagte w przestrzeni, odwzorowujace rzeczywisty
ksztalt rozpatrywanych zjawisk oraz proceséw spoteczno-ekonomicznych.

Obok przestrzennych uktadéw produkcji lub wymiany towardéw, obej-
mujacych obszar catego kraju, wystepuja rowniez uktady, ktére mozna
uja¢ w skali makroregionu, regionu, a nawet podregionu. Zwiazane jest
to z tym, ze konkretne procesy gospodarowania rozpatrywane przez
pryzmat przestrzeni charakteryzuja sic okre$lona rozlegto$cia przestrzen-
na, a wiec posiadaja SciSle okreSlony obszar dziatania, oddziatywania lub
obszar powiazan.

Ograniczono$¢ przestrzenna réznych rodzajow dziatalnosdci gospodar-
czej jest efektem oddziatywania wielu czynnikéw spotecznych, ekono-
micznych, organizacyjnych, technologicznych, technicznych, komunika-
cyjnych, a takze czynnikdw naturalno-przyrodniczych. Znajomo$¢ tych
czynnikdéw, przede wszystkim z punktu widzenia stopnia ich wplywu
na przestrzenna strukture proceséw spoteczno-ekonomicznych, stanowi
podstawe koncepcji analizy oraz planowania tych proceséw w uktadach
przestrzennych '.

Planowanie i zarzadzanie gospodarka w ujeciu regionalnym opiera
si¢ na podziale kraju na jednostki przestrzenno-administracyjne, wsrod
ktérych najwigksze znaczenie posiada podzial na jednostki wojewddzkie.

Arbitralne wydzielenie odpowiednich obszaréw jako jednostek admi-

" Por. Elementy teorii planowania przestrzennego, pod red. K. Secomskiego,
Warszawa 1972
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nistracyjnego podziatu terytorium kraju nie zawsze w dostatecznym stop-
niu uwzglednia historycznie uksztattowane, ,naturalne"” granice i strefy
wptywdédw ekonomicznych, a wigc granice obszarOw ciazenia wyznaczone
przez wieloletniec nawyki i zwyczaje w kierunkach przemieszczen oséb,
towarow oraz informacji. Rysujace si¢ bardziej lub mniej wyraznie, spre-
cyzowane pod wzgledem geograficzno-kartograficznym lub jedynie intu-
icyjnie znane lokalnym grupom ludnosci, linie podziatu wptywéw osrod-
kéw centralnych réznego szczebla maja wzglednie staty charakter, a ich
zmiany obserwowalne w dtugich odcinkach czasu sa skutkiem zaréw-
no zmian ilo$§ciowych — zmian proporcji rozmieszczenia ludnosci, ele-
mentow infrastruktury spotecznej i ekonomicznej, jak réwniez zmian w
obyczajowosci i stylu zycia ludnodci, ktére wyrazaja jakoSciowe przeobra-
zenia zachowan réznych grup spotecznych.

W sytuacji wystepowania istotnych rozbieznos$ci miedzy tradycyjny-
mi liniami podziatu obszaru a granicami podziatu administracyjnego ten
ostatni zamiast stanowi¢ wazny sktadnik przestrzennej organizacji zycia
spoteczno-ckonomicznego jest elementem zakldécajacym i utrudniajacym
przebieg masowych proceséw, ktédre wymuszaja okreSlony typ zachowan
przestrzennych przybierajacych formeg lokalizacji lub konkretnych prze-
mieszczen. Wzmaga to chaos oraz zwicksza nieokre$lono$¢ sytuacji i za-
chowan w rozpatrywanym systemie przestrzenno-ekonomicznym.

Podziat obszaru kraju na gitdédwne jednostki administracyjne, wpty-
wajacy — O czym juz wspomniano — na organizacje i tryb planowania
spoteczno-gospodarczego i sterowanie regionalnymi segmentami catego
systemu ekonomicznego, wywiera szczegdlnie istotny wptyw na te prze-
jawy zycia spotecznego i ekonomicznego, ktdére ksztaltuja terytorialne
uktady rynku. Ich odzwierciedleniem jest caloksztalt lokalizacji zaku-
pow ludnosci réznych jednostek osadniczych wraz z odpowiadajacymi im
przemieszczeniami na badanym obszarze.

Celem niniejszego artykutu jest scharakteryzowanie struktury obsza-
ru rynkowego, a zwtaszcza warunkéw i czynnikdéw ksztaltowania jego
hierarchii w skali regionu. Chociaz rozwazania prowadzone sa na gruncie
teoretycznym, sa one jednak wynikiem doswiadczen i konkretnych ana-
liz zgromadzonych w czasie badan nad struktura rynku MPW.

II. ZASADY I REGULY PRZESTRZENNYCH ZACHOWAN KONSUMENTOW NA
RYNKU

Rynek, z punktu widzenia strukturalnego, stanowi niezmiernie ztozo-
ny zespot elementdéw i relacji miedzy nimi. Wielo$§¢ oraz réznorodno$é
podmiotéw i przedmiotéw rynkowych powoduja, Ze struktura rynku cha-
rakteryzuje si¢ ogromna rdéznorodnoscia sytuacji kazdorazowo odpowia-
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dajacych jednemu z mozliwych zachowan uczestnikéw rynku ’. Dokonywa-
nie transakcji kupna-sprzedazy wiaze si¢ bowiem z wyborem czasu i miej-
sca zakupu, a ponadto z wyborem rodzaju czy formy nabycia jednego
z wielu towarow zaspokajajacych konkretna potrzebe danego konsumenta.

Z punktu widzenia tematu niniejszego opracowania kwestia wymaga-
jaca blizszego wyjasnienia i sprecyzowania jest przestrzenna struktura
rynku, bedaca wypadkowa catoksztattu indywidualnych decyzji o lokali-
zacji zakupu towaréw w danej jednostce osadniczej czy nawet punkcie
sprzedazy detalicznej. W szczegdlnosci, chodzi o gtdéwne zwiazki i pra-
widtowosci jakie rzadza przestrzennymi zachowaniami konsumentéw do-
konujacych réznego rodzaju zakupdw.

Moéwiac o rynku oraz jego strukturze w przekroju przestrzennym na-
lezy przede wszystkim przez pryzmat tego czynnika spojrze¢ na akt kup-
na-sprzedazy, rozpatrywany na szerokim tle uwarunkowan i powiazan .
Odpowiada to klasycznemu traktowaniu rynku jako zespotu warunkéw
i czynnikéw oddzialywajacych na uczestnikdbw wymiany, w rezultacie
determinujacych przebieg transakcji wymiennych. Przestrzenne podejscie
do wyjasnienia i opisu transakcji rynkowych polega na identyfikacji roz-
mieszczenia podmiotéw rynku wzgledem siebie oraz lokalizacji na tym tle
przedmiotéw rynku. Tym samym juz na wstepie wlasciwych wyjasnien
wyznaczony zostaje podstawowy uktad odniesienia do szczegdtowej ana-
lizy strumieni informacyjnych i realnych wystepujacych w procesie ne-
gocjowania na rynku*.

Wybdér miejsc rozmieszczenia réznych elementéw i obiektéw material-
nych, jak rowniez wybor tych punktéw (rejondéw) przestrzeni, ktdre
szczegdlnie sprzyjaja zaspokojeniu materialnych i niematerialnych po-
trzeb czlowieka, jest ztozonym przedsiewzieciem i to zaréwno w skali
jednostki, jak i w skali grup spotecznych i catych organizacji. Kazdorazo-
wo decyzja taka wiaze si¢ bowiem ze specyficznym rachunkiem , nakta-
dow i wynikéw", bez wzgledu na to w jakim stopniu kalkulacja taka jest
$wiadoma czy tez ma charakter przypadkowy. Mozna ogdlnie stwierdzié,
ze naktadom w tym rachunku odpowiadaja wymierne i niewymierne wy-
ceny strat i trudnosci zwiazanych z pokonywaniem przestrzeni, natomiast
wynikom odpowiadaja obicktywne i subiektywne korzysci wyplywajace
z posiadania, uczestnictwa lub odbioru débr materialnych czy informacji.

Jednym z mozliwych' sposobow wyjasnienia przestrzennych zachowan
cztowieka lub zbiorowosci ludzkich na rynku jest ujecie psychosocjolo-

> Por. S. Mynarski, W#asciwosci strukturalne i funkcjonalne rynku w  Swietle
entropii, Roczniki Instytutu Handlu Wewngtrznego i Ustug 1978, nr 4.

’ Por. A. Szromnik, Przestrzeri jako wymiar dziatalnosci gospodarczej w sferze
obrotu, Krakéw 1976 (maszynopis).

* Por. A. Szromnik, Przeptywy informacji w procesach negocjowania i podej-
mowania decyzji rynkowych — aspekt przestrzenny, Zeszyty Naukowe AE w Kra-
kowie 1978, nr 108.
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giczne, ktérego podstawe stanowi identyfikacja psychicznych, socjolo-
gicznych i kulturowych wrazen i ocen czlowieka podejmujacego decyzje
o lokalizacji zakupdéw. Podejscie takie ma charakter analityczny, wyjas-
nia bowiem i uktada w logiczny ciag najwazniejsze, typowe determinanty
postgpowania konsumentow, i to gtéwnie determinanty osobowosciowe.
Nawiazuje ono do coraz bardziej rozwijajacego si¢ w badaniach prze-
strzenno-ekonomicznych kierunku behawioralnego’. Charakteryzujac
wstepnie przestrzenne zachowania jednostek konsumpcyjnych szczegdlna
role przypisuje si¢ w tym wzgledzie procesom poznawania i wartoscio-
wania przestrzeni, a wigc procesom percepcji. Funkcjonalne poznawanie
i warto$ciowanie przestrzeni — zjawisko, zdaniem socjologa A. Wallisa,
o kluczowym znaczeniu dla zrozumienia przestrzennych zachowan spo-
teczenstwa — obejmuje, obok procesu wyboru miejsca zamieszkania, pra-
cy i wypoczynku, réwniez wybdr miejsc realizacji zakupéw réznego ro-
dzaju towaréw °.

Percepcja przestrzeni przez czlowieka ustawicznie ksztattuje i prze-
obraza jego przestrzen dziatania, czyli potencjalny zbidr lokalizacji o kté-
rych jednostka otrzymata jakakolwiek droga informacje i korzysta z nich
lub w jaki$ sposob je preferuje. Wyobrazenia i wynikajace z nich prze-
strzenie dziatania wykazuja duze podobienstwo w przekroju mieszkancow
zyjacych w bezposrednim sasiedztwie. Opierajac sic na studiach F. E.
Hortona i D. R. Reynoldsa mozna stwierdzi¢, ze przestrzenie dziatania
charakteryzuja wymiary przestrzenne okreslone przez zbidér lokalizacji
oraz zgeneralizowana powierzchni¢, uwzgledniajaca uzyteczno$é¢ Iub po-
ziom preferencji towarzyszacy kazdemu miejscu .

Przystepujac do systematycznego omowienia warunkéw i trybu war-
tosciowania przestrzeni przez indywidualnych konsumentéw nalezy zwrd-
ci¢ uwage na sygnalizowany juz problem ztozonosci i stochastycznos$ci
ich zachowan przestrzennych. Wiaze si¢ to z tym, ze podobnie jak wicle
innych indywidualnych decyzji podejmowanych samodzielnie przez jed-
nostki, tak i decyzje odnoszace si¢ do miejsc lokalizacji zakupdw naleza
do wybitnie subiektywnych i wewnetrznych decyzji kazdego nabywcy.
Przestanki racjonalne oraz odpowiadajace im czynniki ekonomiczne i po-
zackonomiczne, ktére wydawatoby sie ze leza u podstaw wickszoSci ana-
lizowanych decyzji, nie zawsze jednak dominuja, a tym samym w catlym
uktadzie zachowan wzrasta stopien nieokreslono$ci i przypadkowosci
przestrzennej organizacji zakupéw.

* Ten kierunek badan wchodzi w sktad szeroko rozumianej teorii zachowania
si¢ konsumenta — dziedziny wiedzy szczegdlnie rozwinigtej w naukach spotecznych
krajéw kapitalistycznych. Za podstawe decyzji przestrzennych konsumenta uwaza
si¢ funkcje uzyteczno$ci miejsca, czyli funkcje preferencji.

S Por. A. Wallis, Miasto i przestrzeri, Warszawa 1977.

7 Por. F. E. Horton, D. R. Reynolds, Effects of urban spatial structure on indi-
vidual behaviour, Economic Geography 1971, nr 47



Procesy i warunki rynku regionalnego 205

Proces warto$ciowania przestrzeni, wskutek ktérego dochodzi do okre-
Slonej lokalizacji zakupow jednostki, podobnie jak ogdlne funkcjonalne
warto$ciowanie przestrzeni, stanowi synteze trzech proceséw sktadowych,
a mianowicie: poznawania przestrzeni (percepcja przestrzeni sensu stric-
to), $wiadomego okreslania badz tez intuicyjnego odczuwania swych po-
trzeb przestrzennych oraz ksztattowania wtasnych kryteriow oceny prze-
strzeni (wedtug A. Wallisa).

W procesie poznawania przestrzeni przez indywidualnych nabywcow
podstawowe znaczenie ma zgromadzenie niezbednych informacji o roz-
mieszczeniu punktédw sprzedazy, strukturze branzowej, asortymencie, go-
dzinach pracy, przelotowosci, kulturze obstugi, zaopatrzeniu, a ponadto
o ich potozeniu wzgledem tras komunikacyjnych oraz sposobie i czasie
dojazdu itp, Poznawanie struktury przestrzennej, branzowej i rodzajowej
sklepéw jest mozliwe dzieki funkcjonowaniu catego systemu informacji
handlowej oraz istnieniu nieformalnych kanatéw informacji, przekazuja-
cych czesto brane pod uwage opinie, poglady i oceny. Wielo$¢ podmiotéw
i Srodkdw emitujacych i przekazujacych informacje oraz réznorodno$é
i zmienno$¢ tych informacji w czasie (czesto nawet sprzecznych ze soba)
w potaczeniu z licznymi zaktéceniami w ich przekazie sprawiaja, ze pro-
ces percepcji przestrzeni przez konsumenta jest bardzo ztozony i dtugo-
trwaty. Znajomo$¢ poszczegdlnych elementdw przestrzeni, a przede wszy-
stkim funkcjonalnego ich charakteru, jest znacznie zrdéznicowana u po-
szczegllnych jednostek. Stopienn opanowania tej specyficznej wiedzy jest
w duzej mierze zwiazany m. in. z miejscem zamieszkania, pracy, konta—
ktami spotecznymi, okresem pobytu, uzywanym $rodkiem lokomocji, czg-
stotliwo$cia dokonywania zakupow, a takze z takimi cechami osobniczy-
mi, jak: ogdlny poziom intelektualny, rodzaje zainteresowan skfonno$¢ do
pokonywania przestrzeni (ruchliwo$é przestrzenna)’. Poznawanie prze-
strzeni w réznej skali, jako wstepny etap jej warto$ciowania ze wzgledu
na atrakcyjno$¢ handlowa podobszaréw, ma szczegdlne znaczenie, gdyz
stanowi dla kazdej jednostki pierwszy niezbedny warunek podejmowania
racjonalnych decyzji lokalizacyjnych w ramach indywidualnej przestrzeni
dziatania.

Oddalenie miejsc zamieszkania, miejsc pracy, czy wypoczynku od
obicktow handlowych wywotuje konieczno$¢ pokonywania pewnej prze-
strzeni w momencie podjecia zamiaru nabycia niezbednych towaréow. Do-
konywanie zakupow w placéwkach handlu detalicznego oraz towarzyszace
temu przestrzenne przemieszczanie si¢ jednostek sa typowym przykla-
dem — jednej z wielu — potrzeb przestrzennych wspdiczesnego cztowie-
ka. Podzbiér wszystkich lokalizacji, z ktérymi jednostka ma bezpo$redni
kontakt w toku biezacej aktywnosci, nazywany jest przestrzenia aktyw-
nosci danej jednostki. Wynika z tego, ze przestrzen aktywno$ci jako frag-

* Por. G. Fabiunke, O. Griinewald, J. Lehm, Verkaufspsychologie, Berlin 1976.
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ment wickszej cato$ci, czyli przestrzeni dziatania jednostki, w przypadku
dokonywania zakupow towarowych daje si¢ utozsamiaé z przestrzenia
zakupdéw. Najczesciej bowiem cztowiek dokonujacy biezacych zakupow
wykorzystuje tylko pewna czg$¢ posiadanych informacji o handlowym
zagospodarowaniu jego przestrzeni dziatania’.

Zawieranie transakcji detalicznych, bedace urzeczywistnieniem tej
specyficznej potrzeby typu przestrzennego, odbywa si¢ z rézna czestotli-
woscia, charakterystyczna dla kazdego nabywcy. Natezenie odczuwania
tej potrzeby wynika z rozmiaréw popytu jednostkowego, a wiec w kon-
sekwencji rowniez z czynnikow, ktére go determinuja. Chodzi przede
wszystkim o obiektywne i subiektywne czynniki typu wymiernego i nie-
wymiernego, charakteryzujace pteé, wiek, zawdd, wyksztatcenie, dochody.
pochodzenie spoteczne, a nawet nawyki konsumpcyjne, cechy charakteru,
sposdb spedzania wolnego czasu itp.

Niezmiernie ztozony i wieloaspektowy charakter ma ostatni z wymie-
nionych poprzednio elementéw procedury warto$§ciowania przestrzeni
przez indywidualnych nabywcéw w momencie wyboru miejsca dokony-
wania zakupdéw, czyli ksztattowanie indywidualnych kryteriow oceny
przestrzeni. Mozliwo$¢ rozmaitych podej$¢ i ocen w tym przypadku jest
tak obszerna, jak zrdéznicowane jest spoteczenstwo z punktu widzenia
najistotniejszych cech. Hierarchizacja przestrzeni ze wzgledu na jej
atrakcyjno$¢ handlowa, w tym réwniez warunki dokonywania zakupdw,
oparta jest w przypadku kazdego konsumenta na innym zespole cech-kry-
teriow, bedacych wypadkowa subiektywnych ocen, wrazen i pogladow.
Pomimo niekiedy wyraznych réznic w kryteriach ocen przestrzeni, a kon-
kretnie takich jednostek, jak regiony, rejony, jednostki miejskie, os$rodki
handlowe itp., mozna spotkaé¢ wiele przyktadéw jednomy$lno$ci w osta-
tecznych ocenach, Przejawia sie¢ ona w powszechnej lub dominujacej
akceptacji i preferowaniu niektérych obszarow (regiony, rejony, miasta,
dzielnice, ulice, place, centra handlowe) lub przeciwnie'’. Duza role od-
grywaja tutaj wspomniane juz subiektywne, jednostkowe oceny ,nakta-
déw i wynikow". Nie mozna zapomnie¢ jednak i o tym, ze cze$¢ prze-
strzennych decyzji zakupu nie daje si¢ uzasadni¢ i wyjasni¢ na podsta-
wie sformutowanych uprzednio racjonalnych kryteridw i ocen typowych
dla ,,homo oeconomikus". Stanowia one w wickszoSci efekt spontanicz-
nych, losowych decyzji, czesto nawet irracjonalnych. Kazdy nabywca

° Zachowanie si¢ cztowieka w przestrzeni, jego motywy postgpowania i wyboru
lokalizacji dla zaspokojenia poszczegdlnych potrzeb sa przedmiotem studidow w ra-

mach tzw. spotecznej geografii transportu — kierunku wyodrebnionego w naukach
geograficznych w USA i w niektérych krajach Europy Zachodniej. Por. M. Potry-
kowski, Z. Taylor, Geografia transportu — zarys probleméw, modeli | metod ba-

dawczych, Warszawa 1982.

' Zagadnienie to autor omoéwit szerzej wraz z przyktadami empirycznymi w pra-
cy:  Modelowanie  przestrzennych  uktadow  dziatalnosci  handlowej w  miastach, Ze-
szyty Naukowe AE w Krakowie. Seria specjalna: Monografie, nr 53, Krakéw 1982.
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posiada bowiem wtasny, wlasciwy tylko sobie, odpowiednio uporzadkowa-
ny obraz struktury terytorium, na ktérym si¢ porusza, obraz zwany czes-
to w literaturze naukowej ,,mapa wyobrazni".

Sposréd warunkow i czynnikéw wplrywajacych na wyniki funkcjonal-
nego wartosciowania przestrzeni wazne miejsce zajmuje czynnik odlegto-
§ci, pozostajacy w stosunku odwrotnie proporcjonalnym do oceny stop-
nia atrakcyjnosci danego fragmentu przestrzeni. Ws$rdéd spotykanych
i uzywanych w praktyce miernikdw odlegtodci miedzy dwoma punktami
w przestrzeni, w tym réwniez miedzy miejscami zamieszkania i zakupdéw,
wystepuja pewne Kkategorie obiektywne oraz tzw. odlegto$¢ subiektywna.
Obiektywny charakter posiadaja: odlegto$¢ geograficzna wyrazona w jed-
nostkach dtugosci (wystgpowaé moze jako odlegto$¢ w linii prostej, odleg-
Ytod¢ drogowa oraz odlegtodé¢ kolejowa), odlegtodé¢ ekonomiczna (wyrazaja
ja zazwyczaj koszty transportu, ceny biletow, optaty za przewozy itp.)
i odlegtos¢ czasowa, czyli czas przejazdu Srodkami komunikacji indywi-
dualnej lub publicznej .

Odlegto$¢ subiektywna jest kategoria, ktdéra niedawno zastosowano
w badaniach przestrzennych zachowan czlowiecka. Nawiazuje ona bez-
posrednio do ,map wyobrazni" i odzwierciedla subiecktywny stosunek
danej jednostki do pokonywanej przestrzeni na podstawie jej wrazen
i ocen. Na ogdt prowadzi to do zastapienia (a moze tylko skorygowania)
obiektywnych miernikéw odlegtosci wielkoscia, ktéra ma czesto wigksza
racj¢ bytu w analizach spotecznych interakcji w przestrzeni, czyli tzw.
odczuciem dystansu.

Przedstawiony w duzym uproszczeniu typowy proces warto$ciowania
przestrzeni oraz gtéwne motywy jakie kieruja jednostka w jej zachowa-
niach przestrzennych w zwiazku z dokonywaniem zakupéw w handlu de-
talicznym, mimo sygnalizowania i podkreslania tego aspektu, tylko czes-
ciowo oddaje faktyczna ztozono$¢ decyzji i odpowiednich zachowan kon-
sumentéw. Trwate i dorazne, logicznie uzasadnione i losowe, przestrzen-
ne zachowania si¢ ludzi, dazacych do zaspokojenia swoich potrzeb mate-
rialnych przez nabycie okresSlonych towardw, naktadajac si¢ ksztattuja
kierunki i natezenie strumieni ruchu konsumentow jako formy interakcji
przestrzennych. Towarzyszy temu przeptyw pieniadza zgodny z (kierun-
kiem) ruchu nabywcéw, ktdérzy udaja sie ze swoich miejsc statego lub
okresowego pobytu do wybranych osrodkéw handlowych.

II1. HIERARCHICZNA STRUKTURA PRZESTRZENNA RYNKU REGIONALNEGO

Kilkudziesigcioletnie do$wiadczenia badan empirycznych i analiz, wraz
z obszernym juz dzisiaj dorobkiem teoretyczno-metodologicznym w lite-
raturze $wiatowej, pozwalaja stosunkowo wiernie opisa¢é w formie skwan-

1

Por. L. H. Klaasen, J. H. P. Paelinck, S. Wagenaar, Systemy przestrzenne,
Warszawa 1982.
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tyfikowanej najwazniejsze zwiazki i zalezno$ci rzadzace natezeniem prze-
mieszczen dobr, ludzi i informacji na wickszym lub mniejszym obszarze
kraju ".

W przestrzennej ruchliwosdci spoteczenstw, jej kierunkach, nat¢zeniu
oraz prawidtowos$ciach rozwoju juz od dawna zauwazono pewne reguty
i okre$lone relacje powtarzajace si¢ w réznych uktadach i warunkach.
W praktyce wyrazaly si¢ one najczeSciej w szczegdlnym nasileniu sie
przemieszczen w kierunku duzych skupisk ludno$ci oraz gtdwnych osrod-
kéw gospodarczych, stabnacym w miare oddalania si¢ od nich.

Polaryzacja przestrzenna, wskutek nierdwnomiernego rozmieszczenia
dziatalnosci cztowieka, przejawiajaca si¢ wystepowaniem jednego Iub
kilku o$rodkéw dominacji przestrzennej oraz wielu nizszych ranga osrod-
kéw lezacych w zasiegu ich wptywu, powoduje, ze pierwsze z nich pod-
porzadkowuja sobie pozostate osrodki. W zaleznosci od rangi rozpatry-
wany o$rodek dominacji stanowi okresSlone centrum sit dosrodkowych
i odsrodkowych dziatajacych w danej przestrzeni spoleczno-gospodar-
czej .

Nierownomierno$¢ rozmieszczenia réoznych form aktywnosci cztowieka
w przestrzeni spolaryzowanej szczegdlnie wyraznie widoczna jest w pro-
cesach rynkowych . Lokalizacja w przestrzeni aktéw kupna-sprzedazy
wykazuje istnienie réznych os$rodkéw i rejondw koncentracji, a takze
obszaréw stosunkowo mato atrakcyjnych z punktu widzenia rynku. Spo-
$rod wielu czynnikéw decydujacych o przestrzennym rozktadzie zakupow
ludnosci wiodaca role odgrywa przestrzenna, hierarchiczna struktura sieci
osadniczej oraz uktad sieci komunikacyjnej, czyli dwie grupy czynnikow
wyznaczajacych system interakcji przestrzennych na rozpatrywanym ob-
szarze,

Analizujac blizej prawidtowos$ci lokalizacji zakupow na wigkszym ob-
szarze w $cistym powiazaniu z jego systemem osadniczym mozna stwier-
dzi¢, iz zazwyczaj najmniejsza jednostka osadnicza przyciagajaca na za-
kupy ludno$é wiejska (mieszkanncow matych wsi, osad i kolonii) jest osro-
dek gminny. Zgodnie z obowiazujacymi zasadami programowania sieci
handlu wiejskiego wtasnie ten o$rodek zabezpiecza minimum potrzeb
materialnych i niematerialnych ludnos$ci wiejskiej przy kupnie towardow
zywnosciowych i niezywno$ciowych, Srodkéw do produkcji rolnej, a tak-
ze w podstawowych ustugach bytowych. Skupiajac zakupy mieszkancéw

? Por. Z. Dembowska, Planowanie przestrzenne w ujeciu  systemowym, War-
szawa 1978,

" Por. R. Domanski, Teoretyczne podstawy geografii ekonomicznej, Warsza-
wa 1982.

" Autor prowadzit wnikliwe badania nad struktura i funkcjonowaniem rynku
w makroregionie potudniowo-wschodnim. Wyniki badan zawiera praca: Problemy
rownowagi  rynku w  makroregionie  potudniowo-wschodnim, Krakéw 1983 (ma-
szynopis).
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najblizszego terenu wies-siedziba gminy tworzy i ksztattuje specyficzny,
wtasdciwy tylko dla tego obszaru, zespdét warunkdéw i czynnikéow towarzy-
szacych wymianie towarowej, determinujacych wielko$¢ i strukture za-
wieranych tu transakcji kupna-sprzedazy, czyli odpowiedni mikrory-
nek "

Nie kazdy jednak os$rodek gminny charakteryzuje si¢ wtasnym ryn-
kiem. Nie mozna tego powiedzie¢ o tych gminach, ktére tylko z punktu
widzenia spetnianych funkcji administracyjnych wyrdzniaja si¢ z otocze-
nia. Taka wie§ gminna, nie stanowiac o$rodka dominacji w skali mikro-
rejonu, nie oddzialywa na lokalizacje zakupow oraz inne formy aktywno-
éci przestrzennej ludnosci'’.

Obserwowane od kilku lat zjawisko ksztattowania si¢ dopiero mikro-
rejonéw rynkowych powoduje, ze ten poziom strukturalnej analizy seg-
mentow rynku zazwyczaj jest niedostrzegany i pomijany w réznych przy-
padkach, a wlasciwe rozwazania rozpoczynaja si¢ od wyrdznienia ryn-
kéw lokalnych jako wyzszego szczebla w hierarchicznym uktadzie seg-
mentacyjnym rynku.

Rynki lokalne, stanowiac tradycyjny element rynku regionalnego, cha-
rakteryzuja si¢ wyraznymi ciazeniami obszaru do zazwyczaj monocen-
trycznego o$rodka rynku w skali danego rejonu, czyli najcze$ciej matego
lub rzadziej Sredniego miasta. Miasto, petniace funkcje centrum rynku
lokalnego, tacza z otaczajacym go obszarem historyczne wigzi spoteczne
i ekonomiczne, rozwijane dzicki uksztattowaniu si¢ dogodnych potaczen
komunikacyjnych. Dysponuje ono z reguty ustabilizowana przestrzennie
i branzowo siecia handlowo-ustugowa oraz siecia innych, podstawowych
elementdéw infrastruktury spotecznej.

Zasicg rynku lokalnego jest zréznicowany, gléwnie w zaleznosci od
wielkodci wiodacej jednostki osadniczej, jej miejsca i rangi w systemie
osadniczym regionu, a takze od konkretnej lokalizacji wzgledem innych
miast. Duza role¢ odgrywaja rowniez: charakter gospodarczy obszaru gra-
witacji, gesto$¢ i przepustowos$¢ jego sieci komunikacyjnej oraz czynniki
typu jakosciowego, takie jak: nawyki, zwyczaje konsumpcyjne i zawodo-
we ludnosci.

Trudno jest jednoznacznie i precyzyjnie wyznaczy¢ granice rynkéw
lokalnych na danym obszarze, gdyz w konkretnych warunkach nie mozna
utozsamiaé¢ ich z absolutna strefa oddziatlywania rynkowego, ktdére za-
zwyczaj w sasiadujacych ze soba miastach naktadaja si¢ na siebie. Ogdl-
nie mozna przyjaé, ze rynek lokalny ograniczony jest strefami ,,oboj¢tno-

" T. Kudtacz, Modelowanie  struktury  spoteczno-gospodarczej — mikroregionéw
(na  przyktadzie woj. miejskiego  krakowskiego), Krakéw 1978 (maszynopis pracy
doktorskiej).

' Por. Z. Juchniewicz, Struktura sieci handlowej a perspektywiczny rozwdj wsi,

Warszawa 1975.
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$ci" wptywdw danego miasta oraz sasiadujacych z nim i konkurujacych
innych miast'’.

Rynki lokalne jako podstawowe, typowe segmenty rynkdw rozpatry-
wanych przestrzennie znajduja sie¢ w strefach wplywéw osrodkow wyz-
szego szczebla, bedacych centrum odpowiedniego rynku rejonowego.

Rynek rejonowy skupiony wokér miast $rednich, petlniacych w daw-
nym podziale administracyjnym funkcje powiatéw, obejmuje znacznie
wigkszy obszar, gdyz jego potencjat grawitacyjny przekracza wielkoSci
typowe dla rynkdéw lokalnych. Jako znaczny osrodek handlowo-ustugowy
miasto-centrum rynku skupia zakupy nie tylko ludno$ci wiejskiej, ale
rowniez ludnosSci mniejszych miast znajdujacych sie w jego zasiegu od-
dziatywania. O$rodek ten oferuje zaréwno dobra i ustugi podstawowe,
jak i dobra luksusowe, a takze wiele specjalistycznych ustug dla ludno-
$ci. O wysokiej atrakcyjnos$ci handlowej miast rejonowych decyduje row-
niez to, ze mozna w nich taczy¢ zakupy z innymi celami przemieszczen,
przede wszystkim z dojazdami do pracy, do szkél ponadpodstawowych,
placowek kulturalno-o$wiatowych, urzeddédw i instytucji panstwowych oraz
innych obiektéw uzytecznos$ci publicznej.

Kolejnym poziomem w hierarchicznej strukturze rynku Kkrajowego
jest — najlepiej znany i najczeg$ciej spotykany w literaturze przedmio-
tu — rynek regionalny. Ten popularny przekrdj badan rynkowych obej-
muje ogdt warunkow i czynnikéw spotecznych, demograficznych, przy-
rodniczo-klimatycznych, komunikacyjnych, ekonomicznych i innych, kto-
re — majac wplyw na procesy wymiany w regionie — nadaja im wtas-
ny, typowy jedynie dla danego obszaru wyraz oraz specyficzna struk-
ture '°.

Zakres i funkcjonowanie rynku regionalnego zdominowane sa przez
jego osrodek centralny, ktérym z reguty jest duze miasto wojewddzkie
o réznych funkcjach produkcyjnych, handlowo-ustugowych, mieszkanio-
wych, administracyjnych, kulturalno-oswiatowych, naukowych i rekrea-
cyjnych. Obszar grawitacyjnego oddzialywania przestrzennego, przylega-
jacy bezpos$rednio do miasta wojewddzkiego, obejmuje obszary rynkowe
oSrodkow nizszych szczebli w ich uktadzie hierarchicznym. Rozktad sit
grawitacyjnych na obszarze rynku regionalnego oraz odpowiadajacy mu
rozktad udziatu zakupéw w centrum rynku nie jest rozktadem rdéwno-
miernym. Typowa prawidtowos$cia, charakteryzujaca ten rozktad, jest
zmniejszanie si¢ sity przyciagania gtdéwnego miasta w miarg¢ oddalania
si¢ od niego, az do catkowitego wygadnigcia tych oddziatywan.

Pomimo powszechnie uzywanego, uproszczonego wyznaczania granic
rynkéw jako regularnych figur geometrycznych (najczesciej kregow

17

Por. M. Drewinski, Obszary dominacji rynkowej miast, Handel Wewngtrzny
1979, nr 2.
" Por. R. Gtowacki, J. Kramer, L. Zabinski, Analiza rynku, Warszawa 1981.
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0 promieniu zmieniajacym si¢ w zalezno$ci od rozmiaréw danego ryn-
ku) nalezy zdawaé sobie sprawe, ze W rzeczywisto$ci granice te maja
bardziej nieregularny przebieg. Spos$réd wielu czynnikéw istotnych dla
przestrzennej struktury rynku jednym z bardziej zastugujacych na wni-
kliwe rozpatrzenie, ze wzgledu na jego niedostrzeganie i niedocenianie,
jest podziat administracyjny kraju. Szczegdtowa analize relacji struktu-
ralnych rynku regionalnego przeprowadzona na tle podzialu administra-
cyjnego obszaru zawiera nastepna cze$¢ niniejszego opracowania.

IV. GRANICE REGIONALNYCH STREF RYNKOWYCH A PODZIAL ADMINI-
STRACYJNY KRAJU

Analiza przestrzennej struktury rynku opiera si¢ na omodwionej po-
przednio hierarchii jego struktury, z tym jednak, ze zamiast rozrdznienia
czterech poziomoéw hierarchicznych, dla zwickszenia przejrzystos$ci anali-
zy graficznej, uwzgledniono jedynie trzy poziomy: rynki lokalne (szcze-
bel najnizszy), rynki rejonowe (szczebel $redni) oraz rynki regionalne
(szczebel gtéwny). Tréjszczeblowemu podziatowi struktury przestrzennej
rynku odpowiada przyjety rownoczesnie sposdéb oznakowania oSrodkow
rynkowych (miast) oraz umowne wielko$ci promieni ich stref wpltywow.

Zaprezentowana na rye. 1 struktura przestrzeni rynkowej wyraznie
wskazuje na jej hierarchie, w ktérej rynki lokalne wchodza w sktad
struktury rynku rejonowego, a te z kolei rynku regionalnego. Przedsta-
wiony na rycinie uktad dominacji o$rodkéw rynkowych naniesiony zo-
stat na granice administracyjne obszaru, co dato mozliwoé¢ bezposrednie-
go odniesienia i pordwnania tych dwoéch réznych przekrojow struktural-
nych przestrzeni spoteczno-ekonomiczne;j.

Jak mozna zauwazy¢ (ryc. 1, ryc. 2) obszar grawitacji rynkowej osrod-
ka regionalnego C, znacznie wykracza poza naniesione umownie admini-
stracyjne granice tej jednostki przestrzennej, ktéra utozsamiaé mozna
z jednostka szczebla wojewddzkiego. Rownoczes$nie jednak obszar ten po-
zostaje czesSciowo pod wpltywem oddziatywania sasiednich os$rodkow wo-
jewddzkich, a szczegdlnie miasta C,. Faktyczny obszar rynku regionalne-
go miasta C, wyznaczajg punkty przecigcia si¢ stref wplywoéw osrodkéw
C,, C,, C,iC,, potaczone odpowiednimi odcinkami. Otrzymana w ten spo-
séb plaszczyzna jest znacznie mniejsza od obszaru umownego wojewddz-
twa, ktory to obszar wchodzi w sktad jeszcze innych rynkéw regional-
nych. W rzeczywisto$ci mozna spotkaé si¢, podobnie jak widaé¢ to na za-
prezentowanych ujeciach modelowych, ze zréznicowanym stopniem zgod-
nosci w przebiegu granic rynkéw regionalnych oraz granic podziatu
administracyjnego. Nie w kazdym wigc przypadku ekonomiczny podziat
obszaru utozsamia¢ mozna z podziatem administracyjnym. Kwestie t¢

14+
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Ryc. 1. Hierarchiczna struktura rynku regionalnego z zaznaczeniem krggdéw oddzia-
Yywania poszczegdlnych os$rodkéw na tle granic podziatu administracyjnego (rzut

poziomy)
1 — granice podziatu administracyjnego, 2 — granice stref wplywow gtéwnych miast (o$rod-
kéw regionalnych), 3 — granice stref wplywéw $rednich miast (o$rodkéw rejonowych),
4 — granice stref wplywéw matych miast (o$rodkéow lokalnych), 5 — granice obszaréw ryn-

. kowych gtéwnych miast, 6 — miasta—os$rodki rynkow w uktadzie hierarchicznym
Zro6dto: Opracowanie wtasne.

nalezy podda¢ w miare mozliwodci giebszej analizie, gdyz tylko wowczas
uniknie si¢ ewentualnych btedéw i zafatszowan jakie czesto niesie z soba
zbytnie upraszczanie i automatyzm w postgpowaniu naukowo-badawczym.
W niniejszym przypadku obraz przestrzennych dysproporcji struktural-
nych naswietlony zostanie dodatkowo w wyniku wprowadzenia przekro-
ju pionowego oraz analizy liniowej struktury rozpatrywanego obszaru.
Graficznym odzwierciedleniem zastosowania dodatkowego ujecia ana-
litycznego jest ryc. 2. Gtowna jej czedcia jest wykres pionowego przekro-
ju obszaru rynku regionalnego, poprowadzony wedtug linii prostej tacza-
cej duza czed¢ wyrdznionych osrodkéw miejskich (por. ryc. 1). Znacznie
wyrazniej niz poprzednio widoczna jest tu dominacja gtéwnych osrodkéw
rynkowych, zmniejszanie si¢ potencjatéw rynkowych w miare oddalania
sic od centrum rynku, a takze lokalizacja punktow ,siodtowych", ozna-
czajacych wyrownanie si¢ sit oddzialywania dwdch sasiednich, konkuru-
jacych ze soba rynkéw. Na uwage zastuguja réwniez wyraznie widoczne
dysproporcje migdzy granicami podzialu administracyjnego a granicami
obszaréw rynkowych gtéwnych miast (C,, C,, C)), czyli dwoma wyrdznio-
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Ryc. 2. Hierarchiczna struktura rynku regionalnego (rzut pionowy) wraz z liniowa

analiza wielko$ci stref oddziatywania rynkowego poszczegdlnych osrodkow
1 — granice podziatu administracyjnego, 2 — granice obszaréw rynkowych gtéwnych miast
3 - linie wyznaczajace centra os$rodkéw rynkowych, 4 - linie wyznaczajace punkty prze-
tamania stref oddziatywania rynkowego miast, 5 - miasta-o§rodki rynkéw w uktadzie hie-
rarhicznym, 6 — punkty wyznaczajace granice rynkéw w liniowym odwzorowaniu struktury

A obszaru

Zrbd*Yo: Opracowanie wlasne,

nymi systemami podziatu przestrzeni rynku. Odpowiednie odlegtosci oz-
naczono symbolami d, i d,. Odcinek d, wyraza liniowy zasieg rynku mia-
sta C,, bedacego centralnym miejscem rozpatrywanego obszaru.
Uzupeinieniem przekrojowej analizy morfologii rynku regionalnego
jest zamieszczone w dolnej czgéci schematu (ryc. 2) liniowe odwzorowanie
hierarchii rynkowej w uktadzie poszczegdlnych szczebli hierarchicznych.
Poziom A przedstawia liniowe odwzorowanie zasiegdw oddziatywania
rynkowego osrodkéw lokalnych, poziom B — osrodkéw rejonowych, na-
tomiast poziom C — o$rodkow regionalnych. Dzieki takiemu ujeciu ana-
litycznemu mozna zauwazy¢ zachodzenie na siebie stref rynkowych réz-
nych miast, kazdorazowo na tle granic podziatu administracyjnego.
Szczegdlna wymoweg ma ostatni z przedstawionych poziomoéw liniowe-
go odwzorowania struktury rynku regionalnego, czyli poziom D. Stanowi
on bowiem syntezg, efekt jednoczesnego rzutu na prosta wszystkich po-
przednio zidentyfikowanych i ujetych graficznie struktur jednorodnych
rynkow, odwzorowujac ostateczny podziat catego obszaru rynkowego na
strefy podporzadkowane poszczegdlnym o$rodkom. Calo$¢ osadzona zo-
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stata réwniez w tym przypadku na zarysie granic rynku regionalnego,
a takze granic administracyjnych. Uwage zwraca fakt, iz w przedstawio-
nej wzorcowej strukturze rynku dwukrotnie nie jest zachowana jego
przestrzenna ciagtodé, tzn. w obszarze rynkowym pewnego miasta wy-
stepuje ,,enklawa" — mikrorynek innego miasta. Miasto to, i jego rynek,
nie zostato catkowicie zdominowane i wchtonigte przez sity ciazenia gtow-
nego miasta, lecz konkurujac skutecznie z tymi oddziatywaniami wytwo-
rzyto, chociaz na matlym obszarze, wtasny rynek. Sytuacj¢ taka uwzgled-
nia czg$¢ D schematu zamieszczonego na ryc. 2, w stosunku do osrodka
B, i B,.

Istniejaca w danym momencie struktura przestrzenna rynku, wraz
z catym jej uktadem hierarchicznym, cechuje sic wzgledna stabilnoscia,
tzn. rozktad sit odpowiednich stref rynkowych na rozpatrywanym obsza-
rze nie ulega istotnym zmianom w krétkich okresach. U podstawy sfor-
mutowania takiej tezy lezy fakt, iz zasieg i ksztatt kazdego rynku wyzna-
czane sa z reguly przez zespot statych elementéw infrastruktury spotecz-
nej i gospodarczej, ktore razem z uksztattowana struktura sieci osiedlen-
czej generuja strumienie przemieszczen — o wzglednie statym nategze-
niu — miedzy wybranymi podobszarami danego terytorium. Wymienione
elementy wyznaczaja wiec wptyw czynnikdéw systematycznych, ktére
maja gtéwne znaczenie wsrdd catego zespotu mozliwych oddziatywan. Za-
ktadajac stabilno$§¢ analizowanego uktadu interakcji przestrzennych nie
mozna oczywiscie abstrahowaé¢ od doraznego wptywu czynnikéw niesyste-
matycznych i losowych. Oddziatywajac na rynek ze zrdznicowana sila
w roznych okresach powoduja one wystapienie dodatkowych trudnych do
przewidzenia, przesuni¢e¢ w uktadzie sit grawitacyjnych w regionie.

Przyjecie dtugiego okresu jako przedzialu obserwacji przestrzennej
struktury rynku daje mozliwo$¢ rejestracji zmian, a przede wszystkim
ich kierunku i natg¢zenia, w $cistym powiazaniu z ewolucja catego regio-
nalnego uktadu rynkowego .

Zasygnalizowane w niniejszym opracowaniu wybrane zagadnienia teo-
retyczno-metodologiczne zwiazane z przestrzennym ujmowaniem rynku
oraz procesOwW wymiany nie wyczerpuja, ze zrozumiatych wzgledéw, tego
szerokiego problemu, ktéry niewatpliwie zastuguje na dalsze studia na
podstawie dorobku wielu dyscyplin naukowych. Zaprezentowane ujgcie
strukturalne wykluczyto mozliwo$¢ poruszenia wielu innych aspektéw
istotnych do ostatecznego wyjasnienia warunkow ksztattowania i funkcjo-
nowania rynkéw regionalnych.

2

" Zagadnienie przeobrazen struktury systeméw przestrzennych stanowi jeden
z wazniejszych tematéw zainteresowan wspodtczesnych dyscyplin ekonomiczno-geo-
graficznych. Niektére koncepcje i ujecia z tym zwiazane omowit R. Domarnski,
Teoretyczne  podstawy.
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PROCESSES AND FORMING CONDITIONS OF REGIONAL
MARKET STRUCTURES

Summary

The article discusses theoretical questions related to a spatial structure of
market in a regional scale. In the author's intentions the formation mechanism of
hierarchical structural market arrangements has to be presented with all factors
affecting trends and intensiveness of exchange processes in a spatial approach.

The author's reasoning is founded on the assumption that a spatial structure
of a market and relevant spheres of market influence corresponding to it as well
as market limits of specific metropolitan districts are a resultant of a spatial
distribution of population purchases in the whole examined area. Consequently
mach attention was devoted to characterizing main causalities affecting location
of purchases of individual consummers.

An attempt at final ordering of the applied division of regional market with
regard to a rank and a range of centers was one of the main tasks of the present
article. The following were distinguished: regional markets, local markets and
micromarkets i.e. community markets, as elements of the model market structure.
The whole study is presented against the bacground of the present administrative
division of the state and in a close relation to it.





