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wspoélnotowego9. Ponadto na s. 296 napisano, ze Dyrektywe 2003/15/WE z 27 lutego 2003 r.
zmieniajacg Dyrektywe 76/768/EWG w sprawie zblizenia ustawodawstw panstw cztonkowskich
odnoszacych sie do produktéw kosmetycznych, przyjety wspdélnie dwie instytucje: Parlament
Europejski i Rada Europejska. Zgodnie z postanowieniami art. 251 TWE, to Rada Unii Europejskiej,
a nie Rada Europejska, bierze udziat obok Parlamentu Europejskiego w procedurze stanowienia
prawa. Powyzsze uwagi nie pomniejszajgjednak w niczym wartosci naukowej recenzowanej pracy.

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze Status prawny zwierzat. Prawa zwierzat czy prawna
ochrona zwierzat autorstwa Jana Biatocerkiewicza jest ksiazka interesujaca, wartosciowag oraz
sktaniajaca czytelnika do witasnych przemyslen. ,Wszystkie argumenty na poparcie ludzkiej
wyzszosci nie sg w stanie zaprzeczyéjednej, niezaprzeczalnej prawdzie: w cierpieniu zwierzeta sg nam
réwne”10 ,Dop6ki nie przestaniemy krzywdzi¢ innych zywych stworzen, ciggle bedziemy
dzikusami” 11

Anna Zbaraszewska

Piotr Andrzejewski, Wiestaw Kot, Medialne
public relations, Wydawnictwo Forum Nauko-
we, Poznan 2006, ss. 227.

Minione lata charakteryzowaty sie intensyfikacjg przemian spoteczno-politycznych na Swiecie.
Polska, ktéra je w 1989 r. zainicjowata, weszta na droge budowy demokratycznego panstwa
i gospodarki opartej na mechanizmach wolnorynkowych. W rezultacie tych proceséw dokonata sie
gruntowna transformacja polskiego systemu politycznego. Powrécono m.in. do monteskiuszowskiego
trojpodziatu wiadz, zlikwidowano cenzure i rzad utracit monopol na informacje. Dzieki powstaniu
pluralistycznych mediéw staty sie one bardzo szybko autentyczna ,czwartg wtadzg”, a nawet - jak
pokazuje dotychczasowa praktyka - gwarantem trwatosci polskiej demokracji. W tych warunkach
gwattownie wzrosto znaczenie problematyki public relations (PR), przede wszystkim za$ umiejetnosci
wieloptaszczyznowego komunikowania sig, zachodzgcego w réznych relacjach: wtadza (wykonawcza,
ustawodawcza, sadownicza réznych szczebli) a obywatel, wtadza - przedsiebiorstwo i instytucje,
przedsiebiorstwo (krajowe, zagraniczne) - przedsigbiorstwo, firmy - Kklienci itp.

Roéwnolegle na Zachodzie nastepowata ewolucja narzedzi komunikowania sie z otoczeniem.
Zaczeto przechodzi¢ z obszaréw dotychczas zwiazanych z reklama witasnie w kierunku szeroko
rozumianego public relations i przesunigto wage realizacji zatozonych celéw z perspektywy
krétkookresowej do dtugookresowej. Pojawiaja sie nawet coraz czesciej gtosy, ze era reklamy chyli sie
ku upadkowi, czego egzemplifikacja moze by¢ praca A. Ries i L. Ries, Upadek reklamy i wzlot public
relations (PWE, Warszawa 2004). Wszystko to razem spowodowato wzrost zainteresowania PR
i pojawienie sie zapotrzebowania na prace ukazujgce te problematyke w sposéb wywazony,
obiektywny i merytorycznie kompetentny. Lektura tekstu recenzowanej pracy pozwala mi stwierdzi¢,
ze spetnia ona tak sformutowane oczekiwania. Co wiecej, P. Andrzejewskiemu i W. Kotowi udato sie
z sukcesem zapetni¢ luke, jaka wystepowata w polskiej literaturze zakresie zagadnien komunikacji
z otoczeniem. Przedmiotem zainteresowania Autoréw ksigzkijest bowiem medialny aspekt obszernej,
interdyscyplinarnej dziedziny, jaka stanowi public relations. Autorzy -jak piszg we wstepie -przyjeli
rozumienie PR przede wszystkim jako funkcje komunikowania, zwtaszcza z mass mediami. Doda¢
nalezy, ze podjeta przez Autoréw problematyka nalezy do gtdwnego nurtu zagadnien rozpatrywanych
w ramach nauki o komunikowaniu spotecznym w ogoélnosci, a public relations w szczeg6lnosci.
Problematyka ta, majac liczne interdyscyplinarne odniesienia, zaréwno ze wzgledéw poznawczych,
jak i aplikacyjnych zastuguje na cato$ciowe i wszechstronne rozpatrzenie w odrebnej pozycji.

Praca sktada sie z 13 rozdziatéw, w ramach ktérych mozna wyrézni¢ (aczkolwiek Autorzy tego
formalnie nie uczynili) trzy czesci. Pierwsza obejmuje rozdziaty I-1V. Poswiecono je przedstawieniu

9 Por. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego RP z dnia 27 kwietnia 2005 r. w sprawie stosowania
europejskiego nakazu aresztowania (P 1/05, OTK-A 2005/4/42, cz. 11l Uzasadniania, § 2.1).

10 Tak: P. Singer (http://www.cytaty.info/petersinger.php).

1 Cytat T. A. Edisona, dostepny na: http://pl.wikiquote.org/wiki/Thomas_Alva_Edison.
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podstawowych kwestii pojeciowych z zakresu public relations, marketingu politycznego, mass mediéw
i propagandy. W rozdziale pierwszym wskazano na wieloptaszczyznowe relacje, jakie zachodza
miedzy PR a komunikowaniem spotecznym i marketingiem, w tym takze marketingiem politycznym,
reklama i polityczna promocja. Rozdziat zamyka oméwienie narzedzi PR w politycznej promocji.
Rozdziat Il zostat poswiecony bardzo aktualnemu problemowi - czarnemu PR. Podano znane
przyktady z historii, ale tez siegnigeto do wydarzen w Polsce, jakie miaty miejsce w ciggu ostatnich
kilku lat. W rozdziale 111 Autorzy skoncentrowali swoja uwage na wizerunku, ze szczegélnym
uwzglednieniem wizerunku medialnego. Pierwsza cze$¢ zamyka bardzo interesujacy rozdziat,
w ktérym dokonano kompleksowej analizy rynku medialnego w Polsce. Mowa jest o konkurencji
i koncentracji na rynku medialnym, ,mapie” wtasnosci i interwencji panstwa.

Cze$¢ druga (rozdziaty V-XII) ma charakter wyraznie aplikacyjny. Zawiera szereg opiséw
funkcjonowania narzedzi komunikacji na linii: public relations —mass media. Tytuty poszczegélnych
rozdziatéw, jak iich tres¢ - ,PR a dziennikarstwo”, ,Warsztat pracy i prasowe narzedzia specjalisty
PR”, ,Publikacje firmowe”, ,Wydarzenia medialne”, ,Etykieta w kontaktach PR”, ,Wspoétpraca
z mediami elektronicznymi”, ,Internet a PR” - sg tego najlepsza egzemplifikacja.

W cze$ci ostatniej (rozdziat XI111) P. Andrzejewski i W. Kot podejmujg nader wazny w literaturze
przedmiotu i bardzo ztozony, a przez to takze kontrowersyjny, problem pomiaru efektéw medialnych.
W PR, w przeciwienstwie do marketingu i reklamy, a priori kltadzie si¢ nacisk na dtugofalowe
oddziatywanie. Nie oznacza tojednak, ze w tych warunkach nie mozna dokona¢ ewaluacji dziatan PR.
Autorzy wskazuja na techniki i narzedzia pomiaru efektywnoéci PR, takie jak mierzenie wydajnosci
dziatan PR (outputs), rezultatéw PR (outcomes), efektéw ekonomicznych (outflows) czy analize
oddziatywania (outgrowths). Wskazuja réwniez na warunki wtasciwej oceny i najczestsze Zrédia
bledéw pomiardéw.

Tak przyjeta struktura pracy sprawia wrazenie pewnej dysproporcji, cho¢ nalezy zatozy¢, ze ma
ona zamierzony charakter. Autorom stusznie bardziej zalezy na aplikacjach niz na teoretycznych
rozwazaniach. Uwazam przyjecie wiasnie takiego podejscia za niezwykle istotny walor recenzowanej
pracy. P. Andrzejewski i W. Kot maja bowiem ogromne doswiadczenie praktyczne siggajace jeszcze
czaséw studenckich, a nastepnie wynikajace z wieloletniej pracy w tygodniku ,Wprost”, ,Newsweek
Polska” oraz wspoétpracy z radiem i telewizjg. Réwnocze$snie w Medialnym Public Relations, co
zastuguje na pokreslenie, zachowali w petni akademicki charakter.

Erudycja Autoréw, ich znakomita znajomo$¢ rozpatrywanej problematyki, w tym zwitaszcza
pi$miennictwa polskiego w zakresie PR i mass mediéw, budzi uznanie. Praca wprowadza wiec
czytelnika z jednej strony w krag elementarnych probleméw pojeciowych, z drugiej za$ - zawiera
szereg praktycznych (niekiedy moze nazbyt drobiazgowych) wskazan i oméwienn poszczegélnych
technik oddziatywania na mass media. To ujecie jest, jak juz wspomniatem, oryginalng koncepcja
Autoréw zastugujaca na uznanie. P. Andrzejewski i W. Kot wnosza tym samym istotny wkitad
w zainicjowanie drugiej fazy przyblizania problematyki PR. Odchodzg od dotychczas przyjetej formuty
bardzo szeroko prezentowanych i zréznicowanych tematycznie probleméw PR, a przez to
niemozliwych do dogtebnej analizy, chociazby ze wzgledéw objeto$ciowych. Na podkres$lenie zastuguje
takze bogaty leksykalnie, komunikatywny jezyk pracy. Dzieki temu czyta sieja zduzg przyjemnoscia.
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Realne zmiany stosunkéw pracy dokonuja sie na ogét ewolucyjnie, natomiast normy prawne,
ktére je akceptujg lub ksztattujg, sa wyrazem $wiadomosci i sity politycznej uczestnikéw procesu
pracy. Zatrudnienie stato si¢ dominujaca forma realizacji pracy w okresie industrializacji, stad tez
podstawowe jego zasady, wypracowane w organizacjach przemystowych, przeniesione zostaty do
regulacji pracy w innych instytucjach. Wystepujacy w ostatnich dziesiatkach lat istotny wzrost



