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The purpose of this paper is to analyze the relationship between the social capital and the
development of the consumer society. The consumption is one of crucial contemporary analyti-
cal categories. A number of social researchers claim, that we live in the consumer society. The
phenomena specific to the consumer society such as commodification, consumerism or consum-
erist culture are being considered as the threat to the social capital (the source of its erosion).
The paper examines the relationships between consumer orientations of university students
and chosen elements of their social capital: the social networks, the civic engagement and the
generalized trust. The analyze is based on the findings of the research conducted in 2010’
among students of Adam Mickiewicz University (N = 446).
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W artykule podejmuje zagadnienie relacji miedzy kapitatem spolecz-
nym a zjawiskami wystepujacymi w spoleczenstwie konsumpcyjnym.
Badacze wspoélczesnej rzeczywistos$ci spolecznej na podstawie obserwacji
jej przemian diagnozuja erozje kapitalu spotecznego. Proces ma charak-
ter globalny, a wérdd jego przyczyn wskazuje sie miedzy innymi rozwoj
spoteczenstwa konsumpcji, a wraz z nim: kultury konsumpcyjnej czy
konsumpcjonizmu. W jakim stopniu hipotezy o zalezno$ci miedzy tymi
zjawiskami znajduja potwierdzenie empiryczne? Kwestie rozpatrze na
przykladzie wynikow badan witasnych wéréd miodziezy akademickiej!.

1 Nawigzuje do wynikow badan, ktére byly podstawa rozprawy doktorskiej pt. Orien-
tacje konsumpcyjne mitodziezy studenckiej. Weryfikacja koncepcji Zygmunta Baumana
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Przeanalizuje 1 sprébuje wyjaéni¢ wzajemne zwiazki miedzy orientacja-
mi konsumpcyjnymi studentéw (obecnie juz absolwentow) UAM a wy-
branymi zasobami ich kapitalu spolecznego.

Wywdd jest podzielony na trzy czesci. Najpierw krotko omawiam za-
lozenia 1 wyniki badan dotyczacych uksztaltowania orientacji konsump-
cyjnych studentéw UAM. Jak dalece jest ono zbiezne z modelem Zygmun-
ta Baumana, zgodnie z ktorym czlonkowie spoleczenstwa konsumpcji sa
sterowani syndromem konsumpcyjnym — wszystkie elementy rzeczywisto-
éci traktuja jak towar? Czeé¢ druga zawiera analize 1 wyjaénienie wza-
jemnych zwigzkéw miedzy uksztaltowaniem orientacji konsumpcyjnych
studentéw a wybranymi zasobami ich kapitatu spotecznego (sieci spotecz-
nych, zaangazowania spolteczno-obywatelskiego oraz uogdlnionego za-
ufania do ludzi). W zakonczeniu, na podstawie zgromadzonych danych
stawiam prognozy dotyczace dalszego rozwoju rozpatrywanych zjawisk.

Analiza zwiazkéw miedzy konsumpcja a kapitalem spolecznym na
przykladzie mtodziezy akademickiej jest szczegdlnie interesujaca w kon-
tekécie dokumentéw strategicznych wyznaczajacych kierunek reform
Polski. Szkolnictwo wyzsze ma bowiem odgrywaé istotng role we
wzmacnianiu rozwojowego kapitatu spotecznego kraju. Czy wspédtczesny
uniwersytet, w coraz wiekszym stopniu podporzadkowany wymogom
rynku, moze realizowaé to zadanie? Jakie sa szanse, ze socjalizowana
w takiej przestrzeni mlodziez wlaczy sie w procesy rozwoju spoleczen-
stwa obywatelskiego oraz budowy kapitatu spotecznego w Polsce? Za-
gadnienia te problematyzuje, a nie rozstrzygam.

Uksztaltowanie orientacji konsumpcyjnych
mlodziezy akademickiej

Zgodnie z diagnoza rzeczywistoSci, dokonang przez Zygmunta Bau-
mana, syndrom konsumpcyjny ,,steruje” stosunkiem wspélczesnych ludzi
do catej rzeczywistosci (sa oni ,opanowani’” syndromem). Celem badan
wlasnych, na ktérych wyniki sie powoluje, bylo testowanie owej diagnozy
na przyktadzie mlodziezy akademickiej. Mialy one pozwoli¢ odpowiedziec
na pytanie: jak dalece uksztaltowanie orientacji konsumpcyjnych stu-
dentéw UAM potwierdza Baumanowska koncepcje syndromu konsump-

(promotor: prof. Maria Dudzikowa). Rozprawa obroniona w czerwcu 2011 roku na Wydzia-
le Studiéw Edukacyjnych UAM w Poznaniu, decyzja Rady Wydziatu z 13 grudnia 2011
zostala nominowana do Nagrody Prezesa Rady Ministréw za wyrdznione rozprawy dok-
torskie. Ukazala sie takze drukiem: M. Marciniak, Orientacje konsumpcyjne miodziezy
akademickiej. Perspektywa Baumanowska, Krakéw 2011.
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cyjnego?. Bauman postuguje sie kategoria syndromu3 w kontekscie cha-
rakterystyki spoteczenstwa konsumentéw oraz kultury konsumpcyjne)
w czasach ptynnej nowoczesno$ci. Podkreéla, ze spoteczenstwo konsu-
mentéw oznacza taki zestaw warunkéw, w jakich ludzie przyjmuja kul-
ture konsumpcjonizmu4, a syndrom konsumpcyjny wptywa na (steruje)
»postrzeganie 1 traktowanie wszystkich niemal fragmentéw rzeczywisto-
§ci 1 dziatania do jakich pobudzaja”.

Rekonstruujac kategorie syndromu konsumpcyjnego przyjatem, ze
oznacza on ,spojny program zyciowy’, zespol postaw, ,nastawien po-
znawczych 1 wartosciujacych”s, czyli wlasciwosci typowych dla ,,modelo-
wych” czlonkéw plynnonowoczesnego spoleczenstwa konsumpcji. Zaste-
puje on syndrom wytworczy, a w miejscu powsciagliwoséci oraz odracza-
nia zaspokojenia umieszcza przemijalno$é-nietrwatos§é i natychmiastowe
zaspokajanie potrzeb?. Na skutek , wszechobecnego i natretnego »uryn-
kowienia ludzkich dzialan«” syndrom, przeniknal z domoéw towarowych
na cato$§é ,polityki zycia”, przeksztalcajac stosunek konsumentéw do
réznych obszardéw rzeczywistosci ,,na wzér narzedzi 1 przedmiotéw kon-
sumpcji’8. Analizujac teksty Baumana i na podstawie wtasnych dociekan
wyodrebnitem siedem zakreséw syndromu, ktére nazwalem (wzorujac
sie na jego okreS§leniach) ,konsumowaniem”: 1) czasu, 2) przestrzeni,
3) przedmiotéw, 4) siebie samego, 5) innych ludzi, 6) warto$ci oraz 7)
spoleczenstwa.

2 Charakterystyke zalozen teoretyczno-metodologicznych projektu zamiescitem
w rozprawie doktorskiej 1 ksigzce opublikowanej na jej podstawie. Moja uwage na katego-
rie syndromu konsumpcyjnego jako warta zbadania zwrécila prof. Maria Dudzikowa.
Temat rozprawy wpisat sie w zespotowe badania panelowe, rozpoczete w 2005 roku pod jej
kierownictwem w Zakltadzie Pedagogiki Szkolnej na temat Studenci UAM 2005/2006-
2009/2010. Doswiadczenia szkolne I-go rocznika reformy edukacji a zmiany zasobéw jego
kapitatu spolecznego w warunkach szkoty wyzszej. Badania panelowe (grant MNiSW).
W pierwszym i drugim etapie badan bratem udziat jako ankieter oraz koordynator, a w
etapie drugim i trzecim zaangazowalem sie takze merytorycznie oraz autorsko.

3 Autor terminem syndrom konsumpcyjny postuguje sie w kilku tekstach, obszerniej-
szego omoéwienia kategorii dokonuje w: Z. Bauman, Plynne zZycie, przel. T. Kunz, Krakow
2007, s. 126-182.

4 7. Bauman, Konsumowanie zycia, przel. M. Wyrwas-Widniewska, Krakéw 2009,
s. 61.

5 Z. Bauman, Konsumenci w spoteczeristwie konsumentéw, 1.6dz 2007, s. 5.

6 Tamze, s. 5-6; Z. Bauman, Konsumowanie Zycia, s. 94; tenze, Plynne Zycie, s. 130-
131.

77Z. Bauman, Plynne Zycie, s. 131; tenze, Konsumenci, s. 6.

8 Tamze, s. 138-140; tamze, s. 7.

9 Omawiajac syndrom konsumpcyjny, autor postuguje sie takimi pojeciami, jak: ,kon-
sumowanie dziecinstwa”, ,konsumowanie tozsamoéci” itd. (Z. Bauman, Plynne Zycie,
s. 126-160). Nazwy te sa metaforami — na przyktad ,konsumowanie przestrzeni” oznacza
typowe dla ,modelowych” konsumentéw (zgodne z syndromem) ustosunkowanie wobec
przestrzeni.
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Syndrom konsumpcyjny potraktowatem jako obiekt, ktéry mozna
poddaé badaniu. Na Baumanowska kategorie syndromu konsumpcyjne-
go natozylem wiec kategorie orientacja, rozumiang jako ,zgeneralizowa-
na tendencja do postrzegania, warto$ciowania, odczuwania i reagowania
na rzeczywisto$é spoteczna’l0. Przyjalem, ze struktura orientacji kon-
sumpcyjne] odwzorowuje zakresy Baumanowskiego syndromu, a wiec
sklada sie z siedmiu komponentéw, czyli orientacji konsumpcyjnych wo-
bec: czasu, przestrzeni, przedmiotow, siebie, wartosci, innych ludzi oraz
spoleczenstwa. Stopien uksztaltowania orientacji konsumpcyjnej mozna
analizowaé poprzez wlasciwosci formalne (nasilenie 1 jego trwalo$é, inte-
rioryzacje, adekwatno§é, spdjnoéé 1 ztozonoséé). W sensie psychologicznym
orientacja konsumpcyjna jest rodzajem mentalno$ci, elementem osobo-
woéci, organizacja informacji ksztaltowana w wyniku proceséw poznaw-
czych.

W badaniull orientacji konsumpcyjnych zastosowalem metode son-
dazu diagnostycznego — technike ankiety. Kluczowym fragmentem na-
rzedzia (kwestionariusz ankiety) byta Skala Orientacji Konsumpcyjnej
(SOK) — tabela ztozona z 14 twierdzen, przedstawionych badanym jako
,opis (zestaw wladciwoséci) wspoOlczesnego czlowieka, dokonany przez
jednego z socjologéw”. Pozycje Skali byly opisami cech modelowego kon-
sumenta ,sterowanego” syndromem konsumpcyjnym (wg Baumana).
Ustosunkowanie sie respondentéw do twierdzen SOK (wskazanie wia-
snego podobienstwa do nich itp.) wskaznikowalo stopien uksztaltowania
orientacji konsumpcyjnych. Za odpowiedzi badani otrzymywali punkty
(od 0 do 100), przy czym im wiecej ich zgromadzili, tym wyzszy byt sto-
pien uksztaltowania ich orientacji konsumpcyjnych.

W jakim stopniu sg uksztaltowane orientacje konsumpcyjne mtodzie-
zy akademickiej? We wskazniku zjawiska badani $rednio otrzymali
39,02 punktéw (odchylenie standardowe SD = 10,36). Wiekszo$é¢ z nich,
bo 7na 10 (z N = 446) otrzymata od 30 do 50 punktéw (wynik minimalny
to 6 punktéw, a maksymalny — 72 punkty). Stopien uksztaltowania
orientacji konsumpcyjnej studentéw jest zatem raczej niski niz wysoki
(raczej oddalony niz zblizony do modelu Baumana). Ujmujac rzecz meta-
forycznie 1 znacznie upraszczajac, mozna przyjacé, ze przecietny student
UAM jest w niespelna 40% zorientowany konsumpcyjnie tak, jak wyni-

10 M. Zidtkowski, Orientacje indywidualne a system spoteczny, [w:] Orientacje spotecz-
ne jako element mentalnosci, red. J. Reykowski, K. Skarzynska, M. Ziétkowski, Poznan
1990, s. 57; M. Zidtkowski, J. Koralewicz, Mentalnosé Polakéw, Warszawa 2003, s. 15-16.

11 Dobér préby do badan panelowych, w ktérych miescily sie badania wtasne, miat
charakter celowo-losowy — braly w nich udziat osoby studiujace w Poznaniu, na 13 wy-
dziatach UAM (wszystkich oprocz Wydzialu Zamiejscowego w Kaliszu), ale z losowo do-
branych grup studenckich. W projekcie uwzglednitem tylko dane dotyczace studentéw
bioracych udzial w kazdym z trzech przeprowadzonych pomiaréow (N = 446).
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katoby to z Baumanowskiego modelu (w odniesieniu do konsumenta
»Sterowanego” w pelni przez syndrom konsumpcyjny).

Orientacje konsumpcyjne studentéw UAM wobec poszczegdlnych za-
kreséw rzeczywistoSci sa uksztalttowane w réznym stopniu zbieznie
z modelem Baumana (tab. 1).

Tabela 1
Uksztaltowanie komponentéw struktury
orientacji konsumpcyjnej — zestawienie §rednich punktéw

orientacji konsumpcyjnej $rednia (MS) dar}éow e (SD)
czasu 442 47,3 1,293
przestrzeni 442 42,3 1,597
Orientacja spoleczenstwa 442 41,2 1,364
konsumpeyjna | siebie 443 39,3 1,266
wobec... przedmiotéw 442 38,6 1,295
wartoéci 443 32,7 1,390
innych ludzi 443 21,3 1,087

Zrédlo: badania wlasne.

Stopien uksztaltowania wszystkich komponentéw orientacji kon-
sumpcyjnej mozna okresli¢ jako przecietny lub niski (raczej oddalony niz
zbiezny z modelem Baumana), gdyz w zadnym wskazniku nie otrzymali
nawet polowy z maksymalnie mozliwej do otrzymania liczby punktéw
(czyli 100). Relatywnie najbardziej zbieznie z modelem (w 50% jest
uksztaltowana orientacja konsumpcyjna wobec czasu. W hierarchii kom-
ponentéow, ze wzgledu na stopien ich uksztaltowania, wyrézniaja sie
orientacje konsumpcyjne: wobec innych ludzi (najbardziej odlegta od
modelu — uksztaltowana w zaledwie 20% zbieznie z nim), a takze wobec
wartoéci (30%). Pozostate komponenty sa uksztaltowane zgodnie z ogdl-
nym wynikiem — w okoto 40% w odniesieniu do przyjetego kryterium.

Orientacje konsumpcyjna mozna analizowaé nie tylko z perspektywy
treSci struktury, ale takze ze wzgledu na jej wlasciwos$ci formalne. Oka-
zalo sie, ze:

— stopien nasilenia orientacji konsumpcyjnych jest raczej niski niz
wysoki. Wiekszos$é respondentow (od 5 do 8 na 10) we wlasnej opinii nie
jest weale albo jest w bardzo matlym stopniu podobna do kazdej z czter-
nastu wlasciwosci modelowego konsumenta wyrazonych w SOK. Rzadko
wskazywali na pewien lub bardzo duzy stopien podobiehstwa do tych
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wlasciwosci. To ustosunkowanie sie jest bardzo trwale. Porownanie wy-
nikéw dwoch pomiaréw w odstepie 2 lat wykazato istotna statystycznie
réznice tylko w odniesieniu do orientacji konsumpcyjnej wobec wartosci
(po 2 latach zmniejszyl sie stopien jej nasilenia);

—orientacja konsumpcyjna byla uwewnetrzniona przez niespelna
2 na 10 studentow, niski byl tez stopien interioryzacji jej komponentdéw.
Cechy modelowego konsumenta wskazywali niemal dwukrotnie czeSciej
jako takie, ktére w przysztoSci beda im odlegte niz bliskie. Jednocze$nie,
niemal trzykrotnie czeéciej wybrali je jako takie, ktérych nie chcieliby
niz chcieliby przekazaé swemu potomstwu;

— stopien adekwatnos$ci wiekszo$Sci komponentéw orientacji kon-
sumpcyjnej byt raczej niski niz wysoki. W opinii wiekszoéci responden-
tow, wlaSciwoéci Baumanowskiego konsumenta sg raczej nieprzydatne
1/lub wrecz balastem we wspélczesnym $wiecie, niz czyms$ wartoSciowym.
Ponad 4 na 10 z nich wprost uznalo dokonany przez Baumana opis
wspoélczesnego czlowieka za nietrafny. Podwazali go wskazujac, ze
wspotezesni ludzie nie sg tacy, jak Baumanowski konsument, albo wrecz
krytykowali go jako zbyt jednostronny (czyli skrajny, pesymistyczny lub
nielogiczny). Nieznacznie mniej osob uznato model za trafny — wedtug
nich wiekszo§¢ ludzi jest taka, jak modelowy konsument (,sterowany”
syndromem), lub wtagnie taki jest Swiat.

Zaprezentowane wyniki badan wtasnych mozna interpretowacé jako
przestanke do wnioskowania, iz studenci UAM sa w raczej niskim niz
wysokim stopniu ,sterowani” syndromem konsumpcyjnym. W opinii
wiekszoéci, dotyczy to takze ogélu wspdlczesnych ludzi. Rezultat ten
dobrze wpisuje sie w wyniki badan innych autoréw, gdyz wartoSci (takze
cele zyciowe) mlodziezy akademickiej, ktére mozna by uznaé za powia-
zane z syndromem konsumpcyjnym (np. materialno-bytowe, czy hedoni-
styczne), znajdujq sie z reguly w dole (ewentualnie w érodku) hierarchii
warto§cil2,

Stopien uksztaltowania struktury orientacji konsumpcyjnej studen-
tow UAM (40% zbiezno$ci z modelem Baumana) mozna jednak interpre-
towaé jako relatywnie wysoki, z kilku powodéw. Przede wszystkim,
trudno oczekiwaé pelnej zbieznosci z modelem, poniewaz jest typem ide-
alnym. Jak zauwaza autor, dotyczy ,,dojrzalych”, ,najzdolniejszych” kon-
sumentéw plynnonowoczesnych!3. Ponadto, socjalizacja mtodziezy aka-

12 Zobacz na przyklad wyniki badan: E. Kubiak-Szymborska, Podmiotowo$é mtodziezy
akademickiej. Studium statusu podmiotowego studentéw okresu transformacji, Bydgoszcz
20083, s. 182; L.A. Dakowicz, Swiat wartosci przyszlych nauczycieli, Studium socjologiczne
na podstawie badan studentow specjalizacji nauczycielskiej Uniwersytetu w Biatymstoku,
Biatystok 2006; L. Nowak, Uwarunkowania zachowan konsumenckich miodziezy akade-
mickiej. Eksploracja struktur ukrytych, Poznan 2009.

13 Z. Bauman, Konsumowanie zycia, s. 64, 95; tenze, Plynne Zycie, s. 132.



Orientacje konsumpcyjne — bariera w rozwoju kapitatu spotecznego mtodziezy 233

demickiej przebiegala w warunkach tworzenia sie spoteczenstwa kon-
sumpcyjnego w Polscel4, a zatem syndrom konsumpcyjny nie miat tu
sprzyjajacych warunkéw do ekspresji. Wreszcie, trudnoéci w procesie
samopoznania i wgladu, a takze mechanizmy autoprezentacji mogty za-
decydowaé¢ o zanizeniu wyniku (wiekszo$é studentéw wartosciuje Bau-
manowski model negatywnie, wiec trudno oczekiwaé, ze wlasciwosci
z jego zakresu beda uznawac za zbiezne ze swoimi).

Zasoby kapitalu spolecznego studentow UAM
a uksztaltowanie ich orientacji konsumpcyjnych

Badacze konsumpcji, spoteczenstwa konsumpcyjnego (i jego kultury),
a takze kapitatu spolecznego stawiaja niekiedy hipoteze o wzajemnym
powiazaniu tych zjawisk. Odwotuja sie przy tym do obserwacji wspoélcze-
snych przemian rzeczywistoéci spotecznej. Z reguly, stawiaja kapitat
spoleczny w opozycji do konsumpcjonizmu, ktéry uznaje sie za jedna
z kluczowych przyczyn jego erozjild. Egzemplifikacja przywolanej dia-
gnozy beda wyniki badan wlasnych. Czy istnieja wzajemne zwiazki mie-
dzy uksztaltowaniem orientacji konsumpcyjnych studentéw UAM a ich
zasobami kapitalu spotecznego? Ktére z zasobow kapitatu spotecznego sa
w najwiekszym (a ktére w najmniejszym) stopniu powigzane z orienta-
cjami konsumpcyjnymi?

W odpowiedzi na powyzsze pytania przywolam wyniki testowania hi-
potez o zwiazkach miedzy zasobami kapitalu spotecznego studentéw
a uksztaltowaniem ich orientacji konsumpcyjnej, z podzialem na siedem
komponentow struktury oraz jako caloscia, a takze jej nasileniem, trwa-
loScia, interioryzacja, adekwatnoS$cia 1 zlozonos$ciglé. Analizie poddam

14 Na temat rozwoju spolteczenstwa konsumpcyjnego w Polsce zobacz na przyktad:
Y. Terada, Rozwdj spoteczeristwa konsumpcyjnego i rézne koncepcje wolnosci, [w:] W cywi-
lizacji konsumpcyjnej, red. M. Golka, Poznan 2004; F. Bylok, Konsumpcja w Polsce i jej
przemiany w okresie transformacji, Czestochowa 2005; T. Kowalik, Kapitalizm niejedno
ma imie, [w:] Zrozumieé¢ nowoczesnosé. Ksiega Jubileuszowa Zygmunta Baumana, L.6dz
2010, s. 111-118.

15 P.C. Whybrow, American mania. Ciggle wiecej ale nigdy dosé, przet. F. Rybakow-
ski, Poznan 2006, s. 232; M. Dudzikowa, Erozja kapitatu spotecznego w szkole w kulturze
nieufnosci, [w:] Wychowanie. Pojecia — procesy — konteksty. Interdyscyplinarne ujecie, red.
M. Dudzikowa, M. Czerepaniak-Walczak, t. IV, Gdansk 2008, s. 221-235; A. Aldridge,
Konsumpcja, przel. M. Zakowski, Warszawa 2006, s. 87-89.

16 W badaniach orientacji konsumpcyjnych uwzglednitem tacznie ponad 20 réznych
czynnikow mogacych wchodzi¢ w zwigzki z tym zjawiskiem. Postawione hipotezy testowa-
lem na poziomie istotnoéci statystycznej a = 0,05, w wyniku czego przyjatem w przyblize-
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tylko wybrane zasoby kapitalu spotecznego studentéow, czyli ich sieci
spoteczne, zaangazowanie spoleczno-obywatelskie oraz zaufanie uogél-
nione do ludzil?. Odwotuje sie zatem do ujecia kapitatu spotecznego zbli-
zonego do Pierre’a Bourdieul!8, ktéry definiuje go jako sume aktualnych
1 potencjalnych zasobéw, nalezacych sie jednostce lub grupie ze wzgledu
na posiadane sieci ,relacji, znajomos$ci 1 wzajemnego uznania”, ktérych
moze uzy¢ dla sukcesu wlasnej praktyki.

Sieci spoleczne. Wymieniane sa jako jeden z podstawowych ele-
mentéw w koncepcjach kapitatu spotecznego. W opinii Cezarego Trut-
kowskiego oraz Stawomira Mandesal®, wiekszo$é¢ teoretykéw zgadza sie,
ze podstawa kapitalu spotecznego sa sieci 1 zasoby, jako ze umozliwiaja
one cztery rodzaje korzysci: informacje, wplyw na decyzje, spoleczng
wiarygodno$é oraz wzmocnienie self. W przywolanym juz ujeciu Bour-
dieu20, kapital ten jest w duzej mierze warunkowany urodzeniem (sieci
spoleczne rodziny), ale zalezy takze od aktywnoéci jednostki — jej indy-
widualnych wysitkéw zmierzajacych do ustanawiania nowych relacji
spotecznych oraz ich podtrzymywania. Z kolei, Mikotaj Herbst2! podkre-
§la, ze samo okre§lenie ,,spoteczny” wynika z tego, iz istnieje on w rela-
cjach miedzy ludzmi i jako skutek interakcji. Jego geneza takze jest po-
nadjednostkowa, wyznacza on bowiem ,determinanty sukcesu”, w kto6-
rych jednostka ,nabywa lub uzyskuje (...) udzial przez przynalezno$é

niu 3 na 10 z nich. Korzystalem przede wszystkim z danych zgromadzonych w trzecim
etapie badan panelowych (rok akademicki 2009/2010).

17 W podejéciu badawczym przyjetym w zespotowych badaniach panelowych (z wyni-
kow ktérych korzystam) te elementy uznajemy za skladowe kapitalu spotecznego
w aspekcie jednostkowym. Warto podkreslié, ze w pierwszym etapie badan interesowaty
nas zasoby kapitatu spotecznego (zaufania i zaangazowania) w szkotach réznego szczebla,
odtworzone na podstawie do$wiadczen szkolnych maturzystéw 2005 — studentéw UAM
(zobacz: M. Dudzikowa i inni, Kapitat spoteczny w szkotach réznego szczebla. Diagnoza
i uwarunkowania, Krakéw 2011). W etapach kolejnych badaliémy kapital spoteczny
w uniwersytecie w aspekcie jednostkowym — zasoby studentéw, jak réwniez w aspekcie
zbiorowym — zasoby uczelni (M. Dudzikowa i inni, Oblicza kapitatu spotecznego w uniwer-
sytecie. Studenci o swoim studiowaniu, Krakow 2012, w druku).

18 P. Bourdieu, L. Wacquant, Zaproszenie do socjologii refleksyjnej, przel. A. Sawisz,
Warszawa 2001, s. 104-105.

19 C. Trutkowski, S. Mandes, Kapitat spoteczny w matych miastach, Warszawa 2005,
s. 66; por.: K. Growiec, Kapitat spoleczny: geneza i spoleczne konsekwencje, Warszawa
2011, s. 27.

20 P, Bourdieu, L. Wacquan, Zaproszenie do socjologii refleksyjnej, s. 104-105.

21 M. Herbst, Wprowadzenie, o czym jest ta ksiqzka, [w:] Kapitat ludzki i kapitat spo-
teczny a rozwdj regionéw, red. M. Herbst, Warszawa 2007, s. 13.
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grupowq 22, Réwniez inni badacze podkreslaja ten spoleczny wymiar
kapitatu, okreslajac go jako zdolnosé do taczenia sie w grupy?23.

Sieci spoleczne sg istotnym elementem kapitalu spolecznego jednost-
ki, bowiem dzieki nim uzyskuje dostep do zasobéw (kapitatu spoleczne-
go, ekonomicznego, kulturowego itd.) wszystkich czlonkéw wlasnej sieci
powigzan24. Charakterystyka osob tworzacych sie¢ spoleczna danej jed-
nostki jest wyznacznikiem wyrdzniania pomostowego (bridging capital)
oraz wiazacego (bonding capital) kapitalu spotecznego. Kapital wiazacy
odnosi sie do silnych spolecznych wiezi w obrebie niezréznicowanych
grup (Jak np. rodzina, grupy etniczne), ktorych czlonkowie czesto miesz-
kaja w tej samej lokalizacji 1 pozwala posiadajacym go osobom na prze-
trwanie, ale sprzyja zachowaniu stratyfikacji spotecznej25. Z kolei, kapi-
tal pomostowy odnosi sie do slabszych wiezi, ale pomiedzy grupami hete-
rogenicznymi, 1 jest cenny, gdyz pozwala na mobilno$é spoteczna, o ile
czlonkowie grup pochodza z przestrzeni rzeczywiscie zréznicowanej.

Relacje pomiedzy sieciami spolecznymi a wymogami zycia w spole-
czenstwie konsumpcyjnym opisuje miedzy innymi Peter C. Whybrow.
Jak diagnozuje, czlonkowie spoteczenstwa dobrobytu nastawieni sg na
sukces 1 nagradzani za indywidualne osiagniecia, a nie za tworzenie
zwiazkow z innymi. Wedlug niego, obowiazujacy imperatyw kulturowy
jest oczywisty: ,nalezy sie staraé, aby zwiekszyé swdj finansowy sukces,
wiec zmniejszamy czas na sen, inwestycje w rodzine 1 zycie spoteczne”26.
Autor pisze wrecz o ,szale materialnego pozadania”, z powodu ktorego
,2rozmontowane” zostaly rodzina, rynek i spolecznoéci?’. Inni badacze
takze diagnozuja rozpad wspdlnot, wiezi, uprzedmiotowienia innych lu-
dzi oraz coraz czestsze rezygnowanie z bliskich, intymnych relacji na

22 Tamze, s. 13; zob. takze: M. Rymsza, T. Kazmierczak (red.), Kapitat spoteczny: eko-
nomia spoteczna, Warszawa 2007, s. 24.

23 Na przyktad: F. Fukuyama, Zaufanie. Kapitat spoteczny a droga do dobrobytu,
przel. A. Sliwa, L. Sliwa, Warszawa — Wroctaw 1997, s. 20; J.S. Coleman, Social Capital
in the Creation of Human Capital, The American Journal of Sociology, 1988, nr 94,
http://www.jstor.org/pss/2780243, [dostep: 8.10.2012], s. 98; R.D. Putnam, Demokracja
w dziataniu. Tradycje obywatelskie we wspdtczesnych Wioszech, przet. J. Szacki, Krakéw
1995, s. 276.

24 M. Rymsza, T. Kazmierczak (red.), Kapitat spoteczny, s. 24-25; K. Growiec, Kapital
spoleczny: geneza i spoteczne konsekwencje, s. 217.

25 A.G. Quinn, Social Capital: an assessment of its relevance as a conceptual and poli-
cy tool, Voluntary Sector Working Paper, 2008, nr 9, http://eprints.lse.ac.uk/29247/1/
VSWP9Quinn.pdf, [dostep: 6.10.2012], s. 8-9; K. Growiec, Kapital spoleczny: geneza
i spoteczne konsekwencje, s. 27 1 n.

26 P.C. Whybrow, American mania, s. 188-189.

27 Tamze, s. 20-40.



236 Mateusz Marciniak

rzecz kariery?8. Jednym z najtrudniejszych wyzwan stojacych przed
czlonkami spoleczenstwa dobrobytu jest wybdér pomiedzy inwestycja
W wiezl 1 zobowiazania z innymi (rodzina, zwigzki intymne, przyszle
pokolenia itp.) a inwestycja bezpoérednio w siebie i szerszy zewnetrzny
Swiat29,

Diagnozy dotyczace przemian relacji miedzyludzkich w spoleczen-
stwie konsumpcyjnym stawiane sa takze przez Zygmunta Baumana3C,
Zauwaza on, iz zyjemy w $wiecie, w ktorym na skutek indywidualizacji
postepuje kruszenie wiezi 1 wbudowanie w nie tymczasowosci, ktorym
towarzyszy poczucie ,,wydziedziczenia ze wsp6lnoty”’3l. Jedna z przyczyn
zjawiska jest konsumpcja, ktéra — jak podkresla Bauman — stanowi
czynnik indywidualizujacy. Te kwestie podobnie rozpatruje Maria Roga-
czewska, ktéra w konteks$cie analizy warunkéw w Polsce po 1989 roku
czyni nastepujacaq uwage:

kanon oparty na konsumpcyjnym stylu zycia oraz wymogi rynku pracy to impul-
sy indywidualizujace, natomiast tradycyjna zasada organizacji zycia spotecznego
w Polsce jest kolektywistyczna32.

Przywotane powyzej obserwacje uzasadniaja postawienie hipotezy
o zwiazku miedzy orientacjami konsumpcyjnymi studentéw UAM a ich
sieciami spolecznymi. Odniose sie tylko do jednego zasobu tworzacego te
sieci — zakresu grona przyjaciét. Wybor tego elementu podyktowany jest
faktem, ze dotyczy rozmiaru sieci, a jak zauwaza John Urry33, dodanie
kazdego kolejnego nowego czltonka do sieci powigzan wydatnie zwieksza
jej warto$é dla obecnych ,,czlonkéw”. Zakres grona przyjaciét mozna zde-
finiowaé jako liczbe oséb spoza rodziny — przyjaciél, bliskich znajomych,
z ktorymi chetnie dzielimy sie swoimi rado$ciami i problemami34, Do tak
zdefiniowanej sieci przyjacidl wiekszosé badanych studentéw UAM (bli-
sko 9 na 10) zaliczyta co najmniej trzy osoby (tylko 5 oséb wskazalo, ze

28 Na przyktad: A. Offer, The Challenge of Affluence. Self-Control and Well-Being in
United States and Britain since 1950, New York 2006; J. Marianski, Religia w spoleczeri-
stwie ponowoczesnym, Warszawa 2010.

29 A. Offer, The Challenge, s. 334.

30 Zagadnienie to analizowane jest szczegdlnie w: Z. Bauman, Razem osobno, przel.
T. Kunz, Krakow 2003; tenze, Wspdlnota. W poszukiwanie bezpieczeristwa w niepewnym
Swiecie, przel. T. Kunz, Krakéw 2008.

31 Z. Bauman, Moralno$é w niestabilnym sSwiecie, Poznan 2006, s. 24-25 1 n.; por.:
M. Rogaczewska, O kulturze nieufnosci i polityce zaufania, [w:] Kapitat spoteczny w ma-
tych miastach, C. Trutkowski, S. Mandes, Warszawa 2005.

32 M. Rogaczewska, O kulturze nieufnosci, s. 244.

33 J. Urry, Socjologia mobilnosci, przel. J. Stawinski, Warszawa 2009, s. 268-269.

34 Jest to zatem element raczej wigzacego niz pomostowego kapitatu spolecznego,
aczkolwiek takie zalozenie jest uproszczeniem.
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nie ma nikogo takiego). Za relatywnie waski mozna uznaé zakres grona
przyjacidl, nieprzekraczajacy dwoéch oséb (49 respondentéw; 11%). Za-
kres przecietny obejmuje od trzech do czterech przyjaciél (190; 42,6%),
a szeroki powyzej pieciu (200; 44,8%). Okazalo sie, ze tak zdefiniowany
zakres grona przyjaciol mlodziezy akademickiej wchodzi we wzajemne
zwiazki:

—z typami orientacji konsumpcyjne] ze wzgledu na jej zlozono$é
(x2=19,58, df = 10; p = 0,033; V-Cramera = 0,150). W grupie studentéow
o orientacji konsumpcyjnej typu ,ja-wartoéci” (u ktérych orientacje kon-
sumpcyjne: wobec siebie oraz wobec innych dominuja w strukturze kom-
ponentéw) jest relatywnie wiece] respondentéw z grupy o szerokim
(27,3%), niz o waskim (16,3%) zakresie grona przyjaciét (proporcja 5 : 3).
Z kolei, w grupie os6b reprezentujacych orientacje typu ,inni-
spoleczenstwo” proporcja jest odwrotna (7,6% do 20,4%, czyli w przybli-
zeniu 1 : 3);

— ze stopniem uksztaltowania orientacji konsumpcyjnej wobec spote-
czenstwa (N = 437; rs=-0,128; p = 0,017);

—z ocena, adekwatnos$ci orientacji konsumpcyjnej do rzeczywistosci
(N =436; rs =-0,153, p = 0,005).

Zestawione powyze] wyniki wskazuja, ze im szerszy zakres grona
przyjaciét maja studenci, tym nizszy jest stopien uksztaltowania ich
orientacji konsumpcyjnej wobec spoteczenstwa, a takze nizej oceniaja
adekwatno$é orientacji konsumpceyjnej do rzeczywistosci (trafnoseci spo-
rzadzonego przez Baumana modelu).

W uproszczeniu mozna przyjaé, ze im wieksze zasoby sieci spolecz-
nych studentéw, tym nizszy stopien uksztaltowania ich orientacji kon-
sumpcyjnych. Zwiazek miedzy zjawiskami jest wzajemny, wiec te relacje
mozna opisaé¢ odwrotnie, czyli: im wiekszy stopien uksztaltowania orien-
tacji konsumpcyjnych, tym mniejsze zasoby sieci spotecznych. Okazuje
sie zatem, ze orientacje konsumpcyjne, ksztaltowane pod wplywem wa-
runkéw stwarzanych w spoleczenstwie konsumpcyjnym, nie sprzyjaja
tworzeniu rozleglych sieci spolecznych. W odwotaniu do dylematu, ktéry
przedstawia Avner Offer35 (wybdér miedzy inwestycja w wiezi lub w sie-
bie) nalezy uznaé, ze osoby najmniej zorientowane konsumpcyjnie wy-
bieraja raczej inwestycje w wiezi 1 zobowiazania z innymi (grono przyja-
cidl), niz inwestycje bezposrednio w siebie 1 szerszy zewnetrzny Swiat.
Jesli szeroki zakres grona znajomych potraktujemy jako przejaw mniej-
szego indywidualizmu, to mozemy uznaé, ze wyniki badan wtasnych
wskazuja, ze jest on jednym z czynnikow sprzyjajacych ksztaltowaniu
orientacji konsumpcyjnej. Byé moze, osoby bardziej zorientowane kon-
sumpcyjnie (w poréwnaniu z pozostalymi respondentami) byly czescie)

35 A. Offer, The Challenge, s. 334.
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nagradzane za indywidualne osiagniecia niz za tworzenie zwigzkow
z innymi. Mogly zatem silniej przyswoié opisany przez Whybrowa3é im-
peratyw kulturowy, nakazujacy dazyé¢ do sukcesu kosztem bliskich rela-
¢ji (tu: zakresu grona znajomych).

Zwiazek miedzy zakresem grona przyjaciol a orientacja konsumpcyj-
nga mozna wyjasnié¢ takze w odwotaniu do Baumanowskich obserwacji
relacji konsumentéw z bliskimi. Ot6z, w plynnonowoczesnym $wiecie we
wszelkich kontaktach 1 zwigzkach obowigzuje prowizoryczno$§é wiezi
1 brak zobowiazan, co pozwala jednostce na zachowanie wszystkich moz-
liwosci przez caly czas3’. Wsparcia mozna poszukiwaé w przyjazni, jed-
nak ogranicza ona mobilnoéé 1 moze staé sie balastems38. Tradycyjna
wspolnota jest upragniona, gdyz daje poczucie bezpieczenstwa, ale kaz-
dorazowo oznacza rezygnacje z fragmentu wolnoéci3d. Z tej ostatniej kon-
sumencl nie sa gotowl rezygnowaé, wiec pozostaje im poszukiwanie al-
ternatywnych wzorcéw wspdlnot — innych niz oparte na wzajemnym
zobowigzaniu. By¢ moze studenci, ktorzy mieli bardziej uksztattowana
orientacje konsumpcyjna, w wiekszym stopniu przyswoili te zasady,
a tym samym ograniczyli grono bliskich znajomych?

Rozwiazanie zadan rozwojowych stojacych przed mlodzieza akade-
micka mozna rozpatrywac jako sprzyjajace budowaniu sieci spolecznych,
a tym samym kapitatu spolecznego. Zadania te sa bowiem zwigzane
z wejéciem w trwale zwigzki/relacje spoteczne — w Swietle koncepcji za-
dan rozwojowych Havighursta czy koncepcji rozwoju psychospotecznego
Eriksona0, Bliskie relacje w gronie przyjaciél pozwalaja na wzajemna
wymiane doswiadczen, lepsze rozumienie siebie i innych, pelnig funkcje
socjalizacyjna oraz rekreacyjna, daja poczucie sukcesu, pozwalaja na
uzyskanie wgladu we wlasng tozsamo$é. Wymagaja jednoczesnie wysil-
ku — wzajemne]j szczero§ci, empatii, wiedzy o partnerze, zaufania wobec
niego, czesciowej rezygnacji z niezaleznos$ci 1 wlasnych pragnien — a wiec
sa obcigzajace4l. Wyniki badan wlasnych wskazuja, ze tym wymogom
czeécie] sg gotowe sprostaé osoby mniej zorientowane konsumpcyjnie.
Wydaje sie, ze studenci bardziej zblizeni do modelowego Baumanowskie-
go konsumenta (w poréwnaniu z innymi badanymi) relatywnie cze$ciej

36 P.C. Whybrow, American mania, s. 188-189.

37 7Z. Bauman, Plynne zycie, s. 10; tenze, Tozsamosé: Rozmowy z Benedetto Vecchim,
przet. J. Laszez, Gdansk 2005, s. 31.

38 7. Bauman, Plynne Zycie, s. 162; tenze, Zycie na przemial, przel. T. Kunz, Krakéw
2004, s. 192.

39 Z. Bauman, Wspdlnota, s. 11-30.

40 K. Gurba, Wczesna dorostosé, [w:] Psychologia rozwoju cztowieka, t. 2, Charaktery-
styka okreséw ZzZycia cztowieka, red. B. Harwas-Napierata, J. Trempala, Warszawa 2007,
s. 68; E.H. Erikson, Dopetniony cykl Zycia, przet. A. Gomola, Poznan 2002, s. 88-89.

41 Z. Bauman, A. Gajewska, Nadzieje i obawy ptynnej nowoczesnosci, Rozmowa prze-
prowadzona 3 grudnia 2005 roku, Gniezno 2005, s. 18-20.
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rozwiazuja, kryzys intymnos$é-izolacja4? na korzy$é tej drugiej. Maja za-
tem wezszy zakres grona przyjaciél, a tym samym relatywnie mniejsza
wielko$é¢ zasobow kapitatu spolecznego.

Wydaje sie, ze respondenci o bardziej uksztaltowanej orientacji kon-
sumpcyjne] majg wezsze od innych grono przyjacidl, a bliskie relacje
traktujg, raczej w kategoriach zagrozenia, niz szansy. Mozna zatem po-
stawi¢ pytanie: w jaki sposéb zaspokajaja potrzebe kontaktu emocjonal-
nego (intymnoéci, przynaleznoéci itp.)? Mozliwe, iz przyjeli strategie,
okreélana przez Baumana jako zastepowanie ,jako$ci” przez ,ilosc¢”,
a opierajaca sie na zalozeniu, ze ,przez dorazne mnozenie i gromadzenie
relacji wydostaniemy sie na mniej zdradziecki grunt’43. Ta strategia
tworzenia ,widmowych wspé6lnot” (np. w Internecie) zamiast relacji
partnerskich (przyjacielskich) polega na tym, iz zastepuja one ,niewielka
liczbe pogltebionych relacji masa tanich i ptytkich kontaktéw’44, Taka
sie¢ relacji mozna latwo zerwaé, ale trudno oczekiwaé, ze pozwoli ona
w pelni korzystaé z zasobdw jej czlonkéw.

Zaangazowanie spoleczno-obywatelskie. Kluczowym elementem
kapitatu spotecznego, obok zasobow sieci spolecznych i1 zaufania, sq za-
soby zaangazowania. Zajmujq one szczegdlne miejsce w koncepcji Rober-
ta Putnama45, ktéry przyjmuje, ze podstawa kapitatu spolecznego w da-
nej grupie sg: przestrzeganie przez jej czlonkéw normy wzajemnosci oraz
sieci obywatelskiego zaangazowania. Pozwalaja one na budowanie kapi-
tatu spolecznego, poniewaz ,zmniejszaja korzys$ci wylamywania sie, re-
dukuja niepewno$é 1 dostarczaja wzordéw przyszie] wspotpracy”. W ujeciu
Colemana46, kapital spoteczny sktada sie ze struktury spotecznej (jak np.
rodzina lub dowolna inna wspdlnota — np. akademicka), czyli systemu
relacji oraz dzialania podejmowanego przez aktoréw w tej strukturze.
Obejmuje zrdéznicowane zasoby, ktoére ulatwiaja dzialanie jednostek.
Z kolei, Fukuyama?’” w odwolaniu do koncepcji Colemana kapital spo-
leczny definiuje jako zdolno§é do taczenia sie w grupy zalezne od stopnia,
w jakim dana spoleczno$é¢ uznaje 1 podziela zbidér norm i1 warto$ci oraz od
tego, czy jej cztonkowie potrafia poswieci¢ indywidualne dobro dla dobra
zblorowosci.

Zgodnie z powyzszymi ustaleniami, zasoby zaangazowania spoteczno-
obywatelskiego mozna rozpatrywaé jako istotna skladowsg kapitalu spo-
lecznego. Wspbtczesni badacze diagnozuja postepujacy kryzys dojrzate)

42 E.H. Erikson, Dopetniony cykl zycia, s. 88-89.

43 7. Bauman, Tozsamosé: Rozmowy, s. 67.

44 Tamze, s. 67; Z. Bauman, Plynny lek, przel. J. Marganski, Krakow 2008, s. 124.
45 R.D. Putnam, Demokracja w dziataniu, s. 276.

46 J.S. Coleman, Social Capital, s. 98.

47 F. Fukuyama, Zaufanie. Kapitat spoteczny, s. 20.
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demokracji, spadek zaangazowania obywatelskiego oraz spotecznego, co
dotyczy wiekszoSci krajow rozwinietych 1 rozwijajacych sie, w tym takze
Polski 1 polskiej mlodziezy48. Jako przyczyny spadku zaangazowania
(1 tym samym kapitalu spotecznego) wskazuje sie rézne zjawiska49,
wérod ktérych wymienia sie miedzy innymi rozwdj spoleczenstwa kon-
sumpcyjnego.

W analizach spoteczenstwa 1 jego kultury rynek konsumencki trak-
towany bywa jako zagrozenie dla demokracji i spoleczenstwa obywatel-
skiego. Kategorie konsument zestawia sie w opozycyjne pary z innymi
pojeciami, wéréd nich obok producenta (twoércy), aktywisty znajduje sie
miedzy innymi obywatel50. Phil Macnaghten i John Urry5! zauwazaja, ze
w spoteczenstwach wspdlczesnych punkt ciezkosci w byciu obywatelem
jest przesuniety z praw politycznych na prawa konsumenta. Podobny
wniosek w odniesieniu do wolno$ci stawia Benjamin Barber?2, wedlug
ktérego wspoblczesnie mierzy sie ja wyborami konsumenckimi, a nie
udziatem w prawdziwych wyborach. Ten wzorzec etosu infantylizmu, jak
go nazywa Barber, promowany jest przez ,straznikow”, ktérzy nie pozwa-
laja obywatelom na uzyskanie dojrzatosci. Przedstawiaja oni zdobywanie
débr konsumpcyjnych jako patriotyczny obowiazek oraz przeksztalcaja
debaty publiczne w spektakle medialne53. Procesy towarzyszace rozwojowi
spoleczehstwa konsumpcyjnego prowadza do zastepowania sfery pu-
blicznej sfera prywatna, co szerzej analizuje Zygmunt Bauman54.

Zestawione powyze] diagnozy pozwalaja na postawienie hipotezy
o0 wzajemnym zwigzku miedzy orientacjami konsumpcyjnymi studentéw
UAM a ich zaangazowaniem spoteczno-obywatelskim (jako skladowa
kapitatu spotecznego). Przyjalem szeroka definicje zaangazowania,
zgodnie z ktéra nie ogranicza sie ono do dzialan o ogdlnopanstwowym
znaczeniu (wybory), ale obejmuje takze dzialania podejmowane na
mniejsza skale: w samorzadach, r6znego rodzaju organizacjach spotecz-
nych, w érodowisku lokalnym oraz aktywno$é na rzecz drugiego czlowie-

48 R.D. Putnam, Demokracja w dziataniu 1 inne; M. Dudzikowa, Erozja kapitatu spo-
tecznego; M. Zahorska, E. Papiér, M. Roszkowska, Obywatele czy poddani? Mtodziez
szkolna a demokracja, Warszawa 2009.

49 Na przyktad, zjawisko hybrydyzacji warunkdéw zycia spotecznego w Polsce po trau-
mie potransformacyjnej (M. Rogaczewska, O kulturze nieufnosci).

50 A. Aldridge, Konsumpcja, s. 16 i n.; R. Sassatelli, Consumer culture. History, theory
and politics, Los Angeles, London, New Delhi, Singapore 2007, s. 120-123; P. Macnagh-
ten, J. Urry, Alternatywne przyrody. Nowe myslenie o przyrodzie i spoteczeristwie, przel.
B. Baran, Warszawa 2005, s. 40; P.C. Whybrow, American mania, s. XII.

51 P, Macnaghten, J. Urry, Alternatywne przyrody, s. 40.

52 B, Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i potyka
obywateli, przet. H. Jankowska, Warszawa 2008, s. 55-56.

53 Tamze, s. 69-70.

54 7. Bauman, Moralnosé¢ w niestabilnym Swiecie; tenze, Konsumowanie Zycia.
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ka®5. Przyjrze sie zatem zwiazkom orientacji konsumpcyjnych z trzema
skladowymi zaangazowania spoleczno-obywatelskiego: stopniem uczest-
nictwa w wyborach panstwowych, stopniem zaangazowania spoleczno-
politycznego oraz stopniem zaangazowania spoleczno-akademickiego.

Zdecydowana wiekszos¢ badanych studentéw (okoto 7 na 10) twier-
dzi, ze brata udziat (glosowala) w wyborach: parlamentarnych 2005’ (do-
tyczy to 76% respondentdéw); prezydenckich 2005’ (77,6%), samorzado-
wych 2006’ (64,1%) oraz parlamentarnych 2007’ (81,9%). Badani dekla-
rowali takze udzial w glosowaniu w wyborach prezydenckich 2010
(84,5%) oraz parlamentarnych 2010’ (78,5%). Na tej podstawie przydzie-
litem respondentéw do grup o relatywnie niskim, przecietnym i wysokim
stopniu uczestnictwa w wyborach panstwowych (liczebnoéci grup odpo-
wiednio: 104; 115; 216).

Jesli chodzi o zaangazowanie spoteczno-polityczne, to co czwarta oso-
ba badana (N = 106) w czasie studiéw nie brala udzialu w zadnej
z przedstawionych jej inicjatyw spoteczno-politycznych. Najwiecej z nich
(63,5%) podpisywato listy, np. protestacyjne, ale juz w ich redagowaniu
udzial brato zaledwie 13 os6b. Blisko co trzeci respondent (29,8%) rozle-
pial plakaty i/lub ulotki, a co czwarty (25,3%) organizowal spotkania
w celu rozwigzania jakiego§ problemu. Niemal dwie trzecie studentéw
(62,2%) wskazato, ze nigdy nie byli wolontariuszami poza uczelnia. Az
sze$ciu na dziesieciu z nich (60,1%) nie przynalezalo do zadnej organiza-
¢ji (grupy, kota, stowarzyszenia itp.) spoleczno-politycznej. Oceniajac
znaczenie sfery zycia okreslonej jako ,spoteczno$§é, w ktérej zyja”’, az
o$miu na dziesieciu studentéw przydzielitlo na nia ponizej 10 proc. ze 100
dostepnych, co oznacza, ze bardziej istotne byly dla nich inne sfery (np.
czas wolny, praca/nauka, czy rodzina). Ze wzgledu na stopien zaangazo-
wania spoteczno-politycznego, przydzielilem badanych do grup o jego
niskim, przecietnym 1 wysokim stopniu (liczebnoéci odpowiednio: 103;
219; 112).

W przypadku zaangazowania spoteczno-akademickiego, zdecydowana
wiekszo$é respondentow (88,3%) wskazala, ze nigdy nie byla wolontariu-
szami (wolontariat organizowany przez uczelnie). Wiekszoé¢é studentéw
zadeklarowala, ze w razie potrzeby wsparliby staroste roku (83,9%), a na
ich pomoc czesto mégltby liczyé takze samorzad studencki — raczej w sy-
tuacjach konfliktowych z pracownikami uczelni (56,2%), niz w organizo-
waniu imprez o charakterze naukowym, kulturalnym itp. (34,3%). Re-
spondentéw przydzielitem do grup o relatywnie niskim, przecietnym
1 wysokim stopniu zaangazowania spoleczno-akademickiego (liczebnosci
odpowiednio: 110; 199; 125).

55 Por.: M. Zahorska, E. Papiér, M. Roszkowska, Obywatele czy poddani?, s. 123-124.
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Uogdlniajac, stopien uczestnictwa studentéw w wyborach byl raczej
wysoki, natomiast wyraznie nizszy byl poziom ich aktywnosci o charak-
terze spotecznym (zar6wno w $rodowisku akademickim, jak 1 poza
nim)%6. Jakie sa wzajemne zwigzki miedzy zaangazowaniem spoteczno-
obywatelskim studentéow UAM a stopniem uksztaltowania ich orientacji
konsumpcyjnych?

Stopien uczestnictwa studentéw w wyborach panstwowych jest
ujemnie zwiazany ze stopniem uksztaltowania ich orientacji konsump-
cyjnej wobec wartoséci (N = 435; rs=-0,127, p = 0,008).

Stopien zaangazowania spoleczno-politycznego badanych wchodzi we
wzajemne zwigzki:

—z typami orientacji konsumpcyjne] ze wzgledu na jej zlozono$é
(x2 = 23,930; df =10, p = 0,008; V-Cramera = 0,166). W grupie studentéw
o typie ,,niezlozone)” orientacji na kazda osobe o niskim stopniu zaanga-
zowania spoleczno-politycznego (8,1%) przypadaja dwie osoby o wysokim
jego stopniu (18,3%). Odwrotna jest proporcja wérdéd oséb o orientacji
typu ,,ztozonego” (13,6% do 5,4%);

— ze stopniem nasilenia orientacji konsumpcyjnej (N = 434; rs =
-0,138; p = 0,004);

— ze stopniem uksztaltowania orientacji konsumpcyjnej wobec prze-
strzeni (N = 435; rs =-0,181; p < 0,001).

Stopnien zaangazowania spoleczno-akademickiego badanych jest
istotnie zwiazany:

—z typami orientacji konsumpcyjne] ze wzgledu na jej zlozono$é
(x2 = 20,315; df = 10, p = 0,026; V-Cramera = 0,153). Respondenci o ni-
skim stopniu zaangazowania spoleczno-akademickiego (w poréwnaniu
z tymi o wysokim) relatywnie czeéciej znalezli sie w grupie o orientacji
konsumpcyjnej typu ,zlozonego” (proporcja: 14,5% do 9,6%), a rzadziej
naleza do grupy o ,niezlozonym” typie orientacji (proporcja: 15,5% do
20,8%);

—ze stopniem nasilenia orientacji konsumpcyjnej (N = 434;
rs = -0,129; p = 0,007);

—ze stopniem uksztaltowania orientacji konsumpcyjnej (N = 433;
rs =-0,120; p = 0,012);

56 Dane te dobrze koresponduja z rezultatami innych badan nad zaangazowaniem
mtodziezy akademickiej Na przyklad, wyniki badan E. Ozgi (2001, s. 179-184) $wiadcza,
ze co trzeci student przynalezy do jakiej$ organizacji, w ktérej realizujg cele indywidualne
(np. sportowe), mniej os6b nalezy do organizacji charytatywnych czy samorzadu. Z kolei,
w badaniach L. Nowak (2009, s. 112-113) zaangazowanie studentéw w réznych sferach
zycia okazalo sie niewielkie — studenci najrzadziej biora udzial w sferze politycznej, nie-
wielkie jest ich zaangazowanie w zyciu spotecznym, ale tez religijnym (wskazniki na po-
ziomie kilku, kilkunastu procent).
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— ze stopniem uksztaltowania orientacji konsumpcyjnej wobec innych
(N =435; rs =-0,183; p < 0,001);

— ze stopniem uksztaltowania orientacji konsumpcyjnej wobec spole-
czehstwa (N = 435; rs =-0,132; p = 0,000).

Sita wszystkich wymienionych zwiazkéw jest niewielka — wartosé
wspoétezynnikéw korelacji jest mniejsza od 0,2. Wszystkie maja tez taki
sam kierunek: w uproszczeniu mozna przyjacé, ze orientacja konsump-
cyjna studentéw nalezacych do grup o relatywnie nizszym stopniu zaan-
gazowania spoleczno-obywatelskiego (w poréwnaniu z przedstawicielami
pozostalych grup) jest w wiekszym stopniu zlozona, nasilona i1 uksztal-
towana (co dotyczy calo$ci oraz jej wybranych komponentéw — orientacji
konsumpcyjnych: wobec wartoéci, wobec przestrzeni, wobec innych oraz
wobec spoleczenstwa).

Uzyskane wyniki badan wlasnych mozna interpretowac tak, ze im
wieksze sa zasoby zaangazowania spoteczno-obywatelskiego studentéow
(a tym samym - zasoby kapitalu spotecznego), tym nizszy stopien
uksztalttowania struktury ich orientacji konsumpcyjnych (mniejsza
zbieznoé¢ z modelem Baumana). I odwrotnie: im wiekszy stopien
uksztaltowania orientacji konsumpcyjnych mtodziezy akademickiej, tym
nizsze jej zasoby zaangazowania spoleczno-obywatelskiego. Relacja ta
w mniejszym zakresie dotyczy samego udzialu w wyborach (by¢ moze
dlatego, ze grupa bylta pod tym wzgledem doéé jednorodna?), a w wiek-
szym zaangazowania spolecznego — dzialania na rzecz innych ludzi. Re-
zultat ten mozna interpretowaé jako potwierdzenie przywotanej juz
obserwacji, iz kategorie ,konsument” i1 ,obywatel” sa przeciwstawnymi
biegunami. Kwestie rozpatrze bardziej szczegdétowo.

Studenci bardziej zorientowani konsumpcyjnie wydaja sie w wiek-
szym stopniu ulegaé zjawisku, ktére Benjmin Barber okreslit jako etos
infantylizmu57. Na skutek mierzenia wolnoéci poprzez mozliwo§é doko-
nywania wyboréw konsumenckich, angazuja sie oni w przestrzen kon-
sumpcji — zakupbéw, zamiast w przestrzen publiczna. W konsekwencji
dochodzi do ich infantylizacji, co przejawia sie w tendencji do przedkia-
dania ,tatwego nad trudne”, ,prostego nad zlozone” 1 ,szybkiego nad po-
wolne”?8, Mozna przypuszczaé, ze relatywnie bardziej zorientowani kon-
sumpcyjnie (1 tym samym bardziej zinfantylizowani) respondenci rzadko
podejmuja aktywno$é spoleczna, czy obywatelska, poniewaz wymagaja
one wiele wysitku — sa trudne, powolne 1 zlozone.

57 B. Barber, Skonsumowani, s. 55-56.
58 Tamze, s. 129-175.
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Konsumenci coraz mniej potrzebuja sfery publicznej, gdyz oferuje im
relatywnie niewiele szcze$cia®®. Wraz z atomizacjg konsumentow-
jednostek, zamiast solidarno$ci spolecznej postepuje egoizacja samot-
nych 1 zindywidualizowanych konsumentéw®?. Do tej kwestii odnosi sie
posrednio Fukuyama®!, ktéry zwraca uwage, ze tworzenie silnej struktu-
ry organizacji dobrowolnych jest niemozliwe w spoteczenstwie indywidu-
alistycznym. Warto doprecyzowaé, ze nie chodzi tylko o ,,indywidualiza-
cje konsumpcji”’, czyli pragnienie posiadania przedmiotéw do uzytku
wlasnego62. Jak zauwaza Janusz Marianski, w wyniku indywidualizacji
1 ,exodusu w strone wlasnego >ja<”, w polu zainteresowania jednostki
znajduje sie ona sama 1 jej najblizsze otoczenie — indywidualizm to
yucieczka w mate Swiaty zycia” 1 deficyt solidarnos$ci®®. Wydaje sie, ze
spoérod badanych studentéw taka forme ,,ucieczki” czesciej stosuja osoby
o wyzszym stopniu uksztaltowania struktury orientacji konsumpcyjnej.

Stanowisko zbiezne z juz oméwionymi zawiera w kilku swoich tek-
stach Zygmunt Bauman, przekonujac explicite, ze ,konsument jest wro-
giem obywatela”64. Przyczyna tego stanu jest oczekiwanie, iz czlonkowie
plynnonowoczesnego spoteczenstwa konsumentéw samodzielnie pokieruja
wlasnym zyciem. To oczekiwanie (czy wrecz nakaz) pomniejsza ,,znaczenie
wspoOlnych motywacji 1 solidarnych dziatan, i usuwa stan spolteczenstwa
w catoéci z czynnikéw branych pod uwage w rachubach zyciowych”65.
Obywatel pozostawiony wlasnym silom i zdany na oferty rynku staje sie
konsumentem, ktéry ma odmienne od tego pierwszego zainteresowania,
hierarchie celéw 1 sposéb postrzegania $wiata6. Konsument (w przeci-
wienstwie do obywatela): dziala indywidualnie a nie zbiorowo; jest po-
chloniety wlasnymi sprawami i swoim losem, a nie polityka 1 sprawami
ogo6tu. Ta charakterystyka konsumenta mieéci sie w orientacji konsump-
cyjnej wobec spoleczenstwa. Rezultaty badan wlasnych mozna zatem
interpretowaé tak, ze istnieje zbieznoé¢ miedzy deklaracjami mlodziezy
akademickiej (wyrazonymi w stopniu uksztaltowania orientacji kon-

59 7. Bauman, Wolno$¢, przel. J. Tokarska-Bakir, Krakéw 1995, s. 94; P.C. Whybrow,
American mania, s. XII.

60 J. Baudrillard, Spoteczeristwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury, przet. S. Kro-
lak, Warszawa 2006, s. 98-102.

61 F. Fukuyama, Zaufanie. Kapitat spoteczny, s. 45- 417.

62 F. van Raaij, Konsumpcja postmodernistyczna, [w:] Zachowanie konsumenta. Kon-
cepcje i badania europejskie, red. M. Lambkin, G. Foxall, F. van Raaij, B. Heilbrunn,
Warszawa 2001, s. 331.

63 J. Marianski, Religia w spoleczeristwie ponowoczesnym, s. 44-45.

64 7. Bauman, Spofeczeristwo w stanie oblezenia, przet. J. Marganski, Warszawa 2007,
s. 80-92; tenze, Szanse etyki w zglobalizowanym swiecie, Krakow 2007, s. 229-235; tenze,
Konsumowanie zycia, s. 155.

65 7. Bauman, Spofeczeristwo w stanie oblezenia, s. 370.

66 7Z. Bauman, Szanse etyki, s. 371; tenze, Spoleczeristwo w stanie oblezenia, s. 88-90.
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sumpcyjnych) a jej dziataniem (wielko$cia zasobéw zaangazowania spo-
leczno-obywatelskiego).

W analizie wynik6w mozna odnie$¢ sie takze do pojecia illusio Pier-
re’a Bourdieu, ktore oznacza ,zaangazowanie w gre w danym polu”’67,
W nawiazaniu do tej kategorii mozna przyjacé, ze studenci podejmujacy
aktywno$¢ spoleczno-obywatelska uznali, ze gry podejmowane w tym
polu sa ,interesujace”, ,warte zachodu”. Pozostali respondenci (relatyw-
nie bardziej zorientowani konsumpcyjnie) wykazuja wieksza obojetno$é
wobec tego pola, bowiem ,nie widza, o co toczy sie gra”. W myS$l teorii
Bourdieu®s, nalezatoby przyjaé, ze osoby z kazdej z tych dwéch grup maja
réznie uksztaltowany kapitat kulturowy, a tym samym odmiennie przy-
swojone/opanowane reguly, zasady 1 zasoby kulturowe.

Poziom uogélnionego zaufania do ludzi. Czeé¢ badaczy zaufanie
uznaje za podstawowy element kapitalu spotecznego, a wedltug wiekszo-
§ci odgrywa ono istotna role dla zjawiska. Zaufanie zajmuje szczegdlne
miejsce w koncepcji Francisa Fukuyamy®9, ktéry definiujac pojecie kapita-
hu spolecznego zauwaza, ze jest on: ,,zdolno$cig wynikajaca z rozpowszech-
nienia zaufania w obrebie spoleczenstwa lub jego czeéci”. Natomiast, samo
zaufanie rozpatruje jako ,istotna 1 wymierna warto$¢ ekonomiczna’, bo-
wiem wilagnie z niego wynika nie tylko kapitat spoteczny, ale takze rozwoj
gospodarczy 1 sukces ekonomiczny. Autor przekonuje, 1z wspoétdziatanie
wymaga uprzedniego zaakceptowania moralnych wartoéci grupy, ko-
nieczne sg lojalnoéé¢, uczciwoséé 1 rzetelnos¢?. Inni badacze kapitatu spo-
lecznego takze podkreslaja znaczenie normy zaufania, co uwidacznia sie
w analizach jego struktury. Na przykltad, Katarzyna Growiec’ podkres§la
znaczenie zaufania dla struktury sieci spolecznych, rozpatrujac réznice
miedzy pomostowym 1 wigzacym kapitalem spotecznym. Z kolei, w kon-
cepc)ji Putnama wzajemno$é oraz zaangazowanie spoleczno-obywatel-
skie sa uznane za kluczowe dla kapitalu spotecznego, gdyz sprzyjaja
»spotecznemu zaufaniu 1 wspélpracy”’2. Wreszcie, wskazuje sie, ze zja-
wisko zaufania jest wzajemnie powigzane z sieciami spolecznymi i1 ak-
tywnos$cig obywatelska, moze zatem stanowié¢ zaréwno ich przyczyne,
jak 1 skutek?3.

67 7. Bauman, Konsumowanie zZycia, s. 116 1 n.

68 P. Bourdieu, L. Wacquant, Zaproszenie do socjologii refleksyjnej, s. 105-107.

69 F. Fukuyama, Zaufanie. Kapitat spoteczny, s. 39.

70 Tamze, s. 20-33.

71 K. Growiec, Kapitat spoteczny: geneza, s. 113-114.

72 R.D. Putnam, Demokracja w dziataniu, s. 276.

73 P. Sztompka, Zaufanie: fundament spoleczeristwa, Krakow 2007, s. 134; K. Skar-
zynska, P. Radkiewicz, Zakres zaufania do ludzi a przekonania o swiecie i doswiadczenia
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Na podstawie powyzszych przestanek teoretycznych trudno jedno-
znacznie przewidzie¢, w jaki sposéb zaufanie moze byé powigzane
z orientacja, konsumpcyjna. Z przyjetej za Fukuyama, definicji zaufania
wynika bowiem, iz jest ono warunkiem sukcesu ekonomicznego, ktéry
wpisuje sie w orientacje konsumpcyjne. Wysoki poziom zaufania moze
byé¢ powiazany — jakby powiedzial Bourdieu’™ — z takim habitusem jed-
nostki, ktéry okres$la jej ukierunkowanie ku ,polu biznesowemu”, czyli
preferowaniu pieniedzy (kapital ekonomiczny) ze szkodg dla ,pola inte-
lektualnego” (kapital kulturowy). Z drugiej za$ strony, analizy Baumana
wskazuja, 1z konsumenci nie maja podstaw, by sobie wzajemnie ufac?.
Jaki jest zatem poziom zaufania mlodziezy akademickiej i jakie sa jego
zwiazki z uksztaltowaniem orientacji konsumpcyjnych?

W badaniach wlasnych wskaznikiem poziomu uogdlnionego zaufania
do ludzi’ byla wyrazona przez studentéw opinia dotyczaca tego, czy
ogolnie rzecz biorac, mozna ufaé¢ wiekszosci ludzi, czy tez w postepowa-
niu z ludzmi ostroznoéci nigdy za wiele? W przyblizeniu jeden na dzie-
sieciu badanych (10,5%) nie odnidst sie do kwestii jednoznacznie — uznal,
ze ,trudno powiedzieé”. Poziom uogélnionego zaufania do ludzi wérdd
ponad polowy respondentéw byl niski (53,8%), gdyz wybrali odpowiedz
,ostroznosci nigdy za wiele”, a tylko u co trzeciego z badanych (34,8%)
mozna go okresli¢ jako wysoki, bowiem uznali, ze ,wiekszoéci ludzi moz-
na ufaé¢”. Poziom zaufania studentéw mozemy zatem uznaé za raczej
niski niz wysoki, choé w poréwnaniu z innymi Polakami wyrazZnie cze-
$ciej zgadzali sie oni z opinia, ze ,wiekszosci ludzi mozna ufaé” — te od-
powiedZ wybierato tylko okoto 10% badanych w diagnozie spotecznej
z 2003 1 2005 roku oraz niewiele ponad 11% w 2007 roku 1 13% w 2009
roku’.

Wyniki badan wtasnych wskazuja, iz wéréd studentéw poziom uogdl-
nionego zaufania do ludzi jest istotnie statystycznie (na poziomie
p = 0,05) zwiazany ze stopniem:

spoteczne. Dwa typy zaufania i ich rola w kapitale spotecznym, Kolokwia Psychologiczne,
2007, nr 16, s. 57.

74 P. Bourdieu, Rozum praktyczny. O teorii dziatania, przel. J. Stryjczyk, Krakéw
2009, s. 351 n.

75 7. Bauman, Szanse etyki, s. 39-45; tenze, Plynny lek, s. 37-48.

76 Pojeciem ,,poziom uogélnionego zaufania do ludzi” postuguje sie za Januszem Cza-
pinskim, ktéry w Diagnozie spotecznej 2009: warunki i jakos$é zycia Polakéw (red. J. Cza-
pinski, T. Panek, Rada Monitoringu Spotecznego, Warszawa 2009, s. 16 1 241) na oma-
wiane zjawisko stosuje zamiennie takie okreslenia, jak: ,zaufanie ogdlne” (s. 263 i 271),
yzaufanie do innych ludzi” (s. 270 1 301), a takze ,zaufanie interpersonalne” (s. 271, 273
1 326).

77 Diagnoza spoteczna 2009: warunki i jakosé zycia Polakéw, red. J. Czapinski, T. Pa-
nek, Warszawa 2009, s. 271.
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— adekwatnoéci orientacji konsumpcyjnej w ich ocenie (N = 439,
rs =-0,158, p = 0,004);

— uksztaltowania ich orientacji konsumpcyjnej wobec siebie (N = 439,
rs =-0,125, p = 0,041).

Okazalo sie, ze im wyzszy byl poziom uogélnionego zaufania studen-
tow, tym nizszy stopien uksztaltowania ich orientacji konsumpcyjnej
wobec siebie, a jednoczeénie nizej oceniali stopien adekwatnosci do rze-
czywisto$ci modelu konsumenta Zygmunta Baumana. W uproszczeniu
mozna przyjaé, ze im mniej badani ufaja innym ludziom, tym bardziej sa
zorientowani konsumpcyjnie 1 odwrotnie: im mniej sa zorientowani kon-
sumpcyjnie, tym wyzszy poziom ich zaufania interpersonalnego.

W interpretacji wyniku mozna odwotaé sie do definicji zaufania Fu-
kuyamy, wedlug ktérego wynika ono z zalozenia, ze ,innych czltonkéw
danej spotecznosci cechuje uczciwe 1 kooperatywne zachowanie oparte na
wspbélnie wyznawanych normach”?8, Ktérego elementu tego zalozenia nie
przyjmuja osoby o wyzszym stopniu uksztaltowania orientacji konsump-
cyjnych? Innych postrzegajq jako nieuczciwych, niewspodtpracujacych, czy
niewyznajacych wspélnych z nimi norm? Zgodnie z analizami Bauma-
na’, nawet jesli konsumenci wyznaja podobne zasady, to oznaczaja one
norme wzajemnej nieufnosci. To, ze konsument plynnonowoczesny za-
wiera zwiagzki ,w okamgnieniu”, nastepnie ,pospiesznie je konsumuje”,
by wreszcie zniknely ,na pierwsze zadanie”, wiagze sie ze ,skutkami
ubocznymi” — to on moze zostaé¢ wyslany na ,$mietnik” przez druga oso-
be80. Ponadto, spotykajac nieznajomego, trzeba byé¢ czujnym, o czym do-
bitnie przekonujga doéwiadczenia bohateréw takich reality show, jak Big
Brother czy Najstabsze Ogniwo. Podstawowe przestanie tych programéw
jest jednoznaczne: nikomu obcemu nie nalezy ufaé, kazdy bowiem moze
staé sie zbyteczny, a gdy czlowieka nie da sie juz bardziej wykorzystac
(albo sprzeciwia sie temu), to nalezy sie go pozby¢ — zerwac z nim rela-
cjedl. Wydaje sie wiec, iz zaréwno brak zaufania, jak i orientacje kon-
sumpcyjng mozna traktowaé jako powigzane ze soba elementy umysto-
woscl ponowoczesnej, zatem ich wzajemny zwiazek nie zaskakuje.

Wyniki badan wlasnych koresponduja z obserwacjami badaczy pod-
kreélajacych, iz konsumpcjonizm nie sprzyja spojnosci i solidarnosci
(grupowej 1 spolecznej), w tym takze wysokiemu poziomowi zaufania do

78 F. Fukuyama, Zaufanie. Kapitat spoteczny, s. 38.

7 7. Bauman, Plynna nowoczesnosé, s. 310.

80 7. Bauman, Zycie na przemial, s. 197.

81 7Z. Bauman, Szanse etyki, s. 39-45; tenze, Ptynny lek, s. 37-48; tenze, Spoleczeristwo
w stanie oblezenia, s. 76-T17.
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ludzi. Zwraca sie uwage na silne, negatywne zwiazki zaufania z warto-
§ciami materialistycznymi, a jednocze$nie na jego dodatnie korelacje
z warto$ciami postmaterialistycznymi i akceptacja demokracjis2. Wykry-
ty, negatywny zwiagzek miedzy orientacja konsumpcyjna a zaufaniem nie
moze by¢ traktowany jako ,automatyczne” potwierdzenie tezy, ze ta
orientacja jest negatywnie zwigzana z kapitalem spotecznym. Respon-
denci zostali bowiem zapytani o zaufanie do os6b nieznajomych, a jego
zasoby nie muszg pokrywac sie z zaufaniem do oséb bliskichs3. Wysokie
zasoby zaufania jednostki sgq wzajemnie silnie powiazane z zasobami
pomostowego kapitalu spotecznego. Natomiast, osoby nieufne, zgodnie
z obserwacjami Katarzyny Growiec84, beda mialy raczej niskie zasoby
tego kapitatu, pomimo relatywnie wysokich zasobow kapitalu wiazacego,
gdyz sa przekonane, ze tylko rodzinie moga naprawde zaufaé, natomiast
innych traktuja jako zagrozenie.

Uzyskane rezultaty badan wlasnych mozna tez interpretowaé w taki
sposob, ze wskutek wysokiego stopnia uksztaltowania orientacji kon-
sumpcyjnych, w relatywnie wiekszym stopniu samonapedza sie machina
Lkultury nieufnosci”, o ktorej pisze P. Sztompkas5. By¢ moze jest tak, ze
studenci relatywnie bardziej zorientowani konsumpcyjnie sa przekonani,
ze nie ufaja im inni, zmniejsza sie wiec ich zaufanie interpersonalne.
W efekcie, mlodziezy akademickiej coraz trudniej jest przyjac¢ przekona-
nie (i oprzeé na nim aktywno$cé), ze przyszte dzialania innych ludzi beda
dla niej korzystne, czyli ze mozna im ufacsé. Osoby bardziej ufne mozemy
uzna¢ za bardziej optymistycznie nastawione wobec zycia, jesli za Ry-
szardem Stachems8” optymizm okreé§limy jako tendencje do postrzegania
(rozumienia) oraz oceniania (warto$ciowania) §wiata 1 wystepujacych
w nim zjawisk jako raczej pozytywnych, niz negatywnych. Zaufanie mo-
glibySmy zatem traktowaé jako rodzaj orientacji wobec rzeczywisto$ci
(przede wszystkim przyszloéci). Nie dziwi zatem jego zwigzek z orienta-
cja konsumpcyjna jako elementem z tego samego poziomu organizacji
osobowosci.

82 K. Skarzynska, P. Radkiewicz, Zakres zaufania do ludzi, s. 57.

83 Na przyklad, Raport: Zaufanie spoteczne. Komunikat z badar, Warszawa 2010
(marzec), http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2010/K_029_10.PDF, [dostep: 8.10.2012],
s. 6; H. Domanski, Spofeczeristwa europejskie. Stratyfikacja i systemy wartosci, Warszawa
2009, s. 160.

84 K. Growiec, Kapitat spoleczny: geneza, s. 113-114.

85 P. Sztompka, Socjologia. Analiza spoteczeristwa, Krakéw 2007, s. 407.

86 P. Sztompka, Zaufanie: fundament spoteczeristwa, s. 99.

87 R. Stach, Optymizm. Badania nad optymizmem jako mechanizmem adaptacyjnym,
Krakoéow 2006, s. 17.
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Student — konsument czy obywatel?

Uzyskane rezultaty badan wlasnych jednoznacznie potwierdzaja, iz
istnieja wzajemne zwiazki miedzy orientacjami konsumpcyjnymi mto-
dziezy studenckiej a wybranymi zasobami jej kapitalu spolecznego (za-
siegiem grona znajomych, zaangazowaniem spoleczno-obywatelskim
oraz uogollnionym zaufaniem do ludzi). Wyjasniajac te zwiazki, odwoly-
walem sie do analiz 1 wynikéw badan innych autoréw, ktérzy z reguly
traktuja, procesy wystepujace w spoleczenstwie konsumpcyjnym jako
zagrozenie dla kapitalu spoltecznego (lub elementéw jego struktury). Ist-
nienie wzajemnych zwigzkéw miedzy tymi zjawiskami mozna interpre-
towaé zaréwno tak, ze orientacje konsumpcyjne sa bariera w rozwoju
kapitatu spolecznego, jak i tak, ze kapital spoteczny stanowi czynnik
hamujacy rozwdj orientacji konsumpcyjnych (niesprzyjajacy im). Bez
wzgledu na przyjmowany sposéb wyjasniania wynikéw, na zakonczenie
warto postawi¢ prognozy dotyczace uksztaltowania orientacji konsump-
cyjnych wérod przysztej mlodziezy akademickie;.

Wyniki badan wlasnych pozwalaja przyjaé, ze orientacje konsump-
cyjne studentow UAM sg uksztaltowane w raczej niskim, niz wysokim
stopniu (przecietnie w 40% w odniesieniu do kryterium Z. Baumana).
Uwzgledniajac kierunki przemian w sferze wartoSci Polakéw oraz fakt,
ze w Polsce spoleczenstwo konsumpcyjne dopiero rozwija sie, mozna po-
stawié teze, ze kolejne pokolenia mtodziezy akademickiej (i szerzej — cale
spoleczenstwo polskie) bedg coraz bardziej zorientowane konsumpcyjnie.
Przebadane osoby byly bowiem socjalizowane w warunkach ksztalttowa-
nia spoteczenstwa konsumpcyjnego — nie byli to jeszcze przedstawiciele
pokolenia, ktére miatoby w pelni przyswojone zasady ,nowego” Swiata.
Prognoza coraz wieksze] zbiezno$ci mlodych Polakéw z modelowym
Baumanowskim konsumentem, ,sterowanym” przez syndrom konsump-
cyjny, budzi uczucia ambiwalentne, zwlaszcza ze zgodnie z diagnozami
wielu badaczy (a takze wynikami moich badan), konsument jest wrogiem
obywatela, a konsumpcjonizm moze stanowié jedno ze zrddet erozji kapi-
talu spotecznego.

W dokumentach strategicznych8® okre§lajacych kierunek rozwoju
Polski sygnalizuje sie miedzy innymi potrzebe wzrostu kapitalu spolecz-
nego 1 budowy spoleczenstwa obywatelskiego. Na przyklad, jednym
z dziesieciu najistotniejszych wyzwan dla rozwoju Polski, uwzglednio-
nym w dokumencie Polska 2030. Wyzwania rozwojowe znajduje sie ,,Wy-

88 Raport Polska 2030. Wyzwania rozwojowe, red. M. Boni, Warszawa 2009, a takze
jeszcze przygotowywana Diugookresowa Strategia Rozwoju Kraju — Polska 2030. Trzecia
fala nowoczesnosci, red. M. Boni, Warszawa (w opracowaniu).
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zwanie 10: Wzrost rozwojowego kapitalu spotecznego Polski”. Systema-
tyczny rozwdj (coraz wyzszy stopien uksztaltowania) orientacji kon-
sumpcyjnych wérod przyszlych studentéw moze stanowié zagrozenie dla
realizacji tych potrzeb. Wynika to chociazby z roli, jaka w spoteczenstwie
pelni/moze pelni¢ mlodziez akademicka. W ujeciu socjologicznym jest
ona bowiem traktowana jako grupa ,sztandarowa” — przyszta inteligen-
cja wskazujaca kierunki przemian pozostalym czlonkom spoteczenstwa,
szczegblnie otwarta na innowacje 1 bedaca ,motorem zmian” spolecz-
nych, miedzy innymi ze wzgledu na tkwiacy w niej ,,potencjal buntu”sd,
To wtadnie mlodziez akademicka moze popchnaé polskie spoleczenstwo
na ,tory”9 prowadzace do spoteczenstwa obywatelskiego zasobnego
w kapital spoleczny lub tory do zindywidualizowanego spoleczenstwa
konsumpcyjnego z hegemonig rynku. W tym kontekS$cie szczegdlnego
znaczenia nabiera pytanie, czy przyszla mlodziez studencka bedzie gro-
madzila w przestrzeni akademickiej do$§wiadczenia sprzyjajace prze-
ksztatcaniu jej w konsumentéw czy racze] w obywateli o rozbudowanych
zasobach kapitalu spotecznego?

Czy jest mozliwe, ze warunki stwarzane przez uniwersytet beda
przyczynialy sie do coraz mniejszego uksztaltowania orientacji kon-
sumpcyjnych mlodziezy akademickiej? Wyniki badan wlasnych pozwala-
ja odpowiedzieé¢ twierdzaco. Okazalo sie bowiem, ze ci studenci, ktérzy
wykazuja wyzszy poziom zaangazowania spoleczno-akademickiego, za-
ufania do ludzi oraz maja rozleglejsza sie¢ spoleczna, sa w mniejszym
stopniu zorientowani konsumpcyjnie. Sg, oni relatywnie bardziej zaanga-
zowani spolecznie poza uczelnia, w wiekszym stopniu ufaja wiekszo$ci
ludzi oraz maja szerszy zakres grona znajomych. Ponadto, relatywnie
cze$cie] przynaleza do organizacji dziatajacych na terenie uczelni, po-
deyjmuja aktywno$¢ wolontariacka i1 deklaruja pomoc samorzadowi stu-
denckiemu w razie takiej potrzeby. Szkoly wyzsze sa zatem instytucjami
mogacymi generowaé warunki i praktyki, ktére beda sprzyjaty groma-
dzeniu zasobow kapitatu spolecznego przez studentéw — a im wieksza
wielko$¢ tych zasobdéw, tym mniejszy stopien uksztaltowania ich orienta-
¢ji konsumpceyjnych.

89 Znaczenie mlodziezy studenckiej w procesie przemian spotecznych analizuja mie-
dzy innymi: M. Karwat, Wzorce i style uczestnictwa mitodziezy w polityce, [w:] Mtodziez
a zmiany polityczne we wspdétczesnym Swiecie, red. J. Garlicki, Warszawa 1998; K. Szafra-
niec, Potencjat miodziezowego buntu — uwarunkowania i przyczyna spoteczne, [w:] Mto-
do$¢ i oswiata za burtq przemian, red. K. Szafraniec, Adam Marszalek, Torun 2008;
A. Zandecki, Struktura spoteczna w swiadomosci miodziezy akademickiej, Poznan 1989;
H. SWida-Ziemba, Mtodzi w nowym Swiecie, Krakéw 2005.

90 Okre§lenie w cudzystowie zaczerpniete z tekstu: K. Szafraniec, Potencjal miodzie-
zowego buntu, s. 32-33.
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Jakie sa szanse, ze uczelnie beda generowaé warunki sprzyjajace
rozwojowi kapitalu spotecznego? Miedzy innymi to zagadnienie analizuje
Maria Dudzikowa w eseju o erozji kapitalu spotecznego w szkole w kul-
turze nieufnosci®l, by opierajac sie na licznych wynikach badan i pogte-
bionej diagnozie stanu faktycznego, dojéé do negatywnej konkluzji. Na-
wigzujac do pogladéw Zygmunta Baumana, zauwaza ona, ze jedng
z wazniejszych przyczyn erozji kapitalu spotecznego (co objawia sie
przede wszystkim niskim poziomem zaufania i wrecz dramatycznie ni-
skim zaangazowaniem obywatelskim mlodziezy) jest to, iz wspdlczesna
mlodziez jest przygotowywana przede wszystkich do roli konsumentéw
oraz zyje we ,wspéOlnotach szatniowych”2. Wspdtczesne szkoly (takze
wyzsze) w niewielkim stopniu sprzyjaja gromadzeniu zasobéw zaufania
1 zaangazowania obywatelskiego przez uczniéw/studentéw. Wedtug au-
torki mozna to zmienié¢, ale konieczne byloby przeobrazenie kultury
szkoly — przyjecie Brunerowskiego modelu ksztalcenia, czyli takiego,
w ktérym uczelnia pozwala studentom na gromadzenie doSwiadczen
zgodnych z ideami sprawstwa, wspdtpracy i refleksji.

W spoteczenstwie konsumpcyjnym proces przeksztatcania jego czton-
kow we w pelni uksztaltowanych konsumentéw odbywa sie przede
wszystkim pod wplywem sit rynkowych sprzyjajacych konsumpcyjnym
postawom, wartoSciom itp. Mechanizmy te moga przyjmowac specyficzna
forme wobec mtodziezy akademickiej. Na przyklad, J. Williams analizuje
kredyt studencki jako ,forme pedagogiki’®3. Wedlug niego, doSwiadcze-
nie dlugu uczy miedzy innymi, iz ,edukacja wyzsza jest ustuga kon-
sumpcyjng”’ — inwestycja, ktéra powinna sie zwrécié¢ dzieki karierze%t. Te
lekcje dlugu coraz czesciej pobieraja polscy studenci, wéroéd ktérych
wzrasta popularnoéé¢ kredytow studenckich jako formy finansowania
studiow®. Wprowadzana obecnie reforma szkolnictwa wyzszego moze
sprzyjaé¢ przeksztalcaniu studentéw w konsumentéw z innych jeszcze
powodow, niz promocja kredytéw studenckich. Otéz, w dokumentach96
wyznaczajacych kierunek reform proponowany jest model uniwersytetu
jako przedsiebiorstwa dziatajacego zgodnie z regulami rynkowymi —
uczelnie wyzsze majg przede wszystkim: dbaé o Sciezke rozwoju zawo-

91 M. Dudzikowa, Erozja kapitatu spotecznego.

92 Tamze, s. 221-248.

93 J. Williams, Jak ze studenta zrobi¢ konsumenta? ,LE MONDE diplomatique”, 2011,
nr 10 (68).

94 Tamze, s. 43.

95 P. Kowzan, Kredyty studenckie w Polsce, ,LE MONDE diplomatique”, 2011, nr 10
(68), s. 44-45.

96 Na przyklad, Srodowiskowa Strategia rozwoju szkolnictwa wyzszego 2009-2020 lub
przywolany juz raport: Polska 2030. Wyzwania rozwojowe.
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dowego studentéw, ksztalcié ich jako konkurencyjnych pracownikdéw
dostosowanych do potrzeb rynku; zapewniaé¢ réznorodna oferte eduka-
cyjna 1 by¢ otwarte na otoczenie. Taki kierunek reform wpisuje sie
w szerszy trend — komercjalizacji edukacji wyzszej.

Zjawisko to stalo sie przedmiotem szerokiej debaty, w ktorej rynkowa
wizje uniwersytetu zestawia sie z innymi, w tym tradycyjnymi, sposo-
bami postrzegania roli i funkcji szkét wyzszych97. Obszerniejszego prze-
gladu zajmowanych w tej kwestii stanowisk, wraz z poglebiona analiza
procesu urynkowienia szkolnictwa wyzszego (i jego konsekwencji), doko-
nuje Maria Dudzikowa%. W zgodzie z ideologia neoliberalna, skomercja-
lizowane szkolnictwo ma by¢ uzyteczne dla gospodarki wolnorynkowe;,
przemystu, handlu i1 ustug, by rynek stawal sie naczelna zasada organi-
zacji%. Wobec szkél wyzszych, podobnie jak wobec szkél innych szczebli,
coraz czesciej stosuje sie — jak okresla to M. Dudzikowal® — metafore
rynkows”. Autorka przekonuje, ze metafora moze by¢ ,porecznym in-
strumentem epistemologicznym”, a ze wzgledu na funkcje kreatywna, jej
stosowanie przeklada sie na sposéb traktowania rzeczywisto$ci. Postu-
giwanie sie ,metaforg rynkowa” w dyskursie o szkolnictwie wyzszym
urzeczywistnia zatem te metafore — uniwersytet staje sie przestrzenia,
ktérej elementy sa traktowane tak, jak towar konsumpcyjny, czyli zgod-
nie z logika rynkowg — tak, jakby rozprzestrzenil sie na nig Baumanow-
ski syndrom konsumpcyjny.

Jezeli reforma szkolnictwa wyzszego sprzyja jego komercjalizacji, to
mozna przypuszczaé, ze studenci — klienci, ksztalceni w uczelniach —
przedsiebiorstwach, ktorym przekazywana jest wiedza — towar, zgodnie
z wymogami otoczenia — rynku beda stawac sie coraz bardziej zblizeni do
modelowego Baumanowskiego konsumenta. W jakim stopniu beda za-
tem wiaczali sie w realizacje potrzeby rozwoju kapitaltu spotecznego
1 spoteczenstwa obywatelskiego w Polsce?

97 Na przyktad: S. Kozyr-Kowalski, Uniwersytet a rynek, Poznan 2005; Z. Melosik,
Uniwersytet i spoteczenstwo: dyskursy wolnosci, wiedzy i witadzy, Krakow 2009; H.A. Gi-
roux, L. Witkowski, Edukacja i sfera publiczna: idee i doswiadczenia pedagogiki radykal-
nej, ttum. M. Jaworska-Witkowska (et al.), Krakéw 2010; E. Potulicka, J. Rutkowiak,
Neoliberalne uwiktania edukacji, Krakéw 2012; Uniwersytety: tradycje — dzien dzisiejszy —
przysztosé, red. Z. Drozdowicz, Poznan 2009.

98 M. Dudzikowa, Kapitat spoteczny.

99 K. Potulicka, J. Rutkowiak, Neoliberalne uwiktania edukacji; Z. Melosik, Uniwer-
sytet i spoteczenstwo.

100 M. Dudzikowa, Esej o codziennosci szkolnej z perspektywy metafory, [w:] Wycho-
wanie. Pojecia — procesy — konteksty. Interdyscyplinarne ujecie, red. M. Dudzikowa,
M. Czerepaniak-Walczak, t. V, Gdansk 2010.
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