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zagadnien wspoiczesne]
humanistyki

1. Wstep

Kultura wizualna to ogét widzialnych aspektéw §wiata spotecznego, w czesci
zobiektywizowanych w postaci obrazoéw oraz regut okreslajacych ich produkcje,
analize, interpretacje i ocene; to zestaw sposobow patrzenia (wpatrywania sie,
molestowania wzrokiem, pogardliwego spojrzenia) oraz strategii wytwarzania
nowych (porzagdkow) widzialnosci i reziméw widzenia. Te ostatnie w coraz wiek-
szym stopniu uwiklane s3: 1) w przemiany spoteczne dotyczace plci, seksualnosci,
wtladzy, relacji spolecznych; 2) w kategorie Innego i Obcego. Kwestie te okreslajg
odpowiedzi na podstawowe pytania: co moze by¢ obiektem utrwalonym w przed-
stawieniu i przedmiotem spojrzenia? Jak patrzec na obiekt? W jaki sposéb inter-
pretowac obraz? Jakie formy spojrzenia zawarte s3 w obrazie oraz przezen ewoko-
wane i prowokowane? Jakie praktyki wystawiennicze i promocyjne towarzysza
ekspozycji tekstow kultury wizualnej? Jaka jest relacja miedzy obrazem a rzeczy-
wistoscig? Czy obraz posiada swdj desygnat? Postawione pytania dotyczg réznych
aspektow wizualnos$ci. Pojawiajg sie tu kwestie obyczajowe i etyczne — problem
tego, co moze by¢ przedmiotem przedstawienia i jaki typ spojrzenia czy sytuacji
odbiorczej powinien by¢ aktualizowany. Przywolywane sg takze kwestie mozli-
wych (pozadanych?) kontekstow interpretacyjnych oraz prezentacyjnych (instytu-
cjonalnych), pojawia sie tez zagadnienie statusu ontologicznego obrazu i tzw. filo-
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zofii reprezentacji. Ten ostatni problem odsyta do pewnych metafor okreslajacych
relacje miedzy tekstem wizualnym a rzeczywistoscig, do jakiej sie odnosi. Metafo-
ry odlewu, odcisku, sladu, lustra, odbicia oddaja idee reprezentacji mimetycznej;
z kolei wiele obrazéw ma charakter $cisle kreacyjny i realizuje ide¢ Baudrillar-
dowskich symulakrow. Jednocze$nie pojawiajg sie rozne strategie porzadkowa-
nia obrazow, np. w formie kolekgji i reprezentacji w ramach takich instytucji, jak
galerie i muzea. Tabela ponizej przedstawia ich cechy charakterystyczne.

Kolekcja Reprezentacja

Bazuje na idei gromadzenia i katalogowania
przedmiotow okreslonego typu (np. dziet sztuki).

Stuzy odtworzeniu sytuacji pomyslanej jako cato$é
tematyczna, np. zycie ludzi w Sredniowieczu.

Nie stuzy odtwarzaniu sytuacji wyjSciowej, lecz
zestawia wybrane elementy w zbiory tema-
tyczne (np. ptaki zyjace w okreslonym kregu
geograficznym; sprzety medyczne danej epoki).

Polega na zestawieniu elementow kojarzacych sig
z sytuacja, ktora jest w przestrzeni muzealnej mozli-
wie wiernie odtworzona (np. przedmiotow codzien-
nego uzytku).

Ekspozycja wymaga zwykle dopetnienia muze-
alnego imitujacego brakujgce elementy zbioru
(np. ryciny, szkice, zdjecia w miejsce ekspo-
natow podstawowych); obok poszczegoinych
eksponatow znajduja sie opisy.

Ekspozycja wymaga dopetnienia muzealnego,
np. fasad budynkow, malowanego tta, manekinow
przebranych w stroje oddajace realia epoki; catos¢
ekspozycji (np. z podziatem na poszczegolne sceny,
bloki tematyczne) zaopatrzona jest w dodatkowy
komentarz.

Poddaje sig ocenie estetycznej; rzadzi sig zasa-
da ekonomii, bowiem nie sposob zebrac i poka-
zac¢ wszystkich egzemplarzy danej kategorii,
zatem wybiera sie te najbardziej reprezentatyw-
ne lub dostepne w danym czasie.

Jej celem jest tworzenie imitacji, kopii sytuacji
wyjsciowej (np. Srodowiska zycia ludzi konkretnej
epoki lub zwierzat zyjacych w konkretnej przestrzeni
geograficznej, w okreslonym srodowisku i czasie).

Aktywizuje odbiorce do myslenia w katego-
riach tematycznych zbiorow egzemplarzy danej
kategorii.

Aktywizuje odbiorce do identyfikacji ekspozy-
cji muzealnej z fragmentem Swiata naturalnego
(np. zycia konkretnego gatunku roslin lub zwierzat)
lub spotecznego.

Tab. 1. Opracowanie na podstawie: D. MacCannell, 2002, s. 122-125; J. Urry, 2007, s. 189-198.
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Ujawnianie sie r6znych form patrzenia umozliwia rozwdj porzadkow i form
przestrzennych sprzyjajacych ogladaniu i podgladaniu. Nalezg do nich: promena-
dy, pasaze, pokazy i wystepy artystyczne, uroczystosci, obrzedy i przedstawienia
religijne, parady i demonstracje organizowane w miejscach publicznych, poka-
zy mody, wystawy sklepowe, centra rozrywki, parki tematyczne, peep shows, kina,
teatry, happeningi, varietes, aparaty rentgenowskie, sondy i inne techniki przeswie-
tlania ciata, publiczne przestrzenie podlegajace inwigilacji kamer dozorowych,
programy telewizyjne, zdjecia satelitarne, obserwatoria astronomiczne, cyrki etc.

Wszystkie te wynalazki stuzg mobilizacji widzenia i wytwarzaniu rytuatow
ogladania i nowego designu widzialnosci, maszyn widzenia (termin Paula Virilio),
a takze dyskurséw wiedzy, wtadzy, sztuki, religii, rozrywki, polityki i ekonomii.
Niekiedy ten sam obraz wchodzi w pole dziatania roznych dyskursow, ktore zmie-
niaja sposob jego interpretacji. Cialo uwiecznione na fotografii moze by¢ elemen-
tem dyskursu medycznego lub rozrywkowego/pornograficznego, czesto niezalez-
nie od przyjmowanych péz i intencji fotografowanego. Mowa zatem o dyskursach
(jak pisal Michel Foucault) legitymizujgcych te spoteczne dzialania, ktére wpisujg
sie w praktyki wytwarzania kultury wizualnej oraz zwigzane z nimi ideologie czy
polityki reprezentacji. W ten sposéb kultura wizualna odchodzi od waskiego pola
badan ikonologicznych uprawianych przez historykéw sztuki na rzecz badania
wszelkich fenomendw wizualnych (na poziomie mikro, mezo i makro) ksztattuja-
cych zwlaszcza wspoélczesng komunikacje spoteczna, takze w kontekscie dialogu
interkulturowego.

2. Perspektywa antropocentryczna

Kultura wizualna jest rozumiana antropocentrycznie, poniewaz to cztowiek
wytwarza obrazy oraz odnajduje je - jako pewne catosci znaczace - w materiale
rzeczywistosci zewnetrznej.

,Obraz” - konstatuje Hans Belting - jest czyms wiecej anizeli tylko wytworem percep-
cji. Powstaje jako wynik osobowej lub kolektywnej symbolizacji. Wszystko, co pojawia
sie w polu spojrzenia lub przed okiem wewnetrznym, mozna na tej zasadzie ukonsty-
tuowac lub zmienié¢ w obraz. Dlatego pojecie obrazu, jesli traktuje sie je powaznie,
moze by¢ ostatecznie tylko pojeciem antropologicznym (Belting, 2007, s. 12-13).

W odpowiedzi na zarzut ahistorycznos$ci badan nad kultura wizualng (zwlasz-
cza w odniesieniu do paradygmatu badan ikonologicznych wyznaczonych przez
historykow sztuki), na tamach wiodgcego pisma artystycznego ,October” (1996)
w ramach tzw. Kwestionariusza Kultury Wizualnej pojawito sie stwierdze-
nie, iz interdyscyplinarny projekt ,kultura wizualna” nie jest oparty na modelu
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historycznym, jak np. historia sztuki, historia architektury czy historia filmu, lecz
na modelu antropologicznym (Smith, 2008, s. 9). Na wiele zarzutéw skierowanych
pod adresem kultury wizualnej odpowiedzial takze W.J. Mitchell (Mitchell, 2005).
Zdaniem tego badacza po zwrocie lingwistycznym (Richarda Rorty’ego) i kulturo-
wym (Frederica Jamesona) nastgpil kolejny przetom obrazujacy przemiany wspot-
czesnej humanistyki. Tak zwany zwrot obrazowy (pictorial turn), bo o nim tu
mowa, bazuje na swoistej koncepcji wizualnosci (Mitchell, 1994). ,,Obraz - pisze
Mitchell - [jest rozpatrywany] jako gra pomiedzy wizualno$cia, aparatusem,
instytucjami, dyskursami, ciatami i figuralnoscig” (Mitchell, 1994, s. 16).

Wedtlug tego badacza mimo ekspansji obrazu - zwigzanej miedzy inny-
mi z rozwojem medidow audiowizualnych - kultura wizualna nie przyczyni sie
do likwidacji pojecia sztuki oraz nie unicestwi historii sztuki, a tym bardziej
nie zawezi badan obrazu wylacznie do kwestii wizualnych, a raczej zacheci do
poglebionej refleksji nad réznicami miedzy sztuka a nie-sztukg, do rozpoznawa-
nia dialektyki miedzy sferg widzialnego a nie-widzialnego, czyli tego wszystkiego,
co doswiadczane za posrednictwem innych zmystéw. Kultura wizualna rozszerza
pole badan poza obszar tradycyjnie zarezerwowany dla sztuki, obejmuje bowiem
studia nad codziennymi praktykami patrzenia i pokazywania, a zatem nad sfera
dostepnej nam codziennosci.

Dobrze do zarzutu ahistorycznos$ci badan nad kulturg wizualng odnosi sie
Hans Belting, ktory we Wstepie do ,,Antropologii obrazu” pisze tak:

Jesienig 1993 roku wyglositem wyklad inauguracyjny w nowo utworzonej Hochschule
fiir Gestaltung w Karlsruhe, w ktérym moéwitem o koniecznosci wypracowania catko-
wicie nowej historii obrazu poza modelem ugruntowanym w tradycji historii sztuki.
(...) Obraz jako wyobrazenie i produkt lub - wedlug okreslenia Sartre’a - zarazem jako

»aktijako rzecz”, sprzeciwia si¢ tym swoim podwoéjnym sensem schematowi porzad-
kowania historycznego, ktéry wypraktykowalismy na dzielach i stylach (Belting, 2007,
S. 5-6).

»Klasyczne” ujecie historyczne zostaje zatem zastapione przez tzw. postawe
post-historyczg wtasciwg dla czaséw post-epistemologicznych. W obrebie tego
sposobu myslenia nastepuje szczegdlne przeniesienie akcentow: podejscie stricte

! Dyskusje nad znaczeniem terminu ,kultura wizualna” przybieraly nie tylko forme ankiety
rozpisanej przez wydawcow magazynu ,,October” jako Visual Culture Questionnaire, ale tez prowa-
dzonej w latach 2002-2003 na tamach ,, Journal Of Visual Culture” korespondencji autoréw takich jak:
Norman Bryson, Susan Buck-Morss, James Elkins, Wiliam J.T. Mitchell, Mieke Bal i inni. Por. Visu-
al Culture Questionnaire, Svetlana Alpers; Emily Apter; Carol Armstrong; Susan Buck-Morss; Tom
Conley; Jonathan Crary; Thomas Crow; Tom Gunning; Michael Ann Holly; Martin Jay; Thomas Daco-
sta Kaufmann; Silvia Kolbowski; Sylvia Lavin; Stephen Melville; Helen Molesworth; Keith Moxey;
D. N. Rodowick; Geoff Waite; Christopher Wood, ,,October”, Vol. 77. (Summer, 1996), s. 25-70. Publi-
kowano takze eseje natamach ,Journal Of Visual Culture”, 2002, Vol. 1(2), ,Journal Of Visual Cultu-
re”, 2003, Vol. 2(2). Polska dyskusje nad fenomenem kultury wizualnej zaproponowano w Instytucie
Socjologii UAM w Poznaniu, jej efekty zostaly opublikowane (por. Frackowiak, Rogowski, 2009).



Kultura, komunikacja i kompetencja wizualna... 57

historyczne (diachronicznego, linearnego porzadku badania tzw. faktow) zosta-
je porzucone na rzecz polimetodologicznych analiz kulturowych (wykorzystuja-
cych m.in. tzw. archeologie wizualng podporzadkowang horyzontalnym bada-
niom kultury); dokonuje si¢ przejscie od analiz sztuki artystycznej (kanonicznej,
elitarnej) do badania wizualnosci (takze tej powszechnej, egalitarnej), zwigzane
z do§wiadczeniem codziennosci i kulturg popularna.

3. Obrazy wewnetrzne, obrazy zewnetrzne, filozofie reprezentacji

Wyrézniamy zatem obrazy wewnetrzne, dla ktérych medium stanowi ciato czlo-
wieka (jego umyst, zwigzane z nim procesy poznawcze odpowiadajace za wytwa-
rzanie, przetwarzanie, przywotywanie i zapamietywanie obraz6éw) oraz obrazy
zewnetrzne — intersubiektywnie dostepne, zobiektywizowane i zwigzane z rézny-
mi no$nikami — mediami obrazu.

Na wspomniany proces ramowania, czyli wydobywania przez jednostke
w polu percepcyjnym konkretnych obrazéw, wptywajg istniejace przedstawienia
ikoniczne, np. fotografie czy malarstwo, ktére m.in. ksztaltujg gust i wrazliwosé
estetyczng jednostki. Sg wérdd nich reprezentacje medialne pierwszego stopnia
odnoszgce sie do rzeczywisto$ci zewnetrznej (zgodnie z mimetyczng lub perfor-
matywng filozofig reprezentacji), symulakry, czyli obrazy pozbawione realnych
desygnatow (np. obrazy cyfrowe) oraz reprezentacje medialne n-tego stopnia
odnoszace sie do innych tekstéw ikonicznych, np. zdjecie obrazu malarskiego.
Wisrdd tych ostatnich istotne miejsce zajmuja takze teksty medialne zbudowane
zgodne z zasadg ,przejmowania” fragmentéw lub czesci cudzych dziet ikonicz-
nych i budowania z nich kolejnych przekazéw (np. kolaze). Wazng role w konsty-
tuowaniu pejzazu wspolczesnej kultury wizualnej odgrywajg takze rézne formy
intertekstualno$ci wizualnej oraz parateksty wizualne.

Doswiadczenie wizualne jest w duzym stopniu kolonizowane przez istniejg-
ce teksty kultury, ktére matrycujg nasze poczucie czasoprzestrzeni, ksztattuja
tozsamo$¢ kulturows i komunikacyjng - w rozumieniu Jana i Aleidy Assmanéw
(por. Saryusz-Wolska, 2009) — oraz przejmujg wladze nad pamiecia indywidualng
i kolektywng. Przekazy wizualne narzucaja okreslone sposoby widzenia rzeczy-
wistos$ci i fundujg nowg plaszczyzne testowania nowych sposobow postrzega-
nia, podporzadkowujac je nowym formom widzialnosci. Czynienie widzialnym,
a wiec yjmowanie fragmentu rzeczywistosci realnej lub imaginowanej w formie
obrazu, wpisuje sie kazdorazowo w specyficzng ideologie widzialno$ci. Wystawie-
nie na pokaz jest zatem specyficznym dzialaniem spotecznym zwigzanym z okre-
$§long polityka reprezentacji. Kiedy pragniemy stworzy¢ okreslony wizerunek
miejsca lub osoby, a zatem nadac¢ im okre§long tozsamos$c¢ spoteczng, przedsta-
wiamy je w formie obrazéw reprezentujacych w zamierzeniu pozadane atrybuty
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tych obiektéw. Zamiast realnego miejsca lub osoby pojawia sie zestaw obrazow
realizujacych okreslong polityke widzialno$ci.

Akt rozpoznawania obrazu w §wiecie jest zatem kazdorazowo tworzeniem
przez podmiot calo$ci znaczacych z elementéw obecnych w przestrzeni spotecz-
nej; moga by¢ one jednak odmiennie konfigurowane i refigurowane przez
poszczegdlne jednostki. Niektore fragmenty rzeczywistosci realnej ulegaja silnej
konwencjonalizacji, tzn. jednostka przedstawia je w okreslony sposob lub wybie-
ra pewne gotowe formy reprezentacji ikonicznej, ktére odpowiadajg utrwalonym
wyobrazeniom spotecznym i kulturowym. Wspomniana konwencjonalizacja
obrazéw realnego §wiata sprawia takze, iz cztowiek poszukuje rzeczywistych
odpowiednikow (desygnatéw) znanych mu z przedstawien ikonicznych - obiek-
tow, osob czy zjawisk. W takiej sytuacji obraz niejako wyprzedza poznanie oraz
determinuje akt i kierunek percepcji. W skrajnej postaci mozna méwic (przez
analogie do badan jezykoznawczych - chodzi o koncepcje determinizmu jezy-
kowego) o tzw. determinizmie wizualnym: czego nie ma w naszym repertuarze
obrazéw zmagazynowanych w pamieci, tego nie rozpoznajemy w realnym swiecie
jako obiektu lub jako calo$ci znaczace;j.

O takiej sytuacji wspomina Dean MacCannell w ,,semiotyce atrakcji”: ,Najcze-
$ciej pierwszy kontakt zwiedzajacego z danym obiektem turystycznym nie polega
na zetknieciu sie z nim samym, lecz z jakims jego przedstawieniem” (MacCan-
nell, 2002, s. 172). Zatem zwiedzanie polegaloby na dopasowaniu obrazéw znanych
i przywolywanych z pamieci do realnych widokéw. Autor Turysty..., wykorzy-
stujac ,mechanike” dziatania i funkcjonowania znakéw Ferdinanda de Saussure-
’aiCharlesa S. Peirce’a, pokazuje, jak w owych turystycznych przedstawieniach
zmienia sie stosunek tzw. oznacznikéw (znaczgcego) do widokow (znaczonego).
Obraz i sposéb ramowania rzeczywisto$ci zewnetrznej jest zatem produktem lub
poklosiem procesdéw spolecznej konstrukeji rzeczywistosci w formie reprezenta-
cjiistniejacych uprzednio w réznych mediach i obiegach kulturowych. Czlowiek
rozpoznaje w rzeczywistosci widoki, ktdre zna, lub ktdre przypominaja mu wcze-
$niejsze przedstawienia wizualne. Aktowi rozpoznania towarzyszy akt nazna-
czonej kulturowo waloryzacji widoku. W ten sposéb takze obrazy wewnetrzne
sg determinowane przez obrazy zewnetrzne, znane innym uzytkownikom kultury,
cho¢by dlatego, iz sq spopularyzowane przez przedstawienia ikoniczne charak-
terystyczne dla kultury popularnej. Zatem twoércy nowych przedstawien wizu-
alnych odwotujg sie do rozpoznawalnych ,klisz” i konwencji obrazowania po
to, by przyciagnaé uwage potencjalnego odbiorcy i wywotac u niego pozadana
reakcje. Ta droga dochodzi do swoistego recyklingu kulturowego, ktéry w istotny
sposdb przyczynia sie do kumulacji i cyrkulacji przedstawien w obrebie kultury
wizualnej. Ta ostatnia przyjmuje rozny zasieg, mozna zatem wnioskowac o istnie-
niu: lokalnej, regionalnej, narodowej i globalnej kultury wizualnej. W jej obre-
bie wyrédznia sie takze sfera wizualnosci wlasciwa dla poszczegélnych subkultur.
Uzytkownicy kultury uczg sie interpretowac obrazy w procesach komunikacji
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spotecznej o charakterze formalnym i nieformalnym, na drodze obserwacji zacho-
wan spotecznych, a takze w ramach tradycyjnych i posttradycyjnych instytucji
edukacyjnych.

4. Genezakultury wizualnej

Geneza kultury wizualnej siega poczatkoéw rozwoju istot humanoidalnych, ktére
w procesach komunikacji wyksztalcily system znakéw wizualnych stuzacych
zardwno ekspresji biezgcych stanéw emocjonalnych i przekazowi informacji, jak
i intencjonalnemu utrwalaniu przesztosci. Obraz zawsze byl forma reprezenta-
cji albo okreslonych dyspozycji i cech psychicznych podmiotu, albo odlegtych
temporalnie stanéw rzeczy, ktore zostaly utrwalone w obrazie, np. portret zmar-
tego, dawny widok miasta. Jak pisze Michael Tomasello, cztowiek, podlegajac
procesom dziedziczenia biologicznego i kulturowego (tzw. teoria podwojnego
dziedziczenia), doswiadcza siebie i innych wlasnie jako istot intencjonalnych.
Dzieki temu:

staja sie mozliwe: a) proces socjogenezy, dzieki ktéremu wiele jednostek wspoélnie
przyczynia sie do powstania kulturowych wytworéw i praktyk, ktérych historia sie
akumuluje; b) proces uczenia si¢ kulturowego i internalizacji, za pomoca ktérego
rozwijajace si¢ jednostki zaczynajg uzywac, a nastepnie internalizujg aspekty produk-
tow wytworzonych wspoélnie przez czlonkéw ich gatunku. Oznacza to, ze wiekszo§é
kompetencji poznawczych wlasciwych tylko cztowiekowi, a by¢ moze wszystkie, nie
jest bezposrednio wynikiem dziedziczenia biologicznego, lecz raczej wypadkowga
wielu procesow historycznych i ontogenetycznych (Tomasello, 2002, s. 24).

Mozna zatem wnioskowa¢, iz cztowiek przychodzi na §wiat wyposazony
w pewne dyspozycje poznawcze i spoteczne pozwalajace mu rozumied nie tylko
zastang kulture wizualna, ale takze dzialanie innych ludzi wobec jej fenomenéw,
oraz wystepowaé w roli tworcy nowych tekstow kultury wizualnej rozpoznawal-
nych przez innych.

5. Kultura wizualna - kultura medialna

Kultura wizualna stanowi typ kultury medialnej, a ta z kolei podkategorie kultury
informacyjnej. O znaczeniu kultury medialnej przesadza chocby fakt, jak wiele
wspolczesnych dyscyplin i kierunkéw naukowych zajmuje sie obrazem i jego
rolg w procesach komunikacji spotecznej. Obok historii sztuki, estetyki, archi-
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tektury i planowania przestrzennego, medioznawstwa, filmoznawstwa, psycho-
logii Gestalt, psychologii spostrzegania wymieni¢ nalezy takie subdyscypliny jak:
socjologia wizualna, antropologia obrazu, a nawet radiologia. Na obrazie ,bazu-
ja” natomiast konkretne wytwory kulturowe, ktére stanowig przedmiot analizy
wyzej wymienionych nauk, subdyscyplin i kierunkéw naukowych; wsrod owych
wytworow wymieni¢ mozna: malarstwo, rzezbe, grafike, rysunek techniczny,
fotografie. Spos6b waloryzowania poszczegélnych elementéw kultury medialnej
zalezal od czynnikéw: historycznych, np. obraz przeciwstawiany jest do tej pory
kulturze pisma, z zaznaczeniem, iz ten pierwszy byl fundamentem komunikacji
0s6b niewyksztalconych czy wrecz analfabetow; kulturowych, np. sposéb ozda-
biania ciata w poszczegélnych subkulturach jest zazwyczaj negatywnie ocenia-
ny przez przedstawicieli tzw. kultury dominujacej; pragmatycznych, np. niektére
systemy komunikacji wizualnej maja charakter wzglednie uniwersalny, np. emoti-
kony w komunikacji internetowej czy SMS-owej, znaki informacyjne w obiektach
uzytecznosci publicznej. Ich znaczenie rozpoznajemy poprzez obserwacje zacho-
wan innych ludzi wystepujgcych zaréwno w roli producentéw przekazoéw, jak iich
interpretatoréw.

6. Badania nad kultura wizualna

O znaczeniu obrazu i szeroko pojetej wizualnosci dowodzi rowniez fakt ukon-
stytuowania si¢ nowego obszaru - badan nad kulturg wizualna, postrzeganych
jako subdyscyplina w obrebie studiéw kulturowych, medioznawstwa, retoryki
i komunikacji oraz historii sztuki i estetyki. Wskazywana przez autoréw interdy-
scyplinarno$¢ w pewien sposé6b utrudnia wypracowanie autonomii tej relatywnie
nowej perspektywy naukowej, w zwigzku z czym pojawiaja sie sady, iz badania
nad kulturg wizualng nalezy postrzegac jako formacje zlozong z nowych interdy-
scyplinarnych strategii interpretacji przejawow kultury wizualnej, jako tzw. Zywa
metodologie (living methodology), ktora elastycznie reaguje na nowe sytuacje poli-
tyczne, dylematy etyczne, dokumenty historyczne czy zwroty paradygmatyczne
okreslajace podejscie do wspodtczesnej kultury i jej fenomendw. Kategoria ,kultura
wizualna” oraz podejmowane w zwigzku z nig badania nie sg zjawiskiem nowym,
lecz w tym obszarze mozna zauwazy¢ pewng fragmentarycznos$¢ podejs¢, co
utrudniato legitymizacje tej nowej dyscypliny czy formacji badawczej. Fragmenta-
ryczno$¢ te doskonale mozna zauwazy¢ na przyktadzie tytutéw publikacji poswie-
conych réznym aspektom i réznym perspektywom profilowania problematyki
zwigzanej z kulturg wizualng; autorzy stosujg zawezenia czasowe (np. koncen-
trujg sie na analizie wizualnoéci w Sredniowieczu), terytorialne (np. prowadzg
badania w konkretnym kraju czy regionie), czy tematyczne (analizujg obrazy pod
katem sposobu przedstawiania na nich takich zagadnien, jak: rasa, pte¢ czy seksu-
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alno$¢). Pojawiajg sie takze publikacje po§wiecone badaniom kultury wizualnej
adresowane do konkretnych grup odbiorcéw, np. sprofilowane pedagogicznie dla
nauczycieli lub metodologiczne - dla badaczy akademickich (Smith, 2008). Nieza-
leznie jednak od tych trudnosci - jak zauwaza Marguard Smith - moZzna wyzna-
czy¢ przynajmniej dwa wazne wydarzenia: w 1988 roku odbytla sie konferencja
,Vision and Visuality”, zorganizowana przez Dia Art Foundation w Nowym Yorku,
w ktorej udzial wzieli m.in.: Norma Bryson, Jonathan Crary, Hal Foster, Martin
Jay, Rosalind Krauss, Jacqueline Rose; drugim znaczacym dla legitymizacji nowej
dyscypliny badan wydarzeniem byl pierwszy amerykanski program poswiecony
studiom wizualnym i kulturowym na Uniwersytecie w Rochester w 1989 roku
(Smith 2008, s. 6-7). Lata dziewiecdziesiate XX oraz pierwsza dekada XXI wieku
przyniosty wzrost publikacji, konferencji i programéw badawczych poswieconych
tej kwestii.

Wspblczeénie zwigzane z badaniami nad kulturg wizualna teksty, dla przykta-
du: malarstwo, rzezba, ubiér, katalogi mody, system komunikacji drogowej, pocz-
towki, strony internetowe, komiksy, afisze filmowe i teatralne, fotografie, tatuaze
czy reklamy zewnetrzne odgrywajg istotng role w procesach komunikacji wizu-
alnej, wystepuja w roznych obiegach kulturowych i na réznych poziomach kultu-
ry, gdzie pelnig ré6znorodne funkcje: od ,czysto” artystycznych po perswazyjne
i komercyjne.

7. Wrazliwo$¢ ikoniczna (wrazliwos$¢ wizualna) i kompetencje wizualne

Rozwdj kultury wizualnej zwigzany byt z jednej strony z rozwojem mediéow dla
obrazu, z drugiej - odpowiadal przyrodzonej cztowiekowi wrazliwosci ikonicz-
nej. Wyraza si¢ ona cho¢by w zdolnosciach: mysélenia obrazami, snucia marzen
na jawie, wizualizacji okreslonych stanéw rzeczy, wzrokowego zapamietywania
informacji czy tworzenia marzen sennych, a takze ,przetwarzania” informacji
na forme wizualna. Dla przykladu, z tatwos$cig wyobrazamy sobie wyglad boha-
terow lub miejsca akcji podczas lektury utworu literackiego badz sprawozdania
znajomego czy odczytujemy bodzce taktylne, gdy druga osoba ,pisze” palcem
po naszych plecach stowa albo ,maluje” proste obrazy. Tym wrodzonym dyspo-
zycjom czlowieka oraz tendencjom kulturowym towarzyszy potrzeba rozwoju
tzw. kompetencji wizualnych. Pojecie to oznacza zestaw umiejetnosci i wiedzy
zwigzanych z tworzeniem, analizg, interpretacja i oceng elementéw lub fenome-
néw kultury wizualnej; jej poziom zalezy od wieku biologicznego i rozwojowego
jednostki, w tym stopnia zaawansowania rozwoju poznawczego czlowieka (jego:
inteligencji, spostrzegania, zapamietywania, myslenia), wrazliwosci estetycznej
oraz czynnikow srodowiskowych. Do tych ostatnich zaliczajg sie formy socjali-
zacji i edukacji dostepne jednostce, a takze instytucje spoteczne (potencjalnie)
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wplywajace na poziom opisywanej kompetencji; obok szkoty i domoéw kultu-
ry s3 to: muzea, galerie, wystawy oraz przestrzen medialna stuzgca ekspozycji
i dystrybucji przekazéw ikonicznych.

Relacja medium - przekaz wielokrotnie powracata w refleksji medioznaw-
czej, choc¢by na gruncie McLuhanowskiego twierdzenia: ,Medium is the messa-
ge” czy rozwazan Rolanda Barthesa nad ,przezroczystoscig” fotografii. Refleksja
nad mediami obrazéw zostata uwypuklona takze w konteks$cie badan nad inter-
medialno$cig, czyli - w jednym z podstawowych znaczen tego terminu - zdolno-
$cig funkcjonowania konkretnego przekazu, np. fotografii czy reklamy, w réznych
mediach. Obraz zlewa si¢ zwykle ze swoim medium w pojedynczym akcie percep-
¢ji, medium staje sie transparentne i ukrywa swoja ideologiczno$¢. Transfer inter-
medialny przetamuje to ztudzenie, dzieki niemu bowiem uwidacznia sie wptyw
medium na obraz, na sposob jego percepcji, analizy i interpretacji oraz waloryzacji
spoleczne;j.

Roznice miedzy obrazem a medium mozna rozwazac¢ takze na gruncie antro-
pologicznym. W Antropologii obrazu czytamy:

Obraz zawsze cechuje wymiar mentalny, medium wymiar materialny, takze wtedy,
gdy jednoczg sie ze sobg w naszym wrazeniu zmystowym. Obecnos$¢ obrazu
w medium, jakkolwiek niezaprzeczalnie mozemy jej doswiadczy¢, kryje w sobie takze
ztudzenie - obraz obecny jest bowiem w inny sposéb anizeli jego medium. Obraz
dopiero wtedy staje si¢ obrazem, gdy jest ozywiany przez widza. W akcie ozywiania
oddzielamy go w wyobrazni od jego medium - nosnika (Belting, 2007, s. 39).

8. Kompetencja wizualna: podstawowe komponenty

Kompetencja wizualna sklada sie z trzech podstawowych komponentéw: umie-
jetnosci poznawczych, umiejetnosci technicznych, umiejetnosci spotecznych.
Kazdy z nich moze by¢ rozwijany w systemie planowanych i metodycznie reali-
zowanych zaje¢ klasowych badz uniwersyteckich, jak rowniez poprzez zrézni-
cowane formy edukacji nieformalnej (w ramach indywidualnych zainteresowan
podmiotu realizowanych w formie aktywnos$ci pozalekcyjnych czy dziatan hobby-
stycznych). Umiejetnosci poznawcze odwotujg sie do podstawowych proceséw
poznawczych jednostki, czyli: myslenia, zapamietywania, rozwigzywania proble-
moéw, kreatywnosci, zapamietywania spostrzegania, postugiwania sie jezykiem
i innymi niewerbalnymi sposobami komunikacji miedzyludzkiej. Wéréd umie-
jetnos$ci technicznych wyréznia sie: postugiwanie si¢ mediami i technologiami
informacyjno-komunikacyjnymi w realizacji poszczegélnych zadan (np. progra-
mami komputerowymi, Internetem, aparatem fotograficznym czy komérkowym)
oraz innymi przedmiotami, ktére moga by¢ wykorzystane do tego celu. Umiejet-
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nosci spoteczne wyrazaja sie w nastepujacych aktywnosciach podmiotu: korzysta-
niu z form wspotpracy z innymi podmiotami w celu realizacji konkretnego projek-
tu, korzystaniu z porad ekspertéw w sprawie realizacji konkretnych dziatan oraz

pozyskiwaniu niezbednych do tego celu informacji; aktywizowaniu jednostek do

tworzenia grup zadaniowych zwigzanych z realizacjg konkretnego projektu (zwig-
zanego z kulturg i komunikacjg wizualng) oraz kierowaniu takg grupg; wymianie

informacji (np. poprzez Internet) z innymi uzytkownikami przestrzeni publicz-
nej odno$nie do mozliwosci wprowadzenia zmian i udoskonalenia wspoéliczesnej

przestrzeni wizualnej (np. miasta, gminy, wsi, regionu), etc. Realizacja ponizej

przedstawionych projektéw dziatan wymaga zaangazowania wszystkich trzech

wymienionych komponentéw kompetencji wizualnej. Ich celem jest rozwoj wraz-
liwosci wizualnej jednostek, ktéra przektada sie zar6wno na umiejetnos¢ analizo-
wania wybranych elementéw kultury wizualnej, jak i na umiejetno$¢ tworzenia

autorskich przekaz6éw wizualnych. Przy planowaniu poszczegdlnych zajeé z tego

zakresu nalezy bra¢ pod uwage poziom rozwoju poznawczego podmiotu oraz jego

doswiadczenia kulturowe.

9. Propozycje zadan rozwijajacych kompetencje wizualna

Wsrdd przedstawionych propozycji zadan znajduja sie rézne formy aktywizacji
i rozwoju kompetencji wizualnej podmiotu, np. w formie zajec terenowych, zajeé
klasowych, ¢wiczen dotyczacych opisanych w literaturze ztudzen optycznych
oraz typow i zasad stosowania perspektywy w obrazie, identyfikowania znaczenia
i funkcji wybranych przejawow kultury wizualnej. Kazde z proponowanych zadan
zawiera elementy wiedzy teoretycznej, ktore znajduja zastosowanie w czesci prak-
tycznej ¢wiczenia wykonywanego przez stuchaczy.

o Zajecia terenowe: ,ramowanie” wizualnych aspektow §wiata w calosci
znaczace; komponowanie na tej podstawie obrazéw, ktore moga zostaé
utrwalone np. w formie szkicu lub fotografii.

» Rozpoznawanie podstawowych typdéw ztudzen optycznych, np. ztudzenia
Baldwina, figury Ponza, ztudzenia Miillera-Lyera, ztudzenia Sandera etc.
Stuchacze po czesci wprowadzajacej w zagadnienie ztudzen optycznych
probuja wykorzystac je w swoich pracach rysunkowych.

o Analiza typow zaznaczania glebi i perspektywy na obrazie (np. perspek-
tywa linearna powietrzna, perspektywa zabia, perspektywa ptasia, nakta-
danie sie przedmiotéw, cienie, gradient struktury powierzchniowej); po
czesci teoretycznej stuchacze probuja stworzy¢ obraz (rysunek, fotografie,
plakat) z zastosowaniem poznanych zasad.

+ Kopiowanie wybranej kompozycji (np. zdjecia prasowego) poprzez
zastosowanie innej techniki tworzenia obrazu, np. odrecznego rysunku;
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stuchacze zwracaja uwage na wplyw cech konkretnego medium na proces
kreowania nowego tekstu wizualnego.

Tworzenie modeli (makiet, rysunku technicznego, szkicu, wizualizacji
komputerowych) realnie istniejacych przestrzeni, obiektéow, wnetrz.
Dopasowanie konkretnego ubioru (np. z katalogu mody) do cech podmio-
tu (np. jego wieku, plci, pozycji spotecznej, zawodu), pory dnia, sytuacji
spoleczne;j.

Rozpoznawanie piktogramdow uzywanych w obiektach publicznych;
projektowanie nowych propozycji takich oznaczen.

Porozumiewanie si¢ z druga osobg kodem wizualnym w zastepstwie stow
i komunikacji werbalne;j.

Kierowanie uwagg jednostki poprzez stosowanie w przestrzeni publicznej
przekazdw zawierajacych specjalne tresci, np. obraz matych dzieciizwie-
rzat, obraz ludzkiej twarzy, przedstawienie nagiego ciata ludzkiego etc.
Projektowanie wygladu jednostki (fryzura, ubidr, bizuteria, makijaz, tatu-
aze) oraz technik zarzadzania wlasnym wizerunkiem (problem tozsamosci,
autoprezentacji, PR os6b, firm i instytucji).

Zajecia terenowe: odnajdowanie wizualnych przejawdw tozsamosci miesz-
kancow poszczegdlnych dzielnic miasta, np. graffiti, napiséw na murach,
form ,,gwaltu” na istniejgcych w przestrzeni publicznej obrazach, np. dopi-
skow do reklam zewnetrznych.

Rozpoznawanie i projektowanie szaty graficznej miasta, np. informacji
o regionie, jego zabytkach, z przeznaczeniem do umieszczenia w roznych
komunikatach publicznych, np. na stronie internetowej, na blogu.
Tworzenie projektu reklamy zewnetrznej dotyczacej wybranego obiektu,
osoby, zdarzenia.

Kreowanie fotoeseju lub fotoreportazu z wydarzen klasowych, miejskich,
rodzinnych.

Tworzenie inwentarzy wizualnych zlozonych z obrazéw przedmiotéw,
miejsc i zabudowan oddajgcych tozsamos$¢é konkretnych jednostek, grup
spolecznych czy siedlisk ludzkich.

Cwiczenia projekcyjne: na podstawie niejednoznacznego w tresci rysun-
ku, przedstawienia, obrazu odbiorca probuje stworzy¢ znaczenie bedace
projekcja jego skojarzen wizualnych, emocji, wiedzy (uwaga: zajecia z tego
tematu moga by¢ poprzedzone przedstawieniem podstawowych praw
psychologii Gestalt).

Przektad narracji jezykowych lub muzyki na obraz oraz obrazu na inne
formy reprezentacji; przeklad powiedzen na obraz; wizualizacja, np.
w formie rysunkow fragmentéw tekstow literackich lub artykuléw praso-
wych; uzupelnienie materiatéw wizualnych komentarzami stownymi oraz
ilustrowanie tekstow pisanych obrazem.

Analiza komunikatéw wizualnych pod katem ich uniwersalizmu
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i zréznicowania kulturowego, np. w kontekscie reklam, kampanii infor-
macyjnych czy spotecznych.

o Poszukiwanie podobiefstw i réznic miedzy obrazami reprezentujacymi
ten sam obiekt.

» Budowanie metafor i poréwnan wizualnych; préba wizualizacji metafor
i poréwnan jezykowych.

o Przedstawienie wybranego fragmentu ksigzki w formie komiksu.

o Opis wydarzen i oséb przedstawionych na obrazie (uwaga: przy realizacji
tego zadania mozna postugiwac sie dodatkowymi informacjami odnos$nie
do autora obrazu i innych jego dziet).

o Analiza réznych form przestrzeni publicznej oraz zwiazek form ich
projektowania z zakladanymi funkcjami uzytkowymi (np. przestrzenie
od-spoteczne, przestrzenie do-spoteczne).

o Wyrazanie emocji za pomoca palety barw (proba dopasowania konkret-
nych barw do stanéw emocjonalnych czlowieka: strachu, gniewu, obrzy-
dzenia, zdziwienia, smutku), a nastepnie analiza istniejagcych obrazow
(np. malarstwa, plakatéw) pod katem relacji miedzy barwami a emocjami.

o Dopasowanie obrazéw twarzy cztowieka i/lub elementéw przestrzeni do
okreslonych standw emocjonalnych.

o Korzystanie z obrazéw wewnetrznych (wyobrazen, elementéw pamieci
wizualnej, wizualizacji miejsc i zdarzen) w celu tworzenia nowych zobiek-
tywizowanych przekazow.

o Stworzenie projektu plakatu do przedstawienia szkolnego.

o Analiza i interpretacja istniejacych obrazéw (np. malarstwa, grafiki,
komiksu) w kontekstach reprezentowanych przez takie dyscypliny nauko-
we, jak: historia, historia sztuki, psychologia spostrzegania, socjologia
wizualna, antropologia obrazow etc..

o Tworzenie autorskich przekazow jako zapiséw obrazéw Swiata realnego
lub wewnetrznych stanéw swiadomosci, uczué, przemyslen, emocji.

o Analiza gatunkowa przekazow wizualnych (np. fotografii prasowych).

o Analiza istniejacych i mozliwych kontekstow prezentacji wybranych obra-
26w oraz wplywu takich kontekstéw na sposob interpretacji oraz ewaluacji
tych ostatnich (kontekst domowy, kontekst galeryjny, kontekst muzealny
etc.); rola narracji muzealno-galeryjnych towarzyszacych ekspozycji.

o Zajecia terenowe: wizyta w instytucjach stuzacych ekspozycji elementow
kultury wizualnej; typy muzedéw oraz rodzaje czy strategie inwentaryza-
cji obrazéw (np. muzeum sztuki, muzeum biograficzne, muzeum historii
naturalnej).

o Miejsce obrazu w ramach tzw. rekonstrukcji oraz kolekc;ji.

» ,Pracanapokaz” jako fakt wizualny (np. rézne formy estetyzacji rzeczywi-
sto$ci w ramach doswiadczen turystycznych).

o Przekazywanie informacji o osobie, firmie, instytucji poprzez sposéb
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organizowania uzytkowanej przez te podmioty przestrzeni (stuchacze
zwracaja uwage na funkcje petnione przez przestrzen, charakterystyczne
elementy wystroju wnetrz i kolorystyke, typ wyposazenia i mebli etc.).

o Analiza réznych form identyfikacji i komunikacji wizualnej stosowanej
w firmach i instytucjach (np. logo, elementéw graficznych powtarzajacych
sie w materiatach reklamowych, ubioru pracownikéw, wystroju firmy etc.).

o Analiza obrazdéw (np. malarstwa, grafiki, plakatow) wybranego twor-
cy pod katem identyfikacji powtarzajacych sie elementdéw tematycznych
i stylistycznych.

o Analiza katalogéw mody z réznych dekad pod katem identyfikacji prefero-
wanych badZ dominujacych wzoréw urody meskiej i kobiecej.

o Analiza styléw architektonicznych oraz zasad projektowania przestrzeni
prywatnych i publicznych w powigzaniu z cechami poszczegdlnych epok,
tendencji kulturowych, spotecznych i ekonomicznych.

o Analiza plakatow filmowych i teatralnych z poszczegélnych dekad i krajow
w powigzaniu z cechami lub atrybutami dziel filmowych i teatralnych, do
ktorych odnoszg sie te plakaty.

o Analiza wygladu bohateréw popularnych komiksow, filméw, gier kompu-
terowych w konteks$cie cech charakteru, ktore uosabiajg te postaci.

o Analiza szaty graficznej ksiazek (oktadek, ilustracji) oraz ich zwigzkow ze
Swiatem przedstawionym utworu, z cechami gatunkowymi wybranych
dziet literackich.

o Analiza szaty graficznej towaréw codziennego uzytku i towaréw luksuso-
wych pod katem informacyjno-estetycznym oraz w odniesieniu do cech
potencjalnego konsumenta tych produktéw (jaki obraz uzytkownika
projektuja te produkty?).

o Analiza zawartosci fotoblogéw pod katem obrazu, jaki kreujg na swoj temat
ich autorzy.

Przedstawione propozycje dziatan rozwijajacych wrazliwo$¢ wizualng mogg
by¢ skoncentrowane na analizie wspéiczesnych elementéw kultury i komunika-
cji wizualnej (analizy synchroniczne) lub ukierunkowane na badania przemian
w zakresie form, wzorcéw i przejawdéw aktywnosci wizualnej (badania diachro-
niczne). Preferuje sie jednak krzyzowanie tych dwoch metod w celu wyksztalce-
nia mozliwie pelnej, dojrzalej i wieloaspektowej umiejetnosci interpretowania,
analizowania, oceniania i kreowania nowych przekazéw wizualnych; te ostatnie
w formie projektéw indywidualnych i spotecznosciowych.
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