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Wspotczesna Ameryka nie jest jednorodna: jest spoteczeristwem wielu
rzeczywistosci i wielu odpowiadajacych im narracji. Z perspektywy post-
strukturalizmu narracje te daza - w dyskursywnej walce - do uzyskania
spotecznego uprawomaocnienia. Pragng sta¢ sie metanarracja, ktéra wyzna-
cza granice $wiata uznawanego za ,,obowigzujacy", "normalny" i ,,natural-
ny". Prezentowany tekst dotyczy rzeczywistosci (i narracji) mass mediow,
ktéra w coraz wiekszym stopniu definiuje zakres i znaczenie Swiata, uwaza-
nego przez Amerykanow za swoj wiasny; Swiata, w ktorym chca zy¢.

Przy analizie spotecznej roli mass mediéw w Stanach Zjednoczonych wy-
korzystana zostanie perspektywa baudrillardowskiej teorii upozorowania.
Nie oznacza to, iz prébuje stworzy¢ na jej podstawie jednoznaczng diagnoze
socjologiczng w odniesieniu do rzeczywistosci spotecznej w Ameryce. Tekst
ten ma - w zatozeniu - stanowic¢ jedynie rekonstrukcje pewnego (kontro-
wersyjnego) sposobu mys$lenia o mediach, kulturze i edukacji.
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W amerykanskiej teorii mass medidéw coraz rzadziej akceptuje sie pozy-
tywistyczne zatozenie, iz media obiektywnie reprezentujg Swiat (Good,
1989, s. 51-64). Zastepowane jest ono przez przekonanie, iz media wytwa-
rzajg rzeczywistos¢. Zjawisko to stanowi jednoczesnie jeden z najistotniej-
szych czynnikdw wytaniania sie spoteczenstwa postmodernistycznego we
wspotczesnej Ameryce.

Jak twierdzg krytycy, jedng z najistotniejszych cech epoki postmoder-
nistycznej jest ,,eksplozywna i prawie przypadkowa produkcja znaczen, in-
formacji, wydarzen i spektakli w generowanym przez nowe media porzad-
ku semiotycznym, przeksztatcajgca kulture w (..) «defilade» wyobrazen
oderwanych od jakiejkolwiek rzeczywistosci spotecznej, ktéra bytaby ich
podstawa" (Antonio, 1991, s. 155). W epoce tej granica miedzy tym, co jest
rzeczywistoscig, a tym, co jest jej reprezentacjg zostaje zamazana do punktu
nierozréznialnosci. Méwiac inaczej, reprezentacja rzeczywistosci, bedaca w
zatozeniu ,,lustrem" ,,odzwierciedlajgcym Swiat", staje sie Swiatem samym
w sobie, produkujgc zachowania i wartosci, ktore w zatozeniu miata jedynie
»Zjawiskowo odnotowac" (Agger, 1991, s. 69). Mamy tu do czynienia z wys-
tepowaniem ,hiperrzeczywistosci" jako rezultatem zniesienia rozréznienia
miedzy tym, co realne a tym, co nierealne; przy czym przedrostek ,,hiper"
oznacza co$ bardziej rzeczywistego niz to, co ,,rzeczywiste". Jak pisza S. Best
i D. Kellner, ,,gdy rzeczywisto$¢ nie jest juz dtuzej po prostu dana [...] lecz
jest sztucznie (re)produkowana [...] nie staje sie ona nierealna lub surrealna,
lecz bardziej realna-niz-realna" (Best, Kellner, 1991, s. 119). Rzeczywistos$¢
jest wiec zastgpiona przez to, co hiperrealne; jest serig upodobnieh, modeli
generowanych z innych modeli, reprezentacji jedynie innych reprezentacji
(D. Tetzlaff, 1991, s. 12). Wraz z powstaniem hiperrzeczywistosci upozoro-
wanie samo w sobie staje sie kryterium tego, co jest uznawane za rzeczywis-
te (Best, Kellner, 1991, s. 119-120).

Zdaniem I.H. Agnus, w epoce postmodernistycznej swiat kultury jest cal-
kowicie nasycony , kopiami" bez ,,oryginatéw". Nawet w przypadku, jesli
zaktada sie, ze oryginat istnieje, to jego symulacja wyprzedza go - tak jest na
przyktad w przypadku ,,Statui Wolnosci", ktéra (podobnie jak i wiele in-
nych symboli i zjawisk) jest rozpoznawalna, poniewaz wiele jej kopii, kalek i
imitacji krgzy w $wiecie. Totalne zdominowanie Swiata przez media i mikro-
elektronike powoduje, iz wytwarzajg one rzeczywisto$¢ w ktorej cztowiek
zyje: uktady kopii i imitacji, dla ktérych jedynym ukladem odniesienia sg
inne kopie i imitacje. Cztowiek zyje w takim ,,sztucznym uktadzie odnie-
sienia", a oryginaty nie sg juz potrzebne, aby doswiadcza¢ poczucia auten-
tycznosci, ktére jest symulowane. W praktyce nie ma wiec ani kopii, ani ory-
ginatu. Jak pisze I.H. Agnus, ,,rozpoznajemy i wyrazamy naszg subiektyw-
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nos¢ jako jednostki i grupy poprzez odnoszenie sie do uktadéw wyobra-
zen", przy czym ciaggle nowe uktady wyobrazen sa dostepne (Angus, 1989,
s. 99-100).

Dla J. Baudrillarda ,,modele USA" prezentowane w Disneylandzie sg
bardziej rzeczywiste niz ich odniesienia w Swiecie spotecznym, bowiem to
Ameryka staje sie coraz bardziej podobna do Disneylandu. Réwniez w przy-
padku ,,idealnych" doméw w magazynach kobiecych lub ,,idealnych" stro-
jéw na pokazach mody, modele staja sie determinantami tego, co rzeczywis-
te, a granica miedzy hiperrzeczywistoscig i zyciem codziennym zostaje za-
mazana (Best, Kellner, 1991, s. 119-120). Kolejnym przyktadem moze by¢ tu
lalka ,,Barbie”, ktéra uosabiajgc - w procesie wielowymiarowej sublimaciji -
»cechy"”, ,konteksty" i ,,wartosci" kobiecego piekna, wdzieku, niewinnosci,
seksu, tego, ,,co oczywiste" i tego, ,,co ukryte" wytwarza (w ztozonym pro-
cesie ksztattowania wzordw konsumpcji) swiat: owe ,,cechy”, , konteksty" i
»~wartosci" (juz nie wiadomo, co jest bardziej rzeczywiste: ,,Barbie" czy ,,zy-
wa kobieta"). | w tym przypadku reprezentacja tworzy rzeczywistos¢ i za-
ciera sie z nig. To samo odnosi sie do bohateréw z ekran6w telewizyjnych i
filmowych.

Zycie w Ameryce nabiera wigc w coraz wigkszym stopniu charakteru
telewizyjnego. Ludzie nasladujg w swojej codziennosci rzeczywistos$é, ktorg
oferujg jej mass media. Jak pisze w zwigzku z tym J. Baudrillard, Ameryka
nie jest ani marzeniem, ani rzeczywistoscig. Jest hiperrzeczywistoscig. Jedno-
czesnie, ,,Amerykanie [...] nie majg poczucia upozorowania. Sami w sobie sg
upozorowaniem w jego najbardziej rozwinietej postaci, lecz nie maja jezyka,
aby to opisa¢" (Baurillard, 1988, s. 28-29).

Powr6émy w tym miejscu na moment do przyktadu Disneylandu. Jak
komentuje D. Hebdige, Disneyland - jako kraina Przygdd, Zdobywcow,
Przysztosci i Fantazji - staje sie nie tylko symbolem, ale i pierwowzorem
Ameryki. Przybywajgcy do Disneylandu (przybywajgcy do Amerykil) zosta-
je ,,ubezwitasnowolniony". Jak w telewizyjnym show, jego wolno$¢ ruchu
jest tam ,,czysto iluzoryczna”, a on sam jest ztapany w spektaklu teatralno-
sci. W Disneylandzie cztowiek jest jak na estradzie - odgrywa role i jest wy-
alienowany, miedzy innymi przez to, iz nie zdaje sobie sprawe z faktu, iz
jest aktorem. Jednoczesnie to, co z perspektywy krytykow kultury stanowi
alienacje, z perspektywy projektantow Disneylandu i aktoréw stanowi
wspaniatg zabawe (D. Hebdige, 1993, s. 73). Rzeczywista Ameryka staje sie
w coraz wiekszym stopniu Disneylandem - kopig swojej imitacji. Mamy tu
do czynienia z ,,operacyjng miniaturyzacja" - rzeczywistos¢ jest wytwarzana
przez miniaturyzacje swojego modelu. Przy czym w Disneylandzie
~przyjemnosé imitacji" jest bardziej rzeczywista niz jakakolwiek przyje-
mnos¢, ktdrg mozna by uzyskaé poprzez kontakt z ,,oryginatem" (Rubensta-
in, 1989, s. 584, 600-601).
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Disneyland oznacza w $wiadomosci Amerykanéw symbol ,,radosci ro-
dziny, zachwytu dziecifistwa i historii Ameryki jako Wolnosci i Postepu”.
Warto doda¢, iz w 1988 roku G. Bush wykorzystat logike upozorowania dla
kreowania swojego politycznego image. Poczatek jego - prowadzonej przy
wykorzystaniu mediow - kampanii prezydenckiej miat miejsce wtasnie w
Disneylandzie. Stat sie czescig zycia imitujgcego parodie. W procesie sym-
bolicznego kojarzenia G. Bush, podobnie jak coca cola, samochody, perfumy
i hamburgery stat sie produktem rynkowym, odwotujgcym sie do ,,totemicz-
nych znakéw kulturowych". Na tle symboliki Disneylandu zostat on semio-
tycznie - dzieki telewizji - przetozony na towar do kupienia poprzez gtoso-
wanie; towar rodzinny, optymistyczny, patriotyczny i towarzyski (Wernick,
1991, s. 98-100).

W kulturze upozorowania wszechobecne media dostarczajg nieustajgce-
go potoku informacji, przed ktorymi jednostka nie moze sie broni¢. W rezul-
tacie to, co ,,zewnetrzne" staje sie tym, co ,,wewnetrzne"; granice subiektyw-
nosci zniesione sa przez informacje, ktére nic nie komunikujg. Fascynacja
kodem transmisji (,,ekstaza komunikacjg"), tym, co wyraza, zastepuje
konstrukcje sensu, czyli tego, co jest wyrazane (Tetzlaff, 1991, s. 12).

Poczucie $wiata, tego, co ,realne”, zostato przy tym przez mass media
przedefiniowane: to, co jest ,,realne" nie wynika juz z bezposredniego konta-
ktu cztowieka z rzeczywistoscig, lecz z tego, co percepuje on poprzez mass
media. C. Norris pisze w tym kontekscie, ze ,,prawdg" jest dla ludzi to, co
wynika z ostatniego ,,konsensu” w mediach (Norris, 1990, s. 128). Mamy tu
wiec do czynienia z wytwarzaniem prawdy bez odwotywania sie do rzeczy-
wistosci.

Jest oczywiste, ze cechg ztozonego, intertekstualnego przeptywu znaczen
w mass mediach musi by¢ wymieszanie pozordw z realnymi wydarzeniami;
jednakze, gdy nabiera ono charakteru ekstremalnego, ,,Historia" traci swoj
uktad odniesienia. W epoce upozorowania wszelkie wyobrazenia i kody,
podmioty i przedmioty oraz wydarzenia z mass mediéw ,,przeptywaja"
przez siebie wzajemnie, krzyzujg sie miedzy sobg i wchodzg ze sobg w inter-
akcje bez jakiejkolwiek préby uzyskania ,,prawdziwego odniesienia”. W tym
procesie ,,wyparowywania odniesienia”, cokolwiek zostanie umieszczone w
interakcyjnej ,,hiperprzestrzeni", jest natychmiast ,,zneutralizowane"; stad
jakakolwiek proba poszukiwania znaczen staje sie niemozliwa, a takze
»oderwana od tematu" (jak pisze J. Baudrillard, ,,zyjemy we wszechs$wiecie,
w ktdrym jest coraz wiecej i wiecej informacji, a coraz mniej znaczenia")
(Baudrillard, 1983, s. 95). Radykalizm owego upozorowania polega nie tylko
na ,,hipersymulowaniu wszystkiego", lecz takze na rezygnacji z nostalgii za
~realng rzeczywistoscig". Rzeczywistos¢ wyparowuje, ulega destrukcji,
umiera. W takim Swiecie tradycyjne formy oporu wobec wtadzy, dominacji i
eksploatacji zostaja ,,wabsorbowane" i ,,roztozone" w najbardziej subtelnej
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formie kontroli: ,,przypadkowym rozpuszczeniu sie niezdeterminowanych
kodow" (Kuan-Hsin Chen, 1987, s. 71, 76, 78, 82). Jak pisze Baudrillard,
~wszystkie wielkie kryteria wartosci, wszystkie wartosci cywilizacji moral-
nego, estetycznego i praktycznego osgdzania znikajg w naszym systemie
wyobrazen i znakéw. Wszystko staje sie niezdecydowanym. Jest to chara-
kterystycznym efektem kodu, ktéry wszedzie oparty jest na zasadzie neu-
tralnosci i zobojetnienia" (Smart, 1992, s. 125).

Jak utrzymuje przy tym D. Tetzlaff, ,kultura upozorowania" istnieje w
ramach logiki rozwoju, ktora ,,totalizuje" zycie spoteczne w (niby jakis, osta-
teczny, superukiad odniesienia) ideologie konsumpcji, potwierdzajgca do-
minacje korporacyjnego panstwa (Tetzlaff, 1991, s. 14-15). J. Baudrillard za-
uwaza, ze ,totalitarna «wiadomos$é» spoteczeristwa konsumpcyjnego"” kon-
stytuowana jest gtownie przez mass media, ktére neutralizujgc ,,unikatowy
charakter wydarzen rzeczywistego $wiata", stajg sie dla siebie wzajemnie je-
dynymi ,,uktadami odniesienia” (Baudrillard, 1990, s. 89). Mass media mani-
pulujg stylem zycia i poglgdami ludzi przez nasycenie rynku wyobrazenia-
mi, zwigzanymi gtéwnie z wariacjami na trzy tematy: seks, pienigdze, wia-
dza. Wyobrazenia te, bedac istotnym elementem ,,warunkoéw" postmoder-
nistycznych, stajg sie same w sobie towarem. W tej sytuacji system kapitali-
styczny przestaje juz by¢ Scisle zwigzany z produkcjag towardw - jego istotg
jest wytwarzanie znakow i wyobrazen (Harvey, 1989, s. 287).

Dodatkowym wzmocnieniem dla logiki upozorowania jest fakt, iz telewi-
zja jest bardziej szalona i interesujgca niz codzienna rzeczywistos$¢ ludzi (je-
§li takowa jeszcze istnieje). Jak pisze L. Grossberg, telewizja jest ,,miejscem
emocji bardziej rzeczywistych, poniewaz sg one bardziej ekstremalne, bar-
dziej niepohamowane", przy czym fakt, iz przekazy sa czesto konstruowane
na podstawie kategorii ,,niedowierzalnosci" nie obniza w zaden sposob sity
ich oddziatywania (Grossberg, 1988, s. 59). Warto tej kwestii poswieci¢ nieco
wiecej uwagi. Telewizyjne programy, a szczeg6lnie wielomiesieczne seriale
filmowe (,,mydlane opery") stajg sie dla wielu ludzi substytutem codzienno-
$ci. Ludzie odbierajg swoje wiasne zycie jako monotonne, nudne, pozbawio-
ne ekscytujgcych wydarzen i przygod oraz ,,nadzwyczajnych emocji". Z ko-
lei, odcinek serialu zawiera wszystko to, za czym ludzie tesknig, a co wydaje
sie im by¢ niedostepne. Stad jest on znacznie ciekawszy niz ich wiasne zycie.
Mitos¢, nienawis¢, stawa, bogactwo, wspaniaty Swiat z telewizji, wszystko to
splata sie z emocjami i marzeniami ludzi w jedno wielkie upozorowanie.
,Jesli juz nie moge przezy¢ czegos fascynujgcego i fantastycznego we wias-
nym zyciu, to moge przynajmniej identyfikowac sie z jednym z bohateréw
ulubionego serialu” - takie rozumowanie jest typowe dla wielu ludzi. Stad
prosty krok do stwierdzenia: po co zy¢, lepiej Sledzi¢ zycie innych na ekranie
telewizyjnym. Mozna wéwczas przez moment przezywac wielki swiat i jego
wspaniato$é. Przecietny Amerykanin spedza wiele godzin dziennie przed
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telewizorem. Chrupigc chipsy przezywa zycie innych jak(o) swoje (taki tok
rozumowania wyjasnia tez ogromny sukces ,,Dynastii" wséréd polskich tele-
widzow).

Idgc sladem rozwazan D. Boorstina mozna stwierdzi¢, iz media oferujg
iluzje, ktére w coraz wiekszym stopniu zastepujg rzeczywiste doswiadcze-
nie. Cztowiek zyje w ,,zaczarowanej rzeczywistosci" pseudowydarzen z me-
diéw. Sg one bardziej dramatyczne niz rzeczywistos¢, fatwiejsze do upo-
wszechnienia i powtarzania, bardziej zrozumiate. Wiadomosci telewizyjne
staty sie dramatycznymi wydarzeniami aktorskimi, a dziennikarze ,kryty-
kami dramatu". Rzeczywistos¢ jest tu przekazywana w postaci ,,pseudosyn-
tezy". Publika, ktora utracita zdolnos¢ do rozrézniania miedzy rzeczywistoscig
a pozorem, oczekuje iluzji (D. Boorstin pisze w tym kontekscie o ,,narodowej
autohipnozie Amerykanéw"). Wyobrazenia wytwarzane przez media ,,za-
mazujg rzeczywiste doswiadczenie". ,,Gdy zakosztowalismy uroku pseudo-
wydarzen, zaczynamy wierzy¢, ze jedynie one sg waznymi wydarzeniami"
(przy czym nie ma znaczenia, czy co$ jest prawdziwe czy fatszywe - jesli
zdarza sie w mass mediach jest po prostu wiarygodne) (Lasch, 1978, s. 75).
W rezultacie, zdaniem D. Boorstina, we wspoéiczesnej Ameryce wyobrazenia
zastepujg ideaty, a stawni ludzie z TV - bohateréw. UtraciliSmy zdolnos¢ do
rozrézniania miedzy ,,ksztatem ajego cieniem" (por. Jensen, 1990, s. 30-35).

W logice upozorowania rzeczywisto$¢ przeksztatcona zostaje przez mass
media w rozrywke. Konsumowana jest poprzez przyjemnos¢ percepcji obra-
zu z mediéw. Dramatyczne wydarzenia stajg sie odrealnione: nawet relacje
dziennikarzy z wojen i klesk zywiotowych, w ktérych ging ludzie sg
(prze)symulowane w pseudowydarzenia. Widownia traktuje je jak film, a
fakt, iz sg ,,rzeczywiste" nadaje im jedynie wiekszej atrakcyjnosci.

Zdaniem N. Postmana, TV przeksztatca i trywializuje rzeczywistosé
(wiadomosci, polityke, nauke, edukacije, religie, handel) w rozrywke. Zastg-
pienie epistemologii opartej na druku epistemologig telewizyjng sprawito, iz
rozrywka stata sie jedynym $wiatem, w ktérym zyjemy. W logice upozoro-
wania, rzeczywistos¢ wytwarzana przez mass media odwotuje sie do ,,naj-
nizszego wspolnego mianownika" - najbardziej podstawowych wspélnych
cech widowni, gtéwnie do ,,demokracji tego, co afektywne" (ktora opiera sie
na idei ,,natychmiastowej rozpoznawalnosci" telewizyjnych gwiazd, kodow
i symboli). Wspélnym mianownikiem, zdaniem N. Postmana, nie jest to,
co intelektualne,,ani to, co estetyczne, lecz to, co sensacyjne, uproszczone,
emocjonalne, co zwigzane jest z krazeniem przyjemnosci (Postman, 1985,
s. 44-47, 163-164). Przyjemnos$¢, ktorg dostarczajg media jest konstruowana
na podstawie narkotycznego przyzwyczajenia ludzi do ,.konsumowania
wyobrazen". Ludzie istniejg jakby poprzez tego typu konsumpcije. Ich zy-
cie staje sie w jej trakcie. Tozsamosci sg ksztatltowane jako rezultat perce-
powania symulaciji.
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Dowodem dominacji logiki upozorowania nad zyciem codziennym i toz-
samoscia jest interpretacja problemu ,,reprezentacji" przez grupy mniejszos-
ciowe. W ostatnich latach w walce tych grup w obronie wiasnej tozsamosci
decydujacg role odgrywa dostep do srodkdw masowego przekazu. Potwier-
dzenie praw do wiasnej tozsamosci ma nastgpi¢ przez zaprezentowanie
(sie) w telewizji. To dazenie jest logiczne w Swietle tezy J. Meyrowitza, iz
»dla wielu Amerykanéw kwestia lub podkultura, ktéra nie pojawia sie w te-
lewizji ma matg rzeczywistos¢ spoteczng”. Grupy mniejszosciowe i podkul-
tury ,,patrzg na ekran telewizyjny, aby zweryfikowa¢ swoje istnienie" (Mey-
rowitz, Maguire, 1993, s. 48). Jesli ich problemy nie zaistniejg w telewizji,
wdowczas majg poczucie, iz oni sami nie istniejg. Oczywiscie, reprezenta-
cja tych grup ma miejsce zawsze w hiperrealnej przestrzeni mass mediow.
W rezultacie grupy te postrzega¢ zaczynajg swoje tozsamosci i problemy
przez pryzmat ich upozorowanego obrazu na ekranie. W ten sposob ich rze-
czywistos¢ i tozsamosci sg wyznaczane w logice symulacji.

Jako jeden z najczestszych przyktaddw wytwarzania rzeczywistosci upo-
zorowanej podawana jest amerykanska stacja telewizyjna MTV, ktora wyda-
je sie istnie¢ w ,,pozaczasowe] terazniejszosci". W MTV upadajg estetyczne
hierarchie, a stopien zréznicowania nadawanych przez nig kulturowych
przekazow jest tak ogromny, iz nie istnieje mozliwos¢ jakiejkolwiek syste-
matyzacji i potgczenia ich w jakikolwiek ,,0g6Iny", majacy znaczenie prze-
kaz (Featherstone, 1991, s. 69). Zdaniem J.B. Twitchella, jedyng zasadg MTV
jest ,brak zasad" (Twitchell, 1992, s. 267). MTV znosi tradycyjne granice
miedzy fikcja/iluzjg a rzeczywistoscig. W postmodernistycznym pastiszu
MTYV znosi tez granice miedzy przesztoscig, terazniejszoscig i przysztoscia.
Narracja MTV w Swiadomy spos6b miesza standardy typowe dla kultury
opartej na ,,wysokim estetycznym kanonie" z kulturg popularng. Typowa
dla modernizmu binarnosé¢ i opozycyjnos¢ w sztuce (i mysleniu o sztuce) zo-
staje wyeliminowana. Jednocze$nie celem totalnie zdecentrowanej narracji
jest dostarczenie widzowi (jedynie) chwilowej satysfakcji i przyjemnosci
(Kaptan, 1987, s. 44-47).

EDUKACJA W WARUNKACH HIPERRZECZYWISTOSCI

B. Agger pisze, iz w epoce postmodernistycznej - w celu stymulowania
produkcji i konsumpcji - mass media ,,degradujg" krytyczne dyskursy po-
przez ,,przechwytywanie" i relatywizowanie wykorzystywanych przez nie
poje¢. Wyeliminowany zostaje tym samym dystans miedzy dyskursem a
przedmiotem krytyki, co uniemozliwia wykorzystanie go jako instrumentu
refleksji i zmiany $wiata. ,,Natychmiastowos¢" przechwytywania kazdego
pojecia sprawia, ze réznica miedzy krytycznym tekstem a swiatem ,,znika",
wykluczajagc w ten sposob jakgkolwiek zdystansowang krytyke (Agger,
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1989, s. 59, 68, 71) (wydaje sie w tym kontekscie, ze Ameryka potrafi ,,wchto-
nac", ,,skanalizowac" i ,,zobojetni¢" kazda krytyczng idee). W Swiecie ,,na-
tychmiastowej komunikacji, elektronicznej poligamii" upada nie tylko idea
Lkrytyka", lecz takze idea ,artysty". Zaden z nich nie moze twierdzi¢, iz po-
siada uprzywilejowany dostep do prawdy lub wiedzy. ,Jaki artysta moze
rywalizowaé z reklamowaniem, jego wizulanym wptywem, dwuznaczno-
scig [...]?" (Hebdige, 1993, s. 83).

Tak wiec w wytaniajacej sie w Stanach Zjednoczonych epoce postmoder-
nistycznej (,,szybkim kapitalizmie") kazde znaczenie - powtdrzmy raz jesz-
cze - jest ptynne (mozna powiedzie¢ ,,bez znaczenia") i podlega natychmias-
towym werdyktom mody, reklamy i przekazéw z mediow (Smart, 1992,
s. 133). Jak pisze B. Agger, ,,szybki kapitalizm" ,,szybko degraduje kazde po-
jecie, celebrujac jego nowos¢ i nastepnie rozpraszajac je, aby nazwac rzeczy,
bedace parodig tego, co ich pojecie miato oznacza¢ w kontekscie krytyki".
| tak na przyktad wolnos$¢ staje sie wolnoscig ,,kupowania", ,,parkowania” i
»pozyczania", a sprawiedliwos¢ uosabia sie w policji, armii i wiezieniu
(Agger, 1992, s. 72).

W postmodernistycznym, pozbawianym jednoznacznego systemu zna-
czen Swiecie, teorie sg ,,zneutralizowane" juz w momencie ich konstrukcji,
bowiem - jak pisza S. Best i D. Kellner - ,,unoszg sie w prézni, nie zakotwi-
czone w zadnym bezpiecznym porcie". Teoria, aby miata sens, wymaga
»gtebi, ukrytego wymiaru, niewidzialnego podtoza i stabilnych podstaw".
W epoce postmodernizmu jest to niemozliwe, bowiem wszystko jest tam
»Zawsze w ruchu" (Best, Kellner, 1991, s. 127).

W tym kontekscie warto uswiadomié¢ sobie ogromne trudnosci, jakie sto-
ja przed zorientowanymi na zmiane spoteczng dyskursami pedagogicznymi
w ich dazeniu do ,,przebicia sie" ze swoim systemem znaczen do publiczne-
go dyskursu edukaciji (nie bedac jednoczesnie - aby uzy¢ metafory T. Luke'a
- przekodowanym przez mass media w rozrywkowy spektakl) (Luke, 1989,
s. 255). Mozna stwierdzi¢, ze kazde z podstawowych poje¢ tych dyskursow
(wolnos¢, krytycyzm, demokracja, rownos$é, sprawiedliwosé, reprodukcja,
opor, wiedza, wadza, opresja, autonomia) zostato juz totalnie ,,zrelatywizo-
wane", ,,zdegradowane" i ,,ubezwiasnowolnione" poprzez jego uzycie (i zu-
zycie) w tysiecznych kontekstach medialnej reprezentacji, dla tysiecznych,
sprzecznych ze sobg celow, posiadajgc kazdorazowo inng tres¢ ideologiczna.

Nalezy uznaé¢ za mato prawdopodobne, iz radykalne dyskursy zdotajg
znalez¢ (lub stworzy¢) we wspotczesnych Stanach Zjednoczonych takie ,,inter-
pretacyjne spotecznosci” czytelnikdw, ktore dzielityby z nimi te same strategie
intepretacyjne (tylko woweczas tres¢, ktérg pedagodzy radykalni nadajg ich po-
jeciom bedzie odbierana zgodnie z ich intencjami) (Gottlieb, 1989, s. 137).

Jak pisze w tym kontekscie S. Shapiro, w ,,hiperrzeczywistosci” ,,krytyka
staje sie niczym wiecej niz - puszczajgcg w obieg nowe wyobrazenia - cze-
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Scig wszechogarniajgcej «gry reklamy»", w zwigzku z czym jakikolwiek
opor jest bezskuteczny. Radykalna polityka jest tym bardziej niemozliwa, ze
w kulturze upozorowania cata idea mozliwej do zweryfikowania wiedzy
staje sie ,,zbyteczna" i ,,oderwana od tematu". | nie chodzi tu o rozpoznanie
wspotzawodnictwa miedzy interesami grup i ideologii w walce o interpreta-
cje wiedzy, lecz o brak niemozliwosci rozpoznania, co rzeczywiscie ma
miejsce, tym bardziej ze ,,nie pozostata juz Zadna znaczgca sfera publiczna,
ktora kiopotataby sie walka o zdefiniowanie rzeczywistosci" (Shapiro, 1991,
s. 61-62). Spoteczenstwo jest bardzo blisko punktu, w ktérym rezygnuje sie z
wszelkich kompetencji w sferze oceniania kwestii rzeczywistosci i iluzji, pra-
wdy i fatszu, tego co ,,wyrozumowane", ,,retoryczne" i ,,perswazyjne" (Nor-
ris, 1990, s. 128). Nasze poczucie rzeczywistosci w coraz wiekszym stopniu
opiera sie na ,zainscenizowanej iluzji rzeczywistosci", przy czym nawet
intelektualne zrozumienie technik, przez ktore iluzja jest tworzona, nie po-
woduje, iz przestajemy dawac sie¢ jej uwodzi¢ (Lasch, 1978, s. 87).

Kultura zdominowana przez ,,powierzchowny spektakl i gre wolno uno-
szacych sie znaczen" jest niewatpliwie korzystna dla istniejgcego, politycz-
nego status quo. Kulturowy chaos upozorowania powoduje, iz bardzo trud-
no jest stworzy¢ jakgkolwiek opozycje polityczng. Degeneracja polityki w
spektakl obnizyta wartos¢ dyskursu politycznego samego w sobie, a ponad-
to sprawita, iz nie mozna juz rozroznic, co jest wiadzg, a co iluzjg wiadzy.
,Ci, ktorzy nie posiadajg wtadzy odkrywajg, iz zwalczajg fantomy" (tym
bardziej ze trudno jest zidentyfikowac i spersonifikowa¢ opresora) (Tetzlaff,
1993, s. 253; Lasch, 1978, s. 80).

Jaka jest rola edukacji w kulturze upozorowania? Czy jest ona takze jesz-
cze jedng imitacjg, odbiciem ekranu telewizyjnego? Czy wrecz przeciwnie,
moze staé sie ona ptaszczyzng emancypacji? Zwolennicy tego drugiego sta-
nowiska utrzymuja, iz jednym z najistotniejszych celdw edukacji w kulturze
upozorowania powinno by¢ ksztattowania wsréd uczniéw kompetencji w
sferze dekonstruowania ,,ukrytych wymiaréw i wtadzy hiperrzeczywisto-
Sci". Istotg jest tu dazenie do usuniecia mistyfikacji, wiadzy i opresji w poli-
tycznych formach komunikaciji, ktére sg integralng czescig kultury upozoro-
wania. Krytyczna edukacja uczy wiec odczytywac sposoby i metody kon-
struowania (hiper)rzeczywistosci.

J.L. Kincheloe pisze w tym kontekscie o ,,spoteczno-poznawczej emancy-
pacji", ktéra uwalnia nas od dominacji hiperrzeczywistosci w naszym zyciu
(Kincheloe, 1993, s. 90, 98, 104-105, 183). Podobne podejscie - cho¢ w nieco
szerszym ujeciu - prezentuje H. Giroux, ktory pisze, iz celem pedagogiki po-
winno by¢ umozliwianie uczniom dekonstruowania mitycznego zatozenia,
iz wyobrazenia, dzwieki i teksty po prostu ,,wyrazajg rzeczywistosc¢". Ich
podejscie do mass medidéw opieratoby sie odtagd na przekonaniu, iz elektro-
nicznie i telewizyjnie wytwarzana rzeczywisto$¢ stuzy determinowaniu



52 Z. Melosik

ksztattu wiedzy i tozsamosci w ramach partykularnego ukiadu praktyk
ideologicznych i spotecznych (Giroux, 1994, s. 47). Dekonstrukcja miataby
wiec na celu wyzwolenie naszego doswiadczenia z symulacji, ktore ,,we
wzrastajgcym stopniu przezywajg nasze zycie za nas" (Agger, 1992, s. 185).
Whytania sie jednak natychmiast kilka problemow. Logika upozorowania
opiera sie na zamazywaniu réznicy miedzy rzeczywistoscig a Swiatem me-
dialnej fikcji do tego stopnia, iz mapa staje sie czesto pierwotna wobec tery-
torium. Nierzeczywiste-bardziej-niz-realne symulacje stajg sie dla siebie je-
dynymi uktfadami odniesienia, przeptywajg swobodnie, mieszajac sie ze so-
ba chaotycznie. Czy w tej sytuacji emancypacja polegaé¢ bedzie - poprzez de-
konstrukcje hiperrzeczywistosci - na prébie dotarcia do TEJ PRAWDZIWE]
RZECZYWISTOSCI i odnalezienia jakiej$ nie upozorowanej ontologicznej
przestrzeni? Jesli przyjmiemy takie zatozenie, wowczas okazuje sig, ze teoria
poststrukturalna tapie w putapke samg siebie. Poststrukturalizm utrzymuije,
jak wiadomo, iz rzeczywistos$¢ spoteczna ksztattuje sie dyskursywnie, ze nie
ma ,,czystej", jedynej i prawdziwe] rzeczywistosci. Rzeczywistoscig jest to,
co ludzie uwazajg za rzeczywistos¢. Istnieje wiele wersji rzeczywistosci, kto-
re walczg o to, aby stac sie tg ,,obowigzujgcg". | olbrzymim paradoksem jest,
iz logika upozorowania funkcjonuje wasnie dzieki dyskursywnosci medial-
nych fikcji, ktére wytwarzajg zmistyfikowang i symulowang wersje rzeczy-
wistosci, przyjmowang przez ludzi - z uwagi na potege medidw - za rzeczy-
wistos¢ ,,obowigzujacg". Jesli celem pedagogiki bytoby dekonstruowanie sy-
mulacji, woéwczas musielibySmy zatozy¢, iz PRAWDZIWA RZECZYWIS-
TOSC istnieje i ze mozna uzyskaé dostep do niej. Ale takie zatozenie prowa-
dzi do modernistycznego dazenia do ,,wtasciwego" i ,,ostatecznego" odczy-
tywania tekstow. Ksztattowanie zdolnosci w sferze dekonstruowania upo-
zorowania musi opierac sie - jesli ma stuzy¢ wyzwoleniu od upozorowania
- na binarnym podziale upozorowane/rzeczywiste. Podziat taki ma juz jed-
nak charakter stride modernistyczny i zawiera przekonanie, iz istnieje jedno-
znaczna (niedyskursywna) prawda i wiedza o ,rzeczywistej rzeczywistos-
ci". | wowczas powraca owo krytyczne - dla potencjalu emancypacyjnego
pedagogiki i polityki - pytanie: jakie jest zrédto naszej wiedzy o (nieupo-
zorowanym) Swiecie? A wraz z nim cata krytyka koncepcji jednoznacznego
(od)czytywania tekstu jako dgzenia do kulturowej i politycznej dominacji i
kreowania ,,0bowiazujgcej" rzeczywistosci. Logika poststrukturalizmu nie
jest wiec w stanie zaprzeczy¢ logice upozorowania. Jesli bowiem twierdzi-
my, iz Swiat spoteczny ma charakter dyskursywny i nie ma ,,ostatecznego"
Swiata, do ktérego mozna uzyskaé dostep, wowczas konsekwentnie musimy
akceptowac rzeczywistos¢, ktéra wytania sie z upozorowania jako réwno-
prawna. Jesli natomiast emancypacja polega¢ ma na ujawnianiu upozorowa-
nia, wéwczas zaklada sie, iz ,,ostateczny" Swiat istnieje. Jednak - powtorzmy
razjeszcze - kto i na podstawie jakich zrédet ma definiowac te rzeczywistosc?
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Logika upozorowania stara sie jednak wyprzedzi¢ i uniewazni¢ nawet
préby poszukiwania ,,prawdziwego swiata". Oto w ostatnich latach gtow-
nym amerykanskim sloganem reklamowym i podstawowym przekazem z
ekranu telewizyjnego jest odwotywanie sie do tego, co ,,prawdziwe", ,rze-
czywiste" i ,,realne”. Upozorowanie przyznaje, iz dotychczas byto upozoro-
waniem i oferuje (wreszcie) dostep do rzeczywistosci. Mamy tu do czynienia
z ideg: ,,przenies sie z upozorowanego swiata w to, co rzeczywiste". Stan sie
- jak Barbi - prawdziwg kobieta, wreszcie poznaj rzeczywisty smak stonych
orzeszkow, tylko linie lotnicze Delta dadzg tobie prawdziwy komfort, wy-
prawa na Barbados urealni twoje marzenie o szczesciu. Wiecej jeszcze, przy-
wolywany jest tu czesto poprzedni kontekst upozorowania: bohater oglgda-
nego wiasnie filmu, tego filmu jest prawdziwym bohaterem - bowiem jest
on taki sam jak S. Stallone lub M. Monroe. Wykreowana przez media symu-
lacja jest uznawana za ,,prawde"” o $wiecie, natomiast nastepna symulacja
opiera sie na niej jak(0) na prawdzie. Swiat znika.

Inng ,,reakcjg obronng" medidéw na krytyke jest wchodzenie w role kryty-
ka Swiata i czesto - krytyka mediow. Dotyczy to w szczegdlnosci reklamy,
ktéra zawiera niekiedy krytyczng analize warunkéw spotecznych, ktérych
jest wytworem, integralna czescia, a czesto nawet zrodtem. Funkcjonujac w
logice upozorowania i konsumpcji reklama oferuje symboliczng empatie dla
alienacji, ktdrg stwarza ,,poprzednia" reklama.

Upozorowanie $mieje sie z samego siebie i widza, ktory dobrze sie bawi,
bo wie, ze to tylko gra reklamy i symulacji, lecz nie przeszkadza mu to w
akceptacji regut upozorowania jako podstaw swoich interakcji ze Swiatem.
»Teraz wreszcie mozesz przestac sie obawia¢ alienacji - zdemaskowalismy
jej poprzednie przejawy i oferujemy tobie «transcendentng alternatywe»".

Zdaniem B. Aggera, krytyczne studia kulturowe i edukacyjne powinny
orientowac sie na dekonstruowanie wszelkich ,,hegemonicznych reprezenta-
cji rzeczywistosci”. Kwestionowany jest wiec pozytywistyczny model repre-
zentacji przez pokazanie, iz kazda reprezentacja jest tylko prezentacjg -
argumentowaniem na rzecz jednej interpretacji (jednej wersji $wiata) ponad
innymi. Problem polega na tym (czego B. Agger jest calkowicie Swiadomy),
iz we wspoétczesnym Swiecie teksty (re)prezentacji nie opierajg sie na ideolo-
gii pozytywizmu. Reklama, TV, dziennikarstwo nie aspirujg do (reprezen-
towania prawdy. | to przesadza o ich potedze. Przez unikanie roszczen od-
nosnie do prawdy i prawdziwej wiedzy, media stajg sie trudne do dekon-
struowania. Zdaniem B. Aggera, mamy tu do czynienia z polityczna prakty-
ka wytwarzania iluzji ,,braku stanowiska autora”. Jednoczes$nie tam, gdzie
symulacje zrzekaja sie uniwersalnosci, stajg sie przez to tym bardziej uni-
wersalne, bowiem odwotujg sie zawsze do ,,spluralizowanego doswiadcze-
nia przecietnego i pozadanego [codziennego] zycia konica XX wieku".
»Wszyscy mozemy rozpoznac sie w tych kulturowych reprezentacjach, po-
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niewaz byliSmy usytuowani jako gracze w tym, co codzienne" (Agger, 1992,
s. 184-185).

Czy wiec z powyzszych analiz wytania sie totalnie pesymistyczna, wrecz
katastroficzna ocena emancypacyjnych mozliwosci pedagogiki i edukacji w
warunkach kultury upozorowania? Wydaje sie, ze twierdzaca odpowiedz
na to pytanie nie bytaby prawomocna. Jedng z konstruktywnych i optymis-
tycznych propozycji daje w tej sferze J. Fiske, wykorzystujacy zatozenia
poststrukturalizmu do badania amerykanskiej, brytyjskiej i australijskiej kul-
tury popularnej.

Zdaniem J. Fiske, spoteczne znaczenie mass medidw i wytwarzanej przez
nie kultury popularnej nie moze by¢ sprowadzone do zjawisk zwigzanych z
konsumpcja i upozorowaniem. Ludzie nie zachowujg sie bowiem w zyciu
jak wyalienowane, ubezwitasnowolnione, posiadajgce fatlszywa Swiadomosé
masy. Znaczenie zycia codziennego jednostek jest wytwarzane przez ludzi,
a nie narzucane im (Lewis, 1990, s. 23-24). Innymi stowy, w omawianym po-
dejsciu nie zaktada sie, iz wartosci i ideaty, ktore zawarte sg w przekazywa-
nych przez mass media tekstach kulturowych, sg catkowicie akceptowane
przez odbiorce (Hall, 1980a, s. 27). Teksty nabierajg znaczenia w trakcie
okreslonego sposobu ,,czytania”, ktdry staje sie terenem konfrontacji wtadzy
,0dgdlrnego" narzucania znaczen z wtadza ,,oddolnego” wytwarzania zna-
czen (Hall, 1980b, s. 124, 126). Podporzadkowani nie sa ,,bezbronni" wobec
mass mediéw. Jak pisze J. Fiske, ,,istnieje wtadza opierania sie wtadzy, wia-
dza konstruowania wiasnej tozsamosci w opozycji do tej, ktérg proponuje
dominujgca ideologia; wiladza potwierdzania wiasnych podkulturowych
wartosci przeciwko dominujagcym (Bordon, 1993, s. 277). J. Fiske uwaza
wiec, iz ,telewizja i jej programy nie maja «wptywu» na ludzi; widownia i
telewizja wchodza w interakcje" (Fiske, 1987, s. 19). Telewizja stanowi tekst
otwarty, to znaczy taki, ktdry pozwala na wytwarzanie negocjowanych,
,»0pozycyjnych znaczen". Zdaniem J. Fiske, telewizja jest wiec miejscem ,,se-
miotycznej demokracji" (Lee, 1993, s. 52).

W tym kontekscie, wychodzaca naprzeciw zatozeniom koncepcji J. Fiske,
pedagogika poststrukturalna koncentrowataby sie na dgzeniu do zwieksze-
nia wiladzy miodziezy w sferze nadawania znaczenn (nie tylko na
ptaszczyznie percepcji tekstébw z mass mediéw). Jednoczes$nie akceptowata-
by ona mozliwos$¢, iz znaczenia te bedg ,,poza kontrola". W tej sytuacji peda-
gog i nauczyciel rezygnowalby z postawy ,,misjonarza", ktéry stara sie
»wnies¢" w Swiadomos$¢ miodziezy, jakze czesto przez strach i przymus, to
co moralne, wiasciwe, estetyczne, wartosciowe. Podstawowag kwestig w ba-
daniach edukacyjnych bytoby dazenie do zrozumienia, w jaki sposéb mio-
dziez konstruuje historyczne poczucie sensu w ramach dostepnych jej prze-
kazow kulturowych, przy odrzuceniu przekonania, iz istnieje jakiekolwiek
»hiedwuznaczne, odwiecznie prawdziwe stanowisko” (Chambers, 1993,
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s. 193). Pedagogika wspéhtworzytaby w tym kontekscie wraz z mtodziezg
refleksje nad $wiatem zdominowanym przez konfrontacje tego, co moder-
nistyczne i uniwersalne, z tym co postmodernistyczne i partykularne, tego,
CO rzeczywiste - z tym, co upozorowane. Istotg nie bytoby tu szukanie osta-
tecznych odpowiedzi ani nawet stawianie ostatecznych pytan, lecz wspolna
préba interpretacji problemu ,,jak zy¢" w Swiecie, ktdry utracit swoja stabil-
nos¢, jednoznacznos$é i oczywistose.

LITERATURA

Agger B., Cultural Studies as Critical Theory, London 1992.

Agger B., A Critical Theory of Public Life: Knowledge, Discourse and Politics in an Age of Decline,
London 1991,

Angus L.H., Circumscribing Postmodern Culture, [w:] Cultural Politics in Contemporary America,
red. I. H. Angus, S. Jhally, London 1989.

Antonio R.J., Postmodern Storytelling versus Pragmatic Truth-Seeking: The Discoursivc Basis of So-
cial Theory, ,,Sociological Theory" 1991,2.

Baudrillard J., In the Shadow of the Silent Majorities, New York 1983.

Baurillard J America, London 1988.

Baudrillard ]., Mass Media Culture, [w:] tenze, Revenge of the Crystal, London 1990.

Best S.,Kellner D., Postmodern Theory. Critical Interrogations, New York 1991.

Bordo S., ,,Material Girl": The Effacements of Postmodern Cidture, [w:] The Madonna Connection.
Representational Politics, Subcultural Identities and Cidtural Theory, red. C. Schwichtenberg,
Boulder 1993.

Chambers ]., Cities without Maps, [w:] Mapping the Future. Local Cidtures, Global Change, red.
J. Bird, London 1993.

Featherstone M., Consumer Culture and Postmodernism, London 1991.

Fiske J., Television Culture, Methuen 1987.

Giroux H., Living Dangerously, Identity Politics and the Neiv Cidtural Racism, [w:] Between Bor-
ders. Pedagogy and the Politics of Cultural Studies, New York 1994,

Good L.T., Power, Hegemony, and Communication Theory, [w:] Cultural Politics in Contemporary
America, red. I. Angus, S. Jhally, London 1989.

Gottlieb E., The discoursive construction of knowledge: the case of radical educational discourse,
»Qualitative Studies in Education™ 1989,2.

Grossberg L., Pedagogy in the Age of Reagan: Politics, Postmodernity and the Popular, ,,Curricu-
lum and Teaching" 1988,1-2.

Hall S., Cultural Studies and the Centre: some problematics and problems, [w:] Culture, Media, Socie-
ty, London 1980a.

Hall S., Encoding/decoding, [w:] Cidture, Media, Society, London 1980b.

Harvey D., The Condition of Postmodernity: An Equiry into the Origin of Cultural Change, Oxford
1989.

Hebdige D., A Report on the Western Front. Postmodernism and the ,,politics®” of style, [w:] Cultu-
ral Reproduction, red. Ch. Jenks, London 1993.

Jensen J., Redeeming Modernity. Contradictions in Media Criticism, London 1990.

Kaplan E.A., Rocking Around Clock, Music Television, Postmodernism, and Consumer Culture,
New York 1987.



56 Z. Melosik

Kincheloe J.L., Toward a Critical Politics of Teacher Thinking. Mappking the Postmodern, West-
port 1993.

Kuan-Hsin Chen, The Masses and the Media. Baudrillard's mplosive Postmodernism, ,, Theory,
Culture and Society" 1987,1.

Lasch Ch., Culture of Narcissism, New York 1978.

Lee M.J.,, Consumer Culture Reborn. The Cultural Politics of Consumption, London 1993.

Lewis L., Politics and MTV. Voicing the Differences, Philadelphia 1990.

Luke T., Screens of Power. Ideology, Domination and Resistance in Informational Society, Urbana
1989.

Mandziuk R., Feminist Politics and Postmodern Seductions: Madonna and the Strugglefor Political
Articulation, [w:] The Madonna Connection, op.cit., Boulder 1993.

Meyrowitz J., Maguire J., Media, Place and Multiculturalism, ,,American Culture", July/Au-
gust 1993.

Norris C., Lost in the Funhouse: Baudrillard and the Politics of Postmodernism, [w:] Postmodernism
and Society, London 1990.

Postman N., Amusing Ourselves to Death, New York 1985.

Rubenstain D., The Mirror of Reproduction. Baudrillard and Reagan's America, ,,Political Theo-
ry" 1989,4.

Shapiro S., Postmodernism and the Crisis of the Reason: Social Change or the Drama of Aesthetic?,
.Educational Foundations" 1991 ,4.

Smart B., Modern Conditions, Postmodern Controversies, London 1992.

Tetzlaff D., Divide and Conquer: popular culture and social control in late capitalism, ,,Media, Cul-
ture and Society" 1991,13.

Tetzlaff D., Metatextual Girl: —» patriarchy —postmodernism —* power- money —Madonna, [w:]
The Madonna Connection, op.cit., Boulder 1993.

Twictchell J.B., Carnival Culture. The Trashing of Taste in America, New York 1992.

Wernick A., Global Promo: the Cultural Triumph of Exchange, ,,Theory, Culture and Society"
1991, vol. 8.



