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ROLA SYMBOLIZACJI KARTOGRAFICZNEJ W PROMOCJI
PRZESTRZENI MIEJSKIEJ POZNANIA

KAROLINA POSTAREMCZAK

ZARYS TRESCI

W artykule zaprezentowano badania dotyczace problemu symbolizacji obiektoéw na mapie promocyjnej na
przyktadzie przestrzeni miejskiej Poznania. Glownym celem przeprowadzonych badan stato si¢ okreslenie
sposobu symbolizacji obiektow na mapie promocyjnej w odniesieniu do tradycyjnych zasad kartograficznych
oraz percepcji przestrzeni prezentowanej na mapie. Zastosowano zespét takich metod, jak analiza procesu
symbolizacji kartograficznej, wybor regut oraz dostosowanie ich do typu mapy, odbiorcy mapy oraz ze wzgledu
na jej przeznaczenie i specyfikacj¢ tematu. Dokonano polaczenia tradycyjnej konwencji kartograficznej
z dostosowaniem jej do przeznaczenia i uzytkownika mapy.

WPROWADZENIE

W zwigzku z ogromnym zainteresowaniem i zapotrzebowaniem na dziatania marketin-
gowe odnoszace si¢ do konkretnej przestrzeni powstala nowa dziedzina wiedzy — marke-
ting terytorialny. Mimo iz jest to wzglednie nowa dyscyplina naukowa, istnieje wiele
definicji tego pojecia. Wedlug WANDY LANGER (2006) marketing terytorialny to

[...] catoksztatt podejmowanych dziatan ukierunkowanych na klientow jednostki terytorialnej —
uzytkownikéw wewnetrznych i zewnetrznych przestrzeni, dziatan wyodrgbniajacych potencjaty
rozwojowe i stymulujacych ich rozwdj oraz kreujacych korzystny image terytorium.

Niniejsze rozwazania traktowaé beda o przestrzeni miejskiej przede wszystkim z geo-
graficznego punktu widzenia, a szczegolowiej — o kartograficznej wizualizacji przestrzeni
miejskiej. Kazda przestrzen miejska jest specyficzna i ma unikatowe elementy charaktery-
styczne. To one powinny by¢ eksponowane w dzialaniach promocyjnych miasta. Odpo-
wiednim medium do promocji przestrzeni miejskiej jest mapa. Od wiekdéw dla ludzkosci
pehi ona funkcje informacyjno-poznawcza. Przez wiele lat obcowania cztowieka z mapa,
powstato takze wiele definicji tego terminu, jednak obecnie najwazniejszy jest jej wizual-
ny charakter zwigzany z efektywnoscia przekazu (KRAAK, ORMELING 2003).

Wykorzystanie map opiera si¢ na pewnych konwencjach oraz bazuje na stosowaniu
odpowiednich srodkow graficznych. Konwencja odgrywa znaczaca role w przypadku map
topograficznych, gdyz projektowane na nich symbole nawiazuja do tradycji kartograficz-
nej i pozostajg w stanie niezmienionym do dzi$, co znacznie ulatwia interpretacje tresci
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mapy. Coraz czes$ciej mamy do czynienia z mapami, ktore nie opisujg terenu i znaj-
dujacych si¢ na nim obiektdéw, lecz speniaja inne funkcje. Naleza do nich miedzy innymi
mapy tematyczne. Moga na nich by¢ przedstawiane réznorodne tematy i aspekty rzeczy-
wistosci. W zwiazku z tym nie wypracowano powszechnie zaaprobowanych konwencji
dotyczacych projektowania tego rodzaju map. W tym przypadku szczegdlnie wazne jest
wlasciwe uzywanie kartograficznych srodkéw przekazu (KRAAK, ORMELING 1998). Te-
matem kartograficznej wizualizacji stanie si¢ jedno z najwazniejszych wydarzen dla mia-
sta Poznan — organizacja Mistrzostw Europy w Pitce Noznej UEFA EURO 2012 (dalej
jako: ,,Euro 2012”), ktéra w znaczacy sposob wplynie na mozliwosci promocji stolicy
Wielkopolski.

Glownym celem przeprowadzonych badan stalo si¢ okreslenie sposobu symbolizacji
obiektow na mapie promocyjnej w odniesieniu do tradycyjnych zasad kartograficznych
oraz percepcji przestrzeni prezentowanej na mapie. Chcac osiagnac zatozony cel, zastoso-
wano zespot takich metod, jak: analiza procesu symbolizacji kartograficznej, wybdr regut
oraz dostosowanie ich do typu mapy, odbiorcy mapy oraz ze wzgledu na przeznaczenie
mapy 1 specyfikacje tematu. Wazng role odegraly kolejne etapy projektowania symboli
kartograficznych majacych znalez¢ si¢ na mapie promujacej przestrzen miejska Poznania.
Uwzgledniony zostat podziat tresci mapy na cze$¢ tematyczng i podkladowa oraz klasyfi-
kacja i hierarchizacja treSci mapy (MEDYNSKA-GULIJ 2007). Wskazano $rodki kartograficz-
nego przekazu oraz proces czytania i percepcji mapy przez uzytkownika, ktore
W znaczacy sposob wplywaja na proces symbolizacji.

WPLYW KONCEPCJI MAPY
NA PROCES SYMBOLIZACJI KARTOGRAFICZNEJ

Koncepcja mapy jest jedna z najbardziej skomplikowanych stron kartografii, ponie-
waz idea mapy warunkuje nastgpne etapy jej projektowania i decyduje o wlasciwym
przekazie informacji przestrzennej. Podstawowe zadanie koncepcji kartograficznej pole-
ga na przedstawieniu tresci mapy w taki sposob, by tworzyta jednolita cato$¢ oraz by
wszystkie przedstawiane przez nig tematy byl jasne i czytelne. Kazdy element mapy
wymaga oszacowania w zestawieniu z innymi jej sktadnikami pod wzgledem prawdo-
podobnego oddzialywania na czytelnika mapy. Twoérca mapy musi wiec w pelni rozu-
mie¢ cele, dla ktérych przeznaczona bedzie mapa. Znaczenie koncepcji wymaga czgsto
wykonania wielu probnych symboli, ktore stuza do poréwnania wersji przy ich doborze
(ROBINSON 1965).

Na tym etapie okresla si¢: przeznaczenie i odbiorcéw mapy, jej tytul, zasieg terytorial-
ny, format, skale oraz odwzorowanie, w ktérym bedzie tworzona mapa, a takze zakres,
sposob ujecia i prezentacji tresci. Nastgpnie kompletuje si¢ niezbgdne materialy kartogra-
ficzne i opracowuje makiete mapy.

Symbolizacja zostanie przeprowadzona na mapie majacej na celu promocj¢ miasta.
Z zalozenia jest to mapa plakatowa, ktora jest ,,czytana” przez przechodnia na ulicy z od-
leglosci okoto 1 do 2 m w bardzo krétkim czasie. Spetnia ona wszystkie wymogi ,,mapy
do spostrzegania” (BONIN 1989). Jej odbiorcami sa turysci, ktorzy chca si¢ zorientowad
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w przestrzeni i zlokalizowaé najwazniejsze punkty miasta. Ma ona za pomoca odpowied-
nio dobranych zmiennych wizualnych zwraca¢ uwage przechodniow. Okreslenie celu
i odbiorcow mapy jest w tym przypadku determinantg warunkujaca caly proces symboli-
zacji, gdyz bedzie on im podporzadkowany. Ze wzgledu na zadanie, ktore ma spetniaé
mapa, zakres tresci bedzie ograniczony do gldwnych elementéw, bezposrednio Iub po-
$rednio zwigzanych z organizacja ,,Euro 2012” i promocja miasta.

GENERALIZACJA KARTOGRAFICZNA,
KLASYFIKACJA I HIERARCHIZACJA JAKO ISTOTNE ETAPY
POPRZEDZAJACE PROCES SYMBOLIZACJI

ROBINSON I WSPOLPRACOWNICY (1988) opisuja generalizacj¢ kartograficzng jako
ciag nastepujacych po sobie czterech procesow. Pierwszy z nich to wybdr i uproszczenie.
Polega on na okresleniu istotnych cech posiadanych danych, zachowaniu ich i uwypukle-
niu tych cech, a takze na likwidacji niepotrzebnych szczegdtéw. W celu zapewnienia czy-
telnosci 1 wiernosci przedstawienia, nalezy dokona¢ wlasciwego wyboru i uproszczenia
tresci. Na tym etapie redaktor podejmuje decyzje, ktore elementy przestrzeni nalezy
przedstawi¢ na mapie, a ktore sa zbedne w danej prezentacji kartograficznej i nie wnosza
nic do tematu mapy. Przy podejmowaniu tej decyzji nalezy wzia¢ pod uwage przeznacze-
nie mapy, a takze pozycj¢ wybranych elementow w hierarchii wizualnej projektowane;j
mapy. Podstawowym wymaganiem natozonym na kartografa jest znajomo$¢ prezentowa-
nego na mapie tematu. Jest to subiektywna decyzja podejmowana przez kartografa, ktory
jednak musi kierowa¢ si¢ zasadami logiki i musi uzasadni¢ swdj wybdr.

W procesie wyboru obiektow polozonych na terenie Poznania zastosowane zostaly ja-
kosciowe kryteria wyboru elementow tresci niezbednych z punktu widzenia przeznaczenia
i uzytkownika mapy. Celem generalizacji polegajacej na wyborze obiektow jest uniknigcie
nadmiaru tresci kartograficznej, ktora moglaby obciazy¢ graficznie mape.

Kazdy wybor oparty na kryteriach jako$ciowych charakteryzuje si¢ pewnym pozio-
mem subiektywizmu. W rezultacie zostaly wybrane cztery obiekty, ktdre obecnie sa naj-
wiekszymi wizytowkami Poznania oraz stanowia gléwny cel zwiedzania dla turystow
przybywajacych do miasta. Sa to: Ratusz, Katedra, Zamek Cesarski oraz Stary Browar.
Przy wyborze najwigksze kontrowersje budzit ostatni z obiektow, ktdry jako komercyjny
obiekt kulturalno-handlowy nieco rézni si¢ od pozostatych. Jednak obecnie Poznan jest
do$¢ mocno kojarzony ze Starym Browarem. Turysci z Polski i zagranicy przyjezdzaja do
Poznania specjalnie po to, by odwiedzi¢ to miejsce. Stary Browar zostat takze kilkakrotnie
ogloszony najlepszym centrum handlowym $wiata. W zwigzku z tym wybdr ten jest uza-
sadniony. W ten sposob zostaly wylonione obiekty, mozna je nazwac reprezentacyjnymi,
ktore pozytywnie wplywaja na wizerunek miasta i jego promocj¢. Przy ich doborze decy-
dujacy wpltyw mial czynnik przeznaczenia mapy, bowiem wyselekcjonowane zostaty tyl-
ko takie elementy infrastruktury miejskiej, ktore maja zasadniczy wpltyw na spelnienie
podstawowego celu mapy — promocji miasta.

Druga grupa obiektéw jest bezposrednio zwigzana z organizacja Euro 2012. Pierw-
szym, najwazniejszym z nich jest bez watpienia Stadion Miejski, na ktérym beda rozgry-
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wane mecze pitkarskie podczas mistrzostw. Bardzo wazne sg rowniez tak zwane Strefy
Fana (Fan Zone), czyli specjalnie wydzielone miejsca dla kibicow, gdzie rozlokowane
beda ogrodki piwne oraz telebimy, na ktorych bedzie mozna ogladaé wszystkie mecze
rozgrywane podczas mistrzostw. Jest to bardzo popularny obiekt towarzyszacy wielu im-
prezom sportowym. Kazdy kibic-przechodzien przybywajacy do Poznania zerkajac na
mapg, bedzie szukat stadionu oraz lokalizacji Stref Fana. Pierwsze asocjacje przestrzenne
powstajace w umysle uzytkownika mapy to wzajemne potozenie Stref Fana wzgledem
stadionu oraz Stref Fana wzgledem siebie.

Trzecig grupe stanowig obiekty posrednio zwigzane z ,,Euro 20127, lecz bardzo wazne
z punktu widzenia organizacji kazdej masowej imprezy, przede wszystkim pod wzglgdem
logistycznym. Sa to punkty komunikacyjne obstugujace kibicow — pasazeréw przyby-
wajacych do Poznania z innych miast i panstw. Gléwnym obiektem komunikacyjnym jest
lotnisko Lawica. Z pewnoscia dla kibicow przybywajacych z calej Europy samolot bedzie
jedynym mozliwym srodkiem transportu. Pierwszym miejscem, z ktérym beda mieli stycz-
no$¢ w miescie, bedzie wlasnie lotnisko. W zwigzku z tym beda oni chcieli zorientowaé
si¢ w przestrzeni zlokalizowanej wzgledem tego punktu. Kolejnym waznym miejscem jest
dworzec PKP Poznan Glowny. Trasa kolejowa biegnaca przez Poznan faczy Berlin z War-
szawg oraz péinoc Polski z potudniem. Wielu kibicow wybierze z pewnoscia taki srodek
transportu, podobnie jak kibice wysiadajacy na lotnisku, bede chcieli zlokalizowaé swoje
potozenie wzgledem innych waznych punktéw miasta. Obiektem o trochg mniejszym zna-
czeniu, jednak rowniez istotnym, jest dworzec PKS, ktory takze powinien zosta¢ umiesz-
czony jako punkt komunikacyjny na mapie. W Poznaniu zlokalizowanych jest takze wicle
matych lokalnych dworcéw kolejowych, np.: Poznan Garbary, Poznan Gérczyn, Poznan
Debiec, Poznan Starolgka. Niestety, nie sa one wykorzystane w dostateczny sposob, aby
mogty stanowi¢ wazne punkty komunikacyjne. Zatem zostang one pominigte na mapie.

Po dokonaniu wyboru i przeprowadzeniu klasyfikacji uzyskano nastgpujace wyniki
generalizacji (patrz tab.).

Tabela. Wybdr i klasyfikacja obiektow prezentowanych na mapie
Table. Selection and classification of objects presented on the map

Elementy zwiazane z ,,Euro 2012” Stadion, Strefa Fana
Punkty reprezentacyjne Ratusz, Katedra, Zamek, Stary Browar
Punkty komunikacyjne lotnisko Lawica, dworzec PKP, dworzec PKS

Wazna cecha map tematycznych jest ich struktura, ktéra jest ksztalttowana poprzez
zwigzki migdzy elementami tresci oraz sposob ujecia tresci. Zasadniczym faktorem decy-
dujacym o strukturze mapy tematycznej jest jej budowa z podzialem na tre$é tematyczna
i podktadowa. W ten sposdb dokonuje si¢ hierarchizacja tresci mapy tematyczne;.

Po przeprowadzeniu selekcji i klasyfikacji obiektow powinny one zosta¢ podzielone
na te, ktére naleza do tematu mapy oraz wchodzace w sktad tresci podktadowej. Prezento-
wane na mapie zjawiska i obiekty sa zroznicowane pod wzgledem waznosci wynikajacej
z przeznaczenia mapy. W zwigzku z tym w procesie symbolizacji kartograficznej powinny
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zosta¢ uzyte odpowiednie $rodki graficzne, ktore optymalnie uwypukla to zréznicowanie.
Zadaniem tworcy mapy jest wizualne wyodrebnienie waznych sktadnikow mapy oraz gra-
ficzna prezentacja zasadniczych relacji miedzy nimi.

Zasadnicza tres¢ map tematycznych jest zwiazana z okre$lonym tematem obej-
mujacym pewien zakres informacji. Zazwyczaj warstwe tematyczng tworzy jeden rodzaj
informacji, ktéry odnosi si¢ do jednego rodzaju obiektow. Po dokonaniu selekcji obiektow
ustalenie hierarchii mapy nie stanowito wigkszego ktopotu. Wszystkie obiekty bezposred-
nio lub posrednio zwiazane z tematyka i przeznaczeniem mapy, czyli z promocja miasta
oraz organizacja ,,Euro 2012” zostaly zakwalifikowane jako tre$¢ tematyczna mapy. Ni-
niejsze rozwazania koncentrowaé si¢ beda na symbolizacji obiektow wchodzacych
w sktad tresci tematycznej wizualizacji kartograficznej (ZYSZKOWSKA 2004).

KONSTRUKCJA SYSTEMU ZNAKOW KARTOGRAFICZNYCH —
SYMBOLIZACJA OBIEKTOW PROMUJACYCH
PRZESTRZEN MIEJSKA POZNANIA

Najwazniejszym srodkiem przekazu na mapie jest system znakow kartograficznych,
nazywany czesto jezykiem mapy. System znakow kartograficznych wyraza koncepcje
mapy. Poczatkowo twdrca ma wizje mapy. W celu jej prezentacji uzywa kodu w postaci
znakow umownych. Kodowanie informacji na mapie musi przebiega¢ z uwzglednieniem
wszystkich wymogow teorii informacji i znaku graficznego. Powinno to prowadzi¢ do
prostego, tatwego, pelnego i przejrzystego przedstawienia informacji na mapie (GLAZE-
WSKI 2005; KALAMUCKI 2005). Badania przeprowadzone przez MEDYNSKA-GULILJ
(2003) dowiodly, ze odpowiednie wykorzystanie zmiennych graficznych i wybranych me-
tod wizualizacji oraz umieje¢tne operowanie nimi moze spowodowac zmiany preferencji
turystycznych uzytkownikow mapy.

Wszystkie znaki kartograficzne zawarte na mapie promujacej przestrzen miejska
musza by¢ jednoznaczne, logiczne i rozumiane bez dodatkowych objasnien. Proces czyta-
nia mapy staje si¢ tatwiejszy dzigki zastosowaniu znakow, ktore sa wykorzystywane poza
kartografia (np. znakow drogowych) oraz znakéw o utrwalonej konwencji. Trzecig regula,
o ktorej nalezy pamietac, jest zasada hierarchicznego uporzadkowania znakow. Polega ona
na hierarchicznym zréznicowaniu wagi optycznej znakow, dzigki czemu uzyskujemy efekt
uwypuklenia najistotniejszych elementow tresci mapy. Obiekty i zjawiska, ktére z punktu
widzenia przeznaczenia mapy maja dla niej kluczowe znaczenie, powinny si¢ wyrdzniaé
i by¢ odczytywane w pierwszej kolejnosci. Wykorzystuje si¢ do tego odpowiednie zmien-
ne wizualne, takie jak wielkos¢, jasnos¢ czy barwa. Dzieki takiemu usystematyzowaniu
tresci mapy uzyskujemy roézne poziomy jej czytania, co znacznie ulatwia percepcje.

Kolejny etap dziatan objat proces kodowania informacji w posta¢ graficzna. Na etapie
generalizacji dokonano wyboru obiektow prezentowanych na mapie oraz ich klasyfikacji
W grupy tematyczne. Nastgpnie te grupy obiektow poddane zostaty hierarchizacji. Po po-
dziale tresci mapy na temat i podktad nalezy przyja¢ odpowiedni sposob symbolizacji ele-
mentéw wektorowych na znaki punktowe, liniowe i powierzchniowe. Proces symbolizacji
jest rézny dla kazdego z tych typow. Wszystkie elementy nalezace do tresci tematycznej
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mapy bedg reprezentowane za pomoca sygnatur punktowych. Natomiast w podktadzie
mapy wystepowa¢ beda jedynie znaki powierzchniowe i liniowe. Wynika to z tematyki
oraz przeznaczenia mapy — wszystkie obiekty, ktére musza zosta¢ wyrdznione wizualnie,
sa obiektami punktowymi. Taki podzial znakdéw znacznie utatwi uzytkownikowi czytanie
mapy. Mniej bedzie zwracal on uwage na znaki liniowe i powierzchniowe, a bardziej
skoncentruje swa uwage na znakach punktowych (MEDYNSKA-GULIJ 2007; KALAMUCKI
2005).

Na podstawie przygotowanych wstgpnych informacji na temat obiektow zaprojekto-
wany zostal wzorzec koloréw. Wiasciwy dobdr koloréw ma wplyw na uzyskanie odpo-
wiedniej hierarchii tresci kartograficznej oraz kontrastu pomiedzy elementami mapy. Przy
tworzeniu wzorca wzigto pod uwagg istniejace konwencje kartograficzne. Dotyczy to
przede wszystkim elementow nalezacych do tresci referencyjnej mapy. Totez woda ma ko-
lor niebieski, lasy — zielony, zabudowania — szary. Obiekty tworzace tres¢ tematyczna
mapy przedstawione zostang za pomoca wyraznych, nasyconych barw, ktére jednoczes$nie
Z sobg wspolgraja i pozwalaja na odréznienie elementow, co decyduje o uzyskaniu wlasci-
wej hierarchii wizualnej. Kolorem niebieskim zaznaczone zostaly wszystkie obiekty bez-
posrednio zwigzane z organizacja ,,Euro 20127, czyli Stadion oraz Strefy Fana. Sygnatury
Ratusza, Katedry, Zamku oraz Starego Browaru maja kolor pomaranczowy — jako cata gru-
pa tzw. obiektéw reprezentacyjnych. Natomiast punkty komunikacyjne, tj. lotnisko oraz
dworzec kolejowy i autobusowy zaznaczone kolorem zoéltym. Taki podziat obiektow
z przypisaniem im odpowiednich barw tworzy w umysle uzytkownika mapy pewne asocjacje
i daje logiczny obraz catosci. Na mapie dominowa¢ beda barwy cieple, aby byta ona odbie-
rana w jak najbardziej pozytywny sposob, a Poznan postrzegany jako przyjazne miasto.

Pierwszym problemem redakcyjnym, ktory wystapit jeszcze przed rozpoczeciem pro-
jektowania znakow punktowych, byta kwestia klasyfikacji sygnatur. Zatozenie byto naste-
pujace, obiekty reprezentacyjne, takie jak Ratusz czy Katedra, zaprezentowane zostana
w postaci ich rysunku perspektywicznego, obiekty komunikacyjne za pomoca rysunko-
wych symboli kojarzacych si¢ z tymi obiektami (lotnisko — samolot, dworzec kolejowy —
pociag, dworzec autobusowy — autobus), Stadion — w postaci rysunku perspektywicznego
lub symbolicznego, Strefa Fana — pitka nozna. Wedtug ROBINSONA 1 WSPOLPRACOWNI-
KOW (1988) do prezentacji punktowych danych nominalnych stosowane sa trzy rodzaje
sygnatur: obrazkowe, symboliczne i geometryczne. Przy ich tworzeniu najczgsciej wyko-
rzystywane sg zmienne wizualne, ktore okreslaja zréznicowanie nominalne — ksztatt, kie-
runek, barwa i desen.

Sygnatury Ratusza, Katedry sa rysunkami perspektywicznymi tych obiektoéw, wigc
odpowiedni jest dla nich termin ,,winietki” oraz ,,sygnatury obrazkowe”. Wigkszym
ktopotem bylo zakwalifikowanie pozostatych sygnatur punktowych (tj. Strefa Fana, lot-
nisko, dworzec PKP i PKS) jednoznacznie do jakiej$ grupy. Spetniaja one warunki syg-
natur obrazkowych wytyczone przez ROBINSONA (1988), poniewaz odwoluja si¢ tylko
do jednego obiektu. Mozna podjac¢ polemike, ze mamy do czynienia raczej z rodzajem
obiektow (lotniska, dworce itd.), jednak mapa swym zasiggiem obejmuje tylko jeden
taki obiekt i jest nim konkretnie lotnisko Lawica, dworzec PKP Poznan Gléwny itd.
Poza tym sa one przedstawione za pomoca obrazka i rozumiane bez dodatkowych objas-
nien w legendzie.
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Sygnatury byly projektowane zgodnie z hierarchig i klasyfikacja elementow tresci
ustalong wezesniej. Kazdej z klas obiektow przypisany jest odrgbny kolor (obiekty bezpo-
$rednio zwigzane z organizacja ,,Euro 2012” — niebieski, punkty reprezentacyjne — poma-
ranczowy, punkty komunikacyjne — zolty). Zatozenia ogdlne dotyczace catego systemu
znakoéw punktowych byly nastepujace: wszystkie punkty reprezentacyjne oraz Stadion
przedstawione zostang za pomoca winietek. Przy czym sygnatury Ratusza, Katedry,
Zamku oraz Starego Browaru bgda miaty podobna wielko$é¢, a winietka Stadionu bedzie
od nich nieco wigksza, aby si¢ wyrdzniala jako obiekt najwazniejszy z punktu widzenia
,,Euro 2012”. Natomiast pozostale sygnatury punktowe bgda mialy ksztalt kota. Wszystkie
beda tej samej wielkosci, aby uzytkownik nie odnidst wrazenia, ze ma do czynienia ze
skala inng niz nominalna. Zréznicowanie nastapi dzigki operowaniu zmienna graficzna
barwy. Wszystkie sygnatury mialy by¢ rysowane ta sama szerokoscia linii.

Mimo Ze sygnatury reprezentujace elementy zwigzane z ,,Euro 2012” sg dwojakiego
rodzaju — Stadion w postaci winietki, a Strefa Fana w ksztalcie kota — zastosowanie tego
samego koloru przy ich projektowaniu wskazuje na pewne zwiazki migdzy nimi. Zastoso-
wanie duzej winietki Stadionu wyrdznia ja sposrdd wszystkich obiektéw; kibice beda
chcieli zlokalizowa¢ wigkszo$¢ elementow wzgledem Stadionu, wigc z pewnoscia jest to
bardzo wazny punkt na mapie z punktu widzenia jej przeznaczenia. Problemem przy two-
rzeniu tej sygnatury byt fakt, iz w momencie jej tworzenia Stadion Miejski byt w trakcie
modernizacji, niemozliwe wigc byto wykonanie zdjecia tego obiektu, na ktoérego podsta-
wie mozna by stworzy¢ sygnature. Jednak ze wzgledu, ze jest to mapa, ktéra ma by¢ wy-
korzystana podczas ,,Euro 20127, kiedy Stadion bedzie juz catkowicie inaczej wygladat,
uzyto wizualizacji Stadionu dostgpnej w Interneciej (www.skyscrapercity.com) i na jej
podstawie wykonano winietke Stadionu (ryc. 1).

Nastepnie przystapiono do projektowania sygnatury Strefa Fana. Jak wspomniano,
miata by¢ to sygnatura w ksztalcie kota. Dlugos$¢ $rednicy zalezna byta od skali mapy.
Strefa Fana jest elementem nalezacym do tresci tematycznej mapy, wiec znak kartogra-
ficzny ja reprezentujacy musi zosta¢ wzmocniony poprzez odpowiednie zmienne graficz-
ne, migdzy innymi wielkos$¢. W zwiazku z tym teoretycznie im wigksza dlugos¢ srednicy,
tym lepiej. Redaktorka mapy wykonala kilka préb, rysujac kota o réznej s$rednicy,

Ryc. 1. Winietka Stadionu Miejskiego w Poznaniu
Fig. 1. Signature of City Stadium in Poznan
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naktadajac je na tres¢ bazowa mapy. Nalezy pamigtac, ze w samym centrum zlokalizowa-
ne beda az cztery sygnatury w ksztalcie kota (dworzec autobusowy, dworzec kolejowy,
Strefa Fana w parku Mickiewicza oraz Strefa Fana na Placu Wolnosci) oraz inne winietki.
W zwiazku z tym autorka musiata wybra¢ taka dlugosé¢ srednicy, aby byta ona maksymal-
nie jak najwigksza i jednoczesnie wszystkie planowane sygnatury zmiescity si¢ w obsza-
rze centrum w danej skali mapy. Optymalne okazato si¢ kolo o $rednicy 11,6 mm.
Koncepcja wygladu tej sygnatury byla do$¢ klopotliwa kwestia. Poczatkowo powstata
idea, aby narysowany byt na niej kibic z podniesionym do gory szalikiem. Jednak powie-
rzchnia sygnatury begdaca do dyspozycji byta zbyt mala, aby taki rysunek byl widoczny,
rozpoznawalny i jednoznacznie kojarzony. Miejsce takie, jak Strefa Fana rzadko pojawia
si¢ na jakichkolwiek mapach, wigc nie mozna byto skorzysta¢ z konwencji kartograficz-
nych, jak w przypadku innych sygnatur. Postanowiono wigc uzy¢ nazwy Strefa Fana w syg-
naturze. Jednak ze wzgledu, ze ,,Euro 2012” to impreza sportowa o charakterze
miedzynarodowym, nazwa ta powinna by¢ w jezyku angielskim. Poza tym nazwa Fan
Zone jest znana wielu kibicom, poniewaz podczas wczesniejszych mistrzostw w pilce noz-
nej w wielu miastach na calym $wiecie réwniez byly wydzielone takie strefy. Pierwsze
proby projektowania znaku przy uzyciu nazwy polegaly na wpisaniu jej w koto. Jednak
sygnatura ta wydawala si¢ by¢ zbyt pusta i mato sugestywna.

Z

Ryc. 2. Proby przy projektowaniu sygnatury Strefa Fana
Fig. 2. Test signatures of Fan Zone

Zo o Zo,
20 D L)

&) &

Przy pierwszym kontakcie z mapa uzytkownik najpierw zwraca uwage na rysunki, do-
piero pdzniej na napisy. Sygnatura Strefa Fana musiata wigc zosta¢ wzbogacona o rysu-
nek. Powinien by¢ on prosty i jednoznacznie kojarzacy si¢ z kibicami i pitka nozna.
Zdecydowano, ze bedzie to pitka nozna. Po opracowaniu ogoélnej koncepcji wygladu zna-
ku pozostato tylko dobranie odpowiednich zmiennych wizualnych. Znak miat mie¢ nie-
bieskie wypelnienie. Kwestig do rozstrzygnigcia pozostawala barwa i szerokosci konturéw
znaku oraz rysunku wewnatrz znaku. Pod uwage brany byt kolor bialy i czarny oraz trzy
szerokosci linii: 0,2 mm, 0,25 mm lub 0,5 mm. Na rycinie 2 przedstawiono mozliwe kom-
binacje sygnatury Strefa Fana. Ostatecznie wybrano zaznaczong sygnature. Szerokos$¢ linii
wynosi 0,25 mm. Jest ona optymalna — linia o szerokosci 0,2 mm bylaby zbyt cienka,
a przez to mniej widoczna, natomiast o szerokosci 0,5 mm bylaby zbyt gruba, co negatyw-
nie wplywaloby na wyrazisto$¢ obrazu. Jedna z opisanych zasad tworzenia znakéw karto-
graficznych glosi, Ze wzmocnienie wizualne nastgpuje poprzez nadanie sygnaturze czarnej
obwodki. Natomiast napis i rysunek w $rodku bedzie bialy, gdyz tworzy on optymalny
kontrast z niebieskim ttem.

Kolejna grupa obiektow nalezaca do tresci tematycznej mapy sa tzw. punkty reprezen-
tacyjne, czyli wybrane na etapie generalizacji obiekty na terenie Poznania, ktore sa najbar-
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Ryc. 3. Proby przy projektowaniu sygnatury Ratusza

Fig. 3. Test signatures of City Hall

dziej rozpoznawalne i decydujace o promocji miasta. Sygnatury tych obiektéw to ich
perspektywiczne rysunki. Jak wspomniano, najbardziej optymalne z punktu widzenia per-
cepcji sa znaki kartograficzne w postaci rysunkow obiektow widzianych z perspektywy,
doktadnie tak, jak sa one postrzegane przez ludzi w realnym $wiecie. Winietki wskazuja
konkretnie na dany obiekt, wigc nie ma potrzeby dodatkowego ich objasniania. Przy ryso-
waniu tych obiektéw dokonano generalizacji w postaci uproszczenia konturéw, gdyz sa to
elementy architektoniczne, ktore zawierajg wiele drobnych szczegdtéw niemozliwych do
przedstawienia w skali mapy. Mimo wszystko sa to elementy, ktorych pominaé¢ nie moz-
na, gdyz decyduja one o charakterze i wygladzie danego budynku. W zwiazku z tym przy
projektowaniu tych winietek zastosowano nieco mniejsza szerokos$¢ linii niz w przypadku
pozostatych sygnatur, bowiem szeroko$¢ linii 0,25 mm mogtaby spowodowaé, ze obrazki
te stang si¢ mato wyrazne. Dobor koloru wiodacego dla tej grupy obiektow stanowit takze
jeden z probleméw redakcyjnych (ryc. 3).

Ostatecznie wybrany zostal najintensywniejszy z proponowanych kolor pomaranczo-
wy, dzieki ktoremu sygnatury te poddane zostang wzmocnieniu wizualnemu. Trudnosci
sprawil réwniez dobor wielkosci znakéw. Kazdy z obiektow tej grupy ma inng wielkosé
rzeczywista, wigc zachowanie na mapie tych samych proporcji miedzy realnymi wymiarami

Ryc. 4. Winietki Katedry, Zamku oraz Starego Browaru

Fig. 4. Signatures of Cathedral, Castle and Old Brewery
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Ryc. 5. Proby przy projektowaniu sygnatury lotniska

Fig. 5. Test signatures of airport

Ryc. 6. Proby przy projektowaniu sygnatury dworca kolejowego
Fig. 6. Test signatures of railway station

Ryc. 7. Proby przy projektowaniu sygnatury dworca autobusowego
Fig. 7. Test signatures of bus station

a wymiarami znaku, przy jednoczesnym stosowaniu si¢ do zalecen, aby wszystkie sygna-
tury danej grupy mialy podobne wymiary, nie bylo mozliwe. Wazniejsza jest jednak réw-
nowaga wizualna mapy, wigc sygnatury zostaly zaprojektowane tak, aby wszystkie mialy
mniej wigcej te samg wysokos¢ (ok. 20—25 mm). Natomiast w przypadku znaku karto-
graficznego reprezentujacego Zamek zasada ta zostala nieco naruszona, gdyz ma on
zupehnie inng bryle geometryczng niz pozostate obiekty. Zatem szeroko$¢ tej sygnatury
jest rowna wysokosci pozostatych. Na rycinie 4 przedstawiono zaprojektowane przez au-
torke sygnatury Katedry, Zamku oraz Starego Browaru.

Trzecia grupa obiektow sa punkty komunikacyjne. Dzigki ustalonym warunkom przy
tworzeniu innych sygnatur planowanie i rysowanie znakow kartograficznych reprezen-
tujacych punkty komunikacyjne stanowilo najmniejszy problem redakcyjny w pordéwna-
niu z projektowaniem pozostatych znakéw. Juz we wstgpnych zatozeniach okreslono, ze
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beda mialy kolor zolty o nasyceniu 100%. Wybor takiego koloru znajduje uzasadnienie
przede wszystkim w tym, ze jest to pewnego rodzaju konwencja kartograficzna — czesto
sygnatury na przyklad lotnisk przedstawiaja czarny samolot na zoltym tle. Postanowiono
skorzysta¢ z tej konwencji, jednocze$nie wprowadzajac do niej troche innowacji. Miano-
wicie, symbole poszczegoélnych punktow (samolot, pociag, autobus) mialy nabra¢ rysun-
kowego, obrazkowego charakteru. Ma to na celu ozywienie mapy, nadanie jej lekkiego,
pozytywnego stylu. Zamiast statycznych, geometrycznych symboli samolotu, pociagu czy
autobusu na sygnaturach widnie¢ beda wesole, dynamiczne obrazki.

Dokonano w ten sposéb potaczenia tradycyjnej konwencji kartograficznej z dostoso-
waniem jej do przeznaczenia i uzytkownika mapy. Odbiorcy mapy to w wigkszosci ludzie
mlodzi, wigc innowacyjna mapa z obrazkami powinna by¢ dla nich bardziej sugestywna,
czytelna i przyciagajaca wzrok niz mapa tradycyjna. Zastosowanie rysunkow samolotu,
pociagu i autobusu jako oznaczen lotniska, dworca kolejowego i autobusowego jest na
tyle jednoznaczne, iz sygnatury te interpretowane sa bezproblemowo, bez potrzeby zamie-
szczania wyjasnien w legendzie.

Przy projektowaniu tych sygnatur ponownie dokonano prob (ryc. 5-7), operujac
zmienng szerokoscia. Jednak, jak w przypadku sygnatur Strefy Fana, okazalo si¢, ze naj-
bardziej optymalng szeroko$cig linii zardwno rysunku wewnatrz, jak i konturu znaku jest
0,25 mm. Na rycinach 57 zaznaczono sygnatury, ktére wybrano.

WNIOSKI

Odbiorca mapy ma przed oczami produkt finalny, cechujacy si¢ harmonia wizualna
i maksymalng efektywnoscia przekazu. Jednak, by otrzyma¢ taki efekt koncowy, podczas
tworzenia mapy potrzebne sa réznorodne zabiegi. Jednym z istotniejszych dziatan jest
proces symbolizacji mapy. Odpowiednio zredagowane i wykonane znaki kartograficzne
w znaczny sposob decyduja o efektywnosci przekazu informacji kartograficznej znaj-
dujacej si¢ na mapie.

Celem niniejszych rozwazan byto przedstawienie problematyki procesu symbolizacji
kartograficznej na przyktadzie mapy promujacej przestrzen miejska. W literaturze nauko-
wej brakuje publikacji dotyczacych symbolizacji obiektow na mapach promocyjnych.
Dlatego zaprezentowane badania sa proba wypehienia luki dotyczacej rozwazan nad rola
zastosowania odpowiednich typow sygnatur dla okreslonych hierarchig obiektéow na ma-
pie w odniesieniu do obrazu czytanego przez chwilg na plakacie ulicznym zawierajacym
informacj¢ przestrzenna.

Przeprowadzono wiec badania, dzigki ktorym powstata synteza wybranych metod
i odpowiednie ich dostosowanie do symbolizacji obiektéw na takim szczegdlnym rodzaju
map. Pierwszym etapem byla selekcja obiektow przestrzeni miejskiej Poznania, ktore na-
lezy podda¢ symbolizacji. Gtéwnym czynnikiem determinujagcym ten wybor byto prze-
znaczenie mapy. Nastepnie obiekty te zaklasyfikowano do trzech grup: elementy zwigzane
z organizacja Euro 2012, punkty reprezentacyjne oraz punkty komunikacyjne. Wszystkie
obiekty nalezace do tresci tematycznej mapy reprezentowane sa za pomocg sygnatur punk-
towych. Kazdej z grup przyporzadkowano odpowiedni rodzaj symbolizacji. Cechg chara-
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kterystyczng byt przede wszystkim typ zastosowanych sygnatur oraz ich barwa, ktora
miata na celu zréznicowanie wizualne poszczegdlnych kategorii obiektow. Punkty repre-
zentacyjne Poznania zostaly przedstawione za pomocg obrazkowych winiet w kolorze
pomaranczowym. Stadion Miejski, jako najwazniejszy obiekt z punktu widzenia organiza-
cji ,,Euro 20127, zostal zaprezentowany réwniez za pomoca winietki, proporcjonalnie nie-
co wiekszej od pozostatych obiektéw. Nadano mu barwg niebieska. Zastosowane
wzmocnienie wizualne miato na celu odzwierciedlenie hierarchii obiektow. Do elemen-
tow bezposrednio zwigzanych z organizacja ,,Euro 2012” zaliczamy rowniez tzw. Strefy
Fana, ktére reprezentowane sg za pomoca niebieskiej sygnatury w ksztalcie kota. Iden-
tyczng forme¢ geometryczng przyjely rowniez znaki kartograficzne przedstawiajace punkty
komunikacyjne. Nadano im barwe zolta z czarna obwodka i czarnym rysunkiem
wewnatrz, bazujac na istniejacej juz konwencji.

Uzyskanie okreslonego efektu wizualnego wymaga dokonania wielu préb podczas
projektowania sygnatur. Odpowiednie dobranie zmiennych graficznych, takich jak ksztatt
czy barwa, wybor rodzaju sygnatury oraz poprawne graficzne wykonanie sa niezbgdne
przy projektowaniu sygnatur. Jednak nie zawsze to wystarcza. Znaki kartograficzne musza
by¢ spdjne nie tylko w zakresie swojej wewnetrznej tresci, ale musza rowniez wspolgraé
z pozostatlymi symbolami i innymi elementami mapy tak by stanowity harmonijna catos¢.
Niezmiernie wazne jest wigc dokonywanie wielu prob, aby uzyska¢ mozliwie najkorzyst-
niejszy efekt.

LITERATURA

BONIN S., 1989: Poziomy czytania mapy. Polski Przegl. Kartograficzny, t. 21.

GLAZEWSKI A., 2005: Podstawy metodyczne w projektowaniu znakéw map topograficznych. [W:] W. Pawlak,
W. Spallk (red.), Projektowanie i reprodukcja map, HECTOR, Wroctaw.

KALAMUCKI K., 2005: Legenda mapy — ogniwo scalajgce wizje kartografa, mape i jej uzytkownika. [W:] W. Paw-
lak, W. Spallk (red.), Projektowanie i reprodukcja map, HECTOR, Wroctaw.

KRAAK M.-J., ORMELING F., 1998: Kartografia: Wizualizacja danych przestrzennych. Wyd. Nauk. PWN,
Warszawa.

LANGER W., 2006: Strategiczny marketing w rozwoju jednostki terytorialnej. Wyd. Akad. Ekonom. im. Karola
Adamieckiego w Katowicach, Katowice.

MEDYNSKA-GULL B., 2003: The Effect of Cartographic Content on Tourist Map Users. Cartgraph. Journ., 32.

MEDYNSKA-GULL B., 2007: Pragmatyczne podstawy kompilowania kartograficznego. Wyd. Nauk. UAM,
Poznan.

ROBINSON A., 1965: Koncepcja mapy. [W:] Zagadnienia kartografii ogélnej. Przegl. Zagranicznej Lit. Geogr., z. 1.

ROBINSON A., SALE R., MORRISON J., 1988: Podstawy kartografii. PWN, Warszawa.

ZYSZKOWSKA W., 2004: Struktura mapy tematycznej. [W:] Kartografia tematyczna w ksztaltowaniu srodowiska
geograficznego. Materialy ogélnopolskich konferencji kartograficznych, t. 25, Bogucki Wyd. Nauk., Poznan.

Recenzent: prof. zw. dr hab. Leon Kozacki Instytut Geografii Fizycznej
i Ksztaltowania Srodowiska Przyrodniczego

Zaktad Geografii Kompleksowej i Kartografii

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu



Rola symbolizacji kartograficznej w promocji przestrzeni miejskiej Poznania 55

THE ROLE OF CARTOGRAPHIC SYMBOLIZATION
IN PROMOTION OF POZNAN CITY AREA

SUMMARY

The basic aim of this publication is to determine how to symbolize the objects on the promotional map with
reference to the traditional cartographic principles and the perception of area presented on the map.

Every city area is specific and have unique characteristic features. This features should be exhibited in promo-
tional campaigns of the cities. The suitable medium for city promotion is the map. The subject of a cartographic vi-
sualization is one of the most important events in Poznan — the 2012 UEFA European Football Championship.
It will be a great opportunity to promote a city.

The initial phase of a map design is to determine the map concept including map’s usage and its user, map
scale, format, geographical reach and how the content will be presented.

In the second stage we have to choose and classify the objects that will be presented on the map and then to ar-
range them in a hierarchy. In this research the three groups of objects were chosen: objects that are directly con-
nected with ,,Euro 20127, objects connected with means of transportation and representative buildings in Poznan.

The main phase of this research is the construction of cartographic signs. The three selected objects categories
have to be symbolize in three another ways due to the map perception. To diversify this categories two graphic vari-
ables were used — color and shape. To create the most effectively cartographic signs the map designer have to make
repeated attempts.








