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Wyzwanie TikToka. Performatywny wymiar
wspotczesnych mediow audiowizualnych

ABSTRAKT

W artykule zaproponowano analize aplikacji TikTok przez pryzmat teorii performatyki, ze szczegélnym

uwzglednieniem ogdlnej teorii performansu autorstwa Jona McKenziego. Aplikacja TikTok zostata przed-
stawiona jako ztozony przedmiot badan, ktéry konstytuuje sie w ramach dynamicznych i wieloaspekto-
wych relacji miedzy trzema kluczowymi grupami aktoréw: uzytkownikami, technologiami i organizacjami.
Autor przyporzadkowuje te grupy do paradygmatdw performatyki zaproponowanych przez McKenziego.
Wskazuje, ze poszczegdlni aktorzy musza jednoczesnie dziata¢ w ramach réznych paradygmatdw, mierzac

sie ze specyficznymi dla nich wyzwaniami: technologicznej sprawnosci, organizacyjnej wydajnosci i kul-
turowej skutecznosci. Analizujgc konkretne przyktady, autor pokazuje, ze technologie, organizacje i uzyt-
kownicy sg wzajemnie powigzani, a ich dziatania wspdtzalezne, co tworzy ztozong siec relacji, w ktérej

granice miedzy poszczegdlnymi paradygmatami zacierajg sie. Ptynie stad wniosek, ze petna analiza wspot-
czesnych medidw spotecznosciowych wymaga uwzglednienia wszystkich tych elementéw. W drugiej

czesci artykutu autor analizuje cyrkulujace w aplikacji trendy, ujmujac je jako dyskursywne idee, ktére

wzywajg do przyjmowania wobec nich postaw przektadajgcych sie na konkretne dziatania. Analizowane

przyktady, takie jak popularny taniec z serialu ,,Wednesday” czy trend #gentleminions, ukazuja, jak TikTok

nie tylko ksztattuje tresci wewnatrz swojej platformy, ale takze wptywa na szersze konteksty kulturowe.
Trendy te bowiem wykraczaja dalece poza ramy samej aplikacji, angazujgc coraz wiekszg i bardziej zréz-
nicowang grupe aktordow, ktdrzy nie mogg pozostawac wobec nich obojetni.

StOWA KLUCZOWE: TikTok, performans, wyzwanie, media spotecznosciowe, trendy
Wstep
Juz w latach siedemdziesigtych ubiegtego wieku Marshall McLuhan i Barrington Nevitt

prognozowali, ze ewolucja mediéw bedzie zmierzata w kierunku rozwoju nowej postawy
konsumenckiej, ktorg okreslili jako postawe prosumenta?. W 2009 roku dobrze juz ugrun-

! Data ztozenia tekstu do Redakcji ,,MiS”: 12.02.2024; data recenzji: 09.05.2024; data zatwierdzenia tekstu do druku:
27.05.2024; data publikacji: 30.06.2024/Submission date to the “Media and Society” Editorial Office: 12.02.2024;
review date: 09.05.2024; article approval print date: 27.05.2024; publication date: 30.06.2024.

2 Pojecie to autorzy utworzyli z potgczenia stéw konsument i prosument. M. McLuhan, B. Nevitt, Take Today:
The Executive as Dropout, B.J. Harcourt, Boston 1972.
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towane byto wiec spostrzezenie Paula Levinsona, ze w nowych nowych mediach kazdy
konsument stac sie moze jednoczesnie producentem?. W odniesieniu do wspotczesnych
medidéw audiowizualnych ich uzytkownika mozna za$ okresli¢ jako dziatajgcego w zto-
zonej sieci aktora®. Takie spojrzenie na wspotczesne aplikacje spotecznosciowe, przy
réwnoczesnym otworzeniu sie na teorie wypracowane w ramach ptaskich ontologii,
pozwala dostrzec, ze zespét aktoréw obejmuje tu jednak nie tylko ludzkich uzytkownikdw,
ale réwniez urzadzenia techniczne czy cate organizacje. Wszyscy dziatajgcy w ramach
sieci aktorzy ostatecznie sktadajg sie na to, co nazywamy aplikacjg spotecznosciowa.

Swoisty przymus nieustannego performowania, ktéry Jon McKenzie sygnalizowat juz
w tytule swojej ksigzki Performuj albo... Od dyscypliny do performansu, zyskuje w tych
przestrzeniach na wyrazistosci. Granice pomiedzy pozornie zdystansowanym, biernym
korzystaniem z aplikacji, a aktywnym partycypowaniem w niej przez cyfrowych tubyl-
cow (ang. digital native)® zacierajg sie. Zauwazy¢ to mozna na przyktad podczas analizo-
wania sposobdéw funkcjonowania akumulacji informacji o uzytkownikach, ktére wpra-
wiajg w ruch algorytmy. Wptywy medidéw spotecznosciowych obejmujg ponadto coraz
czesciej rowniez jednostki nieposiadajgce konta na danej platformie. Ich (mediow —
przyp. £.J) wszechobecnos¢ w techno-spoteczno-kulturowej rzeczywistosci bowiem
nieustannie jg przeksztatca.

Funkcjonowanie podmiotdéw ludzkich we wspdtczesnym swiecie medidw spotecz-
nosciowych coraz czesciej regulowane jest przez wielos¢ komunikatéw wskazujgcych
na potrzebe ciggtego poscigu za spoteczng, kulturowg i technologiczng adekwatnoscia.
Z drugiej zas strony performujgce technologie odpowiadajg na wyzwanie, ktére McKen-
zie sformutowat jako: , performuj albos przestarzaty, przeceniony, wycofany z uzytku
czy upchniety na ubogich rynkach zewnetrznych”®. W zwigzku z tym wybrzmiewajace
z wielu stron wyzwania do performowania poszerzajg sie¢ o coraz wiekszg ilos¢ dzia-
tajgcych w niej aktordw.

Obecnie jedna z najnowszych i najpopularniejszych — zwtaszcza wéréd mtodziezy —
aplikacji audiowizualnych jest produkt chinskiego przedsiebiorstwa ByteDance — TikTok.

W sieci performeréw

W aplikacji TikTok za dziatania odpowiadajg liczni aktorzy, ktérzy znajduja sie
na réznych poziomach wptywu w jej strukturze. Rdznice te ksztattujg zas miedzy
nimi stosunki wtadzy. Do aktoréow tych naleza: (1) technologie: urzadzenia tech-
niczne (laptopy, smartfony, ich aparaty itp.), algorytmy, filtry itd.; (2) organizacje:

3 P. Levinson, Nowe nowe media, przet. M. Zawadzka, Wydawnictwo WAM, Krakéw 2010, s. 11.

4 Pojecie aktora rozumiem w szerokim sensie, zgodnie z koncepcjg Bruno Latoura, jako wykonawce dziatan.
Aktorem bedzie wiec wszystko, co dziata, ,kazda rzecz, ktéra zmienia stan rzeczy, ktéra wprowadza jaka$ réznice”.
Zob. B. Latour, Splatajqc na nowo to, co spoteczne. Wprowadzenie do Teorii Aktora-Sieci, przet. K. Abriszewski,
Universitas, Krakéw 2010 s. 100.

> Zob. M. Prensky, Digital natives, digital immigrants, NCB University Press, 9(5), 2001, s. 1-6.

5 ). McKenzie, Performuj albo..., op. cit., s. 15.
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korporacja ByteDance, profesjonalni dostarczyciele kontentu (stare przemysty kul-
tury, a zwtaszcza wytwaornie muzyczne’), reklamodawcy, media informacyjne, for-
macje narodowe i ponadnarodowe (w tym réwniez obowigzujgce w nich regula-
cje prawne); (3) uzytkownicy (osoby bezposrednio powigzane z aplikacjq i bardziej
lub mniej aktywnie uczestniczgce w niej) i obserwatorzy (widzowie nie powigzani
bezposrednio z aplikacja, , przechodnie” zachowujgcy dystans, cho¢ niezaleznie
od wtasnej woli uwiktani w performanse). Tak skonstruowane grupy dziatajgcych
aktoréw mozna powigzac z paradygmatami performatyki i szczegdlnymi dla nich
wyzwaniami, ktdre zaproponowat Jon McKenzie. Bedg im odpowiadac kolejno:
performanse techniczne z wyzwaniem sprawnosci, organizacyjne z wyzwaniem
wydajnosci i kulturowe z wyzwaniem skutecznosci. W ramach analizowanej aplika-
cji grupy dziatajgcych aktoréw zawigzujg sie w sploty wzajemnych star¢, odniesien,
dziatan. Jak postaram sie udowodnié, powstaje wiec sie¢, w ktorej poszczegdlni
aktorzy dziata¢ muszg w ramach wielu paradygmatdow, odpowiadajgc na zwigzane
z nimi wyzwania.

Performans kulturowy, ktory bedzie dla mnie punktem odniesienia do reszty zwig-
zujacych sie z nim paradygmatow, doczekat sie na przestrzeni swojej ponad pot-
wiecznej historii dyscypliny, jaka jest performatyka, wielu réznych typologii. Jedng
z podstawowych jest podziat na osiem obszaréw wystepowania performanséw
zaproponowany przez Richarda Schehnera?®, ktérg w ksigzce Performans z 2011 roku
zmodyfikowat i rozbudowat Jacek Wachowski®. Autor wyrdznia trzynascie rodzajow
performanséw ze wzgledu na ,,znaczenie celéw, ku jakim zmierzajg”, przekierowu-
jac tym samym uwage z warunkdéw wstepnych (okoliczno$ci), dzieki ktédrym per-
formanse mogg zaistnieé, na ich ,nastawienie na realizacje okreslonych zadan”?°.
W przestrzeniach cyrkulacji lapidarnych form wideo przyjg¢ mozna, ze trudno
bytoby doszukac sie takiego rodzaju performansu kulturowego, ktdrego nie byli-
bysmy w stanie w nich odnalez¢.

W tak skonstruowanej przestrzeni medialnej kolejne performanse kulturowe,
ktore pojawiajg sie przed oczami uzytkownika, powinny zachowywac jednak pewng
spdjnosé, aby nie wywotywaé wrazenia przypadkowego ,skakania” po dostepnych
w bazie danych tresciach. Za to zadanie odpowiadajg algorytmy podporzadkowane
naczelnemu dla siebie wyzwaniu technicznej sprawnosci. Z jednej strony prezen-
tujg dostepny w aplikacji kontent w sposéb jak najbardziej atrakcyjny dla kazdego
uzytkownika, a z drugiej zachecajg go do aktywnego uczestnictwa w jej Srodowisku.
Zaréwno w pierwszym, jak i w drugim przypadku ich rolg jest wspétrezyserowanie
zycia spotecznego uzytkownikow.

7 Zob. B. Radovanovié, TikTok and Sound: Changing the ways of Creating, Promoting, Distributing and Listening
to Music, ,,INSAM Journal of Contemporary Music, Art and Technology”, No. 9, 2022, s. 51-73.

8 R. Schechner, Performatyka: Wstep, przet. T. Kubikowski, Wydawnictwo Instytutu im. Jerzego Grotowskiego,
Wroctaw 2006.

° J. Wachowski, Performans, Wydawnictwo stowo/obraz terytoria, Gdarisk 2011.

10 Ibidem, s. 43-44.
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Nalezy zauwazy¢, ze nie dokonuje sie to bez udziatu tych ostatnich, ktorzy swoimi
dziataniami na owe algorytmy wptywaja. Jak zauwaza w artykule Algorithms as culture:
Some tactics for the ethnography of algorithmic systems Nick Seaver, algorytmy stano-
wig niestabilne obiekty wprowadzane w zycie przez praktyki kulturowe. Algorytmy dzia-
tajg dlatego, ze wdrazane sg przez dziatania konkretnej organizacji'! i dlatego, ze poprzez
praktyki technokulturowe operujg na nich uzytkownicy. Sg one ,,wdrazane przez praktyki,
ktdre nie uwzgledniajg silnego rozrdznienia miedzy kwestiami technicznymi i nietechnicz-
nymi, lecz raczej dokonuja ich potgczenia”'?. W podejsciu tym algorytmy sg wiec kulturg,
a sg nig dlatego, ze ,,sktadajg sie na nie kolektywne ludzkie praktyki”*3. Mozna wiec tez
powiedzie¢, ze raczej niz odrebny byt, stanowig one dynamiczne obiekty ustanawiajgce
sSwWo0jg sprawczos$¢ dopiero poprzez usytuowanie w intra-akcjach'“.

Podtrzymujac tradycyjne teatralno-filmowe analogie, mozna zauwazyg, ze role pro-
ducenta przejmuje w tym przypadku wydawca aplikacji. Naczelnym wyzwaniem odpo-
wiadajgcym przedsiebiorstwu ByteDance jest zas wyzwanie organizacyjnej wydajnosci.
Przyjmujgc logike funkcjonowania aktoréw w ramach kapitalizmu kognitywnego, TikTok
jawi sie jako wielka organizacja, ztozona nie tylko z personelu zatrudnionych w przed-
siebiorstwie, ale réwniez nadajaca te role uzytkownikom jej produktu®. Pracujg oni
bowiem dla organizacji, w dodatku bez wynagrodzenia, a jednoczesnie stale ponosza
koszty, udostepniajgc swoje dane osobowe?®.

Jon McKenzie uwaza, ze poktadu performatywnego ,nie daje sie pomysleé¢ w oddzie-
leniu od ponowoczesnego kapitalizmu informatycznego”"’. Jak za Christianem Fuchsem
zauwaza Jan J. Zygmuntowski:

1 Przedsiebiorstwo ByteDance pozostawia sobie ogromng wtadze w ksztattowaniu porzadkéw tresci cyrkulujacych
w przestrzeni aplikacji TikTok poprzez ,,reczne” sterowanie ich widzialnos$cia. Zob. E. Baker-White, TikTok’s Secret
‘Heating’ Button Can Make Anyone Go Viral, Forebs, https://www.forbes.com/sites/emilybaker-white/2023/01/20/
tiktoks-secret-heating-button-can-make-anyone-go-viral/?sh=5a2e041b6bfd (28.02.2023).

12 N. Seaver, Algorithms as culture: Some tactics for the ethnography of algorithmic systems, Big Date & Society,
2017, s. 5.

3 Ibidem.

1 Pojecie to wprowadzita w ksigzce Meeting the Universe Halfway: Quantum Physics and the Entanglement of
Matter and Meaning Karen Barad. Oznacza ono ,wzajemng konstytucje splatanych sprawczosci”. W koncepcji
Barad nie istniejg oddzielne sprawczosci, przynalezne poszczegdlnym elementom przed ich wejsciem w interakcje,
lecz wytaniajg sie one wtasnie w intra-akcjach. Jak pisze Barad: ,,»Odrebne« sprawczosci sg odrebne tylko w sensie
relacyjnym, nie zas w absolutnym, co oznacza, ze odrebne s3 tylko w odniesieniu do ich wzajemnego splatania;
nie istniejg jako pojedyncze elementy”. W tym sensie , zjawiska sg raczej ontologiczng nierozdzielnoscig sprawczo
dziatajgcych w intra-akcjach sktadnikéw”. K. Barad., Meeting the Universe Halfway: Quantum Physics and the
Entanglement of Matter and Meaning, Duke University Press, 2007, Durham & London, s. 33.

5 Najnowsze dane wskazuja, ze platforma posiada juz 1,562 mld aktywnych uzytkownikéw miesiecznie. Zob: Digital
2024 Global Overview Report, We Are Social, Meltwater, 2024, s. 232 https://wearesocial.com/uk/blog/2024/01/
digital-2024/ (04.01.2024).

6 TikTok wynagradza jedynie nielicznych, najbardziej przyczyniajgcych sie do realizacji wyzwania organizacyjnej
wydajnosci uzytkownikow, ktérzy przystapi¢ moga do programu TikTok Creator Found, ograniczajacego sie w tym
momencie jedynie do kilku wybranych krajéw: USA, Wielkiej Brytanii, Francji, Niemczech, Hiszpanii i Wtoszech.
Zob. https://newsroom.tiktok.com/en-gb/tiktok-creator-fund-your-questions-answered (28.02.2023). Wydawca
aplikacji zacheca za to uzytkownikow, by wynagradzali siebie nawzajem za pomocg obowigzujacej w aplikacji waluty,
tj. TikTokowych monet oraz poprzez subskrypcje konkretnych kanatéw, dzieki czemu uzytkownicy uzyskaé¢ moga
dostep do dodatkowych funkcji i tresci (co warto podkresli¢, za mikrotransakcje dokonywane przez uzytkownikow
wydawca pobiera réwniez prowizje).

7). McKenzie, Performuj albo..., op. cit., s. 232
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»llInternet, powstaty w warunkach swiatowej dominacji kapitalizmu, jest [...] potaczony z sitg
kontrolujgcg spoteczny proces produkcji i przeptywu informacji, a co za tym idzie — rozwija sie
w kierunku akumulacji kapitatu miedzy innymi przez wyzyskiwanie uzytkownikéw”8,

Tiziana Terranova z kolei dodaje:

,[W1]arunkiem kapitalistycznego procesu wytwarzania wartosci dodatkowej w nowej ekonomii
jest marginalizacja pracy najemnej oraz waloryzacja darmowej pracy uzytkownika, a wiec pracy
nieoptacanej i nienadzorowanej, co nie znaczy, ze niekontrolowanej”*°.

Cyfrowy posrednik wtgcza wiec do performansu organizacyjnego swoich uzyt-

kownikdéw, ktérzy, nieodptatnie wykonujac zadania, odpowiadajg na wyzwanie:
,»pracowac lepiej, kosztowaé¢ mniej« — maksymalizowaé wyniki minimalizujac
wktad”?. Jak za Alisg Hearn w kontekscie aplikacji TikTok pisza Aparajita Bhan-
dari i Sara Bimo:

,ta nowa forma »efektywnego« kapitalizmu bierze za surowiec »pragnienia, emocje i formy
ekspresji«, jakie uzytkownicy prezentujg w przestrzeniach cyfrowych; w ten sposéb praktyki
zwigzane z autokreacja online stajg sie czescig szerszej infrastruktury gospodarczej”?.

To, co mozemy wiec okresli¢ jako troske w ramach tego modelu organizacji,
to nieustanne przechwytywanie i rozwijanie ,twdrczej energii”??* uzytkownikéw/
pracownikéw?,

Dzieje sie to ponownie za sprawg kontroli algorytmicznej ustanowionej przez
praktyki organizacyjne przedsiebiorstwa, w ktérych algorytmy w pewnym sensie
przyjmujg réwniez role dziatu Human Resources. Uzytkownicy, ktérzy performuja,
muszg podporzgdkowac sie bowiem dyscyplinie charakterystycznej dla wyzwania
wydajnosci organizacyjnej, by nie wypasé z porzgdkowanej algorytmicznie tablicy

,Dla Ciebie” i zachowujgc widocznos¢, méc zachowad rédwniez spoteczno-kultu-
rowgq skutecznosc. Aby wiec jak najlepiej osiggng¢ wtasne cele, muszg kierowad
swoimi dziataniami ku celom organizacji?*, realizujgc najbardziej rozprzestrzeniane
trendy i dostosowujac sie do niejawnych zasad porzgdkowania i nadzoru algoryt-
micznego®. Czynigc to, jednoczesnie produkujg i dostarczajg dane algorytmom,

8 Ch. Fuchs, Social Media: a Critical Introduction, wyd., 2. SAGE Publications, Thousand Oaks 2017 [w:] J.J. Zygmuntowski,
Kapitalizm sieci, Wydawnictwo Rozruch, Warszawa 2020, s. 114.

1 T.Terranova, New Economy, Financialization and Social Production in Web 2.0, [w:] Crisis In the Global Economy:
Financial Markets, Social Struggles, and New Political Scenarios, A. Fumagalli, S. Mezzadra (red.), przet. J.F., McGimsey,
Semiotext(e), Los Angeles 2010, [za:] J.J. Zygmuntowski, Kapitalizm sieci..., op. cit., s. 116.

20 J. McKenzie, Performuj albo..., op. cit., s. 70.

21 A. Hearn, Verified: Self-presentation, identity management, and selfhood in the age of big data, ,Popular
Communication”, 15(2), 2017, s. 63, [za:] A. Bhandari, S. Bimo, Why’s Everyone on TikTok Now? The Algorithmized
Self and the Future of Self-Making on Social Media, , Social media & Society”, 8(1), 2022, s. 3.

22 |pidem, s. 83.

2 Wedtug badaczy ekonomiczny sukces TikToka wynika w duzej mierze ze skutecznej rekombinacji i potaczenia
w kreatywny sposéb udanych modeli biznesowych i opracowania nowego, ktéry , pozycjonuje aplikacje jako
hybryde platformy spotecznosciowej i platformy udostepniania wideo”. Zob.: Y. Ma and Y. Hu, Business Model
Innovation and Experimentation in Transforming Economies: ByteDance and TikTok, ,Management and Organization
Review”, 17:2, 2021, s. 382-388.

2 D. MacGregor, Leadership and Motivation: Essays of Douglas McGregor, W. G. Dennis, E. H. Schein przy wspotpracy
Caroline Mc.Gregor [red.], MIT Press, Cambridge 1966, s. 4, [za ] J. McKenzie, Performuj albo..., op. cit., , s. 84.

25 Jak zauwaza Cristal Abidin ,uzytkownicy TikToka musza polega¢ na wielokrotnych prébach, obserwowaniu
wzorcow i na przeczuciach, aby rozgryz¢, jak dziata algorytm i jak zadowoli¢ platforme, aby by¢ widocznymii méc
zwiekszac¢ popularnos¢”. C. Abidin, Mapping Internet Celebrity on TikTok: Exploring Attention Economies and
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a w ten sposdb przyczyniajg sie do spetniania wyzwania technologicznej spraw-
nosci. Uzytkownicy nie tylko wiec performujg, ale i sg performowani?®.

Ta praktyka moze postuzy¢ za przyktad, w jaki — dla logiki funkcjonowania wspét-
czesnych mediéw spoteczno$ciowych najbardziej podstawowy — sposéb perfor-
manse i poszczegodlne ich wyzwania sie ze sobg zawigzuja. Tresci wyswietlane kolejno
na tablicy ,,Dla Ciebie” sg wiec aktywnie wspdttworzone przez wielu aktoréw perfor-
mujacych ze sobg i na siebie nawzajem, ktérzy swoimi dziataniami przyczyniajg sie
do ciggtego (re)konstruowania specyficznego asamblazu wytwarzajacego ,,na zywo”
doswiadczanie aplikacji przez poszczegélnych jej uzytkownikow.

Asamblaz ten dostrzegalny jest, gdy spojrze¢ na aplikacje z odpowiedniego dystansu.
Gdy przyjmiemy, ze nasz asamblaz to pewna sktadowa poszczegdlnych performan-
sow kulturowych, wtedy poszczegdlne pojawiajgce sie przed nami obrazy tworzg
skonczony uktad sktadajgcy sie na konkretne, jednorazowe wrazenie uzytkownika
wynikajgce z kontaktu z przedstawieniami. Gdy zas poszerzy¢ perspektywe i pomy-
$le¢ o asamblazach jako o ,bytach, ktérych tozsamos¢ okreslana jest przez relacje,
w jakie wchodzg ze $wiatem zewnetrznym”?’, dostrzec mozna, ze poszczegdlni aktorzy
bedac ze sobg w intraakcjach tworzg wtasnie tego rodzaju asamblaze bycia w Swie-
cie aplikacji sktadajace sie na ciggle (re)konstruowane doswiadczanie. Uzytkownicy?
aplikacji stajg sie tu elementami relacyjnego bytu, ktéry podlega dynamicznym prze-
ksztatceniom w intraakcjach.

Nie sposdb w petni omawiaé réznych aspektéw wspdtczesnych medidw spoteczno-
sciowych w odseparowanych od siebie paradygmatach performansuiich elementach.
Jak pisat sam McKenzie: , Kazdy z tych paradygmatéw ma swg niepowtarzalna trajekto-
rie, niemniej jednak sg one splatane. Szlaki, na ktdrych owe paradygmaty stawaty sie
sobg, zwijajg sie wokot siebie, czasem w przeciwienstwie, czasem zas w przymierzu”?,
Autor Perforuj albo... dostrzega te momenty splotéw paradygmatow. Szczegdl-
nie znaczgce w kontekscie omawianego w niniejszym artykule przedmiotu badan
jest spostrzezenie, ze mimo wzglednej odrebnosci paradygmatow, we wszystkich

,performans stanowi ruchomy cel, okresla sie go bowiem jako dynamiczne zdarze-
nie, a nie jako statyczny byt”*°. W analizowanej aplikacji paradygmaty wraz z ich
wyzwaniami niejednokrotnie na siebie nachodzg, a rdéznice pomiedzy dziatajgcymi

Visibility Labours, Cultural Science Journal, 12(1), 2020, s. 85.

26 W skrajnych swoich odstonach w ramach pola negocjacji organizacja-technika-kultura wyznaczane moga by¢
nawet miejsca wykonywania dziatan przez uzytkownikéw. Pokazujg to doniesienia z Chin, w ktérych odpowiednik
przeznaczonego na zachodnie rynki produktu przedsiebiorstwa ByteDance funkcjonuje pod nazwa Douyine. Jak
na Facebooku komentuje Wojciech Kardys, uzytkownicy liczac na wiekszy zarobek zaczeli gromadzic sie pod mostem
znajdujacym sie w poblizu bogatej dzielnicy, aby z wiekszym prawdopodobienstwem trafi¢ z generowanymi przez
siebie tresciami do jej mieszkaricédw. Zob. https://fb.watch/iRMowRfjbP/ (28.02.2023).

27 M. Delanda, A New Philosophy of Society. Assemblage Theory and Social Complexity, Bloomsbury Academic,
London/New York 2006 s. 10, [w:] M. Chaberski, Performans jako asamblaz, , Didaskalia”, nr 133/134 (2016), s. 86.
28 Nalezy przy tym dostrzec, ze aktorami performansu kulturowego w aplikacji sg nie tylko podmioty ludzkie,
lecz réwniez rosliny, zwierzeta, miasta etc., ktére nie tylko sa w niej przedstawiane, ale nawet posiadajg w niej
swoje konta (cho¢ oczywiscie zarzadzane przez podmioty ludzkie).

2 ). McKenzie, Performuj albo..., op. cit., s. 168.

30 Ibidem,, s. 169.
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w nich elementami wytaniajg sie w ich nierozerwalnych splotach, nie pozwalajac
na proste porzadkowanie. Za Jonem McKenziem i Douglasem Hofstadterem nazwad
to mozna pewng ,hierarchig zagmatwang”?!, , niestabilnym uktadem o przenikaja-
cych sie poziomach performatywnej poszczegdélnosci i ogolnosci”s?,

Na zakonczenie tej czesci artykutu warto zauwazyé, ze przemieszanie to zacho-
dzi w obszarach wielu napie¢. Nalezg do nich miedzy innymi: firmy technologiczne
i napedzajgce sie miedzy sobg starcia wielkich korporacji; starcia miedzy narodami
i trwajgcy wyscig technologiczny, w tym wyscig o wiedze; regulacje miedzy nowymi
i starymi przemystami kultury; zerowanie cyfrowych posrednikéw na dziataniach
uzytkownikéw bez wynagradzania ich; dyskursywne praktyki mediéw masowych;
dziatania twdrcze i odtwdrcze uzytkownikdw; wreszcie znajduje sie tu splatana z kul-
turg technologia, w tym ta oparta o dziatanie algorytmdéw faworyzujacych jednych
uczestnikow sieciowych relacji (oraz ich dziatan) kosztem drugich.

Zjawiska te stanowig o atmosferze scierajgcych sie sit, ktore pozostajgc w rela-
cjach, sprawczo performujg na oglad sytuacji. Jest to otwarta seria dynamicznych
napiec i rozluznien. Kultura, w ktérej dostrzec mozna ,wielos¢ Scierajgcych sie sit”,
gdzie ,,obszary porzadku sg jedynie wyspami lokalnej i tymczasowej stabilizacji”>3.
Nie jest mozliwe, aby w tym miejscu szczegdtowo zajaé sie kazdym z wymienionych
elementéw. Wazne jednak, by podkresli¢, ze kazde z nich stanowi o drugim wspét-
tworzgc aktualizowany w czasie obraz medium spotecznosciowego.

W polu performatywnej wtadzy TikToka

Do szczegdlnych praktyk internetowych, ale i do osobnych gatunkéw medialnych,
zaliczy¢ mozna wyzwania (challenges). Praktyki te definiowane sg w publicystyce
jako ,,rodzaj zmodyfikowanej i przystosowanej do wspdtczesnych realiéw gry towa-
rzyskiej”, ktéra polega na wyznaczeniu konkretnego zadania, do ktérego realizacji
przystepujg internauci”®*. Nastepnie nagrywajg oni ,efekty swoich staran” i publi-
kuja je na profilach w mediach spotecznosciowych®. Jako odrebny gatunek medialny
wyzwania zyskaty na popularnosci na portalu YouTube. Aplikacja TikTok uczynita
jednak z wyzwan centralng praktyke swoich uzytkownikéw poprzez przeksztatce-
nie jej w tzw. trendy?.

31 Douglas H. Hofstadter, Gddel, Escher, Bach: An Eternal Golden Braid, Vintage Books, New York 1979, s. 10,
[za:] Ibidem, s. 173.

32 |pidem.

3 K. Abriszewski, Uczestnictwo jednostek w kulturze. Uwagi na temat nowej dynamiki kultury na przyktadzie
melomandw i ewolucji nosnikéw muzyki, ,,Kultura i spoteczeristwo”, rok LV, nr.1, 2011, s. 49.

34 B. Charzynski, Internet challenge, czyli internetowe wyzwanie — co to jest, na czym polega, czy jest bezpieczne?,
,https://scroll.morele.net/rozrywka/internet-challenge-czyli-internetowe-wyzwanie-co-to-jest-na-czym-polega-
czy-jest-bezpieczne/ (28.05.2023).

% gagata, Internetowe wyzwania. Czy kazdy challenge ma sens i jest bezpieczny?, https://kobieta.onet.pl/dziecko/
internetowe-wyzwania-czy-kazdy-challenge-ma-sens-i-jest-bezpieczny/cObggwm (28.05.2023).

36 To tez wokdt wyzwan ogniskuje sie dyskurs mediow gtéwnonurtowych méwigcych o szkodliwosci aplikacji
TikTok. zob. i por. np.:K. Zytowska, Mamo, to tylko challenge! Poznaj niebezpieczne wyzwania na TikToku, SocialPress,
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Trendy stanowig elementy wspdlne dla spotecznosci aplikacji, wyzywajace jej
cztonkéw do iterowania, remiksowania, zestawiania czy twdrczego rekombinowa-
nia tresci cyrkulujgcych w cyberprzestrzeni. Mozna wiec powiedzie¢, ze nawet nie-
nazwane wyzwaniami (gdyby uznac je za pewien szczegdlny gatunek tresci cyrkulu-
jacych w sieci), lapidarne formy wideo — poprzez ogniskowanie spotecznosci wokét
emergentnych trendéw —wyzywaja. Diana Zulli i David James Zulli zwracajg przy tym
uwage na imitacyjny charakter aplikacji TikTok. Autorzy uwazajg, ze ,,imitacja i repli-
kacja — sity napedowe mimesis — sg ukryte w projekcie platformy TikTok”, a w zwigzku
z tym, ze ,TikTok moze by¢ odczytywany jako tekst mimetyczny sam w sobie”¥,
przenoszgc koncepcje memu internetowego zaproponowang przez Limor Shifman3®
na infrastrukturalny poziom platformy®°. Zatem to réwniez sama platforma formu-
tuje kulturowe wyzwanie dla uzytkownikéw poprzez zachete do ,nasladowniczego”
udzielania sie w spotecznosci aplikacji w ramach szybko zmieniajgcych sie trendéw.

Trendy sg wiec jednym z najwazniejszych budulcéw systemu symbolicznego
,Spotecznosci imitacji”*® zogniskowanej wokédt cyrkulujacej tresci*t. Operacjonalizujgc
potoczne okreslenia uzytkownikéw i przektadajgc je na ogdlng teorie performansu,
powiedzie¢ mozna, ze trendy w aplikacji TikTok stanowig performatywy, rozumiane
tutaj jako dyskursywne idee, ktdre ucielesnione zostajg w konkretnych performan-
sach (tiktokach).

Rozprzestrzenialne w spotecznosci opisywanej aplikacji réznorodne idee stanowig
wiec wyzwanie dla jej cztonkdw do dziatania. Jak pisat McKenzie ,,wyzwania czynig cos:
wszczynajg, 2adajg, utwierdzajg, oskarzajg i przeciwstawiajg sie”*?, uznajgc za Johnem
Austinem, ze obdarzone sg mocg illokucyjng®. Istotne jest dostrzezenie, ze w prze-
strzeni aplikacji TikTok artykutowane sg one nie tylko przez sama platforme rozu-
miang jako zbidr afordancji i cyrkulujgcych tresci, ale przy wspoétudziale wszystkich
aktoréw wymienionych w poprzedniej czesci artykutu, znajdujgcych sie w sieci intra-
akcyjnych powigzan. Przynajmniej dla czesci uzytkownikow stojgcych zdecydowanie

https://socialpress.pl/2021/11/mamo-to-tylko-challenge-poznaj-niebezpieczne-wyzwania-na-tiktoku (28.05.2023).
TikTok zas zamiescit na swojej stronie informacje, co robi¢ gdy uzytkownicy natkna sie na wyzwania, ktérych
wykonywanie moze by¢ dla spotecznosci niebezpieczne, albo ktére stanowié mogg oszustwo. Zob. https://www.
tiktok.com/safety/pl-pl/online-challenges/ (28.05.2023).

37 D. Zulli, D. J. Zulli, Extending the Internet meme: Conceptualizing technological mimesis and imitation publics
on the TikTok platform, ,New media & society”, 2020, s. 5-6.

38 Zob. L. Shifman, Memes in a digital world: reconciling with a conceptual troublemaker, ,,Journal of Computer-
Mediated Communication” 18(3), 2013, s. 362—-377.

3 Ibidem.

40 Autorzy artykutu definiujg spotecznos¢ imitacji jako ,, zbior ludzi, ktérych cyfrowa taczno$é jest tworzona poprzez
wspdlny rytuat imitacji i replikacji tresci”. Zob. D. Zulli, D. J. Zulli, Extending the Internet meme..., op. cit., s. 1.

“ Warto w tym miejscu podkresli¢, ze dominujagcym elementem komunikacyjnym w aplikacji TikTok caty czas
zdaja sie by¢ dzwieki, a zwtaszcza muzyka, ktora autorzy artykutu Music Challenge Memes on TikTok: Understanding
In-Group Storytelling Videos nazywajg ,,muzyka memetyczng”. Stanowi wiec ona matryce rozwijania narracji
transmedialnych przez uzytkownikéw. A. Vizcaino-Verdu, C. Abidin, Music Challenge Memes on TikTok: Understanding
In-Group Storytelling Videos, ,International Journal of Communication” 16, 2022, s. 883-908.

42 ). Mckenzie, Performuj albo..., op. cit., s. 41.

4 J. L. Austin, Mdwienie i poznawanie. Rozprawy i wyktady filozoficzne, przet. B. Chwedenczuk, Pan, Warszawa
1993, s. 704-705, [za:] J. Mckenzie, Performuj albo..., op. cit., s. 41.
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po stronie aktywnego bycia w Swiecie TikToka, motywowanych checig bycia czescig
spotecznosci lub tez chcgcych zdoby¢ czy utrzymad swojg popularnosé, pytanie nie
brzmi: ,,Czy uczestniczy¢ w wyzwaniu?”, lecz raczej: ,Jak uczestniczy¢ w wyzwa-
niu?”, a zwtaszcza: ,Jak uczestniczy¢ w wyzwaniu, kiedy nie mam ku temu odpo-
wiednich narzedzi, umiejetnosci czy kompetencji?”.

Interesujacy przyktad odpowiedzi na ostatnie z tych pytan stanowity praktyki
uzytkownikéw wobec wyzwania wokalnego zwigzanego z piosenkg Gnarlsa Barkleya
Crazy, ktorej cover wraz z inng tiktokerkg wykonata i zamiescita w aplikacji TikTok
uzytkowniczka postugujgca sie nazwg @nataliejanesing**. Nagranie to wprawito
uzytkownikéw w zdumienie ze wzgledu na zdolnosci wokalne wykonawczyni, w tym
umiejetnos¢ do btyskawicznego i precyzyjnego przechodzenia miedzy gtosem petnym
a falsetem. Uzytkownicy posiadajgcy zblizone umiejetnosci wokalne bardzo szybko
zaczeli odpowiadac na wyzwanie wykonania performansu, iterujgc go czy przetwa-
rzajgc na wiele réznych sposobéw?*®, doprowadzajgc tym do uformowania z niego
bardzo szybko rozprzestrzeniajgcego sie w spotecznosci trendu. Pozostata czesé
uzytkownikow réwniez zaczeta bra¢ udziat w tym wyzwaniu, lecz nie posiadajgc tak
wysoce rozwinietych kompetencji wokalnych, odpowiedzieli na nie parodig®*®. Przy-
jetg przez nich taktyka byta tu wiec swoista ,ucieczka do przodu”, wyrazajgca sie
w zaakcentowaniu pewnego braku, w jego hiperbolizacji*’. Taktyke te wyznaczyta
wysoko ustawiona poprzeczka wyzwania i jednoczesna cheé lub potrzeba aktyw-
nego uczestnictwa w spotecznosci przez poszczegdlnych uzytkownikéw. Wyzwanie
do imitacji popularnej w aplikacji tresci byto wiec przez nich negocjowane i poprzez
rekombinacje doczekato sie odpowiedzi w postaci serii konkretnych performanséw.

Inne spojrzenie na tiktokowe trendy przedstawita natamach “The Daily Californian”
Zara Koroma, ktdéra w artykule zatytutowanym How | went viral on TikTok and
why | hated it postanowita opisa¢ swojg przygode z popularnoscig w tej aplikacji*e.
Autorka pisze, ze jako mtoda nastolatka bedgaca fankg internetowych staw pota-
jemnie marzyta o zdobyciu podobnej do nich popularnosci i ze taki tez cel wyzna-
czyta sobie, kiedy pobrata aplikacje TikTok. Jak uwaza, nie posiadata jednak cech
charakteru, ktére pozwolityby jej to tatwo osiggngé. Sytuacja zmienita sie, kiedy
dostrzegta, jak szybko zmieniajg sie obowigzujgce w aplikacji trendy. Latem 2020
roku w aplikacji zapanowata estetyka indie. Wtedy to wtasnie jej pierwszy film
w btyskawicznym czasie zdobyt ogromng popularnosé. Wykorzystujgc moment
korzystnego dla niej trendu, kontynuowata nagrywanie filmikéw w tej estetyce. Gdy

4 @nataliejanskings, TikTok, https://vm.tiktok.com/ZMYAqSgc)/ ( 28.02.2023).

% Na przyktad: https://vm.tiktok.com/ZMYUX5QoB/, https://vm.tiktok.com/ZMYUXDkoR/, https://vm.tiktok.
com/ZMYUXu5am/ (28.02.2023).

4 Ciekawymirodzajami odpowiedzi na wyzwanie, byty rowniez te realizowane przy uzyciu innych instrumentéw,
takich jak na przyktad flet poprzeczny: https://vm.tiktok.com/ZMYUX9m13/ (28.02.2023).

47 Zob. np. https://vm.tiktok.com/ZMYUXbuHgq/, https://vm.tiktok.com/ZMYUXx07E/, https://vm.tiktok.com/
ZMYUXsUQS/ (28.02.2023).

48 Z. Koroma, How | went viral on TikTok and why | hated it, The Daily Californian, https://www.dailycal.
org/2021/06/07/how-i-went-viral-on-tiktok-and-why-i-hated-it (28.02.2023).
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jeden z jej filmow osiggnat poziom miliona wyswietlen, tiktokerka zaczeta odczu-
wacd niecheé do aplikacji z powodu duzej liczby negatywnych komentarzy, ktére
pojawity sie wraz z rosngcg popularnoscig®. Dla zachowania komfortu psychicz-
nego postanowita zrobié sobie kilkutygodniowg przerwe. Po jej powrocie szybko
okazato sie jednak, ze w aplikacji panujg zupetnie inne trendy, a algorytm nie pro-
muje juz filmoéw, w ktorych tiktokerka wyspecjalizowata sie.

Historia ta obrazuje zaréwno to, jak szybko zmieniajg sie TikTokowe trendy i jak
wielka site regulujgcy spoteczne dziatania moga one mieg, jak i to, ze uzytkownicy,
ktérzy motywowani sg checig zdobycia popularnosci, podejmujg sie wyzwania
uczestnictwa w grze aktantow*°, w ktérej stawka staje sie wtasnie pozgdana przez
nich, maszynowo i kulturowo kontrolowana widocznos$é. Watek ten podkre-
$lajg Aparajita Bahandari i Sara Bimo w artykule TikTok and the , algorithimzed
self”: a new model of online interaction, piszagc o konstruowaniu przez uzytkow-
nikdw w ramach aplikacji ,algorytmicznego ja”, ktére powstaje raczej w wyniku
,refleksyjnego zaangazowania w poprzednie reprezentacje siebie, niz poprzez
powigzania spoteczne”®!. Ich zdaniem tym, co odrdznia aplikacje TikTok od innych
platform spotecznosciowych, jest fakt, ze granice miedzy uzytkownikiem a plat-
formg sg w niej celowo zacierane. Ten pierwszy bowiem negocjuje swojg tozsa-
mos$¢ w wyniku zaangazowania w ,,wyselekcjonowany algorytm [ktéry ma — przyp.
t. )] tyle samo »zyciag, co jej ludzki uzytkownik”>2. W innym artykule®, na podsta-
wie badan przeprowadzonych metodg wywiaddéw jakosciowych z uzytkownikami,
Bahandari i Bimo dowodzg, ze relacja uzytkownik-algorytm jest w aplikacji TikTok
specyficzna. Eksponowanie przez platforme strony ,,Dla Ciebie” jako domysinej oraz
niezwykle trafna rekomendacja tresci, sprawiajg, ze uzytkownicy zaczynajg uzywacé
wobec algorytmu jezyka personifikujgcego. Jak uwazajg cytowane autorki, algo-
rytm w postrzeganiu uzytkownikéw znajduje sie gdzies pomiedzy ,niezaleznym
ego, z ktdrym mogg wchodzi¢ w interakcje”, a ,,elementem lub blokiem konstruk-
cyjnym infrastruktury platformy”>4.

Spotecznos$ciowy charakter aplikacji uwydatnia sie, kiedy zwrdécimy sie ku kon-
cepcji ,,algorytmoéw jako kultury” autorstwa Nicka Seavera i przypomnimy, ze owe
algorytmy stanowag relacyjne obiekty ksztattowane w intra-akcjach. Dostrzezemy

% W prowadzonych badaniach nad zarzadzaniem widocznoscig w aplikacji TikTok, poza czesto omawianymi
taktykami uzytkownikéw majgcymi na celu zwiekszanie zasiegdw kont i tresci, pojawia sie rowniez watek
celowego ograniczania ich widocznosci. Dotyczy on staran uzytkownikdw, by ich tresci nie trafiaty na strone ,,Dla
Ciebie” u okreslonych grup odbiorcéw, jak na przyktad trolle internetowe czy osoby o radykalnie odmiennych
pogladach spotecznych czy politycznych, ktére mogtyby zostawia¢ wiekszg ilos¢ negatywnych komentarzy. J. Zeng,
D. B. V. Kaye, From content moderation to visibility moderation: A case study of platform governance on TikTok,
Policy & Internet, 14(1), 2021, s. 88.

%0 Pojeé ,aktor” i ,aktant” uzywam tutaj zamiennie.

*1 A.Bhandari, S. Bimo, TikTok and the algorithmized self: A new model of online interaction. Paper presented at
AoIR 2020: The 21st Annual Conference of the Association of Internet Researchers. Virtual Event: AolIR, 2020, s. 3.
%2 |bidem.

3 A.Bhandari,, S. Bimo, Why's Everyone..., op. cit.

5 Ibidem, s. 6.
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wtedy, ze znajduje sie w nich réwniez spotecznos¢ aplikacji, w tym kazdy uzytkow-
nik z osobna. Wnioskowa¢ mozna wiec, ze uzytkownik, angazujac sie ,w algorytm”,
angazuje sie réwniez w spoteczno$é (nie)znajomych, ktdra o tym pierwszym wspoét-
stanowi i w intra-akcjach jest wspdtstanowiona, nawet jezeli sama platforma
kwestie potgczen miedzyludzkich traktuje marginalnie®. Ponadto, jak wykazaty
Bahandari i Bimo, TikTok w oczach uzytkownikéw stanowi¢ moze ,,punkt dostepu
do magazynu wiedzy kulturowej”®¢, ktdrg nastepnie wykorzystujg w codziennych
rozmowach ze znajomymi®’. Zgodzi¢ sie rowniez nalezy z twierdzeniem autorek, ze
uzytkownik poprzez uwiktanie w sie¢ aktorow negocjuje swoje ,Ja” przez algorytm
ustanawiajgcy go w relacji z panujgcymi w aplikacji i dostosowanymi do niego tren-
dami®®. Ale wtedy zauwazy¢ trzeba, ze réwniez tiktokowe trendy sg przez uzytkow-
nikdw negocjowane. Jest to bowiem uktfad relacyjny, w ktérym takze performanse
uzytkownikéw stanowig pole testu kolejno pojawiajgcych sie trendéw. Odrebnym
pytaniem — majacym, jak uwazam, zmienng dynamika odpowiedzi — jest pytanie
o to, jaka moc sprawczg majg uzytkownicy wzgledem organizacji i nieustannie
wytaniajgcych sie nowych trenddw.

Omawiajgc kwestie algorytmicznego porzadkowania tresci, podkresli¢ trzeba
rowniez szeroko omawiany w literaturze przedmiotu problem zwigzany z powsta-
waniem w aplikacjach spotecznosciowych , baniek filtrowych” (ang. filter bubbles),
czy tez ,komér pogtosowych” (ang. echo chambers), o ktérych w kontekscie aplikacji
TikTok, Douyin i Bilibili*® pisali Yichang Gao i wspdtpracownicy. Jak wyjasniajg auto-
rzy, komora pogtosowa to ,,grupa uzytkownikéw, w ktdrej opinie, przekonania poli-
tyczne lub przekonania na dany temat sg wzmacniane przez powtarzajace sie inte-
rakcje z jednostkami o podobnych tendencjach i postawach”®. W tym sensie ,Ja”
uzytkownika zostaje algorytmicznie powielone, a w kontekscie réznych tresci two-
rzy¢ sie moze efekt wskazujgcy na nieproporcjonalng wzgledem rzeczywisto-
$ci spoteczng jednomysinosé. Stanowi to w dalszym ciggu nierozwigzany i wazny
problem spoteczny, chociaz, jak wykazujg badania wspomnianych autoréw, efekt
ten na platformie TikTok nie jest zauwazalny w takiej mierze, jak w pozostatych
badanych przez nich aplikacjach. Ttumacza to wielojezycznoscia i wiekszym zréz-
nicowaniem kulturowym cztonkdéw spotecznosci gromadzacej sie wokdt tresci roz-
powszechnianych w omawianej aplikacji®?.

% Podobnych spostrzezen dokonuja Diana Zulli i David Jones Zulli piszac, ze ,Chociaz powigzania miedzyludzkie
sg [w aplikacji — £.J] bagatelizowane, uzytkownicy nadal wchodzg ze soba w interakcje podczas przegladania
i udostepniania tresci, powielania TikTokowych wyzwarn i tworzenia filméw w duetach z nieznajomymi. Zob. Zulli D.,
Zulli D. J., Extending..., op. cit., s. 11.

6 A.Bhandari,, S. Bimo, Why’s Everyone..., op. cit., s. 8.

57 Ibidem.

8 A. Bhandari, S. Bimo, TikTok and..., op. cit., s. 3.

% Wszystkie platformy oferujg udostepnianie lapidarnych form wideo.

% GaoY., Liu F., Gao L., Echo chamber effects on short video platforms, ,Scientific Reports”, 13 (1), 2023, s. 4.

51 |bidem, s. 14.
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Taniec z serialu ,,Wednesday”

Majac na uwadze powyzsze, nalezy zauwazyé, ze tiktokowy trend dla aktywnych uzyt-
kownikow aplikacji moze jawi¢ sie jako pewna norma performatywna®. Nie kazdy
jednak z trendéw byt nig od poczatku swojego istnienia. Niektdre z dziatan wytonity
sie jako trendy dopiero w wyniku kontestacji i przeksztatcen obowigzujgcych w obre-
bie spotecznosci aplikacji norm. Réwniez w tym sensie trendy podlegajg negocja-
cjom. Uzytkownicy przez swoje performanse mogg je akceptowac, kwestionowac,
dostosowywac do siebie czy odpowiadaé na nie negacjg. Wezwanie trendéw do per-
formowania pozostaje otwarte na wiele réznych odpowiedzi. Nie zamyka uzytkow-
nikéw w bezrefleksyjnej iteracji. Dotyczy to réwniez tekstéw popkultury, ktérych
subwersywne odczytania, wdrozone nastepnie w dziatania performeréw, mozemy
dostrzec na TikToku.

Przyktadem tej praktyki jest niezwykle popularny na przetomie 2022 i 2023 roku
w aplikacji trend, powigzany z bedgcym produktem platformy Netflix serialem
Wednesday. Nawigzuje on do sceny do$¢ osobliwego tarnca tytutowej bohaterki
do piosenki Goo Goo Muck zespotu The Cramps®3. Uzytkownicy TikToka zaczeli nagry-
wacé swoje interpretacje choreografii, jednak do zupetnie innego utworu — Bloody
Mary Lady Gagi®. Dzieki dziataniom uzytkownikéw utwér ten zyskat niezwykle duzg
popularnosé, zapewniajgc jego autorce ponowne wspiecie sie na szczyty list przebo-
jow®, i to z piosenkg pochodzgca z ptyty wydanej jedenascie lat wczesniej i nigdy nie
bedacej singlem. Dodatkowo utwodr ten zostat przez uzytkownikdw przetworzony.
Jego remiks ma zwiekszony pitch i tempo®® i to wiasnie w tej wersji trafit do zwia-
stuna drugiego sezonu serialu, w ktérym tytutowa bohaterka wspomina, ze przez
ostatnie kilka dni nasladowano jg ,,miliony razy w Internecie”®’.

Ponownie dostrzec mozemy, jak silne sploty wytwarzajg sie pomiedzy poszczegdl-
nymi aktorami tych sieciowych praktyk. Na tym przyktadzie widaé tez moc sprawczg,
jaka maja kolektywne dziatania uzytkownikéw TikToka wptywajgce na dziatania decy-
zyjne twércow produkcji i sukcesy lub porazki konkretnych artystow®®. Z drugiej strony

62 J. McKenzie, Performuj albo..., op. cit., s. 210-212.

8 Netflix, Wednesday Addams | Dance Scene | Netflix, YouTube, https://www.youtube.com/watch?v=NakTu_
VZxJ0 (28.07.2023)

6 Zob. https://www.tiktok.com/@darkymayhem/video/7169664338431577350?q=Bloody Mary&t=1677845338888
(28.07.2023)

% H. Mclintyre, Lady Gaga’s ‘Bloody Mary’ Is Finally a Top 40 Hit. It’s taken a decade, but Lady Gaga’s “Bloody
Mary” is a top 40 hit thanks to Netflix’s ,Wednesday, MetroWeekly, https://www.metroweekly.com/2023/01/
lady-gagas-bloody-mary-is-finally-a-top-40-hit/ (28.07.2023)

% Tak zwane speed upy sa niezwykle popularne w lapiadrnych formach wideo. Por.: A. Lalka, ,Muzyka na speedzie.
Dlaczego internet pokochat przyspieszone wersje utworéw?”,, https://rytmy.pl/muzyka-na-speedzie-dlaczego-
internet-pokochal-przyspieszone-wersje-utworow/ (28.05.2023), J. Caramanica, P. Rosado On TikTok, Pop Music
Speeds Up, ,New York Times”, https://www.nytimes.com/2023/05/24/arts/music/popcast-sped-up-tiktok-
remixes.html

57 Netflix Polska, Wednesday | Zapowied? sezonu 2 | Netflix, YouTube, https://www.youtube.com/
watch?v=LdHp3QjkUhQ (28.07.2023).

% W ramach splotu: TikTok, przemyst muzyczny, uzytkownicy — coraz czesciej to influencerzy stanowig jeden
z pewniejszych sposobdw na wypromowanie nowej muzyki. Zwiekszajg oni bowiem szanse na imitowanie przez
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mozna zauwazy¢ pewien paradoks tych dziatan. To, co uzytkownicy spontanicznie
i oddolnie konstruowali jako wyraz wernakularnego oporu przed narzucanym odgor-
nie sposobem odczytania fragmentu serialu, weszto nastepnie w jego skfad, stuzac
wzmocnieniu wiadzy korporacji medialnych. W miare jak siec sie zaciesnia, opor prze-
ksztatca sie w norme. Bierze sie to czesciowo z tego, ze uczestnicy sieciowych, werna-
kularnych performanséw korzystajg z dostepnych im w ramach taktycznych dziatan
narzedzi, ktére znajdujg sie w ich zasiegu ekonomicznym, kulturowym i spotecznym.
Narzedzia te za$ najczesciej dostarczane sg przez wydawcow aplikacji lub profesjonal-
nych dostawcéw tresci, czyli stare przemysty kultury. W wyniku tego, odpowiadajgc
oporem jednej hegemonii, zaciesniajg swe wiezi z inng. To wtasnie odrdznia skutecz-
nos¢ oporu od skutecznosci transgresji. Jak za Philipem Auslanderem pisze McKenzie:
»Skutecznos¢ transgresji polega na obecnosci poza alienujgcg wtadza, okresla sie w opozycji
do dominujacych struktur i form spotecznych. Prawem kontrastu, skutecznos$¢ oporu
trzeba budowaé od wewnatrz, nieodzownie wpisujac jg w sity witadzy —te same, ktérych
definicje obecnosci i nieobecnosci pragnie sie podwazyé”®.

Auslander uwaza ponadto, ze w ponowoczesnym swiecie mozliwa jest tylko skutecz-
nos¢ oporu, poniewaz ,,podmiot spoteczny nie moze dtuzej aspirowac do roli w dra-
macie spotecznym, zawsze bowiem okazuje sie juz wchtoniety przez spoteczenstwo
rozumiane jako system elektronicznej komunikacji”’°. W tym tez sensie dyskursywne
performatywy i cielesne performanse, powotane do zycia w aplikacji TikTok, doty-
czg rowniez jednostek niebiorgcych czynnego udziatu w sieciowej wymianie. Oddzia-
tujg nawet na tych, ktdrzy nie majg zainstalowanej aplikacji.

Opisany powyzej trend wyszedt z ram TikToka i dosiegnat na przyktad rozgto-
$ni radiowych, ktdre zaczety puszcza¢ podstawiong przez uzytkownikéw piosenke.
Do trendu wykonata taniec sama autorka piosenki — Lady Gaga’?, ktérej nagranie kra-
zyto w wielu réznych mediach. Motywy zwigzane z tym trendem wraz z potaczonymi
utworami—zaréwno z serialu, jak i z tiktokowym przetworzeniem — wigczyta do swo-
jego wystepu tyzwiarka figurowa Kamila Valieva’. Elementy choreografii zostaty
wplecione w wykonanie piosenki Gagi przez Julie Kaminiskg w popularnym w Polsce
programie telewizyjnym , Twoja twarz brzmi znajomo””3. Jak juz zostato wspomniane,
tiktokowy remiks wykorzystata réwniez platforma Netflix przy okazji zapowiedzi
i promocji drugiego sezonu serialu. Trend ten wptynat wiec na catg serie zdarzen

innych uzytkownikéw podejmowanych przez nich dziatar do danego utworu muzycznego. Zob. B. Toscher, Resource
Integration, Value Co-Creation, and Service-dominant Logic in Music Marketing: The Case of the TikTok Platform,
,International Journal of Music Business Research”, XX, 2021, s 8-9. Czy tez: B. Radovanovic¢, TikTok and Sound:
Changing the ways of Creating, Promoting, Distributing and Listening to Music, ,INSAM Journal of Contemporary
Music, Art and Technology”, No. 9, 2022, s. 62-63.

% Ph. Auslander, Presence and Resistance: Postmodernism and Cultural Politics in Contemporary American
Performance, University of Michigan Press, Ann Arbor 1992 [w:] J. Mckenzie, Performuj albo..., op. cit., s. 54-55
70 Ibidem, s.51 [za:] J. Mckenzie, Performuj albo..., op. cit., s. 54-55.

L Zob. https://vm.tiktok.com/ZMYU4Rqyk/ (28.07.2023).

2 Zob. https://www.youtube.com/watch?v=_gqljey2Bx_M (28.07.2023).

73 Zob. Polsat, Julia Kamiriska - Blood Mary (Lady Gaga) | Twoja twarz brzmi znajomo, YouTube, https://www.
youtube.com/watch?v=DOX7pFiw9xM (21.07.2023).
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powigzanych z branzg rozrywkowg, obejmujac takze odbiorcéw kultury niezwigza-
nych bezposrednio z TikTokiem. Podobny scenariusz nie bytby zresztg wykluczony
nawet wtedy, gdyby w ten schemat nie angazowac innych medidw (jak na przyktad
wspomnianych rozgtosni radiowych).

#Gentleminions

Opisywane praktyki, aby moc by¢ zarejestrowanymi, dokonac sie muszg w pierwszej
kolejnosci w realnych przestrzeniach, w tym w przestrzeniach publicznych takich jak
galeria handlowa, parki, ulice czy przestrzenie sal kinowych, niejednokrotnie wzbu-
dzajac konsternacje u obserwatordw niezaznajomionych z kulturg TikToka. Zwtasz-
cza w ostatniej z wymienionych przestrzeni przyktady zdziwienia, niezrozumienia,
a nawet leku oséb postronnych zaobserwowac moglismy w 2022 roku, kiedy to w apli-
kacji TikTok panowat trend #gentleminions. Na dostepnych w aplikacji nagraniach
widac duze grupy nastolatkdw, ktorzy zachowujac nieprzystajacg do charakteru filmu,
na ktdry sie wybierajg, lecz wymalowang na twarzach i w przyjetej postawie powage,
korespondujgcg z ubranymi strojami wieczorowymi, nierzadko réwniez z bananami
w dfoniach’, zmierzajg w strone sal kinowych’>. Postronni obserwatorzy zupetnie
nie wiedzieli, jak sie w tej sytuacji odnalez¢, obstuga odmawiata nawet performerom
sprzedazy biletéw i wstepu na sale, co ttumaczyta obawg przed niestosownym ich
zachowaniem podczas seansu. Jak relacjonowat , Telemagazyn”:

,W wielu kinach, w ktérych pojawiaja sie grupy nastolatkdw, dochodzi do nieprzyjemnych sytuacji.

Mtodziez bardzo emocjonalnie podchodzi do sprawy trendu, dlatego w salach kinowych potrafi

szale¢, rozsypywacé popcorn. Takie zachowanie czesto powoduje strach u mtodszych widzéw. Z tego

powodu czesé kin ogranicza liczbe dostepnych miejsc na seansach lub nie wpuszcza oséb, ktére
ubrane sg w charakterystyczny dla trendu sposéb”’®.

W niektérych miejscach na swiecie kina decydowaty sie nawet na tymczasowe
wycofanie filmu z repertuaru, ttumaczac, ze mtodzi dorosli ,,wiwatowali, klaskali i wsta-
wali z foteli przez caty seans””’. Jak opisuje Interia ,,w sali kinowej zajmujg caty rzad
i oklaskuja film od poczatku do korica. Skandujg przy tym: »Pieé lat czekania sie skoni-
czytol«, nawigzujgc do czasu, ktdry uptynat od ostatniej premiery filmu z tej serii”’®.
Z drugiej strony jednak tiktokerzy zdobyli uznanie wytwérni odpowiedzialnej za film,
ktéra zamieScita na Twitterze post skierowany do nich: ,We see you and we love you””.

7 Stanowito to nawigzanie do ulubionego positku tytutowych bohateréw animacji.

75 Zob. na przyktfad: https://vm.tiktok.com/ZMYuMV9D4/ (28.07.2023).

6 Minionki: Wejscie Gru”. Film animowany stat sie trendem na TikToku. Widzowie ubrani w garnitury wnoszq na sale
kinowe banany, ,Telemagazyn”, https://www.telemagazyn.pl/artykuly/minionki-wejscie-gru-film-animowany-stal-
sie-trendem-na-tiktoku-widzowie-ubrani-w-garnitury-wnosza-na-sale-kinowe-banany-100199.html (28.07.2023).
77 N. Borzuta, Wandalizm w brytyjskich kinach na filmie dla dzieci. Wszystko przez trend z TikToka, ,Interia”, https://
wydarzenia.interia.pl/zagranica/news-wandalizm-w-brytyjskich-kinach-na-filmie-dla-dzieci-wszystko,nld,6137396
(28.07.2023).

8 Ibidem.

79 Zob. https://x.com/UniversalPics/status/1542910345982902279 (28.01.2024).
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To docenienie dziatan uzytkownikow przez wytwadrnie filmowg i jednoczesna kry-
tyka ze strony czesci oséb postronnych i sieci kin ujawnia kolejne ztozonosci splo-
téw zawigzujgcych sie w ramach aplikacji TikTok. Ujawnia tez ponowne zaciskanie sie
petli na linii dziatan hegemonicznych-kontrhegemonicznych. Unikajgc wypowiedzi
wartosciujgcych omowionych wyzej praktyk, stwierdzié trzeba, ze performatywna moc
TikToka dosiega duzo wiekszej grupy oséb niz tylko tych, ktére tworzg zanurzong
w aplikacji spoteczno$é. Ramy TikToka przenikajg cata rzeczywistosé spoteczno-kultu-
rowg i wyzywajg nas wszystkich — ,wszczynaja, zadajg, utwierdzajg, oskarzajg i prze-
ciwstawiajg sie®®” — by poddawac refleksji, kontemplowac i zajmowac stanowisko.

Zakonczenie

Omowione w artykule przyktady praktyk potwierdzajg, ze doktadna analiza per-
formanséw dziejgcych sie we wspoditczesnej sieciowej kulturze wernakularnej
powinna uwzgledniaé wszystkie trzy paradygmaty performansu, ktére zapropono-
wat juz dwadziescia lat temu Jon McKenzie, i wielos¢ dziatajgcych w nich aktordow.
Przenikajg sie one bowiem i bedg przenika¢ w coraz wiekszym stopniu, tworzgc
otaczajacy nas $wiat zglobalizowanego performansu.

Artefakty kulturowe, ktére mozemy obserwowac w mediach spotecznosciowych,
,wytwarzane sg i utrzymywane poprzez rozmaite uktady socjotechniczne, kodo-
wane sg nadmiarem dyskurséw, rozmieszczone w siedliskach réznorakich prak-
tyk”® i réznorodnych aktoréow. Do petnej analizy wspétczesnych medidw takich
jak TikTok, potrzebne jest wiec wykorzystanie narzedzi, ktére pozwolg zwrécié
uwage zaréwno na aplikacje spotecznosciowe czytane jako tekst, jak i na dziatania,
w obrebie ktérych te teksty powstajg. Z kolei dostrzezenie relacyjnosci dziatajgcych
w nich (i na nich) aktoréw otwiera przed nami szerszy oglad sytuacji, pozwalajac
na obserwacje momentéw ich wzajemnych staré i negocjacji.

Z perspektywy kulturoznawczej najbardziej zajmujgca moze by¢ analiza charak-
terystycznych dla aplikacji TikTok trendéw jako idei, ktére wyzywajg. W tak ufor-
mowanym wyzwaniu uzytkownik otrzymuje pewng ogdlng instrukcje dziatania,
wobec ktdrej przyjmuje okreslong postawe — akceptacji, negocjacji, negacji czy tez
odrzucenia wyzwania i jego pominiecia — przy czym wszystkie jego decyzje wpty-
wajg rowniez na pozostatych aktorow aplikacji. Ostatecznie takie decyzje podej-
muje (i im podlega) rowniez jej badacz, ktéry przy nadmiarze panujacych w przed-
miocie swoich badan dyskurséw niejako skazany jest na wychwytywanie i analize
jedynie pewnych momentéw, okreslonych réwniez przez jego postawy fragmen-
téw praktyk kulturowych®. Istotna staje sie tu takze intuicja badawcza i wyni-

80 J. L. Austin, Mdwienie i poznawanie..., op.cit., s. 704-705, [za:] J. Mckenzie, Performuj albo..., op. cit., s. 41.

8 ). Mckenzie, Performuj albo..., op. cit., s. 23.

82 Jak bowiem omawiajac figure wiedzy usytuowanej, pisata Donna Haraway: ,Nie szukamy wiedzy pod wtadza
fallogocentryzmu (tesknoty za obecnoscig jednego prawdziwego Stowa) i odciele$nionego spojrzenia, ale
takiej, ktorg rzadzi czesciowa perspektywa i ograniczony gtos. Nie szukamy stronniczosci dla niej samej, ale
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kajace z praktyki doswiadczenie uzytkownika, dzieki ktorej dobiera on najlepiej
ilustrujgce oglad przedmiotu badan przyktady artefaktdw i podejmowanych przez
aktordéw dziatan, wptywajacych na przeksztatcenia sieci i powodujgcych wytania-
nie sie z i w niej kolejnych zjawisk.

Powyzsze rozwazania zawierajg jedynie zarys ogladu sytuacji, ktéra bedac
w opisywanych splotach niezwykle réznorodng i dynamiczng, ulega¢ moze szybkim
przemianom. Wazne staje sie tu wychwytywanie aktualizowanej w czasie atmos-
fery sit, majgc na uwadze ztozonos¢ relacji pomiedzy poszczegdlnymi aktorami oraz
wtasne w nich uwiktanie. Tak oto formutowane jest przez wspdtczesne audiowizu-
alne media spotecznosciowe wyzwanie dla ich badacza/uzytkownika performuja-
cego w i jednoczesnie na przedmiot swoich badan.
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Summary

The article proposes an analysis of the TikTok application through the lens of performance theory,
with particular emphasis on Jon McKenzie’s general theory of performance. TikTok is presented as
a complex object of study, constituted within the dynamic and intricate relationships among three
key groups of actors: users, technologies, and organizations. The author associates these groups with
the paradigms of performance theory proposed by McKenzie. It is noted that individual actors must
simultaneously operate within different paradigms, each presenting specific challenges: technological
effectiveness, organizational efficiency, and cultural efficacy. By analyzing specific examples, the
author shows that technologies, organizations and users are interconnected and their activities are
interdependent, which creates a complex web of relationships in which the boundaries between
individual paradigms are blurred. It is thus shown that a comprehensive analysis of contemporary
social media requires considering all these elements. In the second part of the article, the author
analyzes trends circulating within the application, framing them as discursive ideas that challenge
users to adopt attitudes that translate into specific actions. Analyzed examples, such as the popular
dance from the series “Wednesday” or the #gentleminions trend, illustrate how TikTok not only
shapes content within its platform but also impacts broader cultural contexts. These trends, in fact,
extend far beyond the application itself, engaging an increasingly large and diverse group of actors
who cannot remain indifferent to them.
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