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Homoseksualizm w wersiji pop — kilka refleksji na
temat homofobii wizualnej

Autor: Paulina Wierzba

Lubie to! Badz pierwszym znajomym, ktéry to lubi.

Zyjemy w kulturze obrazkowej, w ktorej wiekszo$¢ informacji dociera do nas poprzez komunikaty wizualne.
Kazdy czlowiek, chcac nie chcac jest otoczony, a wrecz osaczony przez media. Stanowig one odbicie
otaczajacej nas rzeczywistos$ci, ktora jest jednak przez nie z reguly znaczaco deformowana. Przekazy
medialne stanowia replike Swiata spolecznego, a nawet sa jego kreatorem. Wplywaja na nasz sposob
myS§lenia, styl zycia, wprowadzaja nowe trendy, generuja ludzkie potrzeby. W kontekscie zjawiska
homoseksualizmu media odgrywaja wyjatkowa role. Stanowia bowiem platforme wymiany pogladéw oraz
prezentacji wzorcoOw homoseksualnego stylu zycia. Dla wielu os6b media sg substytutem bezposrednich
doswiadczen, czesto gtownym zroédlem wiedzy na temat $wiata.

W ostatnim czasie, wlasnie dzieki popularnym przekazom zjawisko homoseksualizmu jest w coraz wiekszym
stopniu dostrzegane w spoleczenstwie. Polskie media pelniag wazna role jako arena $cierania sie pogladow
dotyczacych probleméw gejowsko — lesbijskich oraz sg drogowskazem, negocjujac i wyznaczajac granice
tego, co w konteks$cie homoseksualizmu ma by¢ spolecznie akceptowane, a co zastluguje na potepienie.

Homo.pl

Popularne produkcje medialne, ktére poruszaja tematyke homoseksualng w duzym stopniu wplynely na
sposOb postrzegania przez spoleczenstwo mniejszosci seksualnych w Polsce. Bardzo ciekawa i nowatorska
inicjatywa medialng bylo stworzenie w 2007 roku filmu dokumentalnego ,Homo.pl”. Jest to film
opowiadajacy o codziennym zyciu gejow i lesbijek w Polsce. Bohaterami sa zwykli ludzie, ktérzy mowia o
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swoich partnerach, zyciu rodzinnym, problemach z samoakceptacja. Tworcg filmu jest rezyser ,CzeS$c
Tereska”, Robert Glinski, ktérego zainspirowal pobyt w Berlinie, gdzie mieszkal u pary homoseksualistow i
moglt obserwowaé ich codzienne zycie. Jak wynikalo z jego obserwacji para ta nie miala najmniejszych
probleméw zwigzanych z akceptacja ich zwigzku przez spoleczenstwo i najblizsze otoczenie. Postanowil on
skonfrontowa¢ to z polska rzeczywistoécia. Autor ,,Homo.pl” opowiedzial historie: trzech par gejow, zwigzku
lesbijek oraz samotnej homoseksualnej kobiety. Bohaterowie filmu odpowiadaja na podobne pytania
dotyczace ich zycia: Kiedy rozpoznali swojg homoseksualno$é?; Jak zareagowala na to ich rodzina oraz
najblizsze otoczenie?; W jaki sposob doszlo do poznania partnera badz partnerki? Jak radza sobie w
codziennym zyciu?; Jaki jest ich stosunek do legalizacji zwiagzkow par homoseksualnych?; oraz jak odnosza
sie do kwestii wychowywania dzieci w tych zwigzkach? Wywiady s przeplatane scenami, w ktérych pary sa
pokazane podczas wykonywania codziennych czynno$ci, takich jak na wyjscie do kawiarni badz na zakupy.

Mimo deklaracji ze strony rezysera, ze zamierzal on zmieni¢ sposob postrzegania gejow i lesbijek przez
spoleczenstwo i walczy¢ ze stereotypami, film jest moim zdaniem prowokujacy i w wielu kwestiach poglebia
uprzedzenia dotyczace osob homoseksualnych. Pary bedace bohaterami dokumentu owszem, wykonuja
codzienne czynnoSci pijac kawe czy robiac zakupy. Chodza oni jednak wylacznie do gejowskich lokali, a
podczas zakupoéw w sklepie — jaskrawo wystrojeni, z okularami przeciwslonecznymi na oczach i z biala czapka
na glowie prosza o niskokaloryczna cole. W kazdej z par mozna wyraznie wskazaé, kto wykonuje
stereotypowa role kobieca, a kto meska, co rzadko, jezeli w ogole, ma miejsce w rzeczywistym $wiecie.

Pierwsza pare bohateréw filmu tworza; byly ksiadz — prawnik i zniewieScialy fryzjer, druga to pulchny
pielegniarz, ktory byl kiedy$ zakonnikiem oraz piekarz, natomiast trzecia para to skryty, zamkniety w sobie
wykladowca akademicki — fizyk na Politechnice Warszawskiej oraz otwarty, pewny siebie, pracujacy z
mlodzieza spotecznik. Najbardziej jaskrawo prezentuje sie para lesbijek, ktore poznaly sie podczas zawodow
w silowaniu sie na reke. Jedna z nich je wygrala — druga byla w jury konkursu. ,Sitaczka” jest krotkowlosa
wlascicielka firmy remontowej ,,Budless”, natomiast jej partnerka to kragla, kobieca nauczycielka. Samotna
lesbijka wystepujaca w filmie jest moim zdaniem postacia tragiczng — wspomina wielka niespelniong mito$é
sprzed kilku lat. Bedac z wyksztalcenia fotografem pracuje fizycznie, zatrudniajac sie w firmie budowlanej
»,Budless”. Wyglada na zmeczong zy ciem, zrezy gnowana. Budzi wspolczucie.

Ciekawym elementem filmu ,Homo.pl” sa opisy rodzacych sie w bohaterach pragnien seksualnych. Z trzech
par gejow dwdéch mezezyzn to byli kaplani, ktérzy w zwigzaniu sie z koSciolem widzieli poczatkowo
rozwigzanie swojego problemu. Wiekszo$¢ homoseksualistow przyznalo sie do zwiazkoéw heteroseksualnych
w mlodoéci oraz pdzniejszego przekonania o biseksualizmie, ktére z biegiem czasu przeradzalo sie w
$wiadomo$¢ bycia homoseksualnym. Kilkoro z bohater6w do tej pory nie powiedzialo o swojej orientacji
rodzicom, inni nie utrzymuja kontaktu z rodzina ze wzgledu na swoje seksualne preferencje. Sa jednak osoby,
ktorych rodziny zaakceptowaly takimi, jakimi sg i ktore prowadza normalne zycie rodzinne.

Bardzo interesujaca historie opowiedzial pielegniarz. Wydarzyla sie ona w latach osiemdziesigtych w Nowej
Soli. Zostal on wtedy wezwany na komende policji i przeshuchany. Funkcjonariusz dy sponowal egzemplarzem
wecze$niej sporzadzonej ,,Karty homoseksualisty” i zadawal pytania o bardzo intymne szczegdly z prywatnego
zycia. Po zakonczeniu wywiadu zrobit ,podejrzanemu o homoseksualizm” mezczyznie zdjecie oraz zdjal
odciski palcow. Pokazuje to absurdalno$¢ rzeczywistosci sprzed dwudziestu lat w Polsce i wskazuje zar6wno
na zmiany w mentalnos$ci Polakow — dzi$ taka sytuacja na pewno nie mialaby miejsca.

W filmie pojawia sie takze symboliczna scena, w ktorej para gejow spaceruje trzymajac sie za rece w parku.
Jest to proba ukazania os6b homoseksualnych w przestrzeni publicznej, jako pelnoprawnych, normalnych
czlonkow spoleczenstwa. Dwoch mezezyzn spaceruje uSmiechajac sie do siebie, w tle pokazane sa pary
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heteroseksualne czule sie obejmujace i calujace, pojawia sie nawet panna mtoda. Uwazam, ze ten fragment
filmu jest bardzo przerysowany i teatralny, wrecz groteskowy. Zamiast oswaja¢ spoleczenstwo z
homoseksualizmem wywoluje negatywne emocje, wrazenie sztuczno$ci i nienaturalnosci calej sytuacji.
Podobne wrazenie zrobila na mnie koncowa scena, imprezy z udzialem homo i heteroseksualistow, gdzie
spotykaja sie wszyscy bohaterowie filmu. Podczas jej trwania wszyscy $mieja sie, tancza objeci, przytulaja sie
i calujg. Zastanawiam sie czy scena ta bardziej ukazuje pozadang rzeczywisto$¢ czy jest kolejnym celowo
wywolujacym skrajne emocje kontrowersyjnym fragmentem.

Film jest jednak jedynym tego rodzaju dokumentem w Polsce. Kilkakrotnie wyemitowala go telewizja HBO, w
tym z okazji Swieta zakochanych. Jest on réwniez dostepny w Internecie, chociazby na Youtube.pl. Spotkatl
sie z olbrzymim zainteresowaniem widzoéw i my§le, ze w znaczacy sposob wplynal na sposob postrzegania
homoseksualizmu wsrod wielu Polakow.

Homoseksualisci w MTV

Efekt dzialania filmu ,Homo.pl” mozna bylo dostrzec w sferze pop kultury. Wkroétce po zakoniczeniu emisji,
zaczely powstawac pierwsze polskie teledyski, nawigzujace w swoim przekazie do homoseksualizmu. Byly to
klipy znanych artystow, na przyklad Myslovitz czy Blue Cafe. Bohaterowie filmu Homo.pl uczestniczyli w
wielu programach rozrywkowych czy programach typu talk show, stajac sie niemal celebrytami.

Tematyke homoseksualizmu podejmuje rowniez kultowa stacja muzyczna MTV, ktora emituje wiele
zagranicznych programow o tematyce homoseksualnej. Dla przykladu we wrzesniu 2009 roku rozpoczela
emisje nowego programu randkowego ,Gej, hetero czy zajety?” W kazdym z odcinkow reality show glowny
bohater umawia sie na randki z trzema nieznajomymi. Jeden z nich jest reprezentantem orientacji
heteroseksualnej, drugi homoseksualnej, trzeci natomiast juz posiada partnerke badz partnera. Zadaniem
bohatera programu jest odgadna¢, z ktéorym z trzech os6b ma szanse umowic¢ sie na kolejng randke. Jesli
udzieli poprawnej odpowiedzi (czyli wybierze samotnego uczestnika preferowanej przez siebie orientacji
seksualnej), wygra wycieczke dla siebie i swojego wybranka. Jesli wytypuje nieodpowiednig osobe, to wlasnie
on/arazem ze swoim partnerem/partnerka uda sie na wymarzong wycieczke.

Innym ciekawym programem oferowanym widzom MTYV jest kreskéwka o przygodach homoseksualnego
malzenstwa Ricka i Steve'a — czyli serial ,Najszczesliwsi geje pod sloncem”. Jest to program, ktory
poczatkowo zadebiutowal na amerykanskim kanale dla mniejszo$ci seksualnych , Logo”, bedacym wlasnoscia
koncernu Viacom, wtasciciela MTV Networks. Kreskowka opowiada o przygodach pary homoseksualistow,
ktora walczy ze stereotypami, przyjetymi w spoleczenstwie. Serial zrecenzowalo wiele amerykanskich
tytulow prasowych, w tym prestizowy ,,The New York Times”.

Jak podkreslaja tworcy, serial nie zawiera kontrowersyjnych tre$ci, a wrecz przeciwnie, jest proba
podkreslenia potrzeby tolerancji dla mniejszo$ci seksualnych. Oprécz tytulowych bohateréw w serialu
wystepuje rowniez para, w ktorej jeden z partneréw jest nosicielem wirusa HIV oraz para lesbijek, ktore
pragng mie¢ dziecko.

Dla mnie jednak jest to serial, ktory nastawia widza bardzo negatywnie wobec homoseksualizmu, poglebiajac
spoleczna nieche¢ wobec gejow i lesbijek — potwierdza on bowiem wszelkie stereotypy. Tytulowi
bohaterowie mieszkaja w getcie — miescie, w ktorym zyja osoby wylacznie homoseksualne. Autobus, ktérym
przemieszcza sie tytulowa para ostrzega, gdy zbliza sie do granic ich szczesliwego homo — Swiata. W moim
przekonaniu program wyznacza granice pomiedzy homo i heteroseksualng rzeczywistos$cia, zamiast je
niwelowacé.
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Rick i Steve maja niewielu przyjaciél, wszyscy sa homoseksualni i zyja w Swiecie, do ktorego
heteroseksualiSci nie maja wstepu. Ich najblizszymi znajomymi jest para lesbijek, z ktorymi pdzniej maja
dziecko. Obie lesbijki sa bardzo meskie, zar6wno z wygladu, jak i charakteru, czego nie mozna powiedzieé¢ o
tytulowej parze gejow — cechujgcych sie bardzo kobiecym wygladem i zachowaniem. Innym bohaterem
serialu jest wspomniany weze$niej starszy mezczyzna bedacy nosicielem wirusa HIV, porusza sie on na wozku
inwalidzkim. Nie przeszkadza mu to jednak by¢ w zwigzku z bardzo mlodym partnerem. Gdy pierwszy raz
obejrzalam serial ,Rick i Steve — najszczesliwsi geje pod stonicem” bylam przekonana, ze z zalozenia jest to
produkcja majaca wySmiewa¢ i obraza¢ homoseksualistow. Nie dostrzeglam w niej jej rzekomo przychylnego
gejom i lesbijkom przekazu.

W podobny sposéb oddzialuja na widza inne produkcje MTV, ktorych bohaterami sa czesto osoby o
orientacji homoseksualnej, programy ,Wanna Come In” czy ,Dismissed”. Homoseksuali$ci bioracy w nich
udzial sa najczesSciej calkowicie zniewie$ciali i otwarcie deklaruja swoje otwarte podejsScie do seksu. Wiele
odcinkow, w ktorych mezczyzna ma wybra¢ pomiedzy dwoma uczestnikami programu tego, ktory bardziej
mu odpowiada konczy sie trojkatem i pokazywana na ekranie orgia.

Queer as folk US

Roéwnie ostentacyjne sceny erotyczne przedstawia kanadyjsko — amerykanski serial ,,Queer as folk US,,.
Powstal on w latach 2000 — 2005 i doczekal sie az pieciu sezonéw. Wprawdzie nie trafil on nigdy do emisji
zadnej z polskich stacji telewizyjnych, ale mozna go bez problemu odnaleZ¢ i obejrze¢ w Internecie, rowniez w
polskiej wersji jezykowej. Bywa on pokazywany podczas roznych imprez Srodowisk gejowskich jak bylo na
przyklad podczas ,,Dni Gejow i Lesbijek” w Krakowie w 2004 roku.

Serial otrzymal miano pop-kulturowego. Akcja produkeji w calo$ci osadzona jest w srodowisku gejowskim.
Wszyscy glowni bohaterowie sg homoseksualni: to pieciu gejow i para lesbijek. Z zalozenia mial on,
oczywiScie poza dostarczaniem rozrywki widzom homoseksualnym, przyblizy¢ odbiorcom
heteroseksualnym Srodowisko oraz styl zycia gejow. Mial szczerze i bezpruderyjnie pokazywaé zycie
czlonkdéw mniejszoséci seksualnej w Stanach Zjednoczonych oraz byé pierwszym serialem, ktory da
homoseksualistom seksualno$¢ na ekranie. Efekt jest na pewno piorunujacy. Od pierwszej sekundy ogladania
serialu, ktéry zaczyna sie sceng tanca w klubie gejowskim i komentarzem glownego bohatera ,Jest co$, o
czym musicie wiedzie¢ na poczatek — nam zawsze chodzi o seks. To cala prawda. Mowi sie, ze mezczyzna
myS$li o seksie co 28 sekund. OczywiScie heteryk. Gej my$li o seksie co 9.” Po takim wstepie strach jest
oglada¢ dalszy cigg i trudno dobrna¢ do konca pierwszego odcinka. Serial jest bowiem momentami wrecz
pornograficzny — by¢ moze ma by¢ w pewnym sensie filmem instruktazowym dla gejow. Przedstawione w
nim zwiazki sa czysto fizyczne i krétkotrwale. Bohaterowie serialu oddzielaja seks od przyjazni, Scigaja sie w
liczbie ,zaliczanych” partnerow. Serial jest reklama hedonistycznego podejscia do zycia, dazenia do latwej i
natychmiastowej przyjemnos$ci, wprowadza kult orgazmu jako jedynego sensu gejowskiego zycia. Ukazana w
»Queer as folk US” wizja homoseksualnego $wiata jest przerazajaca. Jest on pozbawiony uczué wyzszych.
Bohaterowie sa skrajnie egoistyczni, niedojrzali a ich zycie, zgodnie z obietnica zlozona w ciagu pierwszych
trzydziestu sekund odcinka pilotazowego, kreci sie tylko i wylacznie wokél seksu. Zastanawia mnie jakimi
celami naprawde kierowali sie tworcy serialu? Emisja niektérych scen spotkala sie ze sprzeciwem nawet
niektorych §rodowisk gejowskich. Swiadezy to o $wiadomoéci gejow i lesbijek o konsekwencjach utrwalenia
takiej wizji homoseksualnego stylu zycia. HomoseksualiSci nie chca by ¢ tak postrzegani. Takie pokazywanie
homoseksualizmu nie moze przyczyni¢ sie do pozytywnej zmiany postaw spoleczenstwa wobec
przedstawicieli orientacji homoseksualne;j.

Homoseksualisci w reklamach
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W coraz wiekszym stopniu osoby homoseksualne staja sie obiektem reklamy. Stanowigc duza czesé
spoleczenstwa, mniejszos$ci seksualne sa znaczaca grupa potencjalnych klientow, o ktérych wzgledy sie
zabiega. Walka o rynek zbytu stala sie gléwna przyczyna zmiany podej$cia mediow do zjawiska
homoseksualizmu.

Chcac zdoby¢ zainteresowanie gejow i lesbijek stosuje sie strategie reklamowe, ktore wykorzystuja jasne do
zrozumienia przez homoseksualistow dwuznaczno$ci i podteksty. Sa one jednoczes$nie na tyle subtelne, by nie
zostaly zauwazone przez heteroseksualistow, dzieki czemu jedna reklama oddzialuje na obie grupy
konsumentow.

Za reklame adresowana do mniejszoSci homoseksualnej $rodowisko gejowskie uznalo miedzy innymi
kampanie operatora telefonicznego Tele2, ktéora odbywala sie pod hastem : ,,Dobry i Tani — nareszcie
razem,,. W ramach kampanii emitowano spoty reklamowe, na ktéorych dwoch mezczyzn,
ktérzy ,znaja sie od lat” i ,lubia sie” moga by¢ wreszcie razem, ale. tylko w Tele2.
Rownoczesnie z emitowaniem filmu reklamowego pojawily sie plakaty przedstawiajace dwoch
mezczyzn siedzacych na koniach, wymieniajacych czulosci na tle teczy, opatrzone haslem:
sPrawdziwe uczucie bez wyrzeczen. ,,Dobry i Tani nareszcie razem.” Kampania, adresowana
do obu orientacji seksualnych bawi widza poprzez wizerunek zaprezentowanych w spocie
reklamowym niezdarnych, kobiecych mezczyzn, a zarazem ma oswaja¢ ze zjawiskiem
homoseksualizmu spotykajac sie dzieki temu z pozytywnym odbiorem ze strony mniejszosci
seksualnych. W moim przekonaniu utopijna wizja przedstawiona na ,teczcowym plakacie”
jest groteskowa — podobnie jak konncowa scena filmu reklamowego, podczas ktdorej Dobry i
Tani rzucaja sie sobie w objecia. Efektem jest oderwanie zjawiska homoseksualizmu od
rzeczywistos$ci i pozostawienie go wciagz w bezpiecznym dystansie jako co$ dalekiego od
codziennoSci.

Bardzo kontrowersyjna reklama poruszajaca temat homoseksualizmu jest reklama radia
»Eska Rock”, w ktérej pojawilo sie dwéch mezczyzn lezacych razem w lézku. W role
kochankow wecielaja sie znani i lubiani dziennikarze — Kuba Wojewodzki i Michal
Figurski.Wybrzuszenia w jedwabnej poScieli, ktora przykrywaja sie bohaterowie reklamy
wskazuja na to, ze oboje maja wzwdéd. Haslo kampanii brzmi: ,W dobrej formie od rana
Wojewddzki i Figurski w Esce Rock”. Reklame zdjeto z billboardow w dziesieciu polskich miastach, poniewaz
gorszyla ona przechodniéw. Jest dosyé prowokujaca, poniewaz pierwszy raz Polacy zobaczyli dwdch
mezezyzn lezacych w 16zku na plakacie reklamowym. Obraz na pewno rzuca sie w oczy i przyciaga uwage,
dobrze speknia wiec role reklamy. Jednak czy taki sposob przekazu oswaja ze zjawiskiem homoseksualizmu?
A moze sobie z niego kpi? Dziennikarze bedacy twarzami, (a moze cialami?) reklamy sa w stu procentach
heteroseksualni, co do czego spoleczenstwo nie moze mie¢ watpliwos$ci, zyja oni bowiem w blasku fleszy a
media §ledza kazdy ich nastepny krok. Sytuacja, w jakiej sa przedstawieni bohaterowie reklamy jest czysto
cielesna, seksualna. Efekt poteguje czerwien jedwabnej poscieli i rozmiar domniemanych wzwiedzionych
penisow. Homoseksualno$¢ po raz kolejny zostala sprowadzona do sily popedu seksualnego.

Homofobia wizualna

Taki sposob przedstawiania homoseksualizmu w mediach nie przyczynia sie do oswojenia
spoleczenstwa z tym zjawiskiem. W przeanalizowanych przekazach medialnych mozna dostrzec
problem homofobii wizualnej, zwigzanej z pojawianiem sie w prasie, telewizji, na spotach reklamowych zdje¢ i
obrazéw o negatywnym dla os6b homoseksualnych przeslaniu. Homofobia wizualna nie zmieni
jednak faktu, ze dziesieé¢ procent mieszkancow naszego kraju to homoseksuali$ci. Nie sadze,
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http://www.plotek.pl/plotek/1,78649,5301481,Kuba_Wojewodzki_zakazany_w_10_miastach.html

23.09.2013 Homoseksualizm w wersji pop — kilka refleksji na temat homofobii wizualnej - Liberté!
by celem autorow omoéwionych produkeji bylo wywolanie niecheci czy agresji wobec
przedstawicieli homoseksualnej mniejszosci — ich intencje byly zgola calkiem odwrotne.

Budzenie u odbiorcéw skrajnych uczué takich jak strach, obrzydzenie czy nienawis¢ staje sie
sposobem do zwiekszenia zyskow, ale na pewno nie pomaga w rozwigzaniu istniejacych w
naszym spoleczenstwie barier czy problemoéow, nie oswaja leké6w wynikajacych z braku
wiedzy na temat homoseksualnej mniejszosSci. Ukazywanie homoseksualizmu w mediach jest
bardziej zZrodlem rozrywki niz lekcja tolerancji. Zwtaszcza, ze homoseksuali$ci wystepujacy w programach
telewizyjnych, homoseksualni bohaterowie filmowi potwierdzajg czesto stereotypy dotyczace gejow czy
lesbijek. Zdaje sobie jednocze$nie sprawe, ze juz sam fakt poruszania tematyki homoseksualnej w tekstach
kultury popularnej jest olbrzymim krokiem naprzéd w dlugotrwalym procesie oswajania spoleczenistwa ze
zjawiskiem homoseksualizmu — na kolejne bedziemy musieli jednak chyba jeszcze troche poczekaé.
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