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Szyld jest wazniejszy niz architektura
Szyld od frontu
to rozpasany ekshibicjonizm,

budynek za nim -
niepozorna koniecznosc.

Robert Venturi, Denise Scott Brown, Steven Izenour,

Uczy( si¢ od Las Vegas.
Zapomniana symbolika formy architektonicznej,

Krakow 2013.
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Wstep

Stwierdzenie, ze Zyjemy w $wiecie nazw, jest truizmem, ale nie
sposob mu zaprzeczy¢. Onomastyka jako dziedzina zajmujgca sie
nazwami wlasnymi to jeden z najprezniej rozwijajacych si¢ dziatéw
jezykoznawstwa. Rzecz jasna, onomasci zdotali dotad opisa¢ grun-
townie bardzo wiele grup nazewnictwa (zwlaszcza antroponimdow
i toponimoéw), ale niektore grupy — szczegolnie te, ktore podlegaja
cigglym przemianom - nie zostaly dotad oméwione w zadowa-
lajacy sposéb. Do takich nazw naleza chrematonimy, traktowane
przez wielu jako ,,nazwy denotujgce rozne realia, ktére sg wyni-
kiem kulturowej aktywnosci cztowieka™. Jesli przyjac te najbardziej
0g6lng definicj¢ chrematonimii, to w jej obrebie znajda sie nazwy,
ktére stanowia przedmiot badan przedstawionych w niniejszym
opracowaniu - firmonimy.

Obiektami moich badan beda firmonimy umieszczone na
szyldach w przestrzeni polskich i bulgarskich miast>. Wybér nazew-
nictwa polskiego i bulgarskiego wynika w réwnej mierze z moich
kompetencji (wyksztalcenie polonistyczne i bulgarystyczne), za-
interesowan, jak i prowadzonych dotychczas badan. Analizowane
nazwy ekscerpowatem in situ w latach 2016-2019 w stolicach obu

' A. Galkowski, Chrematonimia w funkcji kulturowo-uzytkowej. Onomastycz-
ne studium poréwnawcze na materiale polskim, wloskim, francuskim, £6dz 2011, s.9.

* Lista ICOS kluczowych terminéw onomastycznych, zaktualizowana
w 2018 roku, nie zawiera omdéwienia termindw chrematonim i ﬁrmonim, zatem
na potrzeby niniejszej monografii te pojecia musza zosta¢ zdefiniowane. Firmonim
definiowany poprzez swoje synonimy znajduje sie jednak na prowadzonej przez
Artura Galkowskiego stronie internetowej www.onomastyka.uni.lodz.pl.



krajow, czyli w Warszawie i Sofii, a takze w Poznaniu® i Plowdiwie.
Niektdre z omawianych firmoniméw pochodzg z Burgas, Warny,
Nesebyru, Ruse, Sliwen, Stupska, Szczecina, Ustki* itd.

Celem niniejszej monografii jest opis funkcjonowania firmo-
niméw na wizualnych noénikach informacji i reklamy, jakimi sg
szyldy. Podczas analiz poszczegdlnych szyldéw funkcjonujacych
w przestrzeni polskich i bulgarskich miast bede skupial uwage
tylez na samym firmonimie, ile na designie szyldu. Wynika to
z przekonania, ze nazwa i no$nik, na ktérym zostata ona ukazana,
wzajemnie sie warunkuja i dopetniaja. W przypadku nazw polskich
i bulgarskich nie bez znaczenia jest réwniez roéznica alfabetow uzy-
wanych w obu krajach, ktéra - jak zostanie to wykazane — wplywa
na odbidr tresci zawartych w firmonimie. W Bulgarii mamy do-
datkowo do czynienia ze zjawiskiem wyboru jednego z alfabetéw —
dominujacego rodzimego cyrylickiego lub facinskiego, zwiazanego
z kulturg Zachodu, a przez to na swdj sposob atrakcyjnego. Odbior
szyldoéw jest wazny z perspektywy biznesowej (marketingowej),
dlatego nieco miejsca poswigce takze ich oddzialywaniu na klienta,
walorom informacyjnym i estetycznym.

Powodem mojego zainteresowania szyldami jest to, ze wspot-
czesna nauka coraz czeéciej zwraca uwage na otaczajace nas rzeczy.
Szyldy za$ sa takimi przedmiotami, w ktérych mamy do czynienia
z uwiklaniem nazw w przedmiotowo$¢. W ostatnich latach w na-
ukach spolecznych’ i humanistycznych® pojawit si¢ nurt okresla-

* W zwigzku z tym, ze w Poznaniu znajduje si¢ moje miejsce pracy, a takze
jest to moje miasto rodzinne i wiekszos¢ badan prowadzilem wtasnie tu, w pracy
wida¢ pewne skoncentrowanie na przykladach poznanskich.

* W niniejszej pracy przy okreslonych przyktadach bede uzywaé skrétéw
nazw miast, np.: Warszawa - WAW, Sofia — SOF, Poznan - POZ, Plowdiw - PLO
itp. Wszystkie uzyte w ksigzce skrdty znajduja si¢ w wykazie na jej koncu.

* Zob. m.in. klasyczne juz dzi$ opracowania Ewy Domanskiej (The Return to
Things, [w:] ,, Archaeologia Polona’, 44, 2006, s. 171-185) czy Marka Krajewskiego
(Sg w zyciu rzeczy. Szkice z socjologii przedmiotow, Warszawa 2013).

¢ Por. A.W. Mikolajczak, P. Borowiak, Design saszetki z cukrem. O komuni-
kowaniu sie z rzeczami, Poznan 2020; Rzeczy, ,Tematy z Szewskiej”, 1(17), 2016;
E. Rydzewska Czlowiek wobec ksigzki. Zwrot ku rzeczom - zwrot ku ksigzkom?
O projektowaniu, historii i ksigzce jako obiekcie pozgdania, ,Annales Universita-
tis Mariae Curie-Sklodowska”, vol. XXXV, sectio FF, 1-2017, s. 141-156; J. Zak,
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ny jako zwrot ku przedmiotom. Odwoluja sie do niego zaréwno
literaturoznawcy, filozofowie, socjologowie, jak i kulturoznawcy.
Niniejsza monografia bedzie stanowi¢ probe wdrozenia metodo-
logii zwrotu ku przedmiotom do jezykoznawstwa. Zostanie w niej
zatem zastosowane podejscie interdyscyplinarne do badanej ma-
terii. W ten sposéb, nie odrzucajgc tradycyjnych analiz jezyko-
znawczych, bede si¢ odwolywal réwniez do koncepcji badawczych
przyjetych w innych dziedzinach nauki (na przyktad z badan lite-
raturoznawczych przejmuje niektdre terminy, takie jak emblemat,
lemma, imago i subskrypcja).

Dodatkowym celem tej monografii jest ukazanie réznic i po-
dobienstw w kreowaniu i projektowaniu szyldow (wskazanie okre-
$lonych tendencji wystepujacych w Polsce i Bulgarii) oraz ich po-
strzeganiu przez odbiorcéw. W tym celu wykorzystalem narzedzia
badawcze nauk spotecznych i przeprowadzilem badania ankietowe.

Najbardziej interesowaly mnie szyldy z nazwami lokali ga-
stronomicznych, gdyz nie tylko jest ich bardzo duzo, lecz takze
stanowig roznorodny i zwracajacy uwage element pejzazu miast.
Mozna nawet odnie$¢ wrazenie, ze tworcy firmoniméw, jakimi
s3 nazwy lokali, przywigzuja do nazw wigksze znaczenie niz inni
przedsiebiorcy. Starajac sie uczynic je atrakcyjnymi, stosujg ciekawe
modele nazewnicze, a gotowe nazwy sg umieszczane na intryguja-
cych, efektownych nosnikach.

Ksigzka sktada si¢ z pieciu rozdzialéw oraz niezbednego
aparatu w postaci indeksu nazw, bibliografii i wykazu skrétéw.
W rozdziale pierwszym zostaly przedstawione problemy zwigzane
z ustaleniem jednolitej terminologii chrematonomastycznej. Za-
wiera on rdwniez przeglad najwazniejszej literatury z tego zakresu.
Na tym tle zostaly ukazane funkcjonujace w literaturze naukowej
klasyfikacje firmoniméw oraz ich struktura. Ze wzgledu na to, ze
zdecydowana wiekszo$¢ rozwazan w niniejszej ksiazce powstata
na podstawie analizy szyldow obecnych w przestrzeni miejskiej,
rozdzialy drugi i trzeci zostaly poswigcone kolejno: informacji

W kregu muzealnych przedmiotéw, Warszawa 2020; Ludzie w Swiecie przedmiotow,

przedmioty w Swiecie ludzi. Antropologia wobec rzeczy, red. A. Rybus, M.W. Kor-
nobis, Warszawa 2015.
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wizualnej, historii szyldéw oraz ich designowi. Nastepna cze$¢
analiz dotyczy firmoniméw widzianych z perspektywy kontekstow,
w jakich wystepuja one w procesach komunikacji. Ze wzgledu
na to, ze zastosowana przeze mnie metodologia ma u podstaw
zwrot ku przedmiotom, co wigze si¢ z uwzglednieniem aspektu
rzeczowego szyldow, zaproponowalem w tym rozdziale rozwazenie
nieujetego dotad w literaturze kontekstu projektowego. Poszerzo-
na metodologia badan znalazla swoje praktyczne zastosowanie
w rozdziale pigtym, w ktérym poddalem szczegélowej analizie
pigédziesiat polskich i pie¢dziesigt bulgarskich szyldéw lokali ga-
stronomicznych. Wprowadzeniem do tego rozdziatu jest podroz-
dzial pierwszy, w ktérym dokonatem skréconego opisu rozwoju
polskiej i bulgarskiej gastronomii oraz przedstawilem klasyfikacje
lokali w obu krajach.



ROZDZIAY PIERWSZY

Czym sa firmonimy?

1.1. Firmonimy - problemy terminologiczne
i stan badan

Zagadnienia zwigzane z chrematonimia wcigz budza wiele wat-
pliwosci. Wspolczesni badacze jezyka, w tym onomasci, podczas
spotkan naukowych i na famach specjalistycznych czasopism, to-
mow zbiorowych czy monografii od wielu lat zastanawiaja sie, jak
nomina propria tego rodzaju okresli¢ jednym mianem i czy termin
chrematonim jest adekwatny do wszystkich oniméw tego typu’. Jak
je skategoryzowac? Jaki termin przyjaé, aby w pelni odnosit sie do
badanych nazw wytworéw ludzkich rak (czy pol. [tort] Dakfas
lub bulg. [mopma] Cmouukos sg chrematonimami?), produktow
seryjnych (czy Ferrari California jest chrematonimem?), sklepow
(pol. [supermarket] Piotr i Pawet), lokali gastronomicznych (bulg.
[pecmopanm] XIX sex), przedsiebiorstw (bulg. Maspo - Xpucmo
Maspooues), kancelarii adwokackich (pol. Gutowski i Wspélnicy)
itd.? Czy w ogdle rozpatrywac je wszystkie rownolegle i na jednej
plaszczyznie? Czy umieszcza¢ je w jednym, uniwersalnym zesta-
wieniu semantycznym?

W odniesieniu do wymienionych wyzej egzemplifikacji naj-
cze$ciej uzywa sie wspomnianego terminu chrematonim - i jest to
zasadne, zwazywszy na to, ze w jezyku greckim chrema (chrema-
tos) to przeciez wlasnie ‘rzecz’ (‘towar’). Nalezy jednak pamietaé
o tym, Ze ze wzgledu na niezwykle istotng marketingows funkcje

7 Zob. m.in.: Breza 1998; Kosyl 2001; Mrézek 2006; Siwiec 2006; Gatkowski
2007; Galtkowski 2011; Odalos 2015; Gatkowski 2018.
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rzeczonych oniméw w literaturze przedmiotu stosuje sie takze ter-
miny: firmonim, nazwa firmowa, nazwa handlowa, ergonim, nazwa
marketingowa, nazwa produktu, nazwa ustugi, nazwa komercyjna,
nazwa na sprzedaz czy nazwa obiektu handlowo-ustugowego®. Juz
w 1992 roku na famach ,,Jezyka Polskiego” Renata Przybylska za-
uwazyla, Ze pojecie nazwa firmy (firmonim) nie jest catkowicie jed-
noznaczne’. Niemal dwadzieécia lat pozniej potwierdzil to Adam
Siwiec, ktdry zaznaczal: ,Firmonim moze w praktyce odnosi¢ si¢
zaréwno do pelnej, oficjalnej i instytucjonalnej nazwy, ktdra w tej
postaci zostata wprowadzona do rejestru handlowego, jak i do
krétszej nazwy, ktdra stanowi wlasciwy symbol firmy i element
handlowego logo™°. Z tego wzgledu wprowadzil termin emporio-
nim dla nazw firmowych zwigzanych wyltacznie z handlem'.

Artur Galkowski przyjmuje, ze ,w sktad nazewnictwa firmowe-
go moga wchodzi¢ nazwy wlasne produktéw, towardw i ustug oraz
placéwek gospodarczych zwigzanych z wytwarzaniem i dystrybucja
wskazanych jednostek™?, i zalicza je do szerzej pojmowanej grupy
chrematonii uzytkowej, w ramach ktérej wyréznia chrematonimy
spoleczno$ciowe (nazwy zrzeszen i organizacji, na przykiad pol.
Twéj Ruch, bulg. BCII), chrematonimy ideacyjne (nazwy przed-
siewzigc¢ kulturalnych, na przyktad pol. Poznat Slavic Fest Festiwal
Kultury Stowiatiskiej, bulg. Opceit) i chrematonimy marketingowe
(nazwy firm i produktéw, na przyklad pol. Wedel, bulg. Csocze, pol.
Laciate, bulg. [Kuceno mnaxo)] Enena).

W ostatnich latach wielu jezykoznawcéw coraz czgsciej przy-
glada si¢ onimom tego typu. Trwaja dyskusje terminologiczne zwig-

& Por. A. Siwiec, Nazwy wlasne obiektéw handlowo-ustugowych w przestrzeni
miasta, Lublin 2012; A. Gatkowski, op. cit.; M. Rutkiewicz-Hanczewska, Genologia
onimiczna. Nazwa wlasna w polszczyZnie motywacyjno-komunikatywnej, Poznan
2013; M. Zboralski, Nazwy firm i produktéw, Warszawa 2001.

® R. Przybylska, O wspétczesnych nazwach firm, ,,Jezyk Polski’, LXXII, 1992,
z.2-3,5.138.

10 A. Siwiec, Sposoby nominacji jezykowej w nazwach lubelskich firm, [w:]
W swiecie nazw. Ksiega jubileuszowa dedykowana Profesorowi Czestawowi Kosylowi,
Lublin 2010, s. 357-369.

' Idem, Nazwy wlasne obiektéow handlowo-ustugowych..., ed. cit., s. 38.

12 A. Galkowski, op. cit., s. 35.
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zane z klasyfikowaniem nazw marek i przedsigbiorstw — niekiedy
zalicza si¢ je do kategorii chrematoniméw, a niekiedy firmoniméw.

Niezaleznie od wskazywanych watpliwosci, na potrzeby ni-
niejszego opracowania przyjmuje termin firmonim. Wydaje mi sie
on najbardziej adekwatny z kilku powoddéw:

- mozna go stosowa¢ w odniesieniu do wielu typéw lokali
handlowo-ustugowych czy przedsigbiorstw, gdyz wszystkie one
z perspektywy prawnej sg firmami

- wydaje si¢ najbardziej czytelny

- latwo go stosowa¢ w momencie przeniesienia badan na
grunt marketingowy

- dostrzegam jego uzytecznos$¢ w badaniach zwigzanych z de-
signem i ze zwrotem ku przedmiotom (mozna go nawet rozpa-
trywac jako trafng nazwe z perspektywy dziesi¢ciu zasad dobrego
projektowania, o ktorych pisze w dalszej czesci tej monografii)

— jest znany zaréwno w jezykoznawstwie polskim, jak i bul-
garskim.

Analizowane tu firmonimy sg umieszczane na konkretnych
przedmiotach. Widniejg na nich, wraz z no$nikami sa odbierane
przez zmysty patrzacych na nie ludzi. Nazwy sg zatem dostepne
naszemu poznaniu poprzez konkretne przedmioty. Jak zauwaza
Bjornar Olsen: ,,MyS$lowo rzeczy dos§wiadczane sg juz jako (uprzed-
nio) opatrzone etykietami i otoczone warstwami jezykowego zna-
czenia’®. Z drugiej strony same przedmioty niosg wpisane w nie
znaczenia i komunikujg nam, czym sg, do czego stuza, jaka maja
warto$¢, uzywajac do tego wlasciwego sobie jezyka rzeczy', a wigc
koloru, ksztaltu, wielko$ci, materiatu, z ktérego zostaly wykonane,
itp. Ten specyficzny jezyk przedmiotéw wchodzi w interakcje z em-
blematyczng reprezentacjg tekstow pisanych, co powoduje zmiane
ich odbioru. Teksty i ich noéniki wzajemnie si¢ wigc warunkuja,
dlatego mozna rzec, ze jest to tzw. aspekt pragmatyczny jezyka,
a w tym przypadku takze ,jezyka rzeczy”.

" B. Olsen, W obronie rzeczy. Archeologia i ontologia przedmiotow, Warszawa
2013,s.92.

4 D. Sudji¢, Jezyk rzeczy. W jaki sposob przedmioty nas uwodzg?, Krakéw
2013.
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Tak zatem ,,urzeczowione jezykoznawstwo” wskazuje na pro-
blematyke, ktorg przedstawie w niniejszej monografii. Analizowane
firmonimy zostana w niej zaprezentowane w okreslonych kontek-
stach: zaréwno semantycznych czy strukturalnych, jak i komuni-
kacyjnych. Te ostatnie moga by¢ reprezentowane poprzez kulture,
jezyk, dialog, literature czy aspekt biznesowy. Scharakteryzowala je
Malgorzata Rutkiewicz-Hanczewska w ksigzce Genologia onimicz-
na. Nazwa wlasna w plaszczyznie motywacyjno-komunikacyjnej,
opublikowanej w 2013 roku. Przygladajac si¢ firmonimom umiesz-
czonym na szyldach, uznalem za zasadne wydzielenie dodatkowo
kontekstu projektowego.

Zjawiska zasygnalizowane powyzej, czyli wptywanie na siebie
rzeczy i tekstow, w znacznej mierze s3 uwarunkowane kulturowo
i zmienne w zaleznosci od wlasciwosci jezyka, historii, tradycji
religijnej, folkloru, specyfiki kultury miejskiej, proceséw urbani-
zacyjnych itp.

Moim zdaniem réznice w postrzeganiu emblematéw w dwoch
uwzglednionych w tej monografii przestrzeniach jezykowo-kultu-
rowych moga wynika¢ z przynalezno$ci Bulgarii do wschodniego
kregu cywilizacyjnego (wraz ze wszystkimi tego konsekwencjami)
oraz trwalej obecnosci Polski w zachodnim kregu cywilizacyjnym.
Ten podzial uksztaltowal si¢ juz ponad tysiac lat temu, w zwigzku
z czym gleboko wplynat na kulture obu krajéw. W Bulgarii uzy-
wanie alfabetu cyrylickiego, prawostawie, wieloetnicznos$¢ i wie-
lokulturowos¢ zwigzane z dlugoletnig okupacja turecks, a takze
spuscizna rzymska, przede wszystkim za$ bizantyniska - to $lady
widoczne do dzisiaj. Dla Polski takimi elementami wyrézniajacymi
beda przynaleznos¢ do kregu Latinitas' - wynikajace z tego uzycie
alfabetu tacinskiego i dominacja katolicyzmu. Te réznice determi-
nujg zaréwno projektowanie firmoniméw i ich nosnikéw, jak i ich
funkcjonowanie w danej kulturze oraz przestrzeni.

1> Por. A.W. Mikolajczak, M. Mikolajczak, Laciriski przyczétek, [w:] Europa
na moscie westchniei, Gniezno 2003, s. 87-107; M. Walczak-Mikotajczakowa,
AW. Mikotajczak, ,Latinitas” i ,Cyrillianitas” - poszukiwanie duszy Europy, ,Col-
lectanea Polono-Bulgarica’, t. I, VIII Kolokwium Slawistyczne Polsko-Bulgarskie,
Gniezno 2001, s. 11-20.
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Te dwa kregi kulturowo-jezykowe funkcjonuja wspdtczes-
nie w warunkach globalnego marketingu. Badania prowadzone
z perspektywy ,urzeczowionego jezykoznawstwa” stajg si¢ wiec
niezwykle interesujace, gdyz konfrontujac bulgarska i polska sfere
nazewniczg, upostaciowiona w formie szyldéw, poruszamy si¢
w obrebie dwdch bliskich, ale nie tozsamych europejskich kregdéw
kulturowych, oraz zanurzamy si¢ w dwoch stowianskich, spokrew-
nionych, lecz do$¢ odlegtych jezykach. Jak pisze Clotaire Rapaille,
autor miedzynarodowego bestselleru Kod kulturowy: ,Kazdy wie,
ze kultury réznig si¢ od siebie. Wigkszoé¢ jednak nie zdaje sobie
sprawy z tego, ze dzieki tym réznicom okreslone informacje sa
przez ludzi przetwarzane i interpretowane na rézne sposoby”¢.

Kilkuletnia celowa obserwacja pejzazu jezykowego wspot-
czesnych polskich i bulgarskich miast pozwala na sformulowanie
nastepujacej tezy: pejzaz wspdlczesnego miasta cechuje si¢ dyna-
mika i celowoscig, skupia w jednej przestrzeni wiele komunikatow
dotyczacych firm i marek. Wiaze si¢ to z wykorzystaniem miasta
jako przestrzeni reklamowej i wynika z faktu, Ze miasta sg dzi$
gtéwnymi centrami kultury oraz rozwoju gospodarczego, gdyz
zamieszkuje je juz ponad polowa ludnosci $wiata'’. Nie inaczej
jest w Polsce i Bulgarii, gdzie w miastach mieszka odpowiednio
60% i 74% ludnosci®®.

Wszystkie powyzsze aspekty wspdlistnienia firmoniméw
z rzeczami daleko wykraczajg poza czysto jezykoznawczg refleksje,
bo wydaja sie istotne takze dla réznych dziedzin zycia spotecznego.
Kwestie podejmowane przeze mnie w niniejszej pracy by¢ moze
zainteresujg naukowcow i dydaktykéw zajmujacych sie humani-

!¢ C. Rapaille, Kod kulturowy. Jak zrozumie¢ wspdtczesnego konsumenta, mo-
tywacje wyborcow czy zachowania thumu, przet. R. Paprocki, Warszawa 2019, s. 47.

17 Szacuje sie, ze w 2050 roku az 75% $wiatowej populacji bedzie mieszkaé
w miastach. ONZ przygotowata raport, z ktérego wynika, ze w 2018 roku w mia-
stach mieszkalo 4,2 mld os6b. Por. Inzynieria: https://inzynieria.com/budow-
nictwo/rankingi/48810,najwieksze-miasta-swiata-ranking-2019 inzynieria.com
[dostep: 21.05.2019].

'8 https://samorzad.pap.pl/kategoria/aktualnosci/gus-w-pierwszym-

-polroczu-2020-r-liczba-ludnosci-polski-zmniejszyla-sie-o-28 [dostep: 22.12.2020];

https://www.nsi.bg/bg Hacenenne-m0-o6macTy-06MMHNI-MeCTOXXNBEEHE-1-II0TT
[dostep: 22.12.2020].
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styka. Mozliwe, ze takze marketingowcy badajacy szeroko pojete
nurty brandingowe i namingowe, kulturoznawcy, socjologowie czy
badacze tzw. Urban Studies zechca przyjrze¢ si¢ blizej podejmowa-
nej przeze mnie problematyce.

Ze wzgledu na to, Ze zagadnienie moze dotyczy¢ tak wielu
dziedzin Zycia spolecznego, zdecydowanie warto przedstawic je
wieloaspektowo, w szerokim kontekscie. Adam Siwiec pisze:

Przy ich badaniu [nazw obiektéw handlowych - przyp. P.B.] potrzebne
jest wyjécie poza tradycyjne waskie rozumienie nazwy wlasnej i uwzgled-
nienie obok wlasciwych czy tez klasycznych nazw wlasnych takze nazw
tzw. ambimodalnych, ktdre faczg nazywanie pospolite, apelatywne, z wia-
snym, proprialnym?.

Na ten problem zwracajg takze uwage badacze dyskursu
w onomastyce?. Magdalena Graf zauwaza:

Ranga onimicznych komponentéw tekstéw reklamowych jest bardzo
zroznicowana, a nazwa, nawet jesli jej warto$¢ semantyczna jest dla
odbiorcy czytelna, musi by¢ analizowana w komunikacyjnym kontekscie
uwzgledniajacym jej apelatywne sasiedztwo?'.

W zwiazku z powyzszym szczegélnie istotne moze by¢ wla-
czenie do studiéw onomastycznych kwestii projektowych, ktére
wydaja sie dzisiaj bardzo waznymi aspektami funkcjonowania
rzeczy w komunikacji wizualnej.

Ogolne tendencje wspolczesnych badan jezykoznawczych,
oscylujace wokot lingwistyki kulturowej, kognitywizmu oraz nurtu
socjolingwistycznego, dowodzg aktualnosci prowadzonych przeze
mnie badan, zwigzanych z silnym zwrotem ku temu, co namacalne
i materialne. Lacza sie réwniez z zapoczatkowanymi w latach 90.
XX wieku przez kanadyjskich badaczy analizami tzw. pejzazu jezy-

1 A. Siwiec, op. cit., s. 43.

20 Zob. m.in. M. Rutkowski 2016; M. Rutkowski, K. Skowronek 2010, 2019;
A. Rejter 2016.

21 M. Graf, Onimy marketingowe — migdzy informacjg a perswazjg, ,LingVa-
ria’, X, 1 (19), 2015, 5. 57.
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kowego (ang. Linguistic Landscape)®. To pojecie ukuli w 1997 roku
Richard Y. Bourhis z Uniwersytetu w Montrealu i Rodrigue Lan-
dry z Université de Moncton. Mozna zauwazy¢, Ze Ow termin jest
coraz czesciej wykorzystywany w lingwistyce, takze polskiej (por.
A. Galtkowski, Femine Urbanonymy in Polish and italian Linguistic
Landscapes, 2020). Pojecie pejzazu jezykowego na gruncie anglo-
saskim sprawdzilo si¢ w badaniach jezyka zaréwno w przestrze-
niach publicznych, jak i prywatnych, szczegdlnie w miastach, ktére
funkcjonuja w dwdch (lub wiecej) sferach kulturowo-jezykowych,
jak na przyktad Québec w Kanadzie, gdzie w przestrzeni ulicznej
mozna spotka¢ napisy w jezyku oficjalnym i jezyku mniejszo$ci®.
Takie badania mogg sprawdzi¢ si¢ zatem w wielokulturowych prze-
strzeniach Batkandéw Zachodnich (na przyklad w Kosowie czy
Macedonii) oraz w krajach, w ktérych uzywa sie¢ dwéch réznych
alfabetow (na przykltad w Serbii czy Bulgarii). W tym drugim przy-
padku alfabet cyrylicki jest jedynym oficjalnym, ale w wigkszych
miastach (Sofii, Plowdiwie) oraz kurortach (Stonecznym Brzegu,
Zotych Piaskach, Rawdzie) dla wygody turystéw bardzo czgsto
stosuje sie takze zapisy firmoniméw za pomoca liter alfabetu ta-
cinskiego*. Cechami wyré6zniajacymi pejzaz jezykowy sa jego dwie
plaszczyzny, przez twércédw tego nurtu badan okreslane jako top
down signs i bottom up signs.

Plaszczyzne top down signs, czyli w wolnym tlumaczeniu
znakow oficjalnych, tworzg nazwy projektowane i umieszczane
w przestrzeni miejskiej przez jednostki paiistwowe (moga to by¢
wszelkiego rodzaju znaki drogowe, tablice urzedowe, plansze z na-
zwami ulic itp.). Bottom up signs — ‘znaki nieoficjalne’ - s3 umiesz-

2 Zob. Linguistic Landscape. Expanding the scenery, red. E. Shohamy, D. Gor-
ter, Nowy Jork 2009; Linguistic Landscape in the City, red. E. Shohamy, E. Ben-
-Rafael, M. Barni, Bristol 2010; Negotiating and Contesting Identities in Linguistic
Landscapes, red. R. Blackwood, E. Lanza, H. Woldemariam, Londyn 2016; Making
Sense of People and Place in Linguistic Landscapes, red. A. Peck, Ch. Stroud, Q. Wil-
liams, Londyn 2018.
# B. Goral, Czym jest pejzaz jezykowy (linguistic landscape)?, ,Investigationes
Linguisticae”, t. 24,2011, s. 41-45.
2 Por. P. Borowiak, Co komunikujg nazwy butgarskich hoteli?, ,Poznanskie
Spotkania Jezykoznawcze’, 2016, s. 127-136.
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czane w miejscach publicznych przez mieszkancow, przechodniéow
czy przedsigbiorcéw (moga to by¢ ulotki, plakaty, witryny sklepowe,
szyldy, ogloszenia, murale, graffiti itp.). W zwigzku z tym proble-
matyka pejzazu jezykowego pozostaje w niniejszej pracy jedynie
aspektem pobocznym i inspiracjg do kolejnych badan.

O aktualnosci, a takze uniwersalno$ci podjetego w niniej-
szej monografii tematu moze $wiadczy¢ réwniez zainteresowanie
podobnymi kwestiami (onomastyka, namingiem, brandingiem,
designem) badaczy reprezentujacych inne dziedziny naukowe,
w tym przyrodnicze i $ciste (chemikdw, fizykdw). Podczas pro-
wadzonych przez jezykoznawcdw seminariéw dotyczacych bran-
dingu odnosi si¢ poznane tresci do wlasnych badan naukowych,
w tym doktoratéw wdrozeniowych (kwestie wizualno-namingowe
w przemysle farmaceutycznym czy rafineryjnym, opakowania
i nazwy lekéw, farb, nawozéw itp.). Po raz kolejny okazuje si¢
zatem, Ze interdyscyplinarno$¢ i faczenie odlegtych, zdawaloby
sie, subdyscyplin naukowych maja swoje gtebokie uzasadnienie
i warto$¢ praktyczna.

Punktem wyjscia dla moich badan okazaly si¢ wspomniane
wyzej prace naukowe Adama Siwca i Artura Gatkowskiego oraz
publikacje Liliany Dimitrowej-Todorowej i przeprowadzone z nig
rozmowy. Istotny wptyw na powstanie tej ksiagzki mialy takze moje
badania prowadzone wspdlnie z Aleksandrem W. Mikolajczakiem,
ktore zaowocowaly publikacjg wspdlnego artykutu Sklep z cytata-
mi, czyli przedmiot literacki w perspektywie nowej rzeczywistosci
iksigzki Design saszetki z cukrem. O komunikowaniu si¢ z rzeczami.
Z inspiracji badaniami prowadzonymi wspélnie z wymienionym li-
teraturoznawcg i historykiem idei powstat takze artykut Can Firmo-
nyms Be Viewed in Their Design Context? Introduction to Research
Methods (zob. bibliografia), omawiajacy wykorzystane w niniejszej
pracy kwestie zwigzane z relacjg firmoniméw z designem.

To spojrzenie z perspektywy nowej humanistyki®, rozumianej
za Przemystawem Czaplinskim jako ,[...] dazacej do innowacyj-

» Zob. P. Czaplinski, Sploty, ,,Teksty Drugie”, 1, 2017. Por. takze E. Domariska,

Historie niekonwencjonalne. Refleksja o przesztosci w nowej humanistyce, Poznan
2006; K. Jozwiak, Koncepcja jezyka rzeczywistosci Pier Paolo Pasoliniego, War-
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nosci, [...] szukajacej nowych rozwigzan, ale przede wszystkim
praktykujacej nowe wigzania [...], jawiacej sie jako szansa po-
wrotnego splatania badacza z przedmiotem badan, humanistyki
z naukami $cistymi i nauki ze spoleczenstwem”, ukazuje juz nie
tylko fakty i obiekty jako takie, lecz takze relacje, ktdre tacza je
zludZzmi. Zwracam zatem uwage na te kwestie, poniewaz zwigzki
czlowiek-przedmiot tworzg pewna sieciowos¢, ktora powoduje,
ze badanie naukowe samo w sobie staje si¢ interdyscyplinarne czy
nawet multiinterdyscyplinarne, co jest niezbedne do pokazania
funkcjonowania nazwy w okreslonym kontekscie. Ze wzgledu
na takie wlasnie ukierunkowanie, zmierzajace ku nowej huma-
nistyce, tacze badania jezykowe z réznymi innymi spojrzeniami
i metodami badawczymi. Jak zauwazyl Przemystaw Czaplinski na
tamach ,Tekstéw Drugich™: ,,Sploty metodologiczne nie sg wiec
przypadkiem, lecz cecha kluczowa dla uprawiania nauki’*. Bede
wiec uzupelniat badania firmonimiczne o wspomniany juz kon-
tekst projektowy oraz konteksty komunikacyjne”. W prowadzo-
nych analizach wykorzystam literaturoznawcze pojecie emblematu
i odniose jego skladowe (inskrypcje, imago i subskrypcje) do
analizy szyldow. Wprowadze tez narzedzia badawcze zaczerpniete
z socjologii, takie jak ankieta® czy obserwacja uczestniczaca, sto-
sowana w przypadku $ledzenia dynamiki zmian. Takie podejscie
jest pochodng faktu, Ze socjologia rzeczy — rozumiana przez Mar-
ka Krajewskiego jako interakcja czltowieka z przedmiotem, przy
czym przedmiot jest definiowany jako ,,[...] rzecz wykonana przez
czlowieka [...], a z kolei wykonywanie oznacza tu wytwarzanie,
niszczenie, postugiwanie si¢ nim czy w koncu my$lenie o nim

szawa 2018; A. Zychlinski, Laboratorium antropofikcji. Dociekania filologiczne,
Warszawa 2014.

2 P. Czaplinski, op. cit., s. 14.

% Por. M. Rutkiewicz-Hanczewska, op. cit.; W. Smid, Jezyk reklamy w komu-
nikacji medialnej, Warszawa 2010, s. 137-241.

# W pracy wykorzystatem trzy badania ankietowe. Wyniki dwdch z nich
zostaly opublikowane w wykazach tabelarycznych w rozdziale piatym, zatytuto-
wanym Studium przypadku. Jedna ankieta byta skierowana do odbiorcéw polskich,
a druga do bulgarskich. Respondenci mieli za zadanie dopasowa¢é odpowiednie
wartoéci do przedstawionych im zdjg¢ konkretnych szyldow.
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i przypatrywanie sie mu”® - wpisuje sie takze w zatozenia badan
Linguistic Landscape.

Kwestie terminologii i metodologii czesto staja na drodze ba-
daczy-synchronistow, ktérzy probuja uchwyci¢ fragment historii
jezyka we wspolczesnej, wcigz zmieniajacej sie konsumpcyjnej
czasoprzestrzeni, obfitujacej w innowacje, mody, neosemantyzmy,
zapozyczenia itp. Nie inaczej jest w przypadku badaczy zajmuja-
cych si¢ nazwami firmowymi. W dotychczasowych pracach wia-
czano firmonimy do kategorii chrematonimdw, szeregujac je razem
z innymi nazwami wlasnymi, takimi jak tytuly utwordw literac-
kich i prac naukowych, nazwy karczem, kin, doméw wczasowych
i pensjonatdw, pociagdw, samolotow, okretow, §wiat, uroczystosci,
jednostek wojskowych, instytucji, zespotéw muzycznych itp.*.

Termin chrematonim wywodzi sie od greckiego chréma, chréma-
tos, zatem denotaty nazywane chrematonimami winny by¢ trak-
towane jako przedmioty. W pierwszych polskich opracowaniach
onomastycznych dotyczacych chrematoniméw w tej grupie nazw
widziano: nazwy przedsiebiorstw, instytucji, fabryk, towardw, po-
ciagdw ekspresowych, samolotéw, wytwordw rak ludzkich (jak
$rodki czystosci, meble, dzwony, AGD). Wylaczano z niej nato-
miast nazwy budynkéw zwiazanych z kulturg i rekreacja, lokali
handlowych, gastronomicznych i zakladéw przemystowych, co
pozostawialo pewien niedosyt i wymagato doprecyzowania. Mimo
trwajacych od lat wysitkéw problem kategoryzacji i ostatecznej
typologii takich nazw wlasnych nie zostat jeszcze rozwigzany do
konca. A. Gatkowski pisze:

Podejmowane dotad préby kategoryzacji chrematonimii nawet w jej
najszerszym (maksymalistycznym) ujeciu nie objety wszystkich poten-
cjalnych typow tej szczegdlnej grupy nazw wiasnych i — obok toponimii
i antroponimii — najliczniejszej klasy nazewnictwa. Wskaznik liczebno-
$ci odnosi si¢ w przypadku chrematoniméw zaréwno do notowanych

# M. Krajewski, W strong socjologii przedmiotéw, [w:] W cywilizacji kon-
sumpcyjnej, red. M. Golka, Poznan 2004, s. 43.

* Polskie nazwy wlasne. Encyklopedia, red. E. Rzetelska-Feleszko, Warsza-
wa-Krakéw 1998, s. 346.
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w milionach jednostek nazewniczych, jak i do réznorodnosci referentow,
ktére przez te jednostki sg denotowane®.

Mimo braku satysfakcjonujacych rozwigzan terminologicz-
nych nazewnictwo firm, sklepéw i lokali gastronomicznych sta-
nowi czesty obiekt zainteresowania wspotczesnych badaczy. Ewa
Rzetelska-Feleszko wskazuje na to, Ze takie nazwy stanowig odbicie
spotecznych i gospodarczych upodoban, potrzeb oraz trendow:

Gwaltowne zmiany cywilizacyjne, widoczne zwlaszcza w aglomeracjach
miejskich, spowodowaly, ze na pierwsze miejsce wysuwaja si¢ te kate-
gorie nazw, ktére tworza pejzaz miejski [...], szyldy lokali handlowych,
restauracji i kawiarni, witryny eleganckich sklepéw przyciagaja wzrok.
W wieczornym pejzazu miejskich centréw dominuja rywalizujace z soba
kolorowe reklamy*.

Bogdan Walczak udowadnia, Ze chrematonimia jest dzi$ naj-
bardziej dynamiczng kategorig nazewniczg. Zauwaza jednak jej
szczegolny status onimiczny i nie do konca przewidywalne wla-
$ciwosci®.

Karolina Jadanowska w artykule Czy nazwy firmowe sg chre-
matonimami?* prébuje znalez¢ odpowiedz na postawione w jego
tytule pytanie. Juz we wstgpie zauwaza, ze nadal $cieraja si¢ ze soba
dwie szkoly - pierwsza, skupiajaca jezykoznawcéw uznajacych, ze
nazwy firm sg chrematonimami, i druga, ktorej przedstawiciele za-
liczaja firmonimy do toponomastyki i wlaczajg je w jezykoznawcze
badania nad nazewnictwem miejskim. Analizujac literature przed-
miotu, mozna jednak odnie$¢ wrazenie, ze coraz wiecej badaczy
uznaje wszelkie nazwy firmowe za chrematonimy.

3 A. Gatkowski, Chrematonimia w kulturze wspdlczesnej, ,Onomastica’,
LXI/1, 2017, s. 56.

*2 E. Rzetelska-Feleszko, W swiecie nazw wlasnych, Warszawa-Krakow 2006,
s. 148.

3 B. Walczak, Chrematonimia — najbardziej dzis dynamiczna kategoria na-
zewnicza, [w:] Amor verbotum nos unit. Studia poswigcone pamieci Profesora Sta-
womira Gali, red. P. Stalmaszczyk, I. Jaros, L6dz 2015, s. 179-183.

* K. Jadanowska, Czy nazwy firmowe sq chrematonimami?, ,Onomastica’,
LVIII, 2014, s. 321-330.
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Intensywne badania firmoniméw rozpoczety sie w latach 90.
XX wieku. Podejmujaca te tematyke ksigzka Andrzeja Lewandow-
skiego Wspétczesne polskie nazwy firmowe przeszla jednak nie-
mal zupelnie bez echa®. Wiecej dyskusji wzbudzily rozwazania
Mariusza Rutkowskiego (por. Nomen omen: o przypadkach nazw
»odpowiednich”, 2002; Nazwy na sprzedaz. O nazewnictwie na ustu-
gach marketingu, 2007) czy Renaty Przybylskiej (Modne nazwy
firm, 2002), ktore staly sie przyczynkami do powstawania kolej-
nych publikacji z zakresu nazw firmowych. W 2011 roku zostala
wydana monografia Chrematonimia jako fenomen wspotczesnosci,
bedaca pokltosiem XVII Miedzynarodowej i Ogélnopolskiej Kon-
ferencji Onomastycznej. Ta publikacja udowodnita, Ze to wlasnie
chrematonomastyka bedzie wkrétce bardzo szybko rozwijajaca sie
subdyscypling onomastyki. W ostatnich latach wéréd nazewnictwa
firmowego coraz wiekszym zainteresowaniem ciesza sie nazwy
produktéw (por. Przeksztatcenia chrematonimow a ich funkcje, Ku¢
2015; Polskie produkty lecznicze. Ewolucja nazewnictwa, Tomasik
2015; Onomastyka w stuzbie zdrowiu, czyli o nazwach handlowych
suplementow diety, Tomasik 2016; ,,Ce nest IPA, to Stare ALE jare”
Globalne - etniczne - lokalne w nazwach wtasnych alkoholi, Graf
2017). Wiele uwagi poswigca si¢ réwniez nazwom lokali i punk-
tow gastronomicznych (por. Kulinarny trend »slow food« a nazwy
wilasne stacjonarnych i mobilnych baréw szybkiej obstugi (tzw. food
truckéw), Szkudlarek-Smiechowicz 2016; Krajna, Pasibrzuch, Stary
Spichlerz — o nazwach krajeriskich lokali gastronomicznych, Kolatka
2020). Niektorzy badacze przedmiotami swojego zainteresowania
uczynili $rodki transportu (por. Nazewnictwo kolejowe. Na mate-
riale jezyka polskiego, rosyjskiego i czeskiego, Tomasik 2016), a takze
wszelkie placowki handlowo-ustugowe, ktorych dziatalnosé jest
zwigzana z wytwarzaniem i dystrybucja, a takze leczeniem, zabie-
gami kosmetycznymi, relaksacyjnymi czy rozrywka (por. Funkcje
nazw firm »na przyktadzie tédzkich chrematonimow«, Utanska 2015;
Wspétczesne nazwy polskich winnic, Jaros 2015; Modne nazwy fir-
mowe »na przyktadzie nazw salondw kosmetycznych«, Mlynarczyk

% A. Lewandowski, Wspétczesne polskie nazwy firmowe, Zielona Géra 1992.
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2016; Analiza strukturalno-semantyczna wybranych nazw gabi-
netéw stomatologicznych w wojewddztwie podkarpackim, Drazek
2016; Nazwy pokojow zagadek jako element gier jezykowych miedzy
nadawcg a odbiorcg tekstu reklamowego, Drazek 2018; Bukieciarnia,
Hamownia, Kosmetykarnia - formacje potencjalne we wspétczesnym
polskim nazewnictwie, Oronowicz-Kida 2018; ,,Kociarnia”, ,, Psikaw-
ka”i,Szop”, czyli nazwy kawiarni dla zwierzgt w Polsce, Oronowicz-
-Kida 2020). Firmonimy stanowig réwniez przedmiot badan po-
réwnawczych w obrebie jezykoznawstwa stowianskiego (por. A3vix
20p00a HA38AHUL MeCt 00U4eCINBEHH020 NUMAHUA / HA Mamepuae
pycckoeo u nonvekozo A3vikos, Miturska-Bojanowska 2016). W ten
nurt badawczy wpisuje sie réwniez niniejsza monografia.

W artykule Funkcja marketingowa chrematoniméw w prze-
strzeni gospodarczej (2015) Artur Galkowski opisat chrematonimy
marketingowe z perspektywy funkeji, jakie pelnig one w przestrze-
ni wspoélczesnej gospodarki. Udowodnit przy tym, ze ich prymar-
nym zadaniem jest wlasnie proces handlowy.

Z kolei badania nazw wtasnych poprzez pryzmat onomastyki
dyskursu w XXI wieku sg reprezentowane przez Mariusza Rutkow-
skiego i Katarzyne Skowronek (zob. m.in. Onomastyka dyskursu:
zakres, problematyka i metody badawcze, 2010; The Onomastic Di-
scourse Analysis, 2019)*. Uwzgledniajac studia interdyscyplinarne,
nie mozna poming¢ réwniez monografii Miasto w polskich bada-
niach lingwistycznych (2019) pod redakcjg Danuty Bienkowskiej
i Elzbiety Uminskiej-Tyton, wydanej w serii Interdyscyplinarne
Studia Miejskie”. Autorki w jednym z rozdzialéw przyjrzaty sie ta-

36 Zglebiajac temat nazw firmowych m.in. w kontekscie projektowym, odste-
puje od dobrze zakorzenionej w polskim jezykoznawstwie metodologii semiotycznej.
Zdaje sobie jednak sprawe z tego, ze wérdd rozpatrywanych przeze mnie zagadnien
znajduje si¢ wiele takich, ktére mozna by analizowacé z uzyciem terminologicznego
aparatu semiotycznego, co sygnalizuje w niektérych miejscach niniejszej ksigzki.

* Miasto stalo si¢ przedmiotem wielorakich badan. Wystarczy wspomnie¢,
ze w ostatnich kilku latach odbyly si¢ w Polsce nastepujace konferencje: ,,Miasto
2020 - zarzadzanie miastem”, ,Miasto dostepne’, ,Miasto i kultura’, ,Miasto —
przestrzen zroéznicowana jezykowo, kulturowo i spotecznie”, ,,Miasto w badaniach
i praktyce’, ,Miasta przysztosci” czy ,,Spoteczny, polityczny i ekonomiczny wymiar
prawa do miasta”. Na rynku wydawniczym mozna znalez¢ liczne monografie
poswiecone tematyce miejskiej.

25



kim zjawiskom jezykowym, jak grafosfera, urbanonimia, urbochre-
matonimia, reklama uliczna, graffiti miejskie oraz tzw. vlepki.

Problematyke zwigzang z kwestiami wizualnymi nazw wla-
snych poruszyt Gui Bonsiepe w artykule Retoryka wizualno-werbal-
na (Bonsiepe 2006). Zwrocil w nim uwage na triade jezyk-reklama-
obraz. Jest to jeden z pierwszych tekstow, w ktérych uwaga zostata
zwrocona na przenikanie retoryki do tekstow informacyjnych i re-
klamowych, z uwzglednieniem zalozen semiotycznych. Bonsiepe
uwaza, ze ,wizualno-werbalna figura retoryczna to polaczenie zna-
kéw dwojakiego typu, ktérych skutecznosé w komunikacji zalezy
od napiecia miedzy ich cechami semantycznymi”*.

Niezaleznie od watpliwosci terminologicznych wspoétczesne
badania nad firmonimami zmierzaja ku analizom odzwierciedlo-
nych w nazwach sfer kulturowych, lingwistycznych i temporalnych.
Firmonimy nawigzuja bowiem do swojskosci i do obcosci, do trady-
cjiido nowoczesnosci, do globalizmu, marketingu, komercjalizacji
i rozmaitych ideologii. S3 komponowane zgodnie z réznymi para-
metrami, konwencjami czy formacjami jezykowymi. W przestrzeni
publicznej nazwy firm, instytucji, hoteli, kin, sklepow, restauracji,
kawiarni sg transmitowane poprzez okreslong forme, pod postacia
szyldu, neonu lub witryny, czesto stajacych sie pewnego rodzaju

»znakiem firmowym’, niekiedy trwale zwigzanym z wizerunkiem
danej marki®, dzigki czemu nazwa jest latwiejsza do zapamietania
i na dluzej pozostaje w $wiadomosci odbiorcy. O znaczeniu funk-
cji reklamowej nazw wlasnych, w szczegolnosci za$ firmonimow,
pisze Adam Siwiec w artykule O specyfice nazw reklamowych (na
wybranych przyktadach)®.

Zupelnie inaczej firmonimy i inne kategorie nazw wlasnych
traktuje Malgorzata Rutkiewicz-Hanczewska", ktdra uznaje je za
»teksty” Jej zdaniem, sg to teksty, ktore ,,[...] sa struktura jezykowa

* G. Bonsiepe, Retoryka wizualno-werbalna, [w:] Ut pictura poesis, red.
M. Skwara, S. Wyslouch, Gdansk 2006, s. 159-168.

¥ 1. Kall, Silna marka: istota i kreowanie, Warszawa 2001.

0 A. Siwiec, O specyfice nazw reklamowych (na wybranych przyktadach),
[w:] Komunikacja. Tradycja i innowacje, red. M. Karwatowska, A. Siwiec, Chelm
2013,s. 165-177.

1 M. Rutkiewicz-Hanczewska, op. cit.
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o skondensowanej, ale i zréznicowanej pojemnosci, rozpieta mie-
dzy literg a zdaniem, wymagajaca od jej odbiorcy odkodowania
w postaci konkretnego tekstu™*. Badaczka rozpatruje je w trzech
usytuowanych w konkretnych kontekstach wymiarach: preteksto-
wym, tekstowym i podtekstowym.

Warto zwrdci¢ uwage na to, ze Adam Siwiec, Artur Galkowski
i Malgorzata Rutkiewicz-Hanczewska czynig starania, by firmo-
nimy jako odrebna grupa zajely widoczne miejsce wsrod innych
nazw wlasnych. Problem terminologiczny pozostaje jednak nie-
rozwigzany. Siwiec nazywa je ,emporionimami’, czyli ,nazwami
handlowo-uslugowymi”, a ich nadrzedng warto$¢ widzi w pel-
nionej przez nie funkeji pragmatycznej i kulturotwoérczej*. Gat-
kowski umieszcza je wsrdd ,,chrematoniméw marketingowych”.
U Rutkiewicz-Hanczewskiej te onimy funkcjonuja jako ,teksty
firmonimiczne” i s3 przedstawiane w procesie ich generowania na
plaszczyznie komunikacyjne;j.

Pierwszg klasyfikacje chrematoniméw w jezykoznawstwie
bulgarskim przedstawil Nikotaj Kowaczew, nazywany ojcem bul-
garskiej onomastyki. W podreczniku Beneapcka onomacmuka
w obrebie chrematoniméw wyro6znit on pie¢ grup. Do kazdej z nich
przypisal oddzielne podgrupy motywacyjne. I tak mozna wymienic:

1. nazwy hoteli, ktére w Bulgarii najcz¢sciej moga okreslaé:

a) klase hotelu, na przyktad Améacadop, Memponon, Tepeoscku,

b) pochodzenie od rodzimych i obcych toponiméw, na przy-
kiad Epma, Kamuus, Madapa,

¢) pochodzenie od nazw roélin, na przyktad Axayus, Anen
Mmax,

d) pochodzenie od nazw zwierzat, na przyktad Inapyc, /le6eo,

e) pochodzenie od antroponiméw, na przyklad Anbena,
Iecucnasa,

f) wyrazenia metaforyczno-symboliczne i ekspresywno-emo-
cjonalne, na przyklad Exo, Msepes;

2. nazwy cukierni, ktére moga pochodzi¢ od:

2 Eadem, Nazwa wtasna jako tekst, ,Polonica’, XXVI-XXVII, 2006, s. 308.
* Por. A. Siwiec, Nazwy wlasne..., ed. cit., s. 31.
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a) nazw zwiazanych z przemystem cukierniczym, na przyklad
Paxema (rodzaj tortu),

b) nazw roélin, na przyklad Bpesa, Tunus,

¢) nazw zwierzat, na przyktad Anbéampoc, Snamnu pubxu,

d) toponimoéw, na przyktad Baiikan, banxan, Byoanewa,

e) antroponimoéw, na przyklad Awncen Konues, Bans, Iepeana,

f) wyrazen metaforyczno-symbolicznych, ideowo-politycz-
nych i innych, na przyktad 3axapro nemne, XXypnanucms;

3. nazwy ksiegarn (Kowaczew zauwazyl, ze ich kategorie zna-
czeniowe mieszczg si¢ jedynie w trzech grupach $cisle zwigzanych
z kulturg i o$wiatg), wérdd ktorych wystepuja takie pochodzace od:

a) nazw kategoryzujacych, na przyklad Anmuxeapna, Tex-
Huecka,

b) antroponiméw pisarzy i innych przedstawicieli kultury, na
przyklad Acex 3namapos, ba6a Tonxa, Ieo Munes,

¢) wyrazen ideowo-politycznych, na przyklad Bonwesux,
Huonepue;

4. nazwy kin i teatréw - tu autor wymienil nazwy (na przyktad
Aspopa [kino/, Mean Basoes /kino, teatr/, Maxedonus /kino/, Cenza
u cmAx [teatr/ i inne), nie kategoryzujac ich, przy czym zauwazyl,
ze w podobnym kregu semantycznym moga miesci¢ sie takze lo-
kale innego rodzaju; nie wiadomo jednak, jakie lokale miat na
mysli, cho¢ mozemy si¢ domysli¢, ze prawdopodobnie zwigzane
z gastronomig, ktérych w Bulgarii mozna znalez¢ mndstwo; autor
nie wspomnial o pozostaltych zakladach ustugowych ani nawet
handlowych;

5. nazwy réznych wytworéw przemystowych, ktore autor wy-
liczyl, nie dokonujac podziatu semantycznego; sa to kolejno:

a) meble, na przyktad Bosxana, Lapesey, Anmpa,

b) papierosy, na przyktad Apda, Podonu, Cmioapdeca,

¢) pieczywo, na przykltad Bapna, Jo6pyosca, Cogpuiicku,

d) napoje alkoholowe, na przyktad Emsp, Manoapuna, Ilsenc,

e) pasta do zebow, na przyklad Bana 3se3da, Chexcanxa,
Jatixa*.

“ Ibidem, s. 199-201.
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Po ponad dwudziestu latach od opublikowania monografii
bowneapcka onomacmuka do kwestii klasyfikacji chrematoniméw
powrdcita Liliana Dimitrowa-Todorowa. W ksigzce Co6cmeenume
umena 6 Beneapus. M3scnedsanus, ananus, npobnemu® badaczka
przedstawila, z jakimi typami chrematoniméw mamy do czynienia
w bulgarskiej przestrzeni jezykowo-kulturowej:

1. nazwy wytworéw przemystowych:

a) artykuléw spozywczych, w tym piekarniczych,

b) napojow alkoholowych i bezalkoholowych,

) papierosow,

d) kosmetykow,

e) srodkow czyszczacych i pioragcych,

f) artykutéow gospodarstwa domowego, w tym domowych
urzadzen elektrycznych,

g) zabawek i lalek;

2. nazwy $rodkow transportu;

3. nazwy budynkoéw i instytucji zwigzanych z rekreacja, kul-
turg i nauka;

4. nazwy urzedow, ministerstw, bankéw;

5. nazwy firm;

6. nazwy przedsiebiorstw przemystowych - fabryk i zakladow;

7. nazwy obiektéw handlowych:

a) sklepow,

b) lokali gastronomicznych;

8. nazwy dziet sztuki, a takze roznych tekstow kultury;

9. nazwy zespotéw muzycznych;

10. nazwy stowarzyszen, klubéw i organizacji.

Jak wynika z powyzszego zestawienia, nazwy obiektéw handlo-
wych zostaty wlaczone przez Todorows-Dimitrowa w samodzielng
grupe, w obrebie ktdrej znalazly sie dwie podgrupy — nazwy skle-
péw ilokali gastronomicznych. W niniejszym opracowaniu poda-
zam za klasyfikacja Todorowej-Dimitrowej. Omawiajac szczegdto-
wo siddmg grupe w swojej klasyfikacji, bulgarska autorka zaliczyta
do nazw obiektéw handlowych nazwy sklepdw, hoteli, restauracji,

* JI. Dumnrpoa-Toxoposa, Co6cmeenume umena 6 Boneapus. V3cnedsanus,
ananus, npobnemu, Codpus 2011.
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bardw, pizzerii, cukierni, kawiarni, bistr, mechan®, tawern, dys-
kotek i klubéw*. Za nazwy firm (grupa pigta) uznala natomiast
nazwy obiektéw handlowych, przedsigbiorstw, firm transporto-
wych i turystycznych, kancelarii adwokackich, biur nieruchomosci,
agencji reklamowych itp. Zaréwno nazwy obiektéw handlowych,
jak i nazwy firm objeta wspolnym mianem firmoniméw. W tym
miejscu warto zauwazy¢, zZe zdecydowana wigkszo$¢ przytaczanych
przez Dimitrowg-Todorowg przykladéw bulgarskich firmoniméw
dotyczy branzy gastronomicznej, co $wiadczy o jej duzej roli w spo-
tecznym zyciu Bulgaréw (na przyktad Enum, Memponon, Tepacama,
Kumnec xny6, Beneyust, Mapus J/Tyusa, Becenomo xe6abue itd.).

Od czasu ukazania si¢ monografii Liliany Dimitrowej-To-
dorowej niezbyt wielu bulgarskich onomastéow siegato po pro-
blematyke zwigzang z chrematonimia. Kwestie terminologiczne
porzadkowala w duzej mierze obszerna Encyklopedia bulgarskiej
onomastyki pod redakcjg Todora Batkanskiego i Kirita Cankowa®.
Pojeciom zwigzanym z chrematonomastyka redaktorzy poswiecili
kilka hasel. Sam termin xpemamonum (pol. ‘chrematonim’) wy-
tlumaczyli za Podolskaya® jako ,,kazda nazwe wlasng oddzielnej
rzeczy, przedmiotu kultury materialnej, najczesciej unikatowej
pod wzgledem wykonania, wartosci i przeznaczenia”. Przykladami,
ktérymi si¢ postuzyli, sa onimy: Ca6s dunnenuya (rodzaj mie-
cza), Lap-nywxa (Car-armata) i Koxunop (stynny indyjski diament
Koh-i-noor). Z kolei xpemamonumus (pol. ‘chrematonimia’) jest
tam rozumiana jako ,dzial onomastyki zajmujacy sie badaniem
nazw przedmiotéw, rzeczy jako produktéw kultury materialnej;
zbidr chrematoniméow”™. Oba powyzsze terminy odsylaja uzyt-
kownika encyklopedii do haset npaemamonum (pol. ‘pragmatonim’)

* Mechana (bulg. mexana) - rodzaj lokalu gastronomicznego podobnego
do polskiej karczmy. Nazwa zostala zapozyczona z jezykow perskiego i tureckiego,
tj. z tur. meyhane, poprzez pers. mey — pol. ‘wino’ + hane - pol. ‘karczma. Por.
Peunux Ha uysoume oymu 8 6vneapckust esux, Codus 1993, ¢. 531.

¥ JI. Inmutposa-Tomoposa, op. cit., c. 175.

8 Enyuknoneduss Ha Owvneapckama ovomacmuka, pen. T. Bamkancku,
K. llarkos, Bemmko TsprOBO 2010.

# N. Podolskaya, Slovar russkoy onomasticeskoj terminologii, Moskwa 1988.

%0 Zob. Enyuxnonedus Ha 6vneapckama oHomacmuxa, ed. cit., c. 485.
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i npaemamonumus (pol. ‘pragmatonimia’), z ktorych pierwsze zo-
stalo opatrzone lapidarnym wyjasnieniem: ,kazda nazwa z de-
notatem w sferze praktycznej”, a drugiego — pomimo odsylacza
(8. npaemamonumus) — w publikacji brak. W encyklopedii pod
litera ¢ odnajdziemy takze terminy gupmorum (pol. firmonim’)
i pupmonumus (pol. firmonimia’), ktore sa definiowane kolejno
jako ,,nazwa przedsiebiorstwa, instytucji, sklepu, restauracji, firmy
itp” oraz ,,zbiér nazw przedsiebiorstw, instytucji, sklepow, restau-
racji, firm itp”. W encyklopedii odnotowano jeszcze kilka syno-
niméw powyzszych termindw, takich jak: pupmero nazsanue (pol.
‘nazwa firmowa’), pupmeno ume (pol. ‘nazwa firmy, ‘nazwa firmo-
wa). Ponadto w publikacji mozemy znalez¢ hasta: pupmena mapxka,
pupmen 3uax (pol. ‘marka, ‘znak firmowy’) i Homenxnamypen 3nax
(pol. ‘znak nomenklaturowy’)*'.

Dowodem na wzrost zainteresowania w Bulgarii problematyka
chrematonimiczng moze by¢ obroniona w 2020 roku na Uniwersyte-
cie Sofijskim im. $w. Klemensa z Ochrydy w Katedrze Germanistyki
i Skandynawistyki dysertacja doktorska IIpodykmosume umena 6
Hxea - mpaouyus e passumue. Onomacmuuno uscnedsare. Cweta
Dobrewa omdwita i sklasyfikowata kilka tysiecy nazw produktow
IKEA, wyekscerpowanych z 70 katalogéw firmy z lat 1955-2019%.

Poza tym na temat bulgarskich chrematoniméw w ostatnim
dwudziestoleciu powstalo (zaréwno w Polsce, jak i w Bulgarii) kilka
artykutéow, opublikowanych w czasopismach i tomach zbiorowych,
na przyktad: Bulgarskie chrematonimy z I potowy XX w. (na podsta-
wie ogloszet prasowych w ,,Kalendarzu $w. sw. Cyryla i Metodego”)
Marioli Walczak-Mikolajczakowej czy tej samej autorki Mimenama
Ha OvreapcKkume U30amencmea Kamo npumep 3a Hepaspadomeno
uscnedosamerncko npocmparcmeo (2017)%. Cztery obszerne teksty
dotyczace chrematonimii spotecznosciowej napisata Canka Kon-

51 Zob. ibidem, c. 283, 476-477.

52 Por. autoreferat dysertacji doktorskiej IIpodyxmosume umena 6 Mkea -
mpaduyus e pazeéumue. Onomacmuuro uscnedsare (wspdlczesny jezyk szwedz-
ki - onomastyka, filologia), https://www.uni-sofia.bg/index.php/bul/content/do-
wnload/237617/1576997 [version/1/file/I]seta+[lo6peBa+-+ABropedepar.docx
[dostep: 20.11.2020].

%3 Zob. bibliografia.
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stantinowa. Omoéwita w nich nazwy bulgarskich stowarzyszen
i towarzystw pod koniec XIX i w pierwszej polowie XX wieku.
Warto tez zwrdcié uwage na prace Diany Blagojewej, ktéra omawia
w swoich artykutach nazwy bulgarskich firm, wyekscerpowane
z katalogéw i baz danych (na przyktad catalog.bg, yellow pages)>.
Chrematonimig zajeta si¢ rowniez Iliana Genew-Puhalewa, ktora pi-
sata o nazwach instytucji unijnych w jezykach bulgarskim, polskim,
greckim i angielskim®. Jordanka Trifonowa w artykule 3a o6xsama
U KNACUPUKAYUAMA HA XPeMAMOHUMUME 6 0BN2APCKU U YeudKu
starala si¢ poréwnac chrematonimy i ich klasyfikacje w jezykach
bulgarskim i czeskim. Autorka skorzystata z dorobku czeskich je-
zykoznawcdw, publikowanego pod koniec lat 80. XX wieku (Milo$
Dokulil, Milan Majtan, Rudolf Srémek). Zbadata paralelnie czeskie
i bulgarskie chrematonimy, grupujac je w trzy tematyczne bloki:
a) nazwy ugrupowan, b) nazwy wydarzen, ¢) nazwy przedmiotow.

5 Zob. 1. KoHcraHTrHOBA, VmeHa Ha cOpyxenus é IInosouscko npe3 20-
me u 30-me 200unu Ha XX eex, [B:] Cocmosnue u npobnemu Ha 6vreapckama
oHomacmuxa, T. 11, Benmuko TeproBO 2010, c. 434-463; Tpabuuuor—mu u Mobepuu
dopmu Ha copymenus u mexrume naumenosarus 6 Ceenueso u Cenuescko (kpas
Ha XIX - nauanomo Ha XX a.), [B:] Cocmosnue u npobnemu Ha 6vneapckama
oHomacmuxa, T. 10, Bemuko TbpHoBO 2010, c. 105-141; II. KoncrantnHosa,
P. Hepsankosa, Om Opyxcecmeo Padocm 0o opysmecmeo Iowercka mapka uau
yeHHOCMUMe OpUeHMUPU HA MBPHOBEUA [3a HAKOU COpyiceHus 66 Bemuko
Toproso (1869-1941)] u mexnume Haumenosanus, [B:] Cocmosinue u npobnemu
Ha 6vr2apckama oHomacmuka, T. 9, Bemko TbpHOBO 2009, €. 371-408.

%> Zob. [I. Braroesa, OcHo6HU HA4uHU 3a 06pa3yéaHe HA eOUH 810 ePeOHUM,
[B:] Cocmosnue u npobnemu Ha 6va2apckama onomacmuka, T. 5, Bemiko TspHOBO
2002, c. 285-291; JI. braroeBa, 3a edun 6u0 epeoHuM 6 0vn2apcKust e3ux, [B:]
Hayunu mpyoose na Pycerckusi ynusepcumem ,,Aneen Konues®, T. 41, cepust 6.2
Esuxosuanue u numepamyposnarue. Vicmopus, emuonozua u gonknop, Pyce 2004,
c. 59-64; JI. bnaroesa, IIpaemamuunu acnekmu Ha co8peMeHHAMA ep2OHUMUST,
per. T. bankaucku, H. ITaBnosa, K. Jaukos, [B]: Hayunu uscnedeéanus e wecm
u namem na axademux Mean [ypuoarnos (Coopruk c mamepuanu om Hayuonanna
KOHpepeHyusi 6 wecm Ha Hezosama 85-200umiHuHA Ha mema ,OHoMacmuKa.
Jlexcuxonoeust. Emumonoeus. Emnononzeéucmuxa. Coyuonunesucmuxa’y Copus,
9-10 maii 2005 2.), Benuko TepHOBO, €. 59-65.

% 1. Tenes-IlyxaneBa, Esponetickume uHCmumyyuoHumu 6 06a ciaaaHcKu
u 0ea HecnassHcku esuxa, [B:] Cocmosnue u npobnemu Ha 6vreapckama
oHomacmuxa, 2010, 1. 10, c. 381-390.

57 V1. TpudoHoBa, 3a 06x6ama u KAACUGUKAUUAMA HA XPEMAMOHUMUME 6
6vneapcku u vewiku, [B:] ,Bbbarapcky esuk u mureparypa’, 1-2, 2015, c. 229-240.
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Badaniom onomastycznym poswiecita si¢ takze badaczka
z Uniwersytetu im. Paisija Chilendarskiego w Plowdiwie Gin-
ka Bakyrdziewa. W roku 2020 obronila ona prace habilitacyjna
z tego zakresu, opublikowang w formie monografii Oco6ernocmu
Ha nponpuanuama Homunauus>, w ktérej dwa rozdzialy zostaly
poswiecone zagadnieniom chrematonomastycznym (handlowym
nazwom chleba i wina).

Przeglad dorobku bulgarskich onomastow w zakresie chre-
matonimii i firmonimii mozemy zamkng¢ artykulem z pogranicza
onomastyki i turystyki autorstwa Peta Michaitowa®. Dotyczy on
nazw bulgarskich hoteli. Zostal wydany jako samodzielna broszura.
Nalezy takze wspomnie¢ o Jordance Zachariewej i jej dociekaniach
dotyczacych namingu. W artykule Onomacmuxa u netimune roz-
waza ona funkcje marketingowe nazw i zwigzany z nimi naming,
wskazujac na powigzanie kwestii nazewniczych z marketingowymi
i komercyjny wymiar niektérych dziatan nazwotwoérczych.

W ostatnich latach powstato takze kilka tekstéw autora niniej-
szej monografii, m.in. o nazwach bulgarskich hoteli®, najnowszych
domoéw mieszkalnych i osiedli®, winnic i win® czy firmoniméw
usytuowanych w kontekscie projektowym®.

Na koniec przegladu bulgarskich publikacji poswieconych
chrematonomastyce i firmonimii warto zwrdci¢ uwage na to, ze
badania onomastyczne w Bulgarii od kilkudziesieciu lat skupiaja
sie przede wszystkim na antroponimii i toponimii. W tym kraju

58 I. Bakppmxuera, OcobeHocmu Ha nponpuansama HomuHayust, IInosays
2020.

* T1. Muxaitnos, Vimenama Ha xomenume — Mexc0y OHOMACMUKAMA U my-
pucmuueckama nayxa, IInosaus 2016.

€ P. Borowiak, op. cit.

¢ Idem, ,,Ilodati mu myxna, nooaii Mu myxna, uje nocmpoum Hoéa Keua”. 3a
HAUMEHOBAHUSMA HA HOBUME HUTIUUWGHU C2PA0U OM 2NIe0HA MOUKA HA MAPKeMUH2aA
u oHomacmukama, ,Ezik i literatura”, T. 1-2, 2017, c. 225-232.

2 Idem, ,Tam, gdzie nie braknie wina, tam smutki i troski nie trafiajg”. O na-
zwach bulgarskich winnic i win, [w:] Male przyjemnosci: katalog stowiatiski, red.
E. Solak, B. Popiotek, B. Todorovi¢, Krakéw 2016b, s. 333-344.

& Idem, Can firmonyms be viewed in their design context? Introduction to
reaserch methods, ,, Annales Universitatis Mariae Curie-Sktodowska’, vol. XXXVII,
sectio FE, 2-2019, s. 167-178.
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istnieja dwa wiodace osrodki, tj. Sekcja Onomastyczna dziatajaca
w ramach Instytutu Jezyka Bulgarskiego im. prof. Liubomira An-
drejczina przy Bulgarskiej Akademii Nauk w Sofii oraz Centrum
Bulgarskiej Onomastyki przy Uniwersytecie im. $w. §w. Cyryla
i Metodego w Wielkim Tyrnowie. W Tyrnowie od ponad trzech
dekad co dwa lata odbywaja si¢ konferencje z cyklu Stan i problemy
bulgarskiej i batkanskiej onomastyki. Obok wspomnianych insty-
tucji onomastyka (rzadko chrematonomastyka) zajmujg si¢ takze
pracownicy Uniwersytetu im. Paisija Chilendarskiego w Plowdiwie.

W odréznieniu od badaczy bulgarskich polscy onomasci®*
coraz czedciej poruszaja teoretyczne kwestie zwigzane z badaniem
nazw wlasnych, w tym takze firmowych, udowadniajac, ze warto
przygladac si¢ im przez pryzmat kulturowo-spoteczny i analizowa¢
w jego réznych kontekstach®.

Jak zauwaza Adam Siwiec: , Komunikacja stuzaca celom re-
klamy komercyjnej, zwlaszcza jesli jest to reklama wychodzgca na
zewnatrz obiektdow i eksponowana na réznych nosnikach w prze-
strzeni miejskiej, opiera si¢ na bodzcach i wrazeniach wzrokowych
i ma w duzym stopniu charakter wizualny”*.

Wspolczesna polska szkola chrematonomastyczna wyszcze-
golnia zatem interesujgce mnie nazwy firmowe w postaci odrebne-
go podmiotu, wskazujac ich zwigzek z marketingiem (por. ,,nazwa

® Por. A. Gatkowski, Chrematonimia w funkcji kulturowo-uzytkowej..., ed.
cit.; A. Galkowski, Femine Urbanonymy in Polish and Italian Linguistic Landscapes,
»The Journal of University of SS Cyril and Methodius in Trnava’, V (1), 2020, June
2020; M. Rutkiewicz-Hanczewska, Genologia onimiczna..., ed. cit.; A. Siwiec, Nazwy
wilasne..., ed. cit.; M. Graf, Literackie nie-nazywanie. Onomastykon polskiej prozy
wspotczesnej, Poznan 2015; A. Rejter, Nazwa wlasna wobec gatunku i dyskursu,
Katowice 2016; A. Rejter, Problematyka plci a nazwy wlasne: w strong onomastyki
dyskursu, [w:] Dyskurs i jego odmiany, red. B. Witosz, K. Sujkowska-Sobisz, E. Fi-
cek, Katowice 2016, s. 301-309; A. Rejter, Nazwy wlasne w kon/tekstach kultury,
Katowice 2019.
© W ksigzce Plowdiw w nazwach. Historia i wspélczesnos¢ w toponimii za-
chowane (2011) wlgczytem czgé¢ firmowych oniméw do grupy toponimicznej,
podobnie jak wczes$niej m.in. ,,nazwy budowli wydzielonych” (M. Graf) znalazty
swoje miejsce w monografii Nazewnictwo geograficzne Poznania (2008).
% A. Siwiec, Funkcjonowanie nazw wlasnych w reklamie zewnetrznej (w wa-
runkach komunikacji wizualnej), [w:] Funkcje nazw wlasnych w kulturze i komu-
nikacji, red. I. Sarnowska, M. Balowski, M. Graf, Poznan 2015, s. 580.
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marketingowa”), szeroko rozumiang kultura, konsumpcjonizmem
czy w konicu przestrzenia miejska, na co szczegdlng uwage zwraca
w swoich pracach z zakresu chrematonimii Adam Siwiec. Wspo-
mina on m.in. o tym, Ze percepcja nazw firmowych w terenie jest
niezwykle istotna, zwlaszcza jesli widniejg one na szyldach i wi-
trynach sklepowych®.

Jak juz zostalo powiedziane, w korpusie zebranych przeze
mnie nazw wilasnych znajduja si¢ przede wszystkim onimy nazy-
wajace lokale gastronomiczne, rzadziej pozostate punkty ustugowe,
hotele czy sklepy - a wiec firmy komercyjne, wigksze lub mniejsze,
sieciowe badz pojedyncze, nastawione na zysk i wykorzystujg-
ce przy promocji wszelkie dzialania marketingowe skierowane
w strone konsumentéw. Badania takich nazw powinny zatem
uwzgledniac takze aspekt ekonomiczny zwigzany z marketingiem.
Wspolczesnie kreatorami firmoniméw bywaja cale zespoly spe-
cjalistow, pracownikow agencji, ktére sprzedaja nazwy klientom
indywidualnym, korporacyjnym czy instytucjonalnym, dlatego
nalezy w tym miejscu wspomnie¢ o dwéch nowych dyscyplinach
ekonomicznych: brandingu (bulg. 6pandune) i namingu (bulg.
netimune). Ten pierwszy (od ang. brand — ‘marka’)® mozna tluma-
czy¢ na dwa sposoby: jako budowanie §wiadomosci marki, czyli
strategii marketingowej, ktorej celem jest kreowanie i utrwalanie
pozytywnego wizerunku firmy czy produktu, czyli konkretnego
»brandu”, lub jako tworzenie marki - ograniczajac branding jedy-
nie do procesu kreowania produktu, samej marki lub ustugi oraz
(nieobligatoryjnie) dziatan towarzyszacych wprowadzaniu ich
na rynek®. Coraz czeéciej jednak pojecie brandingu stosuje si¢
wylacznie w celu nazwania etapu tworzenia marki obejmujacego

7 Ibidem.

T cho¢ termin ten wciaz moze kojarzy¢ sie przede wszystkim z naukami
ekonomicznymi, to R. Jones w swojej ksiazce Branding. A very short introduction
zauwaza: ,Branding moze by¢ naukg, sztuka, a nawet spiskiem korporacyjnym. Jest
przedmiotem badan ekonomistéw, marketingowcow, projektantow, specjalistow
ds. organizacyjnych, psychologéw, filozofow, teoretykow spotecznych i krytykow
kultury” [ttum. P.B.].

® Por. Agencja Brandingowa Nipo: http://nipo.pl/branding_definicja/ [do-
step: 22.03.2018].
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kreacje nazwy, logo, hasta reklamowego oraz dodatkowe dziatania

marketingowe. W zwigzku z tym nalezy zwrd6ci¢ uwage na to, ze

drugi wspomniany angielski termin, bedacy réwnoczesnie wyra-
zem odpowiadajacym polskiemu rzeczownikowi odczasowniko-
wemu nazywanie, a mianowicie naming, w ostatnich kilku latach

staje sie coraz bardziej popularny, szczegélnie w srodowiskach

praktykow reklamowych”. Pojeciem pokrewnym, funkcjonujgcym

w naszym jezyku od kilku lat, zapozyczonym z angielszczyzny, jest
copywriting, oznaczajacy ‘pisanie tekstow do publikacji i sloganow
reklamowych’ Przytaczam go, poniewaz coraz wigcej tzw. copywri-
terow jest odpowiedzialnych za tworzenie nie tylko sloganéw, lecz
takze calych serii nazw produktéw, stron internetowych, blogow
czy roznych tytulow”.

Marek Zboralski w opublikowanej na poczatku XXI wieku
ksiazce Nazwy firm i produktow definiuje wspomniang wyzej nazwe
marketingows jako ,,gléwnego reprezentanta ztozonego i obszer-
nego pojecia marki w umysle odbiorcéw - klientéw””2. W kon-
teksécie szeroko rozumianej tozsamosci marki zauwaza, ze nazwa
marketingowa jest gtéwnym - a czasem jedynym - noénikiem tej
tozsamosci, jej absolutnie najwazniejszym i najlepszym ,,organi-
zatorem™”*. Dlatego tak wazny - szczegélnie obecnie, kiedy szyldy
»krzyczg” do nas z kazdej ulicy i przescigaja sie kolorystyka czy
wyszukanymi fontami - jest przemys$lany wybor nazwy.

W niniejszym opracowaniu proponuje rozwazania wokot
firmoniméw, poniewaz towarzysza nam one na co dzien, mamy
z nimi do czynienia nieprzerwanie — cho¢ czesto sobie tego nie
uswiadamiamy. Nazwy sa obecne w naszym otoczeniu podczas

70 W polskich (rzadziej w bulgarskich) miastach powstaje coraz wiecej agen-
¢ji namingowych. W swojej ofercie najczesciej wymieniajg one takie ustugi, jak
projektowanie nazw firm, produktow, nazw internetowych, sloganéw firmowych,
haset reklamowych, systeméw nazewniczych, a takze zarzadzanie komunikacja
czy badanie rynku nazw firmowych. Por. Agencja Namingowa Anagram: http://
www.anagram.pl/o-nas-agencja-namingowa/, Agencja Namingowa Nazywamy:
http://nazywamy.com/ i inne.

7! Por. D. Puzyrkiewicz, Biblia Copywritingu, Gliwice 2017.

72 M. Zboralski, Nazwy firm i produktéw, Warszawa 2001, s. 23-24.

73 Ibidem.
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niemal kazdej rutynowej czynnosci. Czestokro¢ takze jestesSmy
$wiadkami ich generowania™, funkcjonowania w przestrzeni miej-
skiej”®, przeobrazania’ czy zanikania”.

Ponadto firmonimy niejednokrotnie reprezentuja swojg forma
i znaczeniem wszystkie inne nadrzedne kategorie proprialne, na
przyklad podlegajac procesowi transonimizacji. Artur Gatkowski
wigze to z tzw. motywacja intraonomastyczna:

[...] gdzie w procesie nazewniczym uzywa si¢ nazw wlasnych innych
obiektéw do denominowania nowego obiektu [...]. Jest ono szczegdlnie
czesto wykorzystywane w obszarze chrematonimii marketingowej wta-
$nie z powodu motywacji intraonomastycznej (wewngtrzonomastycznej),
ktora bez watpienia posiada znamiona konceptualne. Polega to na tym,
ze transonimizowana nazwa przenosi na nowy obiekt niektore elementy
tre$ci onimu bazowego. Nadaje powstajagcemu chrematonimowi charak-
ter pojeciowo nieoderwany od wyjsciowej jednostki onimicznej. Uznaje
sie wowczas, Ze nazewnicza podstawa denonimiczna posiada okreslong
tres¢. Nazywajgc np. salon fryzjerski zinternacjonalizowanym topo-
nimem Paris, tworca chrematonimu stereotypowo i pretensjonalnie
przywoluje nazwe stolicy Francji powigzang z obszarem aktywnosci.
Uzywajac imion i nazwisk lub ich cze$ci, tworzy sie z kolei chrematoni-
my marketingowe, ktére umyslnie motywowane sg przez antroponimy
z najblizszego otoczenia nazwotworcy (jego samego, cztonkéw rodziny,
partnerdw, np. Bar Anna, nazwa symboliczna od imienia siostry wla-
$ciciela)”.

7* Zob. M. Rutkiewicz-Hanczewska 2013.
75 Zob. A. Siwiec 2012, 2015.
76 Por. zjawisko rebrandingu, kiedy nazwy firmowe ,,umieraja, aby urodzi¢
sie na nowo’, zmuszone sytuacjg rynkows, konsolidacja koncerndw itp.
77 Interesujagcym zjawiskiem jest obserwowanie firmoniméw, ktérych
»zywotno$¢” nie jest dluga. Ostatnio, w dobie $§wiatowej pandemii COVID-19,
szczegdlnie widoczne jest zanikanie nazw firmowych w przestrzeniach miejskich,
spowodowane likwidacjg obiektéw. Jeszcze bardziej nietypowym modelem funk-
cjonowania tychze oniméw sg ich powroty (dotyczy to najcze$ciej produktow, por.
wafle Koukou Roukou, piwo 10,5 itp., rzadziej miejsc, np. poznanska restauracja
Magnolia jako Le Magnolia, bulgarski Ipaxodancku xny6ws i inne).
78 Por. A. Gatkowski, Motywacja w procesie tworzenia chrematonimii marke-
tingowej, [w:] ,Poznanskie Spotkania Jezykoznawcze. Przestrzenie jezykoznawstwa.
Prace dedykowane Profesor Irenie Sarnowskiej-Giefing”, t. XXVII, 2014, s. 67-68.
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Takie przeobrazone antroponimy, zoonimy, ojkonimy, hy-
dronimy czy kosmonimy” moga przybiera¢ formy nowych nazw
marketingowych, na przyklad: pol. [sklep zoologiczny] Azor, pol.
[wafle] Grzeski, pol. [cukiernia] Kandulski, pol. [sklep ogdlnospo-
zywczy] Kasia, pol. [restauracja] Madagaskar, pol. [hotel] Merkury,
pol. [czasopismo] Rita Baum, pol. [jogurt] Tola, bulg. [pecmopanm]
Boneapus, bulg. [xomen; wioxonad; mopma) Bumowa, bulg. [xomen]
Mapuuya, bulg. [suno; pecmopanm] Mennux, bulg. [pecmopanm]
Huazapa, bulg. [piano bar] Sinatra, bulg. [nHedsuxcumu umomu]
Cesocze, bulg. [xomen] Xemyc itd.

Aby uzupelnié rozwazania terminologiczne, nalezy réwniez
wspomnie¢ o definicji nazwy handlowej, ktérg przytacza Artur
Galkowski: ,,Nazwa handlowa to prawnie zastrzezona nazwa firmy;,
towaru, produktu lub ustug (bedaca zwykle ich nazwa wlasna),
do ktdrej uzywania wylaczne prawo przystuguje podmiotowi za-
strzegajacemu”™. Ta definicja zostata opublikowana w 2002 roku
jako komunikat Rady Jezyka Polskiego. Jest ona na tyle wazna, ze
w ostatnim czasie pojawia si¢ coraz wigcej sporéw dotyczacych
przywlaszczenia nazwy juz istniejacej przez kolejny podmiot go-
spodarczy. Latwo w tym przypadku o spdr, gdyz przygladajac si¢
zasobom Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalno$ci Gospo-
darczej (a takze innym ogoélnodostepnym wyszukiwarkom interne-
towym lub tzw. zéttym stronom), mozna znalez¢ setki podmiotow
identycznie nazwanych, na przyklad 145 nazw Mewa, ktérych je-
dynymi wyréznikami moga by¢: imie i nazwisko przedsigbiorcy,
rodzaj prowadzonej dziatalnosci, typ przedsigbiorstwa, a takze...
bledy w zapisie, niekonsekwencje w stosowaniu znakéw inter-
punkcyjnych (cudzystéw lub jego brak) i innych rozwigzan (dy-
wiz ze spacjami lub bez, wersaliki mieszane z italikami itp.) - por.
PH.U. Mewa, Dom Wczasowy ,,Mewa”, Cezary Bonistawski Mewa,
Ewa Maczur ,Mewa”, FIRMA-MEWA KOSZENIE-SPRZEDAZ
TRZCINY DUDA SEAWOMIR, ,MEWA” - GRZEGORZ CHRA-

7 O tych kwestiach pisali m.in.: J. Waniakowa, W. Waniak 2007; U. Bijak
2011, 2017; P. Borowiak 2016; D. Lech-Kirstein 2019.

8 A. Gatkowski, Chrematonimia w funkcji kulturowo-uzytkowej..., ed. cit.,
s. 35-36.
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BASZCZEWSKI, , MEWA” - KRYSTYNA GALAS, BARTOSZ AN-
DRZE] WENCLAW ,MEWA” , MEWAA EWA WOJCIECHOW-
SKA, Andrzej Wozniak EP.H.U. ,MEWA”, BABICKI DARIUSZ F
H U MEWA, Drink Bar ,, MEWA” Anna Wach, Firma Handlowo-
-Ustugowa ,, MEWA” Wiestaw Littwin, Firma Handlowo — Ustugo-
wa Bogdan Majda, Sklep ,MEWA 1” i ,MEWA 278 Przyktadéw
tego typu mozna znalez¢ wiele. Na gruncie jezyka bulgarskiego
analogiczne firmonimy z komponentem waiika moga reprezen-
towa¢ nastepujace formacje: Yatixa OO/, Cnopmen xkny6 Yaiika,
Yaiika - Aumoanema fAnaxuesa, Xomen Yaiixa buiiv, Yaiika - 97
AJl, Yaiixa-96-AJT, YAVIKA ®APMA i inne®.

Zdarzajg si¢ takze transonimizacje istniejacych juz na obszarze
europejskim firmonimdéw do nazwania innego obiektu. Takimi
nazwami sg na przykltad odnoszaca si¢ do biura podrézy polska
nazwa Euro-trans (wzorowana na nazwie istniejacej od lat niemiec-
kiej firmy transportowej) czy Eurocom — nazwa przedsiebiorstwa
wytwarzajacego plecaki szkolne, pidrniki itp. (zapozyczono jg od
firmy Eurokom, produkujacej notebooki stacjonarne, mobilne sta-
cje robocze, mobilne serwery i przeno$ne systemy LCD). Sposréd
przykladow bulgarskich mozna wymieni¢ onim Eeposan (warsztat
samochodowy, a w Polsce i innych krajach europejskich firma
transportujaca przesytki pomi¢dzy krajami europejskimi) czy Euro-
com, ktora to nazwa w wykazach europejskich, w tym polskich,
najczesciej pojawia sie w branzy teleinformatycznej, w Bulgarii
za$ funkcjonuje jako nazwa sprzedawcy telewizji kablowej, a takze
stacji telewizyjnej — Espoxom.

W opisanych powyzej sytuacjach niejednokrotnie moze za-
istnie¢ konflikt pomiedzy firmami w zwigzku z samg nazwg lub
logotypem o podobnych barwach. Obecnie na $wiecie toczy sie
wiele spraw sadowych w takich kwestiach. Dodatkowym pro-
blemem, przynajmniej w Polsce czy Bulgarii, jest to, ze nazwy

8! Pisownia zgodna z oryginalem. Na podstawie: Centralna Ewidencja Dzia-
falno$ci Gospodarczej: https://prod.ceidg.gov.pl/ CEIDG/CEIDG.Public.UI/Search.
aspx [dostep: 20.11.2017].

82 http://firmi.v.bg/ [dostep: 20.11.2017]; Yellow Pages Bulgaria: https://yello-
wpages.bg/bg/biznes/firmi-bulgaria/ [dostep: 20.11.2017].
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przedsiebiorstw z Centralnej Ewidencji Informacji o Dziatalno$ci
Gospodarczej i jej odpowiednikéw w innych krajach raz sg, a raz
nie s tozsame z nazwami punktéw handlowych czy ustugowych
podlegajacych danym firmom. Prowadzi to do dodatkowych nie-
porozumien urzedowych i zwigzanych z relacjg firma-klient®.
Spory moga réwniez powstawac na tle podobienistw w brzmieniu
nazwy firmowej. Jedna z najbardziej spektakularnych sytuacji tego
typu w ostatnich latach w Polsce byt sprzeciw Domu Mody Gucci
przeciw rejestracji w Urzedzie Patentowym RP znaku towarowego
GUCIO dla obuwia dzieciecego. Urzad oddalit sprzeciw i ostatecz-
nie sprawe rozstrzygnat WSA w Warszawie, ktory orzekt: ,,Jak sama
skarzaca zauwazyla, jej produkty sg produktami ekskluzywnymi,
a to powoduje, ze kierowane sg do okreslonej grupy odbiorcow,
a nie do przecietnego klienta. To powoduje, ze zmniejsza si¢ moz-
liwo$¢ pomylek wsrdd nabywcéw”. Argumenty przedstawicieli zna-
nego domu mody zostaly wykorzystane przeciwko niemu i polskie
przedsiebiorstwo Gucio nadal moze korzysta¢ ze swojego znaku
firmowego, w tym z nazwy®!. ROwnie interesujacym i niezwykle glo-
$nym byt spér Yoko Ono Lennon z katowicka spotka John Lemon
o naruszenie jej dobr osobistych oraz praw do znaku towarowego
John Lennon. Strony ostatecznie zawarly ugode; spotka zmienita
nazwe produktu na On Lemon i w 2017 roku zglosila nazwe oraz
logotyp On Lemon do Urzedu Unii Europejskiej ds. Wlasno$ci
Intelektualnej. Po kilku miesigcach spotka ztozyta réwniez wniosek
o zarejestrowanie unijnego znaku towarowego dla John is On. Taka
sytuacj¢ mozna by rozwigza¢ (lub wlasciwie nie dopusci¢ do sporu)
dzieki starannemu przemysleniu nazwy, na ktore sktadalby sie pe-
ten proces twoérczy, od kreacji nazwy poczawszy, a na profesjonal-
nym projekcie graficznym z kreacja typograficzng skonczywszy®.

8 Por. https://www.legalnakultura.pl/pl/prawo-w-kulturze/prawo-w-prakty-
ce/news/2828,john-lennon-kontra-john-lemon [dostep: 12.12.2019].
8 Por. https://znakitowarowe-blog.pl/renomowany-znak-towarowy-lista-
-sporow/ [dostep: 20.11.2017].
% Zob. takze M. Graf, Inspiracja, imitacja, plagiat? Nazwa wtasna w kontek-
Scie lingwistyki kryminalistycznej, [w:] Komunikdcia v odbornych reflexidch Zbornik
prispevkov z 10. medzindrodnej vedeckej konferencie Banskd Bystrica 12-13.9.2018,
red. J. Klinckova, Banska Bystrica 2019, s. 391-403.
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Jak wiec mozna zauwazy¢, w dotychczasowych badaniach
pomijano niejako kontekst wizualny (poza wspomnianym we
wstepie opracowaniem Adama Siwca) lub traktowano go margi-
nalnie. Ale ten kontekst ze wzgledu na funkcje estetyczno-mar-
ketingowg jest we wspolczesnym $wiecie niezwykle istotny. Jak
zauwaza A. Siwiec: ,Przekaz jezykowy miesza si¢ z przekazem
ikonicznym w warunkach szeroko rozumianej kultury wizualnej,
ktéra obejmuje wszelkie postaci obrazowych przedstawien wy-
tworzonych w wyniku dziatalnosci ludzkiej”®. Lubelski onomasta
zauwaza ponadto: ,Mozemy je [szyldy] fotografowa¢ i dokonywa¢
analizy elementéw utrwalonego na zdjeciu przekazu, odczytujac
ten przekaz w trybie na przyklad semiotycznym i strukturalnym,
postugujac sie fotografig jako metodg badawczg™. Potwierdzajg
to przedstawiciele nurtu pejzazu jezykowego, ktdrzy glosza, ze ich
»metoda badawcza polega na zrobieniu zdje¢ wszelkim tekstom
pojawiajacym si¢ w przestrzeni publicznej miast; powszechnos¢
aparatow cyfrowych (réwniez tych w telefonach komoérkowych)
w duzym stopniu ulatwia rejestrowanie badan terenowych™®. Temu
wlasnie zagadnieniu zauwazonemu przez A. Siwca (nakreslonemu
takze wielokrotnie przez A. Gatkowskiego®) zamierzam przyjrze¢
sie blizej w kolejnych rozdzialach niniejszego opracowania.

1.2. Moze morze, Y1epHo mope —
motywacja firmoniméw

Obecnie firmonimy sg klasyfikowane i badane na podstawie zalo-
zen metodologicznych szeregujacych je w obrebie chrematonimii
uzytkowej*, uzupelnianej o rozmaite pola semantyczno-moty-
wacyjne. Dodatkowe kryterium klasyfikacyjne stanowia realia

8 A. Siwiec, Nazwy wlasne obiektéw handlowo-ustugowych..., ed. cit., s. 101.

% Ibidem.

8 B. Goral, Czym jest pejzaz jezykowy (linguistic landscape)?, , Investigationes
Linguisticae”, 24, 2011, s. 41-42.

# A. Gatkowski wspomina o wizualnosci m.in. w artykule Chrematonimia
w kulturze wspolczesnej, ed. cit.

% A. Galkowski 2011.
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kulturowo-spoleczne®’. Sposéb uszeregowania bulgarskich chre-
matonimoéw, jaki zaproponowata przed kilkoma laty Liliana Di-
mitrowa-Todorowa w ksigzce Co6cmeenume umena 6 boneapus
(zob. s. 29), pozwala na wyodrebnienie wérod nich najczesciej
pojawiajacych sie motywacji nazewniczych oniméw tego typu.
Badaczka nie przedstawita wprawdzie odr¢bnej klasyfikacji seman-
tycznej firmoniméw, wlaczajac ja w zaproponowang klasyfikacje
chrematoniméw, ale na tej podstawie mozna stworzy¢ klasyfika-
cje bardziej szczegdtowa, odnoszacy si¢ do firmonimoéw. Ponizej
przedstawiam zatem klasyfikacje semantyczno-motywacyjng Di-
mitrowej-Todorowej:

1. chrematonimy pochodzgce od nazw kwiatéw,

2. chrematonimy pochodzace od nazw drzew,

3. chrematonimy pochodzace od nazw owocow,

4. chrematonimy pochodzace od nazw kamieni szlachetnych,

5. chrematonimy pochodzace od antroponimoéw:

a) imion,

b) nazwisk,

¢) sylab imion wspolwladcicieli (charakterystyczny zabieg
jezykowy wsrod bulgarskich firmoniméw, na przyklad Jeaus od
euxo u /lunus,

d) imion i/lub nazwisk znanych osobistosci ze §wiata literatury,
sztuki itp.,

e) imion i/lub nazwisk postaci literackich lub bohateréw oper
i operetek,

f) pseudoniméw,

6. chrematonimy pochodzace od etnoniméw,

7. chrematonimy pochodzace od toponiméw:

a) ojkonimow,

b) hydroniméw,

¢) oroniméw,

d) choroniméw,

8. chrematonimy pochodzace od innych chrematoniméw,
w tym tytuléw dziet literackich lub operowych,

°! Por. m.in.: Mlynarczyk 2016; Cieliczko, Graf 2015, 2016, 2017.
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9. chrematonimy pochodzace od imion bogéw mitologicznych
i innych teoniméw,

10. chrematonimy pochodzace od hodoniméw,

11. chrematonimy pochodzace od nazw heraldycznych,

12. chrematonimy symboliczno-metaforyczne i ekspresyw-
no-emocjonalne,

13. chrematonimy ideowo-polityczne,

14. chrematonimy zwigzane z przeznaczeniem obiektu (pod
konkretnych klientéw lub do wypoczynku),

15. chrematonimy zwiazane z klasg obiektu,

16. chrematonimy zwiazane z potozeniem obiektu,

17. chrematonimy zwigzane z rodzajem obiektu,

18. firmowe znaki-symbole (pod tym pojeciem Dimitrowa-
-Todorowa rozumie nazwy, ktére zawierajg w sobie dodatkowe
znaki-symbole, jak Am¥r Club itp.)*.

Zebrany przeze mnie material w postaci zdje¢ szyldow ulicz-
nych z firmonimami (zaréwno polskimi, jak i butgarskimi) pozwala
na utworzenie nowej, bardziej szczegétowej klasyfikacji. W tym celu
wykorzystuje podzial zastosowany przez Dimitrowa-Todorowg, ale
rozszerzam go, doprecyzowuje i uszczegétowiam. Ponadto kazda
z zaproponowanych przez siebie grup wzbogacam o konkretne przy-
ktady nazw. Mam nadzieje, ze ten sposéb pozwoli odpowiedzie¢ na
pytanie o ogélne tendencje w nazewnictwie firmonimicznym w Pol-
sce i Bulgarii. Niniejsza monografia czesciowo wypelnitaby wiec
postulowane przez Artura Galkowskiego opracowanie zjawisk i ten-
dencji w nazewnictwie chrematonimicznym zjednoczonej Europy.
Nie mozemy bowiem ignorowac zjawisk, o ktérych Gatkowski pisat:

Kontynent europejski, zachowujac tozsamos¢ autonomicznych panstw
i narodéw, poddany jest procesowi zaawansowanej integracji. Integracja
odbywa si¢ réwniez na poziomie jezykowym i tym bardziej onimicznym,
co najbardziej czytelne jest dla innych region6éw $wiata, spogladajacych
na Europe jak na kulturowa cato$é®.

%2 Por. JI. Aumurposa-Tomoposa, op. cit., c. 179-181.
% A. Gatkowski, Chrematonimia w funkcji kulturowo-uzytkowej..., ed. cit.,
s. 58.
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Podczas omawiania polskich i butgarskich firmoniméw beda
widoczne zaréwno podobienstwa, jak i roznice w ich kreowaniu.
Nalezy przypuszczaé, ze roznice w duzej mierze bedg oparte na
zréznicowanym podejsciu do jezyka, wynikajacym z opozycji La-
tinitas : Cyrillianitas®.

Ponizsza typologia zaklada wspolistnienie dwdch zasadni-
czych skladowych, czyli firmoniméw odapelatywnych i firmo-
niméw odproprialnych, uzupetnionych o odpowiednie pola te-
matyczne.

I. Firmonimy odapelatywne (onimizowane):

1. firmonimy onimizowane od nazw roslin lub ich czesci:

1.1. kwiatéw, na przyklad: Biata Réza (KRA), Stokrotka (POZ),
Tulipan (POZ), Jasmine (SOF), Bumowxo nane (SOF),
JKacmun (SOF), Edensatic (SOF), /lanemo (SOF),

1.2. drzew, na przyktad: Akacja (WAW), Pod modrzewiem
(WAW), Pod Topolami (POZ), Axayus (SOF), bop (SOF),
Keowp (SOF), Ilanma (WAR),

1.3. owocow, na przyklad: Cytrynka (POZ), Malina (WAW),
3enenusm numon (PLO), Portokali (PLO), H200a (SOF),

1.4. warzyw, na przyktad: Pomidor (POZ), Pyra Bar (POZ),
Szczaw i mirabelki (POZ)%, Apmuwox (PLO), 3namen
domam (SOF),

1.5. zidl, na przyklad: Bazylia & Oregano (POZ), Tymianek
(GDY), Natka i Tymianek (WAW), Ginger (SOF),

1.6. innych roslin, na przyktad: Lawenda (POZ), Cactus (SOF),
Lavanda (SOF), lemenuna (SOF)*%

 Zob. A.W. Mikolajczak, ,,Latinitas cirillianitas”. Poszukiwanie duszy Europy,
»Studi Slavistici’, IX, 2012, s. 205-215.

% Firmonim jest przyktadem polaczenia punktéw 1.3. oraz 1.4., czyli nazw,
ktore skiadaja si¢ z wyrazéw reprezentujacych zaréwno kategorie owocéw, jak
i warzyw.

% Nazwa [Jemenuna (pol. ‘koniczyna’) jest charakterystycznym onimem
nazywajacym restauracje w réznych regionach Bulgarii juz od kilkudziesieciu
lat. Nie tylko jest nazwa roéliny, lecz takze pelni funkcje magiczna, a to dla
Bulgaréw jest wazne. Przedstawiona w logo koniczyna zawsze jest czterolistna.
Por. ilustr. 55.
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2. firmonimy onimizowane od nazw zwierzat:

2.1. ssakéw, na przyklad: Krecik (POZ), Malpka (POZ),
Sklep ,,Mis” (POZ), Wieloryb (POZ), Hengun (WAR)”,
Meuxume (SOF),

2.2. ptakéw, na przyklad: Biata Ges (WAW), Condor (NES),
Mewa (UST), I'napyc (NES), ITunesunume (SLI), Tukan
(WAW),

2.3. gaddéw, na przyklad: Krokodyl (WLO), Anueamop (SOF),

2.4.plazéw, na przyklad: Zabka (POZ i inne miasta),
Canamanowvp (SOF),

2.5. ryb, na przyktad: Axyna (NES), /laspax (NES), Pod Dor-
szem (WLA), Shark (POZ/NES),

2.6. owadow, na przyktad: Biedronka (POZ i inne miasta),
PSB Mréwka (POZ), ITuena (SOF);

3. firmonimy onimizowane od nazw innych desygnatéw z ota-
czajacego Swiata:

3.1. zjawisk i obiektéw astronomicznych i innych zwigzanych
z przyroda i geografig, na przykltad: Moze morze (POZ)%,
Planeta (POZ), Planete (SOF), the river (WAW)*’, Kocmoc
(SOF), /lasuna (BOR), Mopemo (OBZ),

3.2. skat i kamieni szlachetnych, na przyktad: Bucep (SOF),
Kpucman (PLO), Py6un (SOF), Perta (POZ), Jantar
(UST), Rubin (WAW), Szafir (STR),

3.3. przedmiotéw, na przykltad: Kwirlejka (POZ), Manekin
(POZ i inne miasta), Ryczka (POZ), 3namna xomea
(BUR), Tuean (PLO), Tup6yuion (SOF),

3.4. zwigzanych z zywnoscig, kuchnig i gastronomis, na
przyklad: Pierozek i Kompocik (POZ), Biate wino i owoce

7 'W Bulgarii, zwlaszcza w miejscowos$ciach i miastach nadmorskich, mozna
spotkaé zaré6wno wariant zapisany cyrylica, jak i reprezentacje w alfabecie facin-
skim w dwdch réznych formach, tj. transkrybowang Delfin i angielska Dolphin.

% Firmonim Moze morze odnosi si¢ do poznanskiej restauracji serwujacej
gléwnie ryby i owoce morza, dlatego po rozmowie z wlascicielem zakwalifikowa-
fem onim do tej kategorii, cho¢ pierwszym skojarzeniem wielu moich rozméwcow
byla metafora (zatem firmonim mégtby miesci¢ si¢ takze w grupie nazw metafo-
rycznych). Por. ilustr. 2.

 Lokal znajduje sie na warszawskich bulwarach (ang. the river - ‘rzeka;
rodzajnik wskazuje na konkretna rzeke, przy ktérej miesci si¢ lokal).

45



(POZ), Pesto (POZ), Bagietka (WAW), Szneka z glancem
(POZ), Cukier puder (POZ), Poooncku kammu (PLO),
Confiture (SOF), Mapmanao (PLO),

3.5. zwigzanych z muzyka i terminami muzycznymi, na przy-
ktad: bapa6ana (PLO), Music (SOF), Nuta (WAW), Piano
(SOF), Rock Pub (PLO), ®opme (SOF),

3.6. zwigzanych ze sportem i z terminami sportowymi, na
przyktad: Fitness (POZ), Illax u mam (SOF),

3.7. zwigzanych z polozeniem obiektu, na przyktad: Bistro
za rogiem (POZ), Pod Korong (POZ), Classica (POZ),
Castello (POZ), Collo (POZ), Stajenka Pegaza (POZ), 84
Kroki (POZ), U Przyjaciét (POZ), Cnonuemo (SOF)'®,
Xanume (SOF), Ha ynuyama (SOF), Oodeon (PLO),
W bramie (POZ), Winobramie (POZ), Cmaduona (PLO),

3.8. zwigzanych z rodzajem, wygladem lub kategoria obiek-
tu, na przyktad: Nastawnia (POZ), Pracownia (POZ),
Bucmpomo (SOF), Ipaouna (SOF), Manxama 6ubnuo-
mexa (PLO), Mexanue (SOF), Yumanuama (PLO),

3.9. zwigzanych z terminologia komunikacyjng, informatycz-
ng, medialng, na przyktad: TV bar (SOF), Art News Cafe
(PLO), #HASHTAG (POZ);

4. firmonimy onimizowane od przejawéw ludzkiej aktyw-
nosci, a takze wyrazéw okreslajacych zawody, stanowiska,
funkgje i tytuly oraz stopnie pokrewienstwa, na przyktad:
Vikont (ASE), u Szewca (KRA), U Rzeznikow (POZ), Ipebeya
(PLO), IIpu Bpamosueda (SOF);

5. firmonimy onimizowane od nazw nosicieli cech, na przy-
ktad: Lasuch (POZ), /Taxomuuxs (SOF);

6. firmonimy onimizowane od dat, wiekow itp., na przyklad:
1492 (WAW), 11 aseycm (SOF), 1890 (PLO)"!, XIX sex
(PLO);

1% Firmonim i okreslajacy go rodzajnik, a takze uzycie wyrazu w formie
deminutywnej wskazuja, Ze nawigzuje on do konkretnego desygnatu, ktérym jest
kamienny stonik, pelniacy funkcje zjezdzalni dla dzieci, znajdujacy sie na placu
zabaw obok punktu gastronomicznego. Por. ilustr. 3.

1! Por. ilustr. 4.
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7. firmonimy onimizowane od liczebnikow, na przyktad: Dwu-
dziestka (POZ), Pigtka (KRO), 106 (SOF), 359 (SOF)'*, 500
(WAW), 44 (SOF);

8. firmonimy warto$ciujace, na przyklad: Best (SOF), Pyszna
(POZ), Xy6asomo (PLO);

9. firmonimy onimizowane od nazw barw i koloréw, na przy-
ktad: Amarant (WAW), Niebieska (KRA), 2Konmomo (SOF),
3eneno (SOF), Yepsenomo (SOF);

10. firmonimy abstrakcyjne i/lub metaforyczne: Alibi (POZ),
Czar (SLU), Gofe Baby (POZ), Kaprys (POZ), Kraina szeptéw
(KRA), Pod Pretekstem (POZ)', PoWolnos¢ (POZ), Przyjazn
(WAW), Przyjemnos¢ (POZ), Relaks (POZ), Sympatia (Nisko),
Twoja stara (POZ), Zblizenia (KRA), pyx6a (SOF), Ceo60da
(SOF).

II. Firmonimy odproprialne, transonimizowane od:

1. imion, na przyktad: Ewa (POZ), Kasia (POZ), U Romka (POZ),
Bacunena (SOF), Hasua (PLO), IIpu Mapxo (SOF), Tonu (SOF);

2. nazwisk, na przyktad: Bracia Nowaccy (POZ), Gruszecki
(POZ), Smorawiriski (POZ), Sowa i Przyjaciele (WAW), Swi-
talski i Synowie (POZ), W. Kruk (POZ), bpams Munxosu
(Beneuy), 3amwra Xpanxos (pacanesyu), Hedenss (SOF i inne
miasta), nesa (SOF);

3. przezwisk, na przyklad: U Zela (POZ), Pasibrzuch (BYD),
ITpu Cnona (PLO);

4. imion postaci basniowych, legendarnych, mitologicznych,
na przyklad: Wars (WAW), Sawa (WAW), Pod Koziotkami
(POZ), Ztota Kaczka (POZ), Temsaususm Xonanoey, (SOF),
ITepyn (PLO), Baba fea (SOF);

5. imion i/lub nazwisk postaci historycznych, na przyktad:
Dobrawa, Chopin (KRA), Llap Kanosn (PLO), Maria Luisa
(SOF), la Bunuu (SOF), Kapa Hean (SOF), Hywuu (SOF);

102 359 jest miedzynarodowym numerem kierunkowym do Bulgarii.
103 Nazwa kultowej poznanskiej restauracji w 2019 roku pod wplywem ten-
dencji minimalistycznych zostala zmieniona na Pretekst.
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6. imion i/lub nazwisk postaci literackich, na przyktad: Gopla-
na (POZ), Nowy Guliwer (WLO), Soplica (POZ), Telimena
(POZ), U Szwejka (POZ), Carmen (SOF), bati Ianvo (Gérna
Orjachowica), Mankuam npuny, (PLO);

7. imion i/lub nazwisk 0sob zwiazanych z kultura i sztuka, na
przyktad: Charlie/Monroe (POZ), Sinatra (SOF);

8. teonimow, na przyktad: Adonis (BUR), Apollo (POZ), Hestia
(POZ), Heros (WAW), Nike (POZ), Venus (POZ), Orfeusz
(POZ), Kastor (POZ), Benepa (PLO);

9. etnoniméw, na przyktad: Bwmeapu (SOF), Jlusawncku
pecmopanm (SOF), Cpvocka ckapa (SOF);

10. nazw geograficznych:

10.1. choroniméw, na przyktad: American Dream (Tarnéw),
Eatalia (POZ), Asus (SOF), Kopest (SOF), Sahara Lo-
unge (SOF),

10.2. hydroniméw:

10.2.1. nazw rzek, na przyklad: Bogdan K (POZ)',
Warto nad Wartg (POZ), Dunava (WID), White
river (SOF), Mapuya (PLO), Hckop (SOF),

10.2.2. nazw morz, na przyklad: Battyk (POZ), Yepro
mope (WAR), Mediterranea (SOF),

10.2.3. nazw oceanow, na przyklad: Atlantic (SOF), Pa-
cyfik (WAW),

10.2.4. nazw cie$nin, na przyktad Bosfor (BUR)'®,

10.2.5. nazw wodospadow, na przyktad: Siklawa (ZAK),
Huaczapa (SOF),

10.3. oroniméw, na przyklad: banxan (SLI), Mont Blanc
(POZ), Rysy (ZAK), Onumn (PLO), Rila (BOR), Podonu
(PLO), Vitosha (SOF),

10.4. ojkoniméw, na przyklad: Milano (SOF/POZ), Nessebar
(NES), Portofino (SOF), Rimini (KRA), Madapa (SOF),
ITnucka (SOF), Bapwasa (WAR), Gdyriska (POZ), Ban-
ja Luka (WAW), TelAviv (WAW), Krakowski Kredens

1% Onim Bogdan K jest fonetyczng gra stowng, poniewaz w wymowie na-

wiazuje do doptywu Warty (Bogdanki), przy ktorym obiekt jest zlokalizowany.
1% Por. ilustr. 5.
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(POZ), Turek (Turek), Beneyus (SOF), Roma (POZ),
Plovediv (PLO), Tawrxenm (SOF),

10.5. nezonimoéw, na przyklad: Capri (SOF), Tahiti (WAR),

10.6. toponimoéw historycznych, na przyktad: Filipopolis
(PLO), Esmonns (PLO), Tendun (PLO), Cepouxa (SOF),
Odessos (WAR), Trimontium (PLO)%,

10.7. hodoniméw, na przyklad: Taczaka 20 (POZ), Mapus
Jlyusa (PLO/SOF), Dgbrowskiego 42 (POZ), Pirin Food
(SOF)', Na Brackiej (KRA), Zgoda (WAW),

10.8. agoroniméw'®, na przyklad: Cyryl Cafe (POZ)',
Cmouna 2apa (PLO),

10.9. nazw dzielnic, na przyktad: Atmosfera Zoliborza (WAW),
Baza Wilda (POZ), Mamma Wilda (POZ), Kuchnia
Yezyce (POZ), Bar Jezycki (POZ), benume 6pe3u (SOF),
Kopuwusaxa (PLO), Mnadocm (SOF);

11. chrematonimow:

11.1. firmoniméw, na przyktad: Coca-Cola (PLO), Mgka Po-
znanska (POZ), Marlboro (SOF), Bacardi (NES), Papry-
karz (SZCZE),

11.2. heortoniméw, na przyklad Tpugon 3apesan (WAR),

11.3. ideoniméw, na przyklad: Od zmierzchu do switu (POZ),
Przystanek Alaska (STR), Sklepy cynamonowe (ZAK),
bopsu u apocmuu (SOF), Cmapeywsm u mopemo (SOF).

1% Jest to grupa charakterystyczna dla formacji bulgarskich.

17 Por. ilustr. 6.

198 Termin agoronim (grec. &yopd — ‘plac, ‘targ’) - bulg. azoporum nie
zostal dotad przyswojony w polskich badaniach onomastycznych. Opracowa-
no go i przedstawiono w latach 70. XX wieku na gruncie jezyka rosyjskiego
(zob. H.B. ITogonnckas, Crosapv pycckoti oHomacmu4eckotl mepmunonozuu, VIsm.
2-e, mepepab. u gor. / A.B. Cynepanckas, Moskwa 1988, c. 192), skad przejeto go
do badan nad bulgarskim nazewnictwem miejskim (zob. T. Banxaucky, K. ITaHkos,
Enyuxnoneous Ha 6bﬂzapc1cama oHomacmuxa, Benmnko TopHOBO 2010, c. 16).
Agoronim wedlug Encyklopedii bulgarskiej onomastyki oznacza ,kazdg nazwe
placu, targowiska, szczegélnie tam, gdzie zbierajg sie wigksze grupy ludzi, wia-
czajac w to takze cotygodniowe bazary (wcigz charakterystyczne dla niektorych
bulgarskich miast i wsi, np. w Plowdiwie Co60ma, Yemevpmuok i inne - przyp.
PB) - w Sofii: Crasetixos, Anexcandvp Hescku, Bespaxoane, bamembepe, w Plo-
wdiwie: icymasima, Gropo Muxaiinog itp.

19 Lokal znajduje si¢ w Poznaniu przy pl. Cyryla Ratajskiego.
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Wyrazy pospolite wystepujace w funkcji nazw wiasnych
nadawanych najczesciej lokalom handlowo-ustugowym, w tym
gastronomicznym, mogg si¢ grupowac w serie nazewnicze, majace
za punkt odniesienia okreslone sfery znaczeniowe (sfera asocja-
cyjna o podlozu metonimicznym lub metaforycznym). Moga to
by¢ na przyktad nazwy ryb nadawane sklepom rybnym: Karas
(SLU), Leszcz (POZ), Cvomea (BUR) czy nazwy nadawane sklepom
wedkarskim: Pirania''’, Sptawik (WAW), Spining (POZ). Sklepy
z galanteria skdrzang bywaja nazywane: Anakonda, Kobra, Krokodyl
lub podobnie, kwiaciarnie za$ - Magnolia, Azalia, Stokrotka, Roza,
Posa, Asanus. Sklepy jubilerskie przyjmujg nazwy typu: Koral, Ru-
bin, Topaz, Szafir, Py6un, Bucep, Ilepna, a sklepy z instrumentami
muzycznymi — Allegro, Alt, opme itp.

Nazwy lokali handlowo-ustugowych motywowanych przez no-
mina propria tworza rowniez okreslone grupy znaczeniowe. Przy-
kladowo, restauracje wloskie, w tym pizzerie, juz od wczesnych
lat 90. XX wieku zaréwno w Polsce, jak i w Bulgarii zapozyczaja
bezposrednio nazwy wloskie; stosowane sg réwniez italianizmy lub
tworzy si¢ nazwy stylizowane na wloskie, por. Roma (POZ, SLU),
Beneyus (SOF), Jon Kopneone (SOF), Eatalia (POZ) itp.!'!. Lokale
orientalne i serwujace dania kuchni dalekowschodnich reprezen-
tuja firmonimy: Asia (PLO), Azja (POZ), Pekin (POZ), Hong Kong
(WAW), Mon @y FOen (SOF), ITexur (WRN) itp. Nazwy zakladow
fryzjerskich jeszcze nie tak dawno przykuwaly uwage zenskimi
imionami: Aneta (SLU), Magda (POZ), Salon Fryzjerski ,Wioletta”
(POZ), Teresa (POZ), U Wiesi (POZ), rzadziej meskimi, jak Bronek
(POZ). Obecnie, szczegdlnie na gruncie polskim, upowszechnit
sie zwyczaj nazywania zakltadu nazwiskiem, pelnym imieniem
i nazwiskiem wtasciciela albo wtascicielki lub przeksztatceniami

119 Onim Pirania jest wielokrotnie notowany na stronie panoramafirm.pl [do-
step: 22.11.2019]. Reprezentuje zaréwno nazwy sklepéw wedkarskich, jak i rybnych.

"W drugiej polowie ostatniej dekady coraz wigcej wlascicieli wloskich
restauracji odchodzi od wszechobecnych w nazwach wloskich toponiméw i nadaje
im nazwy wymyslone, apelatywne, ale kojarzace si¢ z Wlochami, typu: Suszone
Pomidory, Parma i Rukola, Bazylia & Oregano itp.
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z inicjatami i dodatkowymi informacjami. Tworzg one rozmaite
typy. Moga skladac¢ si¢ na przyklad z: inicjalu imienia, nazwiska
i dopetlniajacej informacji o branzy - T. Stelmach. Pracownia fryzur
(POZ), imienia, nazwiska i dopetniajacej informacji o branzy -
Rafat Tomasz Byczyk. Fryzjer Stylista (POZ), nazwy/informacji
w formie mianownikowej i nazwisk wspolnikéw oddzielonych tzw.
etka — Akademia Wierzbicki & Schmidt (POZ), informacji o branzy
i nazwisk wspolnikéw oddzielonych znakiem & — Salon Fryzjerski
Berendowicz & Kublin (WAW) itp.'2

Wiréd firmoniméw pojawiajg si¢ takze (szczegdlnie w ostat-
nim dziesiecioleciu) rozmaite stylizacje na jezyki obce, na przyklad
poznanskie onimy Mamma Wilda (nazwa nawigzuje do dzielnicy
Wilda), La Dolce Wilda (zawiera nazwe wlasng bedacg mikro-
toponimem Wilda, a jako cala nazwa wlasna ma kojarzy¢ sie ze
stynnym wloskim filmem La Dolce Vita; ma takze nawigzywac do
sprzedawanego asortymentu towaréw — stodkich lodéw, wi. dolce -
‘stodki’) lub La Pizzeria (stylizacja na jezyk wloski).

W poczatkach mojego zainteresowania bulgarskimi firmoni-
mami przeprowadzitem rozmowe na ten temat z profesor Liliang
Dimitrowg-Todorowa. Zapytatem ja o tendencje w nadawaniu
nazw firmowych w Bulgarii w XXI wieku'®. Autorka Bufgarskiej
onomastyki''*
w Sofii, zadnych wyraznych tendencji nazwotworczych. Jej zdaniem
w roznych czesciach bulgarskiej stolicy istnieja pewne okresowe
mody, ale najczeéciej nazwy sg wybierane dowolnie, a nawet cha-

stwierdzila, ze nie dostrzega w Bulgarii, a szczegolnie

otycznie. Bulgarscy wlasciciele lokali albo nie przywiazuja wigkszej
wagi do nazwy wlasnej nadawanej obiektowi, albo - co prof. Di-
mitrowa-Todorowa wyraznie podkredlita — korzystajg z gotowych
wzorcdw zachodnich zapozyczonych z jezykéw obcych. Ta uwaga
dotyczy nie tylko lokali gastronomicznych. W bulgarskiej firmoni-

12 Ma to swoje odzwierciedlenie historyczne, gdyz dawniej, zwlaszcza
w okresie miedzywojennym, swoje nazwiska na szyldach podawali wlasnie rze-
miedlnicy, w tym fryzjerzy. Por. A. Siwiec, Nazwy wlasne obiektow handlowo-ustu-
gowych..., ed. cit., s. 176.

113 Rozmowa zostala przeprowadzona w listopadzie 2014 roku w Sofii.

114 J1. Togopora-JuMuTpoBsa, op. cit.
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mii s3 wszechobecne nazwy zaczerpniete z jezykéw francuskiego,
wloskiego, a przede wszystkim angielskiego. Najwyrazniej wida¢
to w stolicy i w wiekszych miastach, takich jak Plowdiw, Warna czy
Burgas, oraz w kurortach, w ktérych w dodatku przewaza alfabet
tacinski. Przy okazji warto w tym miejscu wspomnie¢ o charakte-
rystycznym dla potocznego jezyka bulgarskiego okredleniu napzo,
ktore zostalo przejete z jezyka wloskiego i nawigzuje do rozlegle-
go placu lub szerokiej miejskiej ulicy. /Iapeo najczesciej odnosi
sie do tzw. gtéwnych ulic, czyli deptakdw, choé w stolicy Bulgarii
okresla si¢ tym mianem jeden z centralnych miejskich placéw
(nn. Hesasucumocm). Wymieniam ten wyraz, poniewaz wystepuje
on czesto w postaci firmonimu, nazywa lokale ustugowe i sklepy
znajdujace sie w przestrzeni okre$lanej tym mianem, np. Largo di
Serdica (SOF), [Apm Tanepus] /lapeo (WAR), [Bbap] /lapeo (SLI),
[Uenmanna xnunuxa) /lapeo (SOF) itp.

1.3. Pierozak, Komka u muwka —
struktura firmonimoéow

Wiszystkie nazwy wyekscerpowane z szyldow ulicznych w polskich
i bulgarskich miastach ze wzgledu na pochodzenie mozemy po-
dzieli¢ na:

1. firmonimy rodzime, na przyklad: Francuski tgcznik (POZ),
Istny (POZ), Pgczus i kawusia (POZ), Przyjemnosé (POZ, WAW),
Razowa (POZ), Rusatka (POZ), bBeneapus (PLO), 3enenusm numon
(PLO), lacmnuseya (SOF), XIX sex (PLO);

2. firmonimy obce, na przyklad: Cactus (SOF), Egur, Egur
(SOF)', La Cattedrale (SOF), Parle Patiserie (POZ), The Time (POZ);

3. firmonimy cze$ciowo zapozyczone (hybrydalne), na przy-
ktad: Jynas ITnasa (RUS), Mamma Wilda (POZ), Pirin Food (SOF).

"> Egur, egur jest wyrazeniem przetranskrybowanym z alfabetu ormianskiego.
Oznacza: ‘chodz, chod?’ (bulg. ena, ena).
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Ze wzgledu na budowe morfologicza wérod polskich i bul-
garskich firmoniméw (niezaleznie od ich pochodzenia) mozemy
wydzieli¢ pig¢ podstawowych grup:

1. firmonimy proste, na przyklad:

a) rzeczownikowe, na przyklad: Przyjemnosé (POZ, WAW),
Cactus (SOF), The Time (POZ), Ho6po (SOF), Lacmnuseya
(SOF)!16,

b) przymiotnikowe, na przyktad: Inna (POZ), Jaglana (POZ),
Kolorowa (POZ), Razowa (POZ), Widlakowa (POZ), Bozam Beder
(SOF), Inaden (SOF),

¢) przystéwkowe, na przyktad Bardzo (POZ),

d) czasownikowe, na przyktad BIOre¢ (POZ),

e) liczebnikowe, na przyktad: 69 (SOF), Twelve (POZ),

f) zaimkowe, na przyklad Moja (KRA),

g) spojnikowe, na przyktad Bo (POZ);

2. firmonimy zlozone, na przyktad:

a) z dwoch lub wigkszej liczby rzeczownikéw, na przyktad:
Chata Macochy (SLU), Bazylia i oregano (POZ), Ministerstwo Bro-
waru (POZ), Swiriskie uszy (POZ), Komxa u muwxa (PLO),

b) z dwdch lub wiekszej liczby przymiotnikéw, na przyktad
Bozam Beden (SOF),

¢) z rzeczownika i przymiotnika, na przyklad: Mata Italia
(POZ), 3enenuam numon (PLO),

d) z rzeczownika i liczebnika, na przykiad: 3 Kapary (POZ),
84 kroki (POZ), 100 200unu xHasad (BUR), XIX sex (PLO),

¢ Nazwa IIJacmnuseya odnosi sie bezposrednio do pseudonimu bulgar-
skiego pisarza Aleka Konstantinowa (Sztastliweca). Warto jednak w tym miejscu
wspomnie¢, ze w przestrzeni bulgarskich miast firmoniméw z rodzajnikami jest
niewiele. Intencjg ich stosowania najczesciej jest zapewne che¢ wskazania, ze
mamy do czynienia z wyjatkowym lokalem lub firma, ktére natychmiast powin-
ny skojarzy¢ sie uzytkownikom ze sferg ich dziatalno$ci (Pu6xama bylaby wiec
wzorcowym sklepem rybnym, a Bucmpomo bistrem, ktére natychmiast przyjdzie
na mysl, kiedy poczuje si¢ gléd). Uzyta w nazwie IlJlacnauseya potoczna forma
rodzajnika rodzaju meskiego -a (zamiast oczekiwanego -sm), poza oczywistym
nawigzaniem do pisarza, ma stworzy¢ wrazenie swojskoéci, a nawet familiarnosci.
Warto jednak zaznaczy¢, ze bulgarskie normy ortograficzne przy przezwiskach czy
przydomkach wymagaja stosowania jedynie kroétkiej formy rodzajnika
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e) z wyrazenia przyimkowego, na przyktad: Pod Balkonem
(POZ), U Rzeznikéw (POZ), ITpu Kanumana (BUR), IIpu Opnume
(SOF), IIpu uu4o Kupo (SOF),

f) ze spdjnika i z czasownika w formie nieosobowej, na przy-
ktad Tez mozna (POZ),

g) w postaci zwigzkow frazeologicznych, na przyklad: Bialy
kruk (KRA), Koty za ploty (SLU), Méwish mash (POZ), Ipaocku
nezenou (SOF);

3. firmonimy z uzyciem form deminutywnych, na przyktad:
Pgczus i kawusia (POZ), Pierozek i Kompocik (POZ)", Fabrycz-
ka Nalesnikéw (POZ), Kemue (SOF), Mexanue (SOF), Cnonuemo
(SOF);

4. firmonimy z uzyciem form augmentatywnych, na przy-
ktad: Zielona micha (POZ), U Rycha (POZ), brak bulgarskich przy-
kiadow,

5. firmonimy wykorzystujace gry slowne''®, na przyklad:
BarCelona (BUR), Pierozak (POZ)"°, ZEBROwar (POZ), Ulan
Browar (POZ).

W ostatniej grupie firmoniméw znalazty si¢ w wiekszosci przy-
kiady zaczerpniete z polskich ulic. Nieche¢ do tworzenia podob-
nych nazw w jezyku bulgarskim mozna wyjasni¢ brakiem fleksji
imiennej i koniecznoscia uzywania wyrazen przyimkowych. Zatem
charakter gramatyki jezyka bulgarskiego w duzym stopniu decy-
duje o tym, Ze tworcy nazw niechetnie siegaja po zabawy stowem.
Tej konstatacji nie zmienia nazwa BarCelona, niebedaca wszak
rodzimg nazwga bulgarska, lecz zapozyczonym firmonimem, ktdry
mozna spotkaé réwniez w innych miastach Europy. Bulgarskich

117 Szyldy nie sg ujednolicane pod wzgledem wielkich i malych liter. Jak
wida¢ w powyzszych egzemplifikacjach, niektore kolejne elementy wyrazenia
onimicznego sa pisane od wielkich liter, a inne od matych.

18 O grach onimicznych zob. m.in. M. Rutkiewicz-Hanczewska, Intertek-
stualne gry onimiczne w przestrzeni dawnego i wspolczesnego miasta, [w:] Jezyk,
spoteczeristwo, wartosci, red. E. Laskowska, I. Benenowska, M. Jaracz, Bydgoszcz
2008, s. 367-376; 1. Luc, Gry w jezyku, literaturze i kulturze, red. E. Jedrzejko,
U. Zydek-Bednarczuk, Warszawa 1997; L. Luc, Wspdtczesne gry komunikacyjno-
-jezykowe, Katowice 2010.

1% Por. ilustr. 7.
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przyktadow brakuje takze w grupie czwartej, w ktorej zostaty zgro-
madzone nazwy z uzyciem augmentatywéw. Tutaj réwniez nalezy
odwota¢ sie do charakteru jezyka bulgarskiego, ktory z fatwoscig
tworzy liczne formacje deminutywne od niemal wszystkich czgsci
mowy, lecz niechetnie sigga po augmentatywa'® (w przeciwien-
stwie do gwary poznanskiej, ktdrej cecha charakterystyczng sa
wlasnie formacje augmentatywne, traktowane jako pieszczotliwe
lub zwigzane z jezykiem familijnym'?'). Nalezy dodaé, ze firmonimy
zfozone mogg tez wystepowac w postaci bardziej rozbudowanej, na
przyklad: Pierogarnia Babci Kazi (POZ), ITpu uuuo Kupo (SOF),
IIpu cmapus Kanuman (BUR).

Podczas zbierania materialu onimicznego do niniejszej mo-
nografii zauwazylem pewne rozbiezno$ci w sposobach nazywania
lokali gastronomicznych w Polsce i Bulgarii. Najnowsze lokale bul-
garskie najczesciej s3 nazywane za pomocg nazw obcych, podczas
gdy w Polsce ta moda juz przemija - polscy restauratorzy wracaja do
nazw rodzimych. Jak sadze, zawazyl na tym fakt, iz Bulgaria pdzniej
niz Polska weszla w okres transformaciji, ktory trwat dtuzej i sprzyjat
przyswajaniu obcych elementdéw jezykowych. Liliana Dimitrowa-To-
dorowa zwrodcila na to uwage juz w 2011 roku, kiedy zjawisko zapo-
zyczania nazw z jezykoéw obcych dopiero sie w Bulgarii zaczynato:

Obcymi nazwami wlasciciel lokalu lub wytwdrca produktu chce pokazaé
klientowi swoja ponadprzecigtng erudycje, znajomos¢ jezykéw obcych,
otwarcie Bulgarii w strone Europy i Ameryki. Tego typu firmonimy
przeznaczone s takze dla obcokrajowcow, poniewaz Bulgaria jest krajem
turystycznym [ttum. PB.]**%.

W Polsce swiadome wykorzystanie elementéw obcych w kre-
owaniu nazw marketingowych skonczyto sie w pierwszej dekadzie
nowego tysiaclecia. To wtedy nastala moda na nadawanie polskich
nazw, kojarzacych sie z rodzimoscia (Polskie smaki, Wielkopolanka,
Jak u Mamy, Jak w domu itp.), czy tworzenie kreacji nazewniczych

120 Por. N. Dlugosz, Sfowotworstwo polskich i bulgarskich deminutywow rze-
czownikowych, Poznan 2009, s. 9-13.

121 Por. K. Handke, Socjologia jezyka, Warszawa 2008, s. 75-133.

122 JI. Aumutposa-Tonoposa, op. cit., c. 183.
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opisowych, charakteryzujacych sie rozbudowang grupa nominalng
(Biate wino i owoce (/POZ/ czy IWAW/ SEN spowodowany przez lot
PSZCZOLY wokét owocu granatu na sekundg przed przebudzeniem,
znany potocznie jako Sen Pszczoty itd.).

Odkad coraz bardziej popularne stajg si¢ restauracje serwu-
jace dania orientalne (azjatyckie, w tym arabskie, libanskie, tu-
reckie, indyjskie, chinskie, japonskie itd.), srédziemnomorskie
czy — w ostatnim czasie — kuchni wschodnich Stowian lub batkan-
skiej, przenikanie elementéw obcej kultury do nazwy potrawy czy
samego lokalu staje si¢ nieuniknione. Stad pojawienie si¢ w Polsce
lokali o nazwach: u Aipo (POZ)'*, Umami more then sushi (POZ).

Powoli odchodzg w niepamig¢¢ hybrydalne nazwy faczace
rozne rdzenie z sufiksami takimi jak -ex, -pol, -com itp. Coraz
rzadziej uzywa si¢ tez skrétowcéw typu poligrafemowego lub mie-
szanych, zlozonych z komponentdéw poli- i monografemowych,
ktore tak licznie powstawaly w latach 90. XX wieku'**. Obecnie
nazwy tego typu bardzo rzadko mozemy dostrzec na szyldach
w miastach; czeéciej pojawiajg si¢ one w matych miejscowosciach,
przede wszystkim w nazwach przedsiebiorstw, zwlaszcza z branz
techniczno-budowlanych.

Z przemijaniem okreslonej mody nazewniczej mamy do
czynienia réwniez w Bulgarii. Kiedy u nas byly popularne oni-
my ze wspomnianymi wyzej sufiksami, w bulgarskich miastach
po 1989 roku charakterystyczne stalo sie tworzenie nazw firmo-
wych poprzez ,zlepianie” cze$ci imion, nazwisk wilascicieli firmy
lub/i cztonkéw ich rodziny, na przyktad: Maaden + Mua = Mnaduna,
Mapus + Huxona + Cmosn + Cnasomup = Manucmocnas, Emunus
+ Hapuna = Emudap itp. Ta tendencja byta krétkotrwala i usta-
ta pod koniec lat 90. XX wieku. Ten typ tworzenia nazw auto-
rzy Bulgarskiej encyklopedii onomastycznej okreslili jako xorcxo
umeobpasysanue (pol. ‘konskie nazwotworstwo’)!#. Ten termin
nie przyjal si¢ jednak wérdd onomastow.

12 Od zdrobnialej formy imienia wlascicielki — Kirgizki Aiperi.

124 Zob. Sawicka 1998, s. 154; Przybylska 2002, s. 159; Siwiec 2012, s. 134-146;
Rutkiewicz-Hanczewska 2017, s. 414.

125 Zob. Enyuknonedus na 6vneapckama oHomacmuxa, . 476.
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Hustr. 1. Tupbyuion
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Tlustr. 2. Moze morze
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Tustr. 3. Cronuemo
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Tustr. 4. 1890
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Hustr. 5. Bocgpop
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Hustr. 6. Pirin food
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Tlustr. 7. Pierozak
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Tlustr. 8. Kononusnens Moa. Przyklad starego bulgarskiego szyldu w stylu art
déco [przedruk z ksiazki Beneapcku epaguuen ousaiin, Codpus 2014, c. 15].
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ROZDZIAEL DRUGI

Historia i rozwoj szyldow

2.1. Poczatki ulicznej komunikacji wizualnej

Za pierwsze napisy majace przyciagna¢ uwage klientow mozna
uzna¢ pochodzace ze starozytnego Rzymu i zachowane na §cianach
rozmaitych antycznych budowli teksty wykonane czarng i czerwong
farbg albo tresci wyryte na murach w postaci ogloszen. Odpowied-
nikiem wspdlczesnej reklamy zewnetrznej pod postacia szyldow
w starozytnosci mogly by¢ takze kamienne badz terakotowe tablice,
takie same jak te, ktére odkryto w ruinach Pompejow. Widniejg na
nich symbole mogace odpowiadaé na przyklad szyldowi masarni
(ryt wolu) czy reklamie dostawcy mleka (plaskorzezba kozy). Na
malowidlach mozaikowych mozna za$ zauwazy¢ wyobrazenia kra-
moéw oraz sklepdéw z wyeksponowanym towarem.

Wezeéniej, bo juz u schytku epoki kamienia i na poczatku epo-
ki brazu, markowano zwierzeta hodowlane rozzarzonym pretem,
aby odrézni¢ wlasne stada od cudzych. Swiadcza o tym chocby ryty
skalne w niektdrych europejskich jaskiniach (na przyklad stynne
petroglify w Val Camonica we Wloszech, ktore w 1979 roku zostaty
wpisane na Liste $wiatowego dziedzictwa UNESCO jako pierwszy
wloski obiekt). Obecnie naukowcy wywodza od tego poczatki mar-
ketingu, a co za tym idzie - takze brandingu (brand - ang. ‘marka,
‘gatunek, ‘pietno, ‘pigtnowad; znakowac’).

Prototypu wspoétczesnych firmoniméw i zwigzanych z nimi
no$nikéw mozna doszukiwa¢ si¢ w czasach, kiedy pojawialo sie
coraz wiecej towarow i trzeba je byto wyrézniaé. Zaczeto wowczas
stosowac rozmaite znaki i tzw. titulus pictus, ryte lub tloczone na
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opakowaniach produktéw (amforach, dzbanach, garncach itp.).
Powstaty wtedy rozmaite znaki, ktére odréznialy produkty tego
samego gatunku czy rodzaju pochodzace od réznych producen-
tow. Tak byto u Fenicjan, Egipcjan, Grekéw oraz w Kartaginie
i Rzymie. Z czaséw Imperium Romanum oraz Bizancjum prze-
trwato ponad 6000 artefaktéw, przede wszystkim ceramicznych,
na ktérych mozna znalez¢é napisy informujace o ,producencie’,
nazwisku wlasdciciela lub nazwie warsztatu, w jakim dana rzecz
zostala wyprodukowana'®. Te antyczne nazwy i napisy pelnily
nieco inne funkcje niz wspélczesne. Ich przeznaczenie moglo by¢
zresztg rozmaite w roznych czesciach §wiata — na przyklad dawni
mieszkancy terytorium wspétczesnych Chin oznaczali ceramike,
aby pochwali¢ sie jej jakos$cig i doskonaloscig, a starozytni Rzy-
mianie czy Egipcjanie robili to w celach rachunkowych, by méc
6w towar zinwentaryzowac'?.

Do XII wieku pis$miennictwo i literatura wcigz byty dostepne
tylko dla wybranych grup spotecznych. Panowat analfabetyzm, dla-
tego rzemie$lnicy umieszczali na przedmiotach znaki ideograficzne,
niepi$mienne (na przyklad aby oznaczy¢ miecze lub inne rodzaje
broni). W kolejnych latach w efekcie rozwoju handlu coraz bardziej
$wiadomie znakowano towary i tworzono co$ na wzor dzisiejszych
plandw oraz strategii marketingowych. W redniowiecznej Europie
zaczely powstawac gildie kupieckie i rzemieslnicze, ktére uzywaty
wlasnych znakéw, aby odrdzni¢ sie od pozostatych. Za pierwowzdr
szyldu w wiekach $rednich mozemy wiec uzna¢ umieszczane przed
zaktadem godlo rzemie$lnicze (na przyklad w postaci rysunku
przedstawiajacego but, miedziana miske, klucz itp.), ktore bylo zro-
zumiale réwniez dla niepi$miennej czesci spoteczenstwa. U schytku
$redniowiecza pojawily si¢ pierwsze drewniane szyldy w formie ta-
blic ustawianych na stupach lub zawieszanych na wspornikach nad
witrynami sklepowymi. Szynkarze i wlasciciele zajazdéw umiesz-

126 Zob. m.in. P. Berdowski, Tituli picti und die antike Werbesprache fiir Fi-
schprodukte, ,Miinstersche Beitrdge zur antiken Handelsgeschichte”, Bd. 22, H. 2,
2003, s. 18-54.

127 T1. Vinapnonos, M. 3natapesa, Tspzosckume mapxu, Codus 2006, c. 10.

66



czali przed swoimi lokalami flagi informujace o tym, zZe w danym
miejscu znajduje si¢ lokal gastronomiczny.

Co ciekawe, w Szwajcarii juz w XII wieku zaczeto znakowa¢
dzwony'®. Do dzisiaj mamy wiele kilkusetletnich dzwondw opa-
trzonych danymi producenta, a czgsto takze nadanymi im imio-
nami'®.

W Anglii w 1266 roku wszed! w zycie nakaz oznaczania pie-
czywa przez piekarzy, a w 1300 roku postanowiono, ze i zlotnicy
majg znakowac wszystkie swoje wyroby. Warto tez zauwazy¢, ze
w 1425 roku germanscy producenci kusz zostali zobligowani do
umieszczania na nich swoich znakéw firmowych w postaci odci-
$nietych pieczeci.

Na przetomie XV i XVI wieku weneccy drukarze réwniez
firmowali swoje ksiggi znakami towarowymi. Oznaczano juz wtedy
réznego rodzaju gobeliny, metale, papiery, ksigzki, skore itd.

Wraz z rozwojem handlu i pojawianiem sie¢ rozmaitych pro-
duktéw na $wiatowych rynkach funkcjonowato coraz wiecej zna-
kéw, ktore mozna utozsamiac z dzisiejszymi logotypami badz fir-
monimami widniejacymi na opakowaniach lub w postaci szyldow
nad lokalami handlowo-ustugowymi na catym swiecie.

Na przetomie XVII i XVIII wieku w Europie wiekszos¢ rze-
mie$lnikéw i sklepikarzy posiadata juz malowane szyldy reklamowe,
na ktdrych z czasem zaczely pojawiad sie nazwiska kupcdw i ustu-
godawcéw (emancypacja stanu kupieckiego). Wraz z upowszech-
nieniem sie obowigzkowej edukacji na szyldach pojawialo si¢ coraz
wigcej dodatkowych napisow.

W XIX wieku eksponowanie szyldéw stalo sie powszechne.
Wzbogacono ich formy plastyczne oraz udoskonalono warsztat
technologiczny. Bogaci kupcy zamawiali okazate kute szyldy u arty-
stow-rzemieslnikéw. Zatrudniali nawet znanych malarzy, by zwigk-
szy¢ renome swoich lokali. Tablice reklamowe i szyldy miaty coraz
bardziej wymyslne formy. Stosowano rozmaite drogie surowce,

128 Ibidem.
12 Por. M. Rutkiewicz-Hanczewska, Kampanonimy jako gatunek nazewniczy,
»Slavia Occidentalis”, t. 65, 2008, s. 107-126.
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tworzono przestrzenne litery ze szlifowanego do polysku metalu
lub szkta. Podloze liter byto zlocone. Dobierano nowe czcionki
(antykwy™, egipcjanki'* czy groteski'*?) oraz dekoracyjne kroje
liter. Ponadto na szyldach zaczelo pojawiac sie wiele dodatkowych
ozdobnikéw, takich jak ramki, obwddki, figury geometryczne, a od
poczatku XX wieku czesciej stosowano tablice emaliowane i wy-
tlaczane, wypukle, reliefowe litery.

Kiedy na przetomie XIX i XX wieku stawiano nowe budynki
przemystowe czy handlowo-ustugowe, zacz¢to przykladac wieksze
znaczenie do reklamowania si¢. Pojawily sie pierwsze reklamy
wielkoformatowe. Juz na etapie ich projektowania przygotowywano
konkretne przestrzenie majgce stuzy¢ do umieszczania plansz. Nie-
ktore formy reklamy stawaly sie trwalymi elementami budowli, co
mozna dostrzec jeszcze dzi§ w elementach architektury lub podczas
remontow elewacji miejskich kamienic.

W dwudziestoleciu migdzywojennym przemyst reklamowy
przezywal rozkwit. Powstawaly firmy oferujace ustugi reklamowe
o szerokim spektrum: od projektu, poprzez produkcje szyldow,
az po montaz. Podobno w Polsce istniato ich woéwczas okoto 300.
W wielkich miastach, zwlaszcza w Warszawie, niektére reklamy
stawaly sie symbolami. Warto w tym miejscu zwrdci¢ uwage na
uznawanych wéwczas projektantow reklam i grafikow, takich jak'*

130 Kroj pisma opartego na alfabecie facinskim dominujacy wéréd wspot-
czesnych pism drukarskich (tzw. pismo humanistyczne). Poczatki antykw siegaja
wczesnego renesansu. Zob. http://mwojarska.pl/liternictwo-typografia-cz-ii-kla-
syfikacja-krojow-pisma/ [dostep: 14.12.2019].

13! Potoczna nazwa antykwy linearnej szeryfowej, wzorowanej na prostych
figurach geometrycznych, takich jak: koto, kwadrat, owal, prostokat, trojkat. Cha-
rakteryzuje si¢ pionowa osig liter okragtych. Pierwsze egipcjanki pochodza z Anglii
z poczatkéw XIX wieku. Zob. https://www.swps.pl/strefa-designu/blog/19923-ab-
c-typografii-czesc-druga [dostep: 14.12.2019].

132 Potoczna nazwa popularnych bezszeryfowych krojow pism wlaczanych
do antykw, w ktorych najcze$ciej wszystkie linie budujace znaki majg te samag
szeroko$¢. Grotesk pojawil sie w pierwszej potowie XIX wieku w Anglii. Nazwe za-
wdziecza jednak prawdopodobnie Francuzom, ktorzy uwazali ten kréj za $mieszny
(groteskowy). Zob. https://www.swps.pl/strefa-designu/blog/19924-abc-typogra-
fii-czesc-trzecia [dostep: 14.12.2019].

133 http://www.verus.lublin.pl/historia-reklamy,192.html [dostep: 8.02.2017].
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Jan Mucharski'**, Tadeusz Gronowski'** czy Tadeusz Kryszak'*.
Ta tradycja w Polsce jest zresztg o wiele dluzsza, bo to przeciez
Stanistaw Wyspianski, J6zef Mehoffer'*” czy Teodor Axentowicz'* -
wybitni plakacisci - moga by¢ uznawani za pierwszych grafikow
i ,0jcow reklamy”. Swéj udziat w tworzeniu form reklamowych
mial takze Melchior Wantkowicz - autor stynnych sloganéw Cukier
krzepi i Lotem blizej*.

W koncu nadszed! czas, by szyldy nocami rozswietlity miasta.
Stalo sie to mozliwe dzigki neonowi'®, ktory — w reklamie stoso-

13 Jan Mucharski - ur. w 1900 roku polski architekt zajmujacy sie réwniez
grafika reklamows. Absolwent Wydziatu Architektury Politechniki Warszawskiej,
tworca stynnych warszawskich neonéw, w tym m.in. Siatkarki, zainstalowanej
w 1960 roku. Byl zalozycielem Kota Artystéw Grafikéw Reklamowych. Zmart
w 1981 roku.

1% Tadeusz Lucjan Gronowski — ur. w 1894 roku grafik, malarz, ilustrator,
projektant reklam, plakatéw i znaczkow, scenograf, architekt wnetrz dziatajacy
w Warszawie i Paryzu. Absolwent Wydziatu Architektury Politechniki Warszaw-
skiej. Wspolpracowal m.in. z czasopismami ,,Pro Arte et Studio’, ,,Skamander”,

,,Zycie Literackie” Byt ilustratorem takich magazynéw, jak: ,,Pani’, ,Reklama’, ,, Teatr
i Zycie Wytworne” czy ,, Arkady”. Projektowal tez znaczki. Byl uznanym grafikiem
reklam (m.in. Wedla, Orbisu, Hersego i Schichta). Autor uzywanego od 1929 roku
do dzi$ logo LOT-u. Wspdlzatozyciel Kola Artystow Grafikow Reklamowych, na-
lezal tez do Zwiazku Polskich Artystéw Grafikow oraz Stowarzyszenia Artystow
Polskich ,,Rytm”. W 1929 roku zostal uhonorowany ztotym medalem za udziat
w realizacji oprawy architektoniczno-dekoracyjnej Powszechnej Wystawy Krajowej
w Poznaniu. Zmart w 1990 roku.

1% Tadeusz Kryszak — ur. w 1899 roku ilustrator, grafik i malarz. Zaprojekto-
wal m.in. neon i witryne sklepu Zaktadéw Technicznych ,,Era” w Warszawie przy
ul. Sienkiewicza 12. Zmarl w 1951 roku.

17 Jozef Mehoffer — ur. w 1869 roku grafik, malarz, witrazysta. Jeden z najbar-
dziej charakterystycznych przedstawicieli Miodej Polski. Autor grafik ksigzkowych
i uzytkowych, znakéw towarowych, projektéw banknotéw. Jeden z zatozycieli To-
warzystwa Artystow Polskich ,,Sztuka”. Zmarl w 1946 roku.

1% Teodor Axentowicz — ur. w 1869 roku w Braszowie w Rumunii grafik
malarz, rysownik. Pierwszy wybrany rektor Akademii Sztuk Pigknych w Krakowie.
Obracal sie w kregach artystycznych Monachium, Paryza i Londynu. Wspoétzato-
zyciel kilku znaczgcych towarzystw artystycznych. Zmart w Krakowie w 1938 roku.

1% Por. http://www.verus.lublin.pl/historia-reklamy,192.html [dostep: 8.02.
2017].

140 Ten pierwiastek odkryto w 1898 roku w laboratorium w Londynie. Do-
konali tego brytyjscy chemicy William Ramsay i Morris W. Travers. W 1907 roku
Georges Claude z Francji i Karl von Linde z Niemiec opracowali nowa metodg
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wany sporadycznie — na poczatku nowego wieku stal sie waznym
wynalazkiem, by w koricu w latach 60. XX wieku postuzy¢ w Polsce
i innych krajach do produkeji kolorowych, §wiecacych szyldow.

Kilkanascie lat po odkryciu neonu francuski fizyk i wynalazca
Georges Claude zaprezentowal swoj pierwszy szyld neonowy na
wystawie motoryzacyjnej Paris Motor Show we Francji, co przynio-
sto mu wielkie uznanie. Niespelna dwa lata pdzniej rozpoczal sprze-
daz rurek neonowych na szyldy reklamowe, a nastepnie zalozyt
spotke Claude Neon Sign Company, ktéra sprzedawala franczyzy.
W latach 20. XX wieku spotka Claude’a zdobyta rynek amerykanski
i ,rozéwietlila” kolejne miasta Europy. Firma istnieje do dzis™!.

W Warszawie pierwszy neonowy szyld, zamontowany
w 1926 roku, posiadal Philips. Szybko zaczely powstawa¢ kolejne,
m.in. Porter, Haberbusch i Schiele. W okresie migdzywojennym
w stolicy byto okolo 70 neondéw; niestety, niewiele z nich prze-
trwato wojne. Dopiero w latach 1956-1970 miasto przyozdobiono
nowymi neonami. Nastgpita wrecz era neonizacji. W 1960 roku
dzigki Eleonorze Sekreckiej i Zygmuntowi Stepinskiemu zostala
»zneonizowana” ulica Marszalkowska. W tym czasie dzialala tez
grupa ,,neoniarzy’, do ktorej nalezeli Maksymilian Krzyzanowski,
Zbigniew Labes, Tadeusz Rogowski i inni. Po 1990 roku neony
zaczely niszcze¢. Nowe wladze nie zamierzaty ich restaurowad, gdyz
kojarzyly si¢ one jednoznacznie z poprzednim ustrojem. Cze$§é
z nich zostala rozebrana, a niektdre przetrwaly w formie szczat-
kowej. Sg jednak pozostalosci, na przyktad w Poznaniu stynny
neon ,,Poznanskich Stowikéw”, ktéry w XXI wieku doczekal si¢
modernizacji i ponownego rozéwietlenia.

Widoczny zwrot w liternictwie stosowanym w reklamie ze-
wnetrznej — przede wszystkim na szyldach - nastgpit w minione;j
dekadzie, czego dowodem sg liczne publikacje ksigzkowe dotyczace
tematu szeroko pojetego liternictwa'®?, projekty (takie jak Warszaw-

destylacji frakcyjnej, co zademonstrowali w 1910 roku w formie nowoczesnego
o$wietlenia neonowego, bedacego zamknieta szczelnie szklang rurka.
14! Por. https://cnfsigns.com/about-cnf-sign-company/ [dostep: 8.02.2017].
142 Warto tu wymieni¢ m.in. publikacje krakowskiego wydawnictwa d2d.pl,
takie jak: G. Noordzij, Kreska. Teoria pisma, Krakow 2014; H. Weber, Kursywa.
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skie Kroje, Szyldownik, Typo Poznan), a takze konkursy na najtad-
niejsze szyldy, ktore zostang oméwione w dalszej czgéci tej pracy.

W Bulgarii, jak zauwaza Dimityr Enew Dimitrow, wszelkie
przejawy projektowania graficznego, ktore na $wiecie zbiegly sie
W czasie z art nouveau czy art déco, byly zwigzane z brakiem fi-
nansow. Realizowano je w znacznie skromniejszych wariantach niz
wszelkie inne takie zjawiska na $wiecie. Pod wplywem wspomnia-
nych styléw w sztuce w Bulgarii zaczety jednak powstawaé fonty
wykorzystywane w formie napiséw i szyldéow nad sklepowymi
witrynami'®.

Po wyzwoleniu Bulgarii w 1878 roku i w okresie dwudzie-
stolecia miedzywojennego zaobserwowano znaczny wzrost licz-
by ludnosci potrafigcej czytac i pisaé. Rozpoczal sie stopniowy
rozwoj kultury. Zaczely tworzy¢ si¢ spolecznosci nauczycielskie,
lekarskie, prawnicze, handlowe itp. W zwiazku z tym byly tak-
ze potrzebne wszelkie dzialania zwigzane z oznaczaniem nowo
powstalych miejsc i instytucji, unifikacjg znakéw roznego typu,
tworzeniem szyldow i rozmaitych napiséw w przestrzeni miejskie;.
Z powyzszym wigzalo sie takze zwigkszenie nakladéw wydawanych
wowczas ksigzek i skupienie si¢ na ich redakeji, a przede wszyst-
kim na projektowaniu oktadek, stron tytulowych oraz dobieraniu
i tworzeniu specjalnych czcionek'.

Warto zwrdci¢ uwage na to, ze w tym czasie, po wielkiej zapa-
$ci, ktora byta rezultatem pigciowiekowej okupacji osmanskiej, to
nie opakowanie czy jego estetyka byty wazne, lecz zawartos$¢. Dla-
tego wciaz nie przywigzywano wagi do projektowania graficznego.

W okresie komunizmu projektowanie graficzne w sferze rekla-
mowej prawie nie istniato. Méwilo sie, ze reklama jest ,,atrybutem’
burzuazji, a Wylko Czerwenkow, premier kraju z lat 1950-1956,

>

Wyréznienie w typografii, Krakow 2017; E. Gill, Typografia. Esej o typografii, Krakéw
2016; H. Hoeks, E. Lentjes, Triumf typografii. Kultura, komunikacja, nowe media,
Krakéw 2017; E. Forssman, H.P. Willberg, Pierwsza pomoc w typografii: poradnik
uzywania pisma, Krakéw 2008; L. Suttey, Wyjgtkowe litery. Zaprojektuj i naszkicuj,
Ozaréw Mazowiecki 2017 itd.

3 Por. I.E. IumutpoB, Beneapckusm epaguuen ousaiin. Mcmopus,
menOenyuu u paséumue, Codpus 2014, c. 15. Por. ilustr. 8.

14 Ibidem, c. 17.
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zabronil jej wykorzystywania. Wszelkie plakaty czy okfadki ksigzek
byly wykonywane wedlug jednego schematu. Juz wéwczas dzialal
Instytut Estetyki Przemystowej, w ktérym projektowano sprzet
audiowizualny i artykuty gospodarstwa domowego, ale nawet tam
nie byto swobody artystycznej. Wszystko byto upanstwowione,
a kolory i ksztalty — narzucone z goéry'*. Nie réznilo sie to znacza-
co od sytuacji w Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej — w latach 50.
XX wieku ,wzornictwo przemystowe bylo na marginesie zainte-
resowania wladz, ale jak wszystkie inne dziedziny zycia Polakdw -
zostalo poddane centralnemu nadzorowi”'.

Neony odniosly sukces w przemysle reklamowym nie tylko
w Polsce, lecz takze w wielu innych krajach tzw. bloku wschodniego.
W Bulgarii w latach 60. XX wieku pojawily sie kolorowe reklamy
$wietlne, z ktérych do dzi$ niewiele pozostalo — na ogét tkwia na
murach ich zniszczone pozostato$ci, fragmenty liter itp. Obecnie
przyciagaja one uwage osob zainteresowanych projektowaniem gra-
ficznym, reklamag uliczng i typografia. Staly sie tematami licznych
blogéw, ktére powstaja w przestrzeni internetowej. Pejo Popow —
autor bulgarskiego bloga Tponxu u 6noeunxu' — przez pewien
czas fotografowal stare stoleczne szyldy i prébowal wyczytaé z nich
czesto zawiktane historie. Jak zauwazyl: ,,Uliczne reklamy bardzo
mocno wptywaja na wyglad ulicy. Stare znaki i szyldy nosza w sobie
ducha ulicy i sa dla mnie interesujace w zwigzku z historiami, ktore
opowiadaja [...], znalaztem tylko kilka obiektéw handlowych, ktore
nie zmienily wygladu swojej marki i wciaz oferujg ustugi i towary,
uzywajac starych szyldow”*.

45 Tbidem, c. 28-29.

146 https://www.iwp.com.pl/historia_polskiego_wzornictwa [dostep: 13.12.2019].

147 Nazwa bloga Tpwrku u 6noeunku jest gra skéw powstala na kanwie zwigzku
frazeologicznego mpwrku u enoeunxu (pol. ‘glupoty’, ‘puste stowa’).

"8 Viuunume pexnamu 67UAAM MH020 CUZIHO HA U3271€04 HA yIULAMA.
Cmapume 3Hayu u mabenu HOCIM 4acm om 0yxa yIUKAma u ca Mu UHmepecHu
¢ ucmopuume, KOurmo Hocam. [...] Hamepux camo HAKONKO MbP206CcKU 00eKma,
KOUMO He ca ce NPOMEHUTIU USUATIO U OL4e NPedazam CroKu U yCLy2u, non36atiKu
cmapume cu mabenu. Vima cmapu Haonucu, koumo ca cmpaxomuu! MHozo 6u 6uno
dobpe 0a ce HANPABU eOHA KAMNAHUS — 6CUMKU CMAPU HAONUCU 0d ce CvOepb HA
€0HO MSICMO — 3 0a He 2u 3azyOum u 0a 3Haem Kakeéu ca 6unu [thum. PB.], http://
blog.peio.org/?p=5743 [dostep: 11.12.2018].
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Autorowi bloga wtoruja czytelnicy, ktorzy publikuja pod jego
wpisami i zdjeciami komentarze nawigzujace do omawianych
miejsc, szyldéw i reklam. Komentator o nicku ITasen podsumo-
wuje: ,,Sg stare napisy, ktére sa wspaniate! Bytoby bardzo dobrze,
gdyby zebra¢ je w jednym miejscu - zeby ich nie straci¢ i wie-
dzie¢, jak wygladaly”®. Ten wpis przywodzi na my$l stworzone
juziwciaz powstajace miejsca, w ktorych gromadzi sig stare szyldy
lub (czegsciej) neony, jak na przyktad Muzeum Neonéw w War-
szawie czy powstala z inicjatywy Fundacji Neon Slide Wroctaw
Galeria Neonéw, bedaca jedynym tak rozswietlonym podwoérkiem
we Wroclawiu. Przy ulicy Ruskiej 46 wyeksponowano juz ponad
20 neondw, ktore odzyskujg swoje dawne zycie'®. Wspomniane
warszawskie muzeum wydaje takze ksigzki i albumy na temat neo-
néw. W 2017 roku opublikowano bogato ilustrowany album Neon
Revolution. Eastern bloc electro-graphic design, w ktérym mozna
znalez¢ wspolczesne zdjecia aktualnych i historycznych neonéw
z krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej, takich jak Bulgaria, Cze-
chostowacja, NRD, Wegry, Polska i Rumunia. Autorka zdje¢ jest
Ilona Karwinska — znana na $wiecie polska artystka i fotografka.
Wigkszo$¢ neonéw ze zdje¢ pochodzi z okresu socjalistycznego;
niektére, na przyktad sofijski neon [kuno] Mockea, mozna zna-
lez¢ takze na wspomnianym wczesniej blogu Tponku u 6n0eunxu.
Warto zauwazy¢, ze ten firmonim w okresie zimnej wojny byl jedna
z najpopularniejszych nazw wlasnych - goscil w przestrzeni ulicznej
wielu miast bloku wschodniego.

Sposrdd grafikow, ktorzy mieli najwiekszy wplyw na rozwoj
bulgarskiego liternictwa (przede wszystkim tworzyli nowe fonty
i projektowali ksigzki, znaczki, plakaty) oraz projektowania gra-
ficznego w reklamie, warto wymieni¢ m.in.: Wasyla Jonczewa'”’,

' JIma cmapu naonucu, koumo ca cmpaxomnu! Muozo 6u 6uno dobpe oa
ce HANpPAasu eOHa KAMNAHUS — BCUYKYU cmapu HAOnucu 0a ce cvbepvm Ha eOHO
MACMO - 3a 04 He 2u 3d2y6um u 0a 3Haem Kakeu ca 6unu [thum. P.B.].

1% https://www.wroclaw.pl/go/wydarzenia/sztuka/13792-galeria-neonow-
-vol-2-nowa-odslona-w-pierwsze-urodziny [dostep: 11.12.2018].

"I Wasyl Jonczew — ur. w 1916 roku w Arbanasi. Bulgarski ilustrator, na-
uczyciel rysunku i projektant ksigzek. Jeden z krzewicieli i propagatoréw sztuki
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Aleksandra Poplipowa'®?, Stefana Kynczewa'?*, Iwana Kiosewa'**,

Todora Wardziewa'*® czy Kirita Gogowa'**.

W ostatnich latach wzrosto zainteresowanie projektowaniem
graficznym. W Bulgarii powstaly zwigzane z nim kierunki studiow,
sposrdd ktorych duzym zainteresowaniem cieszg sie te, ktore ofe-
ruje Nowy Bulgarski Uniwersytet w Sofii (na przyklad epaguuen
ousaiin)'>’. Wzmozone zainteresowanie ta tematyka zaréwno
w Polsce, jak i w Bulgarii przejawia si¢ zreszta nie tylko w otwie-
raniu nowych kierunkdéw studiéw i tworzeniu profilowanych szkot
$rednich, lecz takze w realizowaniu projektow spotecznych zwia-
zanych z projektowaniem graficznym w przestrzeni miejskiej czy
organizowaniu konferencji tematycznych.

kaligrafii i przedmiotéw praktycznych zwigzanych z fontami w Akademii Sztuk
Pigknych w Sofii. Zmarl w 1985 roku w stolicy.

132 Aleksander Poplipow — ur. w 1916 roku w miescie Kula. Znawca sztuki
dekoracyjnej i grafiki stosowane;j. Profesor Akademii Sztuk Pigknych w Sofii. Pro-
motor prac wielu bulgarskich plakacistéw. Cztonek Zwigzku Artystéw Butgarskich.
Zmarl w 2001 roku w Sofii.

133 Stefan Kynczew — ur. w 1915 roku w Kalofer. Filolog, absolwent Akademii
Sztuk Pieknych w Sofii, wieloletni czlonek panstwowych komisji egzaminacyjnych
z zakresu grafiki stosowanej. Ceniony na $wiecie projektant znaczkéw poczto-
wych i logotypow, wérdd ktorych jest emblemat BHT (Beaeapcka nayuonanua
menesusus), czyli Telewizji Bulgarskiej. Zmarl w 2001 w Sofii.

13t Twan Kiosew - ur. w 1933 roku w Burgas. Bulgarski artysta, specjalista
w dziedzinie ilustracji i grafiki uzytkowej. Najwiecej jego prac dotyczyto designu
ksigzek. Absolwent Akademii Sztuk Pieknych w Sofii. Zmarl w 1999 roku w Sofii.

155 Todor Wardziew — ur. w 1943 roku w miejscowosci Gérna Dzumaja.
Absolwent, a nastepnie wykladowca Akademii Sztuk Pigknych w Sofii oraz grafiki
i sztuki ksigzki w Lipsku. Autor waznych bulgarskich znakéw firmowych, wéréd
ktorych warto wymieni¢ np. logo firmy Bulgaria Air czy Bulgarskiego Totalizatora
Sportowego.

1% Kiril Gogow - ur. w 1944 roku w Kiustendil. Bulgarski grafik, absol-
went Akademii Sztuk Pieknych w Sofii. Pracowal m.in. dla Centrum Estetyki
Przemystowej i Wydawnictwa ,,Bulgarski Pisarz” (bulg. beneapcku nucamen).
Autor znaczkéw pocztowych, plakatéw, fontéw, herbéw bulgarskich miast i wsi,
wspolautor wspoltczesnego herbu Bulgarii.

157 https://ecatalog.nbu.bg/default.asp?V_Year=2016&PageShow=program-
present&P_Menu=generalinfo&Fac_ID=3&M_PHD=&P_ID=1841&TabIndex=
[dostep: 15.03.2020].
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2.2. Czym jest szyld?

Czym wyrdzniajg sie szyldy reklamowe? Jakie sg ich rodzaje? Co
dokladnie oznaczaja? Nalezy rozpocza¢ od historii samego wyrazu
szyld i reprezentujacego go denotatu w postaci konkretnego przed-
miotu. Wedlug internetowego Sfownika jezyka polskiego PWN
szyld jest ,tablicg przy wejsciu do sklepu, warsztatu, instytucji itp.,
podajaca ich nazwe”. Drugg definicja z tego stownika jest: ,,nazwa,
haslo itp., ktére kto§ wykorzystuje w dzialaniu, lub organizacja,
instytucja, w ktdrej imieniu wystepuje”. W innych stownikach
jezyka polskiego pojawiaja si¢ nastepujace wyjasnienia: ,,tablica
nad sklepem, zakladem rzemie$lniczym, informujaca o firmie,
rodzaju sprzedawanych towaréw lub wykonywanych ustug”. Z kolei
w Stowniku jezyka polskiego pod redakcjg Witolda Doroszewskiego,
wydawanym w latach 1958-1969, znajdujemy nastepujaca definicje:
»szyld m IV, D. -u, Ms. szyldzie »tablica z napisem, umieszczona
przy wejsciu (nad drzwiami, na drzwiach) do sklepu, przedsiebior-
stwa, instytucji, informujgca o rodzaju sklepu, przedsiebiorstwa,
podajaca nazwe firmy, nazwisko wtasciciela itp.«”. Redakcja stow-
nika przytacza cytat z Lalki Bolestawa Prusa (drukowanej w latach
1887-1889): ,Wybiegl ze sklepu, wracajac si¢ pare razy i spoglada-
jac na szyld nad drzwiami”'**. Ponadto Doroszewski przedstawia
takze znaczenie przenosne wyrazu, ilustrujac je odpowiednimi
cytatami: ,,Alez ten Wokulski to naprawde jaki$ aferzysta, moze
oszust, ktéry potrzebuje glosnego nazwiska na szyld do swoich
przedsiebiorstw”, ,,Gdym ja [...] rozmyslal wiasnie, jaki by nada¢
szyld naszemu madremu wiekowi [...], ujrzatem zblizajacego si¢
do mnie od bramy mojego starego faworyta”. W stowniku Arcta
(M. Arct, llustrowany stownik jezyka polskiego, t. II, Warszawa 1916)
mozemy spotka¢ nastepujaca definicje: ,,godlo, napis na $cianie, na
tablicy zawieszonej nad sklepem, podajgcy firme kupiecka i rodzaj
towardw znajdujacych sie w sklepie, znak” (s. 894). Najstarsze
stownikowe poswiadczenie pochodzi ze Stownika warszawskiego
(t. 6, wyd. w 1915 roku): ,,Szyld: 1. znak, napis na tablicy wiszacy

158 B. Prus, Lalka, t. 1, Warszawa 2017, s. 71.
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nad sklepem, godlo firmy; 2. kartka, tabliczka z tytulem przyklejona
na grzbiecie ksigzki, zeszytu; 3. daszek u czapki; Szyldzik, szyld:
1. tabliczka na drzwiach mieszkania z nazwiskiem mieszkanca; 2.
pusz.: plytka na kolbie do monogramoéw, 3. slus.: mniej lub wiecej
ozdobny blacik metalowy, obejmujacy dziurke od klucza u zamka”
(s. 703). Nie notuja tego hasta ani stownik Lindego (pocz. XIX wie-
ku), ani Stownik wileriski (1861 rok). Hasto szyld znajdziemy za to
w Stowniku etymologicznym Aleksandra Briicknera, ktéry podaje,
ze leksem ma niemieckg proweniencje, pochodzi z XVII wieku
i nalezy go taczy¢ z wyrazami szyldwach i szyldzik. Tego hasta nie
notuje redagowany w Warszawie Stownik jezyka polskiego XVII
i I pot. XVIII wieku (nawet w indeksie). Brak hasla szyld takze
w stowniku etymologicznym pod red. Wiestawa Borysia. W po-
pularnym Sfowniku jezyka polskiego (tom 3, Warszawa 1985) pod
red. Mieczystawa Szymczaka pod hastem szyld znajdujemy zapis:
»tablica, wywieszka z napisem, umieszczona przy wejsciu (nad
drzwiami, na drzwiach, w oknie wystawowym) do sklepu, warsz-
tatu, przedsigbiorstwa, instytucji itp., podajaca nazwe instytucji,
firmy, nazwisko wiasciciela, informujaca o rodzaju sprzedawanych
towardéw, rodzaju wykonywanych ustug itp. [...], przen. Uzywac
czyjego$ nazwiska jako szyldu. Dziala¢ pod czyim$ szyldem. Dzia-
ta¢ pod szyldem jakiego$ towarzystwa™*.

W tym miejscu warto zaznaczy¢, Ze sam wyraz jest zapozy-
czeniem z jezyka niemieckiego — das Schild. Pierwotnie oznaczal
‘tarcz¢’ (dzis. niem. der Schild); nastepnie rozwinely sie znaczenia:
‘znak drogowy’, ‘znak informacyjny, a takze ‘szyld, ‘szyldzik, ‘ta-
bliczka’ (na przyklad na drzwiach), ‘daszek czapki, notowane juz we
wspomnianym Stowniku warszawskim. Pozostate definicje pocho-
dza z Ustawy o planowaniu przestrzennym z 2003 roku'®: ,,Szyld -
nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie rekla-
mowe informujace o dziatalnoéci prowadzonej na nieruchomosdci,
na ktorej ta tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe si¢ znaj-

1% Stownik jezyka polskiego PWN, red. M. Szymczak, Warszawa 1978-1981,
t. 3,5.437.

1% Definicja zostala zawarta w Ustawie z dnia 27 marca 2003 r. 0 planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (DzU z 2015 r., poz. 199 i 443).
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dujg’, a takze z Ustawy o wzmocnieniu narzedzi ochrony krajobrazu
22015 roku'®: ,,Szyld - nalezy przez to rozumie¢ tablic¢ reklamowa
lub urzadzenie reklamowe informujaca o dziatalnosci prowadzone;j
na nieruchomosci, na ktérej ta tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe si¢ znajdujg” W zwigzku ze wspomniang wyzej tzw.
Ustawa krajobrazowa na stronach internetowych agencji reklamo-
wych od 2018 roku zaczely pojawiac si¢ nowe lub zmodyfikowane
definicje wyrazu szyld. Takze na oficjalnych stronach miast i gmin
mozna znalez¢ na nowo zdefiniowane rozumienie tego terminu.
Przykladowo, w Warszawie szyldem jest ,,element informacji wizu-
alnej; zewnetrzne oznaczenie stalego miejsca wykonywania przez
przedsiebiorce dzialalnosci gospodarczej, zawierajace oznaczenie
przedsiebiorcy - firme lub nazwe przedsiebiorcy ze wskazaniem
formy prawnej, a w wypadku osoby fizycznej - imie i nazwisko
przedsiebiorcy oraz nazwe, pod ktorag wykonuje dzialalno$¢ go-
spodarczg” oraz ,,zwiezle okreslenie przedmiotu wykonywanej
dzialalnosci gospodarczej, w tym m.in.: sytuacji, gdy przy wejsciu
do budynku swoje szyldy chce umiesci¢ wiele podmiotéw, mu-
szg one zosta¢ uporzadkowane. Nalezy je wykonywac w tej samej
wielkosci, ksztalcie, z tego samego materialu i umieszczaé¢ w od-
powiednim szeregu. Rézne logotypy umieszczone na tym samym,
neutralnym tle wygladaja elegancko”. Ponadto na tejze warszawskiej
stronie internetowej, bedacej poradnikiem dla przedsiebiorcow
planujacych wykona¢ szyld, a takze na innych stronach, jak Szyld
Gdariski — Poradnik Przedsigbiorcy'®, mozna znalez¢ opisy rodza-
jow szyldow, ktdre znajduja si¢ w ofercie rynkowej i sa zgodne
z Uchwalg krajobrazowa dotyczacg dzielnic $rédmiejskich. Na
podstawie wspomnianych Zrédel mozna wyrézni¢ nadrzednie
szyldy réwnolegte i szyldy prostopadle, ktére mozemy podzieli¢
ze wzgledu na materialy, z jakich zostaly wykonane, lub technike
montazu (na przyktad szyld banerowy - ,rodzaj szyldu bedacego
grafika na nosniku tekstylnym lub pcw, z mocowaniem no$nika
po jego obrzezu”, zob. ilustr. 10; szyld reklamowy / rownolegly -

' To tzw. Ustawa krajobrazowa z dnia 24 kwietnia 2015 (DzU z 2015 r.,

poz. 774).
12 http://www.uchwalakrajobrazowagdanska.pl/ [dostep: 10.10.2020].
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Tlustr. 9. Szyld semaforowy
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Tustr. 10. Szyld banerowy
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rodzaj powiekszonego szyldu umieszczonego przy witrynie lub
wejéciu do lokalu / miejsca prowadzenia dziatalnosci gospodarczej,
zawierajacy grafike informacyjno-reklamowg okreslajaca nazwe
i charakter prowadzonej dzialalno$ci i logo firmowe; szyld sema-
forowy - zamocowany do $ciany budynku z plaszczyzng umiesz-
czang pod katem do plaszczyzny $ciany budynku, zob. ilustr. 9;
szyld wizytowkowy, ktory pelni podobna funkcje jak tablica infor-
macyjna - poza nazwg firmy mozna na nim umiesci¢ informacje
o godzinach otwarcia, przyje¢ czy rejestracji, zob. ilustr. 11.

Inne podzialy najczesciej stosowane przez producentéw
szyldow oraz agencji reklamowych maja u podstaw rozroznienie
szyldow zewnetrznych (outdoorowych) i wewnetrznych (indooro-
wych). Wéréd tych pierwszych mozna wyodrebnic jeszcze m.in.:
szyldy z pleksi, kasetonowe, tablicowe, przestrzenne ze styrodru-
ku'®®, grawerowane w szkle lub metalu, tzw. dibondy'*, frezowane
lub z nadrukiem UV, neony i pylony. Dodatkowe podrodzaje zaleza
od mozliwos$ci wyeksponowania szyldow (jednostronne, dwustron-
ne, poziome, pionowe itd.). Szyldy wewnetrzne najczesciej nie maja
podzialu; sg dostosowywane do indywidualnych potrzeb.

Idac za przykladem innych miast, a takze interpretujac i do-
stosowujac do wlasnych potrzeb Ustawe krajobrazows, wlodarze
Poznania zamie$cili na miejskiej stronie internetowej Szyldownik
dla matych i Srednich przedsigbiorstw (zob. ilustr. 12), czyli zestaw
podstawowych informacji na temat procedur uzyskiwania ze-
zwolen na umieszczanie szyldow na budynkach. W Szyldowniku
mozna znalez¢ rozmaite punkty, w ktérych uregulowano kwestie
zwiazane z szyldami i wyodrebniono ich dwa rodzaje: réwnolegly
do $ciany oraz poprzeczny, tzw. semafor. Wskazano tam réwniez,

193 Najcze$ciej wystepuja one w postaci oddzielnych przestrzennych liter,
wycinanych na zamoéwienie.

' Dibondy - aluminiowe plyty kompozytowe sktadajace si¢ z okladzin
z blachy aluminiowej o grubosci 0,3 mm i wypelnienia polietylenowego. Cha-
rakteryzuja sie doskonale gladka powierzchnig, niespotykana sztywnoscia oraz
stosunkowo niska waga w stosunku do grubosci plyty. Material jest bardzo trwaly,
odporny na warunki atmosferyczne, znakomity zaréwno do produkgji tablic, jak
i konstrukgji przestrzennych. Umozliwia tworzenie ciekawych aplikacji reklamy
wewnetrznej i zewnetrznej.
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jakie tre$ci powinny zosta¢ umieszczone na szyldzie: nazwa firmy,
logo, dane wlasciciela, a takze cechy wzorcowego szyldu: dobrze
wkomponowany w elewacje budynku (dopasowany do podzialu
okien, drzwi itp., niezastaniajacy elementow architektonicznych),
o kolorystyce dopasowanej do kolorystyki budynku i otoczenia,
bez jaskrawych koloréw (zwlaszcza zdttego i pomaranczowego),
wykonany z dobrej jakosci materiatow, szyld semaforowy odstajacy
od $ciany na nie wigcej niz 70 cm. Ponadto okreslono, kto powinien
zaprojektowac szyld (profesjonalista, ktory zadba o jego estetyke
i elegancje) i kto powinien zlozy¢ wniosek o szyld (kazdy, kto chce
poinformowa¢ o dzialalno$ci prowadzonej w danym obiekcie'®).

Z kolei na firmowym blogu szyldytablice.pl mozna znalez¢
wiele najnowszych rozwigzan projektowych w dziedzinie wyko-
nywania szyldow. Mozemy dowiedzie¢ sie, ze szyld reklamowy
z drewna jest idealny dla firmy z tradycjami. Po rozwinieciu tej
informacji czytamy:

Jezeli jeste$ wlascicielem lub zarzadzasz firma, ktdrej wizerunek opiera
sie na tradycji, i zastanawiasz sie, jaki szyld reklamowy najlepiej bedzie
wspolgral z jej charakterem, proponujemy ci idealne rozwiazanie. Pigkny,
stylowy i starannie wykonany drewniany szyld informacyjny lub rekla-
mowy bedzie oryginalnym elementem skladajacym sie na wizerunek
marki. [...] Wykorzystujemy tylko wysokiej jako$ci drewno i wydobywa-
my z niego naturalne zalety - stoje, kolory i odcienie [...]. Produkowane
przez nas drewniane szyldy reklamowe sg frezowane i laserowo grawe-
rowane, malowane i lakierowane, dopracowane w kazdym szczegdle,
niepowtarzalne i maksymalnie dopasowane do potrzeb klienta'®.

W 2019 roku w Gdyni wydano broszure Od strony ulicy. Po-
radnik dobrych praktyk szyldowych dla srodmiescia Gdyni'®. Ta
publikacja, estetycznie zaprojektowana i bogato zilustrowana, zo-
stala przestana do wszystkich przedsigbiorcow i wlascicieli lokali

15 Por. http://www.poznan.pl/mim/main/szyldy-na-budynkach,p,3842,33
837.html [dostep: 21.03.2018].

1 http://szyldytablice.pl/ [dostep: 22.01.2018].

'7.0d strony ulicy. Poradnik dobrych praktyk szyldowych dla srédmiescia
Gdyni, red. N. Wielebska, ]. Wielebski, Gdynia 2018. Zob. takze pézniejsze projekty,
np. Szyldy w Nowej Hucie. Przewodnik dobrych praktyk, Krakéw 2020.
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Hustr. 13. Od strony ulicy. Poradnik dobrych praktyk szyldowych dla srodmies-

cia Gdyni
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handlowo-ustugowych w centrum Gdyni. Znajdujg si¢ w niej infor-
macje dotyczace prezentacji szyldow, a takze kwestie zwigzane z li-
ternictwem, kolorystyka oraz wygladem witryn. Nie zabrakto takze
wyodrebnienia rodzajéw szyldéw. Autorzy publikacji dzielg je na:

1. réwnolegte:

1.1. z ttem,
1.2 bez tla;

2. prostopadle (semaforowe);

3. w $wietle witryny;

4. wizytoéwkowe i kierunkowe;

5. zbiorcze (glowne).

Taki podzial wynika ze specyfiki §rodmiescia Gdyni i z ob-
serwacji znajdujacych si¢ tam szyldow, a takze z tendencji oraz
mozliwosci mocowan. W broszurze proponuje sie takze rézne
rozwigzania w zakresie montazu szyldéw (na przykltad na szynach
konstrukcyjnych, azurowej podkonstrukeji, za pomocg tzw. szpi-
lek czy po prostu w formie wycinanych liter w przypadku szyldéw
w $wietle witryny, ktére przy niektdérych lokalach wygladaja zde-
cydowanie lepiej niz ewentualna ingerencja w fasade budynku).

Powyzsze dane moga $wiadczy¢ o tym, ze obecnie, m.in. za
sprawg Ustawy krajobrazowej, ale takze ogdlnoeuropejskich ten-
dencji w reklamie, szyldy znéw stajg si¢ istotnymi elementami
przestrzeni miejskie;j.

Od kilku lat setki szyldow reklamowych dla firm na miejskich
starowkach przygotowuja rzemie$lnicy zajmujacy sie kowalstwem
artystycznym. Kolejne uchwaty ogélnokrajowe i samorzadowe, ktére
nakazuja dostosowywacé szyldy w centrach miast do ich otocze-
nia, przerabiac je na styl retro, tak aby wpisywaly si¢ one w wyglad
przestrzeni miejskiej, zabytkowych dzielnic i starych kamienic, po-
woduja, Ze te przestrzenie stajg sie znéw eleganckie i ujednolicone.
Dostosowujg sie do tego nie tylko mikroprzedsiebiorcy, lecz takze
wigksze sklepy i dyskonty. Ciekawostkg jest mocowanie szyldow
przyleglych na fasadach budynkéw, w witrynach albo oknach bez
stosowania dodatkowych form reklamy i identyfikacji, takich jak
szyldy semaforowe. Przyklad mozna znalez¢ w rozdziale Studium
przypadku w tabeli nr 1.
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Tlustr. 15. Zabka (2)
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W Bulgarii i innych krajach potudniowoslowianskich ten
proces jest wolniejszy, ale nie marginalny, o czym wspominalem
w poprzednim podrozdziale. W dzielnicach $rodmiejskich stolic
iinnych wiekszych miast, a takze kurortéw, szczegélnie tych zabyt-
kowych, wpisanych na Liste swiatowego dziedzictwa UNESCO (jak
bulgarski Nesebyr'®®), dba si¢ o przestrzen publiczna i estetyke, co
wida¢ wlasnie w prezentacji szyldéw oraz ograniczaniu zbednych
informacji, reklam i napiséw. Jest to zjawisko na tyle oczywiste,
ze miejsca takie jak wspomniany Nesebyr zostaly objete kuratelg
konserwatorska zabytkow'®.

W XXI wieku odpowiednikiem szyldu moze by¢ adres stro-
ny internetowej, ktory zastepuje stacjonarny punkt ustugowy lub
sklep. Dzi$ witryny internetowe — sklepy oferujace tysigce pro-
duktéw - majg ogromna liczbe klientéw. Ich popularnos¢ wzrosta
gwaltownie w okresie pandemii COVID-19, kiedy to tradycyjne
sklepy zostaly zamkniete. Wydaje sie, ze ekran komputera zastapit
sklepowa witryne, a pojawiajaca si¢ na nim odpowiednio opraco-
wana graficznie nazwa firmy - uliczny szyld. Handel w internecie
wymaga jednak odrebnych studiéw, gdyz wiaza si¢ z nim innego
rodzaju ekspozycja, reklama i wiele dodatkowych czynnikéw, kto-
rych nie bierze si¢ pod uwage przy handlu stacjonarnym. Obecnie
w tej sferze nalezaloby sie przyjrze¢ takze aplikacjom na smartfony -
ich nazwom i emblematom graficznym.

Przy okazji warto zwrdci¢ uwage na coraz wieksza popular-
no$¢ w marketingowym $wiecie réznych gadzetéw promocyjnych,
takich jak teczki, ptocienne torby, przybory pismiennicze, notesy,
zapalniczki, pendrivey, breloczki, parasole itp. Wpisuja si¢ one
w strategie rozszerzania marki, stajgc si¢ nowymi rzeczami, na kto-
rych firma lokuje swdj emblemat. Mozna je zatem traktowac jako
produkty spdjne z marka lub oddzielne przedmioty zawierajace
firmowe dane. Jest to interesujacy przyklad wspdtczesnych pro-
duktéw, ktore nie sg sprzedawane, lecz rozdawane, ale doskonale
moga przyczynic sie¢ do rozwoju subdyscypliny onomastyki, jaka

18 Warto w tym miejscu wspomnie¢ tez o macedonskiej Ochrydzie czy
chorwackim Dubrowniku.
19 Por. ilustr. 161 17.
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Mustr. 16. Cmapusm Hece6vp
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Ilustr. 17. Beer shop (Nesebyr)
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jest chrematonimia. Ich promocyjny i czgsto jednorazowy charakter
pozwala takze na analize¢ za pomoca metodologii wykorzystane;j
w tym opracowaniu'”.

Katarzyna Skowronek i Mariusz Rutkowski w ksigzce Me-
dia i nazwy. Z zagadnieni onomastyki medialnej sparafrazowali
znane powiedzenie: ,Powiedz mi, co czytasz / ogladasz / czego
stuchasz / gdzie surfujesz, a powiem ci, gdzie (mentalnie) zyjesz,
kim jeste$”'”. Na potrzeby niniejszego opracowania mozna doda¢:

7%

»Pokaz mi swoj szyld, a powiem ci, kim jestes”, przy czym wyraz
szyld moze by¢ zastepowany poprzez inne (domena'’?, opakowa-
nie'”, metka'”, etykieta'”™ czy gadzet promocyjny). Wszystkie te
odniesienia taczg sie bowiem z niezwykle w ostatnim czasie waz-
nym aspektem marketingowym, jakim jest corporate identity, czyli
‘tozsamo$¢ firmy (marki). We wspolczesnym $wiecie to wlasnie
pierwsze spojrzenie — na szyld, strong internetowg czy profil na
portalu spoleczno$ciowym — moze nam przekaza¢ wiele informacji
o nadawcy komunikatu.

170 Por. takze A.W. Mikotajczak, P. Borowiak, op. cit.

171 Por. K. Skowronek, M. Rutkowski, Media i nazwy. Z zagadnie#: onomastyki
medialnej, Krakow 2004, s. 161.

'72 Domena internetowa — cigg nazw systemu Domain Name System (DNS),
wykorzystywany w internecie, sktadajacy sie z wyrazéw umieszczonych w pew-
nym schemacie struktury DNS, tj. zakoniczonych statym komponentem (np. amu.
edu.pl, poznan.pl, chillitranslations.com, prawodomiasta.org itp.).

172 Opakowanie — materiat majacy odpowiedniag konstrukeje, ktérego celem
jest ochrona produktu przed uszkodzeniem, a takze ochrona otoczenia przed
szkodliwym dzialaniem produktu. Opakowanie jest wiec gotowym wytworem
umozliwiajagcym przemieszczanie sie produktéw w czasie przewozu, magazyno-
wania, sprzedazy i uzytkowania. Opakowanie powinno informowac o zawartosci
oraz oddziatywa¢ na nabywce dzieki walorom estetycznym i ekonomicznym.

174 Metka - dofaczony do produktu detalicznego (konfekgji) kartonik, frag-
ment materialu lub tworzywa sztucznego z zamieszczong informacja o towarze.
Zazwyczaj zawiera nazwe produktu, nazwe producenta lub importera i podstawowe
cechy produktu.

175 Etykieta — kawatek papieru lub folii przymocowany do produktu w celu
zidentyfikowania lub okreslenia jego zawartosci. Etykiety czesto stuzg do dziatan
marketingowych - reklamuja produkt poprzez przyciagniecie uwagi konsumentow.
Z etykieta jest powigzana kontretykieta — najczeéciej papierowa naklejka, prze-
waznie w ksztalcie prostokata lub kwadratu, znajdujaca si¢ na butelce lub innym
opakowaniu po przeciwnej stronie niz etykieta.
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Podobnie jest z odbiorca — na podstawie uzywanych przez ko-
gos$ produktéw, ulubionych win, ubran i dofaczanych do nich metek,
domen internetowych zapisanych w smartfonach i komputerowych
zaktadkach jako ,,ulubione” mozna rozpozna¢ upodobania tej oso-
by, jej przyzwyczajenia, gusta czy nawet tradycje.

2.3. Oczekiwania wobec wspoétczesnych szyldow

Rzgd sklepow oglaszat si¢ szyldami,
z ktorych najgadatliwsze byly dwa,
wiszgce po obu stronach handlu napojéw wyskokowych.

Jan Parandowski

Stanowigce motto niniejszego rozdziatu stowa Jana Parandow-
1176

skiego, pochodzace z opublikowanej w 1936 roku powiesci'’s,
wladnie teraz, po ponad 80 latach, moga $mialto opisywac prze-
strzen miejska w Polsce. Ze srédmiejskich dzielnic wielu miast
znamy krzykliwe, razace szyldy sklepéw monopolowych lub tzw.
pijalni wodek i piwa, zawierajace zaskakujace jezykowe polacze-
nia typu: Pogotowie alkoholowe, Alkohol 24 h, Piwo, wédka, wino
24/7, Alkohole non stop, ALKO SWIAT itp. Ostatnio wladze miast
zaczely czynié starania o to, by przestrzen miejska stala sie bar-
dziej estetyczna.

Po 2010 roku w wiekszych miastach w naszym kraju pojawity
sie pierwsze uchwaly o tzw. parkach kulturowych'”. Gdy rady

176 Jan Parandowski, Niebo w plomieniach, Warszawa 1988, s. 236.

177 Pierwszym tzw. parkiem kulturowym na obszarze $rédmiejskim zostat
w 2010 roku Park Kulturowy Stare Miasto w Krakowie. Celem powotujacej go
do istnienia uchwaly jest ,ochrona krajobrazu kulturowego, zabytkéw oraz hi-
storycznego ukladu urbanistycznego Starego Miasta i Plant Krakowskich wraz
ze Wzgdrzem Wawelskim i jego otoczeniem, bedgcym obszarem wpisanym na
Liste $wiatowego dziedzictwa UNESCO oraz do rejestru zabytkéw. Na mocy tej
uchwaly wprowadzone zostaly zakazy i ograniczenia w zakresie prowadzenia
robé6t budowlanych, dziatalnosci handlowej i ustugowej, umieszczania nosnikow
reklamowych i no$nikéw informacji wizualnej oraz sktadowania i magazynowania
odpadéw”. Zob. Biuletyn Informacji Publicznej Miasta Krakowa, https://www.bip.
krakow.pl/?dok_id=48882 [dostep: 3.06.2017]. Dzi$ istnieja ponadto m.in. Park
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osiedli i gmin zaczely otrzymywac¢ od samorzadéw znaczne $rodki
finansowe do rozdysponowania w lokalnym otoczeniu i kiedy
dzielnice najwigkszych polskich miast zaczety na nowo manifesto-
wac swoja tozsamos¢, wlasciciele firm coraz czedciej dostrzegali,
jak wazna jest estetyka eksponowanych przez nich reklam, w tym
szyldow. Najczesciej jest to zauwazane przez wlascicieli lokali ga-
stronomicznych, ktérzy przescigaja sie w kreowaniu oryginalnych
nazw dla swoich kawiarni czy restauracji oraz staraja si¢ tworzy¢
niesztampowe, zgodne ze wspdlczesnymi trendami projektowymi,
ale zarazem proste i estetyczne szyldy. Podobnie czynig wytwércy
odziezy czy stodyczy oraz producenci i importerzy win. Wszy-
scy starajg si¢ kreowa¢ oryginalne nazwy wlasne lub przywracaja
marki dawne, znane wspolczesnym trzydziestolatkom z wczesne-
go dziecinstwa. Ponadto dbaja o to, aby szata graficzna danego
produktu lub szyldu nie draznita wzroku, byta latwo zapamiety-
walna, widoczna i harmonijna. Obecnie istnieje wiele organizacji,
ktdre starajg si¢, by szyldy w przestrzeni miejskiej nawigzywaly
do estetyki danej dzielnicy, ulicy, bulwaru czy kamienicy. Wiadze
polskich miast starajg sie uchwala¢ projekty porzadkujace ich sfere
reklamowa. W zabytkowych cze$ciach miast powstajg wspomnia-
ne juz parki kulturowe, pojawiajg si¢ takie inicjatywy, jak. Ladny
szyld'”®, Wzorcowy szyld'”® czy Wilda na glanc'®. Autorzy tej ostat-

Kulturowy Nowa Huta w Krakowie i Park Kulturowy Stare Miasto we Wroctawiu.
Urzad Miejski w Poznaniu przygotowal podobny projekt uchwaly o ustanowieniu
Parku Kulturowego Stare Miasto w Poznaniu, ktéry wszedl w zycie 27 lutego
2018 roku.

178 Konkurs organizowany przez Stowarzyszenie ,,Projekt Wrzesnia” od
2017 roku. Jego celem jest promowanie pozytywnych przyktadéw spéjnych i es-
tetycznych szyldow miejskich. Jak mozna przeczytaé na stronie stowarzyszenia:

»Przeciez wszyscy chcemy zy¢ w tadnym miejscu, w ktdérym nie zapomina si¢
o estetyce. W tej dyskusji warto nie zapomina¢ réwniez o dobrych wzorcach,
ktorych na szczescie w naszej okolicy nie brakuje”. Zob. http://projektwrzesnia.pl/
asp/pl_start.asp?typ=13&sub=23&menu=47&schemat=&dzialy=47 &akcja=arty-
kul&artykul=276 [dostep: 11.04.2018].

179 Zob. rozdzial 3.

180 Projekt Stowarzyszenia ,WILdzianie”, zainicjowany w 2014 roku. Jak
mowig przedstawiciele stowarzyszenia, powstat po to, ,,aby przekona¢ wiadcicieli
wildeckich kamienic do zmiany ich wizerunku i ujednolicenia wygladu. To pierw-
sza taka akcja w Poznaniu, ktéra swoim zasiegiem obejmie niemal calg dzielnice”.
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niej naklaniali wlascicieli kamienic na poznanskiej Wildzie, aby we
wspolpracy z osobami wynajmujacymi od nich lokale uzytkowe
zaingerowali w estetyke kamienic. Dzigki akeji czes¢ wielobarw-
nych szyldéw oraz witryn odnowiono i ujednolicono.

Z kolei w Gdyni kilka lat temu nastala moda na szyldy w stylu
retro. W $cistym centrum miasta ,,zmienily si¢ nie tylko szyldy,
ale i cala mata architektura - poczawszy od budki z hot dogami,
a skonczywszy na kasie biletowej”’®!. Elementy w starym stylu
udalo sie potaczy¢ z graffiti i nowoczesnymi wyswietlaczami, na
ktorych pojawiaja si¢ zabawne hasta, na przyktad: Czes¢, przystoj-
niaku albo Jutro bedzie czas, by odpoczgé**.

Troche inaczej kwestie estetyki szyldow przedstawiaja si¢
w Bulgarii. Nadal mato popularne jest tam korzystanie z ustug
brandingowcdw (zwlaszcza w sektorze malych przedsigbiorstw),
a oddzielne firmy namingowe wlasciwie nie istniejg. Ich kom-
petencje sa zawarte w ofertach agencji reklamowych. Wielu
wlascicieli sklepéw czy innych punktéw handlowo-ustugowych
przygotowuje szyldy lub reklamy metoda chatupnicza albo z po-
moca os6b trzecich, niezwigzanych jednak z branza reklamowa
czy marketingowsa.

Sg jednak firmy, ktdre oferujg nowo powstatym przedsiebior-
stwom wiele dziatan marketingowych - poczawszy od wykreowania
nazwy, poprzez projekty logotypu, réznych reklam, strony interne-
towej, a skonczywszy na projekcie, produkcji i montazu szyldu. Ale
z moich obserwacji oraz rozmoéw z wlascicielami matych i $rednich
punktéw handlowo-ustugowych w bulgarskich miastach wynika,
ze — przynajmniej w kwestii samej kreacji firmonimu - nie zdaja

Anna Gawrysiak-Knez po latach podsumowuje wspomniany projekt: ,,Z dzisiej-
szej perspektywy mysle, ze sukcesem na pewno bylo przekonanie Urzedu Miasta
Poznania do sfinansowania wydruku ulotki oraz nasza akcja dystrybucyjna - na
poczatku 2015 nasi czlonkowie roznieli te ulotki po wszystkich lokalach han-
dlowych i ustugowych wzdhuz tzw. Igreka (chodzi o ksztalt litery Y), czyli Gornej
Wildy, Wierzbigcic i 28 Czerwca 1956 roku az do Hetmanskiej” [na podstawie
rozmowy z 12.10.2017].

181 https://www.trojmiasto.pl/wiadomosci/Wraca-moda-na-szyldy-w-daw-
nym-stylu-n86190.html [dostep: 15.03.2018].

18 Ibidem.
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sie oni na firmy reklamowe. Podobnie jest w Polsce — mate firmy,
ktére odniosty szybki sukces na rynku, nazwe i pomyst na logo
kreowaly samodzielnie w wewnetrznym, nierzadko rodzinnym
$rodowisku. Z drugiej strony, w wigkszych miastach Bulgarii, na
przyklad w Plowdiwie, wynajete agencje czesto majg problemy
z przekonaniem wlascicieli nowych firm, ze kolejna na rynku po-
dobna nazwa restauracji, pochodzaca od imienia zony wlasciciela,
moze nie zyska¢ uznania potencjalnych klientéw. Wiasciciele firm
nie zawsze to rozumieja, o czym wspominat Iwan Stojanow - pra-
cownik biura reklamowego z Ptowdiwu'®.

W Bulgarii nie byto dotad jednak przedsiewzie¢ typu Wilda
na glanc. Nie znaczy to, ze przedsiebiorcy nie przywiazujg wagi
do estetyki szyldow. Przy okazji rewitalizacji Kapany - jednej ze
srodmiejskich dzielnic Plowdiwu - wlasciciele tamtejszych loka-
li gastronomicznych przygotowali wiele interesujacych szyldow.
Onomasta z Uniwersytetu im. Paisija Chilendarskiego w Plowdiwie
Stojno Spasow'® okreslit je jako ,,wpisujace sie w $wiatowy trend”,
a takze utrzymane w stylu vintage oraz ,hipsterskim™®. Jedno-
cze$nie w tej wlasnie dzielnicy od kilku lat mozna dostrzec préby
wypracowania jednolitego stylu witryn. Projekt rewitalizacji cen-
trum Plowdiwu wigze si¢ z nadaniem miastu tytutu Europejskiej
Stolicy Kultury 2019 i ze zwigkszajacym si¢ naplywem turystow
z calego $wiata.

Na szerszg skale w Bulgarii (szczegdlnie w miastach, miejscach
rzadziej odwiedzanych przez turystéw i w biedniejszej, péinocnej
czesdci kraju) bardzo trudno jednak unormowac estetyke szyldow
i witryn sklepowych, co jest $cisle zwigzane z problemami wta-

183 Rozmowe z nim przeprowadzilem 11 pazdziernika 2017 roku.

1% Rozmowe na temat estetyki szyldow ulicznych w Bulgarii przeprowadzi-
fem 11 pazdziernika 2017 roku.

'8 Stownik jezyka polskiego PWN tak definiuje pojecie hipster, od ktdre-
go pochodzi przymiotnik uzyty przez mojego rozméwce: ,,1. »przedstawiciel
subkultury miejskiej w Stanach Zjednoczonych, zwigzanej z fascynacja kulturg
murzynska, egzotycznymi religiami i jazzem« ; 2. »osoba, ktora akcentuje swoja
oryginalno$¢ i niezalezno$¢ wobec gléwnego nurtu kultury masowej, odrzuca
wiekszo$¢ rol i aktywnosci spolecznych, a jednoczeénie snobuje sie na rzeczy

modne«”. Wydaje sie, ze méwiac o stylu hipsterskim, Stojno Spasow miat na
mysli to drugie znaczenie.

93



sno$ciowymi. Wiele nieruchomosci ma nieuregulowany status
prawny, licznych wspodtwladcicieli, spadkobiercéw mieszkajacych
poza Bulgarig, co skutkuje utrudniong, czesto wrecz niemozliwg
komunikacjg i permanentnym brakiem konsensusu.

W Bulgarii istniejg, rzecz jasna, przepisy, ktore regulujg kwestie
reklam, ale dotycza one przede wszystkim ich wymiaréw i miejsc
wyeksponowania. Dopiero od 2-3 lat gospodarze miast zaczynajg
rozmawiac¢ o unifikacji tablic, ale dotyczy to przykladéw z nazwami
ulic, placow, skwerdw itp. Jest to niezwykle wazna kwestia, gdyz
w wielu miastach panuje chaos nazewniczy — wcigz mozna znalez¢
podwdjne nazewnictwo (na przyklad te same nazwy ulic w dwéch
roznych dzielnicach Sofii), stare tablice z nazwami (dwie rézne
nazwy - z jednej strony ulicy aktualna, a z drugiej sprzed tzw.
dekomunizacji), btedng numeracje itp.

Obowigzujace obecnie — zaréwno w Polsce, jak i w Bulgarii -
przepisy dotyczace nadawania nazw firmom reguluja takie kwestie,
jak: plagiaty, podrabianie nazw lub catych logotypdéw, stylizowanie
nazw na inne marKki itp., nie za§ sam wybor nazwy.



ROZDZIAt TRZECI

O designie szyldow
w przestrzeni miejskiej

3.1. TypoPolo, TypoBulgo, duchoszyldy

Wspolczesne firmonimy w wielu przypadkach wciagz nie oddaja
specyfiki oferowanego produktu czy ustugi. Nadal istnieja sklepy
i lokale ustugowe, ktérych nazwy nikomu nic nie méwia i w za-
den sposdb nie sygnalizujg, co mozna tam kupi¢ lub zamoéwi¢. To
zjawisko, charakterystyczne zwlaszcza dla drugiej potowy lat 90.
XX wieku i wezesnego okresu pomilenijnego, byto tak powszechne,
ze w efekcie pojawily sie nawet ,,nazwy bez nazwy’, na przyktad:
[restauracja] No Name, [pub] No Name, [bistro] Bez nazwy itp.
W pierwszej potowie lat 90. nagminnie tworzono tez nazwy stylizo-
wane na zagraniczne. Uzycie formantéw -ex i -ix (na przyktad Dru-
tex'®, Bartex, Kazex, Elix) miato zasugerowac¢ odbiorcom obecnos¢
firm na rynkach miedzynarodowych,. Z kolei uzycie sufiksu -pol
podkreslato rodzimosé firmy (por. Zakpol) - w ten sposéb zyskiwa-
no uznanie klientéw nastawionych patriotycznie. Panowata moda
na nazwy obco brzmigce, na przyklad: Finesia, Top Fitness, Beauty.
Powszechne bylo réwniez nazywanie firm imionami wlasnymi,
msig wowczas, Ze nazwy tego typu kreujg wlasciciele firm, ktorych
towary sa produkowane na eksport. Rzeczywiscie, w przypadku wielu przedsieg-
biorstw tak wlasnie bylo. Firmonim Drutex to nazwa stupskiego przedsigbiorstwa
zajmujacego si¢ niegdys produkeja czgsci do okué okiennych, drutéw itp. Obecnie ta
firma, jedna z najwigkszych tego typu w Polsce, $wiadczy ustugi zwiagzane ze stolarka
okienng, produkuje okna oraz drzwi i wygrywa liczne przetargi na ich sprzedaz oraz

montaz nawet na innych kontynentach. W ostatnich latach nastapil rebranding marki,
ale od$wiezono jedynie logo, nie zmieniono za$ znanej juz w kraju i za granica nazwy.
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na przyklad: Magda, Ola, Agnieszka, niekiedy w formie wyrazen
przyimkowych: U Zbycha, U Zbyszka, U Grazyny, U Felka itp. Te
kwestie podobnie wygladaly wéwczas w Bulgarii (por. Japuna,
Pymsana, Cmeganu' itp.).

Rézne od dzisiejszych byly takze estetyka dwcezesnych szyl-
doéw, stosowane liternictwo, kolorystyka itp. W tym miejscu warto
wspomnie¢ o zjawisku TypoPolo (nazywanym przez projektantow
i artystow takze typografiag wernakularng). Ow termin ukut Rene
Wawrzkiewicz w 2014 roku na potrzeby wystawy, a nastepnie albumu
ilustrujacego amatorska typografi¢ tworzong od 1989 roku dla han-
dlu ulicznego i sklepowego. Pojecie jest neologizmem utworzonym
od termindw typografia i disco polo. Jak zuwaza Agata Szydtowska:

[...] stalo sie zatem typograficznym odpowiednikiem disco-polo, liter-
nictwem, ktore w oczach niektdrych jest brzydkie, irytujace, wywolujace
zazenowanie i kpiny, cho¢ zarazem popularne i wszechobecne. Sama
nazwa odsyla do skojarzen z kulturg niska, zasciankowg, gorsza'.

To wiasnie wtedy, po 1989 roku, ustawa wprowadzona przez
ministra Mieczystawa Wilczka pozwolita polskim obywatelom
legalnie rozpoczynac¢ wlasng dziatalno$¢ gospodarcza:

Ulice, bazary i targi gwaltownie zapetnity si¢ ogloszeniami, tablicami,
szyldami i napisami [...]. Po latach szarosci, wizualnego smutku na
ulicach i braku mozliwoséci publicznej ekspresji polska kreatywnos¢
wybuchla w nieskrepowanych formach plastycznych, literniczych fajer-
werkach i zaskakujacych eksperymentach kolorystycznych'®.

Trend zwany TypoPolo byl charakterystyczny wlasnie dla
Polski. W kazdym duzym miescie mozna bylo zauwazy¢ recznie
zrobione tablice i szyldy. Wszelkie przejscia podziemne, bazary czy
ulice byly upstrzone nieestetycznymi planszami z informacjami

187 Por. J. Duma, Nazwy sklepéw w Sofii (Butgaria), [w:] Wielkie miasto. Czyn-
niki integrujgce i dezintegrujgce, t. 2, £6dz 1995, s. 131.

1% A. Szydlowska, Od solidarycy do TypoPolo. Typografia a tozsamosci zbio-
rowe w Polsce po roku 1989, Wroctaw 2018, s. 179.

18 R. Wawrzkiewicz, TypoPolo. Album typograficzno-fotograficzny / Typo-polo.
An Album of Typographic Photography, Warszawa 2014, s. 6-7.
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réznego rodzaju. Nikomu to wowczas nie przeszkadzato; liczy-
ly si¢ udane zakupy. Pozostalosci tego okresu mozna znalez¢ na
ulicach do dzi$, a doskonalg tego dokumentacjg jest wspomniany
i wydany w 2014 album. Podobnie wygladata warstwa jezykowa
TypoPolo - nie tworzono wowczas oryginalnych nazw, nie zasta-
nawiano si¢ nad ich motywacja ani brzmieniem. Pojecia takie jak
font czy cholby czcionka zdawaly sie by¢ autorom zupelnie obce.
W funkcji nazw wlasnych czesto wystepowaly wyrazy apelatywne,
nazywajace oferowane produkty, na przykltad: Kurczaki z rozna,
Bistro, Kasety magnetofonowe, Hot-dogi itp. Nie zwazano takze
na ortografie — mieszano wielkie i male litery, popelniano btedy.

W drugim dziesiecioleciu XXI wieku w Polsce wzrosto zainte-
resowanie typografia, rozumiang nie tylko jako technika druku czy
uklad graficzny drukowanego tekstu'®, lecz takze jako ksztalty liter.
W 2014 roku Tomasz Bombrych (autor map Z bliska / z daleka -
miniprzewodnika po poznanskich muralach, neonach i graffiti)
zatozyl na Facebooku strone Typografia Poznania (obecnie Typo
Pozna#). Pod koniec 2019 roku przeprowadzitlem z nim rozmowe
dotyczaca spuscizny lat 90. XX wieku oraz fenomenu TypoPolo.
Bombrych stwierdzil wowczas:

Ostatnio géruje podejscie minimalistyczne — co jest chyba naturalng
reakcjg organizmu na chaos, krzykliwo$¢, przepych, ktéry od lat 90.
widoczny byt (i nadal jest) w przestrzeni polskich miast. Zasada ,,mniej
znaczy wigcej” rownie dobrze funkcjonuje, jesli chodzi o rozwigzania
systeméw reklamowych i informacyjnych'.

Stowa Tomasza Bombrycha, uwaznego obserwatora miej-
skich ulic, uspokajaja, pozwalaja bowiem sadzi¢, ze wspdtczesni
projektanci zaczeli stosowac zasady dobrego projektowania Dietera
Ramsa, o ktérych bedzie mowa w nastepnym podrozdziale, a zja-
wiska podobne do TypoPolo juz nie zaistnieja.

19 Wedlug Stownika jezyka polskiego PWN typografia to: ,,1. ‘techniki dru-
ku wypuklego’ lub/i 2. ‘uklad graficzny drukowanego tekstu”, https://sjp.pwn.pl/
slowniki/typografia.html [dostep: 12.12.2019].

1 Z rozmowy przeprowadzonej z T. Bombrychem w grudniu 2019 roku
w Poznaniu.
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Tlustr. 18. Wystawa TypoPolo
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Podobnych zjawisk mozna szuka¢ w Bulgarii. Nie istniato
tam jednak kiczowate liternictwo, ktére okregliliby$my jako Ty-
poBulgo. Reklamy i szyldy z lat 90. XX wieku wcigz widnieja na
ulicach i cho¢ rzadko s3 odnawiane, to wida¢ w nich wyczucie
estetyki. Ich domeng jest ponadczasowo$¢. Tendencje podobne do
TypoPolo, zwigzane z chatlupniczym wytwarzaniem szyldow, moz-
na odnalez¢ w charakterystycznych dla Bulgarii miniaturowych
punktach ustugowych (na przyktad zaktadach szewskich i krawiec-
kich, punktach dorabiania kluczy, warsztatach samochodowych).
192, czyli punkty sprze-
dazy zlokalizowane w piwnicach budynkéw, w ktorych zakupow
dokonuje sie przez okno (w tym celu trzeba gleboko sie schyli¢
lub przyklekna¢). W tak rozumiane TypoBulgo wpisywalaby sie
réwniez estetyka prowizorycznych lokali, w ktorych sprzedaje si¢
zakuski (bulg. saxycxu - ‘$niadania, ‘przekaski’). Zachowalo si¢
ich wiele, cho¢ obecnie funkcjonujg juz nieliczne spo$réd nich;
widok pozostatych - opuszczonych — wywotuje wrazenie marazmu

Szczegdlng uwage zwracajg tzw. klek-sklepy

i zaniedbania. Cho¢ sg zamknigte, nadal posiadaja szyldy, ktore
za Olga Drenda mozna nazwaé duchoszyldami. Drenda, autorka
ksiazki Duchologia polska. Rzeczy i ludzie w latach transformacji,
wprowadza czytelnika w problematyke tzw. duchologii. Odwotuje
sie przy tym do wczesniejszej koncepcji filozoficznej — hauntology.
Autorka pisze:

Samo pojecie ma proweniencje bardzo powazng, gdyz wywodzi sie

z pism Jacquesa Derridy, ktory pisal o terazniejszosci ,,nawiedzanej”
przez histori¢. Hauntology to jednak réwniez termin, ktéry jednoczesnie

zaczal si¢ pojawiaé w réznych zakatkach refleksji nad kulturg, wszedzie

tam, gdzie wystepowaly jakie$ zagiecia pamieci, niedokonane przysztosci,
stabo uchwytne widma i majaki'®.

192 Klek-sklep - bulg. xnex-mazasun, zarg. xnex-uion. Sklepiki tego typu
mozna znalez¢ jeszcze w niektorych krajach postsowieckich. Zob. https://
www.bgjargon.com/word/meaning/%D0%BA%D0%BB%D0%B5%D0%BA-
-%D1%88%D0%BE%D0%BF [dostep: 12.12.2019]; http://www.polarinertia.
com/dec08/squat01.htm [dostep: 21.08.2018]; https://www.turborotfl.com/pl/
news/12488/Sklepy-w-piwnicy-Bulgaria [dostep: 27.08.2018].

19 Q. Drenda, Duchologia polska. Rzeczy i ludzie w latach transformacji,
Krakow 2016, s. 8.
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Tlustr. 20. Klek-sklep (2)
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Drenda na wlasny uzytek ukuta pojecie duchologia, ktérego
znaczenie tlumaczy w nastepujacych stowach:

Zalozytam wtedy strone internetowa Duchologia i okazalo sie, ze pola-
czenie osobliwosci, absurdu, nostalgii i niepokoju jest znajome wielu
ludziom, ktérzy doswiadczyli momentu matego konca pewnego $wiata,
entropii na gruzach utopii, albo tym, ktérzy przynajmniej umieja to sobie
wyobrazi¢. Stowo ,,duchologiczny” zacze¢lo pasowa¢ do amatorskich,
koslawych oktadek ksigzek, pelnych zaktdcen, przesyconych koloréw
i »,$niegu” obrazow z Telewizji Edukacyjnej, na wpdt zapomnianych
dobranocek, marzen z wideokasety, blaknacego graffiti, kawiarni wylo-
zonych sztucznym marmurkiem, stofica nad azbestowym osiedlem albo
blokiem typu Lipsk, z ktorego nagle wyrasta antena satelitarna. Zaczgto

zy¢ swoim zyciem'*.

Bulgarskie duchoszyldy i wiele podobnych elementéw prze-
strzeni publicznej bez wigkszego problemu mozna znalez¢ w du-
zych miastach, w tym w stolicy — Sofii (por. zdjecie na okladce).
Z kolei w Polsce zjawisk tego typu najlatwiej szuka¢ na wsiach,
w prowincjonalnych miasteczkach, przede wszystkim we wschod-
niej i w potudniowo-wschodniej czeéci kraju lub na Slgsku. Dowo-
dzi tego m.in. Piotr Marecki, ktéry w ksigzce Polska przydrozna'®
oraz na Instagramie dokumentuje w formie zdje¢ i opisow takie
wlasnie znaleziska jak duchoszyldy, duchowitryny czy cale du-
chosklepy. Wlasne konto na Instagramie poswigcone tej tematyce
prowadzi takze Olga Drenda, a hasztagi typu #duchoszyld czy #du-
chologia przyjety sie w mediach spolecznosciowych wsréd innych
»zbieraczy” nostalgicznych wspomnien w postaci zdjec obiektow!'*®.

W przypadku bulgarskich firmoniméw i ich odzwierciedlenia
na szyldach lub reklamach zewnetrznych warto odnie$¢ sie takze
do badan onomastycznych, jakie w latach 1990-1994 przeprowa-
dzil Jerzy Duma. Analizowal on sofijskie firmonimy. Podobnie jak
w Polsce, takze w Bulgarii w tamtym czasie mozna bylo zauwazy¢

9% Thidem, s. 9-10.

195 P. Marecki, Polska przydrozna, Wolowiec 2020.

1% Por. m.in. nastepujace profile na Instagramie: ducholozka, podpis_nieczy-
telny, kierunkowy44, ostatnie_pietro, piotr_marecki czy tekla_balonka.
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Tlustr. 21. Duchokiosk i duchoszyld (Sofia)
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ciagle zmiany w przestrzeniach miejskich. Duma odnotowal, ze
objawialy si¢ one ,w pierwszej fazie — eksplozjg handlu ulicznego
uwolnionego od panstwowego monopolu, za§ w drugiej — stop-
niowym przenoszeniem sie tego handlu do mniej lub bardziej ele-
ganckich punktow statych: sklepow, sklepikow i budek™*. Z tekstu
Dumy mozemy si¢ dowiedzie¢, ze na poczatku lat 90. XX wieku
formy wlasnoéciowe sklepoéw byly bardzo zréznicowane, co rzuto-
walo na sposob ich nazywania oraz wyglad. Autor artykulu stwier-
dzil, ze ,,gtéwnie w centrum Sofii wérdd prywatnych sklepow trwa
walka o klienta, widoczna w postaci kolorowych, pisanych facinka
reklam, ktore czasami na drugi plan spychaja wlasciwg nazwe skle-
pu”. Zauwazyl réwniez, ze ,,rozgraniczenie migdzy reklamg a nazwa
sklepu jest czasami niemozliwe w wypadku duzych firm™"*®. Dzis,
po 25 latach, mozemy méwi¢ o zupelnie innym, swiadomym pro-
jektowaniu nazw i ich no$nikéw. Niezmienna pozostata jedynie
tendencja do mieszania alfabetow, a wraz z nig problemy z grafia
marketingowsg i odbiorem przez klienta.

3.2. Firmonimy uwiktane w design

Niniejszy rozdzial zostanie po$wiecony szyldom traktowanym
jako przedmioty, a zatem mowa bedzie o nazwach uwiktanych
w design.

Wydaje si¢ to szczegdlnie wazne z perspektywy obecnego
we wspolczesnej humanistyce nurtu nazywanego zwrotem ku
przedmiotom. Prad ten daje sie tatwo zastosowaé w dziedzinach
filozoficznych czy ostatnio literaturoznawczych; mozliwe jest tak-
ze jego wykorzystanie w jezykoznawstwie. Wyglad zapisanej na
jakim$ noéniku nazwy wraz z wygladem samego nosnika czgsto
decyduja o tym, czy zostanie ona zapamietana przez konsumen-
ta, w jaki sposob zostanie zapamietana, jakie skojarzenia bedzie
budzi¢. Aspekt estetyczny szyldu czy witryny moze wptywaé na
klienta, a co za tym idzie - réwniez na dziatalnos¢ firmy. Obejmuje

17 1. Duma, op. cit., s. 130. Por. ilustr. 21.
198 Ibidem.
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to takze wzornictwo. Odpowiednie wzornictwo podkresla istotne

aspekty obiektu czy produktu, pomija za$ to, co moze odwraca¢d

uwage. Wzornictwo szyldow i etykiet wpisuje si¢ w kompleks

aspektow funkeji przedmiotéw, ktére definiuje Victor Papanek
w ksigzce Dizajn dla realnego swiata. Konfrontuje je on z projekto-
waniem rozumianym jako ,,planowanie i ksztaltowanie przebiegu

wykonywania dowolnej czynnosci z myslg o realizacji pozadanego

i przewidywalnego celu™®. Autor podkresla, ze potrzeba, metoda,
uzytkowos¢, kontekst, skojarzenia oraz estetyka tworzg podsta-
we intuicyjnego wysitku, podjetego po to, aby zaprowadzi¢ peten

znaczenia porzadek®®.

Nazwy lub ich calosciowe wizerunki emblematyczne w po-
staci szyldow na etapie projektowania angazuja nasze intuicyjne
postrzeganie potrzeb bedacych Zrédlem kreatywnej intencjonal-
nosci, tworzacej nowe rzeczy i nowe relacje miedzy ludZzmi. Dobry
design nie schlebia przelotnym checiom i pragnieniom dyktowa-
nym kaprysami mody, lecz stara si¢ zaspokoic glebsze ekonomiczne,
psychologiczne, duchowe, spoleczne, technologiczne i intelektu-
alne potrzeby czlowieka (por. ilustr. 22 i 23 - szyld [kina] Wilda
w postaci neonu, ktéry po wielu latach nieobecno$ci powrdcit
w podobnej formie w dawne miejsce; cho¢ kina dawno juz nie
ma, a jego miejsce zajat popularny dyskont, to przynajmniej jest
informacja, w jakiej dzielnicy sie znajdujemy).

Metoda projektowania — niezwykle wazna, faczgca narzedzia,
procesy i material — obecnie jest coraz czesciej zauwazalna podczas
»produkeji” nazw lub reprezentujacych je szyldow, podobnie jak
uzytkowos¢, sprowadzajaca si¢ do odpowiedzi na pytanie: ,Czy
to dziala?”. Jest to swoisty sprawdzian narzedziowej uzytecznosci,
ktora Papanek®! uwaza za najistotniejsza sposrdd cech przedmio-
tow, czyniaca z nich przyjemne rzeczy. Jesli tak jest, to na przyklad
etykieta bedzie fatwa w uzytkowaniu, przyjazna srodowisku, a tekst
onimiczny wyrazony na szyldzie lub sam szyld - prosty w montazu
i demontazu, z mozliwoscig tatwego przenoszenia. Kolejnym aspek-

199'V. Papanek, Diznajn dla realnego swiata, £.6dz 2012.

20 Ibidem.
201 Ibidem.
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tem kompleksu funkgji jest kontekst. Autor Dizajnu dla realnego
Swiata®* pisze: ,,Projekt powinien by¢ odzwierciedleniem czasu
i okolicznosci, ktdre zlozyly si¢ na jego powstanie, i korespondowaé
z ogbélnym porzadkiem spoteczno-gospodarczym, w ktérym ma
funkcjonowac”. Jest to niewatpliwie bliskie temu, co Papanek?*
mowi na temat skojarzeniowego aspektu funkcji rzeczy, poniewaz
to pojecie jest bez watpienia zakorzenione w nieuswiadomionych
czesto emocjach, ktdre aktualizujg sie w momencie zetkniecia si¢
z dang rzeczg, nieodparcie nasuwajgcg wspomnienie innej. Ostat-
nim elementem jest estetyka przedmiotu, rozumiana jako zgodnos¢
wszystkich poprzednich aspektéw tworzacych harmonie wielora-
kich odniesien designu — wlasnie dlatego doskonatego, ze spojnego
i spetniajgcego rozmaite wymogi projektowe?.

Na podobne aspekty zwraca uwage Dieter Rams, autor tzw.
10 regul dobrego wzornictwa®”. Opracowane przez niego na po-
czatku lat 70. XX wieku reguly z czasem zyskaly range ,,przyka-
zan” i nawet po prawie 50 latach s3 nadal aktualne. Mozna je nie
tylko wdraza¢ w architekturze czy sztuce uzytkowej, lecz takze
wykorzystywa¢ w badaniach chrematonomastycznych, zwlaszcza
firmonimicznych. Wyodrebnione przez Ramsa aspekty dobrego
wzornictwa to:

1. innowacyjno$¢;

2. uzytecznos¢;

3. estetyka;

4. zrozumialo$¢ przedmiotu;

5. dyskretno$¢ formy;

6. uczciwos¢ spoteczna;

7. ponadczasowosé;

8. perfekcyjnos¢ projektu;

92 Ibidem.

25 Jbidem.

24 Jbidem.

25 D. Rams jest niemieckim projektantem przemystowym, znanym przede
wszystkim z pracy dla marki Braun (1962-1995) oraz z ustanowienia 10 zasad pro-
jektowania. Oczywistym jest, ze tych regul nie przyjeto w srodowisku projektowym
z entuzjazmem, ale znalazly one rzesze wielbicieli i kontynuatoréw. Jednym z nich
jest Jonathan Paul Ive - projektant i dyrektor naczelny firmy Apple.
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9. ekologiczno$¢ przedmiotu;

10. antydizajnerstwo designu®®.

Jesli przeniesiemy je na plaszczyzne firmonimdw oraz repre-
zentujacych je réznorakich szyldow, to mozemy je rozpatrywaé
w sposéb, ktory opisalem ponizej.

1. Innowacyjnoé¢ — mozemy o niej mowic, kiedy projekt
jest nowy, §wiezy, ma nieograniczone mozliwosci doskonalenia,
wzornictwo jest niewyczerpane, rozwija si¢ réwnolegle z rozwo-
jem technologii, nigdy nie jest celem samym w sobie. Mieszcza
sie tu projekty, ktore ewoluuja, czgsto pojawiaja si¢ réwnoczesnie
na nos$nikach réznego rodzaju, przy czym na kazdym z nich pre-
zentuja sie dobrze, wkomponowujg si¢ w tlo czy konkretny szyld.
Przyktadem moze by¢ logo poznanskiej marki SPOT. Obejmuje ona
restauracje, butik, sklep z winami, miejskie spa i salon fryzjerski;
wszystko to sygnuje fundacja o jednej nazwie. Na zdjeciu (ilustr. 24)
widnieje znajdujacy si¢ przed lokalem szyld, naniesiony na tzw.
pylon szyldowy - zbudowany z cegiel, otynkowany, pomalowany
grafitowa farba, na ktérym widnieja nazwa marketingowa w postaci
logo oraz dodatkowe teksty informujace o dziatalnosci.

2. Uzytecznos¢ - przedmioty s3 wytwarzane po to, zeby z nich
korzystaé; etykiety, szyldy i metki powstaly po to, aby informowac;
przedmioty maja spelnia¢ takze kryteria zwigzane z estetyka i od-
dzialywaniem psychologicznym. Dobre wzornictwo podkresla
tylko wazne aspekty produktu, lokalu czy ustugi, a pomija wszystko
to, co moze odwraca¢ od nich uwage. Przykladem ilustrujacym
te teze moze by¢ ptowdiwska nazwa [Bucmpo] Hus (ilustr. 25).
Prosty w formie szyld sklada sie z naklejonych na szybe liter, in-
formujacych o charakterze miejsca i jego nazwie, oraz z wizerunku
kucharza wykonujacego gest majacy przekonywac o tym, ze ser-
wowane w tym miejscu jedzenie jest smaczne. Szyld jest stary, ale
wcigz dobrze kojarzony przez mieszkancéw miasta. Wspotczesnie
tworcy szyldow i firmoniméw kieruja si¢ zasadg minimalizmu,
gdyz spelnia ona dzisiejsze normy estetyki projektowej. Niestety,
zbyt daleko posuniety minimalizm powoduje, ze zanika aspekt

206 https://designmuseum.org/discover-design/all-stories/what-is-good-de-
sign-a-quick-look-at-dieter-rams-ten-principles [dostep: 13.07.2019].
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restauracja
butik

Tustr. 24. SPOT.
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Tlustr. 25. Hus
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uzyteczno$ciowy — czesto trudno si¢ domysli¢, co w danym miejscu
sie znajduje lub czym jest w rzeczywistoéci przedstawiony produkt.
Wspolczesni projektanci szyldow czesto realizujg w swych pra-
cach funkcje informacyjna poprzez znaki graficzne, rezygnuja zas
z tekstow. Przykladem takiego minimalizmu moze by¢ szyld po-
znanskiej restauracji Dynx (ilustr. 26). Zamiast wyrazu restauracja
pojawia sie tam odpowiedni symbol - litere x zastgpiono skrzyzo-
wanymi sztué¢cami, utozonymi tak, jak na drogowym znaku D-28
(por. ilustr. 27), informujacym o przydroznym punkcie gastrono-
micznym. Przewaga informacji ikonicznej jest charakterystyczna
dla naszych czasow, dlatego graficzne wyobrazenie powinno dobrze
prezentowac si¢ na szyldach, etykietach itp.

3. Estetyka — wedlug Ramsa powinna by¢ oparta na klasycz-
nych zasadach. Projektant uwaza, ze wyglad przedmiotu jest obok
jego funkcji najwazniejszg jako$cig. Estetyka szyldow i etykiet na co
dzien wptywa na samopoczucie odbiorcow. Tylko dobrze wykonane
przedmioty moga by¢ pigkne. Przykladami niech bedg tutaj szyldy
restauracji rosé z Burgas: pierwszy wkomponowany w gzyms nad
oknem, a drugi wykuty na metalowej owalnej tabliczce (por. ilustr. 28).

4. Zrozumialo$¢ - dobry design graficzny powinien czynié¢
produkt zrozumiatym, komunikowa¢, czym jest dany przedmiot,
ijasno wyraza¢ jego funkcje. Ma intuicyjnie wskazywa¢, do czego
przedmiot stuzy i jak z niego korzysta¢. W odniesieniu do firmo-
niméw punkt ten jest niezwykle istotny, poniewaz w ostatnich
dwdch dekadach, kiedy jezykiem miedzynarodowym statl sie an-
gielski, zaczeto przenosi¢ nazwy marketingowe z angielszczyzny do
innych jezykéw. Zaréwno w jezyku polskim, jak i bulgarskim za-
czety powstawaé nazwy hybrydalne, ztozone z elementéw zaczerp-
nietych z dwoch jezykow. Pojawiajg sie takze rzekome anglicyzmy,
tzn. nazwy stylizowane na jezyk angielski czy - rzadziej - na inne
popularne jezyki. Mozna tu moéwi¢ o swoistej niezrozumiatosci,
ktora zaktdca odbidr i czytelnos¢ réznych nosnikéw informacji
o produkcie. Wiele takich przykladéw mozna znalez¢ w branzy
kosmetycznej, w ktorej coraz czesciej do kremoéw czy maseczek do-
daje sie produkty spozywcze, ekstrakty z rolin jadalnych, owocow,
a nawet warzyw. Przedstawione w formie graficznej na opakowa-
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Tlustr. 26. Dynx

Tlustr. 27. Znak D-28
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Tlustr. 28. Rosé

112

Adam Mickiewicz University Press © 2022



niach, czesto kojarzg si¢ one z opakowaniami stodyczy. Oprocz
wspomnianych opakowan i szyldéw przykladami przedmiotéw
tego typu moga by¢ etykiety na butelkach win (por. ilustr. 29).
Wina bulgarskie opatruje si¢ nazwami w innych jezykach, ponie-
waz w wiekszosci sg one eksportowane. Nawet jednak i te, ktore
trafiaja na potki w bulgarskich sklepach, noszg nazwy angielskie
lub francuskie. Okazuje sie bowiem, ze wina podpisane nazwa obca
cieszg sie wérod Bulgarow wigkszym powodzeniem. Aby etykieta
byla zrozumiata, wyrazone na niej tresci powinny by¢ proste. In-
teresujacym przyktadem moze by¢ wino Cycle, ktérego nazwa nie
jest bulgarska, a jednak zaskarbila sobie cale rzesze bulgarskich
zwolennikéw. W przypadku tego wina design wziat gére nad nazwa.
Na stronie winnicy Bracia Minkowi mozemy przeczytac:

Wina CYCLE robig wrazenie atrakcyjnym designem butelki i etykiety.
Utrzymane w duchu czarujacej retro-klasyki, przywracaja wspomnienia
beztroskiej mtodosci. Skierowane do ludzi mlodych duchem, majacych
wyczucie stylu i smak do odkrywania nowego. Sa romantyczna podroza
przez rézne epoki i odkrywaniem na nowo wyrafinowanego smaku
wina, taczacego tradycje z nowoczesnoscia. Co oznacza CYCLE? Krag.
Rower. Cykl. Cykl przyrody. Krag zycia. Cykliczno$¢ czasu. CYCLE jest
wiecznym dgzeniem do pigknych wrazen. CYCLE jest poszukiwaniem.
CYCLE jest podrdza w czasie!*”

Zacytowany powyzej tekst moze uswiadomi¢ nam, ze dzigki
odpowiedniemu marketingowi i wykwalifikowanym copywriterom
produkt - pomimo pewnych przeszkdd, na przyklad natury czysto je-
zykowej — ma szanse stac si¢ bestsellerem i przedmiotem pozadanym.
Tak wlasnie stato si¢ w Bulgarii z serig wina Cycle (por. ilustr. 29).

5. Dyskretno$c¢ formy — Rams uwaza, ze powszechnie uzywane
przedmioty nie stuzg jedynie do dekoracji ani nie sa dzietami sztuki,
ich wzornictwo powinno zatem by¢ naturalne i powsciagliwe. Wy-
chodzac z tego zalozenia, mozemy stwierdzi¢, ze szyldy oraz etykiety
powinny przede wszystkim informowa¢. Czgsto jednak brakuje na
nich informacji, s one ukryte lub przeciwnie - jest ich tak duzo, ze

27 http://www.minkovbrothers.bg/index.php/products/listing/cycle [ttum.
PB., dostep: 27.02.2018].
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Tustr. 29. Cycle
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Tlustr. 30. Cote
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Tlustr. 31. Sklep z winem. ..

116

Adam Mickiewicz University Press © 2022



tracimy orientacje, z jakim przedmiotem czy produktem mamy do
czynienia. Podobnie dzieje si¢ w sferze reklam i szyldow. Niektore
z nich zaskakujg prostota, inne za$ przytlaczaja nadwyzka informa-
cji. Na przyktad poznanski szyld Piwnica Jezyce nie tylko wyjasnia,
czym jest owa piwnica (sklep z winem), lecz takze informuje, ze to
réwniez sklep z ,czekolads i oliwg”, ,WINIARNIA” oraz ,TAPAS
BAR” (pisownia oryginalna, por. ilustr. 31). Takie zabiegi dezorien-
tujg klienta i na pewno nie przysparzajg firmom nowej klienteli.

6. Uczciwo$¢ spoleczna - wedlug Ramsa design ma by¢ uczciwy.
Nie powinien wywotywaé wrazenia, ze produkt wydaje si¢ bardziej
innowacyjny lub warto$ciowszy, niz jest w istocie. Rzetelne wzor-
nictwo nie manipuluje nabywcami za pomocg udawanych obietnic,
ktérych nie moze spetni¢. W przestrzeni miejskiej mozemy znalezé
przyklady ,uczciwych” szyldéw. Jednym z nich jest szyld cukierni
Sowa, zawierajacy firmonim i logo na czekoladowym tle. Okazuje sie,
ze wiecej nie trzeba — charakterystyczne nazwisko Sowa oraz logo
zwyobrazeniem ptaka szybko zyskaly popularnos¢ i sa rozpoznawal-
ne. Istniejg jednak szyldy, ktére pod postacig krzykliwego logotypu
badz wyrazu z perspektywy aksjologicznej nacechowanego pozytyw-
nie tworza w przestrzeni miasta miejsca na pozor warto$ciowe, ale
po wnikliwszym przyjrzeniu si¢ im mozna dostrzec, Ze reprezentujg
branze niecieszace sie dobra stawg wérod spoleczenstwa. Przykladem
moga by¢ ,zawoalowane” szyldy salonéw gier czy lokali sprzedaja-
cych rézne srodki odurzajace, tzw. dopalacze (por. ilustr. 33).

7. Ponadczasowos¢ — wszelkie no$niki nazw, tak jak i inne
przedmioty, powinny by¢ ponadczasowe. Ich design ma by¢ trwaty
i nie powinien si¢ starze¢, podlega¢ trendom, by¢ anachroniczny.
Powinien sprawdza¢ sie¢ w réznych okolicznosciach i przetrwac
lata. Doskonatym przykladem realizacji tego punktu dekalogu
Ramsa moze by¢ neonowy napis kina Wilda, ktéry przez diugie
lata zdobil wejscie przy ul. Wierzbigcice na Wildzie w Poznaniu.
Kiedy w 2006 roku instytucja przestala istnie¢, a nastepnie w jej
miejscu pojawil si¢ dyskont sieci Biedronka, neon zostal zdemonto-
wany. W 2014 roku dzigki staraniom Fundacji SPOT. zamontowano
nowy szyld neonowy, ktdrego projektantem byt Piotr Heinze — wy-
konawca poprzedniego neonu z 1962 roku. Podczas uroczystego
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Tlustr. 32. Sowa

Tlustr. 33. Bonus
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montazu nowego neonu powiedzial on: ,,Starali$my si¢ odtworzy¢
dokladnie taki neon, jaki istnial — te same wymiary, styl. Jest to juz
nowa technologia, lepsze materialy, ale sposdb wykonania ten sam.
Jest identyczny, moge to zagwarantowac”. Ta historia pokazuje, ze
pomimo uplywu ponad 50 lat kréj liter zastosowany przez twoérce
okazal si¢ ponadczasowy, a u wielu mieszkancéw dzielnicy przy-
wotal wspomnienia (por. ilustr. 22 i 23).

8. Perfekcyjnos¢ projektu - to dobre wzornictwo dopracowa-
ne do ostatniego szczegdtu. Nic nie powinno zosta¢ pozostawione
przypadkowi; dbatos¢ i dokladno$¢ w projektowaniu sg wyrazami
szacunku dla uzytkownika. Majac to na uwadze, Stowarzyszenie

»Ulepsz Poznan” organizowato od 2012 do 2014 roku konkurs Wzor-
cowy szyld. Jak czytamy na stronie internetowej organizacji:

Poznan od lat topi sie w zalewie szpetnych i natarczywych reklam oraz
szyldéw, ktore zdominowaly przestrzen miejska [...]. Chcac zwrdcié
uwage na istote estetyki przestrzeni miejskiej w Poznaniu, postanowi-
lismy, wzorem dziatan prowadzonych przez Forum Rozwoju Lublina,
spojrze¢ na problem z nieco innej perspektywy. Zamiast krytykowa¢
i pietnowac¢ zle przyklady, chcieliby$my wyroznic te dobre, ktére
stanowi¢ powinny wzor do nasladowania. Wspdlnie wiec z Uniwer-
sytetm Artystycznym w Poznaniu oraz Stowarzyszeniem Inwestycje
dla Poznania zorganizowali$my konkurs, ktorego celem jest wybranie
najladniejszego i najlepiej wpisujacego si¢ w nasza przestrzen miej-
ska szyldu. Z morza tandety i pstrokacizny chcemy wylowi¢ perelki
i uswiadomi¢ poznaniakom, zZe estetyczny i nieagresywny szyld moze
by¢ ciekawym uzupelnieniem budynku. Chcemy Wam pokazac, ze
szyld moze przyciagac i upigkszac przestrzen, ktéra nas otacza®®.

W kolejnych trzech latach konkursowych (2012, 2013 1 2014)
zwyciezaly nastepujace projekty: nowoczesna metaliczna, cze$cio-
wo $wietlna forma szyldu Drukarni Print (por. ilustr. 34), oszczedny
w formie szyld Wytwérni Lodéw Tradycyjnych (por. ilustr. 35) oraz
zaprojektowany wedtug starych amerykanskich wzorcéw szyld
sklepu odziezowego Transmission (por. ilustr. 36). Konkurs, w kto-

208 http://www.ulepszpoznan.pl/portfolio/wzorcowy-szyld/ [dostep: 27.01.
2018].
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Tlustr. 34. Print

Tustr. 35. Wytwérnia Lodéw Tradycyjnych
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Tlustr. 36. Transmission
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rym glosowali internauci, us$wiadomit czesci poznanskiej spotecz-
noéci, ze obecnie dbanie o detale jest niezwykle istotne, zwlaszcza
jesli chodzi o szyldy, czyli przedmioty, z jakimi klienci stykaja sie
na samym poczatku kontaktu ze sklepem lub z firma, zanim wej-
da do $rodka. To jeden z najwazniejszych elementdéw utrzymania
spojnego marketingu outdoorowego®®.

9. Ekologiczno$¢, o ktérej wspomina Dieter Rams, wigze
sie z odpowiedzialnym podej$ciem do wytwarzania przedmiotow,
uwzgledniajacym dbatos$¢ o oszczedzanie zasobéw naturalnych.
W ostatnich kilku latach wielu kreatorom i wytwércom szyldéw
udalo sie spetni¢ ten warunek, a jednoczesnie nie naruszy¢ pozo-
stalych dziewigciu zasad dobrego designu.

W Poznaniu, podobnie jak w calym kraju, od niedawna panuje
moda na tworzenie nowych przedmiotdw, w tym szyldow, z surow-
cow wtornych. Coraz wiecej firm szczyci si¢ tym, ze reprezentujacy
je szyld dat drugie zycie starym przedmiotom - wczesniej byl starag
szafg czy podloga w lokalu (por. ilustr. 37). Interesujagcym przykta-
dem jest szyld wewnetrzny poznanskiej kawiarni Taczaka 20 (por.
ilustr. 38) z liczebnikiem wykonanym przez rekodzielnikow z wtor-
nie wykorzystanego surowca — welny. Ekologicznos$¢ bulgarskich
szyldow wyraza si¢ przede wszystkim w czestym wykorzystywaniu
desek. Szyldy tego typu sa wykonywane od wielu lat, a ich popu-
larno$é¢ to konsekwencja mody na lokale o charakterze ludowym
(por. ilustr. 39,40 is. 217).

10. Antydesignerstwo — ostatni postulat Ramsa nawigzuje
do stynnego niemieckiego hasta Weniger aber besser (ang. Less but
better) — ‘Mniej znaczy lepiej. W odniesieniu do sfery projektowe;j
Rams tlumaczy je jako: ,,malo designu w designie”. Mozna to
rozumie¢ w ten sposdb, ze nalezy koncentrowa¢ si¢ na najistot-
niejszych aspektach projektu i nie obcigza¢ go tym, co zbedne.
Dobre wzornictwo zwraca si¢ w strone minimalizmu i prostoty.
Realizacja tego ostatniego postulatu jest mozliwa tylko wtedy,
kiedy zostanie spetniona wigkszo$¢ z dziewieciu poprzednich
postulatow.

29 Por. Wilda na glanc, s. 91.
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Tlustr. 37. Misa Lisa

Tlustr. 38. Taczaka 20
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Tlustr. 39. XIX sex

Tlustr. 40. Blues etc.
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3.3. Orto/grafia, typo/grafia

Na dobre wzornictwo szyldu - oprdcz samej jego wizualizacji, zwia-
zanej z formga graficzng, kolorystyka, tworzywem, z ktérego jest wy-
konany, itp. - majg wptyw takie czynniki, jak posta¢ graficzna na-
zwy i wszystkie zwigzane z nig aspekty lingwistyczne. Aby firmonim
byt warto$ciowy marketingowo i réwnoczesnie spetnial najwyzsza
funkcje estetyczng, musi zostaé takze odpowiednio utworzony pod
wzgledem jezykowym, a wiec powinien by¢ wolny od bledéw oraz
przypadkowych, nieprzemyslanych sformutowan. Wyrazy i teksty
wypelniajace noéniki nazw czgsto zakltdcaja ich odbidr. Na szcze-
$cie istnieja tez takie, ktore wraz z no$nikami, na jakich wystepuja,
tworza pelne, warto$ciowe, estetyczne i zrozumiale szyldy.

Tego, ze estetyka przestrzeni jest wazna dla mieszkancow
miast, dowodzi pojawienie si¢ w ostatnich latach wielu ruchéw
wskrzeszajacych lub inicjujacych dziatania zwigzane z typografia
miejskg. Warto tu wspomnie¢ na przyktad o projekcie Warszawskie
Kroje, w wyniku ktérego powstato dziesie¢ nowych krojow pisma,
stworzonych w nawigzaniu do krojéw funkcjonujacych niegdys
w Warszawie, dzi$ juz kultowych. Sg to kolejno: Apropal, Bajaderka,
Cyrulik, Hawana, Lombard, Magiel, Noctrune, Olympic, Praho,
Rewir, Tagger i Zaklad. Te fonty zostaty udostepnione bezptatnie
na zasadzie otwartej licencji. Kazdy stoleczny przedsiebiorca przy-
gotowujacy materialy wizualne, w tym szyld, moze skorzystaé z go-
towych fontéw. Franciszek Cieslak, wspétzatozyciel Stowarzyszenia
Kulturotworczego ,,Miastodwa’, na portalu Culture.pl opowiada
o szczegotach projektu, wspdlczesnym liternictwie oraz o tym, jak
powinien wygladaé wspolczesny szyld reklamowy:

Inspiracjg i podstawg dla nowych krojoéw byto historyczne liternictwo
stotecznych modernistycznych neondw, recznie wykonanych szyldow,
reklam i murali z czaséw PRL-u oraz znikajgcych tradycji miejskiej ty-
pografii z lat 1920-1980. Celem nie jest tylko cyfrowe odtworzenie histo-
rycznych krojow, ale przede wszystkim opracowanie nowych propozycji,
nawigzujacych do warszawskiego ,,charakteru pisma” [...]. Projekt ma
ocali¢ od zapomnienia najciekawsze style i unikatowe okazy lokalnej
typografii, a poprzez nowe projekty nada¢ im drugie zycie i wprowadzié
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je do powszechnego uzytku. I rzeczywiscie, gotowe kroje sa na wskro$
warszawskie. Krdj Apropal powstal z inspiracji neonem ksiggarni Czytel-
nik, tablicami informacyjnymi z warszawskiego ZOO oraz wzornikami
z ksiazki Techniki liternictwa. Cyrulik nawigzuje do przedwojennej gazety
»Cyrulik Warszawski”. Bajaderka inspirowana jest typografia tabliczek
warszawskich zakltadow ustugowych. Bezposrednig inspiracja dla kroju
Lombard byt neon Jubiler - i tak dalej, i tak dalej [...]. Jesli chodzi o same
szyldy, to oczywiscie o estetyce $wiadczy nie tylko samo liternictwo,
ale tez sposob wkomponowania go w lokalng architekture. Jesli chodzi
o same litery, méj rozmdéwca wymienia dwa szyldy w Warszawie, ktore
darzy szczegdlng sympatia. — Po pierwsze sklep Konrad na ulicy Targo-
wej — opowiada. — To bardzo niepozorny, maty sklep, ktory sprzedaje
ubrania dla mezczyzn. Gtéwnymi klientami sg starsi panowie. Mozna tam
kupi¢ m.in. spodnie garniturowe, marynarki, takie troche niedzisiejsze
rzeczy. Maja wspanialy szyld wymalowany na szybie, ktory nie jest tak

tatwo dostrzec, ale gdy mu si¢ przyjrze¢, jest naprawde wdzigczny?™.

Projekt Warszawskie Kroje ma by¢ tez przewodnikiem dla
przedsigbiorcéw i projektantéw, dawaé im wskazdwki, jak pro-
jektowac i tworzy¢ szyldy w taki sposdb, aby ozdabialy miasto!.

Warto zauwazy¢, ze polskie liternictwo, cho¢ ma juz swoje
tradycje (najsilniej rozwijalo si¢ wlatach 60. ubieglego stulecia), nie
istnieje w $wiadomosci przecietnego Polaka jako wazna dziedzina
projektowania. W krajach takich jak Szwajcaria, Holandia czy Cze-
chy spoleczenstwo od lat jest uswiadamiane w zakresie takiej sztuki
uzytkowej, a nazwiska typograféw sg znane i rozpoznawalne®'2,

W Bulgarii nadal istnieje niewiele instytucji, ktére zajmuja
sie takg problematyka (zob. s. 74). Informacje rozproszone w in-
ternecie (gtownie w blogosferze), traktujace typografie jako temat
poboczny, to wszystko, co mozna na ten temat znalez¢. Typografia
interesuje si¢ waska grupa osdb skupionych ostatnio w grupie Ty-
poFest na portalu spotecznosciowym Facebook. Na stronie inter-
netowej www.typofest.com autorzy projektu pisza:

210 https://culture.pl/pl/artykul/przekroj-polski-typografia-nad-wisla [do-
step: 22.12.2020].

211 Por. ibidem.

212 Por. ibidem.
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Tlustr. 41. Bashtina kashta
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Bulgarski font dla wielu ludzi jest wciaz nieznanym zjawiskiem. Malo
jest ludzi, ktérzy wiedza, ze oprdcz pismiennictwa cerkiewnostowian-
skiego Bulgaria dala $wiatu takze wspdlczesna, bulgarska forme cyrylicy.
Typofest [...] daje mozliwo$¢ organizowania regularnych spotkan i dys-
kusji miedzy specjalistami a szeroka spoleczno$ciag. W ramach festiwa-

lu bedziemy organizowaé konferencje, spotkania, dyskusje, szkolenia
213

i wysta .

Wydawac by sie moglo, ze o ile typografia jest tematem ,,dla
wtajemniczonych’, o tyle o prawidtowo$¢ zapisu powinni sie trosz-
czy¢ wszyscy tworcy szyldow, etykiet itp. Tymczasem nierzadko
odnajdujemy na nich niezreczne sformutowania, lapsusy, kuriozal-
ng transkrypcje lub nawet bledy jezykowe. Przyktadem moze by¢
nazwa polskiego sklepu Odziez uzywana nowa oraz bulgarskiego
lokalu Restourant Memory.

Bulgarom wielu probleméw przysparza prawidlowa tran-
skrypcja. Przykladem niedostosowania sie do jej zasad jest wid-
niejaca na etykiecie nazwa bulgarskiego alkoholu importowanego
m.in. do Polski — Slantschew Brjag (por. ilustr. 42). Czynnikiem
utrudniajacym Bulgarom wykreowanie dobrej nazwy jest funk-
cjonowanie w sferze dwoch alfabetow. Obok oficjalnego alfabetu
cyrylickiego w uzyciu jest takze alfabet facinski w postaci zapisu
transkrybowanego. Zasady transkrypcji zmienialy si¢ w ostatnim
dwudziestoleciu kilkakrotnie, co spowodowato spory chaos, na-
wet w oficjalnych dokumentach. Do konca lat 80. XX wieku tran-
skrypcja bulgarskich imion i nazwisk byta wzorowana na zasadach
wypracowanych dla jezyka francuskiego. Odkad dominujacym
jezykiem komunikacji miedzynarodowe;j stal si¢ angielski, wpro-
wadzono nowe zasady, co zaowocowalo mieszaniem obu typow
transkrypcji. Dane w dokumentach tozsamo$ci powinny by¢ czy-
telne dla kazdego poza granicami kraju (w praktyce nie zawsze sg),
nazwy produktéw wysylanych na eksport muszg by¢ zrozumiate
takze dla os6b spoza Bulgarii, a szyldy, szczegolnie w kurortach
obleganych przez cudzoziemcéw, powinny daé sie odczyta¢ po
pierwszym spojrzeniu. Jak zauwazyla Liliana Dimitrowa-Todoro-

213 https://typofest.com [tlum. P.B.; dostep: 22.12.2019].
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Tlustr. 42. Slantschew Brjag
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wa?', internacjonalizacja nazw oraz coraz powszechniejsze w But-
garii stosowanie alfabetu facinskiego powoduja, Ze czesto powstajg
kuriozalne wrecz firmonimy. Takim przykladem jest nazwa Lovim
brimki, o ktérej wspomina takze Malgorzata Rutkiewicz-Hanczew-
ska®: ,Tak zapisany tekst po bulgarsku oznacza ‘podnosimy oczka
w ponczochach / rajstopach’ Nieznajacym cyrylicy nazwa ta moze
kojarzy¢ sie z angielskim czasownikiem to love z bulgarska fleksja
(we love > lovim)”. Podobnych przykladéw mozna znalez¢ wigcej:
firmonim Bashtina kashta (zob. ilustr. 41), widniejgcy na jednym
z domoéw wczasowych w Kopriwszticy, moze by¢ trudny do zro-
zumienia zaréwno dla Bulgaréw, jak i dla obcokrajowcéw. Pro-
blemem jest w tym przypadku transkrypcja cyrylickiego znaku »,
odnoszacego si¢ do zredukowanej gloski, ktérej nie ma w zadnym
innym jezyku. Oddanie jej na piSmie za pomoca litery a zupelnie
zmienia sens wyrazu. Interesujacy jest takze szyld bulgarskiej re-
stauracji Varna znajdujacej si¢ w Warszawie. Widnieje na nim zapis
w dwdch jezykach: po polsku - RESTAURACJA BUEGARSKA ipo
bulgarsku - 5'5/ITAPCKM PECTOPAHT. Oprdcz tego sam onim
odnoszacy si¢ do nazwy czarnomorskiego miasta portowego zostat
zapisany z uzyciem litery v, czyli niepotrzebnie przetranskrybowa-
ny, podczas gdy Warna jest jednym z najlepiej znanych Polakom
bulgarskich toponiméw?'¢. W polskich stownikach jezykowych
i geograficznych pod literg W znajdziemy m.in. hasto: ,Warna, m.
we wsch. Bulgarii nad Morzem Czarnym; 315 tysiecy mieszkan-
cow; port morski, réznorodny przemystowo; osrodek turystyczny;
uzdrowisko; zabytkowe budowle; 1444 rok — miejsce $mierci Wta-
dystawa III (Warnenczyka) w bitwie z Turkami”?" (zob. ilustr. 43).
W moim przekonaniu odczytanie firmonimu utrudnia tez uzycie

214 J1. Dumutposa-Tomoposa, op. cit., s. 54.
215 M. Rutkiewicz-Hanczewska, Proper Names in the Polish Global Reality,
»Names”, vol. 58, no. 3, 2010, s. 167.

216 Podobne problemy dotycza nazw produktéw i ich odzwierciedlen graficz-
nych na opakowaniach, np. w polskich sklepach na pétkach z trunkami mozemy
znalez¢ bulgarskie wina, ktérych etykiety charakteryzuja sie niekonsekwencja
transkrypcji cyrylicy na alfabet tacinski (czasem kupimy wino Warna, innym
razem Varna, niekiedy Vitosha lub Vitosa, Cherga albo Tserga itp.).

17 Stownik nazw geograficznych, red. W. Mastowski, Chorzéw 2006, s. 402.
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osobliwego kursywowego kroju liter z r o do$¢ archaicznym ksztat-
cie. Chyba niepotrzebnie zrezygnowano tutaj z wersalikow uzytych
w pozostalych zapisach.

W bulgarskich kurortach chaos nazewniczy jest spowodowa-
ny tylez uzyciem dwdch alfabetéw, co checig przypodobania sie
turystom. Dawne stowianskie nazwy bywaja wzbogacane o nowe,
obco brzmiace elementy, majace uczynié firmonimy atrakcyjnymi
i nowoczesnymi (przykltadem moze by¢ nazwa hotelu bop zamie-
niona niedawno na Ilanac kny6 6op). Takie hybrydalne nazwy na
0gol sg zapisywane alfabetem tacinskim (por. Chaika Beach Resort,
Sofia Plaza itp.). Wydaje sie, ze jest to celowy zabieg marketingowy.
Obserwacje wtasne autora prowadzg takze do wniosku, Ze hotele,
w ktérych nazwach znajdujg si¢ elementy tradycyjne (bulgarskie an-
troponimy, imiona mitologiczne lub imiona $wietych), majg wystroj
nawigzujacy do bulgarskiej tradycji ludowej. Napisy na szyldach
w takich wypadkach sa zwykle cyrylickie. Hotele o nazwach obco
brzmiacych, zapozyczonych gtéwnie z jezyka angielskiego, maja
wystrdj uniwersalny, bez elementéw nawigzujacych do tradycji
i kultury Bulgarii. Mozna sie¢ domysla¢, ze ich oferta jest skiero-
wana przede wszystkim do turystéw zagranicznych badz do tych,
ktérym niekoniecznie zalezy na obcowaniu z bulgarska tradycja.
Nazwa hotelu moze by¢ w tym przypadku traktowana jako swoisty
wskaznik oferty, a nawet sugestia dla potencjalnego klienta?.

Pozostale problemy zwigzane z zapisami nazw wlasnych
w przestrzeni miejskiej wigza si¢ m.in. z niezgodnym z zasadami
ortografii uzyciem wielkich i malych liter. Zdarza sie, ze kreator
celowo zapisuje nazwe marki tylko malymi literami (por. the ri-
ver), niekiedy jednak formy tego typu sa zwyczajnymi btedami.
Do poradni jezykowych czesto jest zgtaszany problem zwigzany
z uzyciem cudzystowéw. Okazuje sie bowiem, ze klientéw draznig
zapis czesci lub calej nazwy w cudzystowie (por. delikatesy ,,Jacus”
lub ,,Delikatesy Jacus”) lub btedne czy niekonsekwentne miejsce
zapisu znaku cudzystowu (por. ilustr. 44).

218 P. Borowiak, Co komunikujg nazwy bulgarskich hoteli?, ed. cit., s. 134.
Te wnioski formutuje na podstawie rozméw z turystami z Polski.
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Tlustr. 43. Varna

Tlustr. 44. ,,Jacus”
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Tlustr. 45. Restourant
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W przestrzeni publicznej moga pojawiac si¢ takze bledy
w zapisach nazw deskryptywnych, takich jak cafe, restaurant itp.,
zwlaszcza jesli mamy do czynienia z wyrazami angielskimi badz
francuskimi. Przykladem moze by¢ btedny zapis na szyldzie re-
stauracji w Plowdiwie (restourant).

Jak zatem tatwo zauwazy¢, jezyk szyldow (podobnie jak jezyk
etykiet i opakowan) nie jest wolny od celowych zabiegéw marke-
tingowych, bazujgcych na grach stéw i skojarzeniach, a takze od
niezamierzonych bledéw, niedopatrzen redakcyjnych, potknieé
translatorskich, niepoprawnych transkrypcji, btednych stylizacji
czy zwyczajnych niekonsekwencji.

Grafia jako nieodlgczny element nazwy wplywa na jej od-
bidr — zaréwno na poziomie tekstowym, jak i komunikacyjnym.
Przypadkowe bledy oddzialuja na odbiorce tak samo jak celowo
wykreowane firmonimy wykorzystujace gry stowne?”.

21 Na omoéwione w tym podrozdziale problemy z pewnoscia wplywa takze
zjawisko globalizacji, ktore odcisnelo swoje pigtno na przestrzeniach spotecz-
nych i miejskich zaréwno w Polsce, jak i w Bulgarii. O tych kwestiach pisali
juz m.in. B. Walczak (Jezyk wobec procesow globalizacji, ,Annales Universitatis
Paedagogicae Cracoviensis Studia Linguistica’, VI, 2011, s. 12-20) czy P. Sotirov
(Problem wplywu globalizacji na jezyki stowiafiskie z perspektywy socjolingwisty-
ki bulgarskiej, [w:] Bydgoskie studia nad pragmatykq jezykowg 2. Globalizacja
a przemiany jezykéw stowiariskich, red. H. Kurek, M. Swiecicka, M. Peplifiska,
Bydgoszcz 2016, s. 45-55).
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ROZDZIAL CZWARTY

Firmonimy i ich konteksty

4.1. Firmonim jako tekst

Pomimo wprowadzonej w pierwszym rozdziale szczegélowej kla-
syfikacji motywacyjnej firmoniméw uwazam, ze mozna ja roz-
patrywaé w ten sposéb jedynie w przypadku badania jednostek
leksykalnych pozbawionych jakiegokolwiek kontekstu, zwlaszcza

uzytkowego, takze wtedy, kiedy nie myslimy o nazwie wlasnej jako

takiej, a 0 onimie nierozerwalnie zwigzanym z no$nikiem znajduja-
cym si¢ w okreslonym kontekscie, najczesciej biznesowym. Zatem

jesli zasadniczym materiatem jezykowym niniejszego studium sa
nomina propria wyekscerpowane bezposrednio z przestrzeni miej-
skiej lub z innej materii pozostajacej w trwalej symbiozie z nazwa
wlasng, niebedace onimami przedsigbiorstw spisanych z katalogu

Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej, to

nie mozna ich pozbawia¢ kontekstow, ktére w danym momencie

i przestrzeni realizujg. Dlatego zamierzam przyjrze¢ si¢ badanym

onimom przez pryzmat kontekstow zaproponowanych przez Mal-
gorzate Rutkiewicz-Hanczewska i uzupetnionych o nieomawiany
dotad kontekst projektowy.

Autorka Genologii onimicznej*® rozpatruje nazwy firmowe

w trzech wymiarach: pretekstowym, tekstowym i podtekstowym.
Ten tréjpodzial pozwala spojrze¢ na nazwy marketingowe jak na
zdematerializowane desygnaty, ktére w aspekcie pretekstowym
odnoszg si¢ do ich generowania (a zatem i projektowania), w aspek-

220 M. Rutkiewicz-Hanczewska, Genologia onimiczna, ed. cit.
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cie tekstowym uobecniajg sie jako swoiste komunikaty (projekty),
a w aspekcie podtekstowym ujawniajg swag znaczeniowa uzytko-
wos¢ (design).

Jak wynika z powyzszych informacji, wszystkie trzy aspekty
(ze szczegélnym uwzglednieniem podtekstu) mozna odnies¢ do
jednego pojemnego pojecia, jakim jest projektowanie (design).
Bierze sie to stad, ze onimy wystepujace na przedmiotach, jakimi
sg szyldy, funkcjonujg znakowo w wielorakich przestrzeniach zycia
spolecznego, ekonomii, kultury czy technologii, wpisuja si¢ w swej

»urzeczowionej” onomastyce w roznorakie akty interpretacyjne.

Najpierw wiec teksty firmonimiczne, czyli elementy znaczace
znaku, sg generowane jako pochodne znaczonej rzeczy (w tym
wypadku szyldu lub etykiety), przy czym ta kreacja wyznacza pole
znaczeniowe okre$lane przez nature przedmiotu podlegajacego se-
mantyzacji. Nastepnie onim podlega swoistej substancjalizacji, czyli
zespala si¢ z jej no$nikiem, nietraktowanym jednak jako medium,
lecz kategoryzowanym przez pojeciowe odniesienie. Szyld nie jest
tu wiec nosnikiem komunikatu, lecz abstrakcyjnym elementem
znaczacym na réwni z nazwg, ktorg substancjalnie reprezentuje.
I tak wlasnie rozumiana substancjalizacja pozwala interpretowa¢
nazwe w sposob uzytkowy, tzn. intencjonalnie wykorzystywac ja
do wywotania pozadanego efektu marketingowego.

Wychodzac z tych zalozen, mozna sprobowaé wydzieli¢ kate-
gorie chrematonomastyczne utowarowionych szyldow (i/lub etykiet,
kontretykiet, metek czy opakowan). Bylyby one zbiezne z trzema
wyrdznionymi wyzej modalnos$ciami. Nalezy jednak uwzgledni¢
fakt, ze marketingowe zycie szyldu wpisuje si¢ w swoista ontologie
abstrakcyjnych wyobrazen i urojonego bytu, odnoszacych sie jedy-
nie znaczeniowo do realnych produktéw, bedacych ich material-
nymi odniesieniami. Powoduje to, Ze te kategorie, determinowane
pretekstowymi, tekstowymi i podtekstowymi uwarunkowaniami,
pozostaja z perspektywy ontologicznej bytami urojonymi, a wigc
podlegaja pojeciowej interpretacji sytuujacej je w przestrzeni zna-
czen, nie za$ desygnatow. Aby przyjrze¢ si¢ stanowi zdemateriali-
zowanej towarowosci rzeczy w pretekstowej perspektywie, nalezy
wyrdzni¢ stanowigce jg punkty odniesienia. Moga nimi by¢: kreator,
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jego motywacja semantyczna (emocjonalna badz informacyjna)
oraz pojeciowy emblemat (odpowiednik szyldu itp.). Kreatorem
w przypadku szyldéw bedzie zleceniodawca - najczesciej wlasci-
ciel firmy, przedstawiciel specjalistycznej agencji namingowej lub
reklamowej albo projektant (grafik, designer). Motywacja seman-
tyczna dotyczy z kolei mechanizmu nadawania znaczen tekstom
poprzez kontekstowe skojarzenia. Emblematem za$ bedzie pola-
czenie wyobrazen graficznych z firmonimicznymi denotatami -
podobnie jak dzieje si¢ to w przypadku obrazkowych kompozycji
literackich, na ktore sktadaja si¢ inskrypcja, czyli sentencja, obraz,
21 i subskrypcja,
wyjasniajaca sens obrazu w jego zwigzku z sentencjg*%. W wy-
miarze tekstowym - w zaleznoéci od badanego materiatu - moz-
na wskaza¢ konkretne kategorie ontologiczne, takie jak: czlowiek,
zwierze, roélina, rzecz, miejsce, obiekt geograficzny, zachowanie,

czyli rycina przedstawiajgca rézne wyobrazenia

figura geometryczna, wyobrazenie abstrakcyjne albo fantastyczne,
odpowiadajace okreslonym kategoriom semantycznym opisanym
w pierwszym rozdziale.

Trzecim aspektem modelu reprezentowanego przez Malgo-
rzate Rutkiewicz-Hanczewska jest podtekst, ktory pelni funkcje
pragmatyczna, a wiec moze realizowac wyrdznione i zaadaptowane
przez autorke Genologii onimicznej konteksty z dziedziny komu-
nikacji*** do onomastyki. Wszystkie one zostang przedstawione
w dalszej czesci niniejszego rozdziatu.

Lokujgc firmonimy we wspomnianych kontekstach, nalezy
stwierdzi¢, ze rozumienie przez M. Rutkiewicz-Hanczewska na-
zwy wlasnej jako tekstu staje sie w moich rozwazaniach punk-
tem wyjscia do kolejnych etapéw Zycia oniméw ,,zakotwiczonych”
w konkretnych sytuacjach komunikacyjnych. Firmonim jest zatem
tekstem, a moglby by¢ czyms wiecej, mianowicie tekstem kultury,
bo jest wytworem cztowieka, moze zosta¢ wykreowany przez arty-
ste, napisany, namalowany, wyspiewany, wykuty w Zelazie, wyryty

2! Por. dotychczasowe badania dotyczace logo, m.in. A. Gatkowski 2011,
A. Siwiec 2012.

222 Por. Nowy kontekst projektowy, s. 156.

23 Por. Smid 2010.
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w drewnie, wyhaftowany czy zrobiony na drutach. Nazwa firmowa
moze by¢ takze rzecza warto$ciows, przedmiotem aukcji czy ele-
mentem sporu o prawa do uzytkowania. Nazwa wlasna firmowa
moze by¢ obiektem kultu i pamiatkg po minionych czasach. Moze
by¢ takze po prostu jedng z rzeczy wykreowanych w krajobrazie
miejskim, elementem lokalnego pejzazu jezykowego, wizualiza-
cja. Nalezy przy tym pamietad, ze plaszczyzny czysto jezykowa
i spofeczno-kulturowa generujg dwa rozne spojrzenia, traktujace
onimy albo jako leksemy izolowane, albo w szerszej, emblema-
tycznej postaci.

W tym miejscu warto zwrdci¢ uwage na jeszcze jeden aspekt
»urzeczowienia jezyka”. Analizowane przeze mnie szyldy sg trakto-
wane wlasnie — zgodnie ze zwrotem ku przedmiotom - jako rzeczy,
dlatego chcialbym nawigza¢ do tego, ze przedmioty codziennego
uzytku we wspolczesnym $wiecie moga petni¢ tez funkeje inne niz
te, do ktérych zostaly pierwotnie przeznaczone. Wchodzg w prze-
strzen publiczng wspoélczesnych miast, na przyktad w postaci rzezb.
Takie ,,pomniki rzeczy” pojawily sie na przyklad w Radomiu i sg
wyrazem nostalgii starszego pokolenia mieszkancow tego miasta
za produktami wytwarzanymi przez lata w miejscowych prze-
tworniach i fabrykach, emocjonalnych zwigzkow taczacych ludzi
z przedmiotami. Na upamietnienie w postaci rzezb, ktore wykonat
Stawomir Micek, zastuzyly m.in. traktowane jako kultowe serek
homogenizowany wanilinowy (,,serek z kréwkg”) z RSM Rolmlecz,
maszyna do szycia Lucznik czy buty damskie produkowane przez
Radoskér. Pomnikow rzeczy jest w Radomiu facznie 14. W Szcze-
cinie przy placu Gryfitéw pojawila si¢ instalacja przedstawiajaca
puszke paprykarza szczecinskiego. Wymienione tu rzezby i in-
stalacje sa $wiadectwami nie tyle przywigzania do przedmiotow,
ile petnionej przez nie funkcji kulturowej (por. tez pomnik Misia
Uszatka w Lodzi, pomnik Plastusia w Lodzi, pomnik Koziotka
Matotka w Pacanowie i inne). Przedmioty upamietnione w trwaty
sposéb na ulicach mozemy traktowac jako sktadowe tozsamosci
mieszkancéw Radomia czy Szczecina, a ich artystyczne wyobra-
zenia staly si¢ waznymi elementami tradycji miast.
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Tlustr. 46. Serek wanilinowy
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4.2. Konteksty firmonimiczne

Wykorzystane przez Malgorzate Rutkiewicz-Hanczewska w bada-
niach onomastycznych konteksty pochodzg z dziedziny komunika-
cji jezykowej, odpowiadajg zatem sytuacji zwigzanej z przestrzenia
miejska oraz relacjom typu sprzedawca - klient, kreator nazwy -
kupujacy, projektant szyldu - przechodzien, pracownik agencji
namingowej — odbiorca, ktdre mozna przedstawia¢ w rozmaitych
kombinacjach.

Pierwszy bedzie kontekst lingwistyczny (ktdry ze wzgledu na
charakter i strukture badanych tekstow, a takze na jezykoznawcze
podstawy studiéw nad nazwami wlasnymi zostanie omdéwiony
najbardziej szczegétowo), nastepnie kulturowy (rozumiany takze
w perspektywie lokalnych uwarunkowan), literacki, dialogiczny
oraz biznesowy. Te konteksty sg jednakze ptynne i nie sposéb wy-
znaczy¢ statej granicy, gdzie konczy si¢ na przyktad kontekst kul-
turowy, a zaczyna lingwistyczny; oczywisto$cig jest bowiem $cisty
zwigzek jezyka z kultura. Tym samym teksty osadzone w jednym
kontekscie moga takze reprezentowac inne, co zostanie zobrazo-
wane na materiale jezykowym.

Kontekst lingwistyczny odnosi si¢ do uzywanego przez dany
tekst jezyka, ktdry jest nosnikiem komunikatéw (moze by¢ uwi-
ktany w zjawiska réznego typu, takie jak: historycznie - rusyfikacja
czy germanizacja polszczyzny, wspdlczesnie — wpltywy angielszczy-
zny, mody jezykowe, gwaryzmy, a na gruncie jezyka bulgarskie-
go — wplywy tureckie, greckie, analityzm czy aspekty zwigzane
z batkanska liga jezykowa®*). W tym kontekécie mogg sie zatem

2 Jezyk bulgarski razem z greckim, rumunskim oraz albanskim tworzg tzw.
balkanska lige jezykowas, ktdra charakteryzuja wspdlne cechy, takie jak: ewoluowanie
w kierunku analityzmu, rozwdj rodzajnika (postpozytywnego), zanik bezokolicznika,
tworzenie form czasu przyszlego za pomoca stowa positkowego, podwajanie do-
pelnienia, zespolenie funkcji celownika z dopetniaczem. I cho¢ wspomniane jezyki
nie naleza do tej samej rodziny jezykéw indoeuropejskich, to wzajemne wplywy
spoleczno-gospodarcze, zblizone aspekty kulturowe, folklor, potozenie geograficzne
i cze$ciowo wspolna historia méwigcych nimi narodéw wygenerowaty na przestrzeni
lat podobne lub takie same wla$ciwosci systemow gramatycznych. Por. M. Walczak,
Jezyk pismiennictwa bulgarskiego. Zarys dziejéw, Poznan 1998, s. 100-104.
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sytuowa¢ nastepujace grupy firmonimiczne: gwarowe, na przyklad
Bimba**® (kawiarnia mieszczaca si¢ w starym wagonie tramwa-
jowym; wyraz bimba w gwarze poznanskiej oznacza ‘tramwaj),
Tokyo Tey** (lokal serwujacy sushi; nazwa kojarzy si¢ z Japonig,
a jednoczesnie jest bardzo poznanska dzigki uzyciu gwarowej for-
my tej; ponadto zapis tego zaimka z y zamiast j czyni nazwe lokalu
bardziej miedzynarodowa), Blubra (gwar. blubry - ‘brednie; ‘bzdu-
ry’), Dynx (gwar. dynks - rzecz, ktorej nazwy méwigcy nie zna lub
w chwili méwienia nie pamieta), Na Winklu (gwar. ‘na rogu’) czy
Wuchta smakéw (gwar. wuchta — ‘wielka ilo$¢, ‘masa;, ‘mndstwo’).
Wykorzystanie gwary w nazewnictwie obiektow sprawia, ze dane
miejsce staje sie dla odbiorcy bardziej swojskie, jak gdyby ,wtasne”,
tym bardziej ze stownictwo regionalne wystepuje gléwnie w fami-
lektach, a wigc w jezyku ,,domowym’, w codziennych kontaktach
rodzinnych i towarzyskich. Jest ono przekazywane z pokolenia na
pokolenie, a koncentruje si¢ gléownie woko! nastepujacych kregdw
semantycznych: czynnosci i sprzety zwigzane z gospodarstwem
domowym, kulinaria, nazwy czesci ciala, odziezy i osob, a wiec
wokot sfer intymnych, pozostajacych w najblizszym zasiegu jed-
nostki i jej rodziny*”.

25 We wszystkich przytoczonych w niniejszym fragmencie przyktadach fir-
monimow celowo pomijam wyrazy utozsamiajace, ktore w ostatnich latach bardzo
sie zréznicowaly i mogg stanowi¢ materiat do odrgbnych rozwazan. Warto jednak
przy okazji zwrdci¢ uwage na czeste uzycie angielskich czy francuskich wyrazéow
typu café, caffe, bistro, cantine, club, lunch coffee wine, café bar, bistro & café, lunch
& wine, food and wine, pizza bar; taste and healthy, dinner bar, fish restaurant itp.,
ktore wskazujg na proces nieobserwowany jeszcze kilkanascie lat temu. Przed laty
chodzilo si¢ do restauracji, baru lub kawiarni. Kultura picia wina nie byta w Polsce
rozwinigta, a o jadaniu lunchu (o brunchu nie wspominajac) styszato sie tylko w ame-
rykanskich filmach. W kontekscie lingwistycznym zatem oprécz przytoczonych
powyzej wyrazéw przewazajg zapozyczenia i nawigzania do jezyka angielskiego lub
francuskiego, interesujace s3 jednak réwniez coraz czesciej pojawiajace sie nazwy
gwarowe. Problematyczne sg firmonimy, ktore przyczyniaja sie do ,,zanieczyszczania”
polszczyzny. Z jednej strony chronimy tradycje, eksponujac np. leksyke gwarows,
z drugiej za$ przyzwyczajamy oko i ucho do nazw obcych, hybryd polsko-angiel-
skich, znieksztatconych nazw polskich, stosujemy ,umiedzynarodowiong” grafie
i zapisujemy nazwe restauracji Ratuszova zamiast po prostu Ratuszowa.

26 Wyraz tej w gwarze poznanskiej jest wotaczem zaimka ty. Zob. ilustr. 47.

27 M. Witaszek-Samborska, Odrebnosci w polszczyznie miejskiej Poznania,

»Horyzonty Polonistyki’, 8, 2006, s. 20-25.
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Tustr. 47. Tokyo Tey
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Regionalizmy pochodzgce z tych kregdw semantycznych uwi-
doczniajg sie w firmonimach takich jak: [restauracja] Hycka (gwar.
hyéka - ‘czarny bez’), [bistro & cafe] Kwirlejka (gwar. ‘matewka’),
[restauracja] Pyra Bar (gwar. pyra - ‘ziemniak’), [caffe] Ryczka (gwar.
ryczka - ‘niski taboret, ‘stoleczek’), Szagéwka (gwar. szagéwki -
‘kluski skoénie krojone »na szage«, ‘kopytka), [cukiernia] Szneka
z glancem (gwar. szneka - ‘drozdzowka, glanc - ‘lukier’)*, Slepe
ryby (gwar.‘zupa ziemniaczana'), [bistro] w antrejce (gwar. antrejka -
‘przedpokoj’). Z przeprowadzonych wsrdd poznaniakéw badan na
temat $wiadomosci jezykowej dotyczacej odrebnosci regionalnej
wynika, Ze sa oni tolerancyjni wobec gwary miejskiej (a nawet
z niej dumni), ale maja $wiadomos¢, iz nie zawsze i nie wszedzie
mozna jej uzywacé*®. Warto zauwazy¢, ze w Poznaniu za pomoca
dialektyzmdéw nazywa si¢ gléwnie obiekty ,,swojskie” - restauracje,
bistra, kawiarnie lub cukiernie, ktore zazwyczaj serwujg potrawy
regionalne. Stajg sie one tym samym swoistymi wizytdwkami miasta
takze dla oséb je odwiedzajacych, ktore moga kompleksowo zapo-
znac sie z jego kultura i tradycjg - takze poprzez jezyk i kulinaria.

Stosunek poznaniakéw do gwary jest pozytywny niezaleznie
od plci, wieku czy wyksztalcenia®. Z gwarg miejska Poznania $cisle
wigze sie takze ,jezyk wildecki’, czyli mowa robotniczej niegdy$
dzielnicy Wilda, w ktérym sa tworzone nazwy niektdrych czeéci
zabudowy miejskiej. Swoistym fenomenem jest nazwa targowiska
przy ulicy Dolna Wilda - Bema - ktéra funkcjonuje zaréwno wsroéd
starszych mieszkancow Poznania, jak i wérod mlodziezy®'.

W Poznaniu dialekt wielkopolski oraz nalezace do niego zapo-
zyczenia z jezyka niemieckiego wcigz majg szeroki zasieg spoleczny
i obejmujg wszystkie warstwy spoleczne?”. ,Jezyk wildecki” jest
gwarg poznanska $cisle zwigzang z kryterium topograficznym. Jest

228 Podobnie jak podczas wspomnianej wczesniej kampanii spolecznej Sto-
warzyszenia ,Wildzianie”, w ktorej nawigzano do gwarowego okreslenia na glanc -
‘doskonale] ‘na najwyzszym poziomie, zgodnie z najwyzsza norma, ‘na wysoki
polysk (Wilda na glanc). Por. s. 91.

2% M. Witaszek-Samborska, op. cit.

20 Ibidem.

#1 P. Borowiak, Czy istnieje jezyk wildecki?, ,Kronika Miasta Poznania’, 2, 2015.

22 Por, M. Gruchmanowa, M. Witaszek-Samborska, M. Zak-Swiecicka 1987.
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to gwara gldwnie na poziomie leksykalnym, a charakterystyczne
dla niej leksemy obejmuja przede wszystkim nazewnictwo miejskie.
Na Wildzie (ale takze w innych dzielnicach miasta) mieszkancy
od lat nadajg specyficzne nazwy ulicom, sklepom, firmom - skra-
cajg je, przeksztalcajg fonetycznie, co sprawia, Ze zapisujg si¢ one
w $wiadomosci mieszkancédw i funkcjonuja w niej z pokolenia
na pokolenie. Przykladem takiego nazewnictwa jest firmonim
Chwiatka, nazywajacy kompleks basenéw i lodowisko zlokalizowa-
ne przy ulicy Chwialkowskiego. To rezultat swoistego wildeckiego
uzusu jezykowego, wynikajacego z faktu, iz zdecydowana wigk-
szo$¢ mieszkancow Wildy zamiast oficjalnych nazw ulic (gtéwnie
tych, ktore odnoszg sie do postaci historycznych) uzywa skrotow
typu Kosina (zamiast Kosinskiego), Kilina (zamiast Kilinskiego) itp.
Zgodnie z ta tradycja powstal podwojnie transonimizowany onim
Madalina, nazywajacy miejsce rekreacji znajdujace sie w starej
zajezdni tramwajowej przy ulicy Madalinskiego®>.

Gwara miejska jest interesujgcym i specyficznym zagadnie-
niem jezykoznawczym. Doskonalymi przykladami sa tu potoczna
polszczyzna poznanska i jej wykorzystanie w przestrzeni firmoni-
micznej. Historia ksztaltowania si¢ gwary poznanskiej jest zlozona,
a jej zasieg spoleczny pozostaje niezmiennie szeroki.

Na gruncie jezyka bulgarskiego przyktadéw tego typu jest bar-
dzo malo, cho¢ pojawiaja sie onimy, ktére sugeruja przynalezno$é
do okreslonej grupy lokalnej, nazywajacej konkretne miejsca wedlug
wlasnego pomystu. Nie mozna tu jednak mowic o gwarze, a raczej
o wplywach z jezyka potocznego lub elementach dialektalnych.
Takimi przyktadami mogg by¢ nazwy: Aunsxpus (PLO), Iycmo
(PLO), Iycmo maiina (PLO) czy Xne6 u mnexo (SOF). Pierwsza jest
neologizmem powstalym od wyrazu pochodzenia tureckiego atinsx,
oznaczajacym kogos, kto si¢ nie spieszy, rzadko lub wolno pracuje.
Ten wyraz jest charakterystyczny dla mowy mieszkancéw Plowdiwu
i jego okolic. Kolejne dwie sg fragmentami charakterystycznej dla
Plowdiwu formuty eycmo maiina Quaubemo™*, a w nazwie Xne6

3 P. Borowiak 2015.
#4 Ta formula pojawila sie juz w XIX wieku; dzis z trudem poddaje sig thu-
maczeniu. Mozna jednak okresli¢ znaczenie jej poszczegélnych elementéw. Iycmo
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u mrexo znajdujemy dialektalne formy, w ktérych dawna samogtoska
jat’jest realizowana w postaci e zamiast literackiego ja (tzw. ekawizm).

Wirdd innych bulgarskich firmoniméw reprezentujacych kon-
tekst lingwistyczny mozna wyr6zni¢ onimy, ktére krojem liter na
szyldach odwotujg si¢ do rekopismiennej uncjaly, a ich ortografia
odzwierciedla zasady sprzed reformy z 1944 roku. W wielu miej-
scach w calym kraju, szczegolnie w starych dzielnicach Sofii, Pto-
wdiwu, Wielkiego Tyrnowa lub w tzw. miasteczkach-skansenach:
Kopriwszticy, Arbanasi czy Nesebyrze, mozna spotkaé nazwy z za-
chowanym twardym jerem w wyglosie, na przyktad: Ipaxoarncku
kny6s (PLO), Opexv (NES), Quaunons (PLO).

Z kontekstem lingwistycznym sg tez zwigzane nazwy obce.
W obu krajach mozemy odnalez¢ wiele oniméw tego typu, na
przyklad: pol. (POZ) Wine Bridge (z j. ang.), pol. (POZ) Fortezza
(zj.wl), pol. (POZ) Baker Street (zj. ang.), bulg. (SOF) Bread, Wine
& Cheese (z j. ang.), bulg. (SOF i inne miasta) Happy (z j. ang.),
bulg. (PLO) Ilémp I (z j. ros.), bulg. (BUR) Romance (z j. ang.),
pol. (WAW) the river (z j. ang.), bulg. (PLO) Mupax (z j. franc.)
itp. Inny sposdb realizacji omawianego kontekstu reprezentuja
onimy bedace hybrydami rodzimo-obcymi, na przyktad: pol.
(POZ) Mamma Wilda, pol. (POZ) Toska (poprzez analogie do
opery Tosca), pol. (POZ) Malta Yacht Club, pol. (POZ) Dtuga 13
Street, bulg. (SOF) bop Ilanac, bulg. (SB) Chaika Plaza, stylizowa-
nymi na obce neologizmami, na przyktad: pol. (POZ) Kraszkebab
(hybryda pochodzaca od skréconej nazwy ulicy Kraszewskiego
oraz wyrazu zapozyczonego kebab), pol. (POZ) Ratuszova, pol.
(POZ) Kuchnia Yezyce, pol. (POZ) Al Fredro (gra jezykowa, zasto-
sowanie skrotu od imienia Aleksandra Fredry sprawito, ze nazwa
kojarzy sie z imieniem gangstera — Ala Capone®?), pol. (POZ) Las
Vildas. W przestrzeni bulgarskich miast egzemplifikacja z zastoso-
waniem gier stownych wystepuje dos¢é rzadko. By¢ moze przeszkoda
na drodze ich tworzenia jest alfabet cyrylicki.

jest znieksztalconym italianizmem, majacym wyraza¢ zadowolenie, maiina to
niezbyt kulturalny zwrot stosowany wobec znajomych oséb (jest skrocong wersja
kilkuwyrazowego wulgarnego wyrazenia), a @uaube to turecka nazwa Plowdiwu.

5 Onim moze by¢ tez odczytywany jako wyrazenie przyimkowe (por. wi.
[restauracja] Al Lupo - ‘Pod Wilkien').
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Oddzielnym typem oniméw wpisujacych sie w kontekst lin-
gwistyczny mogg by¢ nazwy liczebnikowe proste badz zlozone,
najczesciej hybrydalne, zawierajace liczebnik, w wiekszosci przy-
padkéw odnoszacy sie do numeru posesji, w ktorej dany lokal
sie znajduje, lub rzadziej do roku powstania firmy czy lokalu, na
przyklad: bulg. 11-mu Aszycm (SOF), pol. 84 kroki (POZ), bulg.
69 (SOF), bulg. 106 (SOF), bulg. 1878 (PLO), pol. Bazar 1838
(POZ), bulg. Café Parallel 43° (SOF)*, pol. Club 22 (POZ), pol.
Dgbrowskiego 42 (POZ), pol. Dtuga 13 Street (POZ), pol. Gajowa
12 (POZ), pol. Gwarna 9 (POZ), pol. Mlyriska 12 (POZ), pol. Multi-
kino 51 (POZ), pol. Taczaka 20 (POZ), pol. Wieniawskiego 5 (POZ)
itp. Liczebniki najcze$ciej sg zapisywane cyframi arabskimi. Cyfry
rzymskie wystepuja rzadko (na przyktad butg. XIX sex).

W lingwistyczny kontekst komunikacji moze sie wpisywa¢
jeszcze wiele innych typow, ktére — jak nalezy przypuszczaé - po-
jawia sie na ulicach polskich i butgarskich miast.

Na tekst nazewniczy (firmonim) - zamyst twoércy i wykre-
owany przez niego komunikat - wplywaja istotne parametry
kulturowe (kontekst kulturowy). Ostateczny ksztalt firmoniméw
moga determinowac takie czynniki, jak: pochodzenie spoteczne
autora nazwy, jego ple¢, wiek, wyksztalcenie itp. Ponadto wptyw
moga mie¢ tu takze: srodowisko naturalne, gospodarka, struktu-
ra spoteczna, aktualna polityka, historia, plan urbanistyczny itd.
Kontekst kulturowy jest niejednorodny i ma wiele przekraczajg-
cych czestokro¢ czas i przestrzen wymiaréw. Ten kontekst to nic
innego jak humanistyczne parametry, wynikajace takze z pogladéw
i przekonan, ktére moga wplywac na ksztalt tekstu nazewniczego.
Kultura ma przeciez znaczacy wplyw na §wiatopoglad i hierarchie
ludzkich wartosci. Tworcza aktywnos¢ cztowieka implikuje przed-
miot kulturowy - bycie nim to stawanie si¢ i trwanie zalezne od
tadu kulturowego. Przedmioty kulturowe istnieja o tyle, o ile sytuuja
sie w jakiej$ swiadomosci*’.

¢ Firmonim nawigzuje do wspétrzednych geograficznych - szerokosci, na
jakiej jest polozona Sofia.

#7 M. Kuszyk, Floriana Znanieckiego koncepcja rzeczywistosci konkretnej.

Przyczynek do nie-Husserlowskiej teorii doswiadczenia, [w:] Studia z polskiej mysli
filozoficznej, red. L. Gawor, Lublin 1997, s. 41.
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Czlowiek funkcjonuje w kulturze, nie majac mozliwosci
wyj$cia poza nig; jest zdeterminowany przez kulture, przesigk-
niety nig na wskro$; nie moze dziala¢ w inny sposéb, jak tylko
w okreslonym kulturowym kontekscie. Kultura determinuje jego
postawy, myslenie i wszelkie dziatania. Analizujac jakikolwiek
problem, zjawisko czy postawe, cztowiek utozsamia je ze swoim
obrazem $wiata, a wiec dokonuje analizy poprzez uwarunkowania
kulturowe. ,Zatopienie w kulturze” dotyczy zaréwno do$wiadczen
aktualnych, jak i przesztych. Czlowiek przez cate zycie uczestniczy
w kulturowych transformacjach, ktore wplywaja na jego istnienie?*®.
W obrebie kultury sytuuja sie sposoby percypowania §wiata, a wiec
takze nazywania jego komponentéw. Reprezentacje tekstowe nazw
wlasnych sg zatem uwarunkowane kulturowo. Dotyczy to zar6wno
oniméw dawnych, jak i wspotczesnych. Kultura nie jest statycznym
monolitem, totez réwniez jej obecne tendencje moga odzwiercie-
dla¢ sie¢ w nazewnictwie*’ firmowym.

W kontekscie kulturowym mozna usytuowaé nastepujace
grupy firmoniméw:

1. topograficzne — w tym takze fizjograficzne, pochodzace od
nazw dzielnic, traktéw miejskich, ulic, placéw, rynkéw, parkow,
skwerdw, numerdw posesji, budowli, pomnikéw, charakterystycz-
nych miejsc, instytucji itp.*°, na przyktad: pol. Bar Jezycki, bulg.
Taxcum Tene;

2. historyczne - nawigzujace do historii miasta, regionu lub
kraju, waznych dat, wydarzen itp., na przyklad: bulg. 1878, bulg.
11-mu Aszycm, pol. Bazar 1838;

8 M. Sienko, Zrozumiel kulture. System filozoficzny Floriana Znanieckiego,
praca doktorska pod kier. J. Kurowickiego, Zielona Géra 2004, ms.

29 M. Rutkiewicz-Hanczewska 2013.

#0 Firmonimy tego typu byly powszechne juz kilkadziesiat lat temu, kiedy
najwieksze hotele w danym miescie nazywano na jego cze$¢. W Polsce dotyczylo
to przede wszystkim hoteli sieci Orbis, nastepnie Novotel; w innych krajach takie
nazwy byly tworzone dla potrzeb panstwowych agend turystycznych (np. Balkan
Tourist); por. Hotel Pozna, Xomen Cnusen, Xomen Tpumouuym, Novotel Warszawa
Centrum, Grand Hotel Sopot, Hotel Silesian Katowice i inne. Dzi$ ta tendencja wraca,
cho¢ skomercjalizowane i wyprzedane dawne hotele musza zmienia¢ nazwy, aby
moc reprezentowac nowe sieci wspotczesnych spotek i wlascicieli (Hotel Mercure
Zamo$¢ Stare Miasto, Sofitel Grand Sopot, Illepamon Cogpust Xomen bankan itp.).
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3. antroponimiczne — odnoszace si¢ do postaci historycznych,
wspolczesnych lub fantastycznych, na przyktad: bulg. Fellini, bulg.
Hemingway, pol. Jan III Sobieski, pol. Charlie i Marylin itp.

Wyodrebnione powyzej grupy maja nieostre granice. Oznacza
to, ze jeden firmonim mozna zaliczy¢ do dwoch réznych grup, na
przyklad firmonim poznanskiej restauracji Bazar 1838 nawiazuje
zaréwno do historycznego budynku Bazaru, jak i do daty jego
wzniesienia. Z kolei nazwy takie jak Jan III Sobieski (WAW) mo-
glyby sie znalez¢ zaréwno w grupie firmoniméw historycznych,
jak i antroponimicznych.

We wspolczesnej ,nomenklaturze firmowej” Poznania wéréd
nazw realizujgcych kontekst kulturowy warto dostrzec firmonimy
pochodzace od nazw ulic, przy ktérych dany denotat si¢ znajduje,
badz od nazw dzielnic**', na przyklad: Baza Wilda (por. Wilda),
[lokal] Wilda (por. Wilda), Mamma Wilda (por. Wilda), Las Vil-
das (por. Wilda), King Cross Marcelin (por. ulica Marcelinska /
Marcelin), [kino] Grunwald (por. Grunwald), [kino] Wilda (por.
Wilda), [apteka] Gorczyriska (por. Gorczyn), [apteka] Na Ogrodach
(por. Ogrody), [apteka] Na Starofece (por. Staroleka), [bar] Jezycki
(por. Jezyce), [apteka] Na Sotaczu (por. Sofacz), [apteka] Na Mu-
rawie (por. ulica Murawa), [apteka] Gfdwna (por. ulica Gléwna),
[apteka] Przy Grobli (por. ulica Grobla), [apteka] Rycerska (por.
ulica Rycerska), [apteka] sw. Szczepana (por. ulica §w. Szczepana)*¥,
[apteka] sw. Lazarza (por. $w. Lazarz), [apteka] Na Srédce (por.
Srédka), [apteka] Ratajska (por. Rataje), [apteka] sw. Marcina (por.
ulica Swiety Marcin), [apteka] Staromiejska (por. Stare Miasto),
[apteka] Srédecka (por. Srédka), [apteka] Tumska (por. Ostréw
Tumski), [apteka] Piastowska (por. osiedle Piastowskie), [apteka]
Jezycka (por. Jezyce), Piwnica Jezyce (por. Jezyce), [apteka] Serce
Jezyc (por. Jezyce), [kino] Malta (por. Malta), Multikino Malta (por.
Malta), [restauracja] Maltariska (por. Malta), [hotel] Naramowice

#1'W ostatnich 2-3 latach dzielnice duzych miast coraz bardziej chca sie
wyrdzniaé, mie¢ wlasng tozsamos¢ i centra.

22 Ten tekst uzupelnia charakterystyczny dla nazewnictwa aptecznego
w Wielkopolsce poczet aptek o nazwach pochodzacych od chrzescijaniskich $wie-
tych (M. Rutkiewicz 2000; M. Rutkiewicz-Hanczewska 2013).
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(por. Naramowice), Kuchnia Yezyce (por. Jezyce), [centrum han-
dlowe] Malta (por. Malta), Wieniawskiego 5 (por. ulica Wieniaw-
skiego 5), Malta Yacht Club (por. Malta), Dtuga Street 13 (por. ulica
Dtuga), Dolina Pigkna (por. ulica Dolina), Kraszkebab (por. ulica
Kraszewskiego), [restauracja] Na Wspélnej (ulica Wspdlna)**, [bi-
stro] Marcelinka (por. ulica Marcelinska), [kawiarnia] Malinowy
Marcel (por. ulica Marceliniska), [bar mleczny] Hetman (por. ulica
Hetmanska), [galeria grafiki] Garbary 48 (por. ulica Garbary 48),
[galeria] Na Polskiej (por. ulica Polska), [galeria] Szyperska (por.
ulica Szyperska), [galeria] Wodna (por. ulica Wodna), [kino] Buf-
garska 19 (por. ulica Bulgarska 19), [pub] U Franklina (por. ulica
Franklina Delano Roosevelta), U Wierzbigty (por. ulica Wierz-
biecice)**, Dom Kupiecki Gwarny (por. ulica Gwarna), [restaura-
cja] Al Fredro (por. ulica Fredry), [klub] Szewska Pasja (por. ulica
Szewska)*?, [pizzeria] Na Zielonej (por. ulica Zielona), Taczaka 20
(por. ulica Taczaka), [klub] Baker Street (por. ulica Piekary), [apte-
ka] Chwaliszewska (por. ulica Chwaliszewo), [apteka] Sapiezyriska
(nawigzuje do historycznej nazwy placu Sapiezynskiego), [apteka]
Mickiewicza (por. ulica Mickiewicza), [apteka] im. D-ra Marcinkow-
skiego (por. al. Marcinkowskiego), [apteka] 27 Grudnia (por. ulica
27 Grudnia), [apteka] Na Chwaliszewie (por. ulica Chwaliszewo),
[galeria] Za Bramkg (por. ulica Za Bramka), [galeria] Wielka (por.
ulica Wielka), Gwarna 9 [Cafe] (por. ulica Gwarna), Cyryl [Lunch
Coffee Wine] (por. plac Cyryla Ratajskiego), [galeria] Piekary (por.
ulica Piekary), Lody Chwaliszewo 7/8 (por. ulica Chwaliszewo),
Maraton Office (por. ulica Maratonska), Dgbrowskiego 42 (por. ulica
Dabrowskiego 42), [Club] 22 (od numeru posesji — Stary Rynek 22),
Multikino 51 (por. ulica Krélowej Jadwigi 51)**¢, Hotel Kolegiacki

3 Cho¢ lokal znajduje si¢ od wielu lat przy ul. Wspdlnej, to odswiezony
niedawno szyld wskazuje takze na podobienstwo z logo serialu Na Wspdlnej, emi-
towanego od 2003 roku przez telewizje TVN.

24 Onim moze takze nawigzywac¢ do historycznej wsi Wierzbice, ktora znaj-
dowala si¢ niegdy$ w granicach dzisiejszej Wildy (ul. Wierzbiecice).

5 Poza elementem lokalnym onim wykorzystuje zwiazek frazeologiczny
szewska pasja.

26 Aby odrézni¢ dany multipleks od pozostalych z tej samej sieci, wlasciciele
stosuja dodatkowe okreslenia, np. Multikino Stary Browar, Multikino Malta badz
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(por. plac Kolegiacki), [piekarnia-cukiernia] Zagrodnicza (por. uli-
ca Zagrodnicza)?¥, [galeria] MM (nazwa pochodzi od lokalizacji
u zbiegu ulicy Swiety Marcin i al. Marcinkowskiego).

Innymi przykladami reprezentujacymi nazwy topograficzne
sg teksty onimiczne pochodzace od konkretnych miejsc charakte-
rystycznych dla przestrzeni Poznania, na przyktad: Na Trakcie (ka-
wiarnia zlokalizowana na Trakcie Krolewsko-Cesarskim), [centrum
handlu i sztuki] Stary Browar (w historycznym browarze Hugge-
réw), U Przyjaciot (od nazwy Poznanskiego Towarzystwa Przyjaciét
Nauk, przy ktérym obiekt jest zlokalizowany), Nastawnia PoC (od
okreslenia nieistniejacej juz, wykorzystanej do celéw gastronomicz-
nych nastawni kolejowej, czyli posterunku nastawczego, mieszczg-
cego urzadzenia do zdalnego sterowania ruchem kolejowym; skrot
PoC oznacza miasto Poznan i konkretng nastawnie, w tym wypadku
C), Ratuszova (restauracja znajduje sie na Starym Rynku w poblizu
ratusza), Piwnica Farna (lokalizacja w piwnicach poznanskiej fary),
[restauracja] Bazar 1838 (znajduje si¢ w budynku historycznego
hotelu Bazar, ktérego budowa rozpoczela si¢ wlasnie w 1838 roku
i wktorym zostata powotana do istnienia poznanska spétka akcyjna
Bazar), Stodownia [ Browar Pub] (lokal znajduje si¢ w miejscu starej
stodowni, wchodzacej w sktad historycznego browaru Huggera),
[klub] SQ (onim jest stylizowanym na obcy skrétem nawigzuja-
cym do miejsca, w ktérym klub zaczynal swoja dziatalnos¢)?s,
[restauracja] Teatralna (miesci si¢ w gmachu Teatru Polskiego),
Tramwajarz (lokal znajduje si¢ w Domu Tramwajarza), Fortezza
(hotel i restauracja wloska znajduja si¢ w odrestaurowanym forcie),
[klub] Piekarnia (znajduje sie przy nieistniejacej piekarni), [pub]

wspomniane Multikino 51, przy czym liczebnik wskazuje numer posesji, w ktorej
obiekt si¢ znajduje.

27 Zalozona w 1989 roku przy ul. Zagrodniczej 18 cukiernia-piekarnia po-
siada kilkadziesiat filii, zatem szyld z przeniesiong nazwa ulicy widnieje tez na
wielu innych ulicach Poznania i okolicznych miejscowosci.

8 [Klub] Eskulap byl przez wiele lat kultowym miejscem na koncertowej
irozrywkowej mapie Poznania. Znajdowal si¢ przy domu akademickim o tej samej
nazwie, nalezagcym do Akademii Medycznej (obecnie Uniwersytetu Medycznego).
SQ (wymawiane esku) ma przypomina¢ skrécong nazwe Eskulap, ktora byta bardzo
popularna wéréd studentéw w latach 90. XX wieku.
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Stajenka Pegaza (lokal znajduje sie w bliskiej odlegtosci Teatru
Wielkiego, na ktérego dachu stoi charakterystyczna figura Pegaza),
[restauracja] Bamberka (znajduje si¢ obok pomnika Bamberki),
Zagroda Bamberska (nazwa nawigzuje do osadnikéw z Bambergu,
ktorzy w Poznaniu budowali charakterystyczne domy i zagrody)*¥,
[bistro] Classica (onim pochodzi od nazwy jednego z wydziatéw
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu - Wydzialu
Filologii Polskiej i Klasycznej), [Cafe] Gazeta (nazwa pochodzi
od miejsca, w ktorym miesci sie¢ kawiarnia — lokalnej siedziby
»Gazety Wyborczej”), [restauracja] Magnolia, [restauracja] Villa
Magnolia (to transonimizacja onimu Magnolia, czyli eleganckiej
kamienicy wybudowanej w 1928 roku, od poczatku tak nazywane;j,
znajdujacej sie tuz przy parku Wilsona, w ktérym od zawsze rosng
krzewy magnolii), Toska [Cantine] (lokal znajduje si¢ w gmachu
Teatru Wielkiego; nazwa nawigzuje do opery Pucciniego Tosca)*”,
[Cafe] Gong (kawiarnia miescila si¢ w lokalu po zlikwidowanym
kinie Gong), Stodownia [ Browar Pub] (lokal znajduje si¢ w dawnej
stodowni Starego Browaru), Concordia Design (znajduje si¢ w bu-
dynku dziatajacej od 1910 roku drukarni Concordia), Wine Bridge
(winiarnia jest zlokalizowana przy moécie nad Cybing w Poznaniu),
W bramie (lokal znajduje si¢ w zabytkowej bramie wjazdowej do
zamkowej masztalarni). Interesujagcymi przykladami kulturowych
tekstow topograficznych moga by¢ takze unikatowe nazwy 84 kroki
(odnosi sie do liczby krokéw, ktdre trzeba pokonac od plyty Starego
Rynku, aby dotrze¢ do lokalu) i [restauracja] Warto nad Wartg (gra
stowna bedaca réwnoczes$nie nazwa przeniesiong z hydronimu
Warta — nazwy rzeki przeplywajacej przez Poznan).
W odwiedzanych przeze mnie bulgarskich miastach takze
(cho¢ nieco rzadziej) mozna znalez¢ nazwy nawigzujace do miejsc,

9 Wiadze Poznania sprowadzity te ludno$¢ w celu zasiedlenia opuszczonych
po epidemii cholery wsi i miasteczek. Przybysze osiedlali sie w Luboniu, na Debcu,
Boninie, Ratajach, Wildzie, Jezycach oraz Gérczynie. W XIX wieku wyraz bam-
ber oznaczat gospodarza przybyltego z Bambergu, osiedlonego w Poznaniu, a po
IT wojnie $wiatowej zyskal wydzwiek pejoratywny (Paradowska 2003).

20 JTak mowig wlasciciele lokalu, przekaz miat zosta¢ spolszczony i zdrobnio-
ny, tak aby byt przystepniejszy dla poznanskiej klienteli, stad znak diakrytyczny
na szyldzie w postaci widelca z owinigtym makaronem typu spaghetti nad litera S.
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w ktdrych znajdujg sie dane obiekty. Najczesciej sg to firmonimy
przywolujace nazwe ulicy, rzadziej dzielnicy, na przyktad: O!/lllunka
[nuya 6ap] - nawiazuje bezposrednio do hodonimu Szipka (bulg.
HMunxa), czyli nazwy ulicy, przy ktérej powstal pierwszy lokal
tej sofijskiej sieci restauracji, Pirin Food (por. ulica Pirin - SOF),
[Bucmpo] Iupun (por. ulica Pirin — BUR), [Club] Maria Luiza,
znajdujacy sie przy bulwarze Ksieznej Marii Luizy (PLO). Do tej
grupy mozna réowniez zaliczy¢ firmonimy, ktére transonimizo-
waly nazwe wlasng z istniejgcej w przesztosci lub wspolczesnie
nazwy obiektu, na przyktad: Ipaxoancku kny6s (PLO), Besucmens
(PLO), [Kagpe-Pecrnopanm] Pomonda, znajdujaca sie przy cerkwi
$w. Jerzego, czyli wezesnochrzedcijaniskiej rotundzie z czerwonej
cegly, ktora jest uwazana za najstarszy budynek w Sofii (pocz.
IV wieku), [pecmopanm] Kny6 na Apxumexma w budynku Bul-
garskiego Zwiazku Architektéw (SOF), [kagpe] Konex (BUR) - ka-
wiarnia mieszczaca sie na parterze budynku dawnego Koledzu
Turystycznego, [Pecmopanm] Yaxsposu kousu (SLI) - restauracja
zlokalizowana w starych domach nalezacych do sliweniskiego rodu
Czakyrowéw, [6ucmpo] Xanxkama - w budynku nalezacym do
Stowarzyszenia Turystycznego Niebieskie Skaty (SLI), Xankama
(pol. ‘obraczka)) jest stynng formacja skalng znajdujaca si¢ na te-
renie parku przyrodniczego ,Niebieskie Skaly”, gérujacego nad
miastem Sliwen.

Dla bulgarskiej firmonimii charakterystyczne sg nazwy nawig-
zujace do konkretnych rodzimych nazw geograficznych, najczesciej
oroniméw. Wynika to z uksztattowania terenu, na ktérym ulokowa-
no wigkszo$¢ miast. Przyklady: [pecmopanm] Manex Bynapoxcux
przy nizszej czesci wzgdrza Bunardzik (PLO), [kage-anepumus]
Taxcum Tene w Plowdiwie na wzgoérzu Taksim na Starym Miescie
(bulg. Taxcum mene). Inne moga nazywac miejsca bez uzycia wtor-
nych nazw wlasnych, na przyklad: [pecmopanm] Kpati pexama
(SOF) - przy miejskiej rzece Wiadajska (bulg. Bradaiicka pexa),
[kage-cnaokapruya) Ckanama — umiejscowiona w skale Wzgorza
Zegarowego (PLO).

W tym miejscu warto zwrdci¢ uwage na firmonimy odan-
troponimiczne pochodzace od nazwisk wiascicieli firm. Nazwy
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tego typu pojawiajg si¢ wszedzie tam, gdzie nazwisko wiasciciela
jest znane spotecznosci lokalnej. W Polsce wlasnymi nazwiskami
najchetniej okreslali swoje zaklady fryzjerzy, jubilerzy i cukierni-
cy®!. W bulgarskiej przestrzeni miejskiej przyktadéow tego typu
mozna znaleZ¢ mniej; najczesciej odnosza si¢ one do tradycyjnych
profesji, takich jak produkcja miesa i wedlin, rzadziej piekarnic-
two i cukiernictwo. Ponadto w ostatnich latach zaréwno w Polsce,
jak i w Bulgarii mozna zauwazy¢ powstawanie sygnowanych na-
zwiskiem wlascicielki (rzadziej wlasciciela) i najczesciej zarazem
projektantki autorskich butikéw z ubraniami lub bizuterig (por.
Ania Kruk - POZ, Iwona Pfont — POZ, Ivanova - SOF, Atelier &
Boutique Polina Petrova — SOF itd.).

Onimy uwiklane w kontekst literacki stanowig dos¢ wyma-
gajacy element komunikacyjny. Moga wykorzystywaé fragmenty
dziet literackich lub elementy szeroko rozumianej sztuki, ktdre
poprzez swojg popularnos$¢ przynaleza do komunikacji spolecz-
nej?? Ten kontekst jest chetnie realizowany przez polskich autoréw
firmoniméw. W §rédmiesciu Poznania znajdziemy kilkadziesiat
takich nazw lokali (na przyktad [klub] Od zmierzchu do switu
czy [restauracja] Pan Tadeusz). Kontekst literacki, cho¢ opisany
przez Malgorzate Rutkiewicz-Hanczewska jako odrebny, mozna
traktowac jako cze$¢ pojemnego kontekstu kulturowego - nie tylko
ze wzgledu na aluzje literackie, ktdre szerzej mozna uznawac za
kulturowe, lecz takze z uwagi na odwotania topograficzne repre-
zentujace lokalny chrematonomastykon miejski. Przyktadem takich
firmonimdw sa: Zemsta (kontekst literacki, zrealizowany takze
poprzez kulturowa topografie miasta, poniewaz lokal znajduje sie
przy ulicy Aleksandra Fredry - autora Zemsty)*?, [klubokawiar-

#! Najpopularniejsze (wybrane na podstawie ankiety przeprowadzonej
wsrdd 565 respondentoéw w latach 2018-2019) poznanskie firmonimy kulturowe
antroponimiczne to: Gruszecki, Kandulski (nazwy sieci kawiarni i cukierni) oraz
W. Kruk i Pluciniski (nazwy sieci sklepéw jubilerskich), zakorzenione w kupieckim
Poznaniu juz od potowy XX wieku.

»2 Por. M. Rutkiewicz-Hanczewska, Genologia onimiczna..., ed. cit., s. 55.

23 Zemsta to klubokawiarnia zatozona przez anarchistow. Prawdopodobnie
w gre wchodzi tu takze motywacja czysto emocjonalna, zwigzana z nieporozumie-
niami pomiedzy wspomniang grupg a przedstawicielami poznanskiego magistratu.
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nia] Lalka, znajdujaca sie przy ulicy Prusa - jej wystrdj nawiazuje
do XIX wieku, czyli czaséw akcji powiesci Bolestawa Prusa Lalka
(wlasciciele lokalu w 2019 roku musieli opusci¢ zajmowane miejsce,
lecz aby nie zmienia¢ rozpoznawalnej juz i kojarzonej z ulica marki,
znalezli nowe pomieszczenie takze przy ulicy Prusa). Wspomniana
w innym kontekscie Toska [Cantine], ktérej nazwa nawiagzuje do
opery Pucciniego Tosca, znajduje si¢ w gmachu Teatru Wielkiego
przy ulicy Fredry, realizuje zatem jednocze$nie konteksty topo-
graficzny i literacki.

Zdecydowanie mniej odwotan tego typu mozna znalez¢ w bul-
garskim pejzazu jezykowym. Na ulicach wigkszych miast mozna
spotkac sieci tureckich baréw szybkiej obstugi Anadun i Cunoéao.
W Ruse znajduje si¢ znana wloska restauracja Kpscmuuxsm (pol.
‘ojciec chrzestny’), w Sofii [pecrnopanm] Cmapeywsm u mopemo
(pol. ‘Stary czlowiek i morze’), a m.in. w Kazanlyku, Swisztowie,
Gornej Orjachowicy znajdziemy restauracje-mechany baii [anvo®,
ktérych nazwa nawigzuje do popularnego bohatera literackiego
wykreowanego przez Aleka Konstantinowa.

Za szczegOlny rodzaj firmoniméw zwigzanych z kontekstem
literackim nalezy uzna¢ takie, ktére odwoluja sie do dziet fil-
mowych. By¢ moze autorzy nazw Kpscmnuxsm czy Cmapeysm
u mopemo, tworzac te firmonimy, mieli na mysli wlasnie filmowe
adaptacje, a nie ich literackie pierwowzory. Niezwykle ekspan-
sywnym i popularnym niemal na calym $wiecie firmonimem
wykorzystywanym przy tworzeniu nazw lokali gastronomicznych,
w tym najczesciej pubow i klubow, jest Central Perk, zapozyczony
z amerykanskiego serialu — w lokalu o takiej nazwie spotykaja
sie bohaterowie popularnego niemal na calym $wiecie serialu
Przyjaciele (zob. ilustr. s. 204). Ta nazwa zachowuje najczesciej
oryginalng pisownieg.

Odkodowywanie informacji zawartej w komunikacie kaz-
dorazowo dokonuje si¢ w sytuacji dialogu, dlatego za Malgorzatg
Rutkiewicz-Hanczewska®® mozna méwic¢ takze o kontek$cie dia-

»* Warto zauwazy¢, ze sie¢ ma swoje lokale takze poza granicami Bulgarii,

np. na Majorce.
»5 M. Rutkiewicz-Hanczewska, Genologia onimiczna..., ed. cit.
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logicznym, ktéry stanowi jedno z ogniw funkcjonowania wszyst-
kich tekstow kultury. W tym kontekscie mozna zatem sytuowaé
omawiane przeze mnie dotad firmonimy. Zgodnie z koncepcja
Martina Bubera, za Rutkiewicz-Hanczewskg mozna uznad, ze
dialog jest fundamentalnym elementem egzystencji cztowieka,
jezyk za$ — swoistym medium, jednym ze $rodkéw, dzieki ktd-
remu jednostki mogg wchodzi¢ w relacje®®. Buber podkreélal, ze
jezyk jest wlasciwos$cig typows dla cztowieka, a mowa werbalna
nie jest obecna w $wiecie przyrody. W przypadku relacji z drugim
czlowiekiem zachodzi zatem komunikacja jezykowa — oczywiscie,
pelny komunikat bedzie istnial wowczas, gdy nadawca i odbiorca
postuza si¢ tym samym kodem jezykowym (innymi stowy, beda
mowic¢ w jezyku, ktory jest im obu znany*’). Komunikowanie jest
wiec procesem samym w sobie, niejako wpisanym w ontologiczny
charakter przedmiotow, w tym takze szyldow z wkomponowanymi
w nie nazwami wlasnymi.

Ostatnim z wyrdznionych przez Malgorzate Rutkiewicz-Han-
czewska jest kontekst biznesowy. Marketingowe teksty proprialne
nie moga bez niego funkcjonowa¢ - kazdy firmonim jest reklama,
a szyld lub inny jego no$nik juz w momencie projektowania ma
zakodowang ,warto$¢ dodang” — zatem lokalne firmonimy, takie
jak Bamberka (POZ), Gruszecki (POZ), W. Kruk (POZ), Hedens
(PLO, SOF), PLOVEDIV (PLO) czy XIX sex (PLO), s juz mar-
kami samymi w sobie. Mozemy wiec uzna¢, ze kazdy firmonim
spelnia kontekst biznesowy, gdy?z jest - jak na poczatku XXI wieku
zauwazyl Marek Zboralski - swoistym ,,mikrokomunikatem”**
o podtozu perswazyjnym, a zatem tekstem ,wystawionym na
sprzedaz™®”.

6 Ibidem.
»7 Ibidem.
»8 M. Zboralski, Nazwy firm i produktéow, Warszawa 2001,

» W tym kontekscie warto zwréci¢ takze uwage na badania M. Smolen-
-Wawrzusiszyn, ktéra w ksiazce Polskie dyskursy marketingu. Perspektywa lingwi-
styczna zwraca uwage na oddziatywanie sfery jezykowo-kulturowej zwiazanej
z marketingiem na wspolczesna rzeczywisto$¢ oraz funkcjonowanie pojecia marka
w sferze biznesowej. Por. M. Smolen-Wawrzusiszyn, Polskie dyskursy marketingu.

Perspektywa lingwistyczna, Lublin 2018.
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4.3. Nowy kontekst projektowy

Istotnym zagadnieniem, ktore warto wlaczy¢ w rozwazania o fir-
monimach, niepodjetym dotad przez onomastow, jest ich design.
Jest to szczegdlnie wazne z perspektywy obecnego we wspodlczesne;j
humanistyce i wspominanego wczesniej zwrotu ku przedmiotom*®.
Szyldy czy etykiety jako rzeczy same w sobie - ale takze jako no$ni-
ki komunikacyjno-wizualne - powinny by¢ interpretowane z per-
spektywy nie tylko jezykowej, lecz takze projektowej. Zasadnym
jest zatem, aby wyodrebni¢ w tym miejscu jeszcze jeden kontekst
komunikacji, ktéry mozna nazwac wlasnie projektowym. Z kolei
sam wyraz design (takze w spolszczonej i dopuszczalnej postaci
graficznej dizajn)*®, tak chetnie uzywany dzisiaj przez tworcow

0 Por. np. E. Domanska, The Return to Things, , Archaeologia Polona”, vol. 44,
2006, s. 171-185.

! Aleksandra Cieslikowa juz w 2001 roku na tamach czasopisma ,,2+3D”
opublikowala tekst Design czy dizajn?, w ktérym udowadniala, ze ten internacjo-
nalizm zostanie zapewne wprowadzony do obiegu jezykowego w spolszczonej
formie, co sie juz zresztg stato. Zaréwno na poczatku XXI wieku, jak i obecnie jest
to widoczne zwlaszcza wérdd ,,autorow artykutéw przeznaczonych dla projektan-
tow, firm z nimi wspotpracujacych oraz innych kregéw zajmujacych sie grafika
uzytkowa i wzornictwem przemystlowym” oraz w tytutach i publikacjach ksigzek
zwigzanych z tg tematyka. W ostatnich latach publikujg je m.in. wydawnictwo
Karakter czy Recto Verso. Por. D. Norman, Dizajn na co dzie#, Krakéw 2018;
M. Bierut, Raz mnie widzisz, raz nie widzisz i inne eseje o dizajnie, Krakéw 2018;
K. Lenk, E. Satalecka, Podaj dalej. Design, nauczanie, Zycie, Krakéw 2018; J. Mrow-
czyk, P. Debowski, Widzie¢/wiedziec. Wybor najwazniejszych tekstow o dizajnie,
Krakow 2015; V. Papanek, op. cit.; B. Bochiniska, Zacznij kochad dizajn. Jak kolekcjo-
nowac polskq sztuke uzytkowg, Zaprojektowane. Polski dizajn 2000-2013, Warszawa
2016 itp. Powyzsze przykiady wskazuja, ze proces przyswajania obcego wyrazu
design w jezyku polskim wcigz trwa. Na gruncie jezyka bulgarskiego problemy
zwigzane z formowaniem sie¢ zapisu zapozyczen nie istniejg, gdyz sa one fonetycz-
nie transkrybowane na cyrylice, czyli standardowy alfabet bulgarski. Por. http://
www.2plus3d.pl/artykuly/design-czy-dizajn#!submenu:0 [dostep: 12.11.2018].
Z perspektywy czasu mozna jednak uznad, ze teza CieSlikowej wcigz moze by¢
dyskutowana, gdyz potowa najnowszych publikacji i autoréw uzywa w polszczyznie
wyrazu design w jego pierwotnej wersji jezykowej (por. P. Fiell, Ch. Fiell, Design.
Historia projektowania, Warszawa 2015; I. Kozina, Polski design, Warszawa 2015;
K. Lenk, E. Satalecka, op. cit.; A.W Mikolajczak, Design kleksa. Spoteczna historia
wiecznych pidr, Poznan 2020; P. Sparke, Design. Historia wzornictwa, Warszawa
2012 itd.). W niniejszej publikacji stosuje takze zapis oryginalny, nawigzujac tym
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zwigzanych ze sztukg uzytkows i traktowany synonimicznie z wy-
razeniem projektowanie graficzne, wedtug Stownika jezyka polskiego
ma dwa znaczenia: ,wyglad przedmiotéw uzytkowych” i ,,projek-
towanie przedmiotow uzytkowych™.

Analizujgc zatem nazwy firmowe w kontekscie projektowym
i uwzgledniajac noéniki, na ktérych dane denotaty si¢ prezentuja
(szyldy, witryny sklepowe, etykiety, kontretykiety lub metki ubranio-
we), proponuje na rzecz obecnych badan skorzysta¢ ze wspomnia-
nej juz wezesniej terminologii zaczerpnietej z literaturoznawstwa,
a mianowicie z elementéw nazywajacych czgéci rozpowszechnionej
w X VI wieku kompozycji stowno-obrazkowej, jaka jest emblemat
(por. tez ksigzka emblematyczna; emblemat w ksigzce)**. Janusz
Pelc na famach ,,Pamigtnika Literackiego” w swoich dociekaniach
na temat emblematéw w tworczoéci Mikolaja Reja tak je charak-
teryzowal:

Pelny emblemat jest konstrukcjg ztozong z trzech zasadniczych czeéci:
1) inskrypcji, zwanej ,epigrafem’, ,,mottem’, ,,lemma”;

2) obrazu, zwanego ,imago’, ,,icon’, ,pictura’;

3) subskrypciji, ktorej role spelnial najczesciej wierszowany epigram badz
dystych, a niekiedy takze dtuzszy utwor poetycki.

Inskrypcja stanowiaca esencje tresci caloéci zawierala krétka formule,
wzieta zazwyczaj z Pisma Swigtego lub z dziet jakiego$ znanego autora,
albo wreszcie wykoncypowang przez tworcow emblematu. Jej bogata
i zazwyczaj zlozong tre$¢ ilustrowata rycina przedstawiajgca swoistg
figure (mogto nia by¢ np. drzewo, roélina, zwierze, postaé ludzka albo
grupa postaci stanowigcych personifikacje czy swoista alegorie, lub
tez scena zaczerpnieta z historii, mitologii, Biblii) — ktorej akcesoria
posiadaly przy tym zazwyczaj istotny sens, alegoryczny i dydaktyczny.
Sens 6w wydobywata i komentowala w postaci stownej subskrypcja
wierszowana. Dzigki podwdjnemu oddziatywaniu na odbiorce, poprzez

samym bezposrednio do wloskiego wyrazu disegno, oznaczajacego ‘rysunek; ‘ry-
sowanie, ‘projekt.

62 Por. https://sjp.pwn.pl/sjp/design;2554822 [dostep: 12.12.2018].

263 1, Pelc, Obraz - stowo - znak. Studium o emblematach w literaturze sta-
ropolskiej, Wroctaw 1973; J. Pelc, Sfowo i obraz. Na pograniczu literatury i sztuk
plastycznych, Krakow 2002.
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obraz i tekst, tatwiej bylo przekaza¢ mu bogactwo tresci skondensowane;j
w uogolnionej idei przewodniej*.

W ten sposob lemma, imago oraz subskrypcja - jako skladowe
emblematu, taczace obraz z tekstem — mogg stac si¢ podstawami
zalozen metodologicznych kontekstu projektowego wybranych
nazw firmowych. Wykorzystujac w moich badaniach t¢ koncepcje,
uznaje, ze emblematami beda wlasnie szyld, etykieta, metka itp.
(w zwigzku z powyzszym mozemy moéwic¢ o emblematach szyldo-
wych, etykietowych, metkowych czy logo-emblematach lub ogél-
niej o emblematach firmonimicznych). Wydaje sie to zasadne, gdyz
niemozliwa jest klasyfikacja nazw na szyldach jedynie na podstawie
kryteriéw wizualnych, poniewaz nie uwzgledniaja one kontekstow
onomastycznych - koncentruja si¢ na aspektach wizerunkowych
przedmiotu zawartych w konkretnych kategoriach, takich jak znak,
oznaka, alegoria czy symbol, jesli wykorzystywane bylyby zatozenia
semiotyczne®®.

Firmonimy znajdujace si¢ na réznych nosnikach jako repre-
zentacje tre$ci reklamowych muszg zatem uwzglednia¢ ich funk-
cjonalnos¢ rzeczows i znakows, wyrazajacg sie w realizacji celow
reklamy, takich jak informowanie (o tym, czym jest reklamowane
miejsce), naktanianie (do wejscia, skorzystania z ustug), przypo-

24 Jdem, Rola emblematéw oraz konstrukcji im pokrewnych w tworczosci
Mikotaja Reja, ,Pamietnik Literacki”, LX, 1969, z. 4, s. 67-68.

5 W swoich badaniach skupiam si¢ na aspekcie uzytkowym nazw wlasnych,
stad jako podstawy teoretyczne wykorzystatem materialy z pogranicza jezyka,
literatury i designu. Gdyby jednak oprze¢ si¢ na metodologiach semiotycznych,
warto zauwazy¢, ze znak w przypadku emblematéw firmonimicznych (bo tak tez
mozna by nazwaé przyklady uwypuklone w ksigzce) jest ikonicznym wyobraze-
niem konkretnej rzeczy, ztozonym z elementu znaczonego (przedmiotu) oraz
znaczacego (jego obrazu), ktore pozostaja ze sobg w konwencjonalnie ustalonym
zwiazku, tworzac w §wiadomosci poznajacego abstrakcyjne odzwierciedlenia. Por.
A.W. Mikotajczak, P. Borowiak, Design saszetki z cukrem. O komunikowaniu sie
z rzeczami, Poznan 2020, a takze J. Jadacki, Spér o granice jezyka, Warszawa 2002;
E. Leach, Kultura i komunikowanie, Warszawa 2010; E de Saussure, Signe - Signi-
Sfiant - Signifié, http://www.ac-grenoble.fr/PhiloSophie/logphil/notions/langage/
convers/textes/saussure/signe.htm [dostep: 27.08.2018]. Podobne kwestie wielo-
krotnie sygnalizowat A. Siwiec w ksigzce Nazwy wlasne obiektow handlowo-ustu-
gowych... (ed. cit., s. 173-205).
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minanie i wzmacnianie (czyli podéwiadome dzialanie na klienta
lub przechodnia, ktéry juz wezeéniej skorzystat z danych ustug czy
produktow)*. Wszystkie te elementy, skladajace si¢ na szeroko
rozumiane dziatania marketingowe, pozwalaja dodatkowo zwré-
ci¢ uwage na to, ze wykorzystanie literaturoznawczych terminow
w metodologii badan wspétczesnych firmoniméw znajdujacych sie
w rozmaitych kontekstach jest zasadne takze z perspektywy gtow-
nego znaczenia wyrazu emblemat. W Sfowniku jezyka polskiego pod
redakcja Witolda Doroszewskiego jedyne wyjasnienie znaczenia
wykorzystywanego w pracy terminu brzmi nast¢pujaco: ,,Przed-
miot lub jego wyobrazenie symbolizujace jakas czynno$¢, ceche,
idee itp*”. Kiedy odniesiemy to do badanych przeze mnie prze-
strzeni jezykowych, skupionych w okreslonych kontekstach oraz
odwolujacych si¢ do kwestii uzytkowych (zwrot ku przedmiotom),
ten termin wydaje si¢ trafnym wyborem. Dopelniajac powyzsze
rozwazania co do trafnosci uzycia emblematu do moich analiz,
chcialbym zwrdci¢ uwage na wykorzystanie tego wyrazu w jeszcze
innej sferze wspoltczesnego marketingu, mianowicie w sponsoringu.
Jednym z elementdw sposobu ujawniania sponsora (szczegélnie
w sponsoringu sportu) jest tzw. sponsoring emblematowy, czyli
dzialanie, w ktorym:

[...] sponsorujacy uzyskuje prawo wykorzystywania w swych dzialaniach
promocyjnych logo sponsorowanego (np. sponsorzy igrzysk olimpijskich
ich symbol - pig¢ réznokolorowych két) lub to sponsorowany korzysta
z mozliwosci postugiwania si¢ logiem sponsorujacego (np. oficjalne
pisma wystosowywane przez sternikéw klubéw sportowych w Polsce
czesto sg opatrzone emblematami tytularnych sponsoréw ich druzyn)®s.

Dlatego, jak wynika z powyzszej definicji, emblemat, a takze
derywowany od niego przymiotnik emblematyczny (w znacze-

6 Ph. Kottler, K. Keller, Marketing, red. B. Pilarczyk i H. Mruk, Poznan
2013, s. 540-541.

%7 https://sjp.pwn.pl/doroszewski/emblemat [dostep: 12.12.2019].

28 M. Terlecki, Wykorzystanie sponsoringu imiennego w sporcie na przykladzie
koszykarskiego Slgska Wroctaw, ,Nauki o Zarzadzaniu”, ,,Management Sciences”,
4/17,2013, s. 159.

159



niu: ‘symboliczny, jak podaje Stownik jezyka polskiego PWN?*®)
posrednio nawigzuja do logo, w zwiazku z czym takze do projek-
towania (designu) oraz do wyrazania znakéw w postaci symboli
i/lub tekstow.

Przyjrzyjmy si¢ w tym kontekscie wybranym egzemplifika-
cjom, obecnym w polskiej i bulgarskiej przestrzeni miejskiej. Pro-
pozycja ich opisu znajduje si¢ ponize;.

Pierwszym z przykladéw jest poznanski szyld z onimem CU-
KIER PUDER (zapisana wersalikami lemma nawigzuje do jednego
ze skfadnikéw stodkich wypiekéw). Imago stanowi umieszczone
nad lemma wyobrazenie przyboréw kuchennych zwiazanych z pie-
czeniem, czyli walka do ciasta, trzepaczki i szpatulki do tortow.
Subskrypcja jest dopisane pod lemma wyrazenie sfodkie wypieki.
Tlo szyldu jest biale, firmonim - czarny, a w pozostalych elemen-
tach dominuja cieple, pastelowe kolory, czesto kojarzone ze stod-
kosciami.

Ciekawym i coraz cze$ciej stosowanym w Polsce rozwigzaniem
sa minimalistyczne kute szyldy, wykorzystywane w staromiejskich

Tlustr. 48. Cukier puder

29 https://sjp.pwn.pl/sjp/emblematyczny;3033280.html [dostep: 12.12.2019].
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cze$ciach miast. Takim przykltadem moze by¢ poznanski Dynx
(por. ilustr. 26), ktérego lemma zawiera takze imago, gdyz ostatnia
litera firmonimu jest rGwnoczesnie wyobrazeniem tyzki i widelca,
tworzacych litere x. Ten wyraz nawigzuje bezposrednio do gwary
poznanskiej i zostal juz wspomniany w niniejszej publikacji. Szyld
nie posiada subskrypcji.

Inny poznanski szyld, Francuski Lgcznik, od wielu lat repre-
zentuje znany lokal mieszczacy si¢ przy parku Sotackim, a takze
jego filie. Mozna tam kupi¢ na wynos lub zje$¢ na miejscu rozmaite
tarty. Kiedy lokal powstawal, potrawy tego rodzaju nie byly jeszcze
zbyt popularne w naszym kraju. Niezmieniajacy sie od lat szyld
(w kilku postaciach — nad wejéciem do lokalu oraz nad wejsciem do
ogrédka) przycigga wciaz nowa klientele. W tym przypadku lemma
jest napis wersalikami: FRANCUSKI £ACZNIK (onim nawiazuje
do tytutu filmu Francuski fgcznik z 1971 roku w rezyserii Williama
Friedkina), imago przedstawia za$ potrawy serwowane w restaura-
cji, wpisane w okrag opisany dookota francuskim wyrazeniem ART
DE LA TARTE (pol. ‘sztuka ciasta, ‘sztuka tarty’). Na subskrypcje
skladajg si¢ wszystkie dodatkowe informacje i teksty, ktére dopel-
niajg lemme i imago, tj. wyrazy deskryptywne CAFE i CUKIERNIA
znajdujace si¢ powyzej lemmy oraz wyrazy TARTY i PASZTETY
ponizej lemmy. Oba szyldy sa zétte, a litery zielone. Warto zauwa-
zy¢, ze pozostate lokale tej marki majg inne szyldy, dopasowane
do miejsc, w ktdrych si¢ znajduja. Nie ma zatem spojnosci w toz-
samo$ci wizualnej, ale jest ona widoczna w estetyce przestrzeni, na
co w ostatnich latach zwraca si¢ coraz wickszg uwage.

Kolejny szyld, tym razem kasetonowy, przedstawia firmo-
nim ROZLEWNIA (lemma oznacza cze$¢ zakladu produkujacego
napoje, takze alkoholowe, na przyklad w browarze). Jako imago
wykorzystano tu rysunek beczki piwa, a wyraz deskryptywny pub
pelni funkcje subskrypcji. W szyldzie wykorzystano biale litery na
pomaranczowym tle.

Znajdujacy sie w Poznaniu od ponad dziesigciu lat lokal shisha
ma szyld nad wejsciem oraz dodatkowy szyld semaforowy. Na kaz-
dym z nich s3 inne informacje. Motywem przewodnim obu jest
lemma z nazwg shisha zapisang od malej litery (shisha, czyli fajka
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Tlustr. 49. Francuski Lgcznik
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Tlustr. 50. Rozlewnia
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Tlustr. 51. Shisha
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wodna, znajduje si¢ na wyposazeniu lokalu), taczaca sie z imago (lite-
ry h uzyte w nazwie przypominaja krojem fajke wodna, czyli wtasnie
shishe). Na szyldzie wejsciowym subskrypcja sa wyrazy PUB1SKLEP,
a na semaforowym - informacja Pub Galeria. Caly emblemat jest
jednak spdjny, poniewaz uwage przykuwaja wspomniane imago oraz
jednolite tto (bordowe) i litery (biale). W tym przypadku niekon-
sekwencja dotyczaca zastosowania réznych subskrypcji (co famie
reguly warto$ci Dietera Ramsa) moze sprawia¢ wrazenie chaosu.

W Bulgarii restauracja Cactus, nalezaca do celebryty Iwana
Manczewa, odznacza si¢ prostym dwustronnym szyldem semafo-
rowym, w ktéorym lemma jest firmonim Cactus (w tym przypadku
bedacy obca, angielskg nazwa), a jego litery probuja odzwiercie-
dla¢ mate kolczaste sukulenty. Imago znajdujace si¢ nad lemma
to kaktus, a subskrypcje stanowi dopelnienie deskryptywne, czyli
zapisane cyrylica wyrazenie pecmopanm 3a 6usmec cpeuiu (pol.
‘restauracja na spotkania biznesowe’). Wszystkie litery sg biafe,
a tlo szyldu - zielone. Pelna nazwa tego lokalu stanowi przykiad
jednoczesnego uzycia dwoch alfabetow.

Inng restauracje w stolicy Bulgarii, The Olive Garden, repre-
zentuje prostokatny semaforowy szyld, na ktérym jako lemma
funkcjonuje zapisana po angielsku wspomniana nazwa wiasna,
subskrypcja jest bulgarski wyraz dopelniajacy, czyli pecrmopanm,
a imago wyobraza krzew oliwny, ktérego pien wyrasta miedzy
elementami The i Olive. Calo$¢ szyldu jest dwukolorowa, w kon-
wencji czarno-bialej.

Takze w Sofii, tuz obok Nowego Bulgarskiego Uniwersytetu
(jest to wazna informacja, odnoszaca sie bezposrednio do lemmy),
znajduje si¢ lubiany przez studentéw lokal o nazwie The School. Ten
firmonim jest lemma, subskrypcja za$ to napis — takze angielski —
konkretyzujacy przeznaczenie lokalu, czyli Bar & Grill. W postaci
imago zostaly wyobrazone dwa przedmioty: biret oraz zwéj papieru
kojarzacy sie z dyplomem ukonczenia studiéw. Oba znajduja sie
na szyldzie pomiedzy elementami The i School. Napisy sa czerwo-
ne, szyld (owalny, poziomy) - bialy z czerwonym otokiem, biret —
czarny, a zwoj papieru — z6lty, z czerwong wstazka. Calos¢ sprawia
wrazenie kiczu, ale z pewnoscig pozostaje w pamieci konsumentow
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Tustr. 52. Cactus
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Tlustr. 53. The Olive Garden

167



Tlustr. 54. The School
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Sofijska restauracja Jemenuna*® (pol. ‘koniczyna’) reklamuje
sie szyldem, na ktérym lemmag jest pod$wietlony na zielono firmo-
nim zapisany wersalikami, a jego ostatnia litera taczy si¢ z fodyzka
czterolistnej koniczyny (imago). Nad napisem znajduja si¢ pod-
$wietlone na czerwono litery PECTOPAHT, bedace subskrypcja,
czyli dopelnieniem informacji.

Kolejnym firmonimem na szyldzie jest onim 3enenusm numon,
reprezentujacy lokal z Plowdiwu. Lemma jest napis w postaci wska-
zanego firmonimu, utworzony z liter tekstowych (minuskuta),
wyryty w drewnianych plytach i pomalowany na czarno. Nazwa
ma kojarzy¢ si¢ ze §wiezoécig i zdrowa, ekologiczng dietg. Imago
przedstawia polowe plastra limonki (takze wyrytej w drewnie),
znajdujacy si¢ nad drugim wyrazem lemmy, a subskrypcja sg tu
angielskie wyrazy health & tasty food, umieszczone pod wyobraze-
niem cytrusa i drugim wyrazem lemmy. Calo$¢ stanowi estetyczne
i przede wszystkim ekologiczne zestawienie reklamowe.

Wiecej analiz tego typu przedstawie w nastepnym rozdziale.

270 Jest to jeden z bardziej ekspansywnych bulgarskich firmoniméw. Juz
ponad 50 lat temu w prawie kazdym wigkszym mie$cie znajdowaly si¢ lokale o tej
nazwie. Bulgarzy sg znani ze swojego upodobania do talizmandw przynoszacych
szczgscie (bulg. kocmem). Takim talizmanem jest m.in. czterolistna koniczyna.
Por. ilustr. 55.



ROZDZIAL PIATY

Studium przypadku

5.1. Zarys rozwoju polskiej
i butgarskiej gastronomii

Ze wzgledu na to, ze zasadniczg cz¢$¢ analizowanych firmonimoéw
stanowig nazwy lokali gastronomicznych, uznalem za istotne
przedstawienie krotkiego zarysu historii gastronomii w Polsce
i Bulgarii. Wydaje sig, ze bedzie to sprzyja¢ zrozumieniu specyfiki
historyczno-kulturowej przedstawionych w ksigzce szyldow oraz
reprezentujacych je firmoniméw. Sam termin gastronomia®" niesie

ze sobg interesujace konotacje, poniewaz otwiera réwniez nowe

znaczenia, pozostajac czesto ogniwem wigkszych systeméw ekono-
micznych, takich jak gospodarka zywnosciowa czy hotelarstwo®”2.
Uslugi gastronomiczne w wielu krajach sg wlaczane w wieksze

sieci i tworza wspdlnie sektor nazywany w branzy HoReCa (ho-
tel, restauracja, catering)*” (bulg. XoPeKa, xomen, pecmopanm,
xagemepus®™). Pojecie gastronomia wywodzi si¢ z greckich stow

77! Synonimicznie uzywa si¢ réwniez pojecia ustugi gastronomiczne, rzadziej:
ustugi zywieniowe, Zywienie zbiorowe, przemyst gastronomiczny, zZywienie poza
domem (ang. food service, foodservice, catering, dining out, eating out).

2 G. Levytska, Ustugi gastronomiczne - znaczenie i tendencje rozwoju, War-
szawa 2011, s. 16.

73 Por. A.W. Mikolajczak, P. Borowiak, op. cit., s. 99.

74 Wezeséniej, bo pod koniec lat 40. XX wieku, w jezyku bulgarskim funk-
cjonowal podobny neologizm: XoPeMae (xomen, pecmopanm, maeasu). Istnialo
panstwowe przedsiebiorstwo o tej nazwie, a samo pojecie stosowano takze jako
synonim wyrazu karczma (kpsuma). Warto zwroci¢ uwage na to, ze wspolczesnie
jest uzywane rzadko, a je$li juz, to najczeéciej w formie ironicznej, np.: To nie jest
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gaster (“zotadek’) i nomos (‘prawo, ‘ustawa’), co w wolnym tlu-
maczeniu moze oznacza¢ wiedze¢ na temat praw rzadzacych zo-
tadkiem. Wyraz ten szybko zyskal tez inne znaczenia, zwigzane
z prowadzeniem dzialalnosci gospodarczej w zakresie zbiorowego
zywienia, nauka o zywieniu i zbiorowym karmieniu czy ogétem
lokali gastronomicznych?”>.

Poczatki gastronomii w Polsce, podobnie jak w pozostatych
krajach stowianskich, sg zwigzane z powstaniem pierwszych sta-
tych osad i osiedli, rozwojem drog oraz ,wewnetrznego” i miedzy-
panstwowego handlu. Juz w $§redniowieczu zaczely funkcjonowaé
pierwsze karczmy czy pdzniejsze taberny. O tych drugich mozna
znalez¢ wzmianke w Kronice polskiej Anonima tzw. Galla. Jak pisze
Jan Kochanczyk:

Pisal on [Gall Anonim - przyp. P.B.] swe dzielo w pierwszej potowie
XII w., wzmianka jednak o ‘tabernach’ dotyczy 1025 r. Ot6z Gall, wspo-
minajac o $mierci Bolestawa Chrobrego, zaznaczyl, ze po jego zgonie
‘nullus plausus, nullus cythare sonus audiebatur in tabernis’ (ani klaskania,
ani dzwieku cytry nie styszano w gospodach)¥®.

W tym miejscu warto zwrdci¢ uwage na etymologie dwoch
wyrazdw nazywajacych typy lokali gastronomicznych. Te wyrazy
wystepuja w wielu jezykach europejskich — mamy m.in. facinski
czy wloski termin taverna, francuski taverne, angielski tavern, ro-
syjski masepna itd. Wyraz karczma natomiast doskonale przyjat
sie w jezykach polskim, czeskim czy poludniowostowianskich, na
przyklad w bulg. / maced. kpouma / kepuma czy serb. / chorw.

restauracja, to horemag (bulg. Tosa ne e pecmopanm, a e xopemaz) — o podrzed-
nym, tanim lokalu. Funkcjonuje tez potoczne powiedzenie: Ludzie wchodzg, osty
wychodzg (bulg. Xopa enusam, mazapema usnusam), bazujace na alternatywnej
wersji neologizmu xope-mae, odnoszace si¢ do karczmy. Por. http://stara-sofia.
blogspot.com/2019/12/k-1948.html [dostep: 22.12.2019].

75 A. Stasiak, Gastronomia jako produkt turystyczny, ,Turystyka i Hotelar-
stwo’, 11, 2007, s. 103; Ustugi zywieniowe w hotelarstwie. Podrecznik. Hotelarstwo,
t. 4, red. J. Duda, S. Krzywda, Warszawa 2013, s. 10.

776 J. Kochanczyk, Piwo: napéj narodowy!, Bedzin 2012, s. 81.
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kréma - cho¢ w przypadku serbskiego czy chorwackiego bardziej

popularny okazat si¢ leksem kagana, ktoéry oznacza ‘tradycyjne

miejsce. W Belgradzie, a takze w innych miastach Serbii ten leksem

wystepuje dos¢ czesto takze w funkcji samego onimu. Moga o tym

$wiadczy¢ takie firmonimiczne przyklady, jak: Cmapa Kagara

(Belgrad) czy [Pecmopanm] Kagpana Cmegpanosuu (restauracja

w Sofii stylizowana na serbska kafane). Na ziemiach zachodnich

w tym samym czasie powstawaly tzw. goscince, czyli zajazdy przy-
drozne, gospody i karczmy (wspolczesnie nazwa gosciniec czesto

wystepuje jako skladowa firmoniméw okreslajacych zajazdy, bary
czy restauracje).

Pomiedzy XVI a XVIII wiekiem na terenie Polski rozpo-
wszechnily sie wlasnie gospody i zajazdy, a w pierwszej potowie
XIX wieku zaczely pojawiac sie szynki, traktiernie i piwiarnie. Do-
piero w drugiej potowie XIX wieku rozpoczat si¢ czas restaura-
cyjno-kawiarniany. W wieku XX (a zwlaszcza w dwudziestoleciu
miedzywojennym) w Polsce nastapit szybki rozwdj kultury roz-
rywkowej, w tym kawiarniano-restauracyjnej. Miato to zwigzek
z dynamicznym rozkwitem ustug hotelarskich oraz dzialajacych
przy hotelach restauracji, klubow i kawiarni. Lata powojenne az po
czasy obecne minely pod znakiem panstwowych spétdzielni typu
Zgoda, Spotem, sieci hoteli ORBIS i zwigzanych z nimi lokali gastro-
nomicznych. Dopiero po 1989 roku zaczely powstawaé prywatne
lokale, spétki hotelarskie i gastronomiczne, a ich najwigkszy roz-
wdj nastapil w ostatnim dwudziestoleciu. Rozkwit gastronomii na
terenach polskich mozna przesledzi¢ na podstawie opublikowanej
ponizej tabeli Ewolucja ustug zywieniowych w Polsce, opracowane;j
na podstawie ksigzki Ganny Levytskiej Ustugi gastronomiczne -
znaczenie i tendencje rozwoju®”’.

7 G. Levytska, op. cit.
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Typy placéwek Charakterystyka Szczegolne determinanty rozwoju
1. karczmy (Xw.) - miejsca sprzedazy i spozy- | - rozwdj handlu
wania positkow, noclegdw, | - powstanie i rozwdj miast oraz matych
spotkan towarzyskich i za- | miejscowosci
bawy
- miejsca zebran publicznych,
sadu, zbierania cla i myta
2. taberny (XIIw.) |- miejsca sprzedazy i spozy- | - rozwdj handlu i przemystu
wania positkéw, spotkan | - rozwdj miast i wsi
towarzyskich, obchodzenia | - rozwdj szlakéw i portow
uroczysto$ci, zabaw tanecz- | - poprawa sytuacji materialnej ludnosci
nych, handlu wyrobami| chlopskiej
przemystowymi wzrost roli ,,pienigdza”
- miejsca urzgdowania samo-
rzadéw miejskich
3. karczmy: - produkcja i sprzedaz na- |- uprawnienia soltysa do zaktadania lo-

3.1. soltyskie (XIII-

XIV w.),

3.2. plebanskie (do

konca XVIII w.),

3.3. mieszczanskie

i chlopskie (do
konca XVIII w.)

pojow alkoholowych (piwa
i miodu)
- sprzedaz prostych potraw
i napojow
sprzedaz positkow, handel
towarami przemystowymi,
piekarstwo, rzeznictwo, pro-
dukcja i sprzedaz trunkéw

kali karczemnych

posiadanie przez plebana ziemi, prawa
do zakladania lokali i do propinacji
brak przymusu propinacyjnego, po-
wszechne pozwolenie na warzenie
i sprzedaz alkoholu

4.

szynki (od niem.
schengen - ‘na-
lewac’), gospody,
austerie, oberze
(XVI-XVIII w.)

- produkgja i sprzedaz alko-
holi (piwa i miodu, pdZniej
wodki)

- nieduzy wybdr potraw, staj-
nie dla koni podréznych

zmiany gospodarcze, spoteczne i kultu-
ralne

propinacja

rozwdj prawa wlasnosci

rozwoj drog, traktéw, ruchu podréznego

5.

winiarnie (XVI-
XVIII w.)

- zorientowanie na bogatsza
klientele, podawanie zagra-
nicznych win oraz réznych
przysmakow

naptyw cudzoziemcéw na ziemie pol-
skie (Wegrzy, Wtosi, Ormianie)

6.

traktiernie (od
niem. traktie-
ren — ‘ugaszczac),
pierwsze restaura-
cje (druga potowa
XVIII w.)

- luksusowy charakter lokalu

- znaczny wybér wykwintnych
dan i trunkéw

- zagraniczni kucharze, ele-
gancka obstuga

- pojawienie sie nowych form
rozrywki (bilard)

rozw6j miast, m.in. stolicy
bogacenie si¢ mieszczan

naptyw cudzoziemcéw
rozpowszechnianie si¢ obcej kultury
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Typy placéwek

Charakterystyka

Szczegolne determinanty rozwoju

7. kawiarnie - sprzedaz oraz organizacja | — naplyw cudzoziemcéw i artykutow
(1724 r.) i cukier- konsumpcji kawy, stodyczy | zagranicznych, dalszy rozwdj ruchu
nie i czekolady podrdznych

8. piwiarnie - produkcja i organizacja kon- | — rozwdj mieszczanstwa, wptyw mody
(XVII w.) sumpcji piwa niemieckiej

- sale do gry w kregle
9. uliczne bufety - produkcjaisprzedaz niedro- | - rozwdj miast, targowisk, portow i przy-

(XVIII w.)

gich dan
konsumpcja na stojaco, na
ulicy

stani rzecznych

10.

zajazdy, gospody
(XVI-XVIII w;

sprzedaz positkow
ustugi hotelarskie

rozw6j handlu i ruchu podréznych

od korica XVII w. | - zorientowanie na rézne klasy
powstaja hotele) spoleczne
- czasami mialy charakter do-
moéw publicznych
11. szynki, traktier- |- miejscakonsumpcjialkoholi, | - zmiany polityczne (rozbiory, wptyw

nie, piwiarnie,
bawarie (pierwsza

zabaw i taicdw, obchodzenia
uroczysto$ci

innych panstw na rézne sfery zycia,
przeobrazenie spoteczenstwa feudali-

polowa XIXw.) |- zorientowane gléwnie na| stycznego w kapitalistyczne)
konsumpcje obiadow i kola- | - likwidacja propinacji
cji - odzialywanie mody i obyczajowosci
- zmiany w technologii produkeji napo-
jow
12. restauracje - dania kuchni francuskiej - wplyw i rozpowszechnianie mody fran-

(pierwsza potowa
XIX w.)

elegancka obstuga i wystréj
lokalu

wyksztalceni kelnerzy, cu-
dzoziemscy kucharze

cuskiej
rozwdj miast, wzrost zamoznosci
mieszczan

13.

sresursy” — lokale
klubowe (XIX w.)

grupowanie przedstawicieli
sfer handlowych, inteligen-
cji, artystow

ustugi gastronomiczne
pokoje do gier towarzyskich
sale balowe

rozw¢j handlu, przemystu i kultury

14.

stacje i zajazdy
pocztowe (XIX w.)

sprzedaz positkow
ustugi hotelarskie
osrodki zycia towarzyskiego

rozwdj komunikacji pocztowej, drog
i szlakéw
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Typy placéwek

Charakterystyka

Szczegolne determinanty rozwoju

15.

restauracje,
kawiarnie, herba-
ciarnie (od dru-

- dobrze zorganizowane kuch-

nie
znaczny asortyment potraw

dalszy rozwdj miast (takze przemystu
i handlu)
naplyw chlopskiej klienteli na rynki

giej potowy XIX i napojow zorientowany na| miejskie

do XX'w.) rézne klasy spoteczne — wzrost znaczenia burzuazji i inteligen-
urzadzanie ,,ogrodkow” (wy- | cji zawodowej
stepy trup aktorskich) - zanikanie roznic stanowych
konsumpcja na §wiezym po- | - powstanie pierwszych organizacji za-
wietrzu wodowych pracownikéw sektora ga-

stronomicznego
16. bufety i restau- zapewnienie positkéw dla |- rozwdjinfrastruktury ilinii kolejowych

racje dworcowe
(XXw.)

réznych grup spolecznych
na dworcach

industrializacja

17. bary (poczatek szybkie positki — dalszy rozwdj miast
XXw.) nowoczesny wystréj i orga- | - wzrost tempa zycia
nizacja konsumpcji
samoobstuga
18. tanie kuchnie zapewnienie tanich positkéw | - powstanie i rozwdj instytucji charyta-
dla pracownikéw lokalizacja przy zakladach| tywnych
(XVII-XIX w.) przemystowych w celuinten- | - dalszy rozwdj przemystu
syfikacji pracy robotnikéw
19. stotéwki pracow- maly asortyment potraw | - zmiana warunkéw i stylu zycia ludnosci
nicze, bufety, bary | i napojow, niskie ceny, ni- | - postep techniczny i naukowy
mleczne, kom- ski poziom obstugi, nie-|- aktywizacja zawodowa kobiet
binaty gastrono- dostateczne  wyposazenie | - wplyw systemu politycznego na wszyst-
miczne, sanatoria, | techniczne, mala fachowo$¢ |  kie sfery zycia
domy wczasowe personelu i kadry kierowni-

(druga potowa
XX w.)

czej
centralizacja funkcjonowa-
nia

Historia rozwoju gastronomii na terytorium dzisiejszej Bulga-
rii siega czasow jeszcze dawniejszych, bo antycznych. To m.in. na
terenie obecnej Bulgarii powstawaly pierwowzory pdzniejszych
mechan (bulg. mexana), bedacych zarazem schronieniami oraz
jadtodajniami dla podréznych i wojska. Najwigcej miejsc tego typu
znajdowalo sie¢ w duzych miastach, takich jak Serdica (dzisiejsza
Sofia), Trimontium (Ptowdiw), Augusta Traiana (Stara Zagora),
Pautalia (Kiustendil) itd. We wczesnym $redniowieczu, za pano-

176




wania Kruma, Omurtaga czy pézniej Iwana Asena II i Symeona,
na terenie dzisiejszej Bulgarii takze istnialo wiele karczem i miejsc
przydroznych, w ktérych mozna bylo konsumowa¢ przygotowy-
wane na miejscu positki*’®. W okresie niewoli osmanskiej, czyli
przez kolejnych pie¢ stuleci (az do konca XIX wieku), na terenie
dzisiejszej Bulgarii powstalo wiele obiektéw muzulmanskich, tzw.
karawanserajéw*, w ktorych znajdowali schronienie i posilali sie
przede wszystkim Turcy. W polowie XIX wieku, jeszcze przed
wyzwoleniem, zaczely powstawaé male kawiarnie (bulg. kagere),
a takze straganiki / sklepiki (bulg. droxan), gdzie serwowano aro-
matyczng kawe (,,po turecku’, bulg. mypcko xage) oraz stodycze,
a tuz przed odzyskaniem przez Bulgaréw wolnosci w wigkszych
miastach pojawily sie stolowki (bulg. sakyceanns), restauracje
(bulg. pecmopanm) i karczmy (bulg. kpzuma)™®.

Po wyzwoleniu formujacy si¢ naréd w odbudowujacym sie
kraju pospiesznie zmierzal w strone nowych rynkéw zbytu. Rozwi-
jano handel i ustugi, tworzono nowe miejsca gastronomiczne i roz-
rywkowe, m.in. restauracje nizszej kategorii (bulg. cocmunnuya),
karczmy i kawiarnie, w ktérych podawano najczeéciej napoje — wino
i piwo. Na przelomie XIX i XX wieku zaczely powstawaé budynki
projektowane i wznoszone z mysla o funkcji nowoczesnych piwiarni,
restauracji i cukierni*®!. Ze wzgledu na panujaca woéwczas mode
czesto stylizowano je na takie, ktére mozna bylo spotkaé na terenie
Austro-Wegier. W okresie miedzywojennym funkcjonowaly juz
liczne kawiarnie, karczmy, goscince dla ubozszej klienteli i drogie
restauracje oraz nowoczesne bary, ktorych najwiecej bylo w stolicy.
Wciaz powstawaly takze karczmy. Do 1945 roku na terenie Bulgarii
byto ich az 24 tysigce, z czego wiele funkcjonowato w bardzo ztych
warunkach sanitarnych. W latach 1945-1947 zaczeto nacjonalizo-
wac wszystkie prywatne przedsiebiorstwa i firmy handlowo-ustugo-

78 Por. [I. Togopos, Pecnopanmvopcmeo, Codus 2010, c. 16.

79 Byly to zajazdy dostosowane do karawan - dlugie budynki o trzech na-
wach. Srodkows, otwartg czeé¢ — dziedziniec — zajmowaly zwierzeta, a nawy —
ludzie. Wszystkie domy zajezdne byty budowany przy gléwnych szlakach komu-
nikacyjnych.

280 T1. Togopos, op. cit., c. 16-17.

1 Ibidem, c. 17.
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we, w tym gastronomiczne. Zaréwno turystyka, jak i gastronomia
zostaly zmonopolizowane przez panstwo. W 1947 roku powstato
?82 majace zrzeszaé, budo-
wa¢ i kontrolowa¢ wszystkie hotele, restauracje, miejsca rozrywki
oraz sklepy. Rok pdzniej powotano do istnienia przedsiebiorstwo
Banxanmypucm, ktdrego celem bylo organizowanie turystyki, w tym

panstwowe przedsigbiorstwo Xopemae

budowa nowej infrastruktury. W 1954 roku utworzono kolejne
panstwowe przedsiebiorstwo, O6uiecmeeno Xpanene (sie¢ publicz-
nych - takze przyzakladowych - stotéwek panstwowych), ktore
mialo skupia¢ lokale gastronomiczne, wylaczajac te podlegajace pod
Banxanmypucm. Na poczatku lat 80. XX wieku powstata kolejna
rzadowa struktura - przedsiebiorstwo Mnumepxomenu. Wybudowalo
ono i prowadzito kilkanascie nowoczesnych hoteli (m.in. Sheraton,
[Park-Hotel] Moskwa w Sofii, Trimontium w Plowdiwie, Bulgaria
w Burgas, Morze Czarne w Warnie itd.) z pelnymi ustugami ga-
stronomicznymi**. W latach 1947-1990 w Bulgarii powstato wiele
obiektéw noclegowych, gastronomicznych i rozrywkowych. Po
1990 roku zaczal rozwijac si¢ tzw. wolny rynek. W szybkim tempie
powstawaly liczne male, najczesciej rodzinne punkty gastrono-
miczne (w zargonie nazywane xananue), pawilony, kawiarenki,
restauracyjki typu ,,garazowego”. Ich liczba rosta btyskawicznie
zwlaszcza w duzych miastach, kurortach gorskich i nadmorskich
oraz nieopodal o$rodkéw sanatoryjnych. W potowie lat 90. XX wie-
ku rozpoczeta si¢ masowa prywatyzacja. W 2001 roku w prywatnych
rekach znajdowato sie 96% obiektow turystycznych i gastrono-
micznych, a w 2010 - juz prawie 100%**. Ten proces mial takze
odzwierciedlenie w nazwach. Zaczely znika¢ onimy nawigzujace do
minionych czaséw, kojarzace si¢ ze wspolnota, z kolektywnoscig czy
innymi ,,wyzszymi ideami’, takie jak: Be0euse, Banenmuna, 3aeono,
Kocmonaem czy Mockea. Wyparty je firmonimy zupelnie nowe, za-
pozyczone z innych jezykow, czesto nawigzujace do obeych tradycji.

Lokale gastronomiczne mozna klasyfikowa¢ na podstawie
rozmaitych kryteriow, takich jak: charakter podstawowej ofer-

282 Por. ibidem.

283 Zob. ibidem, c. 18.
284 Por. ibidem, c. 19.
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ty (restauracje, bary, kawiarnie, kluby nocne), systemy obstugi
(z obstugg kelnerska, samoobstugowe, z obstuga barowa), wielkos¢
zakladu (mate, $§rednie, duze), okres dziatalnosci (sezonowe, sta-
te) itp.?. W tym miejscu warto przedstawi¢ réwniez konkretne
rodzaje lokali gastronomicznych, ktérych nazwy czesto wystepu-
ja w formach deskryptywnych omawianych w pracy przyktadéw
(dotad w miejscach, ktdre uznalem za konieczne, zapisywalem je
w nawiasach kwadratowych; w niniejszym rozdziale funkcjonuja
one jako subskrypcje, bedace sktadowymi emblematéw). Ponizej
zamieszczam oficjalne klasyfikacje polskich i bulgarskich lokali.

Na podstawie Polskiej Klasyfikacji Dzialalnosci (PKD) mozna
wyrdznic pie¢ grup placéwek gastronomicznych: 1. restauracje
(restauracje, restauracje w kolejowych wagonach restauracyjnych
oraz pozostalych $rodkach transportu); 2. pozostate placowki
gastronomiczne (bary szybkiej obstugi, bary mleczne, punkty
sprzedazy frytek, ryb itp., lodziarnie); 3. bary (bary, kluby nocne,
piwiarnie itp.); 4. stolowki (dla sportowcdw, pracownikéw fabryk,
biur, stoféwki i kuchnie szkolne, stotéwki studenckie, kantyny
i kluby dla wojska); 5. placéwki przygotowujace zywno$¢ dla od-
biorcow zewnetrznych i dostarczajace ja (na przyklad catering
dla linii lotniczych, obwoznych jadtodajni, szpitali, obstugujacy
uroczystosci weselne itp.)*.

Z kolei w Bulgarii do lokali gastronomicznych zalicza si¢:
1. restauracje: a) klasyczne, b) specjalizowane (na przyktad ryb-
ne, grillowe, restauracje-kluby, profilowane dla okreslonych grup
zawodowych), ¢) z kuchnia narodows, d) atrakcyjno-tematyczne
(charakteryzujace si¢ unikatowg architektura, oryginalnym wystro-
jem wnetrz, nietypowoscia miejsc, w ktorych si¢ znajduja); 2. lokale
szybkiej obstugi: a) snack-bary, b) bistra, c) lokale typu fast food,
d) pizzerie, e) stolowki, f) baniczarnice lub mekiczarnice?, g) bufety,
pawilony, food trucki; 3. lokale z napojami: a) cafe-aperitify, b) wi-

#5 G. Levytska, op. cit., s. 21.

26 Ibidem, s. 24-25.

7 Baniczarnica - lokal, w ktérym sprzedaje si¢ banice, czyli ciasto przekta-
dane serem. Mekiczarnica - lokal, w ktorym sa sprzedawane mekice, czyli placki
smazone w glebokim oleju.
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niarnie, ¢) piwiarnie; 4. piwnice (karczmy); 5. kawiarnio-cukiernie:
a) kawiarnie-cukiernie, b) cukiernie, c) salony lodowe, d) kawiarnie,
e) cafe-cluby, f) herbaciarnie; 6. bary: a) koktajlbary, b) cafe-bary,
c) cafe-centrum kongresowe, d) bar-cluby sportowe, e) bar-foyer
(bulg. n06u 6ap), f) dyskoteki, g) bar-cluby, h) piano-bary, i) bary-
-kasyna, j) bary-variété, k) bary nocne; 7. sieci gastronomiczne®®,

W powyzszym zestawieniu wida¢ réznice w liczbie rodzajow
lokali - zdecydowanie wigksza ich réznorodno$¢ wystepuje w Bul-
garii. Swiadczy to o tym, Ze sektor gastronomiczny w tym kraju
jest bardzo wazng galezia gospodarki. Jego ranga wynika z wielo-
wiekowej tradycji spozywania wspolnych positkéw poza domem.
Jedzenie obiad6w i kolacji nie tylko w gronie rodzinnym jest niemal
codzienng praktyka, na ktéra wplywa sprzyjajacy — podobny do
$rédziemnomorskiego — klimat.

Nazewnictwo lokali gastronomicznych rozwijalo sie juz
w XIX wieku. Lokale zaczeto opatrywac firmonimami na wzér za-
chodni. Pierwsze nazwy lokali pojawily sie we Francji po rewolucji.
Wkroétce opatrywanie lokali firmonimami stalo si¢ powszechnym
zwyczajem. W Bulgarii czerpano réwniez z wzorcéw wiedenskich —
w XIX wieku Wieden byt dla Bulgaréw kulturalng stolicg $wiata,
miastem, na ktérym starali si¢ wzorowa¢ przy organizowaniu na
nowo wiasnych osrodkow.

5.2. Firmonimy polskie

W tej czedci pracy omoéwie 100 wybranych polskich i bulgarskich
szyldéw (po 50 z kazdego kraju). Zostang one zestawione w tabe-
lach, w ktérych dokonam analizy emblematycznej przedstawio-
nej w poprzednim rozdziale. Ponadto te szyldy zostaly poddane
badaniu ankietowemu, ktére mialo na celu ustalenie, jakie cechy
szyldéw zwracajg uwage odbiorcow. Ankieta Szyldy reklamowe

i nazwy wlasne w przestrzeni miejskiej zostala przeprowadzona na
grupie polskich i bulgarskich respondentéw w latach 2018-2019.

28 I1. Togopos, op. cit.
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Wirdd 235 polskich ankietowanych zdecydowana wigkszo$¢,
bo az 99%, mieszka w duzych miastach. 76% stanowity kobiety.
Znaczaca liczba respondentéw miata wyksztalcenie wyzsze, rza-
dziej zdarzali si¢ respondenci z wyksztalceniem $rednim.

Odpowiedzi bulgarskich zebralem 189. Wsrod respondentéw
takze zdecydowang wigkszo$¢, bo az 79%, stanowily kobiety. Pra-
wie 100% respondentow jako miejsce zamieszkania podalo miasto
od 100 tys. do 200 tys. mieszkancéw — takie miasta w Bulgarii sg
klasyfikowane jako duze®®. Wiekszo$¢ z nich miata wyksztalcenie
wyzsze lub $rednie. W obu krajach na moje pytania w wigkszo$ci
odpowiedzialy osoby o wyksztalceniu filologicznym, a wiec obda-
rzone duzg wrazliwoscig jezykowa.

Gléwnym zadaniem respondentéw bylo przypisanie odpo-
wiednich wartosci do wybranych przeze mnie szyldéw. Kazdy an-
kietowany maégl wskaza¢ dowolne sposrod 10 cech opracowanych
przez Dietera Ramsa oraz sposréd 10 dodatkowych podanych prze-
ze mnie (w tabeli zostaly one wyrdznione inicjatami P.B.). Byly to:

D.R. P.B.

1. INNOWACYJNOSC 1. BRAK ESTETYKI

2. UZYTECZNOSC 2. HUMOR

3. ESTETYCZNOSC 3. MINIMALIZM

4. ZROZUMIALOSC 4. NAWIAZANIE DO TRADYCJI
5. DYSKRETNOSC FORMY 5. NIEZROZUMIALOSC

6. UCZCIWOSC SPOLECZNA 6. NOWOCZESNOSC

7. PONADCZASOWOSC 7. ORYGINALNOSC

8. PERFEKCYJNOSC 8. POMYSEOWOSC

9. EKOLOGICZNOSC 9. PROSTOTA

10. ANTYDESIGNERSTWO 10. WYRAZNA KOLORYSTYKA

Respondenci z Bulgarii oceniali szyldy bulgarskie, a respon-
denci z Polski — polskie. Wartosci wybrane przez biorgcych udziat

29 W kraju liczacym 7 061 000 mieszkanicow s nastepujace kategorie miast:
do 10 tys. mieszkancéw — bardzo male, 10-30 tys. mieszkancéw — mate, 30—
100 tys. mieszkancow - srednie, 100-200 tys. mieszkancow - duze, powyzej 200 tys.
mieszkancédw — bardzo duze. Na podstawie ustawy Prawo o ustroju terytorialnym,
uchwalonej przez Rade Ministréw Republiki Bulgarii 26 marca 2009 roku, https://
www.lex.bg/laws/ldoc/2135163904 [dostep: 22.12.2019].
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w ankiecie (powtarzajgce si¢ najczesciej) zostaly przedstawione
w ostatniej kolumnie ponizszej tabeli. W pierwszej kolumnie znala-
zly si¢ konkretne nazwy wlasne (i skréty od nazw miast, w ktérych
znajduja si¢ desygnaty), w drugiej — ich reprezentacje na szyldach,
aw trzeciej — krdtkie opisy wedlug zaproponowanego przeze mnie
w poprzednim rozdziale modelu emblematowego, zawierajacego
takie elementy, jak lemma, imago i subskrypcja, uzupelnione o in-
formacje, w jakich kategoriach motywacyjnych i strukturalnych
moga znajdowac sie firmonimy. Pod tabelg zostaly umieszczone
diagramy kotowe przedstawiajace procenty respondentdéw, ktdrzy
przypisali konkretne cechy do analizowanych szyldow. Z uwagi
na to, ze bulgarskie szyldy sa mniej znane polskiemu czytelnikowi,
w niektorych przypadkach uzupelnilem tresci w tabeli o ttumacze-
nia, informacje historyczne lub kulturowe.
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Omowienie

Z zestawienia tabelarycznego wynika, ze zaréwno polskie, jak
i bulgarskie emblematy firmonimiczne wykazuja podobne ten-
dencje zwigzane z nazwotworstwem, czesto podyktowane moda
na konkretne nurty kulturowe i projektowe lub moda jezykowsa
(orientalizmy, gwaryzmy, neosemantyzmy, stowne gry onimiczne
itp.). Jest to zresztg tendencja globalna, cho¢ nie zawsze realizowana
w tym samym czasie w kazdym kraju (na przyktad zainteresowanie
kuchnig japonska i sushi w Polsce powoli przemija na rzecz orien-
talnych dan kuchni kaukaskiej czy libanskiej, w Bulgarii za$ jest
aktualnie ogromne). Z kolei polska fascynacja lodami wloskimi
i tzw. rzemie$lniczymi rozpoczeta si¢ niedawno, a w Bulgarii jest
widoczna juz od kilku lat. Podobnie restauracje serwujace tylko
owoce morza — w Bulgarii z racji polozenia geograficznego s3 znane
od dawna (szczegdlnie na wybrzezu czarnomorskim), w Polsce
natomiast dopiero zaczynajg powstawac.

Okazuje sie, ze w obu krajach mamy do czynienia z podob-
nymi motywacjami semantycznymi i aspektami marketingowymi.
Ponadto analiza konkretnych emblematéw firmonimicznych ujaw-
nia takze pewne tendencje zwigzane z projektowaniem szyldow
i umieszczaniem na nich poszczegélnych elementéw emblematu.
Zaréwno na emblematach polskich, jak i butgarskich czestokro¢
zrownuje sie subskrypcje z lemmami (na przyktad szyldy UEAN
BRO WAR, Winobramie czy bucmpoTo), faczy sie lemmy z imago
(na przyklad szyld 3natna komsa), wykorzystuje sie jedynie lemmy
(na przyktad szyldy Pod nosem czy Kultowa) badz - zdecydowanie
najrzadziej — uzywa si¢ jedynie imago (na przykltad semaforowy
szyld klubu Sfoik; zdarza si¢ to z reguly wtedy, kiedy lokal ma co
najmniej dwa szyldy lub jesli jest to marka globalna, powszechnie
znana i kojarzona dzigki logo, jak Starbucks)*°. Mozna zatem wy-

0 Firmonim Starbucks pochodzi z powiesci Moby Dick i przywodzi na mysl
romantycznych zeglarzy oraz pierwszych handlarzy kawa - tak deklaruje zarzad
firmy. Znamienne w tej historii jest to, ze Starbucks od poczatku odwolywat si¢
do konotacji kulturowych i literackich. Wykorzystywat je do promocji marki, co
odzwierciedla emblemat sieci, przedstawiajacy stylizowany wizerunek skandynaw-
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odrebni¢ dwa podstawowe rodzaje emblematow: pelne (lemma +
imago + subskrypcja) i niepelne (lemma + imago; lemma + sub-
skrypcja; lemma = imago; lemma = subskrypcja). Oddzielng ka-
tegorie moga stanowi¢ emblematy, ktérych forma stanowi imago
(forma = imago), na przyklad krzesta bedace nos$nikiem firmonimu
Teoc czy beczka bedaca podstawa emblematu Tpugon 3apesan.
Takie rozwigzania mozna spotkaé przede wszystkim w Bulgarii;
w Polsce sg zdecydowanie rzadsze.

Wisréd omoéwionych tu emblematéw zarysowuje si¢ jeszcze
jeden widoczny podzial, ktéry wynika z funkeji uzytkowych de-
signu i jego cech wyréznionych przez Dietera Ramsa (zob. roz-
dzial 3). Te emblematy mogg przybiera¢ formy minimalistyczne
(na przyklad szyldy Zrédlo i Romance) albo maksymalistyczne,
wyrazone najczesciej w postaci gestej, rozbudowanej subskrypcji
(na przyklad szyldy Mistral, Confiture i Pyszna). W obu krajach
mozna bardzo czesto spotka¢ subskrypcje wyrazone w jezyku
angielskim lub innych jezykach obcych (ponad 60% emblematow
znalezionych przeze mnie w Sofii ma obca subskrypcje). Zjawi-
skiem charakterystycznym tylko dla emblematéw bulgarskich jest
taczenie alfabetow (cyrylicy z tacinkg), dajace w wielu przypadkach
efekt w postaci hybrydycznych emblematéw bulgarsko-angielskich
z dwoma réznymi alfabetami, na przyklad Smile kagpemepus czy
crepes confiture nanauunxu (SOF). Istnieja tez emblematy zapisane
jedynie alfabetem facinskim, ale taczace wyrazy bulgarskie (prze-
transkrybowane) z angielskimi, na przyklad Vitosha Street (SOF),
lub calkowicie zapozyczone, na przyklad Vita Fix healthy food &
juice bar (SOF).

skiej syreny. Na przestrzeni lat przechodzit on metamorfozy. Pierwszy (brazowy,
21971 roku) sktadat si¢ zlemmy STARBUCKS, imago przedstawiajacego wizerunek
syreny oraz subskrypcji Coffee Tea Spices, a kolejny (zielony, z 1987 roku, nieco
zmodyfikowany w 1992 roku) - z lemmy Starbucks, imago syreny oraz subskrypcji
Coffee. Najnowszy emblemat, od$wiezony w 2011 roku, sklada si¢ jedynie z imago
w niezmienionej, jedynie powi¢kszonej postaci. W ciagu kilkudziesigciu lat marka
stala sie rozpoznawalna na calym $wiecie, $miato mogta wiec zrezygnowac z sub-
skrypcji, a nawet i z podstawowego, wydawatoby sie, sktadnika emblematu, czyli
lemmy. Podobnie jest zreszta z identyfikacja sieci McDonald’s. Por. A.W. Miko-
fajczak, P. Borowiak, op. cit., s. 153-156.
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W tym miejscu warto zwrdci¢ uwage na aspekt reklamowy
szyldéw, poniewaz — jak widzimy na niektérych przykladach —
cze$¢ subskrypcji moga stanowic reklamy, na przyktad marek na-
pojoéw (por. tabela, firmonimy bulgarskie 32 i 35). Jest to zabieg
powszechnie znany i praktykowany zaréwno w Polsce, jak i w Bul-
garii — firma (najczesciej sa to globalne marki typu Coca-Cola lub
Pepsi) w formie umowy barterowej przekazuje bezptatnie lokalowi
gastronomicznemu szyld ze swoimi logo i nazwa, a wlasciciel lokalu
dopisuje tam wtasny firmonim. Takimi samymi subskrypcjami sa
opatrywane takze elementy wyposazenia, takie jak parasole, stoly,
krzesta, lodowki, szklanki itp.

Wszechobecng na emblematach angielszczyzne mozna wyja-
$ni¢ tym, ze pozwala ona unikng¢ trudnosci z wymowg nazw fir-
»11, by¢ moze, podnosi dodatkowo status
marek, implikujgc skojarzenia z markami $wiatowymi. Duzg fre-
kwencje wyrazéw angielskich mozna tez wyjasni¢ tym, ze wszyst-
kie wyekscerpowane przeze mnie onimy na szyldach pochodza
z centralnych dzielnic duzych miast, w tym stolic. Zupelnie inaczej
sytuacja wyglada na peryferiach, w miasteczkach i na wsiach.

Przeprowadzone przeze mnie ankiety i diagramy prezentujace
ich wyniki wykazaty, ze:

1. spo$rod cech opracowanych przez Dietera Ramsa, oznaczo-
nych inicjatami D.R. (diagram 1), polscy respondenci oceniajacy
rodzime szyldy najczesciej wskazywali na estetycznosc (17%), po-
nadczasowos$¢ (13%), innowacyjno$¢ (12%) i uzyteczno$¢ (12%);

2. spo$rod cech opracowanych przeze mnie, oznaczonych
inicjatami PB. (diagram 2), polscy respondenci oceniajacy rodzi-
me szyldy najczesciej wskazywali na minimalizm (20%), prostote
(19%) i pomystowos¢ (17%);

3. sposrod cech oznaczonych inicjatami D.R. (diagram 3) bul-

mowych cudzoziemcom

garscy respondenci oceniajacy rodzime szyldy najczesciej wskazy-
wali na ponadczasowos¢ (18%), zrozumiato$¢ (15%) i uzyteczno$é
(13%);

»! Takie odpowiedzi otrzymatem od menedzeréw i whascicieli lokali w Sofii,
Poznaniu, Plowdiwie i Warszawie.
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4. spoéréd cech oznaczonych inicjatami PB. (diagram 4) bul-
garscy respondenci oceniajacy rodzime szyldy najczesciej wskazy-
wali na nawigzanie do tradycji (23%), pomystowo$¢ (17%) i mi-
nimalizm (13%).

Podczas rozmoéw przeprowadzonych z niektérymi ankietowa-
nymi z Bulgarii okazalo sie, ze reprezentujace emblematy lemmy
w wielu przypadkach miaty wplyw na ocene, stad m.in. tak wysoki
procent wyboru nawigzania do tradycji (23% - najwyzsza wartos¢
spo$rod wszystkich cech zaproponowanych w badaniu). Rozméwcy
przyznali, ze je$li firmonim kojarzyl si¢ im z minionymi czasami
lub jezeli lokal istnial na tyle diugo, ze mozna go bylo uzna¢ za
kultowy, zaznaczali wspomniang wyzej warto$¢. W pozostatych
przypadkach najwyzsze wartosci dotyczyly estetyki (polskie em-
blematy, wedtug cech opracowanych przez D.R.), minimalizmu
(polskie emblematy, wedtug cech opracowanych przez P.B.) i po-
nadczasowo$ci (bulgarskie emblematy, wedlug cech opracowanych
przez D.R.). Warto zwrdci¢ uwage na to, Ze wymienione powyzej
wartosci, ktdre wykazujg najwyzsze frekwencje, zgadzaja si¢ z ogol-
nymi tendencjami opisanymi w publikacji. Polskie szyldy jawia sie
jako estetyczne i minimalistyczne (i takie tendencje s zauwazalne
w ostatnich latach), a bulgarskie - jako ponadczasowe i nawigzujace
do tradycji (co czesto, jak wykazaly odpowiedzi respondentéw,
moze si¢ ze soba taczy¢).

Wspolczesne emblematy firmonimiczne znajdujace si¢ w prze-
strzeni polskich i bulgarskich miast coraz czesciej odpowiadaja
tendencji do tworzenia minimalistycznych i prostych wzoréw.
Niekiedy stanowig tez odzwierciedlenie autorskich pomysiow
projektantow (na przyktad kroj czcionki imitujacy pismo reczne,
umieszczenie firmonimu na jutowych workach itp. - por. ilustr.
57). Czesto mozna takze dostrzec konkretng misje firmy zawartg
w projekcie emblematu (na przyklad emblemat drewniany lub
kuty - przywigzanie do tradycji, emblemat z surowcéw wtornych -
misja zwigzana z ekologia, $wiecgcy baner - misja dotarcia do
klienta masowego itp.). Swoje szyldy upraszczaja nawet wielkie
sieci o zasiegu globalnym, takie jak Starbucks czy McDonald’s
(zob. przypis 290).
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Tlustr. 57. Pizza
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/Zakonczenie

Coraz czestsza krytyka antropocentryzmu i zwrot ku przedmiotom
we wspoélczesnej humanistyce pozwalajg spojrze¢ w nowy spo-
sob na firmonimy znajdujace si¢ na szyldach w przestrzeniach
miejskich. Te nazwy, spelniajace istotne funkcje marketingowe
i odpowiadajace coraz $mielszym nawykom konsumenckim, ota-
czaja zewszad przechodnidéw za pomocg ulicznych szyldow. Mozna
z Yatwoscia zauwazy¢, ze kreatorzy nazw firmowych zwracajg co-
raz wieksza uwage na walory estetyczne emblematéw montowa-
nych nad witrynami - rozumiejg bowiem, Ze marketing w postaci
przemyslanych dziatan brandingowych moze przynosi¢ firmom
wymierne korzysci.

Wspomniany zwrot ku przedmiotom realizuje si¢ takze w taki
sposob, ze konkretne przedmioty stajg si¢ sktadowymi tekstow
onimicznych w ich emblematycznej realizacji. Projektanci em-
blematéw dbajg o to, zeby przedmioty najczesciej kojarzace si¢
z procesem konsumpcji (takie jak sztudce, filizanki, talerzyki itp.)
mialy swoje wyobrazenia w postaci imago na miejskich szyldach
nalezacych do restauracji, bardw czy kawiarni. Dlatego emblematy
nalezy bada¢ w sposob wieloaspektowy (kulturowy, lingwistyczny,
biznesowy), ze szczegdlnym uwzglednieniem kontekstu projek-
towego.

Rozpatrywane w niniejszej monografii zagadnienia zwigzane
z triadg: lemma, imago i subskrypcja, skonfrontowane z problema-
tyka wspolczesnych tendencji w nadawaniu nazw lokalom handlo-
wo-ustugowym, pozwalaja wysnu¢ kilka wnioskdow.
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Po pierwsze, tendencje nazwotwdrcze w obrebie firmonimii
handlowo-ustugowej zar6wno w Polsce, jak i w Bulgarii przecho-
dza podobne okresy fal motywacyjnych, a réznig si¢ jedynie cza-
sem wystepowania. Wiele z tych fal jest zwigzanych z konkretng
moda kulinarng. Kiedy na przyklad w polowie pierwszej dekady
XXI wieku polskie firmonimy czerpaly motywacje ze specyficznych
cech lokali, ich polozenia, charakteru czy historii (Opera, Nastaw-
nia PoC, Pokdj z kuchnig, Taczaka 20 itp.), bulgarskie stanowity
transonimizowane toponimy, poniewaz popularne byly wowczas
lokale serwujace potrawy z rozmaitych regionéw $wiata (Teheran,
Tel Aviv, Zakynthos itp.). Gdy polskie szyldy zawieraly onimy ko-
jarzace si¢ z domowg atmosferg, powrotem do korzeni, smakiem
»jak u mamy” (Domowe smaki, DOMu, Pierogarnia Babci Kazi itp.),
bulgarskie staraty sie przyciaga¢ klientéw nazwami angielskimi,
nawigzujagcymi do znanych na $wiecie miejsc, klubéw czy postaci
(Ibiza, Tahiti, Tiffany Club, Soho itp.). Uwiklane w mode s3 row-
niez struktury samych oniméw, ktére mogg przybiera¢ rézne for-
my gramatyczne — modne w danym okresie, zalezne od tendencji
zwigzanych z pozyczkami leksykalnymi, tworzeniem neologizmoéw,
elementow gwarowych (przede wszystkim firmonimy polskie) czy
rozmaitymi stylizacjami. Pozostate rdznice miedzy tendencjami
nazwotworczymi widocznymi na polskich i bulgarskich szyldach
wigzg sie z odmiennoscig gramatycznych cech formalnych. Stad
na przyktad na wielu analizowanych w tej ksigzce butgarskich szyl-
dach widnieja nazwy wlasne zawierajace rodzajnik postpozytywny,
ktorego nie moze by¢ w polszczyznie. Ponadto mozna zauwazy¢, ze
duzg cze$¢ bulgarskich firmoniméw wkomponowanych w szyldy
stanowig zapozyczenia z jezyka angielskiego lub cale anglojezyczne
leksemy. Na sofijskich ulicach przewazajg nazwy wlasne zapisane
alfabetem tacifskim, a spo$rdd poddanych analizie w rozdziale
5 emblematéw bulgarskich ponad polowa ma lemme obcg lub
hybrydalng (rodzimo-obcg)**.

2 Warto zwrdci¢ uwage na zjawisko, ktdre coraz czesciej dotyczy zaréwno
polskich, jak i bulgarskich firmoniméw zwigzanych z gastronomig. Chodzi o po-
dwojne badz potrdjne transonimizacje. W kawiarnianych i restauracyjnych menu
pojawiaja si¢ nazwy potraw lub napojow, ktérych motywacja bywa posrednia. Sg one
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Wyrazne dysproporcje miedzy liczbg podawanych przykia-
déw nazw polskich i bulgarskich nie sa przypadkowe. Mimo iz
w Bulgarii od dziesi¢cioleci jest zywa tradycja jedzenia poza do-
mem, pociagajaca za sobg wieksza réznorodnos¢ i liczbe lokali
(karczmy i zajazdy istnieja w kazdej wsi; w niektérych jest ich
nawet po kilka), ich nazewnictwo nie jest tak zréznicowane jak
w Polsce. Tradycjonalizm bulgarskiego spoleczenstwa przejawia
sie rowniez w przywiazaniu do niektérych typéw nazewniczych.
Charakterystyczne jest jednak to, ze firmonimy bulgarskie czgsto
cechuja si¢ rozbudowang subskrypcja, nawigzujaca do charakteru
i przeznaczenia lokalu gastronomicznego (kage-anepumus, 106u
6ap, nuaro 6ap itp.), co jest zwigzane z wysokim profesjonalizmem,
bogatym dos$wiadczeniem w branzy turystyczno-gastronomicz-
nej, a takze specjalistycznym wyksztalceniem 0séb zwigzanych
z gastronomia (w Bulgarii istnieje wiele szkot i klas o profilach
turystycznych i hotelarsko-gastronomicznych).

Po drugie, z analizy onimicznej wynika, ze wickszo§¢ nazw
realizuje jednocze$nie kilka kontekstéw komunikacji biznesowej,
co pozwala potwierdzi¢ teze Malgorzaty Rutkiewicz-Hanczewskiej,
ze teksty onimiczne maja wymiar polifoniczny®”>. Co wigcej, jak
zauwaza Izabela Luc: ,Tworcy komunikatéw [reklamowych - przyp.
PB.], wyzyskujac wybrane elementy sfery onimicznej, traktuja owe
formy identyfikacyjne jako narzedzie marketingu i wpisuja je na
stale w obraz komunikacyjno-jezykowy konsumpcyjnej kultury
ponowoczesnej **. Podobnie jest w przypadku szyldoéw (ale takze
etykiet, opakowan, metek ubraniowych itp.), ktdre przy diuzszej
zywotnosci traca funkcje indywidualizujaca, a zyskuja funkcje
komercyjne. Swiadome i celowe ,,marketingowanie” jest dzisiaj
jednym z wazniejszych - jesli nie najwazniejszym — aspektem sprze-

transonimizowane poprzez onim posredni, np.: Przysmak Generata (lokal: Taczaka
20, ul. Taczaka w Poznaniu) czy Lege gin drink lub Jleze 6ypzep menio (lokal: Lege bar
& dinner przy ul. Lege w Sofii). W tym drugim przypadku nazwa ulicy pochodzi
od antroponimu Leandre le Gay, czyli imienia i nazwiska francuskiego konsula
rezydujacego w Sofii w czasach wojny narodowo-wyzwolenczej w latach 1877-1878.

2% M. Rutkiewicz-Hanczewska, Genologia onimiczna, ed. cit.

4 1. Luc, Nazwy wlasne w ponowoczesnych tekstach reklamowych, ,Bialo-
stockie Archiwum Jezykowe”, 13, 2013, s. 200.
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dazowym, czego trudno si¢ byto doszukiwa¢ w latach 90. XX wieku,
w epoce TypoPolo czy TypoBulgo (co mozna jeszcze zobaczy¢ na
przykladach wcigz obecnych w przestrzeni miejskiej duchoszyldow).

Po trzecie, wprowadzony przeze mnie do analizy firmoniméw
na szyldach kontekst projektowy moze odnosi¢ si¢ zaréwno do
projektowania graficznego, jak i do ,,projektowania” samego onimu,
a wiec kreowania nazwy wlasnej. Z tego powodu zaré6wno w Polsce,
jak i w Bulgarii powstaje coraz wigcej agencji namingowych. Wciaz
nie jest ich wiele (zwlaszcza w Bulgarii), ale z reguly oferujg tzw.
naming maximum: wymyslenie chwytliwej nazwy, poszukiwanie
wolnej domeny internetowej, weryfikacje nazwy w Urzedzie Paten-
towym, stworzenie sloganu reklamowego, analize patentowa czy
tez analize SWOT wybranych propozycji nazewniczych. Proces
namingowy moze by¢ jednym z elementéw brandingu; propozycje
nazw sa od razu testowane graficznie w probnych wersjach logo.
To wszystko pozwala wysnu¢ wniosek, ze firmonimia i zwigzane
z nig dzialania promocyjne sg niezwykle istotne w biznesie.

Po czwarte, wspdlczesny design wcale nie musi by¢ standar-
dowy. Jak wskazujg wyniki przeprowadzonych przeze mnie badan,
najwazniejsze jest tworzenie projektow, ktore gwarantuja, ze klient
bedzie potrafit identyfikowac i interpretowac miejskie szyldy. Tylko
szyld, ktdry zostanie zapamigtany, moze wplyna¢ na wybory konsu-
menckie. Dowodzi tego wysoka ocena drewnianych szyldéw istnie-
jacych w Bulgarii od dziesigcioleci. Mimo iz czesto prosza si¢ one
o odswiezenie, dobrze funkcjonujg biznesowo, gdyz odpowiadaja
na konsumencka potrzebe zwiazang z przywigzaniem do tradycji.

Wyniki badan ankietowych wskazujg takze na to, iz na ocene
calego emblematu w duzej mierze wptywa firmonim. Niektorzy re-
spondenci wskazywali jednak na rzecz odwrotng - twierdzili, Ze nie
wystarczy znajomos¢ samej nazwy, bo dopiero nazwa dostrzezona
na szyldzie robila na nich wrazenie. W $wiadomosci odbiorcéw
szyldy funkcjonujg zatem jako calo$¢; firmonim, jego nosnik i to-
warzyszace mu elementy graficzne sg nierozlaczne. Zwracali na to
uwage zaréwno respondenci polscy, jak i bulgarscy.

Mozna wigc stwierdzi¢, ze przedmioty, a zatem takze szyldy,
same w sobie nie maja obecnie tylko wzgleddw praktycznych, lecz
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posiadajg takze swoisty ,,jezyk’, czyli maja zdolno$ci komunika-
cyjne - zaréwno w aspekcie spolecznym (co jest wykorzystywane
marketingowo do przekazywania w ten sposob rozmaitych tresci),
jak i kulturowym (dostarczajg wiedzy o ludziach, ich dorobku
duchowym i materialnym). Ilustracjg tego zjawiska s3 omdéwione
w ksigzce widniejace na szyldach firmonimy wpisane w kontekst
kulturowy. W rozdziale 4 zostalo wykazane, ze wéréd firmonimoéw
bulgarskich duzg grupe stanowia te pochodzace od nazw fizjogra-
ficznych, firmonimy polskie natomiast czesciej czerpig z topografii.
Firmonimy polskie czesto odnosza si¢ do najblizszego otoczenia.
Bulgarzy ze spektrum gotowych nazw wlasnych najczesciej tran-
sonimizujg w firmonimy toponimy rodzime.

Gdy wychodzimy poza sfere zwigzang z gastronomis, zauwa-
zamy, ze firmonimy wplywaja w sposéb istotny na funkcjonowa-
nie sfer gospodarczej, administracyjnej, biznesowej i artystyczne;.
Przygladajac si¢ rozwojowi wspolczesnej chrematonimii, Artur
Gatkowski zauwazyk:

Powodem rozwoju chrematonimii jest z pewnoscig zaawansowana tek-
stualno-wizualna alfabetyzacja spoteczenstwa, ktére juz od dawna i od
wezesnych lat zycia jego cztonkéw radzi sobie z zapisami wszelkiego typu,
w tym wlasnie z nazewnictwem chrematonimicznym, naprowadzajacym
na obiekt i dyskurs wokél niego, wytwarzanym w ofercie marketingowej,
dziataniach spotecznych, medialnych itp.?*.

Nowoczesny obywatel $wiata i konsument w kazdym momen-
cie swojego funkcjonowania w danym spoteczenstwie wspdttwo-
rzy $wiat chrematoniméw, ktore go otaczaja. Gatkowski zwraca
uwage na to, Ze rozwoj nazewnictwa chrematonimicznego we
wspolczesnej kulturze jest zwigzany takze ze stosowaniem go
w terminologii specjalistycznej. Jako przyklad podaje nazewnic-
two lotnicze (nazwy wlasne linii lotniczych, portéw lotniczych
i miedzynarodowych kodéw identyfikujacych lotniska)*°. War-
to tu wspomnie¢ takze o konkursach na nazwy $rodkéw trans-

25 A. Galkowski, Chrematonimia w kulturze..., ed. cit., s. 62.
2% Por. ibidem, s. 65-66.
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portu lotniczego - jak ten, ktéry na poczatku XXI wieku ogtlosit
koncern The Boeing Company. Wprowadzano wtedy do uzytku
nowa maszyne i ustalono, ze nalezy zerwac z tradycja w postaci
nazwy firmowej Boeing z towarzyszacym jej liczebnikiem (Boeing
737, 747, 787 itd.). Konkurs odbyt si¢ za posrednictwem interne-
tu. Nazwe mogl zglosi¢ kazdy. Ostatecznie sposrdéd finalowych
oniméw: Dreamliner, Global Cruiser, Stratoclimber, eLiner zwy-
ciezyt ten pierwszy*’. Kilka lat pdzniej, kiedy Dreamliner zostat
zakupiony przez Polskie Linie Lotnicze LOT SA i mial wej$¢ do
ich floty, takze w Polsce ogloszono konkurs na jego nazwe. Zwycieg-
zyta nazwa Franek®®. Podobne konkursy organizuje Ministerstwo
Obrony Narodowej RP. Takie dzialania pokazuja, zZe chrematonimy
funkcjonujgce w réznych srodowiskach mogg powstawa¢ dzieki
interakeji spotecznej, a nie tylko w rezultacie narzuconych z goéry
onimicznych konwenansow.

Dlatego wlasnie zwrot ku przedmiotom zaistniat réwniez
jako nurt refleksji badawczej w naukach spotecznych i humani-
stycznych (filozofii, socjologii, literaturoznawstwie). Niniejsza
monografia miata na celu wykazanie, ze metodologie oparta na
zwrocie ku przedmiotom mozna wykorzysta¢ réwniez w bada-
niach jezykoznawczych. Mam nadzieje, ze ta ksigzka otworzy
pewna dyskusje i stanie si¢ przyczynkiem do otwarcia nowych
$ciezek badawczych. Jednocze$nie zdaj¢ sobie sprawe z tego, ze
aspekt wizualny szyldéw jest elementem, ktory bedzie sie nieustan-
nie zmienial. We wspdlczesnym $wiecie wizualnos$¢ towarzyszaca
rozmaitym komunikatom ma bowiem znaczenie pierwszorze¢dne.
W zwiazku z tym chcialbym wskazaé tg pracg perspektywe in-
terpretacji elementéw wizualnych w przestrzeni miejskiej, ktore
ewoluujg szybciej niz sam tekst i staja si¢ jedng z nadrzednych
form komunikowania.

»7 https://simpleflying.com/boeing-787-dreamliner-name/ [dostep: 28.01.
2020].

2% https://www.pasazer.com/news/12792/franek,6,b787 lot,u,juz,w,polsce.
htm [dostep: 28.01.2020].
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Tlustr. 58. Franek
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zob. - zobacz

III. - nnowad (plac)
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Marcelinka 149 Na Srédce 148

Maria Luisa 47 Na Trakcie 150
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Przyjemnosc¢ 47, 52-53
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Rolmlecz 138
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Rosé 110, 209
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Rozlewnia 161, 163
Réza 50

Rubin 45, 50
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Rusatka 52
Rycerska 148
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Sapiezynska 149

Sawa 47
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granatu na sekunde przed
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Serce Jezyc 148

Serek wanilinowy 139

Shark 45

Sheraton 178

Shisha 161, 164

Siklawa 48

Sinatra 38, 48

Sklepy cynamonowe 49

Slantschew Brjag 128-129

Stodki Marcelin 195

Stodownia 150-151

Stoik 195, 222

Smile 210, 223

Smorawinski 47

Sofia Plaza 131

Soho 228

Soplica 48

Sowa 117

Sowa i Przyjaciele 47

Spining 50

Splawik 50

Spotem 173

SPOT. 107-108, 117, 196

SQ 150

Stajenka Pegaza 46, 151

Starbucks 222-223, 225

Staromiejska 148

Start 196

Stary Browar 149-150
Stokrotka 44, 50
Stratoclimber 232
Suszone pomidory 50
Sympatia 47

Szafir 45, 50
Szagdwka 143

Szczaw i mirabelki 44
Szewska Pasja 149
Szneka z glancem 46, 143
Szyperska 149

Slepe ryby 143
Srédecka 148

Sw. Lazarza 148

Sw. Marcina 148

Sw. Szczepana 148
Swinskie uszy 53
Switalski i Synowie 47

T. Stelmach. Pracownia fryzur
51

Taczaka 20 49, 122-123, 149,
197, 228-229

Tahiti 49, 228

Teatralna 150

Teheran 228

Tel Aviv 197

Telimena 48

Teoc 223

Teresa 50

Tez mozna 54

The Olive Garden 165

The river 45, 131, 145, 197

The School 165, 168

271



The Time 52-53
Tiffany Club 228
Tokyo Tey 141-142
Tola 38

Tomasz Byczyk. Fryzjer Styli-

sta 51
Top Fitness 95
Topaz 50
Tostownia 198
Toska 145, 151, 154
Tramwajarz 150
Transmission 119, 121
Trimontium 49, 176, 178
Tukan 45, 198
Tulipan 44
Tumska 148
Turek 49
TV bar 46
Twelve 53
Twoja stara 47
Tymianek 44

U Aipo 56

U Felka 96

U Franklina 149

U Grazyny 96

U Przyjaciot 46, 150
U Romka 47

U Rycha 54

U Rzeznikéw 46, 54
U Szewca 46

U Szwejka 48

U Wierzbiety 149
U Wiesi 50

U Zbycha 96
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U Zbyszka 96

U Zela 47

Utan Browar 54, 198
Umami 56

Varna 130, 132

Venus 48

Vikont 46, 211

Villa Magnolia 151
Vita Fix 223

Vitafix 211

Vitosha 130, 212
Vitosha Street 212, 223

W antrejce 143

W bramie 46, 151

W. Kruk 47, 153, 155
Wars 47

Warto nad Wartg 48, 151
Wedel 14

White river 48
Widlakowa 53

Wielka 149
Wielkopolanka 55
Wieloryb 45
Wieniawskiego 5 146, 149

Wilda 49, 51, 104-105, 117, 148

Wine Bridge 145, 151
Winobramie 46, 199, 222
Wioletta 50

Wodna 149

Wuchta smakow 141
Wystrzatowa! 199

Wytwoérnia Lodéw Tradycyj-

nych 120, 199



Za Bramka 149

Zagroda Bamberska 151

Zagrodnicza 150
Zakynthos 228
Zblizenia 47
Zemsta 153
Zgoda 49, 173
Zielona micha 54
Ztota Kaczka 47

Zrédto.bar 200
Zabka 45, 85
Zakpol 95
ZEBROwar 54

11 Aprycr 202
100 roguaM Hasan 53

XIX Bek 13,46, 52-53, 124, 146,

155
Aspopa 28
Aszamus 50
Asns 48
Annaxpusa 144
Axanus 27, 44
Axymna 45
Anagun 154
Anbarpoc 28
Anbena 27
AneH maxk 27
Anuratop 45
Ambacagmop 27
Anren KpHueB 28
AnTuksapHa 28
Appa 28

Apruok 44
Acen 3narapos 28

baba Tonka 28
baba fra 47

baii lanbo 48, 154
baiikan 28

bankan 28, 48
bankanrypucr 178
Bapabana 46
besucrens 152
Benure 6pesu 49
bucep 45, 50

bucrtpoTo 53, 46, 212, 222

Borar benen 53, 213
boxxana 28
bommesux 28

bop 44, 131

bop ITanac 145
bpara Munkosu 47
bpesa 28

bymamnema 28
bopemnie 178
bbnrapu 48
bbnrapus 38, 42, 52
bbp3n u spoctun 49
bsa 3Be3ma 28

Banentuna 178
Bansa 28

Bapmna 28

Bapapa 48
Bacuena 47
Benepa 48
Benenus 30, 49-50
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Buroma 38 Emupap 56

Buromko nane 44 Ena 215
Bogenniara 213 Epma 27

Erpp 28
Ieo Munes 28 Exo 27
Ieprana 28
Imagen 53 Kacmun 44
[napyc 27, 45 Kypnanucr 28
Ipapnna 46 JKwpnroro 47

Ipancku nerenpu 54
Ipaxxmancku Kny61> 37,45,145, 3aemnHo 178

152,214 3ambKa XpaHKOB 47

[peberia 46 3axapHo nete 28

I'ycro 144 3eneno 47

I'ycro maitna 144 3eneHuaT nuMoH 44, 52-53,

169-170

Ia Buxum 47 3nmateH qoMar 44

Hapuna 56, 96 3aTHa KoTBa 45, 215

Hastaa 47 3natHu prbxm 28

Hemus 42

Hendwun 45 ViBan Basos 28

Hecucnasa 27 Usrpes 27

Hetenuua 44, 169-170 Uckbp 48

Ho6po 53

Hobpymxa 28 Kamums 27

Jou Kopneone 50 Kapa VBan 47

Opyxba 47 Kadana Credpanosnu 173

Hynas ITnasa 52 Kembp 44

IroxsaHD 214 Kny6 na ApxutexTa 152
Konex 152

Eurocom 39 Konekmusa 215

EBmonms 49 Konounsanens Vma 64

EBposan 39 Kopes 48

Espoxom 39 KocmonasT 178

Enensaiic 44 KocMmoc 45, 216

Enena 14 Korka 1 muika 52-53, 216
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Koxunop 30 Mupax 145
Kpait pexaTa 152 Mnanuna 56
Kpucran 45 Mnagoct 49
KpbcTHUKSDT 154 MopeTo 45
Kppmmsaka 49 Mocksa 73, 178
Kbrue 54 MpH Py I0en 50
Mscroro 219
JlaBuHa 45
JIaBpak 45 Ha ynunata 46, 72
Jlarika 28 Hepena 47, 155
JIakOMHUKD 46 Huarapa 38, 48
JTaneto 44 Husa 107, 219
JIapro 52 Hymra 47
Jle6en 27
Jlersammar Xomnaupeny 47 O!lllumnka 152
JIuBaHCKU pecTOpaHT 48 Opneon 46
JIunus 28, 42 Omumm 48
Opexb 145

Maspo - Xpucro Maspopues

13
Mapapa 27, 48

[Manac xmy6 60p 131
ITanma 44

Makenonns 28 Ilexun 50
Mankara 6ubnuoreka 46, 217 [Tepma 50
MankuAr npuHy 48 Ilepyn 47
Mamrpk bynapmxuk 152 IléTp I 145
Manpapuna 28 IInureunuTE 45
Manucrocnas 56 [Inonepue 28
Mapua 38, 48 IInpwun 152
Mapmns JIynsa 30, 49 ITnncka 48
Mapmanap 46 IIpu Kanurana 54
Merpana 217 ITpu Mapko 47
Mennuk 38 ITpu Opnure 54
Mepaxnun 218 ITpu Crnona 47

Mertpomnon 27, 30 ITpu crapusa Kanuran 55
Mexanue 46, 54, 218 ITpu uyn4o Kupo 54-55
Meuxknure 45 ITyena 45
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II'bnpun 49 TamkeHT 49
Texauuecka 28

Pakera 28 Turan 45
Paxar Teme 219 Tup6yuion 45, 57
Pubxkara 53, 219 Toun 47
Popomn 28, 48 Tpudon 3apesan 49, 220, 223
Popomncku xkatmu 46 Toproscku 27
Posa 50
Poronpga 152 Oumunons 145
Py6un 45, 50 ®opre 46, 50
Pym:ana 96

Xamnure 46
Cabs qumienuna 30 Xankara 152, 220
Canamangnp 45 Xemyc 38
Csobopa 47 Xieb u miexko 144
Csore 14, 38 XybaBoto 47
Ceppauka 49
Cunpbap 154 ITap Kamosin 47
Ckamara 152 Hapesern 28
CnonueTo 46, 54, 59 Hap-mymka 30
CHexxaHKa 28
Codmitcku 28 Yarika 39
Cppbcka ckapa 48 YakbppoBy Kby 152
CrapnoHa 46 YepBeHoto 47
Crapa Kadana 173 Yepro mope 41, 48
CrapensT 1 Mopeto 49, 154 UuranuaATta 46
Crapust Hece6wp 87
Credanu 96 [ITapeHoTo 220
Cronukos 13 [Tax n Mar 46
CrouHa rapa 49 [IBernc 28
Crroappeca 28 IMacTtnusena 52-53
Copnsa n cmsax 28
Cpomra 50 Sroma 44

Snepa 47
Takcum Teme 147, 152 Snrpa 28
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Anonim zw. Gallem 172
Arct Michal 75
Axentowicz Teodor 69

Balowski Mieczystaw 34
Balkanski Todor 30
Barni Monica 19
Benenowska Iwona 54
Ben-Rafael Eliezer 19
Berdowski Piotr 66
Bientkowska Danuta 25
Bierut Michael 156
Bijak Urszula 38
Blackwood Robert 19
Blagojewa Diana 32
Bochinska Beata 156
Bolestaw Chrobry 172
Bombrych Tomasz 97
Bonsiepe Gui 26
Borowiak Patryk 10, 19, 33, 38,
89,131, 143-144, 158,171,
223
Bory$ Wiestaw 76
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Summary

Polish and Bulgarian firmonyms
from the visual communication perspective

Chrematonomastic research has become one of the most dynami-
cally developing trends in onomastics in Poland in the 21st century.
I am interested in firmonyms placed on signboards in Polish and Bulgarian
cities. The choice of Polish and Bulgarian naming is based equally on my com-
petences (Polish and Bulgarian education), interests, and research conducted
so far. I extracted the names for analysis in situ in 2016-2019 in the capitals
of both countries, i.e. in Warsaw and Sofia, as well as in Poznan and Plovdiv.
Some of the firmonyms discussed come from Burgas, Varna, Nessebar, Ruse,
Sliven, Slupsk, Szczecin, Ustka, and occasionally also from other places.

The aim of this monograph is to describe the functioning of firmonyms
on visual media bearing information and advertising, such as signboards. In
analysing particular signboards and how they function in Polish and Bulgarian
city space, the focus will be both on the firmonym itself and the signboard de-
sign. This results from the conviction that the name and the medium on which
it is presented condition and complement each other. Another significant
feature in the case of Polish and Bulgarian names is the difference between the
alphabets used in both countries, which, as will be shown, affects the reception
of the content of the firmonym. In Bulgaria there is an additional phenome-
non of choosing one of the alphabets, i.e. either the dominant native Cyrillic
or Latin, which is associated with Western culture, and therefore attractive
in its own way. At the same time, since the reception of signs is important
from a business (marketing) point of view, some space will also be devoted to
their impact on the customer, and their informational and aesthetic qualities.

The reason for my interest in signboards is that contemporary academic
research is devoting ever greater attention to the objects around us. Signboards
are such objects, in which we are dealing with the entanglement of names in
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commodification. In recent years, a trend known as the “turn to materiality”
has emerged in social sciences and humanities. It is referred to in literary
studies, philosophy, and sociology, as well as in cultural studies. This mono-
graph will constitute an attempt to implement the methodology of the turn
to materiality in linguistics. Thus, an interdisciplinary approach to the matter
under investigation will be applied. In this way, without rejecting traditional
linguistic methods of analysis, I will also refer to research concepts adopted in
other fields of humanities (for example, I will utilise some terms from literary
studies, such as emblem, lemma, imago and subscription).

An additional aim of the book is to show the differences and similarities
in creating and designing signboards, i.e. indicating certain tendencies in
Poland and Bulgaria, and in their perception by the target audience. For this
purpose, the research tools of social sciences, i.e. questionnaires were used.

I am particularly interested in signs with the names of restaurants and
bars, because they are not only numerous but are also a diverse and eye-catch-
ing element of the cityscape. One might even get the impression that the
creators of firmonyms (the names of establishments) attach more importance
to names than other entrepreneurs. In an attempt to make them attractive,
they use interesting naming patterns, and the finished product is placed on
intriguing and appealing kinds of media.

The book consists of five chapters and the necessary technical part in
the form of an index of names, bibliography and list of abbreviations. The first
chapter presents problems connected with establishing uniform chrematono-
mastic terminology and contains a review of the most important literature
in this field. On this basis, the classifications and the structure of firmonyms
functioning in the academic literature are presented. Due to the fact that the
vast majority of the discussions in this book are based on the analysis of sign-
boards present in the urban space, the second and third chapters are devoted
in turn to visual information, the history of signboards and their design. The
next part of the analysis concerns firmonyms as seen from the perspective
of the contexts in which they occur in the processes of communication. As
my methodology is based on a turn towards materiality, which involves con-
sidering the physical aspect of signboards, in this chapter I propose to take
the design context into account, which has not yet featured in the literature.
The extended research methodology finds its practical application in Chapter
Five, where fifty Polish and fifty Bulgarian signs representing catering estab-

lishments in both countries are analysed in detail.
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Pe3tome

[Monckwte n buLArapckute GUpPMOHUMY
B KOMUHWKaALMOHHO-BM3YyanHa NepcnekTBa

VscnensanuaTa B 06/1acTTa Ha XpeMaTOHMMIATA Ca €HU OT Hail-6bp30
PpasBuBaluTe Ce AsAn0Be OT oHoMacTuKaTa npe3 XXI ek B ITomma.

O6exT Ha MoMTe MHTepecK ca GYPMOHMMI, HAMMPALIY Ce Ha Pa3TUYHU
¢dupmenn tabeny B HIAKOM IOJICKM M OBIArapcKku rpapose. V36opsT Ha
HOJICKUTE ¥ OBIrapcKuUTe HAMMEHOBAHMA IIPOM3TIYA B OCHOBHA CTEIEH OT
MouTe KoMIleTeHImu u obpasoBaHme (1oncka u 6barapcka ¢umonorus),
OT MOMTE MHTEPECH, a CBIO TaKa M OT JOCera IPOBefieHNTe N3C/IeBaHMA.
AHanusypaHNTe HaMMEHOBAHUA Ca eKCLepIMpaHM Ha MACTO B Iepuoja
2016-2019 r. B cTonuuuTe Ha iBeTe AbPXKaBy, T.e. BbB Bapasa u Codus,
a oo Taka B ITosnan n Inoaus. Haxou ot aHa/msupaHuTe GupMOHUMI ca
ot Byprac, BapHa, Hece6bp, Pyce, Cusen, Cyrnick, [llueuns, YeTka, a Manka
YacT U OT JAPYTY HACeJIeHU MeCTa.

LlenTa Ha HacTOsAIIaTa MOHOTpadus e fia ce onuiile GPyHKIMOHNPAHETO
Ha GUPMOHMMMTE BBPXY TaKMBa BM3YalTHM HOCUTENM Ha MHPOPMausA
U peK/IaMa, KaKBUTO ca pupMeHuTe Tabenn. B xofa Ha aHa/M3a Ha OTHEIHNTE
¢dupmenn Tabenu, QYHKIMOHMPAILY B HAKOM IOJICKY U O'BIITapCKI IPAfiOBe,
BHUMAHMETO Ije 6'bJje HACOUEeHO KAaKTO BbPXY caMus QYPMOHUM, TaKa U BbPXY
Iu3aliHa Ha TabenaTa. ToBa Mpou3TIYa OT yO@XKIEHMETO, Ye HAUMEHOBAHMIETO
Y HOCUTEJIAT, Ha KOJITO TO € II0Ka3aHO, B3aMIMHO Ce 00yC/IaBAT U JOI'B/IBAT.
He 6e3 sHaueHMe B CIIydasi ¢ OJICKMTE U OBIrapcKyTe HAMMEHOBAHNA € ChILO
U pasjMKara B a30yKuTe, M3IION3BAHU B JBeTe IbPXKaBM, KOETO, KAKTO Lie
O'b/ie MOCOYEHO, OKa3Ba BIMAHNME BBPXY ChABPKaHMETO Ha GMPMOHNMA.
B Bpirapus ChIo TaKa JOI'BIHUTETHO Ce HaO/MIofaBa ABICHNETO N300p Ha
eHa OT ABeTe a30yKM — JOMVHNpAIaTa pOfHA KUPVINIIA WM JTaTHHULIATA,
CBbpP3aHa CbC 3aIla/{HaTa KY/ITYPa, a 3apajiy TOBA aTPAKTVBHA II0 CBOJ HAYNH.
EnHOBpeMeHHO C TOBa, Thil KaTo 1M360pBT Ha GpUpPMeHN Tabeu e BaKeH OT
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IJIefiHa TOYKa Ha GusHeca (MapKeTHHTra), M3BECTHA YacT 1ie 6'bje II0CBeTeHa
CBIIIO TAKA I HA TAXHOTO Bb3e/ICTBIE BBPXY K/IMEHTa, Ha MHQOPMALIMOHHNTE
M eCTeTNYeCKUTe Ka4eCTBa.

IprdrHaTa 3a MOsi MHTEpeC KbM GupMeHuUTe Tabenn e QaKkTeT, de
CbBpEMeHHATa HayKa BCe IToBeve oOpblila BHIMaHIE BbPXY HeIaTa, KOITO
HI 06KpBKaBaT. PupmeHnTe Tabenu ca TaKMBa IPEAMETH, IPU KOUTO
HAaNMEHOBAHMATA Ca IIPeIUIeTeHN C INpeaMeTHOCT. IIpes mocmenHmre
TOZIVHM B OOI[eCTBEHNTE I XYMaHUCTIYHITE HAYKN Ce OB TeYEHNETO,
OIIpefIeTISTHO KaTo ,,BP'bljaHe KbM ImpenMernte’. Ha Hero ce 1030BaBat KakTo
nuTeparyposen, bunocodu, coLyonosn, Taka u Kynryponosu. Hacrosrara
MoHOrpadus Iie MPefCTaB/sABa OIMNUT [a Ce BHEAPU B e3MKO3HAHNETO
METOJO/IOTMATA Ha BPBIAHETO K'bM IIPefMETITE. 3aTOBa K'bM U3CIIeBaHATA
Marepus 1iie 6'bie IpU/IaraH MHTEPANCIUIUINHAPHUAT 0AX0A. ITo To31 HaunH,
6e3 [ja OTXBBP/ISIM TPAAULIOHHN €3MKOBEICKY aHANN3, Ije Ce IT030BaBaM
CBILO TaKa Ha M3C/IEOBATE/NICKY KOHLEIILVN, IPUETH B APYrU obmacTu Ha
HayKara (HaIlpyMep OT INTePATyPOBECKIUTE M3CTEefBAHNS IIPUEMaM HAKOU
TEPMIHI KaTO HAIIPUMEp eMO7eMa, 1eMd, UMazo N CyOCKPUNUUS).

JloIrb/IHMTeNHA L€/l HA KHUTATA € [ja IOCOYY PAasINKUTe Vi IPUINKUTE
IIpY CH3[jABAHETO U IPOEKTHPAHETO Ha GupMeHnTe Tabenu (mocoysaHe
Ha OIIpefie/ieHN TeHfeHuny, HabmoxaBamy ce B Ilomma u Bbarapus)
U TAXHOTO BB3IIPUEMaHe OT MoTpebuTenure. 3a Tasy Lie/l ca M3IOI3BAHN
M3CIEfOBATENICKY MHCTPYMEHTH OT OOIeCTBEHNTE HAyKNU M Ca IPOBEfeHN
AHKETHU ITPOYYBAHIL.

VHTepecyBar Me Impefyt BCUYKO GMPMEHNTe Tabeny ¢ HaMMEHOBaHMs
Ha 3aBeJIeHMs 34 XPaHeHe, Thil KaTO He CaMO Ca MHOTO, HO CBILO TaKa
IPEeACTaB/IsABAT PA3HOPOZEH M IPUB/NMYALL BHVMMAHMETO €IeMEHT OT
IpajicKus Ieiisak. Mo)ke ChIO TaKa fa HAaIpaBM BIeYaT/IeHNe BaKTbT,
4e Ch3JlaTeNNTe Ha TAKMBA (PUPMOHMMIY, KAKBUTO CA HAMMEHOBAHMATA Ha
3aBeJleHNs, 0OPBIIAT I0-TO/SIMO BHUMAHIE HA HAMMEHOBAHIATA, OTKOIKOTO
mpyrute npegnpuemaun. Crapaeifku ce fa IV HAIPaBAT aTPaKTUBHM, Te
[pyIaraT MHTEPECHN MOJE/IN Ha IMEHYBaHe, a TOTOBUTE HAMMEHOBAHMA Ca
HOCTABSHY HA MHTPUTYBALIM, epeKTHI HOCUTEIIL.

KHurara ce cbcToM OT IleT pasfena M OT HeoOXOmMMMS armapar
mop, ¢opMaTa Ha MHIEKC Ha Ha¥MEHOBaHMA, Oubmmorpadus 1 COMCBK
CbC ChKpamieHus. II'bPBUAT pasfen IpefcTaBs Mpob1eMuTe, CBbP3aHN
C OIIpefie/ITHETO HA €VHHA TePMUHOJOINS, CBbP3aHa C XPEMATOHNMILATA
¥ ChIbPIKA IIPEIIe]; Ha Hail-BaKHATA IMTepaTypa oT Tasu obmact. Ha tosu pon
ca rpeficTaBeHN QYHKIMOHMPAIIMTE B HAYYHATA TUTEPATypa KIacuuKarym
Ha (pPMOHMMY U TAXHATA CTPYKTypa. OT I7IeffHa TOYKA HA TOBA, Y€ 3HAYMTeTH
9aCT OT Pa3CHXAEHNATA B HACTOSIATA KHUIA Ce OCHOBABAT Ha aHA/IN3 Ha
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CBIECTBYBALINTE B TPAJICKOTO IPOCTPAHCTBO GMPMeHN Tabely, BTopaTa
VI TpeTara 4acT ca IOCBETEeHM ITOCTIeOBATE/THO Ha: BU3YaIHaTa MHGOpMaIu,
ucTopyATa Ha GupMeHuTe Tabem 1 TexHuA au3aiiH. CrefBalaTa 4acT OT
aHa/MM3a ce OTHACA 3a GUPMOHNMMITE, PasIIeXJAHN OT IepCIeKTUBATa Ha
KOHTEKCTa, B KOJITO Ce CpeljaT B Ipolieca Ha KoMyHuKauuaATa. C orners Ha
TOBA, e M3I0/I3BaHaTa OT MEH METOJIONIOIMA Ce OCHOBaBa Ha BPbIIaHETO
KBM IIpeIMETHTE, KOETO Ce CBBP3Ba ChC CHOOPA3ABAHETO C MPEIMETHIA
acIeKT Ha ¢pypMeHMTe Tabemy, B TO3M PasfieN NPEIOKIX B3eMaHEeTO O
BHJMMaHMe Ha KOHTEKCTA Ha IIPOEKTa, KOJITO He € PasI/IeXIaH /10 TO3U MOMEHT
B /IMTepaTyparta. Pasmmpenara MeTO0NOrMA Ha U3C/IeNBAHMATA HAMEPH
CBOETO IPAKTHYECKO IIPIIOKEHNE B IIeTUA pasfiel], KbIeTO Ha IIOpobeH
aHA/M3 Ca HOJJIOKEHN IeTHeceT OBIrapCKM U IeTHeceT MONCKU GUpPMeHn
Tabenu, IpefCTABALIM 3aBefieHNA 3a XpaHeHe B JIBETe /bPXKaBIL.



Swoista reifikacja firmoniméw dostrzeganych w krajobrazie jezy-
kowym polskich i butgarskich miast jako form komunikacyjnych
o charakterze stownym, a jednoczes$nie ikonicznym, fizycznie wy-
eksponowanych na szyldach [...], moze stanowié przelamanie za-
kresu badawczego, na ktéry dotad rzadko pozwalali sobie onomasci,
za to powszechnie go omawiali praktycy brandingu, copywriterzy,
marketingowcy, eksperci od reklamy, twércy logo/logotypow itp.
Wejscie w ten obszar przetamuje niepotrzebny opdr zaréwno ze
strony onomastyki, jak i jezykoznawstwa, ktére powinno sie mie-
rzy¢ z bardziej ztozonym kontekstem komunikowania, zauwazanym
skadinad juz w takich jego aspektach, jak wtasciwos$ci psycho- czy
socjolingwistyczne oraz semiotyczna struktura kodu jezykowego.

Prof. Artur Gatkowski

Jest to interesujace multidyscyplinarne opracowanie, fakty naukowe
zostaly przedstawione w logicznym porzadku, konkluzje sa jasne
i klarowne. Autor jest doskonale zorientowany w bulgarskiej sytu-
acji jezykowej, co pokazuja prawidlowe obserwacje i trafne wnioski.
Uwazam, ze monografia bedzie pozyteczna zar6wno dla naukowcow,
studentdw, jak i dla wszystkich czytelnikoéw, ktorzy interesuja sie
omawiang w niej problematyka.
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