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Strategie wyborcze Ryszarda Grobelnego
i Jacka Jaskowiaka w ponownym glosowaniu
w Swietle badan exit poll

Ryszard Grobelny na czas kampanii zgolil wasy.
Nie ma kontrkandydata, ktory by mu zagrozil.
Od listopada bedzie rzqdzil miastem juz piqtq kadencje.

Wojciech Ciesla, (,,Newsweek”, 29.10.2014)

Streszczenie: Celem artykutu jest dokonanie analizy strategii wyborczych dwoéch
kandydatow na urzad prezydenta Poznania, ktorzy rywalizowali w ponownym gloso-
waniu podczas wybordéw samorzadowych w 2014 roku. Autor probuje odpowiedzie¢
na pytania: czy Ryszard Grobelny mogt pomigdzy I i II turq odwréci¢ bieg wydarzen
1 zwycigzy¢ ostatecznie w wyborach i jakie bledy popetnit w ostatnim okresie kampa-
nii, ze tak wyraznie przegrat z Jackiem Jaskowiakiem? Udzielajac odpowiedzi na te
pytania, sformutowano dwie hipotezy. Zgodnie z pierwsza, nie da si¢ jednoznacznie
stwierdzi¢, czy Ryszard Grobelny mial szansg na zwycigstwo po tak niskim wyniku
w pierwszym glosowaniu, cho¢ wiele wskazuje na to, ze klucz do zwycigstwa znajdo-
wat sig nie tyle w rgkach Ryszarda Grobelnego, co w decyzjach innych kandydatow,
ktorzy nie weszli do II tury. Druga hipoteza prowadzi to stwierdzenia, ze najwigkszym
bledem na finiszu kampanii byt zwrot urzedujacego prezydenta w kierunku elektoratu
PiS i1 Tadeusza Dziuby. Weryfikacja tych hipotez, w szczego6lnosci drugiej zostata
przeprowadzona na podstawie analizy badan exit poll, zrealizowanych w wieczor wy-
borczy podczas ponownego gtosowania na urzad prezydenta Poznania przez Gemini
na zlecenie Wielkopolskiej Telewizji Kablowe;j.

Slowa kluczowe: wybory samorzadowe, marketing polityczny, sondaze, Poznan

Tak o sytuacji w Poznaniu przed wyborami samorzadowymi w 2014
roku pisali nie tylko dziennikarze mediéw ogdlnopolskich. Tak my-
Slata tez wigkszo$¢ poznanskich politykow, lokalnych i regionalnych
dziennikarzy, komentatoréw, naukowcoéw, w koncu mieszkancow Poz-
nania, co potwierdzaly sondaze. Niecate dwa tygodnie przed wyborami
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sondaze dawaty Ryszardowi Grobelnemu okoto 43% glosow, a Jackowi
Jaskowiakowi niecale 15%, pod duzym znakiem zapytania stawiajac na-
wet jego szanse wejscia do I tury, o zwycigstwie nawet nie wspominajac
(gloswielkopolski.pl). Zapewne tak myslat rowniez sam prezydent Ry-
szard Grobelny, a prawdopodobnie takze sam Jacek Jaskowiak.

I cho¢ tendencja byta dla prezydenta niekorzystna, gdyz kolejne son-
daze stopniowo zmniejszaly deklarowane przez poznaniakoéw poparcie
dla niego, to jednak otrzymanie przez urzedujacego prezydenta w I turze
jedynie 28,58% glosow okazato si¢ duzym zaskoczeniem dla wszystkich.
Przewaga nad Jackiem Jaskowiakiem, ktory uzyskat ostatecznie 21,46%
byla w stosunku do prognoz bardzo niewielka i jak niektérzy wowczas
sadzili, nie dawata juz wtedy szans na zwycigstwo w II turze (samo-
rzad2014.pkw.gov.pl). Porazka Ryszarda Grobelnego miata wiele przy-
czyn. Najwazniejsze z nich zostaty juz wezesniej w innym tekscie przez
Autora przeanalizowane (Ossowski, 2015). Z kolei w r6znych prasowych
publikacjach najcze$ciej wymieniano liczne problemy z niedokonczo-
nymi miejskimi inwestycjami oraz nadmiar galerii handlowych i brak
prowadzenia skutecznych konsultacji z mieszkancami (Liponski, 2014).
Zapomina si¢ jednak czgsto o jednej z gldwnych przyczyn — wyborze
btednej strategii wyborcze;j.

Dlatego tez celem niniejszego tekstu jest zwrdcenie uwagi na realizo-
wang przez 6wczesnego prezydenta Poznania strategi¢ wyborcza, nacisk
ktadac na dzialania podejmowane przez niego po pierwszym glosowa-
niu. Nalezy sobie bowiem postawi¢ dwa pytania badawcze. Po pierwsze,
czy Ryszard Grobelny mogt pomigdzy 1 i II turg odwrdci¢ bieg wyda-
rzen i zwycigzy¢ ostatecznie w wyborach? Po drugie, jakie bledy popet-
nit w ostatnim okresie kampanii, ze tak wyraznie przegrat stosunkiem
69,09% do 40,91% z Jackiem Jaskowiakiem (samorzad2014.pkw.gov.
pl)? Odpowiadajac na powyzsze pytania, mozna sformutowaé dwie hi-
potezy. Zgodnie z pierwsza hipoteza, nie da si¢ jednoznacznie stwierdzic,
czy Ryszard Grobelny miat szansg¢ na zwycigstwo po tak niskim wyniku
w pierwszym gltosowaniu, cho¢ wiele wskazuje na to, ze klucz do zwycig-
stwa znajdowat si¢ nie tyle w r¢gkach Grobelnego, co w decyzjach innych
kandydatow, ktorzy nie weszli do II tury. Druga hipoteza prowadzi do
stwierdzenia, ze najwigkszym bt¢gdem na finiszu kampanii byt zwrot urzg-
dujacego prezydenta w kierunku elektoratu PiS i Tadeusza Dziuby.

Agnieszka Stegpinska zwraca uwage, ze definiowanie strategii wybor-
czej jest konsekwencja przyjecia rynkowej orientacji polityki oraz po-
strzegania dziatah politycznych przez pryzmat orientacji marketingowe;j.
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Dlatego tez strategi¢ wyborcza definiuje jako ,,wybor srodkow i metod
shuzacych osiagnigciu celow politycznych, jakie wiaze z wyborami pod-
miot dziatajacy na rynku politycznym” (Stepinska, 2004, s. 54). Badacz-
ka podkresla, ze na strategi¢ wyborcza sktadaja si¢ poszczegodlne strate-
gie czastkowe, do ktorych zalicza strategie personalna (dobor kandydata),
finansowa (alokacja srodkéw), komunikacyjna (wybor kanatow promocji
1 prezentacji kandydata), program wyborczy oraz strategi¢ relacji z kon-
kurencja (Stepinska, 2004, s. 54—65). Z kolei Mariusz Kolczynski w swo-
ich rozwazaniach zwraca uwage, ze ,,polityczna strategia komunikacyjna
zmierza do uzyskania spotecznego poparcia (lub rezonansu) dla okreslonej
oferty politycznej poprzez systematyczne oddziatywania (bezpo$rednie
lub za posrednictwem $rodkéw masowego komunikowania) ksztaltujace
opini¢ publiczng (ogdlnokrajowa, regionalna, lokalng lub srodowiskowa)”
(Kolczynski, 2008, s. 36). Podkresla tez, ze istotniejsze z punktu widze-
nia niniejszych rozwazan jest pojgcie ,,strategii kampanijnej”, czyli ,,zbior
decyzji, podjetych na podstawie lub z wykorzystaniem informacji zgro-
madzonych w procesie systematycznych badan rynkowych, odnoszacych
si¢ do wyznaczenia gtownych celow kampanii politycznej oraz okreslenia
metod 1 Srodkéw niezbednych do realizacji tych celow w trakcie trwania
kampanii w danym otoczeniu rynkowym” (Kolczynski, 2008, s. 227).
Dlatego tez warto podjac si¢ proby znalezienia odpowiedzi na pytanie
co wptyneglo na poznanska opini¢ publiczna, ze wbrew przewidywaniom
to Jacek Jaskowiak zostat prezydentem Poznania w 2014 roku. Po pierw-
szym glosowaniu obaj kandydaci podj¢li pewne dziatania, ktore miaty
wymiar strategiczny w rozumieniu prowadzonej strategii kampanijne;.
Jedne zakonczyly si¢ zwycigstwem, drugie klgska. Warto zastanowié
sie dlaczego tak sie stato. Zeby zweryfikowaé pierwsza hipoteze, war-
to zwréci¢ uwagg, ze jednym z kluczowych momentow kampanii zaraz
po I turze bylo z pewnoscia zachowanie poznanskiej lewicy i ruchéw
miejskich (zreszta identyfikowanych z lewica spoleczna, przez co ta-
twiej byto obu $rodowiskom o porozumienie). Trojka waznych kandy-
datow oficjalnie poparta Jacka Jaskowiaka, dajac mu ,kredyt zaufania”,
a poparcie uzalezniajac od podpisania deklaracji programowe;j. Byli to
kandydat SLD Lewica Razem, radny miejski Tomasz Lewandowski oraz
dwoch kandydatow reprezentujacych ruchy miejskie: Anna Wachowska-
Kucharska i Maciej Wudarski. Potwierdzita si¢ w praktyce stara zasada,
ze nic nie taczy ludzi bardziej, niz wspolny wrog. Trzej glowni rywale,
poza kandydatem PiS, z I tury jednoznacznie poparli w II turze Jacka Jas-
kowiaka, kandydata PO wywodzacego si¢ z ruchow miejskich. Pomogto
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z pewnoscia, iz Jacek Jaskowiak nie zaliczat si¢ do konserwatywnej czg-
$ci PO 1 nie petnit zadnej waznej funkcji w samej partii. W konsekwencji
stabo$¢ z I tury Jacka Jaskowiaka (brak silnej pozycji w PO i niezbyt duza
rozpoznawalno$¢) okazata si¢ zaleta w I turze. Kandydatowi lewicy oraz
dwom kandydatom ruchéw miejskich duzo tatwiej byto poprze¢ kandy-
data niezbyt silnie zwiazanego z rzadzaca w mies$cie partia, w dodatku
majacego faktyczna przesztos¢ w ruchach miejskich. Dlatego tez Jacek
Jaskowiak za bardzo nie musiat ich nawet do swojej osoby przekonywac.
Mozna powiedzie¢, ze nieche¢ wszystkich pozostatych pretendentéw do
Ryszarda Grobelnego byta tak znaczaca, ze kandydat PO dos¢ tatwo uzy-
skat poparcie trzech najwazniejszych konkurentéw z I tury. Gdy do tego
dodaé, ze kandydat PiS bardzo ostroznie wypowiadat si¢ na temat popar-
cia Ryszarda Grobelnego, mozna podsumowac¢, ze juz sam strategiczny
sojusz przeciwko 6wczesnemu prezydentowi Poznania stawiat Ryszarda
Grobelnego w niezwykle trudnym potozeniu. Warto zwrdci¢ uwage, ze
cho¢ poparcie polityka nie przektada si¢ automatycznie na decyzje jego
elektoratu, to nalezy jednak pamigta¢, ze w I turze prezydent otrzymat
45 397 glosow, a Jacek Jaskowiak i1 jego nowi sojusznicy w sumie az
73 907 glosow. Potencjalny sojusznik prezydenta Tadeusz Dziuba z PiS
uzyskat w I turze 31 032 tys. gtoséw (www.samorzad2014.pkw.gov.pl).

Jednakze glownym celem tej analizy jest weryfikacja drugiej hipotezy
1 znalezienie tym samym najwazniejszych btedow, jakie popeinit sztab
Ryszarda Grobelnego w ostatnich dwoch tygodniach kampanii. Wbrew
pozorom jest to zadanie prostsze, niz weryfikacja pierwszej hipotezy.
Wynika to z faktu, ze przeprowadzenie tej procedury badawczej utatwia-
ja dane z badan exit poll, zrealizowanych w wieczor wyborczy podczas
ponownego glosowania na urzad prezydenta Poznania przez Gemini (po-
znan.wyborcza.pl) na zlecenie Wielkopolskiej Telewizji Kablowej, ktore
pozwalaja na wyciagnigcie pewniejszych wnioskéw na temat btgdoéw po-
petnionych przez Ryszarda Grobelnego po I turze (www.wtk.pl)'.

Jacek Jaskowiak, jak zostato wcze$niej zaznaczone, uzyskat oficjalne
poparcie ze strony trzech kandydatéw z lewej strony poznanskiej sceny
politycznej (SLD i ruchy miejskie). Dlatego tez Ryszard Grobelny zwro-
cit si¢ o poparcie do kandydata PiS, co bylo widoczne w kampanii. Jed-
nakze ze strony Tadeusza Dziuby poparcie byto deklarowane w sposob

! Wielkopolska Telewizja Kablowa to najwigksza telewizja komercyjna w Wiel-
kopolsce — lider na rynku mediow lokalnych i regionalnych. Wedtug badan TNS az
87% ankietowanych posiadajacych dostep do Telewizji WTK deklaruje, ze informa-
cje o Poznaniu czerpie z WTK, dystansujac pozostate telewizje i inne media.
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do$¢ ogdlny i niejednoznaczny. W kazdym razie po I turze stworzyt si¢
dos¢ dychotomiczny podzial w Poznaniu, ktéory mozna by sprowadzic¢
w pewnym uproszczeniu do stwierdzenia, ze centrolewica aktywnie popar-
ta Jacka Jaskowiaka, natomiast poznanska prawica do$¢ biernie opowiadata
si¢ za Ryszardem Grobelnym. Decyzja o sojuszu Jacka Jaskowiaka z lide-
rami SLD i ruchéw miejskich byta do przewidzenia. Za to wybor Ryszarda
Grobelnego byt duzo trudniejszy. Na pozor tatwiejsze wydawalo si¢ zabie-
ganie o inny elektorat, niz Jacka Jaskowiaka. Z tej perspektywy decyzja
0 zwroceniu si¢ o poparcie w strong PiS wydawac si¢ mogla stuszna. Byta
przede wszystkim wzglednie fatwa do uzasadnienia i obrony oraz klarowna
1 utrwalajaca podziat na dwa bloki przed ponownym glosowaniem. Jed-
nak historia 16 lat pelnienia funkcji prezydenta Poznania przez Ryszarda
Grobelnego, jak réwniez jego wczesniejsza dziatalno$¢ wskazywata, ze
réwnie blisko mu bylo do konserwatywnego skrzydta PO. Przed laty to
z tym $rodowiskiem byt zwiazany Ryszard Grobelny, takze jako kandydat.
Niebezpieczenstwo takiego wyboru wiazato si¢ z faktem, ze w takiej sytu-
acji musiat rywalizowac¢ o ten sam elektorat co Jacek Jaskowiak, a wybor-
cy PiS zostaliby niezagospodarowani. Z drugiej strony nalezy zatozy¢, ze
twardy elektorat Ryszarda Grobelnego z I tury i tak by na niego zagtosowat
ponownie, a przez taka decyzje moglt on pozyskaé jakas cze$é centrowe-
go elektoratu. Przy zatozeniu, ze wyborcy PiS w takiej sytuacji zostaliby
w domu, taka strategia mogta przynies¢ sukces.

Ryszard Grobelny wybrat jednak rozwigzanie na pozor tatwiejsze, przy-
najmniej z perspektywy czasu. Zadziatata tu zapewne, §wiadomie czy nie,
zasada USP, zgodnie z ktora kandydat jak kazdy produkt musi si¢ odrézniaé
od swojego konkurenta. USP, czyli unique selling proposition (w thumacze-
niu unikalna oferta sprzedazy), odnosi si¢ najlepiej do wypowiedzi, ktérych
autorem jest Rosser Reeves, pracujacy po Il wojnie $wiatowej w agencji
reklamowej Ted Bates, zgodnie z ktérymi reklamy musza zawiera¢ stwier-
dzenia niepowtarzalnosci sprzedawanego produktu, a wigc musiaty uwy-
pukla¢ te cechy ktore maly wyrdzniac je sposrod konkurujacych produk-
tow (Stownik marketingu, s. 70). O tym, Ze strategia oparta jak si¢ wydaje
w duzej mierze na zalozeniach USP w tym przypadku okazata si¢ biedna
1 ostatecznie zaprzepascita szanse prezydenta na piata kadencje, pokazuje
bardzo dobrze analiza badan exit poll z II tury. Jest to materiat tym bardziej
godny analizy, gdyz badania exit poll realizowane w dniu wyborow, kto-
rych celem jest przygotowanie prognozy wynikow przed ich oficjalnym
ogloszeniem, sa jak pokazuje i teoria, 1 polska praktyka bardzo precyzyj-
ne. Ich roznica z oficjalnymi wynikami oscyluje zazwyczaj okoto 1 punktu
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procentowego. Warto przypomnie¢, ze przed rozpoczeciem badania exit
poll losowana jest okreslona liczba lokali wyborczych, a w dniu wyborow
co n-ta osoba wychodzaca z lokalu proszona jest przez czekajacych ankie-
terow o wypetnienie krotkiej, anonimowej ankiety, w ktorej zaznacza parti¢
lub kandydata, na ktéra oddala przed chwila swdj glos. Ankiety sg zbiera-
ne w specjalnych ,,urnach”, a nastegpnie przesylane sa do agencji badaw-
czej realizujacej badanie, ktora na ich podstawie przygotowuje ostateczna
prognoze wynikéw glosowania (Polskie Badania Wyborcze). Dlatego tez
analiza takich badan powinna dobrze oddac¢ skutki przyjecia okreslonej
strategii w ostatniej fazie kampanii wyborczej przez dwoch kandydatow
na urzad prezydenta Poznania. Biorac pod uwage warunki, jakie wowczas
zaistnialy, w szczeg6lnosci ze strony Ryszarda Grobelnego, mozna zwe-
ryfikowa¢ w ten sposob druga hipotezg badawcza. Jakie byly wigc skutki
ostatnich strategicznych decyzji sztabéw wyborczych, przede wszystkim
dla Ryszarda Grobelnego i jaki elektorat zagtosowat na dwoch kandydatow
w II turze? OdpowiedZ na pytania umozliwia analiza i wnioski z danych
exit poll z dnia ponownego glosowania.

Tabela 1 ilustruje struktur¢ wyborcéw Ryszarda Grobelnego i prze-
plywy, jakie nastapity wérod jego elektoratu pomigdzy I i II tura. Tabela
pokazuje na kogo w pierwszym gltosowaniu swoje glosy oddali wyborcy
prezydenta w ponownym glosowaniu. Wigkszos¢, nieco ponad 60% wy-
borcoéw stanowili, co dos¢ oczywiste, jego wyborcy z I tury. Pewien skutek
miato jednak zwrocenie si¢ do wyborcéw Tadeusza Dziuby, gdyz stano-
wili oni jak wida¢ ponad 20% wyborcéw. Wyborcy pozostatych kandyda-
tow stanowili niewielka czg$¢, tacznie okoto 15%. Mozna wigc przyjac,
ze znaczna czg¢$¢ wyborcow Tadeusza Dziuby zagltosowata na Ryszarda
Grobelnego i stanowili oni widoczny odsetek wyborcow w 11 turze.

Tabela 1
Struktura przeplywu glosow z i tury.
Procentowy rozklad poparcia dla kandydata na prezydenta
—rozklad wg gloséw oddawanych w I turze na kandydatow na prezydenta

% godz. 21.00
GROBELNY Ryszard 100,00%
DZIUBA Tadeusz Antoni 22,88%
GROBELNY Bogdan Edward 1,46%
GROBELNY Ryszard 61,64%
JASKOWIAK Jacek 3,84%
KOPACZ Zygmunt Bolestaw 2,12%
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LEWANDOWSKI Tomasz Jacek 5,56%
WACHOWSKA-KUCHARSKA Anna Matgorzata 1,98%
WUDARSKI Maciej Jakub 0,53%

Zrédlo: Badania exit poll przeprowadzone w dniu wybordéw na zlecenie WTK.

Jednakze roéznice w poparciu i w konsekwencji we wpltywie decy-
zji sztabéw na wyniki wida¢ dopiero, gdy dokona si¢ analiz elektoratu
Jacka Jaskowiaka, a nastgpnie poréwnania obu grup wyborcow. Tabela
2 pokazuje, ze w drugiej turze wyborcy kandydata PO z pierwszej tury
liczyli tylko nieco ponad potowe, co potwierdza, ze to temu politykowi
udalo si¢ pozyska¢ wigksza liczbe nowych wyborcow w okresie ostat-
nich dwoch tygodni kampanii. Warto podkresli¢, ze wyborcy glosujacy
w pierwszym glosowaniu na trzech kandydatow, ktorzy oficjalnie po-
parli Jacka Jaskowiaka po I turze stanowili 26% jego wyborcow w po-
nownym glosowaniu. Jednakze najciekawsze jest to, ze ponad 10%
wyborcoéw pretendenta stanowity osoby, ktore w I turze glosowaty na
urzedujacego prezydenta. To zdaje si¢ potwierdzac, ze czg$¢ jego wy-
borcoOw na probe sojuszu z PiS i Tadeuszem Dziuba zareagowata zmiang
swoich wyborczych preferencji na korzys$¢ gtdwnego konkurenta. Sztab
prezydenta zapomniat, ze mieszkancy Poznania w kazdych kolejnych
wyborach pokazywali, Ze sg centrowi i nieco lewicowi, ale na pewno
nie w znacznej czgsci prawicowi. Poparcie dla PiS, czy wcze$niej in-
nych podmiotow politycznych, jak AWS, nigdy nie bylo w stolicy Wiel-
kopolski wysokie, a wigksze niz w skali kraju poparcie miata tu Unia
Demokratyczna (Wolnosci), a potem PO. A wigc elektorat §wiatopo-
gladowo blizszy Jackowi Jaskowiakowi. Dlatego tez zwrot w obranym
przez sztab prezydenta kierunku wiazat si¢ z duzym ryzykiem, przez co
skutek nie powinien dziwic.

Tabela 2
Struktura przeplywu glosow z I tury.
Procentowy rozklad poparcia dla kandydata na prezydenta
— rozklad wg gloséw oddawanych w I turze na kandydatow na prezydenta

% godz. 21.00
JASKOWIAK Jacek 100,00%
DZIUBA Tadeusz Antoni 4,69%
GROBELNY Bogdan Edward 0,56%
GROBELNY Ryszard 10,41%
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JASKOWIAK Jacek 56,00%
KOPACZ Zygmunt Bolestaw 2,06%
LEWANDOWSKI Tomasz Jacek 15,67%
WACHOWSKA-KUCHARSKA Anna Matgorzata 6,47%
WUDARSKI Maciej Jakub 4,13%

Zrédlo: Badania exit poll przeprowadzone w dniu wybordéw na zlecenie WTK.

Kolejne tabele 3 1 4 pokazuja przeptywy wyborcow, uwzgledniajac
jednak nie poparcie dla kandydatow na prezydenta, ale partii politycz-
nych w wyborach do rady miasta. Nalezy w tym miejscu przypomnie¢,
ze w wyborach do rady miasta PO zwycigzyta, dos¢ wyraznie uzyskujac
48 547 glosow (co nie wystarczyto jednak na uzyskanie wigkszos$ci w ra-
dzie miasta), na drugim miejscu PiS z 33 760, na trzecim SLD Lewica
Razem 19 102. Czwarte miejsce uzyskat komitet Ryszarda Grobelnego
otrzymujac 17 174 glosdéw, na piatym z poparciem 11 513 komitet Koali-
c¢ji Prawo do Miasta (wprowadzita jednego radnego), a na 6smym miej-
scu uplasowat si¢ kolejny komitet wywodzacy sig¢ ze srodowiska ruchow
miejskich — komitet Anny Wachowskiej-Kucharskiej otrzymujac 4416
glosow (Nowa Prawicka Janusza Korwin-Mikke 7471, a PSL 5487 glo-
sow) (samorzad2014.pkw.gov.pl).

W przypadku rozktadu poparcia dla Ryszarda Grobelnego w II turze
najwigksza czg$¢ jego wyborcow stanowili byli wyborcy PiS, choé nie-
wiele mniej ludzi glosowato w I turze tez na Platforme Obywatelska.
To, ze na prezydenta glosowaly osoby, ktére wczesniej oddaty glos
takze na ludzi startujacych z jego komitetu wyborczego do rady mia-
sta jest zrozumiate. Fakt, ze cz¢$¢ wyborcow PiS oddata swoj glos tez
nie dziwi. Ale warto zauwazy¢, ze mimo jednoznacznego komunikatu,
ze Jacek Jaskowiak jest kandydatem PO, a Ryszard Grobelny apeluje
o glosy wyborcow PiS, i tak 25% jego wyborcow z II tury stanowity
osoby, ktore w I turze zaglosowaty na PO. To pokazuje, ze strategia
walki o ten sam elektorat co pretendent, cho¢ z pozoru trudniejsza,
mogta przynie$¢ dobry efekt. Skoro pomimo wszystkich dziatan, tak
wielu zwolennikow PO i tak wybrato, mozna powiedzie¢ na przekor
wszystkiemu, nie kandydata swojej partii, na ktorej ludzi gtosowali
w wyborach do rady miasta Poznania, lecz urz¢dujacego prezydenta,
to waznym cho¢ niestety otwartym pozostanie pytanie, ile takich wy-
borcéw by oddato gtos na prezydenta Grobelnego, gdyby ten otwarcie
1 z przekonaniem o ich gtosy zabiegat, a nie zniechgcat ich publicznie
proszac o poparcie PiS.
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Struktura przeplywu glosow z I tury.

Tabela 3

Procentowy rozklad poparcia dla kandydata na prezydenta
— rozklad wg glosow oddawanych w I turze na Komitety Wyborcéw

zglaszajace kandydatéw do Rady Miasta

% godz. 21.00
GROBELNY Ryszard 100,00%
Lista nr 1 — Komitet Wyborczy PSL 2,03%
Lista nr 3 — KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 32,07%
Lista nr 4 — KW Platforma Obywatelska RP 25,03%
Lista nr 6 — KW SLD Lewica Razem 7,85%
Lista nr 7— KW Nowa Prawica — Janusza Korwin-Mikke 2,84%
Lista nr 15 — KWW P. O. Wolno$¢ 0,41%
Lista nr 16 —- KWW Koalicja Prawo do Miasta 1,08%
Lista nr 17 — KWW Lista Bogdana Grobelnego 1,49%
Lista nr 18 - KWW Ryszarda Grobelnego Teraz Wielkopolska 26,39%
Lista nr 19 — KWW Anny Wachowskiej-Kucharskiej 0,81%

Z kolei wsrod wyborcow Jacka Jaskowiaka zdecydowanie dominowali
ludzie glosujacy wczesniej na PO, cho¢ prawie ponad 8% stanowili row-
niez wyborcy PiS. W koncu partia i jej kandydat przez miesiace, a moze
1 lata Ryszarda Grobelnego krytykowali, a relacje pomig¢dzy prezydentem
Poznania i wojewoda wielkopolskim, gdy byt nim Tadeusz Dziuba byly
zwyczajnie zle. Nagla, nawet niewielka zmiana stanowiska mogla by¢
przez cz¢$é elektoratu uznana za niewiarygodna i oddali oni swoj glos na
kandydata PO, ale nie pierwszoplanowego jej polityka, tylko cztowieka
krotko i niezbyt gleboko zwiazanego z partia, w dodatku majacego boga-
ta przesztos¢ w ruchach miejskich (cztery lata wczesniej kandydowat na
prezydenta Poznania z ramienia stowarzyszenia My-Poznaniacy).

Struktura przeplywu glosow z I tury.

Tabela 4

Procentowy rozklad poparcia dla kandydata na prezydenta
— rozklad wg glosow oddawanych w I turze na Komitety Wyborcéow

zglaszajace kandydatow do Rady Miasta

% godz. 21.00
JASKOWIAK Jacek 100,00%
Lista nr 1 — Komitet Wyborczy PSL 2,81%
Lista nr 3 — KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 8,52%
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Lista nr 4 — KW Platforma Obywatelska RP 59,54%
Lista nr 6 — KW SLD Lewica Razem 12,39%
Lista nr 7 — KW Nowa Prawica — Janusza Korwin-Mikke 3,29%
Lista nr 15 — KWW P. O. Wolno$¢ 0,68%
Lista nr 16 —- KWW Koalicja Prawo do Miasta 5,32%
Lista nr 17 — KWW Lista Bogdana Grobelnego 0,19%
Lista nr 18 - KWW Ryszarda Grobelnego Teraz Wielkopolska 3,68%
Lista nr 19 — KWW Anny Wachowskiej-Kucharskiej 3,58%

Zrédlo: Badania exit poll przeprowadzone w dniu wybordéw na zlecenie WTK.

Kolejna tabela 5 ilustruje jak zachowywali si¢ w ponownym gloso-
waniu wyborcy poszczegélnych kandydatow z I tury. Przede wszystkim
mozna stwierdzi¢, ze wyborcy trojki kandydatoéw, ktorzy oficjalnie po-
parli Jacka Jaskowiaka (dajac mu ,,kredyt zaufania”) postapili zgodnie
z sugestia swoich liderow (cho¢ oczywiscie nie da si¢ wskazaé, czy byta
to konsekwencja ich wtasnych wyboréw czy wtasnie sugestii polityka)
i zagtosowali na kandydata PO. Zaglosowato na niego prawie 80% wy-
borcoéw Tomasza Lewandowskiego i odpowiednia ponad 80 i 90% Anny
Wachowskiej-Kucharskiej 1 Macieja Wudarskiego. Swojego zdania nie
zmienili tez wyborcy Jacka Jaskowiaka z I tury, gdyz ponad 95% z nich
zostato przy swoim pierwotnym kandydacie. A tego nie mozna powie-
dzie¢ o wyborcach Ryszarda Grobelnego, gdyz w 1II turze az 20% z nich
zaglosowalo na Jacka Jaskowiaka. Pytanie co bylo przyczyna tego, ze
1/5 twardego elektoratu prezydenta, gdyz tak mozna nazwac tych z pierw-
szego glosowania, skoro wybrali jego sposrdéd o$miu kandydatow, nagle
zmienili zdanie 1 poparli w II turze jego gldéwnego konkurenta? Wydaje
sig, ze to efekt wspomnianego juz zwrotu w kierunku PiS, ktorego czgs¢
wyborcow nie zaakceptowata. Efektem tego bylo poparcie udzielone Ry-
szardowi Grobelnemu przez prawie 80% wyborcéw Tadeusza Dziuby.

Tabela 5
Rozklad poparcia udzielonego kazdemu kandydatowi na prezydenta
w I turze wyboréw na poparcie udzielone kandydatom w II turze

godzina 21.00
% Grobelny Ryszard Jaskowiak Jacek
DZIUBA Tadeusz Antoni 77,58% 22,42%
GROBELNY Bogdan Edward 64,71% 35,29%
GROBELNY Ryszard 80,76% 19,24%
JASKOWIAK Jacek 4,63% 95,37%
KOPACZ Zygmunt Bolestaw 42,11% 57,89%
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LEWANDOWSKI Tomasz Jacek 20,10% 79,90%
WACHOWSKA-KUCHARSKA 17.86% $2.14%
Anna Matgorzata

WUDARSKI Maciej Jakub 8,33% 91,67%

Zrédto: Badania exit poll przeprowadzone w dniu wyboréw na zlecenie WTK.

Ten proces znalazt swoje odzwierciedlenie rowniez w przedstawio-
nym w tabeli 6 rozktadzie poparcia 0séb glosujacych na komitety wybor-
cze do rady miasta Poznania. Wérod tych wyborcow Ryszard Grobelny
stracit ponad 15% glosujacych na kandydatoéw z jego listy, a zaglosowalo
na niego ponad 70% osob, ktore wybraly kandydatow PiS do rady. Nie-
co inaczej sytuacja wygladata z Jackiem Jaskowiakiem, ktérego niemal
gremialnie poparli wyborcy glosujacy do rady miasta na kandydatow wy-
wodzacych si¢ z ruchow miejskich, natomiast poparcie wérdd wyborcow
SLD i PO byto nieco mniejsze. Co wydaje si¢ by¢ kolejnym dowodem
potwierdzajacym hipotezg, ze sztab prezydenta powinien jednak w II tu-
rze powalczy¢ znacznie bardziej o elektorat PO 1 SLD (zwlaszcza PO),
gdyz byt on liczbowo zdecydowanie najwigkszy. Co ciekawe, pretendenta
na urzad poparto tez prawie 2/3 wyborcéw PSL i Nowej Prawicy, a wigc
procent podobny jak w przypadku wyborcow SLD.

Tabela 6
Rozklad poparcia udzielonego kazdemu komitetowi wyborczemu
zglaszajacemu kandydatow do Rady Miasta Poznania w I turze wyboréw
na poparcie udzielone kandydatom w II turze

godzina 21.00

% Grobelny Ryszard | Jaskowiak Jacek
Lista nr 1 — Komitet Wyborczy PSL 34,09% 65,91%
Lista nr 3 — KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 72,92% 27,08%
Lista nr 4 — KW Platforma Obywatelska RP 23,13% 76,88%
Lista nr 6 — KW SLD Lewica Razem 31,18% 68,82%
Lista nr 7— KW Nowa Prawica — Janusza Kor- 38,18% 61,82%
win-Mikke
Listanr 15 - KWW P. O. Wolnos¢ 30,00% 70,00%
Lista nr 16 — KWW Koalicja Prawo do Miasta 12,70% 87,30%
Lista nr 17 - KWW Lista Bogdana Grobelnego 84,62% 15,38%
Lista nr 18 — KWW Ryszarda Grobelnego Te- 83,69% 16,31%
raz Wielkopolska
Lista nr 19 — KWW Anny Wachowskiej-Ku- 13,95% 86,05%
charskiej

Zrédlo: Badania exit poll przeprowadzone w dniu wyboréw na zlecenie WTK.



174 Szymon Ossowski SSP3°16

Ostatnia, 7 tabela pokazuje bardzo wazne spojrzenie na analizowana
tu problematyke, z jeszcze innej niz poprzednio perspektywy. Otdz poka-
zuje, kto poszedt glosowa¢ w 11 turze. Tabela ta jest waznym uzupehie-
niem wczesniejszych danych i analiz. Pokazuje tez jedna catkiem nowa
rzecz — ze w ponownym glosowaniu wziglo udziat az 14% wyborcow,
ktorzy nie gtosowali w pierwszym glosowaniu. Co nimi kierowato? By¢
moze przekonanie o mozliwo$ci zmiany. Dopiero wynik I tury pokazat
w rzeczywistosci, ze Ryszard Grobelny moze przegrac te wybory. Warto
zwrdci¢ uwage, ze w Poznaniu nie potwierdzita si¢ zasada, ze w ponow-
nym glosowaniu w wyborach samorzadowych, kiedy juz tylko wybiera
si¢ wojta (burmistrza, prezydenta) jest zazwyczaj wyraznie nizsza fre-
kwencja. W I turze wyniosta ona w Poznaniu w tych wyborach 38,76%,
a w ponownym glosowaniu niewiele mniej, bo 35,54%. Gdy potaczy¢
z tym fakt, ze bylo tak wielu nowych wyborcow oraz, ze znaczna czgs$é
wyborcoOw PiS nie poszta w ogdle zagltosowac w II turze, wnioski zaczy-
naja si¢ nasuwaé do$¢ jasne. Zwrocenie si¢ Ryszarda Grobelnego w kie-
runku PiS nie byto skuteczne, gdyz cho¢ wigkszo$¢ z tych wyborcow
poparta Ryszarda Grobelnego, to jednakze znaczna ich czg§¢ w ogole
do ponownego glosowania nie poszta. Poszli natomiast nowi wyborcy,
ktorzy uwierzyli w realno$¢ zmiany wiadzy, glosujac jak nalezy przy-
puszczaé za zmiang. Nie mozna tez wykluczy¢, ze jakas cz¢s¢ wyborcow
z obawy przed sojuszem Ryszard Grobelny—PiS, w koncu z centowego
od lat Poznania, uznata, ze nalezy zapobiec takiej koalicji glosujac na
pretendenta, zwlaszcza, ze szanse jego do$¢ nagle gwaltownie wzrosty.
Gdy do tego dodamy, ze w wigkszo$ci poszli do urn wyborcy PO, SLD
i ruchéw miejskich, tak znaczna przewaga Jacka Jaskowiaka wydaje si¢
zrozumiata.

Tabela 7
Struktura wyborcéw bioracych udzial w I i Il turze wyborow
(wedlug poparcia dla KW i KWW)

do 21.00

% I tura II tura
Lista nr 1 — Komitet Wyborczy PSL 2,59% 2,12%
Lista nr 3 — KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 22,33% 15,69%
Lista nr 4 — KW Platforma Obywatelska RP 35,79% 38,63%
Lista nr 6 — KW SLD Lewica Razem 13,31% 8,98%
Lista nr 7 — KW Nowa Prawica — Janusza Korwin-Mikke 6,08% 2,66%
Listanr 15— KWW P. O. Wolnos¢ 0,20% 0,48%
Lista nr 16 - KWW Koalicja Prawo do Miasta 5,88% 3,04%




SSP3°16 Strategie wyborcze Ryszarda Grobelnego i Jacka Jaskowiaka... 175

Lista nr 17 — KWW Lista Bogdana Grobelnego 0,90% 0,63%
Lista nr 18 - KWW Ryszarda Grobelnego Teraz Wielkopolska | 11,12% 11,25%
Lista nr 19 - KWW Anny Wachowskiej-Kucharskiej 1,79% 2,08%
Nowi wyborcy (ktorzy nie gtosowali w I turze) 14,44%

Zrédto: Badania exit poll przeprowadzone w dniu wyboréw na zlecenie WTK.

Podsumowujac powyzsze rozwazania, odnoszac si¢ do pytan i hipotez
postawionych na wstepie, nalezy stwierdzi¢, ze cho¢ trudno ustali¢ czy
Ryszard Grobelny mial szans¢ na ostateczne zwycigstwo po tak niskim
wyniku w pierwszym glosowaniu, to jednak dane wskazuja na to, ze wal-
ka o ten sam co konkurent elektorat (osoby popierajace lub bliskie PO)
nie byta pozbawiona sensu 1 mogta da¢ lepszy wynik, gdyz w takiej sytu-
acji czes¢ wyborcoOw nie odwrocita by si¢ od prezydenta. Potwierdzita si¢
rowniez druga hipoteza, ze pomimo dobrej kampanii (Ossowski, 2015),
zwycigstwo Jacka Jaskowiaka nie byloby mozliwe bez poparcia udzie-
lonego mu przez trzech najwazniejszych (poza Tadeuszem Dziuba) jego
konkurentéw z I tury. A poniewaz nic tak nie taczy ludzi, jak wspdlny
wrog, tym samym Ryszard Grobelny, apelujac o poparcie elektoratu PiS,
zjednoczyt gtoéwnych swoich przeciwnikéw wokot kandydata PO, Jac-
ka Jaskowiaka. W efekcie pretendent pokonat niemal pewnego reelekcji,
urzgdujacego od 16 lat prezydenta Poznania.
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Electoral strategies of Ryszard Grobelny and Jacek Jaskowiak
in the second ballot in the light of exit polls

Summary

This paper aims to analyze election strategies of two candidates for the office of
President of Poznan, who competed in the second round of local elections in 2014.
The author tries to answer the following questions: (1) between the first and second
round, could Ryszard Grobelny have turned the tide of events and ultimately won the
election? and (2) what mistakes did he commit in the last period of the campaign to
have so clearly lost to Jacek Jaskowiak? While answering these questions, we formu-
lated two hypotheses. The first one is that it is impossible to clearly determine whether
Ryszard Grobelny had a chance to win after such a low score in the first ballot, al-
though there are indications that the key to victory was not so much the complaints of
Ryszard Grobelny, but the decisions of other candidates, who did not qualify for the
second round. The second hypothesis leads to the conclusion that the biggest mistake
at the end of the campaign was the then incumbent President’s turn in the direction
of the PiS party electorate and Tadeusz Dziuba. Verification of these hypotheses, in
particular the second one, was based on the analysis of exit polls, carried out on the
evening of the day of the second round of elections for the president of Poznan by the
Gemini agency, commissioned by Wielkopolska Cable Television.

Key words: local elections, political marketing, polls, Poznan



