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Abstract

This article presents proper names of restaurants in Opava. The analysis demon-
strates that the ways of nominalisation are based on onymisation and transonymisa-
tion, applied to diffrent types of proper names. The presented classification is based
on motivational models. The author attempts to answer the following questions: why
restaurants are given their names? Who uses such names? Do those names carry any
information?

Niniejszy artykut zostat po§wigcony nazwom wlasnym lokali gastronomicznych
w Opawie. Zebrany onomastykon zostat poddany szczegétowej analizie onomastycz-
nej. Wsrdd analizowanych nazw zostaly wyrdznione grupa transoniméw, a takze
grupa nazw powstalych dzigki procesowi onimizacji. W niniejszej pracy wskazano
takze najbardziej popularne motywacje nazewnicze dotyczace nazw lokali gastro-
nomicznych. Zwrocono takze uwage na funkcje reklamowa danej grupy nazw
wiasnych.

Kategoria nazw wiasnych byta poddawana analizom juz w staro-
zytnej refleksji nad jezykiem, np. Arystoteles przypisywat im funkcje
indywidualizujgca wobec nazywanego obiektu (Krpike 1988). Staro-
zytne rozroznienie kategorii nomina appellativa (nazwy pospolite)
1 nomina propria (nazwy wilasne) funkcjonuje w onomastyce do dzis:
nomina appellativa wskazujg rodzajowe klasy obiektow, a nomina
propria wskazuja wybrane spos$réd nich egzemplarze, por. np.
cztowiek — Adam Mickiewicz, rzeka — Amu-daria, hotel — Sheraton
(Galkowski 2011).
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Obok klasycznych typow kategorii nazw wilasnych, przypisywa-
nych antroponimii i toponimii, w ostatnich dziesi¢cioleciach w ono-
mastyce zostala wyodrgbniona kategoria nazw wlasnych, obejmujaca
nazwy wszelkich wytworow dziatalno$ci cztowieka, zwana chrema-
tonimig. Wspolczesnie jest ona najliczniejszg i najbardziej dynamicz-
ng subkategorig onimiczng. Wraz z antroponimig i toponimig tworzy
trzon onomastykonow wspotczesnych jezykow.

Termin chrematonim pochodzi od greckiego chrématos ‘rzecz,
przedmiot uzyteczny, towar’. Wsréd chrematoniméw znajdujg si¢
m.in. nazwy handlowe firm i produktdw, instytucji, zrzeszen, wyda-
rzen i inicjatyw spolecznych, zdarzen obchodzonych cyklicznie lub
okazjonalnie, dziet artystycznych, wytworow produkcji medialne;j
(Rzetelska-Feleszko 2002). Jednak chrematonimia jako subkategoria
nazewnicza jest r0znie rozumiana, a kryteria klasyfikacji jej nazw sa
zbyt szerokie, dlatego posiada ona niewyrazne granice. Poglad ma-
ksymalistyczny zakltada, Ze za chrematonim mozna uwaza¢ wszystkie
nazwy, ktore towarzyszg zyciu i dziatalnosci cztowieka i nie sg bioni-
mami czy geonimami ani kosmonimami (Siwiec 2012). W bogatej li-
teraturze onomastycznej opisywane byto nazewnictwo dotyczace roz-
nych klas obiektow w przestrzeni miasta. Powstawaly prace, w kto-
rych analizie byly poddawane m.in. nazwy aptek (Rutkiewicz 2000,
Goérny 2003), biur matrymonialnych (Galasinska 2005), agencji towa-
rzyskich (Siwiec 2000), zaktadow pogrzebowych (Breza 2005), ksie-
garni (Pluskota 2009) i zajazdow (Bartusek 1971).

Jednak nie wszyscy badacze podzielaja poglad, ze nazwy sklepow
oraz przedsi¢biorstw handlowych i ustugowych, firm itp. nalezy uzna-
wac za chrematonimy. Niektorzy onomasci, jak np. Czestaw Kosyl,
Teresa Skubalanka czy Ewa Rzetelska-Feleszko, wigzg lokale gastro-
nomiczne, hotele, kina, pensjonaty itp. nazwy z krajobrazem, trak-
tujac ich nazwy jako mikrotoponimy, czyli nazwy matych obiektow
na state osadzonych w przestrzeni. W niniejszej pracy nazwy opaw-
skich lokali gastronomicznych, zgodnie z pogladem Edwarda Brezy,
beda rozpatrywane jako chrematonimy, poniewaz — w moim przeko-
naniu — lokal gastronomiczny blizszy jest produktowi dziatalnosci

126



czlowieka niz lokalizacji przestrzennej czy okreslaniu, charakteryzo-
waniu krajobrazu. Lokal gastronomiczny nie musi by¢ na state zwig-
zany z danym fragmentem krajobrazu. Bary, restauracje i inne tego ty-
pu obiekty czesto otwieraja swoje filie lub zmieniajg miejsce dzia-
tania'.

Opawa nalezy do starych czeskich miast. Pierwsza wzmianka o nigj
pochodzi z 1195 roku. Byta ona miastem krolewskim, a takze siedzibg
slaskiego powiatu ziemskiego. Od 1990 roku jest miastem statutar-
nym (czes. Statutarni mésto), czyli miastem, ktorego administracja
zorganizowana jest wedtug lokalnego prawa opisanego w statucie
miejskim®. Tego typu miasta istniaty przed 1918 r. na terenie catych
Austro-Wegier, dzi$ za$ istniejg tylko w Czechach i w Austrii. Obec-
nie w Czechach wiasny statut posiada ponad 20 miast, w tym najwigk-
sze osrodki miejskie, jak: Praga, Brno, Ostrawa, Otomuniec, Pilzno
czy Hradec Kralové®.

Opawa jest jednym z najwickszych miast kraju (wojewddztwa)
morawsko-§laskiego w Republice Czeskiej. Liczy dzi$ okoto 60 000
mieszkancoéw i w Republice Czeskiej pod wzgledem liczby mieszkan-
cow nalezy do miast $redniej wielkosci®. I cho¢ potozona jest kilka ki-
lometréw od granicy z Polska, to jednak jest oddalona od gléwnych,
mi¢dzynarodowych szlakéw komunikacyjnych. Jest przez to mniej
podatna na wpltywy innych kultur, dzigki czemu miasto zachowato
swoj lokalny charakter. Jednym z wyznacznikow kolorytu czeskiego
jest duzo bardziej powszechne niz w Polsce korzystanie z lokali ga-

' Sg to chrematonimy, ale mozliwe jest takze ich uzycie w funkcji toponimu,
kiedy beda wskazywaty nie sam obiekt handlowy, a okreslone miejsce w przestrze-
ni miejskiej. Taki punkt widzenia wymaga jeszcze bardziej szczegoétowych analiz.

2 Hitp://www.opava-city.cz/scripts/detail. php?id=12735 [dostep 12.05.2013]. Za-
pis zgodny ze stanowiskiem Komisji Standaryzacji Nazw Geograficznych poza
granicami Rzeczypospolitej Polskiej przy Glownym Geodecie Kraju (Nazewnictwo
geograficzne swiata, Zeszyt 11, Europa, Czes¢ 1, s. 80, Warszawa 2009).

3 Zob. http://dspace.upce.cz/bitstream/10195/34981/1/Tesar]_Historie_a_soucas-
nost MCH_2009.pdf.

* Zob. http://www.opava-city.cz [dostep 16.05.2013].
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stronomicznych, a wyjscie do restauracji (gospody) jest elementem
zycia codziennego. Zatem zarowno ilo$¢ tych lokali, jak i ich nazwy
ukazuja na czeski koloryt dnia codziennego. Te wlasnie nazwy beda
stanowi¢ centrum uwagi w tym artykule.

Wszystkie onimy analizowane w niniejszej pracy zostaty wyeks-
cerpowane z najbardziej popularnego w Czechach spisu lokali gastro-
nomicznych znajdujacego si¢ na stronie internetowej www.restaura-
ce.cz. W zwiazku z tym zajmiemy si¢ tu samymi nazwami, nie beg-
dziemy brali pod uwage wspoélgrania tych nazw z innymi kodami,
sposobu ich zapisu, ani wygladu i kolorystyki logotypu lokalu’.

Podstawowa funkcjg nazwy wlasnej jest wskazywanie jednego,
konkretnego obiektu wsrdd grupy podobnych. Nazwa nie musi cha-
rakteryzowac, opisywaé. Ma przede wszystkim wskazywaé®. Wiele
nazw jest tak konstruowanych, aby zwrdci¢ na siebie uwage odbiorcy.
Nie dotyczy to tylko nazw ,,mitych i przyjemnych”. Czesto silniej od-
dziatuje na odbiorce nazwa kojarzona z czyms niezbyt przyjemnym,
tzw. nazwa szokujaca. Jak zauwaza Liliana Dimitrova-Todorova, na-
zwy lokali gastronomicznych czy tez innych lokali ustugowych
w wigkszych osrodkach miejskich znaczaco r6znia si¢ w swojej struk-
turze od analogicznych nazw w mniejszych osrodkach (Jumurpo-
Ba-Tomoposa 2011, s. 151). W naszym przypadku chodzi raczej o t¢
druga cechg chrematonimow, poniewaz Opawa nie nalezy do grupy
najwickszych miast czeskich.

Pod wzgledem strukturalno-semantycznym omawiane nazwy
zwykle sa tworami dwu- lub kilkuelementowymi, w ktérych wystepu-
je element deskrypcyjny, petnigey funkcje dodatkowej charaktery-
styki lokalu gastronomicznego. Natomiast pod wzgledem etymologi-

> Interesujaca perspektywa badawczg moze by¢ pordwnanie zapisu nazwy z lo-
gotypem lokalu.Trzeba tu dodaé, Ze niektore z tez prezentowanych w artykule
zostaly wygloszone podczas konferencji studentow i doktorantow ,,Konferencja
pod specjalnym nadzorem” w roku 2012, ale nie byly publikowane.

S Chrematonimy uwazane za szczegdlng grupe nazw wiasnych bardzo czesto
pehia takze funkcje reklamowe lub opisowe. To m.in. wyrdznia je sposrod innych
kategorii nazw witasnych.
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cznym nazwy opawskich lokali gastronomicznych mozemy podzieli¢
na dwie podstawowe grupy:

1. Nazwy, ktdére zawierajg transonimy jako kom-
ponenty nazwy — nazwy wlasne w calosci lub czgéciowo
powstate dzigki procesowi przechodzenia nazw jednej kategorii
w nazwy innej kategorii, pelnig one funkcje¢ charakteryzujaca:
a)toponimy —nazwy geograficzne nie tylko z obszaru Republi-
ki Czeskiej: Restaurace Dublin, Restaurace Hotel Opava, Re-
staurace Hotel Iberia, Restaurace La Corse, Restaurace Plzen-
sky Sklep; Na dolidku’, Restaurant u Tiskdrny, Restaurace
u nahonu, Restaurace Penzion u Kostela, Pivnice na Staré Poste;

b) antroponimy — nazwy, zawierajgce imiona, np.: Apollo,
Nekuiackd Restaurace Eduard Maria®, Restaurace Oliver, Re-
staurace Teresa, oraz nazwy z elementem wyraziscie wskazuja-
cym na gospodarza danego lokalu, np.: Restaurace u Premka’,
Restaurace u Tomase, U Matouse, Vindarna u Premka; imi¢ uzyte
w nazwie lokalu stanowi swojego rodzaju podpis gospodarza lub
wlasciciela, ktory gwarantuje tym samym najwyzszg jako$¢ pro-
ponowanych przez siebie ustug.

2.Nazwy powstale w procesie animizacji — nazwy
powstale w procesie nadania cechy proprialnej (np.) nazwie pospo-
litej, np. Restaurace Vesmir, Restaurace Vesna, Restaurace Sondta,
Vinarna Hotel Koruna, Restaurace Oasa.

Jak pokazuja powyzsze przyktady, nazwy pospolite, uzyte jako
komponent nazwy wlasnej lokalu gastronomicznego, mogg wskazy-

" Dana nazwa wskazuje na topografi¢ miasta. Problematyka urbanonimii nieofi-
cjalnej byla przedmiotem wielu referatow oraz dyskusji, m.in. podczas XIX Sto-
wackiej Konferencji Onomastycznej w Bratystawie.

# Element NekuFackd dodatkowo charakteryzuje lokal. W danej restauracji obo-
wigzuje bezwzgledny zakaz palenia. W Czechach lokal dla niepalacych ciagle jest
ewenementem.

° Bez watpienia przyimek u w tego typu nazwach jest elementem reklamy. Szerzej
o funkcji reklamowej analizowanej grupy nazw wlasnych wspominam w czegsci
koncowej artykutu.
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wac na wystroj wngtrza lub rodzaj kuchni proponowanej w danym lo-

kalu gastronomicznym'®. W spisie nazw opawskich lokali gastro-

nomicznych mozemy takze zauwazy¢ takie onimy, ktorych poszcze-
g6Ine elementy mogg w sposob bardzo szczegdtowy charakteryzowac
dane miejsce. Sg to, np.:

1) elementy deskrypcyjne wskazujace na rodzaj
danegolokalu gastronomicznego: Cukrdarna, Cukrdr-
na Prima, Hotel Sonata, Pivnice u Mnicha, Restaurace Hotel
Opava;

2) elementy pochodzace z jgzyka angielskiego:
Olymp Inn Bowling, Contact, Café Bar Orange.

Postepujgce zmiany, zardéwno ekonomiczne, jak i spoteczne, znaj-
duja swoje odzwierciedlenie we wspotczesnym jezyku. Nazwy hand-
lowe sa dzi$ no$nikiem informacji o towarze, proponowanej ustudze.
Wielokrotnie odzwierciedlaja najnowsze preferencje spoteczne, kul-
turowe, ekonomiczne, s3 zwigzane z coraz bardziej zaawansowang
globalizacjg. W czasach globalnej homogenizacji, kiedy lokalna kul-
tura i tozsamo$¢ zamierajg i sa stopniowo zastepowane kulturg Zacho-
du, coraz popularniejszym trendem staje si¢ podtrzymywanie poczu-
cia tozsamosci narodowej, etnicznej. Zgodnie z punktem widzenia
Miloslavy Knappovej mozemy mowi¢ o dwdch podstawowych ten-
dencjach tworzenia nazw wlasnych. Pierwsza z nich to spojrzenie
w przesztos¢. W ten sposdb zwraca si¢ uwage na to, co tradycyjne,
sprawdzone, wazne. Drugg tendencjg jest wykorzystywanie nowych,
obcych danemu jezykowi elementow. Takie dziatanie podkresla nowe
spojrzenie mieszkancow na rzeczywisto$¢, a komponenty zaczerpnig-
te z jezykoéw Europy Zachodniej dodatkowo podkreslaja europejski,
nowoczesny charakter danego miejsca, tzn. kojarzg si¢ z najwyzsza
europejska jakoscig (por. Knappova 2000). Opisywane zjawiska wy-
dajg si¢ mie¢ odzwierciedlenie w nazwach lokali gastronomicznych
w Opawie.

' Najczesciej zabieg ten jest realizowany posrednio, za pomoca skojarzen.
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Zaprezentowane chrematonimy petnia wiele funkcji charaktery-
stycznych dla nazw lokali gastronomicznych w Polsce, Czechach, Ro-
sji, Bulgarii czy Rumunii (por. Barttsek 1971, Duszynski 2011, [du-
mutposa-Tomoposa 2011). Najwazniejsza z nich jest funkcja reklamo-
wa. Interesujgca nazwa lokalu gastronomicznego jest bardzo pomoc-
na w przyciagnieciu uwagi klientow. Funkcja reklamowa jest najbar-
dziej widoczna w nazwach zawierajacych element antroponimiczny.
Imi¢ w nazwie lokalu (dodatkowo opatrzone przyimkiem u) daje do-
datkowa informacje o gospodarzu danego lokalu, ktérego mozna
uwazac za swojego znajomego, za przyjaciela (znamy jego imi¢). Do-
datkowo, na poczucie bezpieczenstwa, wygody, ale tez luksusu, moga
wskazywacé (np.) rzeczowniki abstrakcyjne, wchodzace w sktad nazw
odapelatywnych, np. Restaurace Vesmir, Restaurace Sondta, Vindrna
Hotel.

Nazwy opawskich lokali gastronomicznych zawierajace element
toponimiczny mogg pelic¢ funkcje informacyjna, tj. informowac
o charakterze danego lokalu, o proponowanej kuchni, np. Hotel Ibe-
ria, Restaurace Plzensky Sklep, Restaurace Dublin. Nazwy z elemen-
tem toponimicznym mogg takze peli¢ funkcje lokalizujaca. Wska-
Zujac na najbardziej charakterystyczne miejsca w przestrzeni miasta,
daja informacj¢ o potozeniu lokalu, np. Na dolnaku (Dolni namésti),
Restaurant u Tiskarny, Restaurace u nahonu, Restaurace Penzion
u Kostela, Pivnice na Staré Posté.

Nazwy lokali gastronomicznych, podobnie jak wiele innych nazw
miejskich, czesto buduja lokalny charakter miasta. Onimy te moga bez-
posrednio wskazywac¢ na swoich adresatow, klientow restauracji, cze-
sto dajac tym samym charakterystyke lokalnych grup spotecznych
i ich aspiracji. Nierzadko stanowig element leksykonu mieszkancow
danej miejscowosci, ale 1 element lokalnej tozsamos$ci. Bywa, ze na-
zwy lokali gastronomicznych na state wchodza do zasobu leksykalne-
go mieszkancoéw i1 sg wykorzystywane w codziennej komunikacji
pomimo, ze lokal juz nie istnieje lub zostat przeniesiony. Petnig wtedy
funkcje charakterystyczne dla toponimoéw, tj. pomagaja opisywac,
charakteryzowac przestrzen.
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