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Rola spolecznosci lokalnej
w kreowaniu wspolczesnej
kultury regionalnej

Wprowadzenie

We wspoélczesnych spotecznosciach regionalnych
silnie zaznacza si¢ nurt odtwarzania i przypominania
zapomnianych tradycji — rzemiosl, potraw, strojow.
Dziatania te zwiazane sa cz€sto z proporcja regionow,
z upowszechnianiem wiedzy o konkretnych miejscach
(zabytkach i atrakcjach turystycznych) gtownie z mysla
0 osobach z zewnatrz — turystach. W wielu miejskich,
gminnych i powiatowych urzedach funkcjonuja oddziel-
ne stanowiska zajmujace si¢ promocja, oferujace m.in.
foldery zawierajace informacje o lokalnych atrakcjach.
Z drugiej strony kazdy z nas bedac osoba podrozujaca,
chcac zapamietaé mite chwile poszukuje jakiejS pamiatki
lub prezentu kojarzacego si¢ z miejscem, Ktore mu sig
spodobato, w ktérym spedzit czas. Nie wszystkie mia-
sta czy wsie moga poszczycic si¢ targowiskiem na skalg
sukiennic krakowskich, czy sklepami Cepelii, w ktorych
tradycyjnie mozna nabyc¢ ,,co$” ludowego, regionalnego,
charakterystycznego. Ale tez nie kazdy z nas ma ochote
jako pamiatke z wakacji przywiez¢ laleczk¢ w stroju
regionalnym, ciupage czy duzych rozmiarow dywan
dwuosnowowy.

Ré6znego rodzaju przedsiewzigcia, ktorych giownym
celem bylo upowszechnianie wzornictwa ludowego, po-
dejmowaty m. in. Warsztaty Krakowskie, Towarzystwo
Popierania Przemystu Ludowego, Stowarzyszenie Polska
Sztuka Stosowana, Stowarzyszenie tad, czy Cepelia.
Wiele wyrobow projektowanych wowczas przez artystow,
a wykonywanych prze rzemieSInikow 1 rekodzielnikow do
dnia dzisiejszego zachwyca artyzmem 1 precyzja wyko-
nania. Takze wspotczesne wyroby dostepne dla turystow
w duzej czesSci odwotluja sie odwotuja si¢ najczescie]
do tradycyjnej kultury ludowej, jej roznych dziedzin
i przejawow (sztuka ludowa, folklor muzyczny, rzemiosto
1 rekodzieto).

W jaki jednak sposob projektowac, wykonywac 1 sprze-
dawac nowoczesne produkty, bedac jednoczeSnie nawia-
zaniem do tradycyjnych wzorcOw, natomiast skierowane
do potrzeb cztowieka wspotczesnego — korzystajgcego
z osiagnieé techniki, kierujacego si¢ nowymi trendami
w modzie 1 urzadzaniu wnetrz? Waznymi wiec kryteriami,
jakie powinien spetnia¢ produkt regionalny jest jego na-
wiazywanie do tradycji (inspiracja, technika, wykonanie)
oraz wspoOtczesne zastosowanie (patrz: Rys. 1). Pytanie,
na ktore postaram sie odpowiedzie¢ w ponizszym tekscie
brzmi: Jak projektowac¢ / wymysSlac / upowszech-
niaé¢ tradycyjne produkty?

WYKONAWCA ODBIORCA

PRODUKT

TRADYCJA WSPOLCZESNOSC

Rys. 1. Kryteria produktu regionalnego
Zrodto: opracowanie wiasne
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Kultura regionalna jako inspiracja

W tworczos$ci majacej na celu projektowanie 1 promo-
wanie produktéw tradycyjnych, regionalnych, kojarzacych
sie z miejscem i jego mieszkancami, ich tworcy odwotuja
sie najczesSciej do wybranych elementow dziedzictwa kultu-
rowego. Ksztattowato si¢ ono w wyniku réznych procesow
historycznych, co spowodowato wyodrebnienie si¢ kultu-
rowych i cywilizacyjnych tozsamosci regionow. Tozsamos¢
ta ma wyraz przestrzenny, obejmuje okreslone terytorium
cechujace si¢ okreslonymi zespotami kulturowymi. Z po-
szczegolnymi elementami kultury regionu utozsamiaja si¢
jego mieszkancy, identyfikuja si¢ z nimi, okreslaja je jako
swoje i dobrze znane. Podstawe Swiadomosci regionalnej
stanowi wiedza na temat przesztoSci 1 dziejow swojego
regionu, a przejawem owej Swiadomosci sa celowe dazenia
grup spotecznych lub jednostek kultywujace 1 upowszech-
niajace tresci kultury.’

Wspominajac o wspotczesnych zjawiskach zachodzacych
na poziomie regiondw nie mozna zapomnieC 0 zjawisku
pojawiajacym si¢ jako przeciwwaga dla globalizacji. Zjawi-
sko nazwane glokalizacja, odwotujac si¢ do najbardzie) po-
tocznych jego wyobrazen, polega na podejmowaniu dziatan
w oparciu o globalne osiagnigcia, technologie, nowe prady
myslowe, nie zapominajac przy tym i nie negujac tego co
funkcjonuje na poziomie lokalnym. Hasto ,,mysl globalnie
dziataj lokalnie” zaktada nierozerwalnoS¢ dwoch Swiatow
globalnego i lokalnego, gdzie z tego co ogolne 1 masowe
adaptuje si¢ na poziomie lokalnym to, co przyczynia si¢
do rozwoju $wiata na poziomie regionalnym. Spostrzega-
nie Swiata lokalnego przez pryzmat glokalizacji pozwala
na odwotywanie sie do tradycji regionu czy konkretnych
spolecznosci, ich kultywowanie i przekazywanie, ale takze
zeprezentowanie ich szerszemu odbiorcy, wykraczanie poza
granice mikroSwiata (patrz: Rys. 2). Wspolny obszar dziatan
wyznaczany jest przez trzy czynniki, jak: przestrzen (obszar
— region kulturowy), czas (kultura jako twor dynamiczny,
zmienny w czasie) oraz dziatalnos¢ cztowieka, tworcy kultury
zamieszkujacego wydzielony obszar (spotecznosc lokalna).
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region kulturowy — obszar

kultura regionalna zmienna w czasie

CZLOWIEK

spolecznosc lokalna
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Dla dalszych rozwazan komeczne b@lee pod]t;me
proby zdefiniowania kluczowych terminow, jak: region,
kultura regionalna 1 spotecznosc lokalna, oraz relacji
mi¢dzy nimi zachodzacych. Region kulturowy jest
wyodrebnionym na podstawie wybranych kryteriow ob-
szarem, w obrebie ktorego zachodza pewne zjawiska
kulturowe dla niego charakterystyczne. Definicje regionu

mozna podzielic na dwie grupy, z ktorych pierwsza tzw.
spoteczno-kulturowa, jako cechy konstytutywne regio-
nu wymienia swiadomosé odrgbnosci danej grupy, jej
identyfikacje z okresSlong przestrzenia, wiezi pomiedzy
mieszkancami wynikajace z emocjonalnego stosunku
do przesz}osu a takze poczucie odrebnosci w stosunku
do sasiadow.” Drugi rodzaj definicji na plan pierwszy
wysuwa tematyke regionalizmu, rozumianego jako ruch
spoteczno- gospoddrczy a takze polityczny, majacy korze-
nie w historii.’

Z. pojeciem regionu taczy sie nierozerwalnie okreslenie
spotecznasSci lokalnej, ktorej ramy wyznaczane
sg przez dwa rodzaje czynnikow: (1) obicktywne, jak na
przyktad zamieszkiwanie wspolnego terytorium oraz (2)
subiektywne, czyli odczucia mieszkancow danego terenu,
dotyczace wspolnej wizji Swiata 1 norm postepowania, Jdk
religia, wspolny jezyk. * O spotecznosci lokalnej] mozna
mowiC wtedy, gdy grupa zamieszkuje wspolne terytorium,
cztonkowie danej spotecznosci wchodza w interakcje spo-
teczne oraz i1stnieje pomiedzy nimi pomiedzy nimi trwata
wiez. Istotnym warunkiem jest takze funkcjonowanie
w Swiadomosci cztonkow regionu poczucia odrebnosSci
w stosunku do innych spotecznosci lokalnych.’

Cztonkowie spotecznosci lokalnej, zwigzani z miej-
scem, jego historia 1 dziejami wytwarzaja swoisty kod,
ktorym postuguja sie w codziennych kontaktach. Poszcze-
golne elementy kultury regionalnej (choéby cztonkowie
byli przekonani o istnieniu ich ,,od zawsze™) podlegaly
(1 nadal podlegaja) przemianom, wplywom i inspiracjom,
caty czas stwarzajgc te kulture na nowo.” Jednym z wa-
runkow istnienia regionu kulturowego oraz spotecznosci
funkcjonujacej na danym terenie jest wytworzenie przez
te grupe zespotu cech na tyle jednorodnego, aby mozliwe
bylo jej tatwe odroznienie od np. kultury grupy sasiednie;.
Moze to byc kultura grupy etnograficznej, ale biorac pod
uwage np. miasta moze to byC¢ kultura mniejszosci czy
spotecznosci jednej dzielnicy, ulicy. Jednostki funkcjonujg |
w dobrze znanym Srodowisku majgc poczucie komfortu
bycia u siebie, odczuwajac emocjonalng wiez ze swo-
Im krajobrazem Kulturowym oraz innymi ]ednostkdml
Kultura regionalna jest wigc zbiorem wytworow |
dziatalnosci catej wspolnoty regionalnej. W sktad kultury
regionalne] wchodzg elementy kultury ludowej, definio-
wane czesto przez samych cztonkow jako dziedzictwo
kulturowe, w tym zachowane, jak i1 odtwarzane tradycje
— stroje, potrawy, rzemiosta. Waznym sktadnikiem jest
takze pamig¢c o wydarzeniach historycznych, ktore zmie-
nity dzieje danego regionu i jego mieszkancow. Kolejnym
elementem jest Srodowisko naturalne, pod wptywem kto-
rego doszio do wyksztatcenia takiego a nie innego zespotu
cech kulturowych, ktore utatwiato badz utrudniato kon-
takty z innymi grupami. Dla wspofczesnego wizerunku |
regionu 1 jego Srodowiska liczy sie Swiadomos¢ walorow |
tego Srodowiska wsrod spotecznosci, z czym jest zwigzany
rozwoj turystyki (przede wszystkim agroturystyki) oraz
Swiadomosc¢ atrakcyjnosci swojego miejsca zamieszkania.
Ma to wplyw na promowanie regionu 1 kuszenie turystow
walorami Srodowiska naturalnego. Ostatnia, czwarta czes-
cig sktadowa kultury regionalnej jest oSwiata, ktora jest
zmstytuc]onallzowana formg przekazu Wledzy dotyczacej
regionu, wskazujacg na pewne wazne tresci z zycia danej
zbiorowosci. Jednostka na tyle identyfikuje si¢ z kulturg
swojego regionu, na ile ma wiedzg o tej kulturze i na ile
sama stara 516; W me] uczestnlczyc oraz Jdr orgamzowac
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Tradyc;a | produkt tradycyjny

Inicjatywy podejmowane przez spotecznosci lokalne
odwotuja si¢ najczesciej do elementow tradycyjnej kultury
ludowej. Utrwalony w kulturze polskiej mit XIX wiecznej
kultury wsi polskiej, wsi spokojnej 1 anielskiej, utrwalony
m. in. na obrazach Kossaka 1 Stryjenskiej, podtrzymywa-
ny przez ekspozycje muzealne 1 skansenowskie powoli
odchodzi do przesztosSci. Odtwarzanie, ale tym samym
kreowanie nowych wzorcow charakterystycznych dla kul-
tury obszarow wiejskich staje si¢ sposobem na zycie oraz
forma utrzymywania sie i zarabiania.

Kluczowym stowem staje si¢ wiec stowo tradycja,
definiowane jako dobra kulturowe przekazywane w czasie
1 przestrzeni, przejmowane i wartosciowane (poddawane
ocenle, co dopuszcza takze ich zanegowanie, odrzucenie).
WY klasycznej juz definicji autorstwa J. Szackiego, wskazuje
si¢ na trzy znaczenia tradycji. Pierwsze znaczenie, czynnos-
clowe, wskazuje na sposoby przekazywania tresci tradyciji.
Moze si¢ to odbywac na dwa sposoby: w rodzinie, czyli
mig¢dzygeneracyjny przekaz pokoleniowy oraz w grupie
spoteczne). Kolejne znaczenie — przedmiotowe — wskazuje
na to, co jest przedmiotem owego przekazu, czyli dobra
kulturowe definiowane takze jako spadek lub spuScizna.
[ ostatnie znaczenie tradycji tzw. podmiotowe, oznaczajace
stosunek kolejnych pokolen do przekazywanych dobr.’

W potocznym jezyku bardzo czesto zdarza sie uzywac
stormutowan typu: tradycyjna kuchnia, tradycyjne rzemio-
sto, tradycyjna sztuka. Tradycja w tym konteksScie taczona
jest z dziedzictwem kultury ludowej, funkcjonujacej na
obszarach wiejskich bedacg wytworem chtopskiej warstwy
spoteczenstwa. Tak definiowana kultura ludowa to juz
kategoria historyczna, nijak odnoszaca si¢ do wspotczes-
nych procesow spotecznych 1 gospodarczych obejmujacych
tereny wiejskie.

Bardzo czesto organizowane sg konkursy na tradycyjny
produkt, tworzone sg takze listy takich produktow, przy-
znawane sa certyﬁkdty I dyplomy majace poswiadczac
owa ,tradycyjnoéé¢” (w domysle byé moze i ,wiejsko$¢”).
Produkt tradycyjny w tym kontekScie ma przede wszyst-
kim wskazywac na pochodzenie produktow regionalnych,
z ktorych stynie dany region (nie definiowany jako region
etnograficzny, cze¢scie) uznajacy takze kryteria administra-
cyjne). W opisie podkreslany jest specyficzny charakter
produktu, ktory musi posiadac cechy, ktore odrozniaja go
od innych produktow, a jego zakup staje si¢ poczatkiem
kontaktu z wyjatkowa kultura, tradycja, historig itp. (por.
Lista Produktow Tradycyjnych prowadzona przez Minister-
stwo Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi ora kryteria przyznawania
certyfikatow®). Natomiast w przypadku regionow, na te-
renie ktorych ciagtosc kulturowa zostata przerwana, albo
nastapif juz faktyczny zanik elementow tradycyjnej kultury
regionalnej, produkt regionalny moze stac si¢ ]ednym
z niewielu, ktore nawigzujg do tradycji 1 do przeszioscyr’.

Kultura regionalna jako inspiracija

W zaleznosci od tego, na jakim terenie 1 w jakich
warunkach kultura ksztattowala si¢ 1 trwata, jakim czyn-
nikom historycznym podlegata, mozna ocenic, jaki jest
je] stan, jaki jest stosunek mieszkancow do niej oraz czy
doszto do takiego wyksztalcenia samoSwiadomosci, aby
cztonkowie danej spotecznosci cheieli pewne jej elementy
upowszechniac 1 korzystac z nich w sposob Swiadomy.
Kontynuowanie tradycji 1 przekazywanie jej elementow
nastepnym pokoleniom jest mozliwe dzigki petniejszemu
poznaniu wiasnej kultury 1 dziedzictwa kulturowego, ale
przede wszystkim poprzez uczestnictwo 1 organizowane
dziatan przyczyniajacych si¢ do poznania, odtworzenia
oraz przypomnienia tychze tradycji.

Odwotywanie si¢ do podziatu Polski na regiony etno-
grdﬁczne we wspotczesnym, dynamicznie rozwijajacym sig
Swiecie wydaje si¢ by¢ anachronizmem. Z drugle] ]ednak
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strony Istnieje silny nurt odradzania S1€ regionalizméw
oraz tworzenia 1 funkcjonowania nowych (silna tendencja
do nazywania regionem jednostki administracyjnej, np.
powiat brzozowski w wojewodztwie podkarpackim — Zie-
mia Brzozowska, powiat Swiecki w wojewodztwie pomor-
skim — Ziemia Swiecka). W kontekScie nazewnictwa sztuki
ludowe] oraz wytworow rekodzieta 1 rzemiosta rowniez
funkcjonuja przymiotniki w nazewnictwie, pozwalajace
na identyfikacje przedmiotu (wytworu) z konkretnym
miejscem np.: pasiak fowicki, wycinanka kurpiowska, hatt
kociewski, snutka golinska."” Dlatego tez dla potrzeb np.
planowama dziatan majacych na celu ozywianie tradycji
czy w niektorych przypadkach wymyslania produktow
regionalnych na nowo, przydatny moze si¢ okazac podziat
regionow etnograficznych zaproponowany przez Osrodek
Badawczo-Rozwojowy Cepelii.'' Na podstawie wypraco-
wanych kryteriow regiony zostaly podzielone na cztery
grupy, ze wzgledu na zachowane tradycyjne wzorce oraz
ze wzgledu na SwiadomosS¢ mieszkancow dotyczaca funk-
cjonowania regionu na poziomie nie tylko mentalnym, ale
przede wszystkim na poziomie materialnym, do ktorego
odwotywac si¢ mozna takze wspotczesnie.

W pierwsze] grupie znalazty si¢ regiony o bogatej
tradycji 1 wysokiej swiadomosci bogactwa tradycji, ktora
zachowata sie wsrod mieszkancow. Czesto sa to regiony
rozpoznawalne, promowane 1 reklamowane, a elementy
kultury regionu funkcjonuja w powszechnej Swiadomosci
1 identyfikowane sa takze z kultura ponadregionalna. Do
takich regionow zaliczono m.in. Ksiezakow Lowickich,
Kurpie Zielone 1 Biate czy Podhale.

Przyktad 1: Kurpie Biate i czerwone zielka

Tradycia: Z czego styna tworczynie ludowe z Pusz-
czy Biale]? Niewatpliwie bardzo charakterystycznym,
tatwo rozpoznawalnym elementem jest haft — wykony-
wany najczesciej czerwong nicig na biatym lub szarym
ptotnie. Hattowana koszula, z misternie ozdobionymi
haftem 1 delikatng, azurowa koronka szydetkowa,
mankietami 1 kotnierzem stanowila istotny wyroznik
kobiecego stroju kurpiowskiego. Wzory te pozniej byty
przenoszone na galanterie stotowa — obrusy, biezniki,
serwetki a takze tartuszki kuchenne.

WspoiczesnosSc: Nie do kazdego wnetrza pasuje
Iniany obrus haftowany w zielka 1 nie kazda gospo-
dyni uzywa w domu fartuszki kuchenne. W jaki spo-
sOb mozna zatem ,,uwspotczesni¢” haft kurpiowski?
Przedmiotem, ktory obrasta w gadzety sg telefony
komorkowe, dla ktorych projektuje si¢ etui, smycze,
ozdobne breloczki. Dlaczego by wigc nie zapr()]ek-
towac 1 wykonac etui z modnym, etnicznym wzorem,
rodem z kurpiowskiej koszuli?

Kolejna grupe stanowia regiony rowniez o bogate]
tradycji, jednak stosunkowo pozno 1 mato zurbanizo-
wane, na terenie ktorych nie doszto do wyksztatcenia
sﬂnych instytucji, ktore mogtyby ingerowac w kwestie
upowszechniania tresci regionalnych. W porownaniu
do pierwszej grupy regiony te sg mniej znane, trudniej
jest podac ich cechy charakterystyczne, jednoznacznie
kojarzace si¢ z kultura materialng 1 je) wytworami, pomi-
mo catly czas funkcjonujacych osrodkéw rzemieslniczych
1 rekodzielniczych. A sa to m. in. Podlasie, Lubelszczyzna
oraz Rzeszowszczyzna.

~ Przyklad 2: Podlasie na dywanie
~ Tradycja: Podlaskie tradycje r¢k0d21elmcze nadal

sa bardzo zywe 1 kultywowane w regionie. Funkcjonu-
je rowniez 1 jest dobrze znany na terenie catej Polski
‘szlak rekodziela, dzieki ktéremu mozna zapoznaé
sie z wieloma dziedzinami rzemiosta 1 rekodziela.
- Z czego stynie Podlasie? Wielu pewnie by odpowie-

dziato, ze z dywanow dwuosnowowych, na ktorych
w niezwykle misternie tkanych wzorach zamieszczane
sa cale historie. Dywany w przerdznej kolorystyce
(od czarno-biatej po czarno-czerwone, zielono-biale
1 inne) stanowia chlube wielu domow.
WspotczesnosSe: Tworczym rozwigzaniem bytaby

proba tworzenia mniejszych form, a takze poszukania
dla nich innego zastosowania niz dekoracyjne. Mod-
nym nawigzaniem do obowigzujacych trendow, wsrod
ktorych wyrdzniaja sie wyroby z filcu, byloby szycie
torebek. Gtownym motywem zdobniczym bylyby frag-
menty dywanu dwuosnowowego — specjalnie tkane
mniejsze formy, ktore nie wymagajg tak ogromnego
naktadu surowcow 1 pracy jak dywany.

W trzeciej grupie znalazty sie regiony, na terenie kto-
rych zachowata sie ciagtosc¢ kulturowa, poziom identyfika-
cjl mieszkancow z regionem jest wysoki, jednak giownie
na poziomie sfery mentalnej. W niewielkim stopniu za-
chowaty si¢ wytwory kultury materialnej, do czego przy-
czynita si¢ szybka urbanizacja. Trudniej na tych terenach
o tradycyjne wyroby czy o znalezienie ,,zywych™ tradycji
znanych 1 rozpoznawalnych w regionie 1 poza jego grani-
cami. Przyktadem takiego regionu, z ktorym mieszkancy
silnie si¢ identyfikuja, jest Wielkopolska.

Przykiad 3: Poznanska Bamberka

W tym miejscu przytocze przykiad, ktory swego
czasu wywotat duza dyskusje w samym Poznaniu oraz
w lokalnych mediach. W zwiazku z decyzjq o przy-
znaniu Polsce organizacji Euro 2012 w catym kraju
przetoczyla si¢ dyskusja dotyczaca symboli majgcych
towarzyszyC temu wydarzeniu. Jednym z miast, w Kto-
rym maja sie¢ odbycC rozgrywki pitkarskie, jest 1 stolica
Wielkopolski.

Zgodnie z zasada, 1z gadzet (lub logo) promujace
wydarzenie powinno by¢ zwigzane z historia 1 kultura
danego miejsca, zdecydowano nawigzac si¢ do postaci
Bamberki. Przypomina ona o wydarzeniu, ktore miato
miejsce w X VII wieku, kiedy to z okolic Bambergu
sprowadzono do Poznania grupe osadnikow, dajac im
mozliwoS¢ zamieszkania w podpoznanskich wsiach
(obecnie dzielnicach miasta). Osadnicy bardzo szybko
wtopili sie w lokalna kulture, stajac si¢ petnoprawnymi
cztonkami spolecznosci poznanskie;.

Charakterystycznym elementem ich kultury, ktory
do dzisiaj pozostaje w swiadomosci Poznaniakow jest
kobiecy stroy bamberski. W roku 1915 na poznanskim
Starym Rynku postawiono tzw. Studzienke Bamberki,
przedstawiajaca posta¢ mtodej dziewczyny w stroju
z nosidtami na ramionach. Motyw ten zostat wyko-
rzystany przez tworcow maskotki (loga), umieszczane]
m. in. na koszulkach 1 sprzedawanych jako pamiatka
z Poznania.

W ostatnie] grupie znalazty si¢ regiony, na terenie
ktorych w wyniku wydarzen historycznych doszto do prze-
rwania ciagtoSci kulturowej, zderzenia tradycyi roznych
Kultur przywiezionych przez osadnikow z wielu regionow.
W wyniku tak duzego przemieszania kulturowego trudno
jest znalez¢ wyrazne 1 jednoznacznie si¢ kojarzace z da-
nym miejscem wyrozniki. Pojawia si¢ w tym momencie
pytanie, do jakiej tradycji 1 jakiej kultury si¢ odwoty-
wac? Czy wyszukiwac w zrodtach 1 w pamieci nielicznych
najstarszych autochtonow cos, co jest tylko 1 wylacznie
Swiadectwem przesztosci? Czy starac si¢ tworzycC 1 kre-
owaC nowy region, biorgc pod uwage tradycje obecnych
mieszkancow tych ziem. Przed takimi dylematami stoja
regionaliSci obszarow, ktore w granicach Polski znalazty
si¢ po 1I wojnie swiatowej, a wigc Dolnego Slgska, Ziem
Zachodmch 1 Potnocnych.
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Przyklad 4: Promoc;a marki ,,w kratke”
. Jak wypromowac Ziemie Zachodnie? Jakimi kryte-
- riami kierowac si¢ przy probie stworzenia regionalnego
- podziatu na terenach, na ktorych doszio do przerwania
~ cigglodci tradycji, a obecni mieszkancy nosza w sobie
‘wiele tradycji, czujac si¢ emocjonalnie zwigzani bar-
- dziej z miejscem urodzenia (czy pochodzenia rodzi-
- ¢cow). To, co pozostalo po dawnych mieszkancach, to
..elementy kultury materialnej pod postacia budynkow :
| ;-czy zaaranzowania krajobrazu kulturowego.
- Dobrym przykiadem wymyslenia 1 promowania
.; markl zwigzanej z konkretnym terenem jest Kraina
w Krate. Projekt ten swymi dzialaniami obejmuje teren
kilku nadmorskich gmin Pomorza Srodkowego, na te-
renie ktorych dominujacym elementem krajobrazu sa
‘domy o konstrukcji szkieletowej. Zachowane w duzym
~stopniu tradycyjne uktady wsi oraz ksztaity zagrod,
ktorych Sciany budynkow sg ,,w kratg”, stanowia o nie-
zwyklym klimacie tych miejsc. Z ]edne] strony projekt
ten odwoiuje si¢ do tradycyjnego budownictwa, ktore
pomimo tragicznych wydarzen 11 wojny swmtowej
~ przetrwato w dobrym stanie. Z drugiej za$ strony
dbanie o domy i zagrody, wyznaczanie tras dla zwie-
‘ _dza]qcych dokumentowanie 1 organizowanie wystaw
oraz Scigganie turystow ma bezposredme przetozenie
- na wzrost poczucia atrakcyjnosci mxegsca zamieszka-
nia wsrod wiascicieli owych domow.' |

Tworcze upowszechnianie elementow
kultury regionainej

Czym jest tworczoSc? Pierwsze skojarzenia to jakis
rodzaj artyzmu, koniecznoSc posiadania jakis szczegolnych
umiejetnosci i talentu. Psychologiczne definicje terminu
charakteryzujg tworczosc jako kreatywnosc, czyli zdolnosc
do wytwarzania nowych pomystow, poszukiwania nowych
rozwiazan itp. dzieto tworcze z jednej stronny powinno
nosi¢ znamiona nowoscl 1 tym samym zaskakiwac odbior-
ce, z drugiej strony powinno byC wartosciowe 1 uzyteczne.
Sam termin moze by¢ postrzegany w trojnasob: (1) jako
produkt, konkretne dzieto 1 wytwor (2) jako proces (two-
rzenia 1 wymysSlania) oraz (3) jako zdolnosci intelektualne
1 tworcze osoby, ktora ma coS$ stworzyc."

W jaki sposob t¢ wiedze mozemy odniesc do regionu,
jego tradycyi 1 zasobow? Z jednej strony Jako nabywcy
np. pamigtki z wakacji oczekujemy czegos tradycyjnego
| kojarzgcego si¢ z miejscem naszego pobytu, z drugie
natomiast chcemy mieC cos co jest nowoczesne, funkcejo-
nalne, nowe 1 zaskakujace, co bysmy chcieli miec lub co
mozna dac¢ w prezencie. Kultura reglonalna 1 ]€] zasoby
W tym momencie moga stuzyC tworcow ,,pamiatki z wa-
kacji” jako inspiracja (patrz: Rys. 3)

Granica pomi¢dzy podtrzymywaniem a kreowanie
nowych elementow tradycji wiaze si¢ przede wszystkim
z kwestig folkloru 1 folkloryzmu, czyli wystepowaniu
pewnych form w naturalnym otoczeniu, a pozbawianiu ich
naturalnego kontekstu 1 wykorzystywaniu pewnych form,
ktore ulegajg przetworzeniu. Zwigzane jest to oczywiscie
ze zmiana kulturowa, kiedy wraz z nia zmienia si¢ zakres
semantyczny z]aw1sk.
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Rys 3. Powstawanie produktu tmdycy]nego é ws"po}czegnego
1 tworczego
Zrodto: Opl‘aCOWdHIE wiasne
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Punktem wyjScia dla powstawania nowych form Staje
sie aktywnoSc¢ spoteczna, czyli chec uczestnictwa a takze
organizowania dziatan kulturalnych, ktorych tres¢ adreso-
wana jest zarowno do cztonkow danej grupy regionalne;.
jak 1 do przedstawicieli grup zewnegtrznych. Aktywnos¢
spoteczna jest dobrowolnie przyjetym rodzajem zobo-
wigzania, ktore zaktada aktywne wilaczanie sie 1 uczest-
niczenie w zyciu spolecznosci a takze ksztaltowania jej
wizerunku na zewnatrz." W przypadku produktow regio-
nalnych mamy dwie grupy osob, mogacych grac wiodace
role w promoql regionow. Do plerwsze] grupy naleza
~eksperci”, czyli mieszkancy regionu (miasta, wsi) zajmu-
jacy si¢ tworzeniem. Z racji miejsca swego zamieszkania
1 / lub zwigzania z regionem uznac ich mozna za znawcoOw
lokalnej tradycji, ktorzy sa rozpoznawalni w swoim srodo-
wisku (moga wigc by¢ liderami w swoich spotecznosciach)
1 posiadaja okreslone umiejetnosci. Drugg grupe stanowia
~specjalisci’, osoby z zewnatrz, kompetentni w zakresie
m.1n. mdrketmgu I promocji, znajacy nowe rozwiazania
1 technologie. Idealnym modelem jest oczywiscie ten.
w ktorym eksperci 1 specjaliSci ucza si¢ od siebie wzajem-
nie, wymieniajg doswiadczeniami, uczestniczgc w szko-
leniach np. w treningach tworczoscl, starajgc si¢ znalezc
nowe rozwigzania 1 pomysty (patrz: Rys 4).
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Rys 4 Schemat szkolen W zakreSIe prmekt(}wamalpromowama
produktow regionalnych.
Zrodto: opracowanie wiasne

Podstawg wzajemne) wspotpracy ekspertow od regionu
oraz specjalistow roznych dziedzin jest poznanie najblizsze-
go srodowiska 1 specyfiki regionu, nawigzywanie kontaktow
ze Srodowiskiem lokalnym 1 regionalnym oraz poszanowanie
1 dbanie o dziedzictwo. Pozwala to na bezposredni udzial
wszystkim zainteresowanym, a przyczynia si¢ do rozwoju
I promowania regionu. Dbanie o dziedzictwo kulturowe
powinno byc inicjatywa oddolna, rodzaca si¢ na szczeblu
lokalnym. Z drugiej strony taka forma realizacji zatozonych
celow pozwala na aktywizowanie lokalnych Srodowisk
oraz poszukiwanie nowych rozwigzan 1 wyzwalanie ducha
obywatelskiego. Idee programow zaklada]acych m. 1n. ak-
tywizacje spotecznosci lokalnych przybieraja rozne formy
(jednorazowe badz cykliczne, np. obchody dni dziedzictwa,
czy tormy trwalsze jak opracowywanie szlakow turystycz-
nych). Wytwarza si¢ w ten sposob ptaszczyzna przekazu
mledzygenerdcy]nego kiedy osoby zainteresowane dzia-
falnoscia na rzecz regionu, nawiazuja kontakt 1 przekazuja
swoja wiedze 1 umiejgtnosci nowym osobom.

Mozliwe kierunki wspotpracy 1 poszukiwania nowych
rozwiazan to, moim zdaniem: (1) bezposSrednie na-
wigazywanie do tradycji, poprzez kontynuacje
I odtwarzanie wzorcow, np. kurs tradycyjnego lepienia
garnkow, Wykorzystumc naturalne materiaty 1 ich trady-
cyjna obrobke; (2) inspirowanie si¢ tradycja, czyl
poszukiwanie nowych rozw1qzan technologicznych 1 za-
chowywanie starych wzorcow (np. wyplatanie koszykow
z drutu) lub odwrotnie — tradycyjne surowce 1 technologie,
a wspolczesne formy (wyplatame Z mklmy wg wspoftczes-
' .
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nych projektow). Mozliwe jest takze trzecie rozwigzanie,
czyli catkowite odrzucenie 1/lub zanegowanie
tradycyjnych form, technologii i wzorow 1 skupienie
si¢ na poszukiwaniu zupeime nowych form 1 ksztattow.

Podsumowanie

We wspotczesne) kulturze 1swiecie istnieje duzy obszar,
ktory nazwa¢ mozemy dziedzictwem kulturowym obszarow
wiejskich, ale tez duzych 1 matych osrodkow miejskich.
O tym dziedzictwie mozna nauczac, odkrywac je, badac,
ocalac od zapomnienia, ale takze nie odcinad sie od korzeni,
nie wySmiewac, nie wartosciowac, tylko akceptowac, wyko-
rzystywac i.ocalac. Tradycyjne wzory to kopalnia pomystow
i inspiracji dla projektantow. Z drugiej strony, wspoiczesne
technologie 1 przedmioty to wyzwanie dla tworcow nie-
profesjonalnych, ktorzy poprzez tworzenie przedmiotow
dla wedtug wspotczesnych kanonow 1 mod, przyczynic sig
moga do propagowania tradycji swojego regionu, miejsca
zamieszkania. ,, TradycyjnoSc”, ,,regionalnoSc” 1,,wiejskosc”
nie musi by¢ kojarzona tylko z kromka chleba ze smalcem
1 ogorkiem kiszonym, czy z clupaga goralska.

Dos$wiadczenia wielu firm (projektujacych np. bizuterig,
odziez, czy artykuly wyposazenia wnetrz) pokazuja, ze lu-
dowe i etniczne inspiracje sa Swietnym towarem, ktory znaj-
duje coraz wiecej nabywecéw. Tworcami tych wspoiczesnyeh
przedmiotow — pomystodawcami 1 producentami — moga
by¢ osoby, ktore dotychczas zajmowaty si¢ rekodzietem
1 rzemiostem. Stworzenie wspolnej plaszczyzny kontaktow
dla specjalistow ,,od tradycji” 1,,0d wspoOiczesnosci” to — byc
moze — antidotum na to, by produktu regionalne nie byty
dostepne tylko na ]drmdl’deh 1 w galeriach z tzw. sztuka
ludowa. Znalezienie nowych miejsc prezentacji oraz nowych
rynkow zbytu to takze sposoOb na upowszechnienie pewnego
kanonu wzorcow w tak dobrze funkcjonujacym od kilku lat
Swiatowym nurcie nawiazujacym do klimatow etno 1 folk.
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? Jako przyktad postuzy¢ moze projekt Wiosek Tematycznych,
realizowany na terenie Pomorza Srodkowego. Projekt taki za-

| Stownik etnologiczny, op. cit.,

ktada poszukiwanie w najblizszym otoczeniu czegos charaktery-
stycznego, co mogloby z jednej strony stanowi¢ miejscowa atrak-
cje, ale takze pozwolitoby mieszkancom danego terenu znalezc
prace, z wykorzystaniem ich zasobow 1 umiejetnosci. Sprawdza
sie to w sytuacji, gdy wsie leza na terenach, w ktorych nastapita
catkowita lub czeSciowa wymiana mieszkancow (w wyniku prze-
siedlen, migracji itp.). Zorganizowanie wsi tematycznej wpisuje
sie w idee aktywizacji spotecznosci lokalnych, w pewien sposob
wymusza wspé’fdzia{anie oraz wzaiem ne wspieranie Si¢ zarowno
w fazie projektu, jak 1 pozniejsze] jego realizacj. Na Pomorzu
brodkowym zamieszkatym glownie przez grupy przesiedlencow
i ich potomkoéw, a wige w matym stopniu identyfikujace si¢
z zastanym dziedzictwem kulturowym, utworzonych zostato
kilka wiosek tematycznych, znajdujacych si¢ od siebie w nie-
wielkiej odlegtosci. W kazdej z tych wsi mieszkancy proponuja
turystom innego rodzaju atrakcje, wykorzystujac przy tym swoje
umiejetnosci, ale takze uczac si¢ nowych rzemiost, wytworstwa
produktow regionalnych (por. I. Idziak, O odnowie wsi. Poradnik,
Warszawa 2004 oraz www.wioskitematyczne.org.pl).
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