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VIII. Mi¢dzynarodowe badania empiryczne
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— wyzwania metodologiczne i organizacyjne
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W ciagu ostatnich lat — wraz z sukcesami wyborczymi partii populistycznych w Euro-
pie oraz poza nig — wzrosto zainteresowanie zjawiskiem populizmu i przyczynami po-
parcia dla tego typu partii i lideréw politycznych. W efekcie tego zainteresowania pod-
jeto szereg badan majacych na celu okre$lenie i zrozumienie charakterystyki zarowno
samych aktorow politycznych i ich pogladow, jak i wyborcow, ktérzy ich popieraja.
Z uwagi na obserwowane rozprzestrzenianie si¢ zjawiska populizmu, coraz wyraz-
niejsza stata si¢ potrzeba prowadzenia badan, ktore swoim zasiggiem obejmowatyby
doswiadczenia wigcej niz jednego panstwa. W efekcie powstato szereg miedzynarodo-
wych zespotow realizujacych wspdlnie projekty badawcze dotyczace zardéwno kultu-
rowych, spoteczno-politycznych i ekonomicznych czynnikéw sprzyjajacych popular-
nos$ci populizmu, jak i samej istoty tego zjawiska, jego konsekwencji dla demokracji
oraz roli mediow w rozprzestrzenianiu przekazéw populistycznych.

Jednym z najwigkszych przedsiewzig¢ tego typu — pod wzgledem liczby uczest-
nikow 1 zasiggu geograficznego — byta Akcja COST pt. Populist Communication in
Europe: Comprehending the Challenge of Mediated Political Populism for Demo-
cratic Politics (IS 1308), zrzeszajaca badaczy z 31 panstw i realizowana w latach
2014-2018'. O tym, Ze zainteresowanie tym zjawiskiem nadal nie maleje i ze wielka
wage przywiagzuje si¢ do miedzynarodowych badan swiadczy fakt, iz Komisja Euro-
pejska w 2018 roku wérdd tematow badan, ktore finansowane mogly by¢ w ramach
programu HORIZON2020 wskazata obszar obejmujacy zagadnienie populizmu, tj.
Addressing populism and boosting civic and democratic engagement. Szeroko zakro-
jonym miedzynarodowym inicjatywom badawczym? towarzyszg mniejsze projekty,
obejmujace kilka panstw i dotyczace wybranych watkow, np. roli medidow spotecz-
no$ciowych populistycznego komunikowania politycznego w okresie kampanii wy-
borczej, czy tez obecnos$ci strategii populistycznych w wypowiedziach dotyczacych
tematyki imigracji.

Celem niniejszego rozdziatu jest wskazanie i omowienie gtownych wyzwan w za-
kresie metodologii badan, jak i kwestii organizacyjnych zwigzanych z prowadzeniem
tego typu badan. Zaprezentowane zostang w nim doswiadczenia i wnioski ptynace
z realizacji kilku miedzynarodowych projektow poswieconych populizmowi i populi-

' Wigcej o Akeji COST IS 1308 na https://www.ntnu.edu/populistcommunication/populist-poli-
tical-communication-in-europe.

2 Warto tu wspomnie¢ jeszcze o takich inicjatywach jak: Team Populism (https://populism.byu.
edu/), Populismus (http://www.populismus.gt/), czy The PopuList (https://popu-list.org/).
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stycznemu komunikowaniu politycznemu w Europie. Oprocz wspomnianej wczesniej
Akcji COST IS 1308 Populist Communication in Europe: Comprehending the Chal-
lenge of Mediated Political Populism for Democratic Politics, poczynione zostang
odwotania do kilku innych inicjatyw badawczych®: projektu The Appeal of Populist
Ideas and Messages (NCCRIII — Module 2) realizowanego na Uniwersytecie w Zuri-
chu we wspotpracy z badaczami z innych panstw, w tym z Polski*, projektu Election
news in six European countries: what is covered and how?, zainicjowanego i koor-
dynowanego przez Susan¢ Salgado z Uniwersytetu Lizbonskiego (projekt realizowa-
ny byl w Portugalii, Chorwacji, Grecji, Hiszpanii, Irlandii i Polsce)’ oraz projektu
DEMOS: Democratic Efficacy and the Varieties of Populism in Europe (WP2 State
of the art and conceptualization: varieties of populism; Task 2.3. Manifestations of
populism: discourses), realizowanego w kilkunastu krajach europejskich w ramach
programu HORIZON 2020°.

Tym, co taczy wymienione wyzej projekty badawcze jest, poza przedmiotem ba-
dan, zastosowane podejscie, czyli badania empiryczne zawarto$ci wypowiedzi pod-
miotéw politycznych i/lub dziennikarzy. Material badawczy wykorzystany w tych
badaniach pochodzit z trzech typdéw zrddet: (1) zawartosci mediow informacyjnych
(prasy drukowanej, telewizji i portali online), (2) mediéw spotecznosciowych (profile
aktorow politycznych na Facebooku) lub (3) wypowiedzi politykéw i1 dziennikarzy
sformutowanych podczas wywiadéw udzielonych badaczowi. Projekty te dostarczyty
tym samym okazji do przeanalizowania narz¢dzi stosowanych w ilosciowych i jako-
Sciowych badaniach, czyli ksiazki kodowej (o ktorej byta mowa w rozdziale VII) oraz
pogtebionego wywiadu indywidualnego pod katem ich przydatnosci do prowadzenia
miedzynarodowych badan poréwnawczych nad populistycznym komunikowaniem
politycznym.

Metody iloSciowe: analiza zawartoS$ci przekazéw

W poprzednim rozdziale (VII) zaprezentowane zostaly glowne wyzwania zwigzane
z prowadzeniem analizy zawartosci przekazoéw z wykorzystaniem ksigzki kodowe;.
Wskazania te nabieraja szczegolnego znaczenia w przypadku projektu migdzynarodo-
wego ze wzgledu na skale przedsiewzigcia obejmujacego wielko$¢ zespotu badawcze-
go, poziom rozbudowania proby oraz réznice polityczne, spoleczne, kulturowe i eko-
nomiczne w funkcjonowaniu poszczego6lnych spoteczenstw.

Pierwszym wyzwaniem o charakterze techniczno-organizacyjnym jest zebranie
materialu w kazdym z krajow uczestniczacych w projekcie. W przypadku zawartosci
medidéw tradycyjnych (prasy drukowanej, radia i telewizji) oraz internetowych portali
informacyjnych zadanie to spada zwykle na poszczegodlne zespoty krajowe, za$ na po-
ziomie migdzynarodowym odbywa si¢ gtdownie koordynowanie tego procesu zbierania
materialu, czyli okre$lenie kryteriow selekcji oraz zakresu czasowego badania. Nato-

* W kazdym z tych projektéw uczestniczyt co najmniej jeden autor niniejszego rozdziatu.

* Wyniki tego projektu zaprezentowane zostaly w raporcie: https://www.ikmz.uzh.ch/dam/
jer:c31648f8-2736-4155-9db2-1137a1983780/WP_88.pdf.

5 Wigcej o projekcie: https://repositorio.ul.pt/handle/10451/29827.

¢ Wigcej o projekcie: https://demos-h2020.eu/en.
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miast w przypadku medidow spotecznosciowych (Facebook) mozliwa, a nawet wska-
zana jest centralizacja procesu zbierania materialu (postow) w wickszej liczbie panstw.

Z uwagi na specyfike dostepu do zawartosci Facebooka, ktorg ksztattuje algorytm
okreslajacy, jakie przekazy sa dostepne dla poszczegolnych uzytkownikow (w zalez-
nosci od zainteresowan uzytkownika rozpoznanych na podstawie historii korzystania
z zawarto$ci Facebooka) oraz polityka Facebooka w zakresie dostepu do zasobow
archiwalnych (ograniczenia czasowe i limitowanie liczby postow), wlasciwg proce-
dura wydaje si¢ pobieranie materiatu (postow z réznych profili/fanpage’6w) z jedne-
go ,,zerowego” (czyli zalozonego na potrzeby projektu) konta na Facebooku. Konto
zatozone specjalnie na potrzeby dotarcia do tresci zaprezentowanych przez wybrane
podmioty (czyli np. politykéw lub partie polityczne) nie jest pierwotnie ,,obcigzone”
zadna historig, a przy kazdym kolejnym korzystaniu z konta algorytm uwzglednia
fakt, iz poprzednio przegladana byta zawartos¢ jedynie konkretnych profili. Na potrze-
by samego zbierania materialu nie jest konieczna znajomos¢ jezykdéw obceych, a jedy-
nie techniczne mozliwo$ci dostepu do internetu, znajomos¢ adresu do fanpage (URL)
oraz mozliwo$¢ archiwizowania zebranego materiatu, a nastgpnie udostepnienia go
zespotom z roznych panstw. Procedura taka zostata zastosowana w projekcie DEMOS.

Kolejne wyzwania wiazg si¢ z narzgdziem zastosowanym w analizie. Precyzyjnie
opracowana ksigzka kodowa sprzyja miedzynarodowej i miedzykulturowej unifikacji
kategorii, a takze pozwala na prowadzenie rownoleglych prac badawczych w wielu
krajach. Stad tez konieczne jest doprecyzowanie kazdej z podstawowych kategorii,
tak by odzwierciedli¢ zjawisko populizmu we wszystkich panstwach bioracych udziat
w projekcie, a jednocze$nie zachowaé swoistg neutralno$¢ dokumentu pod wzgledem
spotecznym, politycznym, kulturowym czy ekonomicznym. Konflikt pomi¢dzy uni-
wersalizmem i lokalnoscia kategorii stanowi jeden z najwigkszych probleméw wszel-
kich miedzynarodowych badan poréwnawczych.

Z jednej strony, wymog uniwersalnosci sktania do wystrzegania si¢ obecnosci lo-
kalnych kontekstow, kalek jezykowych czy odniesien do probleméw badawczych toz-
samych tylko dla jednego Iub kilku wybranych regionow (krajow), ktorych przedsta-
wiciele biora udziat w badaniu. Z drugiej strony, konieczne jest takie skonstruowanie
narzgdzia, by mozliwe byto uchwycenie analizowanego zjawiska (w tym przypadku
— populizmu czy tez wykorzystania populistycznego stylu komunikowania politolo-
gicznego) w danej (narodowej, etnicznej, spotecznej, kulturowej, ekonomicznej) rze-
czywisto$ci w okreslonym czasie.

Problem ten ujawnil si¢ podczas realizacji badan w ramach projektu NCCRIII.
Jednym z elementow konstruujacych badanie, byto przyporzadkowanie jednostki po-
miaru (tekstu) do jednego lub kilku z listy 16 tematdéw charakterystycznych dla populi-
stycznego stylu komunikacji. Watpliwo$ci metodologiczne budzit fakt taczenia popu-
lizmu z okreslonym tematem, zwlaszcza, ze ich zakres zawarty w ksigzce kodowej nie
przystawat do realiow wszystkich panstw, w ktorych realizowane byto badanie. Jako
priorytetowy temat wskazano bowiem ,,imigracje”, czyli zagadnienie istotne dla wielu
krajow europejskich, za§ w Polsce praktycznie niecobecny w dyskursie publicznym do
2014 r. Jednoczes$nie, ksigzka kodowa nie uwzgledniata kwestii funkcjonujacych na
co dzien w polskim dyskursie medialnym takich jak ,,polityka per se” (tj. walka mig-
dzypartyjna, konflikt polityczny, wzajemne relacje aktorow politycznych itp.), ktorej
dotyczyt istotny odsetek tekstow obecnych w bazie materialow zebranych na potrzeby
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projektu. Tak skonstruowane narzedzie miato wptyw na kryteria selekcji materiatow
do badania, a mianowicie skutkowato duzg liczba odrzucen tekstow ze zgromadzonej
bazy danych, co z kolei mogto wptyna¢ na uzyskane wyniki badania.

Problem adekwatnosci ksiazki kodowej do badanej rzeczywistosci wigzat si¢ takze
z faktem, iz materiat badawczy pochodzit z roku 2015, w ktérym w Polsce odbywaty
si¢ wybory prezydenckie i parlamentarne. Klucz kategoryzacyjny byt natomiast opra-
cowany przez zespol przez wiele miesigcy, rok wezesniej. Efektem tego byt brak istot-
nych aktorow ,,nowej sceny” w ksiazce kodowej, ale i np. nieaktualnos¢ petnionych
stanowisk. Do$wiadczenie to ujawnilo kolejne wyzwanie zwigzane z praca mi¢dzy-
narodowych zespotow badawczych, a mianowicie fakt, iz wszelkie procedury przy-
gotowawcze sg niezwykle czasochtonne, co przetozy¢é moze si¢ na brak aktualnosci
narzedzia wobec szybko zmieniajacej si¢ rzeczywistosci spoteczne;j.

W zwiazku z tymi do$§wiadczeniami, przy okazji realizacji badania w ramach
Akcji COST IS 1308, w pierwszej kolejnosci dokonano przegladu badan nad popu-
lizmem 1 populistycznym komunikowaniem politycznym prowadzonych od 1995
roku w 24 panstwach europejskich (Aalberg i in., 2017). Pozwolilo to rozpoznaé
zaro6wno podobienstwa, jak i réznice narodowe zardéwno w do§wiadczeniach z popu-
lizmem, jak i w typach populizmu oraz sposobach jego definiowania przez badaczy.
Przyjmujac jako punkt wyjscia do analiz definicje i typologi¢ populizmu Jagersa
i Walgrave’a (2007; zob. rozdziat I w niniejszym tomie) stwierdzi¢ mozna, iz w ba-
danych panstwach pojecie ,,pelnego populizmu” mozna byto odnie$¢ najczesciej do
podmiotéw populistycznych radykalnie prawicowych, podczas gdy populizm anty-
elitystyczny reprezentuja gtownie populistyczne partie lewicowe. Z kolei tzw. ,,pu-
sty populizm” moze by¢ znaleziony po obu stronach politycznego spektrum, w tym
takze wérod partii gtéwnego nurtu, za$ populizm wykluczajacy jest domena partii
nacjonalistycznych.

Jednoczes$nie, przeglad wezesniejszych badan doprowadzil do wniosku, ze stwo-
rzy¢ mozna dhugg liste kategorii, ktore w réznych kontekstach narodowych przypi-
sywane s3 populizmowi, m.in. nacjonalizm, regionalizm, eurosceptycyzm, niech¢tny
stosunek do imigrantéw, nieche¢ wobec réznorodnosci kulturowej, antysystemowosc,
antypartyjno$¢, antykomunizm, czy tez domaganie si¢ wickszego wptywu obywateli
na decyzje polityczne (Stanyer i in., 2017, s. 357).

Z uwagi na t¢ réoznorodno$¢, w badaniach realizowanych w ramach Akcji COST
(po diugich debatach), przyjeto perspektywa uniwersalistyczna, co w praktyce ozna-
czalo skontrowanie si¢ na trzech gtéwnych elementach, wskazanych przez Jagersa
i Walgrave’a (2007). Tym samym poza obszarem analizy znalazly si¢ wskazane wyzej
specyficzne, lokalne wyznaczniki populizmu. Jednoczes$nie przyjeto perspektywe ko-
munikowania politycznego, zorientowang na przekaz — nie za$ na aktora. Dzigki temu
zespoly krajowe nie musiaty si¢ mierzy¢ z wyzwaniem jednoznacznego okreslenia,
ktore partie polityczne sa populistyczne, a badaty zawarto$¢ przekazow formutowa-
nych przez réznych aktorow politycznych pod katem stosowanych przez nich strategii
populistycznych. Byloby to niezwykle trudne z uwagi na fakt iz, wsrdd partii, ktore
analizowane byty w literaturze przedmiotu 24 europejskich panstw zaliczy¢ mozna
takie, co do ktorych nie ma zadnych watpliwosci, iz ideologicznie naleza do kategorii
populistycznych aktoréw politycznych oraz takie, ktére wymykaja si¢ jednoznacznej
klasyfikacji (Stanyer i in., 2017, s. 356).
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Z wyzwaniem okres$lenia, ktory podmiot jest populistyczny zmierzyli si¢ natomiast
badacze realizujacy projekt DEMOS. W tym celu sformutowano zestaw kryteriow,
ktore dany podmiot musiat spelniaé, by przekazy rozpowszechniane na jego profilu na
Facebooku podlegaty analizie. Do kryteriow tych nalezaty: (1) postawa antysystemo-
wa 1 antyestablishmentowa, (2) antyliberalne poglady, (3) elementy populistycznego
stylu w wypowiedziach. Do kategorii tej zaliczy¢ mozna byto zaréwno przedstawicieli
populistycznej skrajnej prawicy, lewicowe ruchy antysystemowe, czy tez antyliberal-
ne partie polityczne w krajach postkomunistycznych. Kazdy z krajowych zespolow
uczestniczacych w projekcie samodzielnie — w oparciu o istniejace analizy oraz wia-
sng wiedze ekspercka — okreslat, ktore podmioty beda podlegac analizie.

W Akcji COST IS 1308 zmodyfikowano takze — w pordwnaniu z projektem
NCCRIII — zasady selekcji materiatu. A mianowicie, zachowujac kryterium tematu
(imigracja), uwzgledniono jeszcze jedno, niezalezne kryterium doboru: szczegdlny ga-
tunek dziennikarski, a konkretnie komentarz, opini¢ lub felieton. W efekcie do proby
trafity zar6wno materiaty bezposrednio odnoszace si¢ do imigracji oraz wszelkie wy-
powiedzi dziennikarzy, politykéw lub innych podmiotow, ktére zaliczy¢ mozna byto
do dziennikarskich gatunkow interpretacyjnych (bez wzgledu na poruszany temat).
Przyjeto przy tym kryterium nadrzedne: materiaty dotyczy¢ musiaty partii politycz-
nych. Ustalono takze okres badania na czas, w ktorym w zadnym z panstw bioracych
udzial w projekcie nie odbywaly sie wybory (tzw. non-election period). Dopiero tak
dobrane materiaty analizowano pod katem wystepowania wypowiedzi zawierajacych
strategie populistyczne.

Podobng logika kierowano si¢ w projekcie Election news in six European co-
untries: what is covered and how?, ktory — w odréznieniu od badan prowadzonych
w ramach Akcji COST — koncentrowat si¢ na materiatach opublikowanych w okresie
parlamentarnych kampanii wyborczych. W tym przypadku w ksiazce kodowej row-
niez znalazty si¢ podstawowe kategorie populistyczne: Iud, antyelityzm i wykluczenie
innych. Niemniej, wykaz ten poszerzono o inny wskaznik populizmu — dychotomicz-
ny podzial $wiata na ,,my” versus ,,oni”. W ksiazce kodowej zawarto takze szereg ka-
tegorii odnoszacych si¢ bezposrednio do rywalizacji wyborczej: rozbudowano w tym
zakresie liste tematow szczegdtowych, ktorych dotyczyty analizowane materiaty oraz
uwzgledniono typy ram interpretacyjnych stosowanych przez media podczas relacjo-
nowania kampanii wyborczej.

Natomiast w projekcie DEMOS, ktory zorientowany byl na charakterystyke komu-
nikacji konkretnych podmiotéw politycznych (uznanych za podmioty populistyczne)
poza wymienionymi wyzej klasycznymi kategoriami dyskursu populistycznego ana-
lizowane byly kategorie odnoszace si¢ do stylu przywddztwa politycznego, ktorym
podmiot polityczny postuguje sie, budujac swoje relacje z obywatelami oraz swdj
wizerunek jako lidera politycznego. Znacznie wigcej uwagi niz w poprzednio omo-
wionych projektach po§wigcono tematyce poruszanej w wypowiedziach podmiotow
politycznych (zamieszczanych przez nich na Facebooku).

Problemy zwigzane z konstruowaniem narz¢dzia mogg mie¢ takze charakter me-
takomunikacyjny, zwigzany z jezykiem wykorzystanym do konstruowania narzedzia.
Poprawnos¢ uzycia ksigzki wymaga jednolitosci jej wersji dla wszystkich czlonkow
zespotu (Zhang i Wildemuth, 2005, s. 8), stad tez wybrany jezyk powinien by¢ znany
wszystkim koderom. W praktyce oznacza to, ze wigkszo$¢ zespolow przygotowuje
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ksigzke kodowa w jezyku angielskim. Tak byto w przypadku wszystkich trzech ana-
lizowanych projektow, cho¢ w dwoch z nich, czyli w NCCRIII i Akcji COST, czgsé
przyktadow ilustrujacych dane kategorie sformutowana zostata w jezyku niemieckim.

Opracowanie ksigzki kodowej w jezyku obcym dla wszystkich lub wigkszosci
cztonkow zespotu badawczego niesie ze sobg kilka zagrozen. Po pierwsze, problemem
moze by¢ nier6wna znajomos¢ jezyka badania przez wszystkich cztonkow zespotu.
W takiej sytuacji zespoly moga podjac decyzje o dokonaniu thumaczenia — cho¢ w zad-
nym z analizowanych projektow nie byto to obowigzkowe (czg$¢ zespotow dokony-
wata takiego tltumaczenia, inne za$ szkolily koderow i realizowaly badanie w oparciu
o oryginalna, anglojezyczna wersj¢ ksiazki kodowej). Zaleta ttumaczenia jest ujed-
nolicenie definicji opisowych, niemniej pojawi¢ si¢ mogg btedy wynikajace z braku
precyzji tychze thumaczen badz z réznic kontekstow i wymiaréow kulturowych, ktore
transmitowane sg wtasnie za pomoca jezyka.

Jednym ze sposobow zmierzenia si¢ z tymi wyzwaniami jest rozbudowanie czesci
eksplanacyjnej ksigzki kodowej oraz referowanie w niej podstaw teoretycznych pro-
wadzonych badan. Wydaje si¢ to uzasadnione nie tylko merytorycznie, ale i praktycz-
nie — kazdy z cztonkéw zespotu ma mozliwos$¢ przypomnienia sobie w kazdej chwili
podstawowe koncepcje i definicje, a takze odniesienia analizowanego przypadku do
ogo6lnych zatozen badan. Niezwykle przydatnym elementem ksigzki kodowej sg takze
przyktady umozliwiajace tatwiejsze zidentyfikowanie poszukiwanych kategorii oraz
rozstrzygniecie kwestii spornych. Koniecznym jest wigc, aby stosowane przyklady
spelnialy wszystkie zatozenia czesci definicyjnej, ale rowniez byly na tyle jednoznacz-
ne, by ulatwiaty, a nie utrudnialy proces kodowania. Dotyczy to takze wykorzystanego
jezyka: wskazane byloby dostarczanie przyktadow w rodzimym jezyku koderow, tak
by mogli oni bezposrednio odnie$¢ do nich kodowane materialy.

Szczegdlowos¢ poszezegolnych narzedzi okresla takze wspotczynnik CDI (Code-
book Depth Index) stanowiacy iloraz liczby stron dokumentu i liczby poszczegolnych
kodowanych kategorii (wliczajac podkategorie wymagajace osobnej jednostki kodu).
Dane wykazuja zasadnicze roznice pomigdzy poszczegdlnymi wartosciami. Pod-
czas gdy liczba badanych kategorii jest wzglednie podobna (odchyla si¢ maksymal-
nie o niecate 10 jednostek do $redniej arytmetycznej wynoszacej 52,25), tak liczba
stron znormalizowanego tekstu jest juz zdecydowanie bardziej zréznicowana (r6znica
niemal 120 jednostek), co w sposob znamienny przektada si¢ na wartos¢ CDI. 1 tak,
najbardziej rozbudowang wersje ksiazki kodowej przygotowano na potrzeby projektu
NCCRIII (61 kategorii scharakteryzowanych na blisko 200 stronach), za$ najbardziej
uproszczong — Election News (47 kategorii na 23 stronach).

Praktyka procesu kodowania wskazuje na konieczno$¢ rozwaznego rozbudowywa-
nia narzedzi do takiego poziomu szczegdlowosci, ktory jednoczesnie nie spowoduje
szeregu czynnikow niepozadanych na etapie kodowania danych, m.in.: (1) wydtuzenia
W czasie samego procesu przygotowania narzedzia, (2) koniecznoS$ci przeprowadzania
licznych i dtugotrwatych treningdéw, co w miedzynarodowym srodowisku badawczym
generuje duze koszty, (3) wydhuzenia $redniego czasu kodowania jednostki tekstu
wymagajacego wielokrotnych odniesien kodera do dugiej i skomplikowanej ksigzki,
(4) wzrastajacego — wraz z powigkszaniem si¢ objetosci tekstu — prawdopodobienstwa
niedoprecyzowania lub popetnienia btgdu w dokumencie np. na poziomie ttumaczenia
narzedzia na jezyk uniwersalny badz jezyki narodowe.
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To z kolei prowadzi do wyzwan zwigzanych z pracg koderow. Fakt, iz reprezen-
tuja oni odmienne kultury wptywa na style komunikacyjne i tryb pracy, co z kolei
moze mie¢ przelozenie na decyzje podejmowane przez uczestnikow projektu przy
kodowaniu poszczegolnych kategorii. Nie nalezy przy tym zapomnieé, ze réwniez
poszczegdlne jednostki z tej samej kultury r6znig si¢ migdzy sobg, m.in. wrazliwo-
$cig emocjonalng. Tym istotniejsze stajg si¢ w przypadku projektu miedzynarodowego
wspomniane wyzej aspekty takie jak: precyzyjne definicje kategorii, szkolenia z za-
kresu korzystania z ksiazki kodowej oraz testy zgodnoSci (reliability tests). Podkresli¢
nalezy, iz w kazdym z analizowanych projektow do tych aspektow przywigzywano
wielka wagg: szkolenia obejmowaty wszystkich koderdéw i trwaly co najmniej kil-
ka dni: w przypadku projektu NCCRIII koderzy spedzili blisko tydzien na szkole-
niu w Zurichu, zas§ w ramach Akcji COST zorganizowano dwa trzydniowe szkolenia
(W Zurichu i Paryzu), podczas gdy na potrzeby projektu DEMOS zorganizowano kilka
szkolen z wykorzystaniem Skype’a. Zgodno$¢ koderéw obliczana byta we wszystkich
projektach zarowno dla poszczegdlnych zespotéw narodowych (jesli byto ich wigcej
niz jeden), jak i dla wszystkich koderéw w projekcie.

Warto przy tym zauwazy¢, ze metody obliczania zgodno$ci koderow, ktore zazwy-
czaj wykorzystywane sa w badaniach krajowych, czyli klasyczne procenty, wspot-
czynnik zgodnosci Alfa Krippendorffa, czy tez wspoétczynnik zgodnosci Kappa Co-
hena (Neuendorf 2002, s. 141 i n.; Krippendorft, 2004, s. 211 i n.; 2008; Winczorek,
2014, s. 151; Quarfoot i Levine, 2016) sg bardzo ,,wymagajace” i trudno jest osiagnac
zadowalajace wyniki przy duzej liczbie koderow, zwlaszcza gdy proces kodowania
odbywa si¢ na materiale obcojezycznym i dotyczacej mato znanej koderom rzeczy-
wisto$ci spolecznej. Stad tez, w projekcie COST wykorzystane zostaty takie metody
jak: obliczanie wskaznika Kappa Brennana i Predigera (1981) oraz Lotusa Fretwursta
(Fretwurst, 2015a, 2015b), ktore uwzgledniaja specyfike miedzynarodowych badan
poréwnawczych z udziatem duzej liczby koderow.

Na uwage zastuguje szczegdlnie ta ostatnia metoda — opracowana stosunkowo
niedawno przez szwajcarskiego badacza B. Fretwursta i coraz czg$ciej wykorzysty-
wana w naukach spotecznych — z uwagi na operowanie zaré6wno standaryzowanym
1 niestandaryzowanym wspotczynnikiem zgodnosci wérdd koderow. Ma to swoje za-
lety: o ile bowiem Lotus niestandaryzowany pozwala na bezposrednia interpretacje
i reprezentuje zgodnos$¢ koderow w zakresie kategorii najczgsciej stosowanych przez
wszystkich koderéw, ale ignoruje te znacznie rzadziej stosowane, o tyle Lotus stan-
daryzowany daje mozliwo$¢ skorygowania wptywu przypadku przez uwzglednienie
liczby kategorii, ktorymi postuguja si¢ koderzy. Pozwala to uwzgledni¢ fakt, iz im
wigcej jest kategorii, tym trudniej jest uzyskac satysfakcjonujacy poziom zgodnosci
wsrdd koderow. Metoda ta pozwala takze stosunkowo tawo poréwnac dane dostarczo-
ne przez koderéw z réznych panstw w procesie badania zgodnosci (zob. Hopmann,
Esser i de Vreese, 2017, s. 17).

Innym czynnikiem obnizajacym wskazniki zgodno$ci wérdd koderow w migdzy-
narodowych badaniach porownawczych jest to, iz materialty wybrane do wspolnego
kodowania zazwyczaj sa w jezyku angielskim, czyli obcym dla zdecydowanej wiek-
szo$ci koderéw (zob. Hopmann, Esser i de Vresse, 2017). Poza wyzwaniem zwia-
zanym ze stopniem znajomosci jezyka, o ktorym byta juz wezesniej mowa, pojawia
si¢ dodatkowy problem analizy materiatéw medialnych i/lub politycznych: znajomos¢
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i rozumienie realiow zycia spotecznego, ktore w tych materiatach jest prezentowane.
O ile w przypadku kategorii typu metrycznego (czyli tych opisujacych np. organiza-
cje medialng, date, czy tez umiejscowienie materialu) rzecz sprowadza si¢ do prawi-
dlowego rozpoznania kwestii technicznych, o tyle w przypadku kodowania strategii
populistycznych konieczne jest uwzglgdnienie zaréwno niuansow jezykowych, jak
i kontekstu (np. rozpoznanie w danej wypowiedzi dyskredytacji elit wymaga znajo-
mosci konotacji poszczegdlnych wyrazen jezykowych, w tym idiomow). Podobnie
wyglada to w przypadku kategorii dotyczacych odwotan do ludu (np. podkreslanie
wspolnoty doswiadczen, odwotania do mitow, legend i bohateréw narodowych).

Co wigcej, nawet rozpoznanie poszczegdlnych podmiotéw sprawia¢ moze trud-
no$¢ osobom nieznajacym danej sceny politycznej, gdyz media nie zawsze podpisuja
funkcja lub stanowiskiem osoby wypowiadajace si¢ dla nich, czy tez przez nie opisy-
wane. [ tak, np. w projekcie Akcji COST material wyselekcjonowany do szkolenia,
a nastepnie kodowania przez przedstawicieli wszystkich zespotéw krajowych na po-
trzeby obliczenia zgodnosci koderéw pochodzit z prasy brytyjskiej z okresu kampanii
poprzedzajacej referendum w sprawie tzw. Brexitu w roku 2016. Z uwagi na charakter
wydarzenia zalozy¢ mozna bylo, iz w mediach pojawi si¢ sporo wypowiedzi wykorzy-
stujacych strategie populistyczne — i faktycznie, materiat dostarczyt wielu wyraznych
przyktadow, ktére postuzyty do szkolenia koderéw. Niemniej, szereg osob i watkoéw
prezentowanych w materiatach prasowych byto nieznanych lub niezrozumiatych dla
koderéow spoza Wielkiej Brytanii. Konieczno$¢ sprawdzania wielu nazwisk, instytucji
i faktéw istotnie wydhluzata takze sam proces kodowania. W bardziej komfortowej
sytuacji byli jedynie badacze z Wielkiej Brytanii, uczestniczacy w tym projekcie. Po-
dobna procedure zastosowano w projekcie Election news in six European countries:
what is covered and how? oraz projekcie DEMOS: w tych przypadkach wspdlnemu
testowemu kodowaniu podlegaty wybrane losowo materialy z mediow krajow anglo-
jezycznych uczestniczacych w projekcie (odpowiednio: z Irlandii i Wielkiej Brytanii).

Metody jakoSciowe: indywidualny wywiad poglebiony’

Jak juz wspomniano w rozdziatach III-VI, metody jakosciowe w naukach spotecz-
nych, w tym naukach o mediach, stuza do pozyskiwania informacji na temat cech
indywidualnych badanych jednostek, ich nastawienia, motywacji, przekonan, sposobu
myslenia, postrzegania rzeczywisto$ci itp. Badacze postugujacy si¢ tymi metodami
daza do uchwycenia doswiadczen, interakcji i dokumentéw w ich naturalnym kon-
tekscie (Gibbs, 2011). Dziatania badacza moga zawiera¢ analizy doswiadczenia jed-
nostek i grup, zwigzane z indywidualnymi biografiami lub z prywatng czy zawodowa
praktyka zyciowa (Flick, 2012). Z istoty swojej obejmujg one ograniczong liczbe ba-
danych przypadkow, ktore stanowia podstawe do wyjasniania i uogdlniania rozpozna-
nych zaleznos$ci i zwigzkow. Jedna z najczesciej stosowanych metod jako$ciowych
sa wywiady, ktéore moga mie¢ rdézny stopien ustrukturyzowania i moga odbywacé si¢
w r6znym uktadzie: jednostkowym lub grupowym (Juszczyk, 2013).

7 Niniejsza cze$¢ rozdziatu jest zmodyfikowana wersja fragmentu tekstu w jezyku angielskim pt.
Methodological challenges for international empirical studies on populist political communication,
ktory ukazat si¢ w ,,Athenaeum”, vol. 56/2017, s. 226-243.
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Interesujacym narzg¢dziem, cho¢ wykorzystywanym w niewielkim stopniu w ba-
daniach proceséw politycznych, jest poglgbiony wywiad indywidualny. Traktowany
jako uzupetienie metod jakosciowych wpisuje si¢ w postulat rzetelnego poznania
1 zrozumienia, ktore ,,wymaga taczenia réznych procedur i badania zjawisk spoteczno-
-politycznych za pomoca metod obcigzonych réznymi, lecz wzajemnie si¢ kompensu-
jacymi, rodzajami ograniczen i btedow” (Krauz-Mozer, 2009, s. 159). Moze on stuzy¢
takze jako metoda eksploracyjna je poprzedzajaca lub wstgpowaé jako podstawowa,
badz wytaczna metoda w konkretnym postgpowaniu badawczym. Ma ona charakter
interpretacyjny, miesci si¢ zatem w tradycji poznania hermeneutycznego (Sztompka,
2007), ktorego celem nie jest wyjasnianie zjawisk spolecznych, a opis i interpretacja,
ktéra prowadzi do lepszego zrozumienia tych zjawisk, a takze proceséw spotecznych
(Krauz-Mozer, 2009).

Poglebiony wywiad indywidualny jest wykorzystywany do badania subiektyw-
nych opinii typowych dla przedstawicieli réznych grup spotecznych, cechujacych si¢
wyrazng i zwartg tozsamoscia grupows (Flick, 2006). Polega on na bezposredniej roz-
mowie z jednym badanym. Celem poglebionego wywiadu indywidualnego jest uzy-
skanie informacji na temat danego stanu rzeczy od konkretnego respondenta, wybra-
nego do badan w oparciu o okreslone przez badacza kryteria. Istotna zaletg tej metody
jest mozliwos¢ wykluczenia bezposredniego wptywu innych osob na tre$¢ i zakres
udzielanych odpowiedzi, co moze znacznie utatwi¢ uzyskanie odpowiedzi szczerych,
obszernych i przemy$lanych.

Z perspektywy badacza zajmujacego si¢ populistycznym komunikowaniem poli-
tycznym wykorzystanie poglebionego wywiadu indywidualnego ma niewatpliwe za-
lety: stwarza mozliwos$¢ poznania sposobu myslenia, postrzegania $§wiata, motywacji,
systemu wartosci, postaw, ocen itp., badanych osob. Rezultaty uzyskane w wyniku
wywiadow stanowig punkt wyjscia do poznania i rozumienia dziatan aktoréw maja-
cych najwickszy wptyw na ksztalt wspotczesnej komunikacji politycznej, a traktujac
ja jako sktadowa procesu politycznego — takze na ten proces. Jest to ten obszar docie-
kan naukowych, w ktorym badania eksploracyjne z zatozenia zmierzajace do lepsze-
go poznania motywacji i dziatan uczestnikow, wydaja si¢ by¢ szczegdlnie przydatne
1 wartosciowe poznawczo (Szymanska, 2017). Podstawg postepowania badawczego
w poglebionym wywiadzie indywidualnym sa pytania otwarte, ktore w zadnej mie-
rze nie powinny zawiera¢ elementow sugerujacych kierunki mozliwych odpowiedzi.
Chodzi o stworzenie sytuacji, w ktorej badany spontanicznie odniesie si¢ do przed-
miotu badan i podzieli si¢ swoja subiektywng wiedzg i ocenami. Co warto podkreslic,
poglebiony wywiad indywidualny jest doskonalym narzedziem badania osob, ktérych
pozycja zawodowa i dorobek predysponuje ich do roli ekspertéw czy liderow opinii
publicznej (Nicpon i Marzgcki, 2010).

Jak juz wspomniano, indywidualny wywiad pogltebiony dotad wykorzystywa-
ny byl w niewielkim stopniu w badaniach proceséw politycznych. Tym bardziej na
uwage zastuguje fakt, iz po narzedzie to siegni¢to we wspomnianym wyzej projekcie
realizowanym w ramach Akcji COST IS 1308 Populist Communication in Europe:
Comprehending the Challenge of Mediated Political Populism for Democratic Po-
litics (Working Group 1). W projekcie tym, celem przeprowadzenia indywidualnych
wywiadow poglebionych, czesciowo strukturyzowanych, byto zbadanie, w jaki spo-
sob populizm postrzegany jest w roznych krajach, jak thumaczy si¢ jego wspotczesny
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WZzrost oraz czy jest postrzegany jako zjawisko pozytywne czy tez negatywne dla de-
mokracji. Jako wyjsciowe zatozenie przyjeto, ze populizm i populistyczni aktorzy po-
lityczni sa powszechnie postrzegani negatywnie, tak przez politykow, jak i media. Te
ostatnie przedstawiaja czesto populizm i populistycznych politykéw jako zagrozenie
dla demokracji i pluralizmu. Obecny w dyskursie politycznym w Europie i Stanach
Zjednoczonych populizm jest réznie rozumiany, zatem drugim celem badania byto
zdiagnozowanie tych r6znic w kontekscie podobnych zjawisk, takich jak rasizm, na-
cjonalizm, zaangazowanie obywateli, a takze prawicowa lub lewicowa proweniencja
tych zjawisk. Interesujace dla badaczy byto rowniez przeanalizowanie, jakie zatoze-
nia, skojarzenia i uprzedzenia sa najbardziej powszechne oraz czy istniejg w Europie
jakie$ dostrzegalne wzorce tego, czym jest populizm.

We wspomnianym wyzej projekcie, grupami, z ktorych rekrutowali si¢ responden-
ci byli politycy i dziennikarze. W zamierzeniu badaczy powinny by¢ to osoby o ugrun-
towanej pozycji w swoich srodowiskach. Wsrod politykow najbardziej pozadani byli
zatem liderzy partyjni, znaczacy doradcy polityczni, politycy majacy mandat wy-
borczy, reprezentujacy roézne ugrupowania: lewicowe, prawicowe, centrowe, a takze
populistyczne, zdefiniowane zgodnie z kryteriami opisanymi w niedawno wydanym
opracowaniu, stanowiacym przeglad dotychczasowych europejskich badan nad tym
zjawiskiem (Aalberg i in., 2017).

Druga grupe badanych stanowili zawodowi dziennikarze, zajmujacy si¢ relacjono-
waniem polityki i majacy ugruntowang pozycje, reprezentujacy media rdéznego typu
(prasa, telewizja, radio, portale internetowe), najlepiej o zasiegu ogolnokrajowym,
o zréznicowanym profilu (prawicowe, lewicowe, centrowe) i typie dziennikarstwa
(jakosciowe i tabloidowe). Przyjeto, ze na potrzeby badan poréwnawczych wystar-
czajaca bedzie grupa co najmniej o$Smiu rozmowcow (czterech politykow i czterech
dziennikarzy) z kazdego kraju uczestniczacego w projekcie.

Na etapie typowania potencjalnych rozméwcdw pojawia si¢ czesto pierwsza trud-
nos¢, charakterystyczna dla badan jakosciowych. Aby mozna zrealizowac ich cele nie-
zbedne jest uzyskanie zgody os6éb wybranych do wywiadow, a takze uwzglednié licz-
ne ograniczenia organizacyjne i temporalne. Z wezesdniejszych do§wiadczen wiadomo,
ze politycy 1 dziennikarze charakteryzujg si¢ r6zng otwarto$cig na uczestniczenie
w badaniach, a takze r6zng szczero$cia w kontaktach z badaczami (Krasowski, 2013).
Kluczowe zatem jest dotarcie do pozadanych rozméwcow, stworzenie odpowiedniej
atmosfery poprzez jasne okreslenie celu badan oraz zapewnienie catkowitej anonimo-
wosci ich uczestnikom. Badacz musi uwzglednia¢ kalendarz swoich rozmowcow, co
czesto koliduje z terminami ustalonymi w procedurze badawczej. Stad, mimo ze prefe-
rowany jest wywiad bezposredni, dopuszcza si¢ mozliwos¢ przeprowadzenia rozmo-
wy za pomocg komunikatoréw internetowych lub telefonicznie. W tym ostatnim przy-
padku ograniczona jest jednak mozliwos$¢ badania reakcji niewerbalnych i otoczenia
fizycznego, w ktorym odbywa si¢ interakcja, a ktdre maja dla niej istotne znaczenie.

Celem zapewnienia mozliwosci przeprowadzenia badan porownawczych wszyst-
kie wywiady powinny odby¢ si¢ na podstawie standaryzowanego kwestionariusza za-
wierajacego ograniczong liczbe pytan otwartych, ktore nie zawierajg zadnych sugestii
naprowadzajacych czy ukierunkowujacych odpowiedzi. Pozostawienie rozméwcom
catkowitej swobody odpowiedzi moze negatywnie odbi¢ si¢ na mozliwosci realizacji
celow badania, stad mozliwe jest zadawanie dodatkowych pytan celem wyjasnienia
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ewentualnych niejasnosci, jednak wazne jest, aby wywiadowany mial poczucie, ze
w zadnym stopniu nie jest naciskany czy ze oczekuje si¢ od niego konkretnej odpo-
wiedzi. Taka interwencja moze mie¢ miejsce tylko w przypadku, gdy badani w wolnej
wypowiedzi nie odnoszg si¢ do pytania. Pytania nie mogg tez mie¢ charakteru spraw-
dzajacego wiedz¢ rozmoéwcow, czy stwarzajacego takie wrazenie, bowiem celem ba-
dania nie jest ustalenie wiedzy teoretycznej rozmowcy, a ponadto wrazenie bycia prze-
pytywanym moze negatywnie wptyna¢ na che¢ uczestniczenia w wywiadzie.

Chcac dowiedzie¢ sig, jaki jest sposob definiowania populizmu i postrzegania jego
wplywu na demokracj¢ wsrod politykow i dziennikarzy réznych krajow, skonstruowa-
no liste pieciu pytan otwartych. Pierwsze z nich dotyczylo generalnego rozumienia,
czym jest populizm. Uzyskane odpowiedzi powinny pozwoli¢ na ustalenie, co badani
rozpoznaja jako populizm i jakie podaja przyktady partii, politykow, dziatan okresla-
nych tym terminem. Interesujace jest przy tym ustalenie, czy postugujg si¢ precyzyj-
nymi definicjami, czy tez ich rozumienie ma charakter intuicyjny, a takze czy postrze-
gaja populizm jako zjawisko pozytywne czy negatywne i czy, biorgc pod uwage ich
odpowiedzi, populizm zalezy od aktora politycznego i kontekstu.

Pytanie drugie dotyczylo oceny respondentéw konsekwencji populizmu dla kra-
ju, w ktorym prowadza wlasna dziatalno§¢ zawodowa, oraz dla kondycji demokra-
cji w ogdle. Na podstawie odpowiedzi badacze chcieli ustali¢, jakie rodzaje efektow
wskazywane sg przez rozmowcow oraz czy wystepuja w Europie réznice w odniesie-
niu do czestosci wystepowania negatywnych i pozytywnych skutkow populizmu.

W kolejnym pytaniu respondenci poproszeni zostali o wyrazenie ich opinii na te-
mat przyczyn popularnosci populistycznych lideréw i partii. Interesujace jest w tym
przypadku ustalenie, czy badani wskazuja na czynniki migdzynarodowe (sytuacja
w Europie, na $wiecie, funkcjonowanie instytucji europejskich, konkretne wydarze-
nia, takie jak kryzys ekonomiczny, kryzys migracyjny itp.) czy tez wewngtrzne (po-
lityka krajowa, bezpieczenstwo, kultura, kultura polityczna, media, personalne cechy
politykoéw).

Ustalenie kwestii spotecznych postrzeganych jako najbardziej zwigzanych z po-
pulizmem w danym kraju bylo przedmiotem czwartego pytania otwartego. W trak-
cie udzielania odpowiedzi prowadzacy wywiad powinien byt zanotowaé wskazane
kwestie, szczegdlowe polityki, a w razie watpliwosci poprosi¢ o uszczegdtowienie,
zwlaszcza, gdy rozmdwca nie poda konkretnych przyktadow.

Pytanie piate odnosito si¢ do mediow i ich roli w populistycznej komunikacji po-
litycznej. Respondenci poproszeni zostali o wyrazenie opinii na temat tego, czy w ich
krajach media relacjonujace polityke sprzyjaja populizmowi (jesli tak, to w jakim za-
kresie), czy tez sa wobec niego krytyczne. Proszeni byli takze o wskazanie tych z me-
diow, ktore, w ich opinii, zachowuja si¢ w sposéb populistyczny. Celem tego pytania
bylo ustalenie, czy rozméwca uwaza populizm za szersze zjawisko spoteczne, ktore
moze angazowaé media. Interesujace jest tu uzyskanie wiedzy na temat generalnej
oceny relacji medialnych w kontekscie populizmu: czy w opinii badanych media re-
lacjonuja dziatania podmiotéw politycznych uznawanych za populistyczne, czy tez
— jako wyraz $wiadomej i celowej polityki wewnatrzredakcyjnej przeciwnej populi-
zmowi — odmawiaja pokazywania tych podmiotoéw w swoich materiatach.

Aby analiza byta kompletna i skuteczna, konieczna jest petna transkrypcja przepro-
wadzonych wywiadow. Dla celow poréwnawczych niezbedne bedzie przettumaczenie
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wszystkich wywiadow, badz najwazniejszych ich czgsci, na jezyk angielski oraz sko-
rzystanie z dostepnych programéw, gwarantujacych wysoka jakos¢ zapisu i kodowa-
nie tematyczne. Transkrypcja powinna zawiera¢ takze informacje dotyczace zmien-
nych kontekstowych, takich jak fizyczne otoczenie, w ktéorym obywa si¢ rozmowa,
czynniki dystrakcyjne, czy zachowania niewerbalne majace znaczenie dla interpretacji
wypowiedzi stownych.

O powodzeniu badania decyduja w rownej czgsci zgromadzone dane oraz ich in-
terpretacja. Celem omawianego projektu jest spojna analiza materiatu pochodzacego
z roznych krajow. Skuteczne moze by¢ w tym przypadku wykorzystanie analizy tema-
tycznej, ktora pozwala na rozpoznanie, przeanalizowanie i zaprezentowanie wWzorcow
wystepujacych w bazie danych (Braun i Clarke, 2006, s. 79). Zalety i wady tej metody
zostaly szeroko omowione (zob. np. Aronson, 1995; Braun i Clarke, 2006), jednak
uznana jest za uzyteczng i skuteczng w analizie danych pochodzacych z indywidual-
nego wywiadu poglebionego.

Metody jakosciowe w badaniach spotecznych sa obcigzone pewnymi wadami, kto-
re potggowac¢ moze mi¢dzynarodowy charakter badan. Jedng z nich jest, wspomniana
wyzej, gotowos¢ wytypowanych rozmdéwcow, szczegolnie politykéw i1 dziennikarzy
0 uznanej pozycji, do udzialu w badaniach. Decydujace znaczenie w tej kwestii, obok
cech osobistych zaproszonych rozméwcow, ma rodzaj kultury politycznej wlasciwej
dla danego kraju i $wiadomos$¢ znaczenia badan naukowych, a takze ich wolnos¢
w konkretnych systemach politycznych.

Innym czynnikiem jest wzglednie subiektywny charakter interpretacji uzyskanych
wynikow — badacze wywodzg si¢ z roznych srodowisk akademickich, w ktorych do-
minowa¢ mogg zréznicowane paradygmaty badawcze. Nie bez znaczenia jest rOwniez
problem adekwatnego przektadu z jezyka narodowego na jezyk projektu (angielski),
w ktorym zatroszczy¢ si¢ nalezy o niuanse znaczeniowe. Okreslenie badan jako ja-
kosciowych oznacza koncentracje na cechach obiektow, na procesach i znaczeniach,
ktore nie sa weryfikowalne eksperymentalnie lub kwantyfikowalne w kategorii ilo$ci,
wielkosci lub czestosci. Ktadzie si¢ w nich nacisk na spotecznie konstruowang natu-
re¢ rzeczywistosci i podnosi sytuacyjne ograniczenia wptywajace na badanie (Denzin
i Lincoln, 2011). Takie bariery sytuacyjne mogg by¢ bardzo zréznicowane nie tylko
w wymiarze krajowym, ale rowniez indywidualnym i z istoty swojej nie poddaja si¢
operacjonalizacji.

Podsumowanie

Badania nad populistycznym komunikowaniem politycznym koncentruja si¢ na
uczestnikach procesu komunikowania (podmiotach politycznych, mediach i oby-
watelach) oraz na przekazach przez nich formulowanych i rozpowszechnianych.
Analiza zawarto$ci oraz poglgbiony wywiad indywidualny w istocie pozwalajg na
pozyskanie wiedzy zaréwno o pogladach i ocenach, jak i relacjach pomig¢dzy po-
szczego6lnymi uczestnikami procesu komunikowania. Niemniej, kazda z tych metod
wiaze si¢ z wieloma wyzwaniami, zwlaszcza w sytuacji, gdy badania majg charakter
migdzynarodowy. Powyzsza analiza pozwala stwierdzié, ze problemy pojawi¢ moga
si¢ na kazdym etapie procedury badawczej — od definiowania kategorii, przez dobor
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materiatu do analizy, az po organizacje¢ prac zespotu i proces kodowania zawarto$ci
materialu badawczego.

Co ciekawe, czes$¢ spostrzezen odnies¢ mozna zaréwno do badan z wykorzysta-
niem ksigzki kodowej, jak i przeprowadzania poglgbionych wywiadéw indywidual-
nych. Dotyczy to w szczego6lnosci kwestii jezykowych (thumaczenie ksigzki kodowej
z jezyka angielskiego na jezyki narodowe oraz thumaczenie transkrypcji wywiadu z je-
zyka rodzimego na jezyk angielski) i kontekstowych (stopien, w jakim ksigzka kodo-
wa uwzglednia kontekst narodowy oraz konieczno$¢ scharakteryzowania kontekstu
podczas prezentacji wynikdéw badan przeprowadzonych z uzyciem obu omoéwionych
metod).

Dzigki zebraniu wiedzy o wybranych czterech miedzynarodowych inicjatywach
badawczych koordynowanych przez te same osoby mozliwe stato si¢ uchwycenie
ewolucji zarowno procedur badawczych, jak i samych narzedzi. Doswiadczenie wy-
nikajace z prowadzonych badan w ramach projektu NCCRIII oraz wptyw innych
uczestnikéw kolejnych projektow doprowadzito w szczegdlnosci do poszerzenia kry-
teriow selekcji materiatdw, wyraznego okreslenia czasu — albo okresu wyborczego
(w przypadku projektu Election News) albo pozawyborczego (w przypadku NCCRIII
— Module 2 oraz Akcji COST IS 1308), badz obu (i przeprowadzenia analizy porow-
nawczej — jak uczyniono w projekcie DEMOS) we wszystkich panstwach uczestnicza-
cych w projekcie. Jednoczesnie skroceniu i uproszezeniu ulegta ksiazka kodowa. We
wszystkich projektach tak samo duzg wage przywigzywano natomiast do szkolenia
koderéw i wypracowania wlasciwego poziomu ich zgodnosci, cho¢ wraz ze wzrostem
liczby koderéw, konieczne stalo si¢ wykorzystywanie innych metod badania zgodno-
$ci wérod koderdw.

Dodatkowym elementem ewolucji inicjatyw badawczych jest udzial coraz wigk-
szej liczby badaczy reprezentujacych nie tylko rdzne panstwa, ale i rézne perspektywy
1 wykorzystujacych rozne metody. Dzieki temu mozliwe staje si¢ poglebienie wiedzy
o sposobach postrzegania populizmu w réznych krajach oraz o ocenach tego zjawiska
formutowanych zaréwno przez politykow, jak i dziennikarzy.
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