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Stefano Massini, Qualita e trasparenza della filiera degli oli di oliva vergini
(commentario breve della I. 14 gennaio 2013, n. 9) (Jakos¢ i przejrzysto$¢
tancucha oliwy z oliwek z pierwszego ttoczenia, krétki komentarz do
ustawy z 14 stycznia 2013 r., nr 9), DGAAA 2013, nr 1, s. 16-23.

Przedmiotem artykutu jest problematyka jakosci i przejrzystosci rynku oliwy
z oliwek. Autor odwotuje si¢ do wloskiej ustawy z 14 stycznia 2013 r. Nowa wloska
regulacja prawna dowodzi innowacyjnosci prawniczej, widocznej od lat w sektorze
zywno$ciowym. Uwzglednia ona bowiem kwestie pochodzenia produktu, co $wiad-
czy o tym, ze wloski ustawodawca ma na uwadze ochron¢ konsumentéow. W szcze-
golnosci wspomniana ustawa precyzuje poj¢cie pochodzenia oliwy zdefiniowane
w dekrecie ministerialnym z 10 listopada 2009 r. zawierajacym ,,dyspozycje krajowe
dotyczace norm komercjalizacji”. Ustawodawca porzucit logike abstrakcyjnych roz-
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wigzan prawnych na rzecz konkretnej regulacji. Artykut 4 ustawy wprowadzil zakaz
stosowania praktyk handlowych wprowadzajacych w blad. Natomiast w zakresie
ochrony prawnej formuty made in Italy, przepisy odsytaja do art. 516 kodeksu karne-
go, ktory znajdzie zastosowanie w wypadku odpowiedzialnosci z tytutu naruszen
wymogow dotyczacych uzywania tego wyrazenia.

Bernard O’Connor, AGCM sanziona Danone per pratiche commerciali sco-
rette e pubblicita ingannevole (AGCM nakfada na spétke Danone kare za
nieuczciwe praktyki rynkowe i reklame wprowadzajaca w btad), DGAAA
2013, nr 2, s. 134-138.

Urzad ds. ochrony konkurencji i rynku 26 listopada 2012 r. wydat szereg roz-
strzygnig¢ w sprawach nieuczciwych praktyk rynkowych i reklamy. Sankcj¢ admini-
stracyjng w wysokosci 180 000 euro natozono na Danone SA. W orzeczeniu stwier-
dzono, ze wymieniony producent dopuscit si¢ naruszen prawa podczas akcji pro-
mocyjnej jogurtu z dodatkiem wapnia ,,Danaos”, ktora trwata od 2010 r., od 2012 r.
za$ w Internecie i wielu spotach telewizyjnych we Wloszech. Wérdd przepisow, ktore
zostaly naruszone, sa przepisy wloskiego kodeksu cywilnego oraz unijnego rozporza-
dzenia nr 1924/2006. O$wiadczenie producenta o dodatku wapnia wskazywato, ze
jogurt przeznaczony jest dla osob, ktore nie dostarczajg do organizmu wystarczajacej
ilosci wapnia, co zostato ocenione jako wywotujace wrazenie, ze jogurt jest wrecz
konieczny do zapewnienia wtasciwego stanu zdrowia. Z kolei informacja o wspotpra-
cy z klinikg Gemelli stanowita nieuczciwg praktyke rynkowa, poniewaz wspotpraca ta
nie dotyczyta ani badan, ani kontroli, ani certyfikacji w zakresie wapnia, lecz w rze-
czywisto$ci chodzito o umowg handlowa.

Libera Lamola, Pubblicita ingannevole sull’olio di oliva (Reklama oliwy z oliwek
wprowadzajaca w btad), DGAAA 2013, nr 3, s. 151-157.

Przedmiotem rozwazan podjetych w artykule jest zagadnienie reklamy wprowa-
dzajacej w blad konsumentow na tle obowiazujacej regulacji prawnej krajowej i unij-
nej. Etykieta jest narzedziem stuzacym informowaniu o charakterystyce produktu. We
wloskim orzecznictwie administracyjnym kwestia wprowadzania w btad konsumen-
tow przez etykiety oliwy z oliwek jest czestym watkiem. W artykule Autorka powotu-
je stynny przyktad wprowadzania w blad konsumentow oliwy z oliwek z etykieta
zawierajaca wyrazenic made in Italy, podczas gdy oliwa byla jedynie mieszanka
z dodatkiem wloskiej oliwy. Obowigzek wskazania pochodzenia produktu okresla
rozporzadzenie nr 182, z 6 marca 2009. Przy ocenie przypadkoéw wprowadzania
w btad w orzecznictwie uwzglednia si¢ wzorzec przecigtnego konsumenta, normal-
nie zorientowanego, przewidujacego i ostroznego. Jednak, zdaniem Autorki, wspo-
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mniany wzorzec winien zosta¢ zweryfikowany i zmieniony na rzecz wzorca 0dnoszo-

nego do konkretnej sytuacji, precyzujacego zakres uwaznosci i przewidywalnosci
konsumenta.
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