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Profesor Uniwersytetu J. Pilsudskiego w Warszawie

PUBLICYSTYKA GOSPODARCZA

Istnieje wspolczesnie niezmiernie obfite piSmiennictwo, poswig-
cone sprawom gospodarczym, ukazujace si¢ najczgSciej na tamach
periodycznych wydawnictw, mieszczace si¢ z regulty w ramach nie-
zbyt obszernych artykuldw czy rozpraw. Zapewne samo ono nie
miatoby do tego pretensji, aby traktowa¢ je na poziomie badan
naukowych i przyktada¢ do niego miar¢ kryteriow naukowych.
Nazywane bywa publicystyka, chociaz trudno byltoby znalez¢ Sciste
znaczenie tego terminu. Nader czgsto termin ten uzywany jest
w sensie ujemnym, kiedy mowiac o ,,publicystycznym" charakterze
jakiego$§ wypowiedzenia si¢ na piSmie pragnie si¢ umniejszy¢ jego
powage dlatego, poniewaz wydaje si¢ powierzchownym, pobieznym,
nie$cistym, jednostronnym, slowem, nie wzbudzajagcym zaufania
u czytelnika. Literatura publicystyczna nie jest literaturag naukowa,
nie wynika z tego jednak, aby byla to po prostu literatura gorszego
gatunku. Jezeli poswigca si¢ jej zawodowo tyle umystow, musi wi-
docznie odpowiada¢ potrzebom zywo odczuwanym przez szerszy
0g6t czytajacy i musi tez sta¢ na poziomie wymagan tego badz co
badz kulturalnego ogoétu. Moze ona by¢ oczywiscie dobra lub zia,
powazna lub niepowazng, ale rzecz cata w tym, Zze moze by¢
dobra i powazng, nie stajac si¢ jeszcze przez to samo naukowg. Pu-
blicystyke w ogole, a gospodarcza w szczegdlnosci, uzna¢ zatem
nalezy za odrgbny dzial piSmiennictwa gospodarczego, ktory ma
swoje wlasne przeznaczenie 1 ktory tez oceniany by¢ winien
z uwzglednieniem jego wlasciwego charakteru.

Na czym ten charakter polega? Przedmiotem publicystyki
gospodarczej sa wydarzenia, sytuacje i zagadnienia, ktore powstaja
w szybkim i zmiennym nast¢pstwie i ktore sa do$¢ wazne, aby
w czasie mozliwie krotkim zostaly stwierdzone, opisane i wyjasnio-
ne czytelnikowi. Korzystajacy z publicystyki czytelnik moze by¢
tylko wiedziony ciekawoscia, ale najczgéciej szuka w niej informa-
cji 1 wskazowek dla celow praktycznych, dotyczacych jego samego
lub interes6w szerszego czy ciasniejszego ogdélu. Ma to dla niego
warto$¢ przede wszystkim o tyle, o ile jest podawane zupeilnie na
Swiezo, a jeszcze lepiej, periodycznie w krotkich odstepach czasu.
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Dlatego tez nie wystarczy dla tych celow opracowanie naukowe,
wymagajace dojrzatego namystu i postugujace si¢ skomplikownym
aparatem pomocniczym; nauka podaza zawsze z opdznieniem za zy-
ciem. Wynika stad, ze publicystyka, ktora musi si¢ zawsze §pieszy¢,
jak gdyby wyprzedza badanie naukowe, chociaz nigdy go nie do-
sigga; mimo jednak, ze zatrzymuje si¢ niejako w potowie drogi
i jest tylko tymczasowym orientowaniem si¢, stanowi odrgbny i od-
dzielny rodzaj poznawania rzeczywistosci, ktory ma swoja wartos¢,
chociazby jej ustalenia i oceny byly przemijajace i nietrwale.

Nalezatoby napisa¢ histori¢ publicystyki gospodarczej, aby
moéc odpowiedzie¢ na pytanie kiedy powstala i gdzie moga by¢
jej poczqtkl Gdyby, zwracajac uwage na jej cechy charakterystycz-
ne, przejrzeé¢ t¢ literatur¢ ekonomiczng, ktora weszta do historii
doktryn ekonomicznych, zapewne znalaztaby si¢ tam niejedna po-
zycja przynalezna raczej do tego rodzaju piSmiennictwa. Jezeli tego
nie dostrzegamy, to dlatego, ze to, co bylo dla wspdtczesnych pu-
blicystyka, jest dla nas cenna informacja o faktach i pogladach
swojego czasu, a nawet moze by¢ dla nas $wiadectwem, jak stop-
niowo formowato si¢ obiektywne ujmowanie rzeczywistosci gospo-
darczej. Charakter publicystyczny wystepuje jednak z coraz wigk-
sza wyrazisto$cia w miar¢ tego, jak te publikacje stajg si¢ bardziej
periodycznymi 1 czestymi, sama juz bowiem periodyczno$é wska-
zuje na to, ze majg one by¢ zrodtem informacji, o ile moznosci bie-
zacej, idacej w $lad tych wszystkich wydarzen ktore Wymagajq
szybkiej or1entaCJ1 i decyzji. Wprawdzie i periodyki mogg mieé
charakter mieszany, to znaczy obok publicystyki zawiera¢ wilasci-
we opracowania naukowe, staje si¢ to jednak coraz mniej potrzeb-
nym w miar¢ rozrostu pi$miennictwa ekonomicznego, zaznaczaja-
cego si¢ glownie w ostatnich dziesigcioleciach w XIX; wyodrebnie-
nie si¢ publicystyki gospodarczej znajduje najdobitniejszy wyraz
w objawie tak czestym dzisiaj, ze nawet prasa codzienna miewa
swoj staty dziat gospodarczy.

Powstanie i rozwoj publicystyki gospodarczej nie moglo oczy-
wiscie przyjs¢ do skutku w oderwaniu od podtoza, stwarzanego
przez typ stosunkéw gospodarczych. Tempo zycia gospodarczego
wydaje nam si¢ dzisiaj zawrotnie szybkim w poréwnaniu z ubiegly-
mi wiekami, co zreszta moze w czgéci jest ztudzeniem; w kazdym
razie mozna zgodzi¢ si¢ z tym, ze zwlaszcza w okresie tzw. ustroju
kapitalistycznego zycie gospodarcze jest nieporownanie bardziej
ruchliwe 1 zmienne, anizeli nim bylo dawniej. W miar¢ tego, im
glebiej i szerzej sigga gospodarka wymienna, tym czgstsze i rozno-
rodniejsze musza by¢ zmiany konstelacji gospodarczych, a dochodzi
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to do szczytu w najdoskonalszym organie tej gospodarki, jakim
jest gietda, gdzie czas trwania poszczegdlnych sytuacji mierzy si¢
juz nie na dni, lecz na godziny. Wprawdzie rozwoj wspdtczesnych
form organizacyjnych niejednokrotnie prowadzi do usztywnienia
elementéw rynkowych, za to jednak coraz wszechstronniej zazna-
cza si¢ rola nowego, na ogo6t biorac, czynnika w Zzyciu gospodar-
czym, a mianowicie panstwa. Panstwo niekoniecznie dziata stabili-
zujaco, lecz wprost przeciwnie, przez tatwo$¢ i skoncentrowanie
decyzji staje si¢ czynnikiem o dzialaniu nieobliczalnym i usuwaja-
cym si¢ spod przewidywan. Ta zmienno$¢ i ruchliwos$é, a zarazem
podatnos¢ dla publicystycznego traktowania, nie rozktada si¢ row-
nomiernie na wszystkie objawy zycia gospodarczego; sa wsrdd nich
takie, ktore t¢ podatno$¢ posiadaja w najwyzszym stopniu. Mozna
sadzi¢, ze z tatwo zrozumiatych przyczyn zaliczy¢ nalezaloby do
nich sprawy monetarne i mozna z pewna przesada twierdzié, ze
one to wtasnie stanowig material najlepiej odpowiadajacy potrze-
bom publicystycznego traktowania. I dlatego tez, tak w przesztosci
(np. w okresie merkantylizmu lub z poczatkiem w. XIX) jak i dzi-
siaj, publicystyka gospodarcza ozywia si¢ woéwczas, gdy pieniadz
przestaje by¢ problemem raczej technicznym, a staje si¢ przedmio-
tem niedomagan lub sporéw.

Publicystyka gospodarcza musi mie¢ najpierw i przede wszyst-
kim charakter informacyjny. Nie potrzeba blizej wyjasniac,
na czym ten charakter polega, ale nalezy zwrdéci¢ uwage¢ na cel,
ktoremu podawane informacje maja stuzy¢. Istnieja specjalne dziaty,
czy nawet czasopisma publicystyczno-gospodarcze, ktorych prze-
znaczeniem jest dostarcza¢ wiadomos$ci pozadanych i pozytecznych
dla prowadzenia intereséw przez prywatne jednostki; zwracaja si¢
one i do kapitalistow bgdacych w poszukiwaniu zyskownych lokat,
i do przedsigbiorcow, ktérzy z wdzigcznoscia przyjmuja informa-
cje mogace im wyjasni¢ te wszystkie niewiadome, z jakimi spoty-
kaja si¢ na kazdym kroku w swej dziatalnosci. Jest to publicystyka
zarobkowa w tym znaczeniu, ze ma stuzy¢ sprawom zarobkowym
swych odbiorcéw. Mimo to, ze cieszy¢ si¢ ona moze wigkszym po-
wodzeniem, nie jest to publicystyka wyzszej rangi. Publicystyka
gospodarcza osigga ja wowczas, gdy przynosi informacje nie dla
ludzi interesu, lecz dla tych wszystkich, ktorzy s$ledza sprawy go-
spodarcze z punktu widzenia interes6w o szerszym zasiggu. Moze
to by¢ czg¢sto zaciemnione przez to, ze na plan pierwszy wysuwane
bywaja interesy nie ogolne, lecz partykularne poszczegdlnych ga-
lezi wytworczosci, czy poszczegoélnych grup zawodowych lub branz;
we wszystkich tych wypadkach jednak nie ma powodu z gory przy-
puszczaé, ze laczy si¢ z tym lekcewazenie intereséw caloSci, ponie-
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waz publicystyka bronigca jakich§ interesow czg¢sciowych czynic
to moze w prze§wiadczeniu, ze broni tym samym intereséw ogotu.

Informacje dostarczane przez publicystyke gospodarcza musza
by¢ z pierwszej rg¢ki, doktadne i wiarogodne, trudno jednak zgdac
od nich, aby pod kazdym z tych wzgledow czynity zado$¢ takim
wymaganiom, jakie stawia badanie naukowe. Dla tego ostatniego
nie istniecje wytlumaczenie niekompletnosci i niedost¢pnosci mate-
riatu faktycznego, gdyz wtedy musi po prostu rezygnowaé z przed-
stawienia danych zjawisk, a w kazdym razie musi sobie nieustannie
zdawa¢ z tego sprawe. Gdyby tego samego zadaé od publicystyki
gospodarczej, skazywaloby si¢ ja najczesciej na milczenie. Jezeli
chce si¢ informowaé szybko, nie mozna przeprowadzaé specjalnych
poszukiwan, lecz trzeba zadowalaé si¢ tym, co jest do dyspozycji;
tak samo nie mozna zatrzymywac si¢ przed tym wszystkim, co jest
ostonigte tajemnica, a wie o tym kazdy, kto si¢ z tym bezposrednio
zetknal, ile jest w tych sprawach zazdros$nie strzezonych tajemnic,
mimo ze to nieraz nie ma zrozumialego sensu. Publicystyka musi
tez czesto raczej domyslaé si¢ faktycznego stanu rzeczy, w czym
zreszta moze jej pomagaé wytrawna i na doswiadczeniu oparta zna-
jomos$¢ spraw gospodarczych; w kazdym razie musi wyczerpywacé
wszystkie dostepne zrodta wiadomos$ci. Publicystyce zarobko-
wej nie wybaczono by niescisto$ci informacji, dlatego tez musi ona
by¢ pod tym wzgledem specjalnie ostrozng, ale tez i dlatego tym
wigksze winno by¢ poczucie odpowiedzialnosci u publicystyki bez-
interesownej.

Same informacje, to jeszcze nie wszystko; muszg one by¢ wy-
ttumaczone, ito w dwojakim kierunku. Najpierw kazdy, kto
dowiaduje si¢ o jakim$ fakcie, chce wiedzie¢, jakie sg jego przy-
czyny. Trudnosci, jakie wystepuja przy doraznym tlumaczeniu
przyczynowym, wynikaja nie tylko z nieuniknionej dla publicy-
stycznego badania niedostatecznosci materiatu informacyjnego, cho-
ciaz moga by¢ ztagodzone przez to, ze jest to material nieco daw-
niejszy, ktory juz mogt si¢ ujawni¢. Wazniejsza przeszkoda moze
by¢ moment, Zze niezmiernie czgsto przyczyny dziatajace dopiero
w miar¢ trwania swego oddziatywania zyskuja na sile lub przynaj-
mniej wystepuja na $wiattlo dzienne; totez najczg¢$ciej nie s3 one
jeszcze jasne i oczywiste dzi$, ale moga sta¢ si¢ nimi w przysztosci,
cho¢by niezbyt odleglej. Laczy si¢ to do pewnego stopnia z drugim
kierunkiem wyttumaczenia, ktory jest zwrocony do przysztosci.
Aby zrozumie¢ sens wydarzen dzisiejszych, trzeba uprzytomni¢ so-
bie, dokad one prowadza, trzeba zatem w jaki§ sposob przewi-
dywac¢ ich przyszly rozwdj. To przewidywanie jest koniecznym
uzupetnieniem oswietlenia publicystycznego biezacych wydarzen;
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kazdy publicysta przewiduje przyszty bieg wydarzen, chociazby
nawet wyraznie si¢ do tego nie przyznawal. Jest ono koniecznym
ze wzgledu na ten cel pracy publicystycznej, ktory w rzeczywi-
stosci jest najwazniejszy, a mianowicie dopomaganie w miar¢ swoich
srodkow do rozwigzywania praktycznych problemow; kazda dzia-
talno$¢ praktyczna musi liczy¢ si¢ z tym, co bedzie w przysztosci.
Dlatego tez dla publicystyki gospodarczej zdolno§¢ przewidywania
jest przymiotem najwazniejszym, chociaz zarazem 1 najtrudniej-
szym.

Przy speinianiu zadan informacyjnych publicystyka gospodar-
cza musi opiera¢ si¢ na solidnym gruncie dobrych i w miar¢ moz-
no$ci wszechstronnych wiadomosci; jezeli pod tym wzgledem do-
ktada potrzebnych staran, nikt nie moze jej stawia¢ zarzutu, gdy
jej informacje sa z koniecznos$ci niekompletne. Samo juz jednak
zbieranie i zuzytkowywanie informacji, a tym bardziej o$wietlanie
przyczynowego powiazania opisywanych faktow i przewidywanie
ich przysztego rozwoju wymaga dobrego i gruntownego przygoto-
wania fachowego, ktéore daé¢ moze tylko nauka, i to przede wszyst-
kim z natury rzeczy nauka ekonomii. Zeby wskazaé tylko na je-
den przyktad, uprzytomnijmy sobie, jakiego wyszkolenia i wta-
jemniczenia wymagaja sprawy monetarne i wszystko, co z nimi
jest w zwiazku, bedace — jak o tym wspomniano wyzej — kla-
sycznym niejako jej tematem. Publicystyka nie poparta umiejet-
nosciag fachowa bedzie dyletancka i nieraz szkodliwa; moze nie
by¢ szkodliwa, chociaz malo pozyteczna, publicystyka popularna,
biorgca wiadomosci 1 wiedz¢ z drugiej r¢ki, byle tylko ta druga
rgka byla dobrej marki. Jezeli jednak w stosunku do tych mo-
mentow krytyka musi by¢é wymagajaca, z wigksza wyrozumiato$cia
nalezy odnosi¢ si¢ do publicystycznych przewidywan, chociaz i one
musza zachowywaé pewien rozsadny umiar. Nie trudno wykazy-
waé ex post, ze przewidywania okazaly si¢ zawodne, =zato tez
z drugiej strony trudno o wigkszy triumf dla publicysty gospodar-
czego, gdy jego przewidywania potwierdzi zycie.

Bywa publicystyka gospodarcza o charakterze czysto informa-
cyjnym i jezeli sama sobie zakre$la te granice, trudno jej to brac
za zte, gdyz i w tych granicach, ktoére tylko na pozor obejmuja
zadania skromniejsze, nie jest bynajmniej tatwa, ani tez mato po-
zyteczng. Obok tej strony informacyjnej stoi, albo tez pozostaje
z nig w $cistym zwiazku, strona programowa, ktora dopiero
w polaczeniu z informacyjng tworzy calag peilni¢ zainteresowan pu-
blicystyki gospodarczej. Jej znaczenie dla dziatalno$ci praktycznej
jest jeszcze bardziej bezposrednie, anizeli szybka i dobra stuzba
informacyjna, gdyz dostarcza gotowych wskazowek dla tej dzialal-
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nosci, albo formulujac wilasny program w jakiej badz dziedzinie,
albo tez zwalczajqc programy wychodzace skadinad. Jest to jed-
nak juz réwnoczesnie inny sposdb myS$lenia anizeli rozumowanie
badawcze, dlatego tez nalezy gdzie indziej zwroci¢ si¢ o kryteria
dla jej zrozumienia i oceny.

Formutowanie programéw gospodarczych wchodzi w sferg
zagadnien, ktorymi sposréd nauk ekonomicznych zajmuje si¢ poli-
tyka ekonomiczna. Jest to nauka silnie kwestionowana co do
swych uprawnien i co do swej rangi, poniewaz nie moze by¢ —
zdaniem wielu — S$cisle obiektywna; kazda ocena i kazda rada po-
stgpowania zawiera¢ w sobie musi domieszke subiektywizmu. Wy-
cigga si¢ stad wniosek, ze polityka ekonomiczna winna ograniczaé
si¢ do rozpatrywania roznych mozliwych alternatyw ocen i poste-
powania, nie angazujac si¢ za zadna z nich. Gdyby tak byto, tym
wigkszy c1¢zar spadatby na publicystyke gospodarczq, gdyz tylko
ona, a nikt 1nny, moglaby wybiera¢ program i wynajdywac argu-
menty przemawiajagce za jego uzasadnieniem. Jakkolwiek badz
rzecz si¢ ma, czy publicystyka gospodarcza moze korzysta¢ z po-
mocy nauki polityki ekonomicznej, czy tez zdang jest na swoje
wiasne sity, co moze tylko decydowaé¢ o stopniu wlasnej odpowie-
dzialnosci, nie zwalnia to od obowiazku zastanowienia si¢, kiedy
publicystyka programowa jest dobra, a kiedy zla.

Wyr6zni¢ w niej mozna zasady i program w S$ci§lejszym tego
stowa znaczeniu, zasady, jako ogoélne dyrektywy, i program, jako
blizej sprecyzowany sposob postepowania w konkretnym, z realny-
mi warunkami liczacym si¢ ujeciu. Bywaly czasy, kiedy literatura
traktujaca o sprawach ekonomicznych rozbrzmiewala nieskonczo-
nymi dyskusjami o zasadach, ktorymi powinno kierowac si¢ spote-
czenstwo w sprawach gospodarczych. Wystarczy wspomnie¢ hasta
liberalizmu wieku XVIII, ktére decyduja o zabarwieniu pi§mien-
nictwa ekonomicznego bez mata przez caly wiek; jest tez taka lite-
raturg ,,zasad" literatura socjalistyczna, zar6wno wczesna jak po6z-
niejsza. | nasze czasy nie sa pod tym wzglgdem uposledzone; nie
brak dyskusji o zaletach liberalizmu i etatyzmu, kapitalizmu i so-
cjalizmu, nie brak tez propagowania jakiego$ nowego ustroju, nie
odpowiadajacego zadnej z powyzszych alternatyw. Nie nalezy lek-
cewazy¢ wysitku wkladanego w opowiadanie si¢ za takimi lub
innymi zasadami, gdyz jest to czg¢stokro¢ nie tylko wysitek prze-
konania, lecz roéwniez argumentacji walczacej za czy przeciw; do-
brze jest, jezeli ludzkos¢ gospodarujaca zdaje sobie sprawe z tego,
dokad dazy na dalsza metg. Z drugiej strony jednak co najmniej
rownie potrzebnym, a by¢ moze trudniejszym, jest formutowanie
konkretnych programow, ktore moga stuzy¢ do bezposredniego
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dziatania. Przy takich programach trzeba bowiem nie tylko wska-
za¢ uchwytny i dosi¢galny cel, ale rowniez i $rodki, ktore do niego
prowadza; to ostatnie wymaga zyciowej znajomos$ci catego mecha-
nizmu gospodarczego, a ponadto liczenia si¢ z realno$cia i skutecz-
noscig zalecanych $rodkow.

Mozna formutowaé zasady bez podawania konkretnych pro-
gram6w 1 na odwrdt formulowaé programy bez wskazywania za-
sad. Co prawda najlepiej jest, jezeli jedno taczy si¢ z drugim.
Wtedy te zasady nie sg traktowane sub specie aeternitatis, lecz
musza schodzi¢ do poziomu konkretnych warunkoéw czasu i miej-
sca, a przynajmniej nawigzywa¢ do nich w sposob bardziej uchwyt-
ny. Z drugiej strony program uktadany z odwotaniem si¢ do ogodl-
nych zasad moze nie tylko zyskiwac¢ na sile przekonywajacej, lecz
rowniez uchroni¢ si¢ przed przypadkowos$cig i zyskiwa¢ na konse-
kwencji i ciaglosci. Jezeli ten zwiagzek nie jest utrzymywany, to
bodaj wyzej nalezy stawia¢ program bez zasad, anizeli zasady bez
programu. Program, ktory zwraca si¢ bezposrednio do aktualnych
potrzeb, wymaga realistycznego przemyslenia i poczucia odpowie-
dzialno$ci zupetnie okreslonej za to, czego doradza. W pordéwnaniu
z tym, droga od zasad do realizacji jest bardziej odlegla, totez za-
wsze niepowodzenie zasad mozna usprawiedliwia¢ nieudolnym ich
stosowaniem. Przy gloszeniu zasad tatwiej si¢ moze ukry¢ i, by¢
moze, mniej jest potrzebna solidna fachowos$¢, poniewaz odwoluje
si¢ ona nie tyle do refleksji, ile do nastrojow, zabarwionych mniej
lub wigcej uczuciowo. Totez w publicystyce zasad chroni¢ si¢ moze
i dyletantyzm, maskujacy swa niefachowos$¢, i demagogia naduzy-
wajaca jej dla niedopowiadanych celow. Musi by¢ ona zatem w wyz-
szym stopniu, anizeli publicystyka czysto programowa, podejrze-
wana co do swego poziomu.

Zbierzmy razem wyzej wypowiedziane uwagi, aby okresli¢
charakter metodyczny publicystyki gospodarczej. W swych czyn-
nosciach obserwacyjnych rejestruje ona Wydarzenla gospodarcze
lub te, ktére na gospodarstwo moga wywrze¢ wplyw, na goraco,
wyzyskujac wszystkie, biorac po ludzku, dostepne w danej chwili
zrodla wiadomosci, biorac je z pierwszej reki i kontrolujac w miarg
mozliwosci. Tej rejestracji towarzyszy¢ musi proba wyjasnienia
przyczynowego, gdyz inaczej otrzymywane wiadomosci o faktach
tworzylyby n1eup0rzqdkowany i niepowigzany ich zbidr. Oczyw1—
$cie jest to Wy]asnlenle prOWIZoryczne ktéore moze nie ostaC si¢
przy badaniu operujacym z oddalenia i dysponujacym wskutek te-
go wigksza iloscig elementow przyczynowych. Dalszym krokiem
jest przewidywanie, jako naturalna reakcja umystu, jezeli zbieranie
wiadomosci nie ma sluzy¢ tylko zaspokojeniu ciekawosci, lecz takze
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orientacji przy praktycznym dzialaniu. Przewidywanie moze by¢
zawodne, ale lepiej, jezeli to robi publicystyka publicznie, w pet-
nym $wietle dziennym, anizeli gdyby si¢ to mialo odbywaé niejako
pokatnie. Programowos$¢, jako druga strona publicystyki, wypo-
wiada¢ si¢ moze w zasadach i programach. Najlepiej, jezeli jedne
tacza si¢ z drugimi, gdyz wtedy lotno$¢ zasad znajduje rownowaz-
nik w realizmie programow i na odwrot. Wszystko to robi publicy-
styka pod katem biezacych faktow i potrzeb, i tutaj tez lezy mo-
ment, ktory decyduje o jej roli i charakterze; mozna by ja stuszniej
nazywa¢ aktualistyka.

Z punktu widzenia kryteriow czysto naukowych wszystko to
przedstawia¢ si¢ moze jako niedociagnigcia 1 braki, publicystyka
gospodarcza nie moze jednak by¢ inng, jezeli nie ma przesta¢ by¢
soba. Jej znaczenie polega przede wszystkim na tym, ze stuzy po-
mocg praktyce, dostarczajac jej wiadomosci o faktach umiejetnie
rejestrowanych i utatwiajac wybieranie drog postgpowania. Row-
noczes$nie pelni ona niezmiernie doniosta funkcj¢ kontroli, wypo-
wiada si¢ w niej bowiem opinia, ktéora, nawet gdyby byta jedno-
stronna, pozwala na orientowanie si¢ w pogladach cato$ci. Zadania
te moga by¢ osiagane przez nig tym lepiej, im wyzszy jest jej po-
ziom fachowy, wtedy tez nawet zmniejsza¢ si¢ moze wymiar nie-
dociagni¢¢ nieuniknionych z racji jej charakteru. Im mniej jest
w publicystyce informacyjnej dyletantyzmu, a w programowej glo-
szenia oderwanych od realnego gruntu ,zasad", tym blizej stanie
w piSmiennictwie ekonomicznym literatury naukowej, nie zatra-
cajac zresztg swego charakteru ,,publicystycznego".

Dla nauki ekonomii publicystyka gospodarcza jest nader cen-
nym zrédtem informacyjnym, ktére w znacznej mierze moze jq
wyrgcza¢ przy zbieraniu materiatu faktycznego, a przynajmnle]
przygotowywac i utatwia¢ jej to zbieranie. NieScistosci wyréwny-
wac si¢ moga w miarg cigglosci obserwacji, a sama obserwacja moze
by¢ trafniejsza, gdyz wychodzi nie od ludzi z za zielonego stotu,
lecz od tych, ktorzy w niej si¢ specjalizuja i pozostaja w codzien-
nym kontakcie z zyciem. Totez publicystyka moze nawet dawaé
lepsze wyszkolenie badawcze, anizeli ksztalcenie w instytutach czy-
sto naukowych. Mozna sadzi¢, ze jest ona podobnym warsztatem
badania wspotczesnosci, jak historia gospodarcza badania przeszlo-
$ci, warsztatem, ktéory moze nie daje wykonczonego produktu, ale
ktory dostarcza co najmniej doskonalego potproduktu.

Jeszcze wazniejsza wydawacé si¢ moze inna funkcja publicy-
styki. Gdyby polityka ekonomiczna miala by¢ wygnana z terenu
czystej nauki ze wzgledu na jej subiektywizm, publicystyka moze
jej si¢ oddawacé bez obaw i z calg szczero$cig. Nowsza nauka eko-
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nomii albo w ogoéle stroni od polityki ekonomicznej, albo tez za-
nadto ja ,teoretyzuje" dazac do bezposredniego nawigzywania
wskazan praktycznych do uj¢é¢ teoretycznych. Teoretyk nie za-
wsze bywa dobrym ,doradca" praktycznym, gdyz zmyst teoretycz-
ny i zmyst praktyczny, to nie jest to samo; by¢ moze, ze przyszia
historia gospodarcza pociagnie do odpowiedzialno$ci teori¢ za nie-
jedna decyzje dzisiejszej polityki ekonomicznej. Publicystyka go-
spodarcza wnosi do polityki ekonomicznej blizszy stosunek do rze-
czywistosci, a nawet gdyby w swych poszczegdlnych wystapieniach
miata btadzi¢, to jednak brana jako cato$¢, wytwarza¢ moze w sobie
opini¢ zrownowazona 1 dojrzata dzigki nieustannie zbieranemu do-
$wiadczeniu. Jest ona bowiem w wyzszym stopniu dzietem zbioro-
wym anizeli literatura naukowa, co mig¢dzy innymi znajduje wyraz
i w tym, ze jej przedstawiciele czgsto pracuja anonimowo; totez
szybciej i ostrzej Sciera¢ si¢ moga wsrod niej poglady, tatwiej wy-
twarza si¢ wsrod niej tradycja i ciagtos¢ w pordwnaniu z izolowa-
na praca naukowa. Wykazuje ona w ostatnich dziesigcioleciach
$wietny rozwoj, takze i u nas, co z satysfakcja mozna podkresli¢;
powita¢ w niej nalezy stosunkowo nowy dzial pi$miennictwa eko-
nomicznego, ktory oddaje wazne ustugi praktyce, a moze je od-
dawaé¢ réwniez i nauce.





