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O (nie)rzeczywistéci propagandy. Cechy charakterystyczne propagancioafgrazévwéwiata.
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Artykut poswiecony jest zagadnieniu propagandy. Propagandalegtzdefiniowana jako nagdzie
whadzy polegajce na tworzeniu takiego obragwiata, ktéry realizuje cele wladzy za pomagywotlywania
emocji u jej odbiorcéw. Cele realizowane przez pigan@ mogy mie¢ pragmatyczny, taktyczny charakter gdy
zackecajg do konkretnych dziatana rzecz tworcy/beneficjenta propagandy. Cele ggapdy mog by¢ takze
dalekos¢zne gdy dotycz znieckrcenia jednostki do samodzielnegosteyia i jejscistej integracji z
spoteczastwem. W oparciu o charakter realizowanych celévienty wyr@ni¢ propagane stal,
charakterystyczndla pastw demokratycznych i obegmam okazjonalnie w sytuacjach wojny lub innych
zagraen oraz jako sktadnik reklamy, a tak propaganglsilng obecr permanentnie w gatwach totalitarnych,
autorytarnych i policyjnych.

Obrazswiata charakterystyczny dla propagandy charaktgeyzis emocjonalnécia, bipolarngcia (podziat na
dobro i zto), dogmatyzmem (propaganda ,silnazyddo monopolu na informowanie spotetgava), jest take
niespdjny i niepetny. Perswazyjna sita propagakdy v jej zdolngci do wywotywania emocji oraz
wykorzystywania wanych dla danego spotedmgwa symboli, wartéci i mitéw.

The article is devoted to the problem of the pr@wa@. The propaganda here is defined as the tool of
the authority consisting in creating such an imag@orld which is realizing aims of authority bygwoking
emotion at its recipients. Aims realized by thegaganda can have pragmatic, short-range charabtar they
are encouraging recipients for concrete actiortferauthor/beneficiary. Aims of the propagandalzaalso
long-range when they concern discouraging the iddal from the independent thinking and integraent
closely with the society. Basing on characterait'as we can classify propaganda as weak, distectiv
democracies and present there occasionally intsingof the war or different risks and as the elahof the
advertisement as well as the strong propagandamrpsrmanently in, authoritarian and totalitaséates.

The image of world characteristic of the propagaisdzharacterized by an emotionalism, duality (esduto the
good and evil), with dogmatism (propaganda "stras@spiring to the monopoly on informing the stgieis
also non-cohesive and incomplete. Coaxing powgnepropaganda is stuck in its ability to evokimgpgion
and using the symbols important for the given ggcialue and myths.

Czym jest propaganda? Aby odpowiedzia to pytanie potrzebna jest wiedza na temattiisteiata
w XX wieku. Propaganda jest bowiem zjawiskiem zanaym w dramatycznych i burzliwych dziejach
ubiegtego stulecia — cligego obecn& mazemy odkry juz znaczenie wczaie;.

Aby jednak zdefiniowawskpnie czym jest propaganda niegajac na razie do historii tego zjawiska
sprébujmy dokonajego kategoryzaciji.

Propaganda jest obrazem/opisemata — ta lokalizacja propagandy o#eeja jako forne informaciji i
jest to lokalizacja poprawna chaazbyt ogélna aby mogta standwiefinicje. Myslac o propagandzie jako o
informaciji nie zrozumiemy tego czym propaganda gelst. specyfily propagandy jest raczej to canbjg od
innych rodzajow informacji @ito co ma ona z nimi wspélnego. Informacja jestwtpliwie budulcem

propagandy, lecz co innego stanowi jej istdiak to jest podkéne w pierwszej definicji jakchciatbym tu
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przedstawd: Propagan@ definiujemy jako zamierzone dziatanie zmieyeajuzyskania wiadzy nad dan
jednostly bgdz spotecznécig realizowane z wykorzystanignodkéw i metod komunikadji

Propaganda nie jest zatem (po prostu) obraxéata, lecz obrazeswiata wykorzystanym dla
zdobycia wtadzy nad ludzkim umystem.

Wspotczesne definiujetoraz czsciej propagangjako etycznie ,neutralne” nagdzie w gkach
wtadzy: Wspolczesppropaganda politycznmana zdefiniowd jako zamierzone wywieranie wptywu na opini
publiczry za pomog przekazywania idei, p@j i wartasci swiadomie sformutowanych w celu realizaciji
intereséw twércéw i sponsoréw danego przekazu

Propagandowy obraaviata, jak maemy zatem domniemywadzni sie¢ zasadniczo od obrazd&wiata
niepropagandowych. Wiele definicji propagandy, &tdostato sformutowanych przez znawcéw tego
zagadnienia wskazuje vilgie na ré@nice miedzy obrazendwiata ukazanym przez propagand tym ktéry
propagandowy nie jest.

Everett Dean Martin budgiswop definicje na rozrénieniu medzy propagarga edukag:
Propaganda réni si¢ od edukacji tynge angauje i kreuje raczej ograniczone umystdaianiz otwarte. Nie jest
jej celem rozwoj jednostki, lecz jej natychmiast@estuszéstwo woli propagandzisty

Propaganglw tym ugciu jest obrazwiata, ktéry nie dostarcza wiedzy na temat rzecgtoidi (jak
edukacja), lecz manipuluje swoim odbigagodnie z zamystem propagandzisty.

Ostatnie zdanie tej definicji wskazujes, trudno nam ¢rzie zrozumié propagane bez zrozumienia
kim jest jej twérca. ¢ kwestk wyjasnia bez ogrédek Bertrand Russ@topaganda jest to metoda kreowania
opinii publicznej stosowana przez;dy wszystkich rozwiglych paistw. Z propagang wigzg sie dwa problemy.
Po pierwsze opieragina ona na wzbudzaniu irracjonalnych przekémnaczej ni na argumentowaniu, a po
drugie daje olbrzymia przewadw sprawach publicznych, przyp. W. Wyjm wszystkim, ktdrzy sv stanie
skoncentrowana sobie uwagmas.

Propaganda jest zatem wytworemdzcych i nie shay informowaniu jaki jestwiat, lecz
wzmachnianiu wtadzy egdzacych nad rgdzonymi. Podkréa to kolejna lapidarna definicj@ropaganda to
sprawowanie wladzy nad postawami i zachowanianairebiosci za pomog manipulowania wanymi dla tej
zbiorowaici symbolami

Propaganda to zatem nie opigiata charakteryzagy sk okreslonymi cechami, lecz forma relaciji
zachod3cej miedzy nadawg informacji i jej odbiorg. Zasadnicz role odgrywaj tez skutki jakie wywoluje ona
w umysle odbiorcy jak wskazuje na to kolejna definicfam gdzie steruje spoczynaniami, mami i stowami

jednostek przy pomocy perswazyjnej informacji teammiejsce propaganda bez wadjh na intencje

! Terrence H. QualtdPropaganda and Psychological Warfaidew York, 1965, s. 27.

David WelchPowers of PersuasigfiHistory Today” 49 (August 1999), s. 24-26.

Everett Dean MartiriThe Conflict of the Individual and the Masgew York 1932, s. 29.

Bertrand RusselFree Thought and Official Propagand@V:] Let the People Think: A Selection of
Essays. London 1941, s. 35
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towarzyszce wytwarzaniu i rozpowszechnianiu takiej informakqm za& gdzie jednostki realnie decyduizy
bedg myslec i postpowa’ zgodnie z czyimiradami i wskazéwkami tam mamy do czynienia z agufka

To, ze istofy propagandy jest manipulacja dokonywana naslevjgj odbiorcy w celu uzyskania wtadzy
nad nim wskazuj nie tylko teoretycy propagandy, lecz zalfej praktycy. Z cynicznszczeréciag wyznaje to
Joseph GoebbelBropaganda jako taka nie ma jednej podstawowej yomma tylko jeden podstawowy cel jakim
jest zdobycie thunfu

Czy kada forma perswazji jest propagafdCzy wreszcie kala propaganda sty zniewoleniu? Jest to
pytanie na ktore nie sposéb odpowieddez odniesienia go do konkretnego kontekstu hismmego, w
ktéorym dany komunikat zostat sformutowany i cel@kig miat realizowé Istnieje bowiem mdiwos¢
zdefiniowania propagandy poza kontekstem totaltamreziméw XX wieku tak jak czyni to Aldous Huxley
odr&niajgc swois ,biatg” propagand od ,czarnej’:Istniejy dwa rodzaje propagandy — rozumna, czyli
propagujca dziatania zgodne z racjonalnie ptyim interesem tych, ktérzy fworz i tych do, ktérych jest
skierowana. Oraz propaganda irracjonalna wywotamagz emocje i sigca jedynie zaspokajaniu potrzeb
emocjonalnych

W réznych kontekstach historycznych propagandaermatem nie tylko szkodzspoteczéstwu, lecz
nawet przynosi mu korzyci. Zrozumienie kontekstu historycznego jest kweelséirdzo wana dla zrozumienia
sensu i znaczenia danego perswazyjnegoz tatopagandowego przekazu. Aby jednak zrozéimie
propagandowy przekaz w jego kontelle historycznym nals/ najpierw go zidentyfikow&d— a zatem nie
unikniemy zadania jakim jest okdtenie cech jakie posiadanusi informacja by mogta byuznana za
propagang.

Propaganda jest dziataniem poleggmn na rozpowszechnianiu informacji charakteryeej st duza
perswazyjnécia, ktéra ma zawsze konkretforme i przekazuje konkretntres¢ (np. ideologg).

W przypadku tréci mozna stwierda, ze propaganda wke sk raczej z rozpowszechnianiem
zdogmatyzowanych ideologii niveryfikowalnej i dyskutowalnej wiedzy.

Chocia faktycznie trudno znak€ opisswiata, ktory bytby typowy dla propagandy to jedmmdvne
swiatooghdy nadaj sie lepiej do realizacji celéw charakterystycznych pitapagandy wiinne.

W okresleniu jakiego typu informaciji potrzebuje (jako svegjpstancji) propaganda pongonam analiza
celéw jakie realizuje propaganda.

Propaganda jest skuteczna (realizuje swoje celejvgurzy kategorie przy pomocy ktérych jeste/
sktonni interpretowérzeczywistéc.
Fundamentem skuteczim propagandysgnastpujace cechy ludzkiej psychiki:

1. Pogciowy (jezykowy i metaforyczny) charakter ludzkiego étgnia
2.  Nawykowy (automatyczny) charakter czygeigpoznawczych.

3.  Wplyw stanéw emocjonalnych na §tgnie i czynnéci poznawcze

Leonard W. DoobPropaganda: Its Psychology and TechnigNew York, 1935, s. 80

cyt. za: Frederic C. Bartle®olitical PropagandaCambridge 1940, s. 66
8 Aldous HuxleyBrave New World Revisitetilew York 1958, s. 16 - 17
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Cecle pierwsz wyjasnia nam hipoteza Sapira — Whorfa. Rdzeniem tejthipojest stwierdzeniee
kultura poprzezezyk wplywa na ludzkie mgfenie’. Jej tworcy nie glosili totalnego determinizmayjkowego.
Edward Sapir zajmagy sk w swoich literaturoznawczych pracach problemaraepladu poetyckiego nie
negowat maliwosci poréwnywania styléw mifenia pochodgcych z rénych kultur, lecz twierdzitze jezyk jest
elementem kultury spgzonym z jej histor, formg organizacji spotecznej i jako taki wywiera silnphmv na
powstawanie wzorcOw interpretacji i opisywa#idata. Translacja obrazééwiata wyraonych gzykowo w
danej kulturze wymaga nie tylko ich literalnegadazytania, lecz przede wszystkim zrozumienia ich
,zakorzenienia” w historycznych, spotecznych i egienicjalnych realiach

Poghdy Whorfa mag wspéiczénie trzy podstawowe interpretacje odwaté sé do nieco ranych
fragmentdw jego bogatej i ztonej twérczdci a take do rénych zastosowaterenowych wypracowanych
przez Whorfa kategorii teoretycznych:

W interpretacji ,mocnej”¢zyk jest dla cztowieka podstawowym nediziem poradkowania czy te
strukturalizowania rzeczywistoi™'. Przy pomocy gramatycznych i semantycznych kategrpwiek jest
zdolny w ogéle dostrzeawiat, ,0swok” go myslowo i odnigc do niego swoje dziatarlfe

W ,stabszej” interpretacji pogtléw Whorfa akcentuje si° fakt, ze nie zaprzeczat on mwosci
wWykraczania” poza kulturowe klisze w ,nélgniu abstrakcyjnym” jednak postrzeganie ,konkrgtne
»Zmystowej” rzeczywistéci uwarunkowane jest kulturowo np. poprzezykowe schematy kategoryzowania i
klasyfikowania zjawisk. Whorf powotywatestutaj na wkasne badania kategoryzacji zachogzh w gzyku
Hopi, z ktérego wyprowadzat charakterystyczny didian Hopi $wiatooghd” poréwnywany nagpnie z
,$wiatooghdem” wpisanym wgzyk angielski i anglosagkulture™.

.Najstabsza” wersja hipotezy ,Sapira-Whorfa” mawghie charakter ,roboczyiryjasniajacy wyniki
konkretnych badanad pzykowym zré&nicowaniem opisowwiata dokonywanych w gdych kulturach (np.
nad zagadnieniem postrzegania kolordwijako taka jest najlepiej z wszystkich trzechroan tej hipotezy
uargumentowana a jej uogoélnione wnioski wskang wptyw kategoriigzykowych na procesy rdpwe
szczegdblnie w odniesieniu do kategoryzaciji i hiehiraciji zjawisk®.

Pogciowy — ezykowy charakter mifenia wyjania skuteczng& propagandy w zawtaszczaniu
wyobrazni, pamgci a nawet percepcji indoktrynowanych ludzizelemyslimy w jezyku a zatem jeeli do
myslenia potrzebujemy opiséw rzeczywistoto opisy, ktdre snam prezentowane sigic budulcem naszego

myslenia oswiecie. Nawet jeeli ,wiemy”, ze jestémy indoktrynowani, czy wicz oktamywani i tak nie

9 Por. Penelope Brown, Cognitive Anthropology, [@®Hristine Jourdan, Kevin Tuite [red.], Language,

Culture, Society. Key Topics in Linguistic Anthrdpgy, New York 2006, s. 103

10 por. John Leavitt, Linguistic Relativities, [wC]. Jourdan, K. Tuite [red.], Language..., s. 63

1 por. Dedre Gentner, Susan Goldin-Meadow, Whitborf [w:] D. Gentner,S. Goldin-Meadow [red.]
Language in mind, advances in the study of langwaamgl thought, Massachusetts 2003, s. 3-15
Benjamin Lee Whorf, The Relation of Habitual Tgbtiand Behaviour To Language [w:] en
Language, Thought and Reality, Massachusettes 59884-159

13 por. William Peter Robinson, Language in Socialrldys, Oxford 2003, s. 293-295

14 B. L. Whorf, Linguistic Factor In The terminology Hopi Architecture, [w:] teze, Language,
Thought..., s. 199-219

15 Por. Trevor Harley, The Psychology of Languags..89-93

16 Stephen C. Levinson, Language and Mind: Let'stBetssues Straight, [w:] D. Gentner S. Goldin-
Meadow [red.] Language in mind..., s. 37-41
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bedziemy potrafili odrzua wptywu podawanej nam informacji na nasze wyabrda oswiecie chybaze
uzyskamy dosp do informacji alternatywnej. Dlategazt&X-wieczni producenci propagandy, totalitarne i
policyjne rezimy tak bardzo byli zazdéni o monopolistyczgipozycg w tworzeniu i prezentowaniu poddanemu
sobie spoteczestwu opiséw rzeczywistgi. Dlatego ich celem byta egto destrukcja tradycyjnych relacji
miedzyludzkich i podporadkowaniezycia rodzinnego.

Nawykowy charakter czyngoi poznawczych zauvigt juz David Hume — tworca pierwszego projektu
filozoficznej ,psychologii” dziata irracjonalnycl’, jego refleksje kontynuowali ngginie William James jeden
z pionieréw naukowej psychologii i George Herbertad twérca behawioryzmu spoteczn€giVspoiczénie
na nawykowy, automatyczny charakter czydmgoznawczych zwraca uwagielu badaczywiadomaci.
Nawykowy charakter n¥jenia wize sk z jego ergonomi Ewolucyjna koncepcja umystu wskazuje na jego
cechy wzmagage szanse przetrwania cztowieka w warunkach wregotgczenia. Czas reakcji na tiod
zewretrzne wyznaczat nierzadko gragimicdzy zyciem asmiercig. Std cziowiek ewolucyjnie wyksztatcit
wiele mechanizméw przyspieszaych ocen sytuacji. Mechanizmy te niegtine przez setki tysty lat ewoluciji
homo sapiens, potrzebngtakze i dzisiaj we wszystkich potocznych czydciach jak chocizby prowadzenie
samochodu. $to jednak take mechanizmy odpowiadgie za powstawanie stereotypow, pezEsv, skrotow
myslowych i wszelkiego rodzaju uproszezprzyspieszajcych, ale i sptycaicych nasz ocer rzeczywistéci. Z
mechanizméw tych korzystawszelkiego rodzaju agitatorzy, propagaddiza take wspoétczéni twércy
reklamy: tak politycznej jak i handlowe;j.

Mechanizméw tych jest wiele, w odniesieniu do pewi najistotniejszym wydajeessktonndgé do
konfabulacji czyli biegcego uzupetniania obserwowanego obrazu rzeczyseistprzedri wiedz badz
przekonaniami na temat jaka ta rzeczywisfest. Mechanizm éw przyspiesza ludzkie dziatamigzgiwalnia
cztowieka od konieczrigi analizy kadej sytuacji jako nowej i niepowtarzalnej. Z drygitrony, gdy nie
polujemy na mamuty, ani nie prowadzimy samochodwstean mechanizm powodujes wyuczony (nawet pod
przymusem) opi$wiata staje gi matryg dla postrzegania kdej nowej sytuacji w jakiej siznajdziemy.

W staraytnosci Arystoteles rozdzielat emocje od logicznegdlenia, t tradycje kontynuowali
sredniowieczni scholastycy, od ktérych prggp ,w spadku” Rene Descartes. Kartezjusz uchodzojea,
wspotczesnych nauk o cztowieku i niggpliwie na takie zaszczytne miano zastuguje. Nieenoy jednak
zapoming, ze cha@ byt myslicielem genialnym, to przecievarunkowata go wiedza i wyobmnia jego epoki.
Jako wychowanek scholastycznej tradycjislowej podzielat rozdziat rozumu (réignia) od emociji.
Emocjonalny charakter cala ludzkiej psychiki zauwayt natomiast, polemizggy z Kartezjuszem, David

Hume, a péniej takze William James.

1 por. Wiktor WernerMagiczna latarniaSwiadomd¢ siebie iswiata 0séb z uszkodzeniami uktadu

nerwowego i ofiar wypadkéw wagju antropologii filozoficznej Davida Hume'gStudia Humanistyczne
Wydziatlu Farmaceutycznego Akademii Medycznej we thawiu” 1 2008 (2009) Serigintropologia
medycyny i farmacji w kontédie kulturowym, spotecznym i historyczngn35s - 50

W. Werner, lwona Werne@d duszy déwiadomaci, od jednostki do spotecistwa. Szkice z historii
intelektualnej Pozna 2008, s. 161 -166
19 W. WernerCztowiek swiadomd¢, spoteczéstwo. Spjtane korzenie wspotczesnej psycholdgii]
Matgorzata Wéjtowicz — Dacka, Ludmita 4aj— Lamparska [red.] ,Qwiadomdci. Wybrane zagadnienia.”
Wydawnictwo Uniwersytetu im. Kazimierza Wielkieddydgoszcz 2007, s. 17 — 39
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Zygmunt Freud tate probowat wyjéni¢ site wptywu emociji na ludzkie n§§enie i dziatanie,
psychoanaliza byta, wszelako pgafreutralizacji emocjonalnego (tu: pmmwego) charakteru ludzkiej psychiki.
Nastpnie naukowa psychologia marginalizowata probledzkich emociji poszukag ,obiektywnych”
uwarunkowa ludzkiego dziatania w uktadzie odniesienia. Belmay#m akcentowat reaktywny charakter
ludzkiej psychiki odrzucap potrzely bada jej indywidualnego i subiektywnego aspektu.

Wspotczénie psychologia poznawcza i neuropsychologia ,,ofyknya nowo emocje i badamozgowe
mechanizmy ich powstawania oraz to, w jaki sposplywaja na indywidualg swiadomac®.

Czlowiek jest istat emocjonaln. Potrzebujemy emocji by naaziywat relacje spoteczne i tworzy
rodziny. Emocje utatwiajnam unikanie niebezpieamdw i mobilizug nas w obliczu nieuchronnego zaggaia.
Emocje, ktére wspétdzielimy z wszystkimi spoteczimgsakami ewolucyjnie poprzedzajasa zdolngé¢ do
symbolicznego milenia. Oznacza ta:e emocje wplywaj na nasze n#enie silniej nk nasze mélenie jest w
stanie wplya¢ na emocje.

Wiedza o emocjonalnym podio ludzkich decyzji i dziatania pozwala na lepszezamienie wielu
zjawisk kulturowych. Propaganda jest jednym z tgjawisk. Przekaz propagandowy ma bowiem na celu
wzbudzenie emocji: strachu, nienaeij dumy, zawstydzenia wreszcie uwielbienia. Twdpogpagandy
nierzadko intuicyjnie przeczuwali emocjonalny chaea ludzkiej natury i wykorzystywali go dla aghigcia
swoich celow.

Propaganda zatem jest przekazem, ktérego odjniegest cztowiek racjonalny, lecz cztowiek
emocjonalny, cztowiek postugigy sie myslowymi i poznawczymi stereotypami i wreszcie cztelwzanurzony
w $wiecie wartdci i symboli kulturowych. Jest zatem propagandakazem adresowanym do tzw.
zwyczajnego cztowieka, przekazem potocznym, egaifta i nasyconym wywotgcymi giebokie emocje
obrazami. Jako taka, propaganda obecna byta zapsamezystkich epokach i kulturach, lecz odgnaeay
nich r&ne role o nierbwnym znaczeniu.

Jako nargdzie sprawowania wtadzy propaganda miata ograniezoaczenie tam gdzie wladza
opierata swoj autorytet na ,czystej” przemocy. Rrggnda nie byta teszczegdlnie potrzebna gdy wtadza
stanowita integralny element spoteagtva, ktérym wiadata, a gdy byty uzasadnione tradycj
zakorzenionym wwiadomaci systemem wartei.

Propaganda zyskiwata na znaczeniu tam gdzie wipdizaebowata spotecznej akceptacji dlagola i
utrzymania rzdow, a take tam gdzie oczekiwania wladzy wedém poddanych byly sprzeczne z tradycyjnymi
wartasciami i sposobami dziatania.

Dlatego te rozwdj propagandy w kulturze europejskiej przypadazasy wielkich przemian i czasy
upadku tradycyjnych warfoi, ktére nie potrzebowaty specjalnego uzasadniania

Dla cywilizacji europejskiej czasy te, to epokanmgsow reformacyjnych. Ich oznakyt wzrost
emocjonalnej temperatury towarzysej religijnaci. Gdy, w latach 1494-1495, Savonarola sprawujdyrav
Florenciji, swoimi kazaniami porywa ttumy zacljgc je do palenia przedmiotéw zbytku i dziet sztidig

przejawow zepsucia moralnego. Jego autorytet zbadgyjest na perswazyjnej mocy jego stéw — nie dysp

20 Erik du PlessisThe Advertised Mind : Groundbreaking Insights Iktmw Our Brains Respond To
Advertising London — Sterling 2005, s. 79 - 95
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bowiem wsparciem elit a ,jedynie” uwielbieniem rorgzjazmowanego ttumu wstuchanego w ptomienne
kazania.

W roku 1520 ma miejsce wydarzenie,dgkziswojej obrazowéci mozna uzna za archetyp wielu
pézniejszych ,propagandowych gestéw”, Luter pali pobfiie papieskbulle. Reformator daje w ten sposéb
wyraz swojemu zerwaniu z Rzymem i zarazem wywienta\pazyjny wpltyw na niemieglszlachg i ksiagzat
niechetnym okiem spogidajacych na bogactwo i wptywy Kaiota?™.

Czasy reformacji to czasy, w ktérych wtadcy zgioaymaga® od swoich poddanych czegeiccej
niz ptacenie podatkow i sty wojskowej. To czasy walki o sumienie. W 1534 miajsce Akt Supremacji
urzednik Henryka VIII — Thomas Cromwell ,wicekrél dsuchowych" rozpoczyna ,waéko dusze”
spoteczéstwa angielskiego. W tym samym roku Ignacy Loyalarzy Towarzystwo Jezusowe, ktérego
zadaniem jest podtrzymywanie przyaania do tradycyjnej wiary katolickiej. Wszystkieay konfliktow
reformacyjnych starajsic pozyskiwa stronnikdéw strasgc potpieniem, obiecujc wieczysi nagrog,
wzbudzajc Iek i schlebiajc. Rodzi s§ propaganda jako wyspecjalizowane rdwie perswazf.

Rewolucje: angielska i francuska to milowe kamiewiewoju propagandy — ta& wiadcy
absolutystyczni przekorapie, ze zotnierz, ktéry ,wie” za co walczy, walczy lepiejoORw6] propagandyywi
si¢ wynalazkami technicznymi — korzysta z druku i &ya papieru. Powszechna edukacja zostaje wprowadzon
by wtadza mogta tatwiej i skuteczniej rozpowszeabimisréd poddanych swejwizje swiata. Powstaj gazety i
rozpowszechniajsie pisma ulotne.

W latach amerykiskiej wojny domowej ponad 500 korespondentéw wojehriowarzyszy wojskom
Unii sporzidzapc ,zyczliwe” dla P6tnocy opisy zmagavojennych. Jednak wspotczesna propaganda ragzi si
przy akompaniamenciegziich haubic i karabindw maszynowych w latach 191918.

Wojnaswiatowa oznacza niespotykany gidtzakres mobilizacji catych spote@stw krajow -
uczestnikow konfliktu. Zostaje stworzona @ata machina, ktérej zadaniem jest motywacja wtasnego
spoteczéstwa do jeszcze wkszego wysitku oraz szerzenie defetyzmu jtpienia w obozie nieprzyjaciela.
Angazowani g popularni artyci tacy jak amerykiaski rysownik Louis Raemakers, ktérego rysunki ukazie
w ponad 2000 gazet. Rozpoczynaesia propagandy opartej siedkach masowego przekazu. Masowo
produkowane i zywane towary takie jak zapatki, papierosy, opakdeartywnosicia stap sie nasnikiem
patriotycznych hasel. Powsidjimy takie jak: Britain Prepared (1915), The Batf the Somme (1916), ktore
wychwalap bohaterstwo brytyjskich i francuski¢binierzy orazThe Hun Within(1918),The Kaiser, the Beast
of Berlin (1918),The Claws of the Hu(L918), ktére budajobraz wroga jako bestfi

W chyhcej st ku upadkowi carskiej Rosji dzigski stronnictw politycznych walczy zaciekle o
przychylng¢ thumu i postuch \éréd zotnierzy. Lider niewielkiej partii - komunistycznejWtodzimierz Ulianow
Lenin stusznie przeczuwage zwyckzcg w wyscigu o wkadz bedzie stronnictwo ,najgkniejsze”. Komurici

staraj; sic nie przepuszczazatemzadnej okazji by przypisywasobie sukcesy a przeciwnikom pzta

A Lauro MartinesSavonarola and the struggle for the soul of Remaiss FlorenceNew York 2006, s.

140 -156
223 Andrew Pettegre€&reformation and the Culture of Persuasidlew York 2005, s. 156 - 184

Philip M. Taylor,Munitions of the Mind. A history of propaganda frtime ancient world to the present
era, Manchester New York 2003, s. 192 -195
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Wygrywaja z socjaldemokratami wajko nazvg przywtaszczajc sobie okrélenie ,bolszewicy” tak jak gdyby
popierata ich ,\weksza¢” spoteczaéstwa. Swag wizje swiata rozpowszechnigjie tylko przy pomocy gazet i
pism ulotnych majcych w niepmiennym (w znacznym stopniu) spotefigvie ograniczony zagi.

Organizuj wiece, na ktorych przemawigyvyspecjalizowani agitatorzy przemieszezsj si po kraju
specjalnymi poeigami, oddziatuj obrazem przy pomocy propagandowych plakatéw, syimbptandar6w’.
Umiejetnie wykorzystuy tradycyjny rosyjski nacjonalizm by przedstaéviavoich przeciwnikéw jako zdrajcow
.Matki Rosji” sprzymierzonych z ,zagranicznymi diami”. Po opanowaniu catego terytorium Rosji w 1925
roku (data wycofania siostatniego korpusu interwencyjnego) Lenin jeszozbudowuje machinpaistwowej
propagandy — czyat z niej rownie skuteczne co terror ngizie wtadzy. Powstajprzepyszne inscenizacje
srewolucyjnych zmagé&’ z ,,Pancernikiem Potiomkinem” i ,Balziernikiem” na czele, a z czasem wszelka
dziatalnag¢ kulturalna, publicystyczna i (tak) naukowa podpogdkowana zostaje propagandowej wizji
swiatat.

Mozliwosci jakie daje propaganda, jej skuteca&hjmko narzdzia zdobywania i utrzymywania wiadzy
zostaje zauwgona i doceniona przez ragte sg ruchy faszystowskie i nazistowskie.

Ruchy te wykorzystywaly pluralistyczny charaktenmaékratycznego pastwa korzystajc z swobody
druku i organizacji wygpien publicznych po to by, po przgiiu wiadzy zlikwidowa (badz w przypadku
Wioch, drastycznie ogranicgyswobody demokratyczne zachowaijvszelako modernistycznbiurokratyczg
forme paistwa.

Propaganda w skbie systemow totalitarnych stal@ giotzng machin, ktéra dizyta do zawtaszczenia
wszelkiej wytwarzanej w przestrzeni publicznej imfacji a take do wywierania przemagaiego wptywu na
informacg powstajca w relacjach prywatnych.

W propagandzie skupiatacdbowiem natura pestwa totalitarnego zmierzgjego do catkowitego
podporadkowania ludzi pastwu i wiadagcej tym paistwem partf®.

Upadek wielu pastw totalitarnych i autorytarnych jaki miat miejsoe 1945 do 1991 roku nie
zlikwidowat zjawiska propagandy, ktére wygbwato i wysgpuje take w paistwach demokratycznych.

Niemniej ze wzgidu na znaczenie propagandy (jako ndeza wiadzy) w pastwach totalitarnych a
takze w paistwach policyjnych i autorytarnych oraz ze veztyl na znacgca obecné tych pastw w historii
XX wieku dyskusja na cechami charakterystycznyropagandy zwizana jest w znacznym stopniu z
historycznym kontekstem wygtowania propagandy wdaie w XX-wiecznych pastwach totalitarnych i
autorytarnych.

Z tej perspektywy nalsy wyrdzni¢ nastpujace cechy charakterystyczne tego zjawiska:

e Cele propagandy.
Poniewa propaganda jest naidziem wiadzy to cele stawiane przez wiagropagandowemu

przekazowi wyznaczajego forng i dynamile dziatania. Cele propagandy molgy¢:

2 Philip M. Taylor,Munitions of the Mind, s. 198 - 205

» James von Gelder@onclusion:Epic Revisionism and the Crafting ofo&i8t Publi¢ [w:] Kevin
M.F.Platt, David Brandenbergeispic revisionism :Russian history and literatureStalinist propaganda
London 2006, 325 - 341

% David Welch,The Third Reich. Politics and Propagandéew York 1995, s. 60 - 82
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» Taktyczne
o Propagowanie obrazwiata paadanego przez zleceniodaggropagandy.
0 Zachkecanie do okrdonych dziata (agitacja).
Propaganda obecna w krajach demokratycznych, mpaBanda wojenna, reklama polityczna czy
handlowa ograniczagszazwyczaj do realizacji celéw taktycznych.

» Strategiczne (realizowane szczegolnie wspaach totalitarnych)

0 Znieclgcanie do samodzielnego, krytycznegostayia.

o Scista integracja jednostki z zbiorowag (dezindywidualizacja).

o Automatyzacja proceséw poznawczych, decyzyjnydziatar poddanych propagandzie
jednostek.

Ze wzgkdu na podziat celéw propagandy ey wyr&ni¢ jej rodzaje: silny i staby:

e Zapropaganglsilng maozna uzna taky, ktora przekazuje obrdwiata tak wykreowany by catkowicie
potwierdzat damideologe. Ten typ propagandy jest charakterystyczny disspatotalitarnych i
realizuje zarowno cele strategiczne jka i taktyczne

* Propaganda jest staba wowczas gdy, modyfikuje jedyrzekazywany obraawviata, tak by cgiciowo
potwierdzat dagideologk, lub jej nie zaprzeczat. Ten typ propagandy wysfe w pastwach
demokratycznych i pesstwach policyjnych i ograniczaestazwyczaj do realizacji celéw taktycznych.
W zaleznosci od tego, z jakim rodzajem propagandy mamy daiezya i w kontekcie jakiego pastwa

ona wys¢puje zmienia gi takze formula jej obecniwi w zyciu spotecznym. Propaganda whptwie

totalitarnym i autorytarnym obecna jest:

» Permanentnie w wszystkich kontrolowanych przerspao mediach

* Permanentnie w szkolnictwie

*  Cyklicznie i regularnie (np. z okazjwiat) w wickszasci przejawaclzycia publicznego (zaktadach
pracy, przestrzeni publicznej, gdach itd.)

W paistwie demokratycznym natomiast propaganda czy fatementy propagandy obecng s

* W czasie trwania sytuacji wytkowych (np. stan wojny) obecna wiséwowych i niezalenych
mediach.

* W sytuacji normalnej elementy propagandy obegng seklamie politycznej i konsumpcyjnej.
Medialna forma propagandy najedo jej najbardziej zmiennych aspektéw co jestzame z

historycznym (cywilizacyjnym) kontekstem jej wypbwania, maemy wszelako wyrini¢ kilka

prawidtowaici zwigzanych z specyfikceldw realizowanych przez propagand

* Im bardziej masowa jest forma przekazu informagiji tepiej nadaje gido celéw propagandowych.

o W ,$wiecie druku” do realizacji celéw propagandowydijlepiej nadaj sic:
= Podeczniki szkolne (w warunkach powszechnej edukaciji)
= Prasa
= Pisma ulotne

= Popularne wielonaktadowe publikacje (w PRL np. Kwy)



62

Propagandowy obramviata mae by przekazywany przy pomocy ksek, lecz w tym wcieleniu jest
najstabszy, najbardziej podatny na krgtyWWoéwczas jednak przewajg prace o charakterze popularnym i
dydaktycznym skierowane do dzieci i czytelnika majomagajcego intelektualnie.

Skutecznym nakxiziem propagandysmprezy masowe: marsze, festyny, pochody i wiece.

Pocawszy od pocatku XX wieku ulubionym medium propagandzistéw stsitysrodki masowego
przekazu, radio, film a zwlaszcza telewizja.

Propagandowa wizja rzeczywistd realizuje sj takze w architekturze i organizacji przestrzeni spahegz

Propaganda przekazujezn@ i zmienne ideologie charakterystyczne dianyéh kontekstow
historycznych jej wyspowania. Mana jednak dokorapewnej generalizacji i wyedi¢ ramy retoryczne
wspllne dla wikszdici przejawdw propagandy:

Ogole cechy propagandowego obréaiata to:

e Emocjonalné¢ obrazwwiata.

o PropagandZci tak staraytni jak i nowazytni korzystali z tekstu, nie byt one jednak ich
ulubionym medium, preferowalzywe stowo” izywy kontakt z odbiorca zmniejszajy
dystans i umdiwiajacy oddziatywanie przy pomocy pozawerbalnych kawgdézekazu
informaciji, czyli oddziatywanie ,,0sobowoia”.

Emocjonalny charakter propagandowego obkaziata oznaczat:

e Odwotywanie s} do ,dumy z przynalmosci” do wspdlnoty. Celem propagandzisty jest wywddan
pozytywnej emocji i jej skojarzenie z propagand@poeparowanymi warfciami, ideami i
dziataniami. Ta forma propagandy korzysta w wzorpdaytywnych: kreuje bohateréw, z ktérymi
jednostka mege sk utazsamia& pod warunkiemze uzna propagandavwizje swiata.

»  Odwolywanie s} do solidarnéci grupowej — przy pomocy ukazywania gikszdsci”, ktéra podziela
propagandowa wigjswiata wizj swiata.

*  Wykorzystywane gtu powszechnie takie terminy jak: my, razem, wsjgl

*  Wywolywanie poczucia winy i wstydu za niedostatexzznanie dla propagandowej wigjiiata, czy
tez za niedostosowanieesilo niej.

*  Wywolywanie strachu — przed wrogiem i niengsiido wroga

*  Wywolywanie odczucia wznioséoi — wrazania wspotuczestniczeniadwictych i wyjatkowych
wydarzeniach

Propagandowy opis rzeczywisto ma zatem charakter bardzo uproszczony. Retqugdgpagandy nie
dopuszczata wkszej ziazondsci, ani nawet argumentacyjnego urozmaicenia. &epsjneta (ptynie!) z
powtarzalnéci podobnych przekazéw. Choczywicie nie wszystkie ideologiczne i ghce totalitarnej
ideologii opisyswiata mialy charakter propagandowy.

Podsumowujc nasz refleksg o propagandzie nina powiedzié, ze:

* Propaganda jest syntedogmatycznej ideologii oraz autorytetu wiadzy

o Nie mazna zatem rozwe¢ problemu propagandy bez naaania do problemu ideologii i
problemu wiadzy

» Propaganda korzysta zatem z istauggh stereotypdw i uproszaz@oznawczych oraz tworzy nowe.
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» Propagandowe opisyviata § zazwyczaj niekompletne, a takniespdjne.

0 Spdjna¢ jest bowiem efektem krytycznego zestawienia pasgatnych elementéw obrazu
Swiata a dzenie do ,petni” w opisywanidgwiata oznaczagkenie do jak najbardziej
wieloaspektowego jej ukazania

» Propagandowe obraZwiata korzystaj natomiast z poznawczych ,automatyzméw” zzeinych z

emocjonalnym i spotecznym aspektem ludzkiej psyichik

» Charakterystyczny dla propagandowych opisdsata jest binarny, antynomiczny schemat ujmowania

rzeczywistdci, w ktérymswiat podzielony jest na Nas (dobro) oraz Ich (zlo)

e Cechy propagandowego obrazwiata jest jego dogmatyzm.

0 Retoryka propagandy nie dopuszcza krytyki, ani naveavretrznej debaty w ramach
stanowionego przez siebie opisu.

o Propaganda wre skt zatem z jaks$ formg cenzury (w pastwach totalitarnychdulz
autorytarnych), lub epistemologicznej dyskredytaajiych niz propagandowy opisGdwiata
(tam gdzie wprowadzenie cenzury jest niglivee).

o Dogmatyzmowi nierzadko towarzyszy polilogizm ozreggey tutaj dyskredytagjinnych
obrazéwswiata bez wnikania w ich téé, lecz a priori jako bumuazyjnych ldz semickich

» Propaganda ma charakter autorytarny.

o Propagandowy obraaviata odwotuje i do autorytetdw, ktérych akceptacja ma gpist
myslenie. W przypadku propagandy politycznej obecnéfayach totalitarnych autorytet ten
stanowi wodz.

= Autorytet mae by tez zbiorowy: partia, klasa robotnicza, rasa, naréajsto — jego
wyrazem jest wowczas nie konkretna osoba a symbligreprezentant”.

o W propagandzie totalitarnej autorytety ulegsgkralizacji.

» Retoryka propagandy dotygza postaci i postaw ggdanych utrzymywana jest w nastroju wzniostym i

pozbawiona elementéw humorystycznych

o Smieszny” czy raczejamieszany jest w propagandowym obraZigata przeciwnik i osoba
(jeszcze) nie akceptga propagandowej ,prawdy”.

Propaganda przeksztatca na swijtak fundamentalne dla danej kultury idee, obraagjécia.
Doprowadza w ten sposo6b do ich inflacji i dewaluatjudniapc nierzadko ich niepropagandoweycie w
innym kontekcie spoteczno-historycznym.

SzczegOdlna troskpropagandzisty obfa jest czynn& ,nadawania nazw”. Dla propagandowego obrazu
Swiata nazwa zawiera w sobie ist@jawiska sid szczegdélna troska propagandzistéw o prawo dogwadia
nazw” i definiowania ograniczagego s¢ wszelako do tworzenia sloganéw, ktérych propagaredo
oddziatywanie bdzie polega na ich multiplikaciji.

Propaganda jest najsilniejsza gdy nie probuje tyéonaitycznej (nie)rzeczywistg, lecz wykorzystuje
zywe i zakorzenione w danej kulturze waioi zbudowane na nich mity. Jednak propaganda veylstupc
kulturowe mity do swoich celéw powoduje ich banatie i umasowienie posuté zazwyczaj tak dalekag

zachodzi tu proces ,inflacji” i ,dewaluacjiZywe kiedy wartcsci i mity na skutek propagandowego
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(nad)wycia zostaj sprowadzone do sloganow powtarzanych mechanitadiez czysto konformistycznych i
koniunkturalnych motywéw.

Propagandowy obragwiata jest, co warto podkiie¢, w silnym stopniu ahistoryczfly w tym sensieze nie
tylko nie koncentruje gina poznaniu przes#a, lecz take dlategoze poznawania przes#a skrztnie unika.
Oczywicie propagandzci chetnie wykorzystuy motywy i symbole historyczne, a taktworz ,kostiumowe”
narracje stylizowane na historiogkafiecz silnie podpotddkowane uzasadnianiu aktualnej ideologii
propagandowego zleceniodawcy. Charakterystycznelj@propagandowych ,obrazkéw historycznych”
bezkrytyczne przenoszenie aktualnych kategorii leglg przesziéé dla podkrélenia ich wieczngci i
uniwersalizmu. Dlatego stargtni Germanie w wiciu propagandy Il Rzeszy bywiadomymi swej rasowej
wyzszasci Aryjczykami (Arminnus), w antycznej Grecji i Rmye toczyta sj walka klasowa, ktérej awangarda
(Spartakus) bytawiadoma klasowo.

Klinicznym przyktadem propagandowe] wizji histomwv,ktérej historyczne faktyasnstrumentalnie
wkomponowywane w mistyczno, quasi-naturalistyckanstrukcg jest ,dzieto” oficjalnego ideologa Il Rzeszy
Alfreda Rosenberga ,Mit XX wieku”.

Ksigzka pgwigcona jest, jak deklaruje jej autor, historii ralsigra ma by zaréwno ,histor naturaln”
(Naturgeschichtea jednoczénie ,mistyka duszy” Seelen-Mystka zatem ,histosi religii krwi” (Geschichte
der Religion des Blutgsktéra nie przestaje byhistora heroicznych czynéw wybitnych lud?i Cechy
charakterystyczntego wywodu jest nagromadzanie nieprzystggh, sprzecznych kategorii, ktérgtgczone na
mocy ,mistycznej”, ,tajemnej”, ,przedziwnej” zasadiRosenberg powolyg sk na ,najnowsze badania
naukowe™ dostrzega obecté przedstawicieli ,rasy nordyckiej” wsdzie tam gdzie rozkwita kultura i nauka.
Ideg przewodnia kgizki jest przekonanie czytelnikae historia ludzkéci jest histora rasows, co wiecej jest
historig zmagania sirasy nordyckiej z innymi rasami, a szczegoélniag semick. Ideologia nazizmu jest
znana, dlatego nie ma potrzeby jej streszczanianoze sic zatem do wskazania kilku charakterystycznych
form manipulowania informagjhistoryczna, etnograficza i archeologicza typowych dla propagandowego
przeksztatcania wiedzy:

» Nadawanie wspétczesnej sytuacji ,odwiecznego chiarak Antysemityzm jest usprawiedliwiony
(czy sprawiedliwy) gdy ,wynika” z tysigcletnich zmaga rasowych, ktérych skutkiem jest
wspotczesna sytuacja: logicznegthhe koto” feductio ad absurdujn

»  Wspoiczesny ,aryjczyk” nosi ,w swojej krwi” wielkiezyny wszystkich swoich przodkéw. Ich
zastugi § zatem jego zastugami: dobro jest ,wrodzone”.

*  Wspoiczesny przedstawiciel ,niewastiowych ras” odpowiada za wszystkie ,zte uczynkifosch
przodkéw: zto jest ,wrodzone”.

» Wszystkie dobre rzeczy (aginiccia cywilizacyjne, sztuka, literatura, nauka, esg.efektem

dziatania ,Aryjczykéw”: absolutyzacja dobra.

2 O pogciu historycznéci por. W. WernerHistorycznd¢ kultury. W poszukiwaniu nlgwego

fundamentu wspétczesnej historiograffydawnictwo Naukowe UAM, Poza®009, s. 17 - 34

3 Alfred Rosenberdper Mythus des 20. Jahrhunderts. Eine Wertung delisch-geistigen
Gestaltenkampfe unserer Ze¥iinchen 1934, s. 23

2 ibidem, s. 24 - 25
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»  Wszystkie zle rzeczy (niski poziom cywilizacyjngpsucie obyczajow, krwawe kulty etcg) s
efektem dziatania Semitéw i ,miesEadw”: absolutyzacja zfa.

« Jeeli w dziejach cywilizacji pojawia sicos dobrego to znaczye dziataj tam ,Aryjczycy”, jezeli
cos ztego to znaczy,e obecni g tam Semici gdy wszystko co dobre twogZAryjczycy, a
wszystko co zte Semici: tautologia.

*  Wszelkie wytwory ,Semitow” (bez wzgtlu na indywidualny kontekst tworzenia) maigm/¢ zle i
zdegenerowane (nawet@i ,pozornie” wydaj si¢ by¢ inne. Podobnie, wszystkie wytwory
LAryjczykow” musza by¢ dobre bez wzghlu na historyczne czy indywidualne uwarunkowania:
fetysz genezy.

*  Wychowanie, akulturacja, socjalizacja nie odgrynxagdnej roli, gdy nie mana sprawd by
.Semita” stat s, ,cho¢ trocke”, ,Aryjczykiem”: determinizm.

* Nie ma stanéw pwednich m¢dzy dobrem (Aryjczykami) a ztem (Semitami) gdynieszacy” s3
wrogami ,Aryjczykow” i sojusznikami ,Semitéw”: macheizm.

* Zlo i dobro nie g pojeciami abstrakcyjnymi czy wieloznacznymi, lecz reahi bytami obecnymi
w cztowieku (tu: zwazanymi z rag) i uobecniajcymi sk we wszelkich dziataniach:
substancjalizm.

»  Wszystkie badania naukowe potwierdzapwyzsze stwierdzenia, a te ktére nie potwierdzgme
w sobie g efektem dziatania Semitdw i tak potwierdzaj obrazéwiata jako areny walki rasowe;j:
relatywizm poznawczy (polilogizm) i tak bkdne koto logiczne.

Nalezy odr@ni¢ tutaj zjawisko wptywu politycznej ideologii na tisiografie od propagandowych obrazéw
$wiata (takich jak przedstawiony powsj ,Mit XX wieku” Rosenberga), w ktérych motywy hésyczne petri
role wylacznie ornamentacyjn

Propaganda jest sposobem opisywaniata, w ktorym za wszelka cemnika s¢ niejednoznaczrici czy
tez ztozondsci. Historiografia, nawet w swoich zideologizowahygrzejawach pozostawia pewien margines
swobody interpretacyjnej ze wadlu na zrénicowanie opisywanych zjawisk i (potencjgimiejednoznaczric
ludzkich dziata i ich motywdéw.

Granica m¢dzy propagandogwizja swiata a opisem zideologizowanym wyznaczona jestpetrofe
poznawczej funkcji danego opisu i catkowita dyspypyosé¢ wzgledem bieacych politycznych oraz
ideologicznych intereséw inspiratoréw propagandy.

Propaganda jako obrawiata z definicji zubaony o wszelkiego rodzaju odcienie i speta@sjw zasadzie
jedrg funkcje Zle toleruje wielotomowe traktaty w dodatku wypasae w odnéniki archiwalne i przypisy
literaturowe. Zbyt jest to elitarne, zbyt odwraceage od przestania, ktére musi bjasne, czytelne i nie
budzce cienia wtpliwosci.

Watpi¢ mazna zatem, czy istnieje nauka ,propagandowa’¢aazywicie propaganda potrafi uczygni
uzytek z ré&nych twierdz@, ktore jednak w momencie przeniesienia z konteksédzy naukowej (nawet
poddanej wptywom ideologii) do kontekstu propagapdsestaj mie¢ cokolwiek wspdlnego z naak

Ahistoryzm propagandy wie sk z jej irracjonalizmem i mistycyzmem. Celem propadjyajest bowiem

uzyskanie akceptacji dla jej przestania. Krytycmaynyst iswiadoma decyzja nawet dla propagandy
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funkcjonupcej w ramach spofecastwa pluralistycznego stanawiuksusowy naddatek, ktérego lepiej urgkn
W ramach pastw autorytarnych i totalitarnych propaganda regdizwoj cel otwarcie, przy pomocy promaocji
irracjonalizmu obrazowo przedstawionego przez Aeneko ,dwojmylenie”. ,Wojna to pokdj”, czy ,Niewola
to wolnas¢” to hasta niemade wyjete z propagandowych plakatéow czy nagtowkéw gazetbviytutow.
Logiczna sprzeczr$é nie stanowi zazwyczaj problemu dla propagandovgegekazu, ktory relatywizuje
wiedz; za pomog ciaggtego zmieniania kategorii opisgych rzeczywistét. Wraz z zmiennymi kolejami wojny
zmienialy st propagandowe hasta w Il Rzeszy: ,Zwyigjlismy” (1940)° ustpito ,Zwyciestwo jest bliskie”
(1941)*, Musimy zwyciezy¢” (1942)%, nastpnie ,Nikt nie odbierze nam zwygitwa” (1943%°, ,Przez

poéwiecenia do zwyeistwa™*

(1944), a do finalnego znagro zmieniagcego semantyczny zakres stowa
,ZWyCiestwo”: ,Zwyciestwo jest naszym przeznaczeniem” (1925)

W swoim totalitarnym, skrajnym wydaniu propagantiaaa swéj mistyczny charakter, wymaga wiary i
odrzucenia wtasnych zdolém do obserwacji i mylenia, krytycznej analizy zaobserwowanych zdarze
Wymaga bezminosci i lojalnosci, czy to w shabie krwiazerczego rému, czy dla multiplikacji zyskow
koncernu, ktory przy pomocy reklamowej akcji nalidanas do kupowania swoich produktow. Olbgzuie tu
bowiem zasada: ,gtupi odbiorca, to dobry odbior@@sada kt@rwymusza charakterystyczna dla propagandy
~=droga na skroty”, czyli pomigcie wspotczynnika nieprzewidywalém ludzkiej decyzji zwiazanego z
zlozondicig procesu decyzyjnego jednostki. Cztowiek, kténjadomie podejmuje decyzje dotyez wyboru
dziatania czy zapia stanowiskawiatopoghdowego podlega dziataniom wielu czynnikéw gaméanych z jego
wychowaniem, drogzyciows, historg osobistych refleksji, sumwszelkich déwiadcze oraz psychicznymi
preferencjami. Decyzja jako wypadkowa olbrzymiegdi czynnikéw jest w przypadku jednostki
nieprzewidywalna. Zleceniodawca propagandy pragatemiast przewidzéei zaprojektowa dla osobistych
korzysci dziatanie jednostki, na kt9mwptywa. Ré@ni si¢ tutaj od nauczyciela, ktéry wpaja wychowankowi
umiejetnos¢ podejmowania decyzji, a ktory nie czerpie bezednich korzyci lub nie ponosi strat z tytutu jakie
to konkretnie wybory &da. Zleceniodawca propagandy ma do realizacji cékykivymaga redukcji
jednostkowej wolnéci wyboru — w tym celu propagandzista tworzy silaveodzcy obraz rzeczywistai,
ktérego akceptacja pagja za sop wigzgce konsekwencje dla wybor&mwiatopoghdowych i egzystencjalnych
podejmowanych przez jednostlObraz rzeczywistzi stworzony przez twércéw propagandy stagepsitapl,

w ktdrej uwkziony cztowiek nie ma jumazliwosci wywierania wptywu na wizj $wiata, ktérej jestwiadomy.
Wszelkie obserwacje, ktérych dokonuje jedynie petdiaj to co ju o $wiecie wie, gdy propagandowa wizja

(nie)rzeczywistéci jest tak skonstruowanzae potrafi wyjgni¢ wszystko czlowiekowi, ktoryajzaakceptowat.
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