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DELIMITACJA SYSTEMOW GOSPODARCZYCH
WNAUKACH EKONOMICZNYCH

Istotnym zagadnieniem przy podejmowaniu badan naukowych jest okre-
Slenie przedmiotu badania. Generalnie mozna stwierdzi¢, ze przedmiotem
badania w szeroko rozumianych naukach ekonomicznych jest system gospo-
darczy, rozumiany jako zbiér wzajemnie powiazanych podmiotéw (0séb i or-
ganizacji). Takie okres$lenie przedmiotu badania jest jednak dla
przedstawicieli wiekszo$ci dyscyplin ekonomicznych zbyt szerokie. Celem
niniejszego artykutu jest przedstawienie metodycznych aspektéw wyodregb-
niania systeméw gospodarczych w naukach ekonomicznych.

Przytoczona wyzej definicja systemu gospodarczego jest bardzo pojemna.
W zbiorze jej desygnatéw znajduja si¢ systemy mate, duze i $rednie, syste-
my proste i ztozone, systemy statyczne i podlegajace szybkim zmianom. Je-
zeli przedmiotem badania jest system duzy i ztozony, to powstaje problem
wyodrebnienia w jego ramach czgsci sktadowych, ktdore same moga stanowié
odrebny przedmiot badania. Stuzy temu delimitacja systemdéw (podsyste-
moéw) gospodarczych, czyli okreslenie granic podsystemow wchodzacych
w sktad systemu gospodarczego. Mozna w tym celu wykorzystaé¢ ustalenia
ogblnej teorii systemow. Zakltada si¢ w niej, ze kazdy system sktada sie
z elementdéw nizszego rze¢du, ktore z kolei dziela si¢ na elementy jeszcze
nizszego rzedu itd. System dzieli si¢ na podsystemy, w ktérych wyrdznia sig
podsystemy, itd. Cecha systemow jest wiec budowa hierarchiczna, tzn. taka
struktura systemu, w ktérej kazdy rozpatrywany jego przedziat mozna trakto-
wacé jako cze$¢ przedziatu szerszego, ztozonego z kolei z mniejszych czedci.

W kazdym systemie panuje okreslony porzadek hierarchiczny, co ozna-
cza, ze mozna wyrdozni¢ pewna liczb¢ poziomdéw hierarchicznych. Do$¢ zna-
ny jest schemat porzadku hierarchicznego Wszechswiata wg Bouldinga,
obejmujacy osiem poziomdéw hierarchicznych: struktury statyczne, mechani-
zmy zegarowe, mechanizmy sterowania, systemy otwarte, organizmy nizsze,
zwierzeta, cztowiek, systemy spoteczno-kulturowe i systemy symboliczne'.

Przedmiotem licznych sporéw w metodologii nauki jest kwestia czy ist-
nieja (nie istnieja) globalne wtasciwosci systeméw, ktérych nie mozna zre-
dukowaé¢ do wtasciwosci podsystemoéw. Zwolennikami odpowiedzi
twierdzacej sa przedstawiciele holizmu, odmienny poglad jest natomiast re-

" Jak stwierdza L. von Bertalanffy schemat ten ma charakter impresjonistyczny i intuicyjny i nie rosci
pretensji do logicznej catodci. Z reguty (ale nie zawsze) z istnienia pozioméw wyzszych wynika istnienie po-
zioméw nizszych. W tym sensie powyzszy schemat sugeruje jednoczes$nie ograniczenia koncepcji redukcjo-
nistycznych - zob. L. von Bertalanfty. Ogdina teoria systemow, PWN, Warszawa 1984, s. 58.
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prezentowany w ramach redukcjonizmu. Prébe pogodzenia obu skrajnych
podej$é stanowi systemizm’.

Z powyzszych uwag wynika, ze aby dokona¢ delimitacji podsystemu go-
spodarczego, nalezy przyjaé rozstrzygnigcia dotyczace dwdch wymiaréow: pio-
nowego i poziomego. Wymiar pionowy wiaze si¢ z okredleniem poziomu
hierarchicznego, czyli poziomu analizy bytu spotecznego (np. czlowiek, go-
spodarstwo domowe, przedsigbiorstwo, branza, gospodarka, itp.). Rozstrzyg-
nigcia konieczne w wymiarze poziomym dotyczy wyboru kryteriow, wedtug
ktérych dokonywane jest porzadkowanie podsystemow wyodrebnionych na
okre$lonym poziomie analizy. Pomigedzy wymiarem pionowym i poziomym
istnieja powiazania. Na przyktad podziat gospodarki jako catodci na przed-
siebiorstwa dotyczy wymiaru pionowego — jest to okres$lenie poziomu anali-
zy bytu spolecznego. Zastosowanie przyktadowo kryterium geograficznego
do grupowania wcze$niej wyodrgbnionych podsysteméw (przedsigbiorstw)
prowadzi do powstania posredniego poziomu hierarchicznego (ugrupowan
terytorialnych przedsigbiorstw). Wspomniane wykorzystanie kryterium geo-
graficznego dotyczy wymiaru poziomego delimitacji.

Nalezy podkreéli¢, ze w konwencjonalnej ekonomii wyrédznia si¢ tylko dwa
poziomy analizy: makro i mikro. Przedmiot zainteresowan makroekonomii sta-
nowi zachowanie si¢ gospodarki jako catodci - ozywienie, recesja, globalna pro-
dukcja dobr i ustug, tempo wzrostu produkcji, inflacja, bezrobocie, bilans
ptatniczy i kurs walutowy’. Mikroekonomia, nazywana tez teoria cen, zajmuje
si¢ natomiast gtdwnie zachowaniem si¢ gospodarstw domowych, przedsig-
biorstw i rynkéw, na ktérych obie kategorie podmiotéw dziataja’.

Tradycyjne ujecie poziomdw analizy w ekonomii przestato z biegiem cza-
su wystarcza¢. W drugiej potowie XX wieku nastapito do$¢ wyrazne wykry-
stalizowanie si¢ trzech nastepnych poziomoéw analizy — mikromikro, mezo
i globalnego.

Dokonanie wyréznienia poziomu mikromikro przypisywane jest H. Lei-
bensteinowi’. Autor ten twierdzi, ze jednostki funkcjonujace w konwencjo-
nalnej teorii ekonomicznej, gospodarstwo domowe i firma, pojmowane sa
jako podstawowe podmioty podejmowania decyzji lub jako aktorzy dziatal-
nodci gospodarczej. Jednak rzeczywisto$§¢ w znacznej mierze nie odpowiada
takiemu zatozeniu, z wyjatkiem przypadku, gdy gospodarstwo domowe czy
przedsiebiorstwo sktada sie tylko z jednej osoby. Leibenstein stwierdza, ze
oczywiste jest, iz tylko ludzie podejmuja decyzje, a nie podmioty nazywane
przedsigbiorstwami lub gospodarstwami domowymi. W zwiazku z tym wy-
odrebnia on dodatkowy, w stosunku do konwencjonalnej mikroekonomii, po-
ziom badan — poziom mikromikro — nazywajac go mikroekonomia
atomistyczna, w przeciwienstwie do mikroekonomii molekularnej, jaka byta
mikroekonomia konwencjonalna. Badania na poziomie mikromikro powinny
uwzgledniaé¢ rozréznienie migedzy pryncypatami (mocodawcami) a agentami

> M. Bunge, A Systems Concept of Society. Beyond Individualism and Holism, "Theory and Decision”,
vol, 10/1979, s. 13 - 30.
’ R. Dornbusch, S. Fischer, Macroeconomics, McGraw - Hill, New York 1981.
‘L. R. Miller, Intermediate Microeonomics Theory. Issues Applications, McGraw Hill, New York 1982.
H. Leibenstein, Ekonomia atomistyczna versus ekonomia molekularna, w: Ponad ekonomiq, PWN, War-
szawa 1985.
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(pos$rednikami). Konwencjonalna teoria moze by¢ traktowana jako teoria za-
chowan pryncypatéw, teoria mikromikro powinna natomiast zmierza¢ mig-
dzy innymi do ustalenia konsekwencji rozréznienia migdzy pryncypatami
a agentami. Wydaje sig, ze rozwdj tzw. teorii agencji jest w pewnym sensie
spetnieniem postulatow Leibensteina.

Oprécz wyrdznienia poziomu mikromikro w naukach ekonomicznych
wyksztatcit sig réwniez poziom posredni pomigdzy mikro i makro — a mia-
nowicie mezo, choé wyrazny jest jego rodowdd i silniejsze zwiazki z mikro-
ekonomia. Subdyscypling lokujaca swéj gtdéwny przedmiot zainteresowan na
poziomie mezo jest teoria struktury branzy (theory of industry organization,
nazywana tez industrial economics). Jej poczatek przypada na lata 50-te
tego wieku. Za twoérce uwazany jest J. Bain z Harvard Business School.
Jednostka analizy jest branza lub grupa konkurujacych migdzy soba firm,
a nie pojedyncza firma lub zbiér firm tworzacych cata gospodarke. Przed-
miot zainteresowan teorii struktury branzy najlepiej okresla tzw. paradyg-
mat Baina: structure — conduct — performance (struktura, zachowanie,
efektywnos$¢), czyli zwiazki pomigdzy struktura rynku branzowego, postepo-
waniem (zachowaniem sig) przedsigbiorstw i efektywnoscia. Zagadnienia
szczegdtowe, jakimi zajmuja si¢ przedstawiciele teorii struktury branzy,
obejmuja przyktadowo: stopien koncentracji kupujacych i sprzedajacych na
danym rynku branzowym, wysoko$¢ barier wejécia i wyjscia, stopien zrdzni-
cowania produktéow itp.

Wreszcie trzecim, wzglednie nowym poziomem analizy w naukach eko-
nomicznych, jest poziom globalny. Naczelnym postulatem metodologicznym
jest catosciowo$¢ analiz, ujmowanie poszczegdlnych zagadnien w ich wzaje-
mnym zwiazku’. Wynika stad czeste postugiwanie si¢ narzedziami ogdlnej
teorii systemdéw i cybernetyki. Przedmiotem badan na poziomie globalnym
sa zakres i formy globalizacji proceséw ekonomicznych. Wychodzi si¢ z zato-
zenia, ze gospodarka $wiata jest uktadem naczyn potaczonych, to znaczy, ze
wystepuja w niej wielostronne oddziatywania w planie przestrzennym
i miedzy réznorodnymi czynnikami — wielko$cia produkcji, zasobami, ludno-
$cia, $rodowiskiem naturalnym, technika, organizacja i polityka. Badania
na poziomie globalnym koncentruja uwage na mozliwie catoSciowym rozpo-
znaniu i analizowaniu form i skutkéw powyzszych zaleznosci. Cecha analiz
prowadzonych na poziomie globalnym sa silne zwiazki ekonomii z innymi
dyscyplinami — socjologia, politologia, eckologia itd.

Jak stwierdzono wczes$niej, dokonanie delimitacji podsystemu gospodar-
czego wiaze sig, oprocz okreé§lenia poziomu hierarchicznego, z wyborem
i zastosowaniem okres$lonego kryterium/kryteriow, ktdére stuza do ustano-
wienia granicy pomiedzy delimitowanym podsystemem a jego otoczeniem
na danym poziomie hierarchicznym.

Zastanowmy si¢ w tym miejscu jak dokonywana jest delimitacja podsyste-
mow gospodarczych w szeroko rozumianych naukach ekonomicznych. Ograni-
czymy si¢ do czterech dyscyplin: teorii struktury branzy, ekonomii regionalnej
i gospodarki przestrzennej, organizacji i zarzadzania oraz marketingu.

J. Gorski, red. Przemiany we wspdtczesnej ekonomii buriuazyjnej, PWE, Warszawa 1987.
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W teorii struktury branzy przyjmuje si¢ elementarne zatozenie, ze dziatal-
no$¢ gospodarcza moze by¢ klasyfikowana poprzez grupowanie firm produku-
jacych te same produkty w branze. Firmy te daja si¢ odrézni¢ od firm
produkujacych inne identyczne produkty, nalezacych do innych branz’. Spoty-
ka si¢ tez nieco odmienna definicje, w my$l ktérej branza to grupa firm produ-
kujacych wyroby bedace w stosunku do siebie substytutami’. W praktyce obie
definicje budza liczne kontrowersje. Firmy czesto produkuja rézne towary
i przez to naleza jednocze$nie do wielu branz. Linia demarkacyjna pomigdzy
produktami réznych branz jest czesto trudna do przeprowadzenia. Wynika to
ze zjawiska poglebiajacej sie elastycznodci granic rynkéw branzowych’. Elasty-
cznos$¢ ta jest zdeterminowana przez trzy gltédwne czynniki - wielofunkcyjnosdé
produktéw, rewolucje elektroniczna i nowe technologie produkcyjne.

Wielofunkcyjnos¢ produktow oznacza mozliwo$¢ zaspokojenia przez ten
sam produkt wielu, czesto rézniacych sie¢ znacznie od siebie, odmiennych
potrzeb. Dobrym przyktadem wielofunkcyjnosci produktow sa elektroniczne
urzadzenia komunikacji, spetniajace jednoczes$nie funkcje: kopiarek, druka-
rek, komputerow, maszyn do pisania, telefondw, telewizoréw, rejestratorow,
urzadzen graficznych, itp.'"

Niejasno$¢ granic rynkéw branzowych wystepuje z réznym nat¢zeniem
w poszczegdlnych branzach. Jednym z przejawoéw i efektdéw rewolucji ele-
ktronicznej jest stale rosnaca liczba zastosowan produktéw branzy elektro-
nicznej. Rewolucja ta przenika w szybkim tempie do wszystkich dziedzin
produkcji i marketingu. W tej sytuacji préoba nakreé§lenia choéby przyblizo-
nych granic branzy elektronicznej jest powaznie utrudniona.

Zacieraniu si¢ granic rynkéw branzowych sprzyja takze powstawanie
i rozwdj nowych technologii produkcyjnych. Klasyczny zaktad wytwérczy
nastawiony byt na produkcj¢ okre§lonego wyrobu, a przestawienie produkcji
byto kapitato- i czasochtonne. Niektdre ze stosowanych wspdtczesnie nowych
technologii stwarzaja znaczna tatwo$é przestawiania sig¢ w krotkim czasie
na odmienne warianty produkcji bez ponoszenia istotnych kosztéw.

Niekiedy wskazuje si¢, ze sposOb zakre§lenia granic branzy powinien
zalezeé¢ od celu delimitacji''. Przyktadowo inaczej moze byé rozumiana
branza dla celdw negocjacji ptac, inaczej dla organu lub sadu antymonopolo-
wego, a jeszcze inaczej dla celéw samorzadu gospodarczego. Rozpatrujac
problem od strony czysto praktycznej nalezy zaznaczy¢, ze dla uniknigcia
konsekwencji niejednoznacznego definiowania branz podejmowane sa proby
budowy standardowych definicji branz — gtdwnie po to, by osiagnaé poréw-
nywalno$¢ danych statystycznych w przekroju czasowym i przestrzennym.

Nalezy wreszcie wspomnie¢ o sposobie delimitacji podsystemu gospodar-
czego, ktéry stosowany jest na pograniczu teorii struktury branzy i strategii

7 P. J. Devine, R. M. Jones, N. Lee, W. J. Tyson, An Introduction to Industrial Economics, George Allen
and Unwin Ltd., London 1976.

* M. E. Porter, Choix Stratégiques et Concurrence, Economica, Paris 1982.

’ M. Gorynia, W. J. Otta, Zmiany w konkurowaniu na rynkach miedzynarodowych, "Sprawy Miedzynarodo-
we" 1989, nr 3.

J. D. Ela, M. R. Trwin, Technology Changes - Market Boundaries, "Industrial Marketing Management"
1983, nr 3.

"' P.J. Devine, R. M. Jones, N. Lee, W. J. Tyson, op. cit.
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przedsiebiorstwa'’. Podsystemem tym jest grupa strategiczna, bedaca zbio-
rem firm dziatajacych w tej samej branzy, ktore realizuja identyczne lub
bardzo zblizone strategie. NajczeSciej przyjmuje si¢, ze kryteria podobien-
stwa strategii sa nastgpujace: zakres asortymentowy produktow/ustug, sto-
pien integracji pionowej, sposob konkurowania (konkurencja cenowa i/lub
jakos$ciowa) itd. W skrajnych przypadkach liczba grup strategicznych
w branzy bedzie wynosi¢ 1 (gdy wszystkie firmy realizuja identyczna stra-
tegie) lub bedzie réwna liczbie firm (gdy kazda firma realizuje odmienna,
indywidualna strategic).

Delimitacja podsystemow gospodarczych moze by¢ takze dokonana
w aspekcie geograficznym (przestrzennym). Zagadnieniem tym zajmuja si¢
ekonomika i gospodarka przestrzenna. Wyrdznia si¢ trzy rodzaje delimitacji
przestrzennej mezosystemow (regionalizacji): fizyczno-geograficzna, ekono-
miczno-przestrzenna i administracyjna'’.

Regionalizacja fizyczno-geograficzna opiera si¢ na naturalnych kryte-
riach delimitacji krain, prowincji i regiondéw fizyczno-geograficznych w na-
wiazaniu do istotnych przestanek bio-, atmo- i hydrosferycznych. Punktem
wyjécia do S$cistego wyznaczania granic fizyczno-geograficznych sa istniejace
na danym terenie czynniki przyrodnicze oraz wspdélne dla danego obszaru
cechy geograficzne.

Regionalizacja ekonomiczno-przestrzenna moze si¢ opiera¢ na zatoze-
niach metody historycznej i/lub perspektywicznej. W metodzie historycznej
o delimitacji regionu ekonomiczno-spotecznego decyduja wzrost gospodarczy
i przemiany struktury spoteczno-gospodarczej danego obszaru o identycz-
nych lub zblizonych warunkach naturalnych. W metodzie perspektywicznej
dodatkowo ocenia si¢ przyszte przeobrazenia danego obszaru, kierunki jego
rozwoju spoteczno-gospodarczego i przestrzennego oraz wynikajace stad
przewidywania co do zmian strukturalnych. Produktem regionalizacji
w rozpatrywanym znaczeniu jest uktad regiondw ekonomiczno-przestrzen-
nych okres§lanych tez jako regiony gospodarcze.

Regionalizacja administracyjna jest wyrazem prawnych ustalen w dzie-
dzinie podziatu terytorium na okreslone jednostki administracyjne.

Z delimitacja podsystemoéw gospodarczych w sensie przestrzennym zwia-
zane sa takze badania prowadzone w ramach teorii lokalizacji'*. Ustalenia
teorii lokalizacji moga by¢ pomocne przy okreslaniu wielkosci obszaru zbytu
danego producenta lub wielko$ci obszaru zaopatrzenia surowcowego. Jed-
nym z podstawowych czynnikéw rozpatrywanych w teorii lokalizacji sa ko-
szty transportu. Na przyktad w klasycznej koncepcji A. Webera pierwszo-
planowe znaczenie w wyborze lokalizacji przypisuje si¢ czynnikowi kosztow
transportu — celem analizy jest ustalenie punktu o minimalnych kosztach
transportu, tzn. punktu, w ktérym powinien by¢ zlokalizowany zaktad pro-

12

M. E. Porter, op. cit.

" K. Secomski, Ekonomika regionalna, PWE, Warszawa 1982 oraz K. Secomski, Teoria regionalnego rozwo-
ju iplanowania, PWE, Warszawa 1987. Na temat demilitacji regionéw zob. tez: Z. Chojnacki, T. Czyz, Region -
regionalizacja - regionalizm, "Ruch Prawniczy, Ekonomiczny i Socjologiczny” 1992, nr 2.

“ A. Weber, Uber den Standort der Industrien, Tubingen 1909 oraz A. Alonso, Location Theory, w: Regional
Analysis, L. Needleinan, Middlesex, 1968.
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dukcyjny. Cho¢ znaczenie czynnika kosztéw transportu w wyznaczaniu gra-
nic rynkéw zaopatrzenia i zbytu wspdtcze$nie w tendencji maleje, to jednak
sa grupy towardow, gdzie jego wptyw jest nadal decydujacy (np. rynek skupu
i sprzedazy $wiezego mleka)'’.

Omawiajac problem delimitacji podsysteméw gospodarczych w ramach
teorii struktury branzy wskazano na tendencje do zacierania si¢ granic ryn-
kéw w aspekcie branzowym. Réwnolegle zauwazalne jest zacieranie si¢ gra-
nic rynkéw w aspekcie geograficzno-administracyjnym. Zjawisko to
nazywane jest globalizacja rynkow. Jest ona efektem realizowania przez
niektére firmy dziatajace w skali migedzynarodowej strategii globalnych.
U podstaw globalizacji rynkéw lezy idea "produktu $wiatowego", zgodnie
z ktéra mamy do czynienia z uniformacja potrzeb w skali miedzynarodo-
wej'’. Poszczegélne branze cechuja sie zréznicowanym stopniem podatnosci
na zastosowanie strategii globalnej. Wérdéd czynnikédw sprzyjajacych globali-
zacji najczgs$ciej wymienia sig: mozliwo$é realizacji korzy$ci skali, koniecz-
nos$¢ ponoszenia duzych naktadéw na badania i rozwdj oraz niskie koszty
transportu'’. Cecha wspdlna realizowanych strategii globalnych jest ich ro-
dowdd. Na etapie poprzedzajacym wprowadzenie strategii globalnych reali-
zowane byty zazwyczaj zdecentralizowane strategie zogniskowane wokdt
poszczegdlnych rynkéw krajowych lub regionalnych, ktére okazaty si¢ za-
wodne'®.

Problem delimitacji podsystemow gospodarczych jest poruszany takze
przez teoretykow organizacji i zarzadzania. Jako przyktad mozna przyto-
czy¢ tu zagadnienie okreslenia granic pomigdzy instytucja a jej otoczeniem
w ujeciach J. Zieleniewskiego i H. A. Simona.

Zieleniewski stwierdza, ze kazda instytucje mozna podzieli¢ na czeSci
sktadowe, bedace jeszcze instytucjami, czyli zespotami ludzi ztaczonych
wiazka wspélnych celéw wraz z zasobami'’. Szybko jednak natrafia si¢ na
dolna granice podzialu — jest nia komodrka organizacyjna, a wigc zespot lu-
dzi majacych jeden cel wspdlny, a zarazem odrebny od celéw pozostatej czg-
$ci danej catosdci. Komérki organizacyjne sa cze$ciami wigkszych czeéci
nazywanych jednostkami organizacyjnymi. Kryterium wyodrgbnienia jedno-
stek organizacyjnych jest posiadanie przez komérki je tworzace wspdlnego
bezposredniego (jednego lub wieloosobowego) cztonu kierowniczego.
W zwiazku z powyzszym Zieleniewski proponuje nastgpujaca terminologie:
— instytucja - zespdt ludzi majacych wspdlny cel wraz z zasobami uzywa-

nymi w dziataniu,

— jednostka organizacyjna - instytucja ktdrej cztonkowie maja wspdlne
kierownictwo,

— komoérka organizacyjna nie dziejaca si¢ na jednostki organizacyjne niz-
szego rzedu.

“'J. Fierla, Lokalizacja przemystu, PWE, Warszawa 1987. Zob. takie Ekonomiczna analiza przestrzenna,
(pod kier. Clande'a Ponsarda), wyd. polskie pod red. B. Gruchmana; (tt. z franc), Poznan, Wydawnictwo AE,
1992.

' T. Levitt, The Globalisation of Markets, "Harvard Business Review" 1983, nr 3.

" T. Hout, M. E. Porter, E. Rudden, How Global Companies Win Out?, "Harvard Business Review" 1982, nr 5.

" M. E. Porter, Competition in Global Industries, Harvard Business Schol Press, Boston 1986.

' J. Zieleniewski, Organizacja i zarzqdzanie, PWN, Warszawa 1981.
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Powyzsze pojecie instytucji jest zrelatywizowane ze wzgledu na rozpa-
trywany przedziat. To za$, jaki przedziat jest przyjmowany jako podstawa
tej relatywizacji zalezy od utylitarnego wyboru badacza.

Instytucja w znaczeniu niezrelatywizowanym jest to natomiast instytu-
cja wyodrebniona ze wzgledu na zakres upowaznien przyznanych jej czto-
nom kierowniczym. Tylko odpowiednio szeroki zakres tych uprawnien
pozwala wydzieli¢ instytucje z otoczenia. Problematyczne jest jednak okre-
§lenie minimalnego zakresu uprawnien, pozwalajacego uznaé, ze mamy do
czynienia z instytucja wyodrebniona.

Inne okreélenie instytucji wyodrebnionej przyjmuje Simon®’. Okreéla on
mianowicie jako wyodrgbniona taka instytucje, w ktérej wzajemne oddziaty-
wanie jej sktadnikéw na siebie (wewnegtrzne interakcje) sa liczniejsze od in-
terakcji tych sktadnikéw ze sktadnikami otoczenia. W rozumieniu Simona
mozna za wyodrebniona uznaé taka rzecz, ktérej interakcje z otoczeniem
w okre$lonej jednostce czasu sa mniej liczne od jakiej$ dowolnie przyjctej
matej liczby E. Podobnie jak w koncepcji Zieleniewskiego wystepuje tutaj
istotna trudnos$¢ operacjonalizacji zaproponowanego Kryterium wyodrebnia-
nia instytucji.

Schodzac na nizszy szczebel abstrakcji nalezy wreszcie przedstawié jak
problem delimitacji podsystemow gospodarczych widziany jest w dyscyplinie
szczegbtowej — marketingu. W dyscyplinie tej uwaga jest skoncentrowana
na dziataniach przedsiebiorstwa na rynku — na poznaniu rynku, na dosto-
sowaniu si¢ do potrzeb rynku i na oddzialywaniu na rynek. Przyjmuje si¢
jednak, ze rynek, na jakim dziata przedsiecbiorstwo czgsto nie jest rynkiem
jednorodnym, na ktérym najlepsze wyniki daje stosowanie jednolitej strate-
gii w odniesieniu do wszystkich nabywcéw, czyli strategii agregacji rynku
(strategy of market aggregation)’'. Przeciwnie, rynek przedsiebiorstwa ce-
chuje w licznych wypadkach znaczne zréznicowanie pod wieloma wzgleda-
mi. Jednocze$nie jednak rynek ten sktada si¢ z mniejszych cze¢dci, ktorych
elementy maja wspolne cechy i sa do siebie bardziej podobne, anizeli do
elementédw nalezacych do innych czegdci. Wydzielenie w zréznicowanym ryn-
ku wzglednie jednorodnych cze$ci (segmentdw) i stosowanie w stosunku do
nich odmiennych strategii okreslane jest mianem strategii segmentacji ryn-
ku (strategy of market segmentation). W marketingu stosowane sa liczne
kryteria wydzielania segmentéw rynku. NajczeSciej wymienia si¢ dwie gru-
py kryteridow:

— kryteria bazujace na cechach konsumenta (uzytkownika, odbiorcy),
— kryteria bazujace na sposobie zachowania konsumenta (uzytkownika,
odbiorcy).

Do pierwszej grupy zalicza si¢ kryteria demograficzne (wiek, dochdd,
stan cywilny, pteé¢, wyksztatcenie, itp.) oraz kryteria geograficzne zwiazane
z lokalizacja grup klientow. Druga grupa obejmuje trzy nastgpujace kryte-
ria segmentacji — sposob uzytkowania (korzystania z) towaru, korzysci, ja-

* H. A. Simon, The Architecture of Complexity, "Proceedings of the American Philosophical Society"
1962, nr 6.

* Ch. D. Schewe, R. M. Smith, Marketing. Concepts and Applications, McGraw Hill, New York 1980.
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kie konsument w jego odczuciu odnosi z konsumpcji towaru oraz styl zycia
konsumenta (wartosci, postawy, interesy, itp.).

Zagadnienie delimitacii mezosystemow gospodarczych posiada istotne
konsekwencje dla praktyki prowadzenia badan naukowych. W tym miejscu
wskazemy tylko na dwie.

Cecha wigkszo$ci prac jest przyjmowanie pewnych zalozen co do przed-
miotu badania milczaco, bez ich wyraznej artykulacji i uzasadnienia. Takie
podejscie zwicksza ryzyko popetnienia bledow polegajacych na mieszaniu
pozioméw analizy i formutowaniu nieuzasadnionych wnioskéw. Jest to
szczegdlnie niebezpieczne w przypadku prowadzenia prac prognostycznych
i formutowania zalecen normatywnych.

Nalezy takze wskaza¢ na zalezno$¢ pomiedzy zatozeniami co do przed-
miotu i metody badania. Otdéz przyjecie pewnych zatozen o przedmiocie ba-
dania, jego granicach i naturze, w sposdb istotny rzutuje na zasadno$é
doboru okreslonych metod do rozwiazania danego problemu badawczego.

DELIMITATION OF ECONOMIC SYSTEMS IN ECONOMIC SCIENCES

Summary

The article presents methodic aspects of distinguishing economic systems as a subject-matter
of economic sciences. The delimitation of economic systems may be carried out by means of the
conception of hierarchical structure and order. The delimitation of economic systems should be
performed on two planes: vertical and horizontal. A vertical plane is connected with the determi-
nation of hierarchical level, i.e., the level of the analysis of social existence. In turn, a horizontal
plane is connected with the criteria of subordination of sub-systems distinguished at a given level
of analysis.

The traditional economy distinguished two levels of analysis: micro and macro. In the 20th c.
three additional levels of analysis have been distinguished: micromicro, mezo and global. The
article discusses the characteristics of analyses conducted at particular levels.

The last part ofthe article contains the examples of delimitation of economic sub-systems in
fourbranches ofeconomy: (i) theory ofindustry organization; (ii) regional economy and zoning; (iii)
organization and management, and (iv) marketing.



