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WSTNP

- O co w tym wszystkim chodzi?

-0 przyszgoSi (é) Czy pan wie, Ue pojnci
Zal edwie od stu || at. Ni gdy ehaney. Omd awi al i
jest aspektemotgabapivk mt w§ eridgshomalimy

tn tolsamoSi

Kreowanie wizerunku jest tematem bardzo aktualnym i popularnym,
wi NOe sifn z wieloma dziedziekanmd aws zen elsw
wa Unaje, w ostatnich latdc zyskuj e cor az swiiniluej u
Spogec zien@Esotrwmacyj ne, w kt-rym wiedza i
zmienia sin obecnéerumwk cswe,jelkctzer@Es t was twa Wi
to, jakie jednostka czyf i r ma s N iiadppNi zampwbezyze nau

biznesowe, ale na to, jak i pr ezentzuj PNo d slteadwioywry ch nar

kreowania wizerunku jest Il nternez |, W Sz
kt -rych chnitnie kor zyst aGzaNS Siedis -Nwgbd oj e dn ¢
i strony internetowe prowadzone w formie dziennikaa mi nt ni ka | ub p
dotyczNcego danej osoby |l ub | ej zainter
obcuj Ncychkiz Romw:-]Judechnol ogiczny, bad

rynku ipoci Ng do ispmawaGjpni ddiesznyaj wSr - d  do:
|l udzkneSldi-w jesicthyeknpe Ses syssgmbtycanieh z

rosnN. Twarze InternetuN it arkedsamo srp-oldrear
jak twarze ludzi, kt-rzy je twor zN.
Kreacyj ny a szpoeSkcti  tbw-orgcer - w modowych T

odkNd kiktkamul mediSaowpogeagy sifn cznSci
prywatnego i zawodowego, a zjiygl Naatngam
moUl i woSciom, jakie dap Nzeomice i wdma urldeyg &k o

XXI-wieczny keacjonizm i stawianie siebie w ralielbionego przez fa w

b-stwa, wydawagy i nadal wydaj N mi sii
el ement - w 4t aujokrdadjdenaacjjbil ijssza bl oger om, b o
samychDz i AKi n lastale ddoskanalgmm i pr zeigednostkDa ny m
mogdzi S st wokomswl- jniSewi ayl ale teU siebi
'W. Gibson,/doru,t g .W”m\. IKircki , Wrocgaw 2011, s. 178.
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Narzidzia te dostninpne <M &lkorkyE8dado, |k
kaUdy posiada umi ej mt ma Sdi,. p kBs fpoggeir waymiea t
nimi od momentu I clhpaowwahbniodpdrfekgizi utkay d
Wi zerunki tych naj bardzi e] popul arnych
autentyczne,ce pr awi a, Ue przyci Ngaj N do siebie
i ch dzi ag avdne rod autokee j i , bowiem relacjon
pocy nani a pr epepuszc zfaijlN r wgasne|] I nterp
przemySl| e E. Bl ogi i g dii aj akpo jea@me S|
spogeczne i kul tujowes rzNni & ynit eejr Nnzea cojwsl p -i
dat go postanowi gamKpbddalizej evsnhadhadaibych
spogecznoSciowych daje inne moUliwoSci
dostfApn§che@®spe wizerunk-w oraz wieloSi
prezentowania, tematen j est ni ezwykl e waUny.

Niniejsza praca ma charakteterdyscyplinarny podejmowana tematyka
sytuuje sin na pograniczu nauk takich |
kul turoznawst wo. Wszystkia jkaj tarsyektky
jest semiologicznePr zywo guj Nc s § o waz dlwi fefko rjdeas t G ebeot
zwi er zAciem zawieszonym w si &ciZwrnaccizie E,
uwagn naleUy przy tym na ponowne Pprzywo

TN sieci N jestczenia kalSt uroa.owZknawykr e o\

Zdaniem przedstwi ci el i ustwycih- wh ak iellty badal ni e

samN w sobie, heéeei imoe wiibthaymlpuypatiudd, o

jak m-wiN o sobie i swojej rzeczywistoSc
Rozpawa mdziebna | est na cztery aamSci 0 0

tematycznym, wok ¢t - rych zachodzi proces powst a

odpowiedziha pytani a badawcze. Pierwszym obs:

wizerunku z imedN.a Bmpwdgjekog no & dritemene E
sguUNc a kr eowantizecm Wi gatunkaowm8di - w
spogecwyehoScpol® tychczas pozornie zbadane, a jednak

ni ewystarczaj NJmszdagdwbnkont exvbci e twor .
budowania wizerunku w mediach §pe c znoSci owych. Czwartym

polska blogosfea modowa i sposoby, yakie blogerzy i viogerZyk r e si v Nj

2 C. GeertzInterpretacja kultr. Eseje wybrang § .uMmPiechaz e k , Krak-w 2005.
3 M. P. Markowski,Studa kulturowe[w:], A. Bur z y Es k a, wsM (red.PTeoritlaeratuayp XX
wieku Pod 1 ¢ z n K k 20R7, svb625526

V]l og to bl og wide tangvideoblogn f or mn
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wizerunek wSi eci . Wybragam branUifi modowN, P
rozwi jajNca sif w bl egosfzdadikabtgiiecg NT, a
korzysta  medi -w spogdecznoSciowych.
Pierwszyra dzi ag§ podedjemuzivei Nkzvaense z kokoncepc
dziedziwmjyNkesjztwizerunek. Odpowiada na p)
w jaki spomsobgadedo nko@®aa XX wobedwey, a | ak
oraz prezentuje zarys definicji wizerunku wyr§ | i socjad ogi czn
dziedzinie najczifSci(podo zpdozdieg i L.N.ckj t en
Przegl Nd opi suj e mi ndzy i n-igcamych t eor i e
socjolog-w zaj muijeNwt yic hj esg aih jakriRelaicEjuM,k t a k-
Park, Erving @ffman, Charles Coole czy Cat herine Pittman.

fakt, Ue XXI wi ek tesowania wiseyunkiera srazliegon e g oz
kreacj N. Ni gdy wczeSniej ni e bsyigio tyl L
kreowaniem wizerunk i obecniena rynku istnieje wele agencji PR czy

doradc-w wizerunkowych. Wi zerunek jest i
sportupopr zez modn po politykn. Przyczyni
wWsp-gczesnej r zce cjaky wjawéskao Paydhotpczne ai Kk i

sog ol ogi c z meymi nancyzind Esghiczny i fizyczny ekshibicjonizm

(Afizyczna, towarzyskakazepnsyadrmiiaz&,naj alk gt
Eugene Enrique?) c z y konsumpcjoni zm. JednoczeS
spege@oSci owych postiApuj e mu | tSicg | i kuj N
internetowych, cs pr awi a, Ue zachowanie autentycz

coraz trudniejsze, pr esj a spogec wgasneagadwce Ndlanue
roSnie. |l st ot na | es fa jednastki, jaknigej poczueie z y wi st
znaczeniawinterafac h z i nnymir atech¥Fmj eSEZi jednost
w satysfakcjomuyfNzws tskpideyhl brntaly,é¢ fAnpanlbew a n a
prostu nieakceptowana.

WalUnym aspektem wizerwymky estkantagloSdi
j aki spos ks zjt e@gdjoyaptez Gawi Poalgugufi mal ar s |
metaforN moUna sewiempdzi menalljeartystd «do r y
robi to nie tylko za pomocN ksztadgtowani
samo ciago przybrane w ry-bUree athatre rlinaeg yf «

Ubranie i akcesoria mogN teUagpgywalakna

SE. Enriquez,L 6 i d e al dividyhypernoddéeirmn e : | 6 i rivd]iNvAubért(redo)e r ver s ?
L 6 lividwhypermoderneToulouse2004, s. 3&%7.
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postzegane przez otoczenie Ni ekt - re rodzaje ubracG, .
formalnego dress code utruch i aj N |l ub uni emoUl i wi aj KN
obowi Nzk-w, zmismagyYbytwosizbng¢e w takich
Przykgadem mo guly nd wysokirk obbasjeak ewane szpilki,

kt -re znaczNco wpgywaj N na ugoUénie sto
ograniczaj N szybkoSi kr oak-swi,n swa lamwii ejj N,
pewnie i gatwiej moUe sin prkzaewre ctidk Uel
moUe ubyiudni onel,i bkoowiieem aj SadNc taks: - wkN
ruch uliczny,a nwyesib\WiSdziz swmdchodu i d
spotkania, com- ggby naw je¢zymiej mhnUczyzna. Szr
ni eoddNc zny farmanege rkabiedegairess code dlatego kobiety

noszN je, poSwificaj Nc tym samyaznevy godHn
smukgej, | ecz kruchej.Innyn elezeatsmagpi, t ak Ue
kt-ry ogranicza wygodn i zpwaynnan oSp - drnuicche
09 - wk,owczyl. wislka,dodaocgdasjm sp-dnica o
NoszNc | N, mo Umnmai es t miwe vail e | kyi Nckr oki |, a
obuwiem na wyskim obcasie, ruchgia §a s N znaczNco ograni c:
elementy kobiecegorsto j u naj baarjd\ei mq ovep Ga,mmiec zani e
pozostaje bez znaczenia w komitaekd&cilt -upa
czAisto zarzucane | pasjakaddkikusty - wo a@awéjo.d zZ 1
w formalnym dress coded | a kobiet, t p @waz Nsin&jn a j es
zazmczaj Ncym sifi ruchem feministycznej w
przypisywanej kobietonGirl power,k o bi eca si ga, ma swoj e 0
mod z i e, t ak,Uemififodznal ineny mi poprzez dopu:
obuwia na wg o ki m o b c a &ichegarsonela dednakithso silnego
trendywci NU w oficjalnych syt makiagyameh wi ik
ubrania i szpil kijN.k oW awizeNlcie 3§ tip aze jyedl gehgda
charakterze dyplomatycznym, niedopuszczalné yagchodzenie poza kan

klasycznego stroju.

Str -] ma wrficz intymne pogNczenie ze
ct Nggym dial ogu. Ubranie f{egth jeldamentz:
czJoevka, a jednoczeSnie naj baragd ejjawii do
sin j akrot ed 2yt uowaznnyy mw Ssvpegee. Odwoguj

cielesnego aspekt konoepcje mkich maHtanzy, @k progiev o g u j n
socj ol olJpnathan &li Tareavs pomi nany wczeSniej Erv
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Mary Douglas oraz Joanne Rnstle.

Kol ej nar ozadirSilape d{4pagpoBwi ficona | est
spogecze@E&stwa konsump@eyjtmwegno, stlat .er egion
spogecze@Est wipodwz d 2p)a@dvdawaurty przeni kaj.l
sobN i gNczN sin w nierozer vegployecgpg mi
wymiarami konsumowania i kuppa ni a . I chol co jaki S ¢
t r e n doe wepozygji Mo konsumpcjonizmu, takie jak minimalizay slow
fashion welNU podej muj N one t emat zakup- w.

funkcjonuj N | akamn gs$y mbacdlago Marii, rate insanei  t y

konsumenci. Kupuj Nc okredS|lokiree $Irereydarti ou :
kreuj N oni SW- j prwiedcmiunte- -kavdoriaabomavo i s t
eligensi czgowi eka wybierajNcego. Toejat er mi n

Si ci Es ki esignu dojegotdoriit y|1 - w Uyci a:

Pr oponowan Nhoiho eligeesmeriafir akt owali bNdF jako tez
egzystencjal eN,j atkNd Tt ejZz@éizymMeét oWolpo@r wszym
przypadku | est to przekonanyide sumge czgdowi ek

reakcjinaua r unk owani a przebiwnkeiFce ,j ddeo <i stoty> nal eU,

wjgaSni ewoSdoUldokonywani a wybor - w, przekracze
uwarurk owa E ( . . .s)i fis porncawaddoz at wi er dzeni a, i 0 zrozu
spogecznych i s ynd reaniodld iizenm majmee z pujskeaso j r
widzenia wybor-w do%onywanych przez ludzi

Ni ekyt -h&dacze por-wnuj N konsufmpcjoniz
Nie bez przyczyngt osuj e si i wobec marek okreSl en
ASwi ntao, kzarezdowypdlhamealbryzpyydaiuw r el |
duchowych. W Swiecie amrizmapkagingdoiemy m pr
wszystko jest Hoeniipnreelagiokam®Silommana ku

kupowani a. Za pomocN wybieranyockh gpr zed

siebieretogzkfgmSsiobi esamdaj N status boU

takie jakChanel , Apple czy Her mes taemeypr zN wo |
ni edmosStci p i of erty przeznaczonej tyl ko d
na okr e Sktydwoeongw lohdt owanych ser i ajedo) , co p
sekt . Mar ket i ng luksuderd estatysenz ezyl sukcesem, a

8A. S i cki, $Hs ydia, klltura, wb- r, Warszava 2002, s.81. B
" Por. T. Szlendakupermarketyacja.Religia i obg zaj e s ek s uvwakulturee kasgropdymej e Uy
Wr oc gaw 2 Qubhpnauhiowarkeikdi,cACom.Presdnr 2(1)/20B, s. 3855.
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kupuj Ncy sambrmdJe nvai jgkd zcyhs kaar t o Sci mu
Przedmi oty obiecuj N sat ysovanie ogdrbirie i ch u’
spogecznej

Przywoguj Nc tezy dotyczNce &konsumpc,]j
Zygmunt Bauman, Marek Krajewski, Russel W. Beck, JolewBr czyTomasz
Szleda k, wysnuwam wni osek, Ue konsumpcja |
kolejnym stadiumest wizerunektwoz ony przy | ej uUOyci u. C
produktem, kt-réggoj eizer poenbcKNAammwych p
otrzymahespageods,gnkt - rmucste Np zmi eni | s an
towary,t o znaczy w produlkitwagzndaol wepksrowai Ng
klieht -Tvaki mi markami osobistyrmiresj&j N s
SW- | wiizeXNuhek mi indzy jiznannyimi b | noagabrazryd, z i ket
wizerunki kreowane w mediac s pogecznoSci owych anal i z
Bauman m- wi, ojeninei egzaspoler manentnym s
znajduj e sin wenp’ : Gym zsansym \jego kwizaersnek jest
wiezni e Ani@domlAmpigiyteyay Nc aak z éddeaniei st oS
zatem dot e rzeczywistoSci przystaje. Ba
spojefziowe narzndzi @midpshopaagnevaswipids ijul
wreligi nN met aforyki.

Bl ogerzy napfndzaj N net poprzee mpoiowée k ons um
okreSlonych wzorc-w zakupowych. Pokazyw
nowe i modne, wiyowodah Nc wiilobiseh waakupu.
spogeczno Sacwioanw dah rczpi mgjmodniejsza torebka sezonu,
pr ezentaygtkie topoNe blogsi modowe. Cagy ten proc
oczywi Scie we wspugmNrecadlcyy wN mamrlehdkpir. oduk

Modajesni eoddNcznym el ement em ceandiet ury ko
z mi e nn o®ika, brak stagmacjijtsa e napnindzani ¢ -wotrzeb

W ostatnich lateh modajako dziedzina sztukhna bi er a prest i Ou i z
nigdy wczeSniej. RoSnie |jej rola ekon
polityczna. Mo da o b e c ohahaufe esutureczyamr - wn o n

muzeach, jak lir onzad zuilai geig §6)gleetiseaiaidSd) n e

definn cj e mody w | ej kul turowych i spogec

87. Baunan,Konsu mo waytig, e K& a k9;swi2 2 0 0
®Z.BaumanKons umen C i stwie kersmejretc-z@-& ¥.52007, s
107 BaumanKonsumowad UMcak-w 2009, s. 9.
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uwzglfndnieniem mody jako dziedziny majN
(podrozdz ag7) .1. W tym obszarze bada@& i e sp
naj s §y n nodagsogolbgagnody Bega Smmeld!, kt - ry wskazywa
jej dwubiiegunodwnoe§i strony umoUliwia czgo
innymi, a z drugieji wyr - Oni eni e wiific dMyipee gmiaga bar
podst awowe pot r Zasdily § Nz edédaenictmaa $1 a
indywidualizmu w przypadku mody jest dobrze widoczna na blogach
modowych. NaSl adowanie powinno byl tut e
kopi owanie pewnycbtylrienadcijwi, rpdigaj; wt ek
tym podobnychZarazen k a Udychbeo g gwyri-nbhryi,al sin czy
swoi ch konkurent - w i byl l' i derem w sw
indywi dual i zmu sprawi a, Ue bl ogcig est ci
jego tw-rca zyskuje szaersgewagmriom omedib:i o
rekl amodawc - w.

Na obraz osoby w podobnym stopniu ma
m-wi, jak r-wnieU to, jak wygl Nda i sii
Ue wer bal nai esktar omaa dcuz(joo wnni ej sze znacze
przez otocz2 ni e . A dFj u9g0 %bu Ju poi kji | ku minut ach
sobie ocenn drugi e]j osoby. Ocena ta adU
zewnntf.znZ mbadania przeprowherhbNege prz
pol egago na zaprezentjiwabhi et grniywimei UObagyga
dw- ch r o dwad jsportowyn pekeganckini wy ni k a, Ue na pod
tylko tego jednego elementu wygl Ndu r e:
osoba na nmathf nczvym s$1 B zaj muje, a nawet <c
ijaki e] s §ucWar trouzzx i - ci | uwagn na fakt,
badaniu osoby na zdjnaciach r-Unigy sidh
pozostawaga niezmienna. J u Uespsndentam z mi an a

innych skojarze@ z.Gdyywiyiwa ny mikeleioaitcehci a

ubran i e, wpgyw wygl Ndu na wizerunek m-gghb:
Tego rodzaju badani a pokazuj N, Oe mo d a
kreowania wizerunku. Ubrania dodat ki mogN teU klasyfi

o k r eefdulikutury czy ponaga | ] ej wyraUal swoje pogl

11 G, Simmel Filozdfia kutury,t § WWKunicki, Kr ak - w 2007.
12E Sampsonjak twoz y | w dzarsnekyVarszawa 19965. 25.
1BA. Grobdna,Wp gowu wi a na cagoScieckawyynikvi z@d a@E@edmBzywdwznyc
s t u d gwj: tBadaniewizerunku ludzie, marki, ba n (Ve Grech(red.) & - 1®2,0s. 79110.
11



przypadku sk-rzanych spodni, kt - re koja
sukienkN z obni UonN tali N KojwaixXt&XnMWi2kuoc
wybitny filozof, Herbert Spencer, twigzi § , Swiea d o yoia Sdbbrzeb
ubmnym daje wolnoSi i bezpiecze@&two, Kkt
czy religia. Teza ta wydaje sin obecnie
Drugi rozdzig pracy poSwificony | est medi om
tym, rket - p o mmogvag IN vkk w énfemetieObecne spogecze E
j est spogecze@Etwem usieci owi siatgem, Oyj
pogdgNczeE, zar -wno offl i nepogjeack eitEsd wli ien e

koncentruje sitiecmd Bag mljadon acngyendineonsi a z €

indywi dualizacji [ chnci kreowania jedn
przypadku mody, takUe w mediach spogecz
do wyni @nbsen, jak i pogNczemiSabydai i nny mi

cziNSwiinks zeSjci cad SObkcnzinei erza w kierunk
wsp-gpracy, umoUl i wiajNcej interakcje o
serwis-w internetowygymi Najdzaij Sanie juswulg:
Web 2.0 sN médi aazdlpgpl§ e oz N s o cbjestl me d i
umoUl i wianie kreowania i wymi any przez

Nowe kanagy wywieraj N wpgyw nichanoweec hni ki

gatunki | t er ackie. Jak zauwaUajnl zactodzecze |1
przekszagani e sin SwiadomoSci czgowieka, zm
przestrzeni, Swi #tbd acreagnd wW&ds md pgecizyy &

popularniejsi.
Jednostkio d ¢ z u wmaljc ¥ e @liye y§ n g mi medi ami , gdz

wymi eoodi Nd - w miNashzy wyke Sowginaeij edbi er al

kt-re sN im dostarczane. W ten spos-b
pozwal aj Nce im zaspokoil owedzgdt rpmiefbtyN
wdadzN. Bl ogi , podath mi e kjoalkvpng peedegyndk iy, |

lecznatych pie ws zych st yk ainpoprzez kimemtarze, meakgje i
polubienia. W ten spos-b tworzy sin wsp

chcN wrlaemini keacja grupowa Ppo r az pier

W pracy poj awihac ASdi @dzummne jalvsyrmningp ] licternatd oraz s i oe |
Jakoszerszeomcelodnosche oslza]dosreUnegochzeCEi zal eUn
W pracy pajspgeicae norddsdceolwemedi ao uUywane sN wymienr
18 K. Loska,Nowe media #&lo estetyl katastofy, [w:] Pit k n o ivEgetykaa mowe mediaK.

Wilkoszewskared.) Krak-w 1999, s. 309.
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odbywa si n Howa ISiatgstyki p k az ujzN,| nGer net u i m e
spogecznoSciowych korzysta coraz wifhcej
rozrywki, nowych znajomoStmi e@jrMay cpho.dt Wiz
uUyt kowni k-w nie tgdg| € es akbe Do @sep rpaowsyu nzi 1 ¢
moUekbglowaniem ich wjasnego obrazu.

N a wi zerunek jednost ki w medi ach S p
wszystko to, co poj awi a pulikewanepar z eezi rmpirlNo,f i
ale teU to, cioniz aunt yetskzujamicdjaNniesapmi. W
pr zypadku bloger-w te informacje maj N du
tysi Nce obserwator - w, a zatem pod kaUdy
nanet tysi NcéckoBkenrzamziygyh ntéataskay(@ng.a | ub
hateini enawi S spoBo,b Wwl!ljoglkir odpowi ada na t
r-wnieUO wpdgywa na jego wizerunek. Mo U

spogecznoSciowe amjenispwyierceneyi kodbelr

| ecz t abyKlewwasipwizsunk u . Osoby zcrichwilaszyxzt
osoby publiczne, jakimi sN takUe bloger
przetrwal w zgoUonym Swiecie wwah kana

kreowanie wizerunku magoki Ué ub mamidinloist ki
odbiorcyi chc N bedpio&go kontaktu z mar kN 1 ub
dialogu, poczucia rozmowy jak partner z partnerewszystkie te elementy, lub

ich zgudzemiee, aofspro@yjeNdznoSci owe. Dzi fnki

kontkty z osobami, z kiry mi w Swiecigmporta WwWygobagl

moUl i we .
Ni emal kaUda firma czy bloger, ni ezal
zasingu dziagani a, st ar anki X otaczefiemuw r z y my w

kt - rym funkcj on wdpdiedniegp wizeenz u .k r Rajca i aj N
teU0 2agmoU kt-rym naleUy sprostal, t aki
reagowania na komentarze czy winksze ry.:
byniedoprwad zi I do kryzysu wizerunkowego.
Media spogdapiy Sc iudkom lbgomnemo Ul i wo Sc i
kreowam a wi zer unku. Opr-cz tradycyjnych f
post - w, zdj nl czy materiag-w wideo, umo
na UyiWwokuskkundowych film-w, t wayr zeni a
uUyci uhaplikatifmap zyk gad aBgomezy przeprowadz
z fanami. NaleUOy pamintali, Ue opisywanc:
13



tylko przykgadowe, pophiaewabUmnazmreeisajb
pewnoSci N b0 cdwewpyodoienma@wyad of ywal te, kt -
spokaj N sin z zainteresowaniem uUytkowni k

Wi zerunek tworzony w mediach spogecz
oblicz. Posguguj Nc sizkielalkwwarsy®nnikiacjmo U Ga
wizerunek prawdziwy, ekshibicjéstyczny, napastliy, powi el aj Ncy tre
fagszyswaliny.ekTego r od zparjzue pkrloansaydfziikia cwiif

Ostatnia czinSl tego) rogideiujag ut | polda @iz

SpogedzonyX h: od bl og-w rzez  gservikyr ob |l o g -
spozipeSci owenoSsip ok e cangcontemtiver € ST ), po wirt
Swi aty S po.jecNanopSocpiuolvaer ni ej szym i naj .

spogecznoSciowym jest obecnie- wWwWanabook
Swi &icod enomentu jego powstania liczba taiwskUo St lece mez Nt K i

medi -w spogecznoSciowych 997 Kedy ®wci e si
powstagy pi erwsze ser wi sy o] charakte

spogeczmoPdi opneej ni lje, jednald preedefwsayk ¢ m maj N

sgulyl p o d twegeminyoh welagjimii d zy u Uyt kowni kami
wymi anie informacijfiSci epPUywtzkukvan iNc yz dij aiji ¢ z
znaj omych, treSci umi es zczarozmowy napr zez z

czacie zenajomymi, informacji o imprezach i wydarzeniach, dtadozrywki i
Z a pieni sobie wolngo czasu.

Trzeci rozdziag prezentuje koncepcjn
przestrzeni kreowania nowych gatoun k - w
przegl Ndem m@r wnwc gei oldo gpiocczznNytckh- w  geno
literackie | s i N gRogtyN c Arystbtelesa, poprzez badania Stefanii
Sk wa r c z%, Gsnkusza jOpackiedd, Sewer yny?i Mychgouch
zasguUonych dla polsklUejpogermrolro@i izwXX:

UG, KiwWzkieal ne drd@d @mo P oijploddmyautbprezeatas gw:] Nowe

mediaiwy zwani a wsM. - §ScozkeomgdoSic T o r y<HE 8216891 3

18 Stanna 20.042018,dane Megapanel PBI.

YKjiedy zaczynagamiwikswaile tniinui e2j0s1z5fk rpw,Fchc ebhbak a Ug &
Swiie wynosada 10,s5 bmi | i

205, SkwarGemnyeEsak d, r o zenekjch [w:loGkmomda polgka Warszawal 983.

2| Opack,Kr zyUowanie sifn postaci waipoeziwdRvoblenyteprin k o wy
literatury, H. Markiewicz (red.) ~ Wr o c8@; b @packi9W. BoleckiGenologia dzisigjWarszawa

2005.

223, Wy suglpNowagenobgiai rewizje ireinterpretage, [w:] Polonistyka w przebudowié 1:
Literaturoznawstwi wi e d z a Taviedza akyltur@i edukacjaM. C z e r mi irEgekl.)

Kra kw 2005.
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naj nows z N, nguel ntoilnoegdii Na,| nrNe ptakiehzbedadzyakva ne pr
Edwar d Bal cerzan <czy Emilia Brogmmrcy,e Kkt
genologii transmedialnej. Ci ostatni wskazali na badanie transmedialnych

z wi Nz ktunkowychaoraz ewolucjg at unk-w przenoszonych

medi -w i wykiockzy snol EBwjej Steukture . Zar - wno
Balcerzan jak i ®ywnmgdipwrdknaSdaiiegwp F
rozumieli technol ogi A u moiduworwiMaipgnNc N ut r

wskazij e na spos-b dostnpu dgoow zidefgwai nik , r
obrazi tym podobne.

Definicj.i gatunku l iterackiego na ©pr
Arystotel esowskie okreSlenie gawudgnku | @
dot yczNcyciistfup sysiemnzngrosEny ch nor m, kt -rych
jestkodyfikaciawydges i 1 bardzo odl egMda akd mr aug Az y wii
genol ogi i nie ma miejsca na elastycznoS
gatunkowych. NepegczelsinOsdz @ ,rozumienie  t y 1 k
chronologcznym, ale przede wszystkim rflkicyjnym, jest okr&enie literatury
stosowane|] wprowadzonej c zpkraz e ws kSakzwyaw acgzay
zwi Nzki literatury z innymi sztemkami,k 1
prekur sor k Mlogin dNadalj jedngke Bkwr ¢ z y s k a uznawadg
konieczne istnienie wyrazisgch grani c pomi ndzy gat unka
l'iteracki mi, Wetdgugnirei egatunk-w | est N
wgaSci woSci N tekst - w. Kolejnk aefivioei dataka j i j nz
obejmuj N m.in. tezn MiocczRasipa §GdtpuwicecEsskuibe g
i st ryicehj Ncegu g, okreSl aj Ncyedbuldiotweir agdks x«
r-Unorako przez®X®mi &z a%ttamil s gowan@gaj dy,
postrzegany jako schemabdnoszony do kompetencji komunikacyjnej
uUyt k o vemgryczniarreprezaetowany w tekstach

Gatunki istniejN zawsgmeo wkdaiowgenS| ony m
wpi sane sN w struktury spodeczne, pamit
war t*oNagoz Nt ku XXI wieku pojawi JySwiin pi e
powstanianoweje nol ogi i, co spowodowawieh khsyZgeoj p o

2M. Gg o Batumek kiteéracki[w:] S § o wenri ki rteraakich s. 74
243, GajdaGatunkowve wzore wypowiedzi[w:] Ostaszewska DGudak R(red), Polska g@nologia
lingwistyczna2008. Przedruk: J.B a r t m(redBsEkdyklopedia kultry polskiej XX wiekut. 2,
Wsp-gczesny Wawl@d, sPol s ki
25D. Ossavska,Ws p - § cpytanmmgatunek literackj [w:] Gatunki literackie. Tradycja a
ws p - sheprzemianyD. Ossowshk, Z. Chojnovski (red.) Olsztyn 1996s. 11.
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il oSci hybrydowych form gatunkowych i p
dlatego musiga powst al g e n oBalocegzana. Badack tzalecae di al r
poszukiwan € i nspi maled i t avk sAAYe & n onSscpiS) e i eokr e
Amul ti medi ao definiuje j aokdon o si k| oszinfac o
el ektronicznych ksi NUekyczwypbdifndcanmiylk h\
kt -regMogWNi w sobi eertiek®Ey ,d fwdedikcd vae ic zmat
Pojawienies n nowych f or m, mindzy i nnymi Ir
zacznto anal i zowal j e pod kNt em i ch g
wi fkszoScimedkianmgswogecznoSFi owivet lo kr dtl roig
opisany jghbouondknkrdytemi @b iofEEainoBcs pwych
jak o gatunk-w post®l wjsk aStuij Ne Ipomeareg ws z
dwubi egunowN komuni kacyjnN funkcjn i
pomi hdzy kanaygraminy wBalnoyg jperst do formy | i
dziemk a | ub @amént ek dabesejiet owmea. Ni ek
wskazujN na prymarnN funkcjfi komunikacy]j
literackN. Jeszcze i nni ,kowaciperrzgédgadc:
mo Ul i woSI zakl!l as ydtajoki gawakdi. Blogbjako gowy d o k
gatunek analizowal i mi %Y zayzZ aijANMgcieji Ann a
Kawka®®, Maciej Maryf?, Ignacy Fiut i Marcin Matuzi¥ oraz Ryszard NycZ.
Cechy gatunkowe, bmo g dwy antychromolpgiai ,
fragment azmig o m 0 8 5] gnar inefSil k capjtbpezehtacyjna,
ekshibicjonistyczna oraz komunikacyjna. Problem ze zdefiniowaniem
gatunkowoSci bl oga poggnbia jego zgJoUor
mogNeimir - OUnNatgkmioraemstr ukwnworOe. byypol
bardzozr- Uni cowadowachi a o podrozdziagdg 3. 4. Ze \
bl ogi podzielil moUna na tekstowe, fotol
dokonagam kIl asyf icmeoblpgi modoweplegh zlategaria k1 asy

26 por, S. Lanborg,Social media as communicative genidedieKultud nr 51 /D11, s. 5-71.

27D. Boyd,A blogger's blog: Exploring the definibn of a mediumAReconstuctiord, vol. 6, nr 4/2006.
28 A, Gumkowska, Mechanizm wytwaenia nowych gata k -kemunikacji w stci: Facebook, Twitter,
Pinterest- memy oraz mikroblogProjekt NCN, Wargawa 204-2016.

2] Zaj\e,Motywacj e, zachowani a i poagd Nwy Ragort wz ibadan
blogoséry, Gemius, Blox.pl2017.

30 M. Kawka, Blog jako gatunekiziennikarski ewolucja i transgrsja, [w:] Internetowegatunki
dzennikarskig K. Wolny-Zmorzy(Esi, V. Furman(red.) Warszawa 2010.

31 M. Maryl, Konwergencja i komunikacja: gatunki wypaalizina stronach intenetowych pisarzy{w:]
Zagadni eni aiter&kiahiVaz. 2. w L

32|, Fiut, M. Matuzik,Blogi i literatura interaktywna w siei, AEstayka i Krytykad, nr 22002.
3R.Nycz,Sy | wy wep - Kjrcazke:swn 1996 .
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| i f est ylcheppsty modewe -stowi N przynaj mni ej pogow
bl ogi prezentuj Nce mo dkiltupveycharakiet. ndu na | ¢
Czwarty rozdziag podziipeleonws zzao sptoaSiwi mac
jest zjawiskomzw z any m z kr e owa n iblegne rwiwz enroudnokwy cphr
wmedi ach spogGdcznFoeScoinoesn bl oger -w modow
ogromny. Jak pokazuj N badania, maj N oni
i wybory modowe ni U anerdklamowenskid-cwNie czy Kk a

ma jednak w literaturzepozyqg i d ot yeowalNa wizerunkumprzez
bl oger-w modowych. Bl ogerzy stajN sifi m
zarazem kontrowersyjni. Zakgadaj N swoj e

maj N doUattegaqg o przygotowani a zawodowe ¢
prakyczrego, organizowams N specj al ne wydarzenia dl a
modowej , bl oger ki projektujN linie odzi
w medi ach. Bl oger zy wy k o rokreasyjnyehj tdkie w s wo i
zjawiska jak lifestreaming, ekondan uwagi, wywieranie wpg y w u czy
wsp-gprace komercyjne.

cznSl druga ma Sci Sle praktyczny <cha
przeprowadzonego badaniaanal i zii jakoSci owN z wykor
por - wnejwcwybranych kanag-w spowehcznoSci
Z a k § a dmoaces bulbevania pewnej koncepcji gatunkowej wymaga analizy
materi agu badawczegbw tyne fraymadke nadlogdc, t er en
vliogach i innych kanagacmodpwyelkznBd&Scgg)
kanag k omuni k aoge iw- mbdowygheuznajvwlogi lub wlbg,
nat omi ast =z a kianstagjayn orezsFpcebeak.a j Nc e

Metodologia
Ze wzglndu na interdyscyplinarnN t eme
uj il met ododto@delzaogyicd , w mt e j dziedzinie

s p dssyrkretyczny z wykozy st ani em r - Unych techni k.
opiera sin na narzndziach wypracowanych

pr-bie zbudowania ApejzaUu semiOptiyecrzaneg

34 Por.Badanie polskieplogosfe y p r inepolski®gnel Badawzy ARIADNA, 02.2013Raport
polskiej blogosfery BlogMedi2016;R 0 | a b li yoguebrearwew s p - § ¢ SvieadenNy m
Hatakka, 2016 i inne.
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sin bndzie takUOe, izprady,ana awWoistghermenedtyed s z e | C

podejrze@ I pr-bie dociekania sens-w w
modowych. W pracy korzystal bnrndi takUe
genol ogi i nNoww@gas zntezdai - v, genol ogi i mul ti

Balcerara. Inni badacze, tdek or zyst aj Ncy z pojhcia wpr

Bal cerzana, posguguj N sifn terminami taki
Branny) czy genologia i ntlerUneotSccwa .i Wvspkr
miejsce pewnego rodzaju nowegenolog i ,  okkt r- er Slarsemmgenologii

kreacji wizerunkavej w me di ac h spodjgecznoSciowych w S
rodzaj-w genologii. Genol ogia multimedi.
zmi any zachbklaNweohiadbte gatunk-w | itere
perspektywie przészeni kulturowej. Lecz czy wskama prez Balcerzana
koncepcja triady wypegnia |l ukn przynal e
literackich i semi i t er acki ch? Jubadaszz adva§ pubéank:
retoryczne: czyquastrodzajowa tiada multimedialnaobejmuje wszystkie bez
wyj Ntrreyit dlosty kul tury? ZauwaUyg, Ue niek
systematyce, zmuszaj N do mnoUenia wyj Nt I
problematycznych. Jak w tym pej zadacsryd daij Nwes? §
Analizaj akoSci owa bl og- wdi -wnsyolfekanadcw
odbywa si reniuwdo kodcepcjirosvéj genologii multimedialnej w
spos - b i nt er dy s cy pltej tecé gatupkowejWwa gatuhek i me d i
skgadaj N sin atka kpioewt @ Ir rebmacjin tokiunkglanie

komunikacyjneo r a z uzal eUnienie gatiumekdium od t ec

GNczy sifin to z wieloma wNtpliwoSci ami
problemami naturyt er mi nol ogi cznej, jednakchze wzgl
medi - w, sSwyaojteg zebna. Pr zeaesntorScd Gwme di -jve
wi el oznaczna i moUe byl rozpatrywana ze

bardzo ci ek awwadawcaya.Preepronadpranw pbacy analiza
kanag-w soci al zenekdeacjiwizeipkak ol pkuoneet si i na
r-Unycpldyscnaukowych, dzinki czemu wyr -
prowadzonych przez nauki humanistyczne.

Krytyczne]j a n ddane zwylmne blogs it \dogi Nnodpvee

polskiej blogosfery oraz prdé prowadzone przebl oger - w modowych

SSE. BalcerzanW s t r o ngii mutimedialhep[w:] Genologia dzigj, W. Bolecki,|. Opacki(red.),
Warszawe2000.
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Facebooku i Instgar a mi e . Analiza obej mowal bndzi
okresie od wrzeSnia do grudnia 2017 r.
tekt owN,i cgn&lfaodiaawi zual nkk wnglh eda ad-aw i clt
gatunkowy i wizeunkowy charakter Badani e zostanie przepr
wgasne,] analizy wspdzi &midoso miparlymi snmon
profil-w w mediach s po feadezNapoenCatavazc h, t a
Sociabakers. Iternet posiadt mo Ul i wyddngi katmrail é t mo Un a
przypisal Uadnemu innemu Imedniuenj € zmo Wlizii w
zmierzniastatystk odwiedzin strony, liczpu Uyt k owni Kk zwr k ana g u
biernych, jak i aktywnych, przeanalis@niaz a ¢ h o w a mwnikana $irgnie k
poznania jego preferencj a t gdh demogahficaych i behawioralych.
KorzystajN z tego mar kiostosowhne gomunkacji ( co p
do odbiorcy oraegn poghugikwama da mi |, kt -
zainteresowaniemUy t k o wn dolkezcwdt iie,j , badacze.

Celem pracy |jest wykazanie sgusznoSc
kanag medi -w spoge cdimawvéy jako wsplimphgatmekde by |
lub makrogatunek, cove f ek ci e wpgywa na rodzaj p OC

dzi agjpds - b ahlogeo k wemo @d owyc h.

Pytania badawcze, na kt-re ma odpowiedzi e
1.Jakimi gatunkami sN kanadgy medi -w sp
2.CzykaUdy kanag moUna okreSIlil mianem
3W j aki spos- b kanag medi - w spogec

komuni kacwaliza®prza pjego pomocN oraz wize
efekcie tej komunikacji?
4. W j aki spos - b bl oger zy I odewejpoger zy

korzystajN z medi-w wpoijelk zawSjci wiwyehume

Nal eOy zwr - ci loSlavka quia | dejenoSziriegp Waacy
t emat u, a zarazem jego niestagoSi ze wz
medi -w spofecznw8okowmedha ApalezanoScio
dla uUytwk eavadieldwi e od kil ku Inicbcaki | kunas
Facebookpowst ag w 2004 roku, jednak przez pi

wygNcznie dla student - -w uc zwdzethniony USA, |
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dopiero na przegomiymcz&sieasbeci 2060®%or n&noo.
wi icej porhiadwy cshppy gikgt -proepul arne w okr eS|
jak na przykgad port al Nasza KI| asa, l ec
skal n agduyb czaogsktowi ci e z Il i kwi do whecne. Tym s
popul arne kanagy mo giNaltorsytcahl kpemaasiaeNsp i o n e
wizerunku bnhndzie zachodzil w zupegnie ir
Niniejsza praca skierowana jest do czytelnika zainteresowanego
proble mat y k N genol ogi i nowych me dvi - w, W

spogecznoSciowych. Jejwalurkéwa Er ai ey maggpc ia |

orientacji wn owy c h medi ach. Ni e podaj e defin
zwi Nzanych =z tematem, takdwihen ak- wcaz agr
musi agaby miel znlaczheezwidakseN pbjfwips

nauki w tej dzedzinie. Korzystam zefr- de § -palazkoangl oj nzyczny
kt-re skgadaj N sii zar - wno publ i kacj e
internetoweorav asne obser wacj e.

Dotychczas ni e adkjaz,ag®oddjimup Nielai kt e
wi zerunkowej odbowydo gpelskiejwbbgars f er y w kont ek
genologicznym. Literatura przedmiotu porusza temat kreowania wizerunku w
medi ach spojeczniodcwowgchnk kr powanz e z m
bl og-w | akh g@atruwimbkn-yw, l ecz nie opisuje
gatunkevo Sci  @losyclz elmemad ww spogecznoSci owyc
wpgywaj N one na kreowanie wizerunku bl ocg
& niniejsza praca, zarrwhdoyczmdl dkekojrm
badani e | ak oS wypoevieeiegepkonznvaoulcie na przyczyni

dalszych prac na ten temat.
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Rozdziag 1
Kreowanie wizerunku a moda
To,conosisan- wi , j ak prezend u¢ @ s lzkigsyekddaifyws iaa ju ,

miidzy lud¥mi sN tak szybkie. Moda to jnhAzy
Miuccia Prad®

1.1. Poj nci e akvizeeuakw a n i
Pod koniec XX w. i mazpobzsNtimewXxK| nes
podmi ot owe i zindywidual i zodednostki podej ¢

naki erowane s N na samor @xrwowaniseamwgaeas
wizerunku. Taki jest przekaz kutwwvy. Te dt agani a dotyczN wszy
Uyci a ¢z §o osbhistego, zawddeegoi aor az kontakt - w z
osobami. Skupi amy usizre wa g$ @amoar maw t o, U e

sobie wewnaAtezhieU jest narzucaecregie:zewniftr

medi a, rodzinn, przyjaci - -gmamwspwigerdzown
truno byl wyj Ntkowym w spodecze@sat wsiief, w
wyj Nt kowoSci, a ta zsoustpikljaial windkgnmommi it a pr

tylu wybor - -w, a monte jwejdanSonsitek ad zmorilkei sni
kr eowal s wk ¢gdmieniy & poaslaiey chhewne cechy bnidN
oczywi Scie powtarzal, ale nie ma moUliw
wi zer umk- y,ak nie spos-b znale¥fi dwie tal

Cz gowi etko tjNe sstpwoigBekcszznoNS i syt uacujej w kt -1
przed Isthje, my mic har akt er kontakt -w interpe
sytuacjach jednostkom zal ezlbypczenie tak, y m, by
jak sobie tego UyczN, .a Kaildywopoposdh
wi zer unek kr Hu ¢ Nadogniez igimie. Definicji wizerunku jest

wiele. JednN z pierwszych wprowadzi § w

36 Fashion is How YoRresent Yourself to the Worldrhe Wall Streetdurnab
https://www.wsj.com/eicles/SB116907065754279376 [ dost np .27.02. 2018 r. ]
S7Por. Z.Baiman,K o n s u mo w a, Warszawh 3009 a
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swoj ej (pbia Mibicena gNczyd tworzenie opinii
wewnntr zogage z eunpira mi wyobraUeni ami odbi

publicznych. Podki@aj , wy &dbr aUeni a rzeczywistoSci s

a przez to zdeformowaffeAJ e S i tyl ko eecmreszgbkamigie si i d
przystajesz w miejsicupodlebyzgipozyszlki izas
zmi e Sswoihkewt ki m i svomN ehhii ezl i stni e, ni e
kt -rN m-ggby$S pr ¥z ZygmuntvBaenai. n okSacU doy
c zwWioek moiUewimé!l e wi zerunk-w, zniegoni al | e
dnia byl takim, a drugiego innym.
Wizerunek to okaz odbierany przegpi ni i publ i cznN, al e t
t worzony | est na mikro i mejzml ipJoszziyocnhi e

znajomychczy rodziny. Maonna cel u wywoganie u odbio
skoja z e & | reakcij i emocjpdm@maayglyindviz N&wnwj zer
wypowi edzi , zachowani a, gestykul acj a, m
ubi erania sijii s t\W tt reij ehgouzieeosydiniagazynnia,
czyl i wgaSnie uwioanuksktagyowaniweJwi zer
analizavanytub d zi e pramaewi keerowku przez bl oger
dla kt-rych wizerunek zevensiit rnzanjywatOma rez st
najbardziej kluczcowgl o zapr ezent owani a, hzéel wggwndu

Wizerunek w literaturze przedmiotu definiowajest jako wyobréenie
jednost ki l ub grupy o pr ojdaukrcad st, c ey s gauldi:
przekonia@ my & ebEo idrejnosabie Il sbiekcid®, jego
toUsamoSci , ampechadakiver ys tslajedrogtki. pr oduk
We d gugh aGed a Ma Wwiretuz &k ky 6 ¢ @ Aobr az nadawcy
odbiorcyo, ale takUe Aobr a*% Wiaalubekor cy p
powstag W wyni kiua zseitink nadilci orcy z pioduktem
powstaje na styku produktu (opinionim)ipepcjipdnost kiznimkt - r a m:
stycznoSi .

Wyr - -Unia sif cztery wymiary wizerunk.t
marketingowy i komunikacyly. Wymiarpsychol ogi czny okr eS| a

spos-b wizeapeek pgowsieje w umySle odl

38 M. Cichosz,(Autokreacja wizerunkudo t y k a n a wyhoy kezydenpkich Wil RP, ToruE
2003 s. 79.

397 Bauman,P § yen riJ, K@k av 0Z.0

40p, Kotler,Marketing. Analiza, planowanie, walr@hie, kontrda, Warszawa 1994, s. 549

“K .  Gi, wizeangko(image) plityka 1 teoria i praktyka [w:] PR w teoii i praktyce B. Ociepka
(red.),Wr oaw %003, s. 22.
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procegch i mechanizmaclprzetwarzania informacji, czyli na postrzeganiu,

identyfikacji, oceni e, i nt er lakuejna , pami
ggupowN i instytucjonal nN kptr-zryyncah eiUs o Sil e
wi zerunek | aki eg a$ruppi dndtytuidjaat ut, a ktOyep oil rotge r a |
mindzy tymi grupami, i nstytucj ami i 0SoO
opisywanie wizerunku vwkategoriwy mi er n e ] wartoSci dl a o

kt -rej kwiizsermnimrg e w mySlach pothenacj al nyc

j €] s pkonucancij ciiz n N . Mar ketingowe spojrzeni
r-wnieU procedur aktywnego kratGEwani a
promocyp y ¢ h . Wy mi ar komuni kacyj nynkajk cent uj e

w jakich rozchodzN e iobtaz firmyf lobosoby avj e ks zt
umysgdgach odbiorc-w, kody2ZuUywane podczas
Too jak ludzie sN odbieradni pwgéywohac
Oyci e. DIl at ego tmak wa Bwoanwwidersniem i by
modyfi kowal go w gz aalke (tnhos$zegani. Gxyjédnakg o
kaUdy wie, jak odhki as@pjelMtgo khnre 8SH] Ne
W postrzeganii nny c h . SN to mifndzy itkontrastwj : aut o
ef ekt SwieUoSci, st*®reotypy oraz atrakcy
Si § aoryteuusprawia, kB ednost ka moUe sifA 2z nim
podzi wial go, dNUyl do posiadania jego
Autor yt et staje sifin niejako osobwskopodzi wi i
autorytetu jest bardzo powszechne, pargeU mizyymogN n ike icht y |
podziwial, ale teU sifn z nimi utoUsamial
Z autorytetemcdMNczwyasiziyyipvalé oniza uwa
kaUdego oznamwza |IlsnmiepNsar ofcd=jse Ni sjad
powszechnie uznawaNv@dzN, jak na przykgdad prezyden
koncernu, sN jednak i taki glkowkswoinr e r - wni
krigu. Te osoby jednak wpoygyNvobmel nd zZ0i s tea nc
kojarzone powszechnie  w{ aZzdterfirem wg &dl8ey wi NUe sin
umi ej AitnoSi wywi erania wpgywu na i nnyc
dziedzinie. W &gvd etcypgu bwdagez Nwj ¢st popu
vl oga, kt -rduUOpotlwicezrbdaz aczyt el nizke w | ub

kont&kty reklamowe z mikami oraz wysoka pozycja blogera czy vliogera w

42B. Ociepka,Ksz a gt owa nku,e Wwiozcegawn8£ 005, s. 83
4 R. DorobekZ b u d ujjwizesunek ebook, 2015, s.933.
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bl ogosferze, W- wczas bowiem sprawuje o]
bloger a mi , a t akUe wyznacza t Szreatkd vy . We d
nemoUl i we jest sprawowani et -w@adnziye bwyowa l
osadzone w strukturze danej grupy,; ni e i s
poparcia spodjecznegoukber nawaskyszWgsgdt
z moUl iwoSci (teejptwywheflani prewRfjywn
Efekt kontrastu polega natyle oceniskinyl g dhior miA pop
pryzmat innych jednostekjrin z tej samej grupy lub dziedziny. W naukach
socjologicznych efak t en nazywany j est poj Anci em
odniesienia to gq a , do kt - -meelje Jye dinwbs t klakcti -arjaa by n
stanowi dlani§ wzorzec do naSladowahbwa@. r - Un
Jednostka wutoUsamia sifn z sryygtEeekhem aks|
odniesienia ma dulUe zn acifizgazriejgednostkipr zy p a d
or az oceny | ej goy ol tyshdubranz.BEfevk it t 2me mo Un a
zaobserwowal w pniewadks Nbbog- wziigeci N w
bl ogosfery. Pog-wnywansicebNb j est nat ur al
przechodzi czytelnikk t - ry S| e dedenblegi icej ni O
Stereotypmey haik pvo wssysStikeincihu jwednost ek, b e
natoczy zdaj N one sobie z tego sprawh, cz
werbd nych i graficznych kaUdy od idizasu d
stereotypami, bowiew t en spos - b mmyzSyl eungi aghyw iNRat esroeboit e
uproszczonymi obrazd&mi SmyStbemai y¢grodeoist
a czasami nawet ikezymdrzeNcwe , Uyjommsras KAmi e
okazj.i do bliiaUsz2@mi apsdz naemgo kchwyt amy
sygnalizuje nam dobrze znanyyp i resztn obrazu wypegni e

stereotyp- w, Kkt -re n-qisze mgpmanff. Stereotyc h g gow

jestnar zucony kul turowo. Jednost k.aw kor zy
kulturowych i spogecznydtlto,SieptypyBioghkkt uj e s
dotyczyl dowol nej grupy spogecznej. | st

si f dtowakiz wizerarku i jeszz e wi icej tych zwi Nzany
modowymi . Ka@ky egoytbé lomgiak ta tym bardzie
o0 zjaw s k u b madgwchv | edyni e z medi - w, ul eg

44]. SzmatkaMaejst u kt ur y , Wapspayae2007.n e
%Z.Bo k s z Sté@Estypy g kulura, Wr o 89F,3.\6. 1
46 W. Lippmann,Public Ophion, Nowy Jork 1922 s. 79.
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stereotypowemu schematowi my Sl eni a.

Ze sStereodypiaimi r evg egia paoctwiaekrczyganoowsn o Sc i
m- wi o tym, Ue § a daeym, nipbrzed ubtamym eosoborg g | Nd a j
przypisujemy paytywne cechy Ju U A rtwesrtdoztiegl,esUe Api ik
dobreo i w kreowaniu wizerunku na pewn
zewnfAtrzny. \Weer tdo ad okjaalia®ig ob fad ziak cpyr zej a\
innych cechah, a ponadto na ptos@drwpgaBcearnn)
kt -samdsobi e ceni my, zgodnie z psychologicz
kt -re sN podobonsei ad@aj Mas eadhy,i pgSmye mch
Atrakcyy noSi  moUe byl fizycgmay piaddksio bbolwogSecr
modowych znaczenie n@ g - wn iemvszh. destipjedenz naj waUni ej szy
czynnik-w w ksztadgtowani u wi zerunku, b
wygiNd, powi er zwiheokwan.o SWi eclzajwb led ga- Warding c h t
jedyni e ozdjyil kioa,pod ifiguje t&mneaetfGakh. sdakl
medi -tw,wmgkr zyst ywane sN do kreowania wiz
Facebooku czy Insta8camina, wd &miamnjy Khi - n e
st ajpNodssittawN do oceny wajpapelarniejse blogdta nej o0s
nie tylko te, kt r ych pué pe zty kaysKe i nagbprdziejeoryginalne

stylizacje, ale teU te, keé-ifyaoaj dluthar 4
ztoh one zdj ncijaak(rSaji wyslpsrzzefjt em, tymj | epi e ]
podobne), w- wczasorbzoywi @ien iy Headbie ki t w

zagoUyli, i tak bnrndN wygl Ndal dobrze. U

ichnaur al n N ur o @iglu mn@jtaibéicyjiyle Ub luoger - w poj awi
praca nad swoim wygNdem fi zycznym polzaglyj Ncay ni e
dobaze odpowiedij fryzu r y , ale teU operacjach pl asH
starannoSci dbani at @aniuer ool plesdgb ey kad jzn
graficznych,af k Phot oshop, Kkt - ree ppoopzrvaawiaejnN en aw yog

Bl ogi m-wi N ebtewgiiNr &Zna 8ctiy,czy wygl Ndu
wszystkich el ement-w prezentowanych na
akceso i - w, | ed zze-nw,a, o tkorcazj eonbiraa, domu i dl at
element kreowanizvi z er unk u. Dodat kowo w przypadKk:!

jak sama naza wskazije, moda jest kluczowN wartoSci l

mi idzy innymi wygl Nd zewnitrzny.
W przypadku tak powszechngfbajoSci o estetycznN s
moUe sifn pojawmt, (Jedbha@gerazy nie dbaj N
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prezen j N sosobow®iji charakteru, a jedynie wyg
ze stereotypem, desijeSwi akb adzynypnyey espas
zastarmsawi alzy ma r - wni e gatrrka k cnyo dnoew ew npiat dr
of i ar N p o dto bw yccoh | kdpdrerlriaipie da.l e g §

By wiedziel jak kreowal wizerunek, mu
j est e Smazyjemy, @acomlwcémyukd , czyli stworzyl swo
mar ki . Na tym reovani® rwizerunkgi ojleesgta tko Swi ado

dzi agan preedssaggnilo®yye nnym w spos-b, by postr
jak tego chcemy. Wi zerdwnye kz nniaes znu stio Uzsaatn
tak naprawdih mofpedwyi eoyi nni nialy nda o, | ak
zewnNtr z. Oczywieskei & jle Us H ma3godmerbuNn

jednostka wypada bardzi ej wi arygodni e, r
zost anzNe Ubomet rni e $dizy g aScnii pdownoj mag dayslp efkd a
prostu jest ich mniej lubniean i ch wcale. ToUsagnomi | est
obiektemd e f i ni jadnadkiiy m nat omi ast wi zerunek ni e

moUe byl sztucznie wykk@ewtmwadyoymoeN mu:
odpowi ednich Ueabsiiefig- wmineoni al znaczni e

toUsamoSi . Wedgug ZbAgonilsamo Halyr av@E@DK i
trwagykpadem postrzeUe@E siebie, jak i cz N:

sin w kr - thkicczha soudoci nk ac

Niemniej jedma k , odpowiedni o wykreowany Wi z
biidzi e niezpdsmamodsScibNdzie podawany w
Wizemnek niezodankdblyobed nas, jest to wral
umysgach odbiorc-ematersialcnzyymercépkizame dy
innych, od ich modldéenwo,Scar gbbbsit aalrgeagnd ar d

bod¥fce, jakicdh im dostarczamy

Twor zeni ewirejuakstolatgmat yki i ci Ngego ucz
wzgl ndu na t ¢estonma potrzkby kiznesad pgkit, czy szeroko
poj ntej sztuki . WydajebysimyszINe ktryelokwa | p
wi zerunek. JeagnyStl oajkditbnigokt my ndngowi ek, Kk
wystnpuje w mediach i nni ez aj debsatimageo zspwo-zjn a
przedewszyt ki m dl a siebi e, ale teU dada najbl

4Z. BokPoag @E&shie, to Qs a maacpnizm wsp dj rc @, g Diientacje tearetyezne

wews - gczesaoggWV. sKWwwi&freds Krak;sws3.1990

48 K. BakalarskiPublic relatiorsa kst a § t o w aumku enened ezreaGda Es k 2004 .
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mu codziennie ocenn, czy tego chce, <czy
Wizerure k dotyczpowizerrz ovnowno Sci |, czyli w
wnitirtzoadsamoSci . Warzyl ,prGeg dblyime ztag nafcer
wzajemnie na si ebei ewyosdydjzaijaNju k M munQbk at vy
i nter pr et owa n ehnasiudze Sferyamuascz M j BNycdy jne,e s o b N
by wizerunek bygd wiarygodny. PodstawN &
wzbudz e ni e zaufani a odbisbocyt,rzeda kdgugo
Ni ewystarczaj Ncé ej avstzezam&m, st warebean go t
dbal opodireymyal bgoa gy czas byg aktual ny.

Twor zeni e wi zerunku skgadasisin nt yzm dw-

profesj onalubl§ celations lubsammanddyostka J e Uel i dana o
lubfirmane moUe | ub ni waposwaifiegeamaziar sa Ku,
opomocdopr of esjonalist-w. W wielu przypadksée

kt -rychewi festu kluczoaypditpkjadh wz5waija s
czy celebryt . - w, kmo piracdamwieqg or deNadAFnidor adcy
jest niezbndne.

Pierwszym krokiem jes t okreSlenie toUsamoSci |
wizerunek kreujemy mu s i my wcioe dnzaileelJy pok &2 & sNa co
mocne i sgabtekistirongk g ejdeaskts wsepjo mnao @ a m
wczeSni egSil tmiles amus iz wikeyuhkienz gab choemy
wykreowal . Na tym etapie walUne jest zb
jednostkif czym sin zamagmpjaeny,j a&i eardodzivy, j ej ot
przyjaci - @rzadltnawe tktz wdyomid zsipeo®E.y kkaa Gsdi yii  fnr
ma znaczdlmine. mBifagy ni ebagatel ny wpgyw
|l nteresuj Nce, nui dezt Ny p p &vie n tfearketsyo wekin b e odb
kreowani a wi zie rnuan kwe r dzail enleNy o aNrcaw esrpboas| onbeu
wymowy) i niewerta | ne, a wy g tydk dstamiahlisetbyyjestdu
zar-wno sam wygl Nd twarzy i cti miglde | ak
postawa ci adgtay,. mWsmiyksa kii eg dfse ke | eSmva netUyo Skr u
kt - ry jrdeig istotny & kréoaaniu wizenku.

Drugim etapem twaenia wizerunkugst z badani e, na przykdg
bl oger - w, oczekiwa® spogwiciznydb. kMgsei ns
zwracamy, jakieN potrzeby naszgoh eHNbi Ef m- webt &
naszeg otoczenia i czego ono od nagzekuje? W poprzednim tapie

poznaledndatykfj, teraz musimy sifi zastanow,
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byl odbi etanaepreezNa|l|l eapgowanei nar wn kiiz i
pomi fidzyt kiNednogr upamidocdioerkal-.r ylxiha Imag ozn c
jest ni ezwykSlle wvsa Uinyminadiemi gdpo ni e st wo
pozytywnego Wi zerunku spoggcztiyengd. wlpagkyaw
jednostki naswoj@udyt or i um, i stknremowapyyw grwm
j edn ozZsbtikeilUnoSi wi z e ramingwarantzje popailaoeSki i. w aw i
przypadku boge r - w, o kt-rych traktuje ta prac
reagowaniu na komemtr ze w kanagach onyahzceyh nani ch pr
blogach czy profach na Facebooku oraz Instagrami To t akUe zwracar
bezpoSredni s d s kb w, d o oedopaoywthea chaile
przygotowywani e post - w, o] kt -rd bl oger
odbi or cami k o mumad kaaw y- ovh bd M gieah wezyt el ni c
profili w medfacbwgpbgePoSrednimi nat omi
S dawiskiem b o g - alowgnch oraz ze Srodowi skiem m
medi a, styl i Sci odowe itpoRoprdet caytanié komamaw Kk i m
soci al medi ach oraz artykugl ogew imn@e h
dowi edziel sifn, czeogl ,o0 qeeekicgpoecheigad php
zobaczyl na blogu, czemu ma onesguUyl.
wysygdgajN na pragbhihmaBcipryowatbhegowiz Nw,o w Kk
A

not k na kolnklr ez amd/ajt N mmay fizadi czg ichdstylt y ¢ z Nc e

Oscia.
1.2. Funkcje wizerunku

Wi zerunek pegni r-Une funkcj e: zjedn
anonimavo S jednostki, ougatmwi aniweg agemaé& Ue
pocacie akceptacji. Wizerunek poziva r - wni eU st al sin i

dziedzinie. W przg a d k u bl cegppee k wpmwziekgada sin ni

reputacj i i popul arno®ig, (liil odha wespwimad
blogerze wme di ac h) , ale teld marzks$kim wy miskaj
markani . Popul arne bdoans imang & ewsl pakdopviNb. c i

v

Marki tk dobi er aj N bl oger -w do wsp-gpracy (i

powinny), by reprezntowali oni podobne do marki wizenki, by komunikacja

byga sp-jna. Ni estéebycmaspol skl khoryebui

mogN byl klanoweznlizé andipd wch pol skich bl oger e
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swoich stronach i nt erinaermaovkyic hChparncemuj N ekd

jest Karolina Gliniecka, autorka bloghar | i ze Myst eie, ¢, kKt - -r e
cziistotliwoSci N raz w wykorasei kbsmetymi pokazuj
Chanel. BiorNc pod uwagin fakt, Ue winks:
Wi ej wi ek u | ub mjosNzeagkampaineé e nit ed oy

odbiorc- w, kt -rzy npewpfostamsawyoMz ni e n
sobi e naznyzakug kesnetykez t e Ap-gki o cenowej
wpisy te moUna traktOwalN wygpiczacjen, akec
Chare |l , podejmuj Nc kv$,p-gppewnolcitl ogiee t ¢
I nnym pr zykdadews pn-igeptrraacfya ataatizpwanakwa mp a
paFdzi erni ku 2013 r. na blogu Tamary Gon:
wewsp gpracy z PGE Poyglcgha. GBlpageEhar gatpr «
zdfnci a swoi ch stylui zKkapal nw Migde 2aenBr un
Begchatowie. nswibggwadragpnegd tga, a na
opr-cz |l ogo PGE poj awijgod.s iNia haesjd owsHE njep
zys&ad wizerunek bliogerrkziut (yp o jUatidi &nyg asdu j
wsp-gprach r esdnia jejeapiponoyiaa k a na wrenaniej e S | f
ma Uadnego zwi Nzku z modN lub zainteres:t
pomocN tej kampaei iukahai aganzgamkw bard
nowoczesna, fludziolsza mgodym |

Wi zerunek nigdy wc z e fkobeejie. Rojsi@s imi ag t a

coraz wincej specjalist-w akrteaf@bgni a wi z
public relati oge ,fikrtmrie dswvobr.zNKriemawani e
zaj mujpersomslitypubl i ¢ rel ations. Proces ten

poprzez media oraz wpss: b b e z pi kSrnet darkit osobisty. Na l

pami fital, Odbierany izpezekazywarky dalej jest nidkty przez
media, ale teU przez bamradzpregy kng asdz orvaer kke
szeptany czy rekomendacje (mantd e ] svmiew@zZy padku usgug i m

oraz opinie uksztagtowadeost bNobistym ko
Popul arnoSi agermcj zajRR| Mdayaczh ossi-i z

kreovaniem wizerunku wynika z zapotraesbva ni a na tego typu us

rosnNca add ploiplukajwin o$d zikenmoUna gat wo ks:

wizeruneki mowa tutaj o social nigach, takich jak Facebook, Instagram czy

bl ogi . To wr ncz ideal ne mi ej sca do kr

wi zerunku. Coraz <cznSciepPpwizatndimaiaj Boa g
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offf i ne powoduje natomiasS$8i,eclle pwize&rjurdak s
ten poza ni N. Nikt, Hewioesn brai e oldag Ntciao nduaj
na swam profilu na Facebookk gami e czy ma tak naprawd
pogl NdyN o 8eizlioedz imiteyl ko o to, co wyraUa
jaki wizerurkek ndtewdarozxyile.k aNipr awdy .ktCa ewi
dotychczas ni eswontmerweisoeavrawne i deime oovNaddFy ng
Swi adomiawzynaj N ddwdj g d rtpwijeiohaodtegil o 1

mifidzy innymi fakt, Ue omidakpisz¢ Baumara e i ch

tyj emy w oBbBkshybEzonzgyanE swbgec kt - -re publ ic

wystawi anokazsinadaj e rangn podsdmeagpov,e go i na
zarw em bynenanoWar dzi ej skutecznego i jedynego
dowodu epogecszmi eni a. MiliopiN mB8ytskodowni ka w

ujawnianie i wystawianie nawidok publiczny najbardiej intymnych, inaczej
niedostipnych samef¢i wehpped Nazdly mySli, wuczu
dzi agacG. Portale spodelkrzaowidlcizrjwe & toa nsoam>N p o

i nwijgii,l abi j Nc na ggowBkéakar dwnagpodwwzphkden
fachowe agencijiz/y pe gni one s p @&gojyaniaiiwgktyanmat®. od szp

Niekiedy te zabiegi maj N na celu pood
jednostce wS &g Nu phiemip czyniergacz wiekiem
wi zerunku. Zanim omySlaesntiNepiady, c 2§ aweiwvalla §
kt -ry stamMNad priwvatg®sSi. NgByg to czgowi ek, kt
po prostu godny szaculkuAmebreyzk azHs kd n esjo c
David Riesman w swojejprac§ a mot ngr d rmennt uj e, twde w spo
ameryka@Es ki mepoSwi &t owejjniNMaa hedmiana n aw
dominujRey m typie charakteru, kt-r N defir
wewnNtrzsterownoSci do zewolMlna zed mir ® %in o ¢
spojeczeEtw cagego Swisatia onac hzowdgna sezgcoz,
poczNtku X X wi e kawno ST We Wrens tt osbasivity § c ©
charakterystycznym dla spogecze@E&tw nowc
wzrost ludnoSciebivy hs 2zad eiUfh o Poit rz s amo
Jednostki wstwaebhspogbymwa(EN zesp-§ cel

97 BaumanCzy Twitter i Facewbab@nkkagiomagaj N propag
http://krytykamlityc zna.pl/swiat/cg-twitter-i-facebookpomagajgpropagowaaemokracjei-prawa
czlowiekg [ d 0.8%261pr.].1 8

0K . Gi Wizeengko(itrage) politkai teoria i prakyka [w:] B. Ociepka,PR w teorii i prakyce

Wr oaw 8003, s. 23
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nastpn i e ksiefOwiw N Pozwal aj N one Uyl w zbiol

Scisgych i oczywistych nakaz-zwskuadlycj i
poczucie panowania nad wgasjnggsmt UOwys iegmre k
praca. W przypadKku sterovng bnasivo Sjammiast e wn Nt r 2
przej Scie od epoki produkcj i do epoki
jednost ek poj awinay cshi fiw psow oeigcahn i oes Ndaa cih . L
opiniami innych oraz med- w, to za I ch sugesti N d

Zewn Ntowrzs $ le r csel eiytauignE=m na oczekiwania i preferencje

i nnych. Czgowiek czfisto zatraca pewnoSIi
sin wNtpliwoSci dotyczNce toUsawmoSci

zal eUOnoSci od okoliczniafBcize EXeopmdi gGodny
zostal w tyle. Czhisto jest niepewny, =zar

zewnNtr z

Dzi S take euwyB@darepi jestarzzaage, mamy b
czynieni ae@seens pwigzaerzunku. WalUne | est 0Ss
rnych pol aPelsj 8y sipo.geczna, by byl dobr
pracowni ki emUbnimilUemr zyjaciel ednai av przy
kaUdej sytuacji, byl intethdiSgenwnyksizepa:
inne osobyi jest ogromna. Istotnge stz a rywistanpwzyajazednoski,
jak i jej poczucie swojego znaczeniawiatdc cj ach z i nny mi l ud¥r
jeSlitkadmios spedgnia w satysfakcjonuj Nc
modlby | napi itnowana | ub po omlrzds tsu finiwe ankice
rthego rodzaju | Aaki przed brakiem akcept
posi adani em wi zer unkiueli.nnkeagroe n nHdJr ncehyc i raa
kil ka dekad temu,jNcb ApetnNMenr adtoynk nw w
czasach jestichnadeir na zalesrb@atSy lodb ucz¥®cia inn
Brak odpowiedniego wizerunku to jednak nie tylko brak szacunku ze strony
otozeria, ale i samej jednostki w stosunku do siebie. To poczucie braku

satysfakcj.i i spegnienia.

1.3. Wizerune#xejw mySli spogec

°'D. Reisman, NGlazer, R. DenneySa mo t n yt gtunBtizeleckiarszawel 996.
2K.HorneyNeur ot yczna o0s 0b o wtoduHNGIzags o weKharkowzka, Warsrawa
1976, s. 40.
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Wizerun&kju U od poczNtk-w dziej-w nauk soc
chntnie podej mowanym pr aasehzkiedykregwanieo g - w. \
wizerunku zyskado nazenaech&piej bhagamary
temat ykN. Ob s eniewwijaglku kvs prestezéni puliaznej,
rozr-UniajNc jN na przestr zei@oprzezt er ak cj
media. Nie maednak dotychczas bada®& odpowi ada
wizerunekls zt agt owany jest poprzezondovchg modow
medi - w.

Temat ksztagtowania wizerunku podcza
spogecze@Est wa bygd | edwmzan nz erggs avma @h E ro\
Gof f mana. Wpr owad ziinjfasadyo zcha cga ¢ Noly o gipio :
kreowania wgasnega etdkie mtarkkdgimaj Ncy n a
celu manipulacje wraUeniami, jakie odno:
elemerty: dekoracja powi er zchown®bycii aspOadbi st N
nat omi ast badacz nazywa wubrani e, maki j a
jakie danaoso b a na si &bi eWswihkgattae t e el emen
komunikatyd o Swi ata zewniftrznetyo] elStkaiaikj edmpos -
komunikjesi A w tradycyj nym wenrabcazlenniieu) ,t etgaok sn
uczestniczy w procesie komunikacji. Procesterdpt r zymuj e bogact wo
jakie obecne sN wymluwypl Mdizieen zewWmoiwt rexn ni

przestajeetm-jwe $1, iNnmavminlak Nice nawet danej C

napodstawie | ej powi erzchownoSci sf or mu
odnijeSido stereotyp-w lub znanychy nam pr
wyraz | siebi e, nat omi ast Ud mifié m paomypysd eam N
jednostkie s t by wraUenia te bygdgy zgodne z |
tak dzieje, ma myi av-zavcizrarsy md oo lxcrzaymeé m nj e d n ¢

zaplanowany.

OczywhiSwstystk e j ednojsiNksi esyraU&wi edomi e.
to r obziQNi,ejna( $wi adomi e | urbi knikes)z tkadgjrt zoywsatr
wi zerunku i PR. Goffmaozhei moOma, ptde- wnt
teatru. KaUda jednosBskai edgmoywa W Nrse o |
pud i cznoSci N,scandr.zdskdmbes@ka mad swoj N r

53 E. Goffman,Zachowaie w miejsachpublicznyh, t § u m iara,@/arsz&va 2008s. 30.
S4E.GoffmanCz owi e k w cddzemnegotzu .y cHS.@ iDeaw anke,r Warszava i e wa k
2009, s. 32.
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dowolnieukrywval i odkrywal, odpowiadal i dopoy
zakrawajnd mani pul acjin, odnieSi wolno t
bowi em moUna takUd rwygImNdeaNe hoebadekirieeS| & r o
f aktprez elhet owane cechy nieoglishiWi byttt pcawed

samo jak podczas przedstawienia teatralnego,agkiyt or wci el a si n w

postal. R-wnieU w plrizcyzpya dkiun weefjastic tu n k o Ec
chyba dzi sighistorycanggipitczadku, Ue pierwszym
sgowabax<fersay |j est <maska>. Jest to uznani
wsnndzi e, bardzi ej l ub mni ej m SwRged o mi e, C
Park®. W obecnoSci innych ,jeknhosekaowmdb
mogdyby pozostal niezauwaUone,wapormsiweyyaU
wizerunek w czasie interakcji. W przypadkb b ger - w i ich dziaga
mediad, proces interakcji nie jes bezpoSredni |, gdyUO zacho

wirtualnej. Gdfman nazywa tenqece s dr amatyzacj N dziagal n
czisto stajN przed dyl eméapiszenGoffmad.bi | wr a
Czasami bowiem te dwa aspekty iemogN S C
przeszkadzal, bowi em gdyr akhpneistagy ener gi
j €] jul0 na dziaganie. Proces ten dosk
s pozgreocSci owyc h, gdzie kdepwarsiig \iyd e rrmac
wobecdzi ani a c el em rm. Zanreszczanie wybrargand jf il czy
post-w zagmujwe n cejdszxizagsauni @i w przestr ze
Podobnie jest z modN kit - -wygloNdkerne oavawn fet
przesgmmisit ckerzeczywiisemMNi edzsiafat pbBb. n§
apekcie wizerudnhkw g( Nazpezyledunet,r zthey mi) n rpe
zosgfNpomi ni At e, co w efekcie prowadzi do
nitCh, Kkt -rej ocz e ézikeaine swojegb wivesuhkd.a popr z
O istotnoSci wiaketr,unlkes Sami satitanieoys oby ¢
|l ub te,rozfioczypmobim,sipir zcehst aj N dbal o sie
hi gi enin o0s o BoffmdnNa tejbaankj zgsadzez kedy patichory
psychicznie zaczyna wykazywaiemzai ndbeaies
siebie, stwierdzay sii polerifapreenpaceatgdoes cho

spoJjec¥%eEst wa

**R. E. Rark, Race and CultureFiladelfia, 1950, s249.

S6E. GoffmanCz g o wi e k Wama caddemegq tzEu mDatnegds p i e wa kS, p j Wamszawka
2009, s. 63.

57 E. Goffman,Zachowanie w mejscach pblicznycht § u m. ,@/arsz&na 2008 s. 32.
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Ksztagtowani e wi zerunku w duUe| mi €
przypisywania jednaésc e b Nd¥ firmie cech, kt-rych o
byciaodebranym jakp r zed st awi ci el i nndj twar sitowk ts |
nalel y (najcznSciej wyUszej, j ednak obe
ni ekonieczni e musi o ke poaytywnego)fiGoffman t wor z e
zwraca uwagh na XKjtawies kpol iedyaalna aty m,
wy ol br z yomdeald WNj NI up e wredno sctekcih.y PFr zypi suj N
kt - rych cznsto ona sama nie posi ada. Dc
zadbanymd obr ze wygl Ndaj Ncym osobom, kt-re
pozytywnych, takich jak dobro, inteligencja, obyciemarzyske czy ot wart oS
naSi at. Bl ogerzy wykorzystuj N proces ide
swoich stronach zhdjwiitalkitmr®wipeotklag,uj W ji
odbierani przez otoczenie. @d N sobi e sprawi, Ue t o,

wy gdlaN Miepodgrd0uj Misizt kspotykaj N, a nawet co

uzyskal odpowi edni status spogielkczwmy, a
bl oga. Jest t o przykgad t weowaneg ma a syt u
potrzeby wizerunl$&!| af®swidyaotjolaw, wtymo dk r

Gof fmana i Charl esa Cooley'a, jJjednostka
wizerunkiem, kiedy niegt obser wowana. Trudno bowiem
zgodnymonyma@wo@erunki em. A zatean bl oge
swoim blogu publikujegdyni e zdj ncia swoich stylizac]
co dzie® moUe nosil teU inngokolleryj,ejp

czytelnicy jej nie zauwawiNz eir unnieek rAobzi paojzet
bndzi e podt blaggrkma n k.t - L ajwka a ujpd ogun | edyn;
el eganckich sukienkach, na co dzieE& choc
rodzajupoldaregWsgli SwiaSeci Cuksamij Nwsi n

blogerek b r anyc h i naczej ,wan@ ndJbloguie stw- 3oz ap o k a
poj awi arpuNy shiieawat ent ycznoSci . Gof fman n:
fagszywej fasady. Jest t o a jwaatunkak nat ul
pol egaj Ncy na tym, by drozbernei Isctzraolny Wi ofikkas
bl oger - w ni et eugjoaswsnidggebloger&igi Ued zi agal noSci ¢
zyski finansowe. Zdaj N sobie z tego spr
n a pr pywkdad sponsorowane, czylii wykupi o
promowam a swoi ch produkt - w na kdaweptagk cbl ogu.
jednakt ta&jNn gdyU wie, Ue tego rodzaju
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bl oger traktuje swojmMi a.t rloenSil ij akkroe ofw a ndije
i prezentowani eensima psizieduddioczegkonaw:
szczery, przetnany os zczer o Szani aswonv clhub choci aUby
takie przekonanie u odbiorc- w.

Il nnym socjologiem, badaj Ncrynm akiwe sjtuiOh
przeze mnie Charl eg, Cdehnakywizxakd jesty t wi e
powszechnym, codziennym zjawiskiem{ k r e dot gocczzy okva B dk & .
Zarazem Cooley podkreSIlag, Ue kreowani e
pokazania sifn iepsgmmwSyiakt | sajlale t el
samorozwoju jednostkiizauwee ni a u si ebie cech dobrych

wartopa c owa |

Gdybygmyy nie pr-bowali wydal sifn odrobint
jakUe moglibySmy pracowal wyahowywli ezyenhe®am
i mpuls kaUe czgowi e klepszy lubpwyidealikosvany sbesaz Swi at u
siebie, znajdujs w - j az wyrzedstawieathr - Unych zawod- - w i kl as, z
kaUda korzysta w pewhej mierze z frazesu i po

Cool ey wprowaodgziiig tdeor m$ ocpepal€st to s ubi el
instynktownaanambegpo3wédzi o z dziaganie
J a T Eierxiddtoma natonast to uczucie jednostki w kontakcie z otoczeniem,

I nnymi czgaerekBEBsmiwas pkea e pozwdlhna ojdedno
i nnych, a zarazem sifn z nirmie K aMunwko\
jizykowej warstwie sgjeaievdo indyghgdido spg cejka wi al es i
Oycie bez interakcji S poljleczmiyzhk gnaideu,j e
my S1 i my | ak oecnzansezde, Agiday szpaocgzyna mi el onc
np.gdy kt oASd omb-rweied awnog ! Wprowadza w-wczas
ci pgdo S wizrego.aPodolmie, @dy bloger zamieszczaSieci swop

zdjnci e, Awystawiaodo sii na pseddzdjczny w

spojecznoSci (bl ogosferPRopr zee zj egdg njca BEr

sobie wartoSci iecij estsp o dwetgm gypadku S wii
spogeczeEst wa i ntne rag Nt orweesgo . wy qninNd , o cee T
wyobra¥ni mo U e mlie téenpbraz.o t wor zyl s

% Ch. H. CooleyHumanNature andtie Scial Order, Nowy Jork1922, s. 352.
59 Ch.H. Cooley:J a T €& cznq Ongceene  Av:]d8acjdogia. Lektury, P. Sztompki M. Kucia
(red.) Warszawa2009, s. 525.
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AMy Sl enie o niej w oderwawnymoabspode
pi sze Co G Neeyna edngikactananejodmigec z e Est wa. Zar az
s p 0 § eww jest @mdowane z jednostek, jednak to nie tylko suma jednostek,
ale teldjar,gpmiozes Uyciowy, cagoSi. Jej
pozorne, podobnig ak i ndywi dual ne darto wspystho a , p on
redizowane |jest wEotbwa.bi Bf spefecmelUna odni
ksztagtowania wizechbho#dni ktuwgpgitonpr ooe:
pokazuje sifn ficnndgam aPamsiece tsop omie Ue wykon
indywidualnie.Re | acj e zke fipealyeégdj N weddgunky Cool ey
mi ndzy ideN drugiej osoby zawartiN w umy:
i deami . Relacje te zaleUN wibjycakiod obr ¢
jednostkama w s woj e]j gjowi ea ZSgptoejne clmle (Es § wio |
stosunek mi fdzoys -wy.o bdreaddyennei anmiiej s c e, gdzi
jednost ki, to ichh smyisgynawyapemUeG€pal e
seltfeeling czyli samoodzuwanie siebie ma na celu kontrolowanie
zewnintrime @o i Swiednd otocazdhniy. WvBadacz wprowadrae U
pojncie jatni odzwierciedl onej, kt -ra |
Twi erdzi on, Ue ludzie sN dla ssinebi e
przegl ldaidgad Uycie spdePiesaiane ofgetsytm njould
oSwieceni owi pélpmezAddmS$nifly,, Chaoviey r ozwi nN
teorie, dodaj Nc dooni ¢hkspwpoigak jést @@en iien,ni
odbierane przeznaszunly3} wpgywa na nasze zachowani e

Konce pcj a | af®iedionej zawdevai tryzasadnicze elementy.
Pierwszym jest wyobraUenie tego,gijak pr :
to zwi Nzane z tym wuczucie d&dagasi aduima, s a
samozadowolenie czy, przeciwnie, poczugi®korzenia. Trzecimgstn as z s Nd
na temat nas samych. Bierze sifin on stN
umysgach wspomriy@nysawh eimyny el prewi en wp§
WyobraUamynmiobimieel UendN jaki § sNad na nas
pozi el amy dineems8dol &y &,0 tyw,jak przeds@wiamy
sifi innym, jest Asi gN kontrslfajwNc N" dl a

Poprzedni kiem Goffmana i iZokiemiy' a w z

50 |bidem, s. 525.
81Ch. Schilling.Socj ol o,y §a mci Mg &Svkrezawa 200, s.74.
52 lbidem, s.46.
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i nterakcj ami mi ndzynhejdziki mijiymu Ribibezrte jEul
Park, kt-ry wumawNajure jand KCdléctvé Bebaviouru U  w
1927 roku pize@st wiee wl zsi paojgaeadestgestemJd e go ¢

poni ewa tbbimyojes coznakN tego, co dadi€ei el i Smy
czgowiwadki pmoi e] l ub bardzi ej pubdiczne I
sN oczekiwane, kontr ol ogesiyn entencje ibnycmody f i k

0s®h To stwierdzeniakUeoUma wygl§oUwiewr
czgowi &«&kary wi nmyrir akbrouanjiekzastierm det er mi nu
zachowani e i osobowoSi, wyraUaj Ncym
interpretowanym przez oteenie Par k podkreSla znaczenie
[ dzi agalE wbispogwyze Etwie. Ta komuni ka
poziomachimanaceumi ndzy i nnymi ksztagtowanie v
dziagani a.

Samoocena jednostki =zal edryyowh dauddym rsa

j €] zachowani e. Gdy rea&kopestid popmpaowiya
negatywne, obni Uab a nAybhyijedosk yas knad Uea psri A i 1
podporzNdkowywal i zachowywal w spos-b k

zachowa® wi dafadtmkied mwmy cbhl, kiedy bl oge

swoich coyttel nicko-whcieliby zobatyzyl na
najardziej ichint er esuj N | ub <chociaUby proste p
stylizacj N, czy trafiga owastwargaysN soidib i
dostosowal treSi swbhntck-wmtrbp pakpoajeet
ich gusta i potrzebyp y  mjakenhjszesse grono stagych i z a

czytelni k- w.

Ksztagtowani e wizerunku ma duUe znac
spodgeegcozn co podkreSlajN socjol ogowie, t
Pittman. Jak twierdzN bawacz agacelwi nkszo!
wywodwani e u odbiorc-w wraUenia posiadani
jednost kn. WSr - d techamiika amitzoeprruenzkeun tvaycmi
mindzy i nnymi i nwgiona gt aactg, by, odbkotcy polabilin a st a
j ednost knmo,c kaiy;troapsisok upa wzbudzeniu poczuc
kompetenciji oraz prezentowanie doskonag:¢
maj N duUe znaczenie w pracy bWagera, b
jednak zwr-cil uwagn naadatzp(, n aUepd weykag

63 R, E. Park,HumanNature andCollective Behavour, Filadelia 1927, s738
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Barry'ego Schlenkera), stanowisko Jonesa i Pittman w stosunku do kreowania

wi zerunku jest doSdakojgardaani cGe ntee c tbroiwkie
tylko w odniesieniu do niektr ych sytuacj i, kt -re tego
zaprzeczeni@ auteh y c z¥. dscidoskonal e wi emy, wi zer u
kreoval tyl ko czasami, jest to pruagies ci Ng
spogecznej i nie moUe ogmaeiwstwi ksi Aythl

jednostka musi uk eeztdie s(infetakiphrsytoadiagyard S w

jak rozmowa kwalifikacyjpa).
1.3.1 Wizerunek a socjologia ciaga

W swoich badaniachnadkenx@ cj N wi zerunku Goffman c
do ciaga ctzgowi ekead.ny dhe sz prekursor-w Kk
koncepcjic i adjlag azd, dcNcaejjo | e ss p opFeocdzurkytnee.m To | e
pierwszych takich teori.i w nagwkddhmhmgygoc,]|
ciago jako przedmi ot swoiahnybapladk r eksd n
znaczene@ §a w t wor zenh uorrazl zsfpeocireec@on y&y gl Nd
maj Ne deBaczenie przy kreowaniu wizerun
bl og- w, czyllimyzdjniac i kat -orryaczh fcii ago | est w
sobie staje i t akOe narzadzwiezmer kn&awanSwi adc z
posiadaczu. U Goffamna ci ago | est dkompgameée mt enw t ym
dziagania maj Ncego na <celu kreawwani e w
jednostki centralne miejsce, a zarazem jego znaczenie jelstzyroywane
przez WPotephieczne aisstigi emMNZedpdidsa aki e
ciagem ma wpgyw na podtrzymywanie rel ac]
wyznaczanie hr.-| Gipoflecgeyt swego rodzaj
kt -rym jmodreostaka Ndzal na r -efék mkigbposoby,
pragniei swojewymar zone Aj ao, SW- | wi zerunek,
otoczeniu.

Podej Scie Goff mana do cze deehy apojuenie e SI1 aj N
na ciago | akmorddt §idedadstkeMaewdma Ul i woSI kont
swoich delesnych wys ip-w w ovanib uprzelsegient mterakcji

S peod@znej [ kreowania wizerunku. Ciago n

54 A. Szmajke Autoprezatacja: maski, pozy, minplsztyn 1999s. 40.
85 Ch. Schilling,Socjdog i a ,t Jafa M. SVarszaa 201Hssks4.,
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nim starewaglU by za jego pomaddN ck sazjtoa §t
daj e mu do tego Srodkpgi)s y wp anaczemaNg i ze ci
wyznaczorepr zez Aznaj omorbdt ytkeifSndsieanteapd d uji NMc e j
pod wpgdgywem bezpoSr eididid mgt ykkoan t diod § a jjeaat

komunikag i ni ewer bal noene jSuNDO twc zveySimijegenji e | e m
str-j, puygdstyivan podone¢h kt -re maj N znaczeni
kreowania wizerunku); po trzewanei ci ago

wgSci woSi kaUdejdgj gdmnostskiot ntli emipd dioyw r «
toUsamoSciiN toddemimotSN'i 1l agpogve ckalEkls i e spo
innymi cUagamichmeywal sin na r-Une spo
SwiadczN onteasjiwuch. i Bykrwpt woayzywi zeru
przyjmujemy okreSlomagpoiedooaffae Bybhjo
jako osoba pwna siebie luz ar ozumiehg 8ci wodat ego, jak |
W czasie rozmowy.

Wykorzystanie ciaga ma tppakdentzaw dNrziedk

utowarowieniem, rozumianym j a k o zesp- g Srodk - w ma
toUSamdN, kt-re stajNogpnihnuwpawikldz atnwer Nk s
konsunpcyjnN i dobr ami Kupowanymi przez j e

odpowi edni ego st ak arsami spmEaguaegzjadoe Uy e d
zaprezentujemsiebié®,
Pionierem w dziedzinie socjajoi i ciaga byg Jonat han

zauwalUyg, zleszeBygagt owamnN przez kul tul

w toku rel acj i pmigicdzzeySnuidez k f o hma Ws a p o
estety acj i, dbagoSci wiwickzsezSenji er i, t ok®udl ig dywk o |
zdrowia i witalmo Sci . Ciago niengesém]| gz wayllakjoN
czgowi ekowi Oyi i pracowal ani wi Azi en

post awi e tego, jak mege mwmjaSclUygietanoral
estetycznewal or y i C ¥ jna gsapnei gan i w s yituryg czylie s n e | k
wspomni anei e,uUpizikindar anzgeond ocSi ago jest ob
kt -rym naleUy <ci Ngale jpeacawealowaludpeigon.
poni ewatdnon duUy wpgyw npedagefki owy wiynse
pewnych k r irgyacchh, smpao gprczykgad wabkanbUgj

8 E. Goffman,Cz Jowi el Wyt é atgoctpiduznDatneds. @ e wa k , alWarssaga e w
2009, s.42.
57Ch. Schilling,Socj ol o, g amci MJ a SVarszawn 200Bs Sk 9b.,
58 |bidem, s. 104.
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koncertruy " si N w moj e] pracy.

U Mary Dougl as, antropofebknychiagact
symbol em wpo{eW zse@si} 8ymbolk satufhlbeDeuglas
stwierdzago PYestci aajngna rwikerinkdgm systenyut e |
s p o jJega Ponadto, wywwale ni a na t emat ciaga odpowi
wyobraUeni om zneaEsttewnama.t Psopsozgcezce g - Nnza §rupy
tendencj i do ap rdoebjoSacainai ad otodplwiadayimh plot - r e
pozycjis po § €c z Déja pr z yzkyd andoud o whidp abgred Nno aviad
pieldignowal i maodadrzeoeibnywpsmwi ewal | e:
narzndziem i ch aprsatcyl, i zpacejzientmavkainjiaUu or
fizycznej. Zap o mocciNebg ad g e r modowy w duUym stopn
Ciagoaje S i ofektem. eJgdmak pie tylko jego, bowiem w

ponowoczesayeEstpwige coraz wincej os-b p

waglib dbagoSci o swoje ciagontoiSpr awuj N w
Materiagy i kroje mogN ebsifawiraini §1, a
mogNt e 0 j e pieScil. MogN b il Rodzajubgahia s k - r N

warunkuje spos:- b kpior ushNiaemwyag osd nie |uebdrnaonsite
nastr - j naw kdddjegj dikzulet®Guir ze ciago jest w
przyozhbi ane, eetoNani @i rstt rojem jako czymS,
St resjt jel ementem, za pomocN swimadekrgo | edn
z a pomocN kt- -rego pozanjgjp® zsavioj €ei ada@ago |
Swiadomym siebie. mBgaindk e ofzj@npgi®pj a, wy
takiego jak smoking czy wieczorowa suk a, wymagaj N od ci aga
sin do okdzjrimal Pyprszez j czgowiek zaczyrt
badziej of i cj al ni e [ sztywno, bowi glan ni e n
swobodnych rdew, ni U gdy bagualonys iWg t etnr sjkdJe- b ci a
dostosowuje sin do okazjcio,b bma dzalky ecpy
naprfinlUone, p o proserhmapofziy&jgaldnena Tnyinmecfzaoar
i mprezie na plalha,j Ng dizkieepoonige ezy skkienki,

ciago moUe zacHowgwabdgyUnpewwhba mu na t
Badacze podieS1 aj N i stnienie dw-ch cAdg (a w
prac ywark fody or az c i aljome bbdyibd olsuetako k(r e S1 a

jena przykgad &0 a\Napast Eine wbsadh E wasnych,

59 |bidem, s. 86.
0 lpbidem, s. 143
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rozr-Unia te dwa ropgzppeiadagkabhyoez ye-r
Ado pracyodo pokawryMWamzmaksycmaokol i cznosS
pr zyk g a dcu pracymbobrgeskrojone ubranie zgodne z najnowszymi

tren d a mi pozwala jednostce poczul Ssi N pew
sukcey . Pozwala zarazem podkreS|iaprzyswoj N p
tympokazywal sif jako sro@foeltdgvees dll it akéde Te
w ramach kolekcjireadyto-wear pr zez naj wi nksze domy mod
stroni e | estiwggioadgnoe ,A dnoi fidkokmued, swobodne.
kt -re noedhioub@@pacwiago wyznacza zatem Zzas
denej okazji. Ta zalao b owi Nz uj e Judeié zawsde dsidlilusivagec i ,

ubrania na oficjalne i mniej formalne.

Badaczka nie wspomna jednak o tym, Ue obecnie
Oyci a weagwoo dio domowego zacier aj Ndzigji i, a w
popularne St\, w wielu miejscach pracyine o b odvdsd\tede j wi el e o0s - Db
pracuj e na przykgad w dtomue | mnibe wwyimangya
specjalnego ubioru. Jednak nawet w takicaypra d k a ¢ h , wci NUO obo\
regudy dotyc zkNjcaed sntar bdjipnestmkaeh mpklieatym.

1. 4. Pojncie spogecze@E&twa konsumpcyj nedgd
Obecne stpwaj e cnroed@sa w azl d e fmii mid z y i nnymi

spogecze@E&two konsumpcyjeng.eghi € zgom&ozaa
prostu konsumuj Ntpodgataniilzigl w.d zW odSd r -rlbrbiieni u

epoki nowoczesnej, w epoce ponowoczes
koncentrowal sin na wytwarzani u, produkoc
skierowal gshoipiNynmeneézi agani om, w tym, N

konsumpcji. Many zatem do cayienia z odwr - ceniem prior.y

naki erowaniem | udzi na ksoy,s ukntp-crjen dzoanmi nacs
w aktywnoSci ludzkiej przed epokN po
wsp-eghgz spogecze@E&stwie j est i stotnym

wynikaj Ncy m omg forkmye S4t osunk-w mifndzyludzkic

jest aspekt ekonomiczny, jednak men i e | znaczNce sN aspek

spogeczne, kt -re widzN kpwswpmogaejciznymko
kontekSci e, na kt - ryy poksipe deayw MNynilsui i dwa
proces - w spogecznych or az zachmwania har akt
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konsumpcyjnme zsiBjwcziSci uki erunkowane n:

twierdzi Bauman:

Dobrze wytresowankonsumenci a t a ki mi jesteSmy w zasadzi
tow cor azmwewidsmzi W tendencje do postrzegania S\
produkt - w. Releanctjean mi ntdozwarkelm st aj e sin wzorc
innych zwi Nzk-w, thowilzaujmil fpgzyy udyki divwa ©agdo U
pierwszei towar musisp awi al @3%$Pogrigeimmi e ma Uadnego powodu
by dochowal wiernoSci apijoadulstwewi ,r ojl @ Siliubnipeo]j

bardziej obiecujNce oferty

$ wat jest zmienny i tak samoznenne s N niazsazre whecyzj e
zakupowe, j a kwszystkichd inrtyly f 2Mc Uy ci a. Dy nami
przekgada sin na relacje mimoddziylaadzki e,
takUe nasz wizerunek.

Konsumpcja nie josstNgjnu B cbrmoshieinam decz
w sobi e. gudNé¢aganda m=eabsodpowieajiakrgn rzaa p o't
funkcjonowanie organi zmu, przeksztagci g
Oyawy jednostKki [ uzasadnia |ejla egzyst
jednost ki skredpewaj e iaébmgczdrowdyi ci a, t
samopocza i a , kszsyasJé mwamiaer t o Sci i osobowo
umoUl i wienie identyKowajcji prodpsmanos&dno $a
utrwal ani e st at potwiardzegiep aajmowanage gsca W
strukturze spogecznej  konsumgtgmmazngzeeia d o br om
symbolicznego. Dobra konsumpcyjne majN
pozwalomjsNiim&nt om odr - Oni i sifi od siebi
o d r -ni@mpadzerne, albowiem tylkoanm w procesi e zakupowym
Ue kupuj e mgmyidobla inmestimz yscy. Wol noSi wybo
j est pozorna, bowiem jestjieSmyams&hbapy
Ni ekt -rzy socjologowie,ews&k , npopgkeghkfgar
dotychczas konsumpcjonizm oceniabyy § j ako pos gayws/2 w Spos -
Pisano,(ekul t ura konsumpcyjna dotyczy mas, k

sekul aryzaepnewspgugtury, zagraUaj N jej,

7t Samotin ¢ h dadlami rozesnowa Hasa von der Hagena z Zygmuntem BaunmaneForun,
26.04.2011. ) . .

7VZM. Krajewski, Konsunpcjaiws p - §dz e sthopSewnwj € pe o 3 p mksépyoi Jae £Zwieagto:
AMul tura i GmpIYPIFcszIBAESt wo
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oraz ambicji. Ponadto konspcjonizmt r akt owany byg, i w opi
nadal jest, jako maz fdzi e infFakit ewml goejst, Ue konsumg
obecnie funkcjn gg- wnzayghojedna& graypisgwwame a z mi
jej wygNcznie negatywnycWskitweeathi ,wyldleajw s

obecnym spogeczter@Esd wd iniaz ppaydiiip Staudu z

hierarchi N zarobk-w i strukturN zawodow
pomi ftwhzy t wami i kIl Ads alneidnsagko Jiectzemytmézy s
przez innych cbyacdhacsziyl a@rmglmuj W kitas spog

Zani k ajdMaé ya gypsmicznk draz svarstwy, uwarunkowanarobkami

czy statusem spogecznym, wydaje sin iluz

Kul tur a konsumpcyj na zmi eni a naturn
ksztagtowalt oUs anedehati yath i dzi e, tiakUe wi
toUsamoShek wieemS8tagPmeczWyb-r toUsamos§
zmi enny i prosty, | ak kiwuytlrze konsuropeymej u w s K
l udzie mogN funkcjonowal jizknkissmymbol e s
siebie. Konsumpcja zawsize wi 8 ad,e o and @9 ti

ale dopiero w spogecze@E&stwie konsumpcy]j
jednostkiora wyznaczal | ej pozycjn w spogecze
kupujemy, ma znaeniedlak zt agt owani a naszego Wi zerur
wijakispos-b tjegkcrzalsitmy,i w jakiwWwhl!l ekdlibazn
konsumpcyjnych j estN wmsam-i f cerse Sarcij @ fodkrrr
Swi atopogWwdldegooprzerki | eymjoisazdefio§eé at usu

Ksztagtowanie toUsamoSciisgy wiwieNzueku
kultuuN°  konsumpcyj nN. Russel W. Beck uwal
jednostlo wN t o U svaenuta®ik wizeminek, poprzez:

-konsumowani e okr el®hsompeygych. Koosdprjaj u d - br
spogecznie waUnych d- bratsotpaojgal Naiun i wyszyns:
wartoSci jednost ki, j €] sposobu odczuwa
oznaczgpr ezent owani e proekologicznego syste

-posiadani edohkre&loos yRipsiyg cthayrcihe spogde
waUnych d-br jesytn Nwsmw-0J d zmeedSanli neNd ¢ feadr mN
mani festacj. okreSlonego Swiatopogl!l Ndu,

przez jednostkn statusu i pozycji spogec

73 |bidem, s 19-30. )
““Por.H.Do maKECzysN w Pol sce kWassawa2podeczne?
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-przyporzNdkowami @ - Imi eykcohn sduampo lkj @S| on
grup spogecznyc h. przBzodana jednéshji ees tt yzzvhi Niz- abnre
przynal eUnoSci N do konkrethych grup, np.

John Bewer natomia t wymi eni a siedem cech
konsumpcyjnego, taki ¢h dalr koUdis ampd!ry
znaczenie symbolkisezz agt oargw hlkeodnosbusmp c j i ] @
sfer gustu, mody i styl-w Uypcimko domina

sasodzi el nych obszar-w Uycia nad sferN p
konsumerd |, formowanie sin Kkultur ylizagjgao ns ump c
krytyki konsumpcji’®. JuU samo nazwanie tych obszar
i stotnN robeficnyengnSwi wcioe Konsumpcyjny s
przenika do wszystkich obszaw n a s z e gkonsuriujermyi @ tylko

dos gown i bieramy zopid o wawy y zklgmehgz&r wwrrso t ych n
ulicy, ja k i W przestrzeni | nt e aforyeznianl, al e t
moUemy Akupii o sobie przyjemnoSci, pr a
Badaczem- wi N na pr znyakefyaatji raig is,upltgama pol e
wybieraniu shie z ni e tych obszar-w czy zasad
pomijani u -asepeskit -nw,ewktgodne [’ Podobnieene w p
sytuacja wyglNda wdypdaypadkau pvayhtorear ak d
Ni czym w skylzeepyi do wieolU dNizjieeg o wwybgr al wzr ost
oczu, rodzaj poczucia humor woskonalg Kk ony war
widoczny jest w Internecie, gdzie na po
zdefiniov a | kryteria wyboru chgopankgakczy dzi
inne przechiot y z naszego otoczeni a, partner si
na kol ej nyoroZniemvaarryd .ubSkani a, samochody, m
dl aczego nie mielikyn$my damkWiel kmalt Ulaatc zwy
wgaSni e pobeeny &onsunspzjemin ho zmi ennoSi  wsp: §cz
Swi at a. Mo Ul i woSci ni eogranigzwna@d Nwy
ogromne pole do dziagania w kaUdej ni ema

Brewer podkrenSlea rt-d U szproajedudowanmah w pr

SR.W. Beck, K.D. Balm, R.N. MagerDevdopment Reognition of Consumption Symkdem Alournal of
Consumer Researéhnr 9/1992, cyt. za: M. Krajeski, Konsumpcj a i.Wspp §85d zasmo S
pewnejperspet ywi e rozumi eni,&utbawi at &p EPe GO B11839 o
6 7a: F Bylok, Konsumpcja w Polscejéj przemiany w okrés transformaciji ASeria: Monografied, nr
108, todhawa 2005, s. 663.
" Por. T. Szlendak Leniwe maskotki, rekiny na smyczy. W co kultura konsumpcyjna @rmi eni § a
mi U c zkgbiety, Warszawa 208,
44



t o Us a mo Rarunku jednostki.Poprzez wybrane role konsumenckie,
jednostka identyfi kuj gmipodolhe rale. Zjawiskp mi 0s ok
to doskonale widal w przypadkuormujoder - w
podobnych wybor-w Kkonsump e)ghematy. Na i wc hc
blogchn moUna nawe't zaobser wowal zmi eni aj N
kt -re podoshWNwykwheapaeaych bl oger - w. JeSlIi
czogowych polskichcypldowjgersknmodowp&lipde
i stnieje euUaejs zkefmlsdalla rzkai cphwi | i r - wni eU
Te same wybory dotyczNIytwe boisanijegj- svc ac zp/o «
sposobu spindzania wolnego czasuScTe proc
Srodowi ska polskich bloger-w modowych.
Wi nkszo®menktoms, poylyNéddianym pr -buje zdob

wystawi na pokaz dobr a i us gugiiowe. kt - -re
Konsumenci robi N to, by pokazal okreSlon
lubpoprost st al sin posia®aczami nowych wra0U

Popul ar nmpdj ikowmpmizk af aktwn ci Nggych zm
obecnie towarzyszN spoJecwelEgtiwemkaldea
czgowi eka, w mniejoeopgryimu.l ube dvn ciktskiy mnise
spkk oj nego, stabil negadUDUyncwiwnay,whgtdeordzFechb uj N
po@G@W¢pr agni e do zualbypmo ksotjoepnniiau. pW nmdaga i m
kultura konsumpcyj a . Liczy sin tu i t ezaly | ,t oq C
czym po chwili mapomnizetbwnk, i akkwpil ko
Konsumpcja ma charéér perpetuum mole, kt - re nigdy nie jes
zaspokoil potrzeb | edn sobi¢dowe pragnienjado t a ci N
zrealizowania. Konsumenciodz uwaj N si | ne i n,agkjuep wjoNJNd
go, po czym riwninadgAwuslkdNwkimpst Nd& otl ey
popul ar no Smp uzlaskympn-ywe hi i kompul sywnych, p
promog i czy patologicznej pestreeckbbiye Gostwinif
jedynym warunkiem icposi adani a | est zsausmoelnncd Sis Np o
przede wszystkim kolekpner a mi wr aUe &, rwecepe,sNsN e
pochodny®i WogmadEe c znepEsytj wiyen kndirds unmi eizy si
czy byl, l ecz: jak uUOyi. ZmMNdemioasjnWNcai f
popul arnoSli mody i i alryeku terydenkjCzy pajem wi aj Nc y

8. C.Usurier, Marketing Acros<Culture, Essex 2000s. 145.
®Z.BaumanKons umowa,n iKer alR@ cila2
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wraz ze mi eni aj Ncy mi sin trendami [ nabyw
ksztugdN wi zerunek jednostKki, ni e zmieni a
kryzysie t oUwymakiém @bilizagjiwendak moim zdaniem,

jest tozb y t dal edza iNd M c aw y ty angbgwani i kdlejnychb

przedmiot-w czy teUi emmeajgaj \Wpggywah oa
wi zerunku jednostki. Oczywi Scode wyini ek
sgnaz jednak moUna sdbhdzei [k r elhgizBjoeak nsons tj k a

potrafi okr§1 i |, kt-re dobra majN na ni N wpg
wizerunek nie moUe zmienial sin r-wnie s
musi miel gwbpostaciopdscasmodSve i , kt -ra nie | es
bn die zmi eni arez zei nzmiveniiafj Nctyrmé nd asmi [
podporzNdkowywal innym.

Kupowanie i korzystanie at r ak cj i Kkul tury konsump

doznania estetyczne: podziwianie wystaw sklepowych,ybigvanie

naj gadni ej szego wzor u Kemukumerkdisiikiteymj )
korzySciamamyneis.t eftoy wgaSnie estetyka pr z:
niettjkodo Jadnego wygl Ndu danej rzeczy (i
wWysubli mowanegaijdalSwj pdma ieta oazokiwanie

doSwi ajestz egd - wn ypalec z e (Eg mw &  jregon Boanargac y
estetyczne sN czhisto ore@Estwneandiw obe:
w szkole, czinsto takUe brakujl e kiNch !l wcdo,]
tetU z regudy ni e po woudwrifieowsgnia eéstyczeego. eni a p
Jak zatem jednostka ma wyksztagecil W S
Poma g a na pewno obcowani e ze szt ukN, (
doSwi adczani e. eWy da] $powii khgnasSiu swinikszy n
pi Aknowd aktist mo yskaij, e drbaji bzleinlsez,e toatko,c by b

naj gadni ej sze. Ot aicoztaamis i fiubg eedmy misipir zve
m-wil §gadnym jhnzykiem, |jeSipogagadreycrod
uicach i ogl Ndal @spekynietylkopgrawinej MNbmnakt 1y

ale teU podnoszN jakoSi Uyciwayztey el e os -
jak duUe moUe miel potrzeby estetyczne.

TakUe Swi at mody modai ejosposegpujda
konsumpcj oni anim,zostgtc zmy,t oo piatg dzeewa nSyt asj o s i
takna przykgdgad podczagimgp20lid/aiifradciaege k cj i i

domu modyi Chanel . Wnntrze ©paryskiego Grand
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super mar kymtzkoszpkam kpr zechadzagynapienrd Kkonsun
modelki, a potem kkntk i . Chanel Shopping Center to
tego, Ue sporeN scpziidSz a jON cniaa zl aukduzpia c h .

Moda | est zwi e zeniem kultury Kkonsur
pol i feracj N informacji, Swwantbdze@®wi , znak
totalnym cyklu, linivy Swi at d-br konsumpcyf nych os
Modaikd t ura konsumpcyjna wzajemnie sin na
bez drugiej.

Mod i, p ojdaokb nkikiel tsuumpcyj nN, cechuje ci Ng
zapewni a pogyecjj isiw nsNooJjeczeEstwi e konsumpc)
dynamika i brak stagnacji to dey mody. Wszystko w modzie podlega
zmi anom, gdyU jednost ki oj®é¢ NggnpSijiRet ychl
innymi za pomoc N gmod 5.t aNbjrzavsidNegowadzarNa n i
sin do ni ej coS nowego. iMoada wjmersatstpr oc e
sin danego przedmiotu, ] ak i osoby, do
zmianyw kut ur ze konsumpcyj nej [ j ejt awp@y wu r
na kreowaniewiz er un Kk u, podkreSla r-wnieU Bauma
nowoczesnoSceby Umideme sNobiszateczne, Uadr
zaspokojone. Limazegtnaszadwo8bt noBbwi NmaE i
Konsument p o0 wiolory evrdandj ghili, kzta-droaw j e st zast nj
kol ej nN.

AEstetyzacja Uycia codzipeze&gat agaowa INE
Uycia w dziitakig bag e z tsu kviod zy § S.pDdaskultorp d e r ni z n
konsumpcyjnej wyt wlojrazoe nbi yegd ow ghaamsmwalvghd Kpr it airr ya
wizeunk owa kgadzie na tennacipekt DeBNMcrel
ksztagdgtowawi mernmarskziegb obrazu Ajao, a t

odgrywaj N rekl ama, megdyjaneé izmmyholwams ab ko

S p o0 § stwazken@impcyjne kreujedzkie marzeniapoddaje jednostki
odreal nieniu i estetyzacji. WrkyuwatjuN ze konsu
obrazy, c¢co zauwaUygdg juUO Jean Baudrillard. W
obecno%ciobwiagl-w w naszuymsUficispogwygre&Est wo,

kt -rym brakKdgyaniyeny co r z e c zkpwdbisigme , a tym, CC

8. Baudrillard Symbolic Exbange andeath Londyn 1993, s. 87. y y A

81]J. CzarneckaMetafora cylbrgai w py@ konsumcji na j a k o Shudoddwyiectd s @i S pwi]
Konsumpcja istotny wymiar glohblizacji kulturowej A . J a & g M.vKenkpry (red.) Warszawa
2005, s. 1T.
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rzeczyW®iBautrilaBle auwaUa teU, Ue konsumowanie ut ol

poczuci emiismcwififbceéja maay i th-neoi (hetreyp s obi e

pozwol il, t ym iysg s praysamgiej wedzgcwzgn SIkul tury

konsumpcyjnej. Dobra teengajaNr n@m ewysgodi, z
potrzeb (nie tylko pdst awowych) , wyUszy status spogecz
samorealizacji. K a U speodqjz e Ewy wwar za zr - Uni cowani e, POV

spogedcyzsnkNk y miowasf{ nfuktaur al na organizacja opier
i nny mi nai wOyt kdo/ed bogadtva ictyvierdzidBaudnillard. A

zatem posiadanie d-br mat@edzanyn y.p & d nmpsjtykwa n
Konsumpcja pozwal a sip@edmo st ke lhwy sdi gesrtav

Oycia. KaUdy z nich w esmwaupify spos-b mogN sobi

Ni e sjédnak @ b r a przypadkowe, bowi em du
spogecze@E&twie konsumgg¢yjnnmydna waa a mgrelsd,
Mar k a pomaga sposimoge dtkinsyt ajt e carkdlse kr eowa
wizerunek. Markom nadaje sifn acedamz toUsa

r-Unor¥8dnPdgrizez korzystanie z produkt -

noszenieod zi e Uy, czgowi ek nabywa Sedjeenent n t
Oywywmganelm, chodXANc Nwyraklleamem wartoSci,
sobie marka. Status margio d n 0 S | status osoby, kt-ra

otacza. To niewindsit&liga nAaajagd-dcNe kwpj Ntelkdowy
Kultura konsumpdya pozwala dowoiek r e owal wi zerunek, S

kim innym, niUijfegmte&inyn mdbg §aawkd ficyhic elmy b

widziani przez otoczenie. W spogfecze@E&st v
na jednpsef knozw- j i wi zosolniersabie wybstdt - r'y mo (
[ ksztagtowal . Proces indywidualizacj.i

Uy c ioasumpéfa to podstawowy obszar wybierania siélpezeprowadzania
t oUsamoSci owks e rzyniie@imecniavmaeny do czynienia z
Apr awe ns adnoo Stcad b .popByal zome Aprawem do e me

kt -rym pisze B8 n tPhool neyg a@ibd doennos dnoa mslk Nvn y ¢ h

Ociowych wszystkich jednostek. Cel em
wzysku i hieh- wma&%cimi ag bwiocwgsesnabenik
Dz ij&t to powszechne stanowisko, kaUdy

82 |bidem s. 118.
8 M. Szuc, Bling-bling na YouTube, czyli o pokazywaniu luksiwprzez oge r - w  mb dao wy ¢
pr zy lkkpaay Offaktaia, [w:] Cz § & w kudurze Lublin 2017, s. 384.
84N. Klein,No Loggt § tHHm. P uWarsza@aa2004. 125.
85 M. Jacym, Kultura indywidudizmu, Warszawa 2007 s. 20.
8A GiddensNowoczéesho® gmomS | Ay tWBrezaw2010, s285291.
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ni euci skanym mir - Wagihug &mehSienpadnodisk o
wyznacza naszN odr Abno Sir oezee! - ivd esna miorr moyzow
w kt-rych wykszy @ija asepoitsiiz ap oncozSu c.i eZalz nac z
zarazem, Ue dla ksztagtowaniiae dSi fwptjoyar
Srodowioglkazhnego.

SpogeczeEtwo konsumpcyj nepojgegsizbd zae b
poni ewaU model e, spoS3ewybrkati- rsymekj jweidmne s
Al ansowaneo sN mifndzy innymi przez |Inte
kutuN  konsumpcyj did.i a Pariew wiezerunek st a
Akupowanyo, bowiemzwi ele meUd kupil sobi
wpostaciub a E, -dw, dadi@lkdn- w, mi eszkaE itp. Popr ze

rzeczy jednostka tworzy obraz tego, kimtjes PodNUaj Nc za t

zakupowy mi |l ub modowyindt ajl NNd womniig @z ypajzie c
kreuje sw-|j wi z er un e k idocz@yodrazu, me reusi, j est
zatem przypisywal mu dodat kowych zZnacz:¢
konsumpcja rowi nfiga si fiolw cisdnda a syimb i deN na

nowego <ci aga, nho wer o &.ukatazvyt, o S o wsyyemb o | i ¢ z

nabi er a szego znaczemark a powi edzi el , Ue kupo
trachN SwWoj e pr akd yzze n maczeniasgntbalieznei e
wyobraUeni owego. St agMwanina S$widkti e ms tdyol

jednostki.Inne jednostki natomiast bez problerte symbole i znakb d c zyt uj N.
Wtenspos - b ksztagtowany jest wizerunek j edn
Tego typu proceywi 3acdowzw - Unymy csht op
grupach cshp.o g cpzrnzyy padku b tumgammsumpeyjneno d o wy ¢
Sci Sle wi NUe sinniNi akt ylastkeo(®zd Ncrheacwoarzii eem
Wi zerunku. Nabywani e nowych pwanenakt - w, k
bl ogu, j est zasadnickpibldeyembhogmr a zmag
Przedmiotyt e ni e dedastokipovimyeiprzez blogera, poniel) c zfist o
dostajeonj e w ramach wsp-gpracy = -bBarmsNfifir
promuje. Bloger modowymius st al e pokazywal sif w oto
tak, by by g wci NU atrakcyjrkyt - dtw, cjizgkel mizk

s p o § ewazkendsnpcyjnego,ine ust ann nowo Spcriagin Nzmi any,

87]. CzarneckalMetaforacybagai wp §yw k oma ujmplk ¢ § ido Wwayrcii ea ti, gwthsua mo S ¢
Konsumpcja istotny wymar globalizacji kuturowej A. Jav§ o & 5 M. Kempny (red.) Warszawa
2005,s. 120.
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zostago to wyUe|j wspomni ane. Mmidy&et ego t e
same|j stylizacij. i sit alr ajsN\ojsé n z avic i Nila
uwieczniame na nich nowych miejsc, rzeczy ceyr a U e (E.

Konsumpcjork m st ag§ giNi kieowdnid enizérunku poprzez
nabywvani e nowych d- br. Bez w z ,gcizyn rdey na to
wyznacza on styl e Uy wiobecneyifadik sozwvojs c i j ec
spogecaze @awet jeSli ofiomsamy c \ysjimej kultt
zajmujemy wobeciggo kr e S| one stanowi sko. Coraz po

| at ach st aplev lifssi nczryddh powstagy popr ze
ws z e ¢ h o gjaas kultuayjkdhsumpeyjnejtrendyb Oy i wol niej i k
mniej. Elementem tego ruchu jdsta ksldve fashionczyli potrzeba posiadania

jak najmniejszej il oSci u bete atylizacjibTa z vy , z k
odwr -t w kierunkej mabeoiSag; w kwysekimogN
recykl ingowi, o klkasdN znyumEzkatapwspierariknt z r e

lokal nych rynk-w produkcj i mody i projek
Slow fashiot o0 t ak Ue wyWniagec agi &y mb eubr@BéEamii e si 0
z innymi osobami podczaswap parties a zatem wszystko, co ogranicza

pr oduk cchreeczyocvyiehtzy st ni e wp gy wshow fashione k ol ogi
wspiera |l okalnN gospoyah kpr ojdek tedJrotw-Ny, 1
osoby, k t pasjielwiem wjwielu miastach powstaje corazi fi c e j

kl ub-w zrzeszaj Ncych saioced - -bi crmadgétzygy @vesrtti o s
do kt-rych bnindziemy miel emocjonalny s
otaczangpr zez nas winkszN troskNMone effjekeie
Warto pamifnysa§, mbbeowy zjeemst ogj BmNNnmach
tylko klient - w, aldeantte v, prsajyl i st - w, osoby pr a
krawc - w, model ki oreazt yneldo.a Maddowpgyw m
wszystkich tyicShmyosmibe.i Rowiardm mwadie,, sk Nd
kt -re mamy nat asjoobivey kiogjadlei 2 d$ juizyavd o mo Sc i
ruchslow fashion.

Osoby wysowdgshibonseN mi ni mal i st anmma, rzadl
zakupy i c z N satooklasikcanynu krdju imuabtrearni al e , kt -re
moggy wy&iorwys - Unych okohi dzmm&%dki acih,. K\
uwaUaj NwypUer Ne$Ini drogn, ni eSlowfifejgst podNUa
tak samo silnym trenderajk na przykgad wyprzedaUe. To

~

ided ogi a. Tym samym pbpdmyk&hennt wt &y ngad kr
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mody nie ma odwrotu. Aler nat yvaMogast ki nma zostanie
czasie zastNpiona przez akolneothnNa pPoawiaef drzs
Ue nie ma od mkdywuchebzrmodpak t vyl

1.5. 0Od s pkopenpyjeedisdtswp o JeczeEst wa wi zerun
Wytworzen i e s p 0 gwdzeranko@sgo jesh kolejnym etapm, kKt -ry

nast Npi § p o fazie S p oigjest pgoEwtUrRlM konsurm
wyni ki em. Ni e exrzeecEsyt wtoo ,k olhes usmpicdpg ne z ak

dal e] trwa, w ch rwi reekntieniongjcfim mike ngavh ni ekt - r
ewol uowago. El ementy Kkultury konsumpcyjr
uprawianie spdr u , dbanie o swoje <ciago, mn o g o !
estetycznych, kt -oytnkipoddmrjd&wi saij N, |j dan

wiz e r u n k o w daktent. lkofsekwernbltéigo jest powszechne w ostatnich

| atach zjawisko wizuald zazxfjdt o oddrseadniSacw &
ksztagt owanegor upnrkzu®.zc iQaedda za wii ieceeg wojsN b w
i ndywi dupld neSl dep®t i pne sumpcyjmjy jakkcalByt ury ko
ubrania czy dodatki. SN to znaki widocz
k s z t anjjesowizerunek. Procestenjestwwc uzal eUni ony w duC
od f i nans o wjednbstki.zKaltu@ kensumpcyjna i wizerunkowa
jednoeze$zwol itkjy dpegdlcos m wi nksze moUI i\
zarazem je zniewoliJgyg, wgdyde.naWyghice ggj |
wzorzeckie uj emy si i naszN pozycjNzgppdlecdoN
kt -rej chcemy aspirovesit.woMayémpsjaestde ow:z
nadal j ednak bidN one wpisywal sin w
wizerunkuwopr ci u o konsumpchdal ijesnNta@axyNn rsa3Ind
konsumpcja sama w sobie. Cormt e | konsumpcja pozwal a

i nnych dbwymhaizZonedo wizemku. Pisag o tym juU Ge
socjolog zajmujNcy sifn mmiidz@i nmaly mpi saaa
procesie dyfuzjisy |l - w konsumpcj i powi Nzanych z m
Ue niUsze warstwy przej mywWaFy cBt Wide t ledn
tak zwane zakup aspiracyjne, kt- -wej Plozwal awyNs i

poziom yw,po@deprzrynaj mmi ej hbpkopesemereygy

88 |bidem, s. 121 )
89G. SimmelFilozo f i a p,it guimNd Aa PRz 22@1FH. K8 438. ,
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war stwy spodeczmeNg. tTak Utee ofrhiofr sieasiza m Ve b |
kKlasyp r - €zejn @z y waoteNnct g Ny j ndNj K ohlsampu mpcj N na
Zgodnie zm N ludzie, ggnwnirej Nogavoij N demyc| i
poprzez konsumpcjn na pokaznos0Os tweinrtkasczyyj
presti U, gdy sN wykezrypskymipocasipddr ozr yw
Od czasu tzw. Arewolucji graficznejo

formi e , gg-wnie telewizji [ I nternetu) i

nastnpujwywdos o ssoielr udbk:- wwi powszechni e d c
ceniorych. Jest to niejo narzucony standaPd. Nawe't jeUel | j edn
poddaje sifn temuktiSespowwi-b pawekazw pas
nawelti jje&st to brak konlémieé¢miegooavi aegan
czy instytucj iwzerdnekwrkankretywvoc € INu swpj ze o Ue n

dobrej reputacji na zyski finansowe lub pozafinansowe), jedhkosa mo Ue

kreowal go wygNczniiebyneybwsjzanpwanaehbyl
uznawana za osoi, kt-r N chce byli. ©ktywy&hie
jgdnost ek, dbhogerzywgacele ksztagtowani a

takUe biznesowy Nechyarsaikit ema fpirzaeksgaweaj zy :
odpowiedih ch mechani zm-w moUe eghworkty{r evokh
sobie przypioslael ,n aaw ekots: nriaydcahl . m

Kreowanie wizerunku jest tworzeniem produktu, zatem jest to proces
podobny do dXioamGa@emakr wnkoOsoba | ub org
SW- | wi zerunek zac hnc aoduktu,rczylc Uwierdeaiaw a by ci a
wizerunek, wyrolenia sobie pzytywnych skojara®E czy, w przypadku
bl oger - w, zachncenia jednost kiwadiao cznst
winzi z blogerem, mbfBeznawmt utoUsamiani

Potrzeba wyr - - Unhemia SyhRkowywadbasisgku :
osi Ngni fucw danejsdzigdzimeasl e teU by temu sukces
l ub domni emanemu) nadal azz 8wmelistannien vy , do
zmi eni aj Ncym ysipir a3wiiecisea aka(Gd n ¢or eat or e
Dzi fAki ni eograni ¢z o nu jednostkathb U e o Scoiwoorm n g k
kreowdd swoj N rzeczywistoSi i siebie samN.

r-Unych wdztiyend ztiank, Ue mody. Na htiepjs tpeord sw, a w

90T, Veblen,Teoriak | asy p rt-glhnFrenzeZeajg - Werdzava 2008
1K .  Ga,Wizemirigk (image) pioykai teoria i praktyka [w:] B. Ociepka PR w teorii ipraktyce
Wr o w 8083, s. 23.
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kt -rzy stald@i ssindy mn i ehjiapkios awns p - gechzeeNc y mi

resz y s p stWae ovypedEz aymNtcr endy , a nawe-t j e k
Stworzyli wgasny jnzyk mwejjgykiseé go sgloavrag
jak: deck, epicko, rajbmy .  Hi p st er zwntage o snzi Nevkugbl riNaehai jaN

jak te posiadane pr ekerady, $pednidrgimn ypcahl, N dfgaujgki
zamiast papieros-w, pijN mleko ishoj owe z:
rowerach, tak zwanycAh ol endracho. ChodzN do Aodpoy
bar - w,kiketdyrS bygdgy niszowe, a Tdednak k i ni m
kiedy tylkohipst er zy to zauwaUyli, przenieSIli si
ta Awndr - wk&a!l por ararmpyicely o miwe jiks z & @dd eni a
Przykgadem mogN byl krleusbt aRuk Pa cH cawiChlaer,| oct bt
w Warszawi e. jeNpihaa Ustling ¢ ddzezanuj Ncy sin |
pozwol i sin okreSlil t y m preemigagneenmajej Jednak
miejsce wchodzi obecnie rualormcore  c z y | i modowych Anor ma
kt -rzy nie przywi Nzuj N zb\ytsidiuUsjt oagco

wygodné?.
W zbudowans$iuebwoek - gt ocz ki wyr - Uni ani a
wgaSnienilr ewiwzaer unk u. Podobnie jak w pr

cieszyl sifi dopwmMymepwyracPmi ajkigemoimtsi i1 n
wizerunkiemt ak Ue jmlinosswi jdwi zebDukekdphotdwi e
wczeSniej. Nawet ijreStéemktmoébr tnowi piodpas te:
pod prNdgjini esbpggracal sSwijatwi,z elteu nreike d
t akUeN fjoegm ks ZIoagtcowainmargmat mané lodoby,

bezpoiSr edinzekgada sifi na jej dpjnawe: zawo
mi ej scu pracy pomaga zedohel obwwnslzkiugas
mo Ue micihrprzed zwol nizeariermek Pw zZyyny ¢y wmy 0 sv
gwarantuje powdze ni e , szacunekuneympatiyiti Nowiaz t ak
osoby, na kty,r ykcth- rneammazjaN e ub chcN mi el
war t,o ooigl Ndy, st yilfjz gsopdonsi -eb zueb izenrBlannNi ap ssy c
zasadN, Um iofdl o b anane iabliskig. Wisetunek jestatem

kapitagem, 2z kt-rego czgowiek korzysta.

92 Trend jest mocno widoczny od moment ki edy piistopaziee0d5rs gowa w |
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16.Modaj ako zj awi skklonronepogeczno

Tam, gdzi e j est konsumpcja, jMNojawi a
wyksztdgaaj Noe modi r o ZakimszelkieNoropzajlk o ubi - T
i nne mody, nfa ma zogxytaadnineodokr eSl onego r o

Barthespi sad o modzie nastfipuj Nco:

Mo d a , podobni dajakakadda snon hna nier - wnoS
SwiadomoSci: | edcaala grugieji Abyoac zlylowalib | i czNc
SwdomoSi kupujNmégaemprnzedbmr zedci NgnNi zasgo
przyczyn tsemebw go otoczyl substtaknocj N poSred
m- wi Nc, stworzyltupozal ngpga.edmizasi ej sce ci nUKk
zuUyciwi ppHest empakst -sruyvemoUe zneé®szczyl sam sieb
Tak dziaga mechani zm Kk oindgje popzagei i t a

komfortu, nowoczesnw8aSci wejstgpupi dyci a
zal ezienia sifn wSr-d innych ludzi

Przez modnc argoozkusmaid,eaideo r u b w o ii dodat k- w,
czgeokvi decyduje sin na siebiek praywkai al
polskiego PWN proponuje dwie definicie mody. Pws za podaj e, Ue
okreSilsatnaj alk o z wy c ziay, zmiendy,ypzewviesjt apwri zag jNS oy
s i btychdzasowe] tradycji w danej dziedzii e . Druga definicja
Amoda to ssyyhczhprdkaemdyne, epoki, dl a
zesp § norm dotyczNawygh Ndewrciztgroavn edka (| e
obuwia, fryzury), panu Nc y ¢ h, chpzezs awa 8§ Moduazarzy

po @gaci nilemoslgi s -pbo, faa ancusika sipibs- - De fuibmi

mody jest jednak znacznie wincejn, bowi e
socjologii i kul agny.n asfbardeieipytnenapekty- ci | uw
mody, czyli jej opiwsgrcwm®iS) ,i zmaéhadow

moUe bywli gNuBMcjotechnicznN, poniewalU wp
mas ludzkicf. Jestzatemzc z Ncym el ementem kul tury ma
Modab t akUe kighsazntiakgat,uj e kul turn. Pod wpg

% R. BarthesSystemmody g um. kivKr &Flka-lw 2005 .
94 M. SzymczakSj own i k | iego PWNWanszawasl &78. 501.
9 E. Linkiewicz, Moda jako czynik s p r z y gpragndiepg] e c-kulumowym. Estetyczny aspekt
r zeczy\w]Mbda & kuituze, gtucei edukacjj W. Bobrowicz D. Kubinowski Z . a(Ra)k u g
Lublin 2014, s. 2Z.
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wstrzNs.-w zaczynaj Nyst @amymi @nmallaodwiete
z przeobraUespafiecknolmur owddefineeesujet eU c o1
socjolog-w i kulturoznawc:- - w.

We wszystkich kulturahst rmga znaczenie winksze ni U
przed czynni kami Z e wnyn tprozgnoydnoi we tcazkyi mur g z
Zaspokaja zar-wno Dbiologicznekg, awak i k
przypadku wubrania ndzi elad lejddty $augranihz ypot r z

p-gubrani czy rozebrani, ma wWpgyw na nas
odzi eUy oddziaguje na to, cCo robi my. Gd
ciago zadhdmejensU jeSli mamy aizm sobie
uwiera, jeszacissne | ub po prostu nie czujemy Si

jak zachowuj e, sdazifisnaszpozai alyjbzi agem Swi
wpgyw na t o, j ak j es tmaSomywistyp ongniar z e g a n |
symbolicznyi j est Srodki@amt wysmstim8b bl j ezfisto
jednost ki nie zdaj N sobie z tegoe sprawy

wi zerunku jest Awy&®obyeadnmsat kppowneraeclbie i

kreowaniasiel, a jej Aj a0 | est clepozeamabywane sy mbol
dobrawtymtsk Ue ubrani a i dodat ki . Za pomocN
poszuki wal sifebimr z ek ztna (ad azia trears zr owiiz e r
wszyst ko t o, co r obita kanguimecyjrego wii e spo

wi zerunkowego. Mo dzaa ruurrodigchisiwdo dsepe® Est wa c |
ASzukajmy wifAc swoj egiop oAd] Awa r upnyksyzenna, t(be
go nie znajdzi emiyec W iaeydziyBaugad'yModkao
wgaSnieiwanpas swlk goUIAj widbanam um

Georg Simnmel Uydise gléga dazckiiNggp m konf |l i k

mi idzy adapt owmmgyeean nmioil mdoa cha&8cihiN jed

wyr - Onil, wyoydcrhibnWilnksdz oShn | udzi pr-bu
r-wnowagdz yp otmy mi dwoma si §gami i zarazeil
spoddzno Scejlub(jleldn) , jak i samym sobN, wyr

innych i ndywi dual iisktN.pdmitimdz) es ¢kaotnofWawSci |
przez podporzNdkowann®, skfi-jakspj 8wgauypl
i ndywi dual idsak dziedziny uSdéi ajesa mogNce ten ko

9 7. Melosik, Ponowoczesng wi asumpcjpw] Ci a § o | wspla psivdesken€inpcji, Z.
Melosik (red.) Pozra C, 1999.
97Z.BaumanMor al n o SlilnymSviedeePotzante & 2006, s. 27.
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zneutralizowal | ednomsavketm pooni-Naemy | byci
spogecze@®twam.or daednNdygwinduwth ] est mo d a
ludziom zarazem &l adowal i nnych poprzez noszeni
samgh ubriavErniflaksi i za pomocN zupegdnie n
Pop zez naSl adowaenisi fij edndSaikNdujgriestgy, kt -
akceptowana przez inmgoh, Wztpea@ spoBszbn
zaspokajaj Ny skve p e a gsoit grupi€ kbgcia elementem
wi fnkszej cagoSca sii fip. o dpcohr zpNodthkrevearsiEptow & u
oraz stabilizacji aUe s N spegnione. DIl atego tedU
zmieri aj Nce sifn co sezon tremdzgmwAbnidzi e,
modnymid kupo w a | t o, co w danej c hwizdba pr opo
jednak i Sl mNmddaghoUbowias pdlk iolt rzebn o
czJgowipoka zebn wyr - UnPioeprrizae zs izimi anti§ d rau .m)
wzor - w, kol ¢modanjesti stal&emienpa- wR- wni eU t o, <co
wybieramy, zalegUy atnytlakkqg i od Zraypamo a®i mo d
SW- | i ndywikdzall i smfn ga kaUdym razem w i
byksi A0UniczkN, jutro kobiatzli Smkagégm w
pod Uikiem w trekkingowych butach. tTo awszys
pozwal a zagodlywe obmet vt rreikekkennn@cgni €k wy § N
Niekt-rzy twierdzByrzWei imolddad zsitcam ap eswmie
przykgad pagopanie érendu, kt-r yojest brzydki. Warto jednak
zastanowil sin,ddiefreg&ttopivarsy3lkipe tr enc
za niMa?padNdzie. A zatem wszyghdho jest
Moda jest cznSci N Uyusdago ca @ mivpaerikM,a Ni Kkt
bawienia sifn niN |lub jmgjSlca@plkawiyt e dJe iAgn
nedtyczyodo podobnwyec zajku tmi eatj -Nr ew azsoby v
o polityOerz&koma iteh nie dotyczy. W ob
oczywi Sci elakpismagj iRol and B aSystdmesnody Aumoriami a
dotyg N wszystkich divag, , wwasyygtshikirhr el ac
ciagem, jak i relac¢ji ciaga ze spojeczecd
Wtadycyjnym ujnciu Si mmel a, klasoda pr z
spogednal@dichhcych) o(dk megjsNoyyechh) . Kl asy nil
chciagy naSlSl adOwial siwyUdaeni etbb] a popr zez
dla nich znacznier gait wi @¢esmalda Siamhevia i t wi

98 Cyt. Za:F. CornerWhy fashon mattes, Londyn 2014, s.3
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na wyUs&keée  -jedrmlg gdyzawwa UNUe s N mpaBlezdiowdsea e
zmi eni aj N modn, by odr - Unill tsaki toodc zsyw ysc
procesi ki edy tyl kotrerwp S wyUaiza &i asome znaj du
inspiracjezeKmag W wyUcjwd pokzeby Eiantwe n d e n
swoim Uyciu, wprowadzani waszystkieweopStzéby odr - U
moUe zhspmpakeini aj Nca sin mo d a . Moda poc
przykgdad z i nneygakodenionshowiem jestokcd,mieznamas t
Jednak wevs ¢ z e s negetenpwid zi ad Unitea kj eosctz yjwi st
Moda z zagoUenia jest oefemeylycnmazupan.
przykgad przez subkultury <czy corazszowe ¢
bardziejaci er aj Nce si fn pp-dgsmym e&paisiasjoN,e we
Oe moda ciw kaaehadni ego spogeczeEstwa po
podobnie. Modg est cznsto tworzona po t o, by n:
teU popul ar nao@ych takicH jgep -Zvar i &¢ézy H&M, w K
oddzimidym S wnhajdzEemyeten sam asortymenWarto jednak
zauwaUyl, Ue odzieU w jegbdo twpuzseshachnaw)
z haute couture Pr zedstawiciele skl enmpdywna uczest |
cagym Swiecie, a rana waryinp swioje patedy.awtenu j N wy b
spos-b na przykgad w Zarze w kaUdym se

identyczne zyt mi kt -re kilka miesifncy wczeSni
fashionweeksw Par y Uu mdaky. Kikocing g N pozwol i i sobi e
zakup, amyty m wy g jadydzesili z wybiegu.

|l stniejN jednak nadal wyznaczni ki P
popr2 z str - j czy dodatki, jak choliby prod
drogie marki, nied®t inpne dl a wi AfkszoSci Konsument
wysokie ceny®®. D Nowary produkowane ez wielkie domy mody z

tradycjami, jak Dior, Chanel, Gimehy czy Herms . Zakup produkt - v

marek Swiadczyl ma o wyUszej pozycji

uni owani u | uksusu czy t ekd skyppiazvysebieNz ani u
wat ociScemocj onal ne i symboliczne poszuki
spogsetwe E | eabsolarfiemydae Uni en i od marek. Ko

9Wi agj na temat oddziay wa f§iy a msiir esku mmpac j kiio ondaz i reyUpokvy Senpruch,
Marka w ksz agt owani u zachowa@ n ab ygmemn yag fashibnorozgrawme nt e k
doktorska, Poza E 2 0 Ihtp;//wwwwbc.poznarpl/Contentl 50662/Sempruch_Karzyna

rozprawa_ doktorska.pdf [ dostnpl.12.12.2017 r
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potrzebujemy i ch, o teaEBOzmpd my Ns iMat hihmiw Ra g
Bolivar Buend®.

Jednaki¢ duUe doomgcairdcdyej produkuj N masov
ich wyroby stracigy dawnNczAlsuks ufsabviNgk
zaopatruj Nce domy mody =z najwyUsze|j p -
t ®akh sieciowych marek. StzN\nd ep ord @bnniaN cjeg k
ceny. Obecniej edyni e akcesoria marki Her mes p
fabryce w marsyzOuj.e Tsoi it at or ebki , paski (
koncerny modowe kormpmuscaj Niz magNz \swowej

Chinach, Bangladesauiz y | n ddited cotred aSa iNJevyr oby ni e s N

wartoSciowe. Tymczasem na tkuletbhawec ztekraé
mi esi Ncami | ub nawet | atami, gdyU tyle
ponadb | i sta oczekuj Ncych ,klientka sarhaanéll z o d § u

zapojektowd swoj Ni wybiedka spoSr-d kil kudzi e:
kol or-w skilkunoarsazu rozmi ai ewos tTiep naosSp e |
ekskl uziyswroadi aj Na tdfdemakkesmoiUna nazwal

luksusowymi. U Hermasa znajdziemy ka&l kultowe statement bagsezyli

sgynne Kelly i Birkin, nazwaaectrafi okt gt
zostagy o nieGrase Kelyri damen Biik n . Tor ebkry, kKt -ry
dochodzN nawet do st u eznabogaiszeysioeiskir o, s N |
na cagym gl obi e. Nie zraUa ich cena ani
te czymi ki wpgywaj N na ich ekskluzywnoSI.
zajmuj N sifn mawet socjologowi
Torebka ma podw-jne Uycdieel nWnnSwizet ,t obed
maki juaniéwd z i al ny i nienaraUony na oceny, z dal a
Ale nie zapomiaj my o tym drugim Uyci u, wspani agym,
eksponuje, wystawia na widlopud i czny (ée). Posi adani e pi Akn

psychob gi cznaralwzmnadkEi a ktv- kobi eci e szacunek do si el
centralnym punktem w klasyfikacji seec znej , bo ludzi e patr zN
rozmawiajN z tobN ze znabeOibywi ihkszygh sbrounn
Przypomnijcie sobie to zdjci e Gr apockkostKafiém fl eszy paparazz
Chowaga sin wtedy zaY“swojN torebkN od Her mesa

100M. W. Ragas, B. J. Buen® o t 11 g a jrkauki, tt jouwne. ardishon,Qliveice 2006, s. 1.
1017, C. Kaufmannl_e Figao, 02.032011, cyt za: YKerlau,Sekretymodyt § u m.owadkzyk, K
Wr ocgaw. 2280 14
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Tak Ue poBkich dblgerek modowych posiadanie dodatku od
znanego domu modest symbolem status®.r zyk gadem ni ech bndz
kt-ra mi ajgudnmi2@LB Hug kiedy Jessica Mercedes Kirchner,
jedna z najbardziej znan blaeghJemaycedscam, c h bl o
kupi ga sobie sgynnN ej orceelmkaii sG hiagnaeul k i 2 .k5u
cyil wahhodyca tym s amy medikco m wr ower s j
e

tysin

blogosferz Dwudziestol at ka, kt-ra sama kupi
przez opé nbBbpodewcgka za to, Ue zbyt du
wygl Ndewdmiptzw i kKikmsswmdcjcizytWil ni k-w bl
mjode (ddyz2ba)r olktireicezymygN sobie pozwol
zakup. StNd teU teza, Uw pobzebygwoickk a ni e
czytelni k- w, ale wrnezui eah niicyht ukjoeme np @t

negatywny spebkb dpiv8&wctzoyredes Kirdckners i ¢ a M
pokazyw a gnao wy nabytek na prawi e kaUOdym zd
publikowanym na blogu, Facebaok or az | nst agr ami e. Ponadt
takUe w ilkatyadh komdepazyh§adgkaashadlg poj a
zdjhicie jejlokadigadaylidNdiplasierka sera (co jest

ni espotykane wSr.-d zdjnl zanhtografiiczanyct
widniagSgodmnse: SAi adani ekawalercaoGhanglkaf r anc u

mniespguiagwoten spos-b bl ogeerskta ocshzccizangdan :

skromna i potrafi wy prytetyciztyd r eshkbai ez apri a st po
przynajmniej przez pewen czas. Na tym jednak nie
Kirschner zChanel . Kil ka , wmimarsui 20t4yr., lpogetka i e |

zapg ezent owa g ay nabytek, torekkoOhamgl Bo vy . Pod zdjnci
pojawng psdpi s: AOt o Y- -PFo ran koleyy nmediaj o p a k 0
zaat akowadyzh!| wgeok®N cenn torebki oraz z
swoim partneremPod kr eS8l ani e posiadani aj filych to
zdaj e | sfekiio dmireot ny do zamierzonego, j edna
Mercedes Kirchrere wotkarza$possw-h ©tatus s
gust. UtoUsamia sif t akilpeez Chanslaczylio Sci a mi
tradycj N, dobuNyywad$§ &®BicNdolge. & &k & k

Luksusowe przedmioty nie sNi ichi ezbfidn

posiadanie mapk azal, Ue wgaSciciel moUe sobie
102 Jemerced Istagramwww.instagran.comjemeced, [ d @.422618r.]0
103 Jemerced Istagramwww.instagam.com/jemeray [ dost fAp].07.12. 2013 r.
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docenil .yl Munsizepli thkink@e Uabestrzegane |jako
d o ¢ eima ith podstave ok rleiSi atsus wgaSciciela, inne
wt aj emni czone w zaosraidily macrhk id zeitacg. a nNiae, kha
wt aj emniczony. SN oczywi Sci eso &ar ki 0
spojeczeEstwa, jak nal @rgMNwdjeb@ mildj®zo0cCczy
popul arne, kt -rych nie rozpozna | ai k. Zn
Venett a ma SW- j charakterystyczny atryb
akcesoriach tworzgh pr zez mar kn, taki che@f@@ak tore
nawet na flaonach perfum)i t oczony wz - r pl ecionki . (
swoi sty kod bnAndgNspgotir sftiagyw sd omjearSicli ci el a
jednostki rozpoznajoKogonmwgNgAmi wi i 0o wia
swoich przeNmyoh weh weirzer un

ZappmocN drogich ubra® czy dodatk-w ko
pokazal swrioSthatudle wana tym polu zna
tych, kt -rzy t aksOeb ckhrceioewaiibys wv jt ewni zsepr un
mo g N z eu na prgelsziodlyifiansowe Tak zrodzi g sin ogrt
podr - bek, kt -re dotyczN prnodowego vk a Ud e j
ogromnym stopniu.

Zarazem na tle tych gl obwsZdeahnesthje t r end -
sin zjawisko 0 d ¢ h ovieg mody, przeciosthwiamea i s s i r e am
gg:-wnym nurtom, kupowania ubra® w niszo
ichszycia W ostatnich |l atach widzimy na ryr
szycia na mitarw. uCopuaxzaekitajns z e sN szyt
garnituryczy sukieki zamavianreuu z nanych pol skich projekt
Tomasz Ossoli EGki, MaGEGkp. Zi e czy Gosi a

Na trendy ogromny wpgdgyw majN nowe med
tym t akdfeerbal ogymdowa. Ale nie tylko, bo\
o d g r yime rjedla modowe, takie jak magazyny czy portale modowe. To w
tych kanadgach pokeeywhhereNnpetwipniveopow

Zasada gNczenia naSl adownadkutmedy i i nd
j est dobrze widoczna dowyalz.gnp &NENu bl oge
wiikszej ogreupyw olr abl wé&szwj modowych, do:
zatem zj awlioswkno chw&l oraz chici bycia ut
NaSl adowani e winno Kylk (bt jakeaopomwanig u mi an
pewnych trpnd- agiypotzgdavaj il , tekst-w na b

60



Zarazem kaUdy bl oger chce b ydwoich nny, w
konkurent - w i byl | iderem w swoj e] grupi
Sprawa , U e esthciekawszy,j bardziej popularny i w efekjego W - r ¢ a
zyskue < er sze grono odbiorc-w or az zair
rekl amodawc - - w.

Blogerzy modowiwypaczaj N trendy i stajN sif c
wiedzy takUe dl at ego,wifi&k szsaemga mada zralb ia

dla ekonomii, sp§ e c z e @Estakiveoczywi Sci e  dh jadnostek.my c

Szybci ej ni U cokol wi ek i nNnegu kimas z str
chcielibySmy byli. Moda jest najszybszN
ekspré j i . jZms@gagu o, byl traktiewmyma powalU
dziedZznam clya spojgecknégoral nego. Jest ok
kreatywnoSci i muUyPtoercuzsnzoaS cza myzsajrya zeest et y «

zwroty kulturowe w s poigiecwrea@otraviNei. r Mada
na t o, c o dezid i¢df samosniefiasn ai $wvasz wi zerunek.

modh obywatele mogN wyrazilakUwe jwgepdzaec

moUe narzucil im okreSlonN estetykfn. Bu
z ewnanegorniemg ednak nic wsp- | neppliyczayi mod N, ]
twierdzi sog ol og Mi r 0% FvaceasaPhiRRE ladzie modnie ubrani

byl i pi Atnowaini ppzerz swgaedezre Est wo. By ¢

podzi agy yknoens widoezneh pogkiel ane {oardzzeez. wPodzi ac
spogeczne miwaydy Nwp gmodhyzsira j ZanoUna by gdo z
wyrzuconym z pracy czy uczelni, nawet z Akadhi i Szt uMimdPto nknych.
wiele os-b nie potrafigo sin podpor zNdk
Sw- jl. Pssarae,dacy | ak Mar ek HgaskolJdanusceopol d
G g o wamakifes, owa l i strojem swoje pogl Ndy i
ideologii.

ADwadzi eSeiSa, tl razy dozéakingo zaimteresowanid
fashionweekami jak obecnie. W tej chwilinoda jestogg mn N mac hi nN, k t
napndza k anl@dykagnmniliony ludziaa | e i miliardy dol a
pojawia sifn w murzieMchor dbtwikitcajeed ®isiz c z
ni edawna uwaUagdgy j N -2zma wh § ahi Nn dHiead z ipnrie z

Neiman Macus Group®. Zgadza sin kz amitmwwibe lwi ep reo jc

104Fjlm Political Dress, reU. Judyta Fibiger, 2011.
105F CornerWhy Fashion Matterd ondyn2014,s. 21.
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branUy moFdshionereek opr -cz tego, Ue nadaje m
wW nim buozNagm presti U, to, pwdkaodosirymedUdi
odbywa. Wiele miast walczyo t o, by moggy sin w n
mi 1 darogowe, pret i Uo we niody.gTo dlobiy ePR nie tylko dla
projektant - w i uczestni k-w wydarzeni a, a

WXXIwi eku moda staga sin =zjsdwidsoksitein nde
dl a kaUdego, jegobzasmby finangowe Hluczem ao sukcgest
bowiemwy obr aFTnysjamwo 51 poimej it noSi przegoUeni a
str - j. Moda obecna |jmrrzykwnarde dpioapcrhz ead plr
telewizyjne typuProject Runway kt - ry ma na cgbdyawelyprom
niszowych projektant uwkariery cay da Willmomi eni e i
poSwifnconym r-Unym modowym zjawi skom i
flm dokumena | ny m- wi Ncy o pracy pdoppkazkt ant a |
toobrazTomas z Os sorwlthe Shevk i 20 Béf r ok u) , ale tel
miejsc,g d z i e mpaagzoe kkitwagj rasti on-w sztuki w ki
sgowa znaczeni u. Mdzyninnymi thazeai maj wmynklsiz e mi
presti Uo®vwi aytad ,erti @aki e j ak neewmpfdmt ski e M
czy | ondy Es ki e Miseum,oa i at 0& pAnesmeichtt uj N
wnfitrzach kolekcje mody czy wysfawy poS
pierwszym zni c h byg Cristobal Bali ec i savgmmj, N k
przekroj owN wyst apolifan Mu§ears ofiAd¢. Od tarMegd r o
czasu modabecna jst w muzeach redarni e | nNiczym nie ustnNnrg
Picassa czy van Gogha. eVE€ell ij esitodziesx t Wy
poSwifcone modadziemuzWum9O®B3 zegamago - WC Z
zorgan zowagdo wystawi poSwitiw d& s Shptj Nc e mu
Laurentowi. Te dwi e przegomowe ekspozycje (Ba
zapoczNt kowagdyi Spomadalr nywysit aw poSwi fnca
projektantovi . W 2011 r. MET z orngtaunji NecoNvadjmr owbye:
tragicznie z mdeQieempo PAlzeyxcaadbiggroang & obhncz b
wi dzipwnad 60i0c ot yuspilflacsyowado j N na -smym r
odwiedzanych wystaw czasowych w historii Metriifam Museun®®.

W pol skiej rzawyyw csSwiSicdionwymsmodzi e
odbywaj N sdkiku ldt,gegké m@ ®©ym polu branUa si

ten spogylkmpea wi nkszN ai Incasit npms er waatno

106p Saradoveki, Sposobyr a  m Avidizealnictwa nr 55/2014, s. 2.
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rynku edukacy) y m poj awia sin coraz winNce,] Kier
zwi Nzanycihh uzZd maeN tyl ko zaej &je Upierp jbeakdtaonw &
trend- w, socjologi N ¢z ymodovejkractjé aorgsz e m mo
wi ncejProg-etk.tanci, kt wazy d¢otnydledzyas ez djv
mody, odkrywajtNakdveojw itnanlyecnht,y pdakr ewnyc
pr oj e knbcioflyNdesigameble czy i nne przedmi oty cod
Osoby zwNzane z branUN moadowdlk UstaaNi snfciw
wyznaczdNl trendy w innych ni U motHdacdiXNi edidi a:
nimi media, a nawet politycy. Opinie AnWintour, Karla Laerfelda czy Anny
dell o Russo kszuza@Esujwd. pPglzedy sgp onpeo wy
sifn jul0 do kil&tu Swijavtiai,ksggzihe moédbywaj N
Modajestcod i enni e i wszndzi e.

Ni kt juU nie twiwamd=zi mod&l peisibt e h e
wi el ka machi nar dabmi a cdaojl Nacra- wmiklai {ldjeygvo  d ni e
nie tylko na yJyaile ds-ch ez klmrOdre@ o cz Jowi

1.7. Moda w s §u Udbwizerunker e o wa n

Rozw-j mody zwi Nz aywduajizeusikosuneryzmwz wo j e m |
Czgowi ek wrasta pw zkeud miuati- vw,a kpto-ntoec \go o't
ich poUNdal oraz wykoarmiyastswailcl ep dtor zzeabs,
estetycznych®”. Warto z auwa Oy | , Ue potrzeby te st
antrqpologowie i socjtndzy kr ytykuj N postawn chifici p
przedmiot . - w i u zsamgedJonZ wmii e joadd nmoisa Kk i . )
Edward Hall®p or - wnywag chhnli kupowaniwado nowych
pragnienia napici a oavazyszyalkdhdikew. IMada Kkt - r e
zaspokaj a potrzebn dobrego samopoczuci
prezendtjyi ,t e€fdJ mami fpeosttrozweab i wartoSci . W
spoecznN jak iossbhewySzin,N pariteowd U =z
upi fkszwmgi eaj zstipbaygt ecne Upom-c zauroczyl [
innym.

Spos-b, w jaki c z graedla jego osehivdiSlub i & at u

107 M. Snrolarek, WyraF siede i z a § - s ddlreat kii! Ozdoby wendyYswafivd&etne |
Moda w kulturze, sztuce ideikacii Lublin 2014, s. 124.
18E, Hall,Poa kulurNt§ u m. E. Waszawk200l1a k
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spodjeczny i maj Ntkowy, a tak@dé epolcrudioe
tak zwanych wyUszy ddgatsziiobionyceleanesiz e wu @y wa §
drogich tkanin, by odr-Unii sinaywd ni Usz

takie qg,ak srzgyorto czy j edwab maj N SWoj e

symboliczneestidludajJNulUyrw czasach prehistc
si A wyrdodinii adwojze ubrania pi-rami czy Kk
bi Outerii, kt -yrnai emao zmlaibciéaell awg as8cigaj N

staroUytnego Egiptu. W wwiwiAaTdizmeed uwnd z1i %5 7
Christian Di or lubadaszy thoompwsp -pJ zzees nvd je mody,

(...) zdaje imihodi i Ube jy@AINI ¢thwhiyrKt owni e
dopokazani a sin. W naszych przemysgowych C z
konwencj i uni formizaciji, mo d akicls bsabjstgci si 1 ost oj a
nnepowtarzal nych. Powinni Smy popieral nawet n
c h o cyidmttgo, ze chrinN nas przed zalewem tandety i po
moda to przelotny egotyczny kaprys, ale w naszych przyziemnych czasach e Uy
b r o n iukudd ostatriego centymeifd

Moda moUe zmienial sif cofademnmole os
byl zmiana przez ko bhizeesowymdrespdodedakek na t r a
Santorski psychol og biznesu, twierdzi, UOe:

Potrzeba wygody et potr znkdh N kiwvoejrogwma prizetrwal . Ob
czasem kobiety, kt - rienawyaiz ds ame Ubbwy e at ydpwii zeunj.
przesi adkami wkrizaedcaij eNU smqpg § ykhiy. sAskbpi e kupi b
obcasie. Jednak one dla swojegoowyr a Ue siua svij adiNnig wwg b d 1 .

Moda bowiem agwlily ewygodzie. Na ego skgada si
wgadza. Na pewnym etapieemoWgajdeynjapkst aky pgda
te dwaipei fiNdlpotykaj N. Zéalmkobemabeniejsce, Ue w moc

w §Saie teraZ™,
Wyr - Unianie sin za pomocN stroju i |
moUe pwadd takUe wzrost presti Ou, w tyi

socjologii mianem st i Uu k megovie ndayanegoa dsadowgo.

Podstawy, nae ktacrhyyaoddwipme@i aWu obej mowal

19 Cyt za: D. Thomas Luksus. Dlaczegorsta ¢ i Kt U ra.s EWarskbovd 20k 3. 14.
110G, Abrych, Trampkien w systemANysokie Obcasynr 4/967,03.02.2018.
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wgasnoSi, awrddzeykeztagcenzatemwszystkoh - d i v
co moUe odr - Uni al .Tjoe dondN -olsnoi berin i ced wdyrsut gii peuj.

pomocN odwodawia sin do mod

Ubi eramy sbsifippodeibsalbiyé podobai, Ueby uwod
Oeby byl .kochéhmpami e jest aglbjcé wgocizjodisghkaoaw
zakrywa go i odkrywa, broni i chironi . Mi fd
poUNdani em, iubygtacosSco Scie, o pb atrpie kaltarg, powi S
stroni e"™oUNdani a

J. C. Flugel zaudw&Oa ac yWepdpu zr zjedsat
fundamentaty ch aspek®. wTewodyzynnik SciSle \
wspomni anNi e@ereezeSnmeasjt epgzrepbNraZeczywi ¢
dokonywa&w&S8mi en na przykgad za pomocN mo

Czy tego chcemy, czy ni e, snycho d a dot
ozdobni k-w wpgywaj Ncydeht nei mumaslzn Nwi pree aua
jednostkidlarest y Swi atta. j Tovy bji ®kia mkwidzmy gy wa na
Swi mkSvi at widzi (lub chcemy, wcyalwi &zifag)
nie odzywadtr ‘gl em-jweigocagy czas. Mc Cr ac k

Culture and Consumption: New Approachesth@ Symbolic Characteof

Consumer Goods and Activisiem: w i 0 @o dzioedzpj u JNnzyke:é
St wierdza, Ue mo d a ograniczonym zest a\
skomnhgm sposobem sygnalizacj. mi ej sca i

wykonywani a we p z § 8y o hoa synenpncamie jak i
diachronicznie. Jednak udowadnia,(e ubr ani a sN Aczytaneod
poszczeg-lnedgjeMmeosskin sk gcaagkBciAt gpho
spogecznego" wywoganego przez ubrani e
biznesmen)ale w kategoriachwygNdu jako cagog8gi stW-pr ny g
modbyl i nt er pret owany jako cagdeSélemengdbi or c-
na podstgaowizeb ukdtu jr Dwii zagjranrneek t o wyni ka mi
Zz szybkich czas yWewyjalkihciti os&kecmicanlUa w

t a k UeretacyjnyohrLpdeposuguj N sifn skr-tami, oper

1A, Conmte-Sponville,Le gout de vivre. La mode, Offitide la modekwiecie E 1r.%\@ A Y. Kerlau,
Sekrety modyt § u m.owditzyk,Wr oc Jaw 22014, s. 1

12A, Lillethun, Fashion and Identity[w:] The Fashion ReaderL. Welters(red.) Nowy Jork 2011, s.
190.

113y, KawamuraFashion-Ology: An Introductiorto Fashion Studies.ondyn 2004, s. 13.
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oceniaj N czfisto nawypro-dlbntiaawi Renaigyo ksoi fj eedlnee

Pozawer bal ny wi zerunek t worzony dzi
wszy st ki e ludzkie zmysgy. Ridampaakkiop j est o
jestubr any, jakiego koloru sN ubrania, j alk
j akoSin.t kZaanp ac hc znad wire laa -twak Ue wpgywa na
i nnych, to,preyzy nic mujkdmgiofitowo. | rytuj Nc
c a Wigerunek, nawejelSpozost age el ementy sN doskon

kroki danej os ob kiegoroddagumyuwiembyrma nNg a § lai e j

podeszwi e, tenis- wki, ocbyc amsoyd ys glurpkN paztyr
wskazal nawet npargkkii | nuaszdeydwiiedrgoych

obuwi a, tylko na podstawie odggos-w kro
pgel , orienfacjwi ekeksualtus spodeczny, r

toUsamoQieUnprSdyndao subkul tury ceny wyznan
w mocnoreliginych spogdeczeEst wallwi atvgega ubiera
naboUe@Etwo). QCwawaUnekUmoma @Ppdbawi eni e
ci NggN jagmnawmitamwN,r alacie€mjkdhbozeknj a
tenam str - j .ak&mo jaksvtzal ibdie ,t aUs amo Sctak i  wi z e
[ w przypadku kreowania wizseMNpnkurzdnpe
pomi ndzy wizerunki em z aocdbieeanymo oy jak a wi z
jednostka pstr zega i dobiera sw- jakjsst on- j , mo C
odbieanyprz ez otoczeni kalUGa wisbbe@aj z otoczeni
go r-Unorakd. sstiNdnolUed wi el e i nterpretac,]

AModa daje do czytaniaspetwpN t gfsamas¢
sifn ubral w tues fs p oJse: bs)brodriekkgbibta staje
wobee czterech pyta@ Kkt o? c ooldpowgatlZzcoe ? ki e
naj mniej na | eidwiendzi RolahdBarthed'p y Pa@Ed zez modi
jednos k a st aj &egs ¢hée, laseo bt Ne,U jsaanyildodtogzemnia o w
TreiS i forma, |jakN omiaerza,] c&lod kalhegpag mH
jednejosobybr ani e drugiej osoby bndzie tyl ko
dainnegjiggnbszdi Ndeol o

Zmi any zachodzyWcw ovi MuizMieedbeywz zwi el o

Wpr z den@h @ kt r z y kresie e d e p o k N seksualiaejztao Spcoomoc N okr e S
el emenmniawygmal i zowal i swoj N orpizeorsttaad | miieprregm ogaja
heteroseksualne dgp Ta praktyka jestadal stosowana miejscachgdzie poziom tderancjiwz gl fnd e m

0s - b or i esaksualeejgst niski.o mo

15R. BarthesSystem may, t §.u mM. Fal ski , Krak-w 2005, s. 249.
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czynnik a mi , miAdzy innymi ize jzarki amhani b ys pfod
kobiety zapoi@®hy epnogiwi Nzany byg z przyzn
swob-d oraz praw. Wolbattdayh hOszXNE wpekna
uegady nowepl enote fwjNvyp @atUragjebnn bycia r -
mn Uc z y z esiadania tyich samych praw.

JuU w XlIwdgawhiosukactga przechylal sin z s
spogecznego (kt-rgm §emboldw rdarn iSf) e sntaa crjz
Krzykliwe stroje, kapelusze i perukwczeS ni e j postrzegano | ako
obiekty zainteresowani a,yrmiland@Nc zmo 2y c
spogecznej, jednak obecnie Goff manowsKki
jest jako wyraz prawdziwego charakii jednostki'®. Preentacja owa mai sii

wyraUal takUe poprzez ubi -r.

Wy gl Nd j est Komuni kat em, Kti-wy l udzi
dzisiejszym Swiecie, pegny mzabiqganias z ¢ z e E,
oceniamy innych w 8igu ki |l ku sekund, cznsto |jedy

jednak by gadadaed -avgr ok Nd czJowi ek zaczNgJ u

ni U listek figyogww.polerari@Et dpi avleidl e st a
materi alnegeydaika @S Wa o tzapiesziania, mli ew

spogecze@Est wie, pmzicermj sizrpt eblhikggancj i . Str
Scisge podziagy na dziennepu wpeaczioadwen
war stwy spogeczne | o0 k ajenfiyeh XX w.@hegnie s i | ni e
nasze ubrani a cechuj N sirfmu(Uoodvdbirkise yine
e@litay z mem, jednak nadal nie moUna odm- wi

Mi mo Ue ofpiocljsaklinm espmoJeczeEtwie dawno

podziagu nazrkd,as ko wipeomjoe vaiki-kws zm&ye Oy do

Sredniej, mol@amyodoickl euip baicsi amy. Ni ekt -
nich sN symbolami | uksusu ( mdrPkda, uwaUan
Louis Vuitton i tym podobneka , inne mogN

Po wpisaniu do wwz uki war ki Googl e haseg Af i

otrzymamyp onad 6 8 wgmikl-iwo n(-wyszuki war®a angl o
KaUOdy czgowiek moUe wykr ev@jvaasin Ns vAfji | og a:
modyo, olmbUereamp nie tylko wykreowal sw-j

sifi od narzucanychi pozyewieSdeiczpjj ¢ r ¢ ad Nw

18Ch. SchillingSocj ol o,g Gamci Mg a SVarzawa201Ess k4Q. ,
17 www.google.com[dost # 0.112015 r.].
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potrze b n . MoUe wybral, czy <chce, by ubrani
chronilgamaywiods

Co to znaczgmijeddakr &wy adtr -j? Jak wy
kt -rym mo&aai @iow Ue jest dobrzestubrjany?
jest dobrag do okazji. Dress codej e st nieodgNcznym el em
przestrzeni publicznych i okazjna przykgad w peeynaych mi e
takUe na imprezach obowkNzwiSei wymagasy e
formalne przyj adnotm| fdresacode & mo Dasimh a d :
smart casuatzyblack tie Przybycie w stroju niedostosowanym tgo zapisu,
zbyt formalnym ¢verdresse)l | ub ni ewy st arunderdrgsdéd o f or ma
smwoduje dyskomfort goScizasardyzsmg @s sdd i
ubi -r i tak decyduje o przynaleUnoSci dc
uvmagina te zasady, obtodN Mizluciz yszinfla mioesszw c y
j est Tl e zdoobkrantyki enar nkawy | ub jeest z a
trakkowany powdie, nawet |jeSli posiada W swoj e]
Podobnie kobieianeak@adaphbt aeymiavehbt op od:
nawet jeSli |jest modnyyarty$tycang)bnae odnilsee pr ac u
sukcesu. Mimo demokratgzji mo d y ipnodSossttriioj - w, a takUe
akceptacji dowolnoSci ubi dNruwobwzarynydch -
rzNdzN Bigrawamm, do kt-rych jedmostki

wy magane nie tylko z e -viweugil sfacuoku doa z a s a ¢

room w-w, ale teU 2z wuwagi na fakt, Ue s
wgaSci ci ehlsgtuacjasth moda knie pomaga sttt o wa i Wi zerunk
budzil szacunku oti®dzegreisa, zbewiydm wad | Isd |
rozwi Nz gkaizeas z tKkNneeey gdpdzi z mody. Dobrym
tego, jak moda kszt adgttujke wwi zNd reu nreak ,j ujUe :
polsk e | scenie politycznej O Sy zbiego, jak - r e ni

ogromny wpgdgyw na ich wwmzdrakrbBask Wirba wy gl
przypadku polityk-w nie tylko klasyczne
l i cztye@idiob-r nowocajeswychdokahknw. Kk Now

czyli aktualnie modnych, sygal i zuj Ncyc h, Ue polityk wi
sylwek i al estpoul acneje zdobnfdzi®bisyrmpati i
polityka powinien byl syawsazr¢i dodi es opwan

nebagy tam, gdzi e wymagana jnesficpaingpowaga u
podczas wizyt w teny@Ehtiakesamowdlgp| A zewBhtr
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wypowi edzi . Zmi ana sposobu wubierania si
przykJad Andrzeja héeéppemkavabSaiyewdkikesgo, p
osi NgnNI sukces.

Zasadyuber ania sifn w zal eUnoScrizhodzi®yt uc
sprawnegoporuZz ani a si A w pr zTe,sco wjedmejigrumep o gec z n
biidzie uznama maUpi ikmea, izeat borkzayl dekcizea j|Nuc
jak na przykgad kolakzykdzdlabh ajtHt sabe. |
wyr aUani em,dbawhnadziei.®dwieileuE wi ek - w uUyte mat
kol ory ubra®@ buduj N wi z elnaszejeéstrzegang o wi e k a
jestosobadzi ana w kaszmirowy sweter bardzo
przypadku kaszmiru isthi &@jwi NzykmenzNdady p oo
produktu), a inasdzejt. wZbawe@gni anynat t ak!
wybieramyc zy pr oj ekt arnetm okdtz-ireydyj, e §ta kaNu thoors i m)
wartoSci,kikerujyki majiN ni ebagatelcme znacz
odzanych, alete Wl a wszyst kinolsz N&t i & Wwypewiemr ani a
spos-b utoUsamiaajtho Ssiifami . o Dy mtirzyamm pr zy k §
brytyjska projektantkae Srzeltleago Mc @ar tpnrezy
swoim proj ekt aimkiggkittskane k wbho o 5, wegetar.i
a w materiagach brak naturlkhothgkdj iskeenic
sobie odoppwiySdiesign i wygodn ubrleE& al e
stoi za ni mi et yka wy tektyaMcQaeney piiazyy s oby n
Swiatu, jakie wartoSci sN dla nich istot

Podobnie jest w praypwdkibr aiEek tk-tr-yceh
jednoste charakterystyczny wizerunek w oczach innych. Jest takzypadku
sk-rzanych spodni, krock and rolla@yjsakr ¢ Nk i A z e
obni OonN tali N kojarzonN z modN [ at 20.
popularne obecnie koszulki z nadukva n 'y mi napi sami, kt -re

osobowoSi NWamiS<y cmnellma oczywi Scie stworz

polskim rynku jest WMku mgodyc h, ni szowych proj ek
wyspecjalizowal i S 4shirt wv. tNwaozrveye nmar etka,k i tc d
Shamet s s (Bezwstydni e), She's a east ot (w

buntowniczkN) czy Locak)wsaez wjeNrtorS@dL owa | ni
kt -rymi kieruj N sifi AoShoabnye | neosssz Nocker eiSclha ps
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Bezwgs y dne goi ntdbywiiNa!t" wki. H'8Bgzwstgénego, bo zgodnie z
ich przekonaniami, tegooc chce si i powi edzwsetiy dzniile pc
O naszych emgach i prz&k onani ach nal eOy manji N . Pon
odwaUne hasga =zapi saonnek Nc hnaar afkt @ styysdly,c z b
shirtach. Oto niekt-re z nitdémf,ANAMamni
byl szcziega? ocd oA ling Briosghzapout'youetd salk about
me". AChodzi tylko o to aby byl ssdbN, ni
ich opiniN, robil to na co matmigrdzbchot i |
LenaUb&Es ka, zago®yci el ka mar ki

Hasgda na kosheae! gaahajmnstikih a®midd bi eUNc
wy dar zeente nit -eM popkul tury, t aki-cahe jzakniscehr
odnoszN sifn takUe do znanych postaci,
Humorystyczne as Ja kreuj N wi zerunek ofemby, kt -
humoru i orygnalnym stylem. Projekty markinosi®wil e znanych os-:-Db w
co takUe poldnosi jej presti

Zakgadaj Nc koszul ki z jednym z tego t
sin na tmy Z0eovwyinzhesgem ut oUsaemyeni . No
do my Stoceeriiua ov j aki S spoasctbiicpanwodka j é my |
wyr aUamy si edhitye.z Dnaapiesgaomit, zwgaszcza W:
najprostszew kt - rych na bi aguem ItilteergyN mag Ne t
wp gy w namie Kizemikww

JulU w liadesabBhy eh Ami mia anmecq@dEcsyt wnlaa k owc y
Texas University przeprowadzili badare , kt -rym dowiedl:i, W
stopniwu s tna -zmianyw [pdzkyclv postaw. W pierwszymtapie
eksperymentu minUczyznaulubr anydhaags yf | pneé
przez wulicn na eczew -wocnzyans Sweigeot Sl adem |
wiedzionych wg Nczni e si N sugestii, @®amzechodn
czJdgowi ek zami e n ind gamityrgwray re Nim fpizepiayerilichiu
drogowe gg@ 2BJ & me oa zbfo badanie pokazuje, jak widlk s i §
perswazj.i moUe miel wizerunek zewnfAtrzny

Osile mody w sguUbie kreowania wizeru

kryzysu ekonomi cgzon,e gw Kkltu-br yscpho, g encizomoe ni e s

118 Shamelss Facebdq www.facebook.com/letsbeshamelgfglostip 15. 12. 2015 r . ] .
119 polskamoda: Shameleskttp:/www.snobka.pl/artykul/plskamoda-shameless16580, [ do st i p
15.1220115.
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s p 0 § eekanorecgngj czpdityc znej , wi fHksz odddbrozse bsinmd
prezentowal . Przykgsatd etma kz zowsatnayt nAehe kita
szminki 0 z a obgbminywokwaysiey finapsowym z 2008ku.
Wi ele kobiet nie moggdozpbhumwyl ioikezisebowe
wzgl fdu na panujsieawM, s yteda@jkn nfaidmdn chci ag
dobrze wygN d a | i m-c¢c kupil sobie cemS el ega
czerwonN szminknestkt atllejt akakbuapr dzioe kjo s z
przyo ad k u unbirnao®E, t oala kobied Nr eu$ odin i sprawi a,
noszNca czuje sifn pi ik nuaniejszychynpniéntdcto wa . Za
historycznych Iwadzi edoprizegkgg,adajal wygl N
sytuacja miaga mi @jsd die wkdPchhs ,ayishtyehdnya tt eor d
a W szczeg-| n&kSow, Wblyrga @oicndodatr ani czon)
potrzebarodz fantazjfi i kreatywnoSygy KowdijeNy
odzieU ze wszwst Kitch emadtyd rkioaiguadkaljeo zZi m s
zas§oo, w, ittanpioderbknych. APr aawhtymwa moda
znal efli coS nowegom: wizd ghn chri ze jfffaWaNj d an,niro
|l stotnym aspektem w kontekScdnia wykor z

wizerunku jest personalizacja. To trend obecny nay¢h polach knsumpcii

d- br, poczynaj Nc od zakupu kosmetyk: - w,
zakupach samohodu czy mieszkani a. Pol ega on n
swe mu klientowi wy b k ahroboez-nwp,ar ame tcrz-y i N

charakterystycznychla danego przedmtuczy us gqugi aspekt - -w. W
ma on moUl i woSi stwor zejnNtak oswoab,i et yrlzkeoc zdyl,
[ przez niego niejako zaprojektnowana. |

r - Un ery thpiwdrko w samochodzie i kolor nadwazippdwozia a nawt

eement -w wewnntrznych w samochodzi e, kol
do nich kolorpd es zwy. PowstajN oryginalne pogdN
cieszyl danej orgedmiateen imvyeji Ntpkoocwzyunt ipe, Ue

si Az dzyiiudai. e Oadoku, gdg nienspotka nawej drodze osoby;,
kt - ra ma takN samN fodmtrgzj N moWebtajdytde
interesuj Ncej przyja¥ni?

Niemniej jednak personalizacja w nme jest obecnie bardzo silnym
trendem. Bwm Bpshwntpmjekdnemwmiie trzeba koEzyl

w tym Kkierunku ani nawet metetydznege,i | ni e 1

120Fjlm Political Dressr e U. Judyta Fibiger, 2011.
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bowiem zawsze moUna liczyl na pomoc S|
przykg@gaHermeersk i pkta-kt ykin per soreszzednacj i st
niedawm bygwy j Nt ki empi elrendsnzNy ch wi el ki ch, Swi
kt -ra postanakijjm sbizeomcwd&Nh N do szerszeg
Wgoska marka wuruchomojektajsw 20b4aty. PakhdjypD
buti kach mo Uakg praconmigravieckisii wy br ali sk-rn, kc
obcas, podeszwn oraz wykotGBwzepihaaaobuwi a

naszego autorstwa sygnowana przez Pradn.

wysokiej jalo Sc i kt -re pozwal &alnega wizenurkw wani e s
wyr- Unienie sin (jeSli oczywiScie jednos:
buty Valentio z | wi e k a mi ze sgynnej kol ekcji F

Marka co sezon Unwe hahwiaazs\y sklepe Valentino

mo Un a ranymmyobelu wymén [wieki nasymbolecz i ni cj agy. I ni
moUna teU zam:-wil na etnerteb kcazcyh Tmarsk i TRk
ze Sredniej p-gki rynkowej i cstkoniew Sl ady
inter net owe | mar Ki Ni ke zdiiéa | led [pozwala Uma apl
samodzielnie zaprojektowal buty. Na bi e

wp r o wa dnimazimianw Podobny mechanizm ma w swojej ofercie polska
mar ka obuwni czaulef sniyBnT rsnzkyzc-iream zbaytm w.

Personalizacja pozwajadrostkom nie tfkowyk azal si i kreat y wi
ale teU wyr -0Onil sin na tleal nNnyldm od-c
samych. ATo dopiero poczNtek. Za chwilf

ubrana i akcesoa wielkich marek na Facebooku czy Instagiaeio
przewidujeAnjali Mul | any, specjalistt%a od progno
Wedgug Woj ci ec ha F&kewskiggmwizerunekfomndcraz e | a

twor zone w okreSI| onym i aveprzgpadku rpgliy k -vwy)b or ¢ z
Aszczeg-lnego rodzaju wwwdyyaweariEe , s kdaj r
przydaje obiektowi dodat kpsyshelogibznyekar t o Sc i
etycznych czyos obowo Sci owyc h) i w ten spos-b
emocj onal né% cCelemdbhdoveari w0 wi zerunku jest w
odbiorc-w pooptryaWreeatkia zbudevbnieo w mediach

obrazu, kt  -ry w naj pecgehkiwarigmsodbyo csipwo s - b o d |

przypadku bloger-w sN to oczywi Scie «cz

121] Lekiewicz,Zapr o e kt u jAEllsowmaBRMN4,sP30.a d fi
22\, Cwalina, A Falkowski,Marketing polityczny perspektapsydologiczna Gd a Essk153 2 00 6
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i nnychwkpna@wadzonych przez bl ogéra w s

A

bl oger zregowabisivd-Nj kwi zerunek po cznSci Z my S
t ak, byh bjyako n ajylivusatgsiekcp nowani . JeUel i

audytorium nie oczekuje od blogera wyrazistego wizerun, mo Ue byl on r
mdgy, nij aki il kdamrzal eyak ngmaub Rrkes zt eyj i 1 oS

obserwator-w bl oga.

Podsumowanie

W ramach podsumaavni a powydwa Ya®& Egase study c z i
dotyczNce wpgywu mody na Kkreojedemia e wi ze
naj bardzi e] znanych pho Mobiask Kujawa @adtoo ger - w |
bl oga Freestyle Voguing, kt  -rwoeznsto p
komentujeb r an Ui modowN, poruszyg temat | etni
We wpisach na swoim fangee 6u na Facebooku oraz na &b
Polacyl at e m ufbpoprroasjtNu sFil e . Ni eestetyczne ub
do okazji, brak higiep, ni e ws pjounti nmNilmaku pgpad modN,
gg-wne zarzuty blogera wobikama lgogu ski e]j
twierdzi, Ue moda maerunel i tomjakjestevip gy w n a
postrzegani przez otoczenie iosodzyswW Sci

postrzegae negatywnie.

Gregory P. Stone stworzygd teorifn m-wi NcN
czgowikeikear owanym na innych. Sems diopi stota ub
interakcji 'z dr ugN osobN. Poj aivwiteagaMsols,ikin rtaut aj dwa

z a k § a dratne kzecaykz kukretnego powodu i recenzja odbiorcy, a raczej

odbiorc- w, bomyzadbkokp rkzaeteyrvad nych warunkach.
mo Ue myi Mzy wa l usalael| aicjreewi dowal role spogeczne,
hierarchi igadne Loup@xeymwa nwianiice scahntiemy sin gadni
zapakowal ? Twierdzenie, bagwyklapsze lenidtwoo Si, jest
Abnegacj a spo waiewmagany odieiewzajebmego szacunku.

Polacy nie maj N juU 4 voinedpopeoddin,o Scd Ni, mkwy pad e

daje im zgudnN wygodn, mogN wyjSi iw centrum
nie widzN w2tym nic zgJego
123T, Kujawa,Letnia Depref, Freestyle Voguingyww.freestylevoguing.com 11. 08. 2014, [ do

12.062016 r.].
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N a z a k o Ec zfleksji llogert edige pytanie retoryczne: jak
traktowal kaytriegcjjiedym N wyt eaefleksiinaubi or u
wygoda? Czy w takiej k szacenguo diai innychmo Ue my
otoczenia, guacji?

Wpi sy wywogagdgy obur z erankueautora. lfizail n kryt
koment atorzy =zarzucali mu, Ue prszywijNzuj
taknaprawd ni e ma znaczenia | | i czly tsda,i owygo

mu sin pododua,nabewalwzgl fe§t esybznee Wigak

sn z opiynhleMoKaj awto, co nosi my, ma wp
Twierdzili, Ue ubstotnyest Niceakdtk-orwziyc i ®i fing
mocniejsze argumenty igkp i a |l i si i na zmgh takicBgk ach we

inteligenciacy osobowoS8dyuj Nd - caawgdmi r«kla, zewnfitr z
nie ma dla nich Uadnego znaczenia.

We wpisie pojawiigead Fs isit ytla ksUeyekiyy o per
Moniki Jurczyk, doradzyni do spraw kreowania wizerunk

Wierzn w moc ubr ac. Wi eidna ktyluotd mMioe wi dzi ag
pews zy kr ok i wstnp do dalszych zmian. Podcza
stylu bimesowego, jedna czerwona maalkobietar ka zdzi a
stoj Nc przreadwylcuhstulermami a@c hd zs tiwii e redomsi gwai,e r& vy,

r-wni eO0sNmoN0 sukces, bo wygl Nda jak kobiety,

przebojowoScil.i efékal ppa metamorfozie poczuga
postanow ja doSwi adczabtzywobwgth tzepody, Gowal . Sko
wielkim love gory po 40tce. Né lubi imet amor f oz, kt -rych powodem
wygNcznie pr-UnoSi, Opi wé@®o.maGdw twyminkiac zpragd

potrzeb faktycznie mamoc\py wani a n'¥#. cage Uyci e

JuU ™ wigku wybitny filozof Her bert S
Swi adomod®hzebblyrcamym daje wolnoSi i bezpie
daj N nawet filWzwdzas czdganrioeelseyistkich dot yc z

warstw spogecznych i jest aktualne do dz

241pidem,[bst Aip 12.06.2016 r.].
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Rozdza ag 2

Medi a spogecznoSci oweausjjaukiN cpaniuke torwz e E
wizerunku

KalOdego roku Swiat st &drdeiejssp aiy e o orcyh, i tnrna cel
l epi ej pogNczony.

Gary Vaynerchuk®®

2.1. SpogeczeE&stwo sieci i spogecze@E&st

Obece spogeczephsdeaevoz ¢ Essttwe nzagbhgmi 2 ci owi or
siatkipo N€Ez endgoc j a spogecze@Estwa sieci kgadz
organizacjn przetwarzania i wymi any i nf ¢
zdefiniowal j ako f orjrsmiej¢ Mfrassrykdoagsieci z n N, w
spogecznynydn iks mecHpoddawoMycsyos - b jego organi
na wszystkich poziomach (jednksb wy m, gr up o wy NacislsipoJec zn

zainteresowaniwe ewsspogekie@Eo®wane sN na

na og- 0, mamy do czynicgmnchnai ekprokdwainn
jedrostkowegowi zer unku, wyr -Onienia sihn. SN
mechanizmy, kt-re moUemy zaobseOwowal n

tym zjawi sku pisagam wpopuezwgamymt e matdzm
kont ekSci e tawsk Uneywidliaizaci,la j ednoczeSni e «c
zjednoczenia sif izdinanwimiks aymiUsami mamia.

Podobnie ksztagtuj @osvi @k &wevs tsioaxc i dzi am
dNOy do wyri-ddtnNcenpapwliairnoSi profili sj
ktrych kaUdgN msd domsvi zyt - wkin oraz blog- w,
moUe zamires%cizaljakie tylko sobie Uyczy.
swojegowi zer unku i zal eUOnoSi awiriuanegojestk u wi r 1
obecnie przedmiotem zainteresmia wielu badaczyspo § @yche kultury

Il nternet u. W swej pi er vasdzagjja fsa zai ez er o0z

125G, Vaynerchuk,Jab,Jab, Jb, Rght Hook. How to &ll Your Story in a Noisy Social Witd, Nowy

Jork 2013, s. 171.

1263, vanDik, Spo Jeczne chs preeiddyd m o wWy. Wiiszawa 200z 9036,
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internetowych umoUl i wi. lierNetwykolzystyveammyy ni e 0 c
byg gg-wniacjdio kedmonstkr onnej . whapdzi e Kkor
to, by odn&e¥i Scowyswuki war kach, sprawdzi i po
Obecnielntr net oczywi Scie nadal w duUym stop
ae coraz cznSciej uUyhkowinii cye koolzN sk aijiN
By wys zuk inievtglfo tworroeepreez p ecj al i st yczne port
przez zwykgychobanmndizi sN T Taai mrzgpkgad bl o
swoich stronawhWbrzaame eprezeaj Siebi e, naj
samal zi el ni e, tSreiScizmi ©Obzgupiweekji ewyym-k@pr ac
umdvidaj Nicei nt erakcje oraz zaangwbUseswanie w
I nternetowych. Naj bardzi e] popul ar ny mi
spogjgecznoSci owe or azliwhdiekmgowaniali wymiany st ot N
przez uUytkoowmiylk -hvwomg eShyi .drzane przez nich,

al e nie muszN. Ttene frzekazywase dadg prieéz ibnych p
uUOyt kowni k- w.

Medias pogecznoSciowe sN cziSci N nowych 1

-nowe doSwi adc 7 enovie aodzhje forateksiualhyohei
gaunkowych or az wzorc-w odbioru medi - w,

-nowe sSposoby aeprezentacij.i Swi

-nowe rel acj e mii findozwye  psopdonkbedniga imu Uy t
odbioru oraz tworzenia przekazu, komunikacja dwukikowa,

-nowe doSwiadczeni ejmnefac NincSpib iU adzy
zmianyw S p 0 i € @sabistym odczuwaniu czasu i miejscajmc e wp gy w
na odbieranie samych siebie i kreowanie swojEerunku.

Media spogecznoSci owe fdrmgcN(cognear ancj fi
znaczy pr awdz io®epojornej yiaygo d dcep gityildp npochod z i
ze FTindgarzykgad mo Urnnformacie zameszorang ma, Ue

profilu danej marki czy blogar s N prawdzi we, poni ewaC
zamieszczone przez nick a my c h . A zatem moUna mi el
informag Mz pi e r kios.zke jedynesoc i al media mogN r e:
wydarzenia w tak zwanymAr e a | ti meo, komentowal |
ustosunk@wywahcej, kanagy te daj N tyle
uUOywrkiok - w, Ue pozwal aj N fiirdoosmychj eszcze
odbiorc wtyms amy m kreuj Nc wi zerunek i wpgywaj
Cor az wi ncej mar ek komuni kujaangh n W S|

76



uUyt kowni k- w: poprzez zandeasjzNc zjaamk e zzdl
przez zwykQdgegemackzig oowzi yzwas p raddensiifran- w per
Atyodo. Grafiki bezrbbganenapkiez i mUOyukdlwi
wi nksze poc&aiciie hwndowemi a winzi z mar kN
swegoobi orcy, tak, jak od dmiepazybnbhh Bt tuobab
niech 1 | $tekiinodo odbierania komuniegoat - w ma
typu dziagania stosowadgiyl a@ah swaipghzylgead
Cola czy Levi's. NMadroksit orsa wlyiwaUNsd imuoz z

sifh pornumeeb- Woizil wynapheocdi w, by przetrwal

kreowal sw-j wpmek.t yAwnpotwizelry w soci al m
nieustann e , dl atego strategie komunk kacj i [
cznst o, j ak Wy mag a t e go neJesti Ayt stale o wy c h

obserwawal dziagania firm i uUytkowhnik-w w
komuni kacjn do trend- w. TutUomj bamidanye| z

dynamicznie ni U w pr zytakch jakutelewizjmaky c yj ny c
prasa, a nawet w przypadkinnych digitalowych med - w, j ak port e
i nternetowe. Soci alsynetdéem pmiemdyawwN innfeo

teU zmieni@ap.N spogecze Es
UOyt kowni k medi -w spogeczndaSei owpgmid

wymi any i nfor macj e (odpealeniae shyzs § és@jego wr a U
Oycia i podejrzenia, jakediyj NajjwmaUni eW s:
komuni kacj a b ez p gwbduatizbwanaa lubi pozarnien d
zindywidualizowand st Nd mmiogjosSéd, w kt - -rych moUna
dostosoway do odbiorcy, gupy temat yczne <czy bl ogi poSwi
zj awi sku. Batlaczedneyrr-olmei,ajj akie poszcz

odgr ywaogcN aw medi ach. Wi nkszoSi 10r eSci |
wszystkich z nich kopaky gdy marbhgukie. Zat em
wsp-gpracy z |l i der ami opiniiacfj®tb dpotr ;
okreSl onych girwyszukuemajakywinwey sz ych uUyt kown

Co W znacznym st opumkagt’’ugat wi a proces K

127, K o z Empegekbranding. Budowanie wezunku pracodawcy krok peroku, Warszawa
2012, 5.123-124.
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22. Medi a spogecznoSckokwenpako Acyfrowa

Z Intemetu,w tymt ak Ue soci al medi - w, korzyst
pokabagdBnia korzystanie ze smaamof ona ¢z
uzal eUni aj Nce jak zaUywaw,i psychiatarZk ot yk - w
University of California, nazywa smté o n a A &ok fa i06E\WMszystkie
nowe aktualizacje poj awW ajrNdkda oswiain ew ps @i
m-zg jak nagrodyoflukochamdiopawmi egy, pdl at
siod nchuzag Uni ony i wci NU chciel woieh przykyg
zdj Al st wgi-stg e sin W- WCzas uzswbiehUni ony
znajomychora i ch znajomych, moUe teU sztuczn
tyl ko zostagy Apol ubaktwalizacp, BYy tzkdoovbnyilk kec
czas kreuje swoko switzeemfflingryedmiamtc zjfesSti obi ac
fotografuje go i zamiesc z a z d ] naghareie, a Poterh rtzeka na
komentarze [ Al aj ki 0. Zami ast cieszyl
kolejnez d j n cblikaje stap sy i chwal i sifn toymN.co al
Takie zg&howana majy N aprobat N dl a owrtzruec&cniy chir g
potwie dzeniem jego wartoSci. TakUe bl oger
przypadku zdj fici gemrrzebaip Swyifici dle @lrméd,i ena u
nastfipni e obe) - wia& kiccemsitea jésznz8 bardziej odziera
blogeranieth o z pr ywattredSczi ,waarlt oSci owego <cza
przyjaci-gmi czy rodzinN.

Takie zjawi ska piowodapNyrdjkbnaiz Ndnen
nad zachowaniami, a ludzie Wtk r e o wa | izemumdoplinew ni U of f | i ne
poni ewalU | ¢gsset i szylmsze. \yatrwi 2y zami eszczal |
komentowal profile, kt-re wedgug uUytko
wizernek. Rodzien j ednak pytanie, Czypowiere st t o v
w socialmediachmo Uemy wk gadal r - Uneammaedki . cEwl K¢
cop zedst awi Swiatu bndzie zgodne z jego
Tymczasem w Swi eiewizrunkdwfy mamge lKudowavi ic e |
i wysigku. eszymwi $oawjedNeojzanie wizerunku,
kt -ry | estutwhprzestrzenidmi o i ne i of fline. D

moUemy poznal osoby, kt-re nam mdpowi ad

18R ZuckerbergDot.scomplikom ne . Jakn asze | Wtafjemw ki e6Gizegrz- - gk
Warszawa 2014, 419.
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lub prowaga N podobny tryb Uycia, camymimy. Jes
transpaerinym,j at wi ej sze staje ei dodpowiyedNgohno
Podobnie w przypadku publicznych o0s:- b,
bl ogerom trudno bsybgeovbizgnkis internetovsy y dfflined w a
gdyU mogl i $layl szzdyebnkaom pzaowdinea®Sd i bl oger ka mc
s z ¢ z y ¢ Neganckisiistilemeuleir ani a si i, ubi eragaby s
sportowym stylu, a na bl oglelggankkin.z y wa ga |
W dzieleniu sif treSaeiaamidl tajedeegtmwg tUaek U
nchmogN ni e =z gimyht @izez soi wizerunek jest si@ - j ny .
Pracuj Nca matka moUe oczywi Scie zamieSci
dzi ecka, ijg malilmaks ejrev®lwany jest przez osob
tenpos - bz a swolermuchofisij onal nemu wi zer dinkowi ,
dotejporynapmf i | u stawiaga siebie w roli eksp
na tematy zawodowe. Z drugiej stronygdetypu pryvat ne zdj nci a mc
Aocieplal o wizedZkNgki nronpiheemjwiaf k 4 z1e g o
pracoholika. yPoernagynadw@iyemy- jkrwi zer une
osoby wygNcznie skupionej na karierze z
inner ol e ,pekjtniinney pr zykgad mat ki ,Chddmyny czy
tego czynie, kn Udy czynni k ma bowiemjynpcoczweal aj |
napkazywanie wizerunku skgadaj Ncego si i
Oycia, inne skuphdzedtinasi i Naapkonkgadnypt ¢
spodecznoSci owekedn tcayk GadenLing artkaj N n a cel u
zaprezentowanie profesjonalnegoi z er unk U, zawiod@mwiyich i Sc
kariery. Ni e ma tam miejsca na pokazyw
Natomiast ka a gy a&kaHadelmookg z y Twitter mogN pom- ¢
wizerunekza r - wn o fedienewz gdyci a prywatnego, ] ak
Badana przeprowadzone n®harton School of University of Pensylvania
pokazuj N teOU, Ue osoby, bkur s amize ge c N
swojgo prywatnego UyciUte, sKNtNtoncd é foRiubi an e
Wyni ka to zapewne z faktu,i dikei ew kcazljdoywn ec
Ludzie lubi N pracovkaoigoi dpbhz eleymoagdlj N ki
nawi Nz al p relacej Dobrymepbtwidrdzeniemmej tezy sN bl o
ki- r ych ygtoes eaigio Gyci em zawodowym. W ich

tej granicyyaws zyst ko, co prezentuj N na swoic

129|phidem, s. 214.
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zar -wno prywadowy. | alcie zlpatseagoi cthe Up rsale N
bardzo autetyczni i popularni.

Na wizerunek jednskki w me di ach spogecznoSciowyc
wszystko to, jjcej ppfjafvilau:simi eeatyl ko tre
ni N, ale teUOU t o,nncio uzlaynikeoswrcneEaypjdhiztnam o mi
To, jak dana odma reaguje nate postya k Ue mriei ezyjekcazs uj e (j e S|
sN wedgug ni ej negetiywi g elrwmkmi)e gagujwN
j e komentuj e. W przypadKkuwkt Jedt gegzeze - w | ub
waUni ey swy pnzypadku ,AzpwykigwdBilachardzich
kaUdeigpojamdina bsaairlzo duUo komentarzy | ub p
korzyseiN z pomocy agencij.i i nteraktywnych, k
medi ach u(l satrhcb Sd o 5t 0 s ucuksoaiabmedizonvaeageoa), z a w
ae bl oger z yadnzaN cszaibSnisizatkanm s z N poradzi |l so

tgumem ni e mn i e-jyssztyrmuje rpiofile zmaeyoh, markkt

Odpowi adani e na koment gowanie natich batrazhpy | i cz b
nejst Jatwe, zwJaszcza,ktUee nmui ewsjvoggsnia ctho |
pracy muszN oddawal sifn blogerzy.

2.3. Hejt i negatywne komentarze

Mar ki oraz blogerzy czhisto spotykaj N
WyraUenj eopwnj i ni gweyjakwicamsadhgogial medak § a
gdzie wystarczy kka minut, by zisz c zoz§iS wi zerunek. Wart o
pami ital, Ue poagremear zneeght gwpemyk telU
wi zerunek, poni ewalU t e laswvskieinawdora. Jpderd pi s a n \

negatywny koment ar z moUe wywogalw dkskuBNjn

czasamtrudro zatry maiit o t ak zwany Aefekt kuli Sn
pzecifntni uUytkownicy mogN miel winfnkszy
bl oger a jomdanUOrecenzeaci ezysnawetig wne medi a. Ni e mo
zatem | ekcewaily,) . @ada zpifzyt kowni k- w zgo
publicznN skar gnwninka wj esdknleegpou zs ppilyawe z e g

komentarza na profilu marki. W wyniku tego komentawza oba t a straci g

w sklepie, a wizerunek marki oczy@ic i e uc i emepdii &g .A wfddmibaylw a

wszy st ki e aspekty dziaga® mar kemoddmyw bl og

kontrol owal . Co nie zmienia faktu, Ue
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reagowal .
Twor zone s N sahia &ryzgsgwego wzsadiakz iNekth,
stosowne politykiodpowiadania nanegatyvne komentarze oraz tak zwane

aplikaciehouse rules czyl wkiwsdha - fan- w, j ak komun
profilu marki. ZnajdujaNtszdaUeémima, -tWaepgo
komentarze zawimgr &julc ® byoha lUghhynyk drvdnd k - w
kasowme pr zez moder ator - w. Ni ekt - olemie mar ki
kKientapr oponuj N rekompensatn: zni Uk na kol

wprzypadku mar ekd astploddwywcgry@diyrkktd., KN -jreedr
wykazwjwyj Blt kowiN e@idj na uznanie. Na p
producent czekolady Milka otyma § wi adomoSi od kKl i ent s
i nformacj e 0 znal ezi ony mupkivorzechae(koo | adzi e
doprowadzizyjpamani a | emmostammav)i . saF iprorka vy |
leczeniagimatolgi cznego, wysgaga do niego oficj
zestaw produkt - w. Sam poszkodowany opubl
forum podziwikmaaijg podrzdo awidllzeant ak ispgoa w
p a T chiku 2014 roku, MonikeCzaplicka, promdz Ndasp age AKryzysy
soci al medi ach wybucghaag kNl awnawpmagek gnad yfoa nz g
Wedel , Ue torcik wedl ows k iiwaniai Markad o k o (Ec
przeproszinjiae piubprywat raitece komenmrzapi nés jaga
t or w iwkdlowsich, kt - r e oczywi Sci e zostagy uwi
zamiesgzonymnafapage' u AKryzys: - w. .. 0.

Przed epokN popularnoSck!| amadjae medy
skgadane ikgUd rezyamhzyady edljakiepot tezejmie e go pr
m- g § z ynd sybkie i atrakcyjne zrekompensowanie swej straty. W social

mediach reklamacje widoczne sN dla wszyst

zal eUy nm@mr awim, zdgatswi Il isenytb kboy §i ztaadko,w ol yo r
widzi el i , (dazyimofgiNrfanigm izcavetj e S| i bidN mi el wo
zarzuty, zostimmW.oKeywysagmode wywogal n
czy komentarz, ale Uegniaé.sZfuplffopmodesa ¢
emocji: zar - wnagjakpmarks toe ma € p dukghilagzdie

znaczenie. A Ueby dotrzedatdb sedmawieanoc
uUOytkowni kiem, by poczug sifn dbeenlUeny,

marka jest jego partnerem di al ogu, a mzy dystdndg jakmoN Kt - r e
mi ajgo cempred spok Nowyc h medi - w. Oczywi Sc
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zapoczNt kowlamgdivacbBoariodde przenieSI sin
pozawirtual nN i dodtyrczyeinyrceh prreayi k gvad REza d
ma miejsce sytuacja odwnodoweas, N lzewisem m
pierwszymka na g e m, gdzie pojaviimaj W 3yir zread we i |
tradycyj nymi medi ami , t aki mi jak prasa

portalani internetowymi, nawet o charakt ze newsowym. Wyni ka t

wi n ks zten&iit - wn Kayclkkgsoci al medi -w zagl Nda
pierwszej kojkeegne8ciwejdldninm inne strony
wi edzn.

2.4. Nowe sposobykreowania wizerunku w Sieci

Medi a s p osee czznmi oeShciiK@owasia vaizerankuymarki, a
tak Ujej komunkacji z klient m, dl at ego mar ki myhszN dos
zmian,byp zet rwal na rynku. Mar ki [ bl oger z

wkot ek Sci e spodecznym, wydwanicdmpdlod iniec

mediach to miejsce, gk wizerunek kra j e tyhko one s ame, al e
kKl ienci [ czyteomiNywi Zer wmek ,wsgp - Jthw dz
przewi dzi el cDialog jesapublieenyp wabky sin tu i t
wiel ki ej , Swi a¢ wiadenjo, ki @ aim ezesniczyN braz ktoi z

jakN sigN sifin w niego oDagygama(e .sttal dgi
wszystko: od jednego sgowajeganb&liorskugpi
wok-§ danegor azreoni ijleug o evsar tzoaSci Nh j ak i
probl e m- w.ym dtakdhn pr obl em- w | est przykgad fi
roku organiza@ Greenpeace nakrnci ga film, w
spoUywczN wiaekizi oldpd za zniszczeni e i
deszczowych oraz Uyj Nc kdgahh sve rnw abidslero-rwva n g u t

nafirmowym profilu na Facebregalywne by ga r
komentarze or az przerabianie | ogo napi s
Mar ka, zamiast wydalzaafeiagjoavlad e wo $iveivua d ad e

na komentarze, zdgdowaj a s kasowajl eakiesfenzurowanie wypowiedzi
oczywi Sci e ni er nsapuotdoonb, a Jao wsiizfe riunnteek mar ki
naggdgoSni gy twiakUe gg-wne me
Niet et y wi el e firm nigywdacani medsi W
spogecznoSai dNwyaeraNlc etkWwa kbidiveod wielu marek,
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bl ogerzy doskonal e odmaScduj Nposniite wa Ut ¢ jes
nich ich naturalnymktSwegbemadziyagaii a,
ko@® zN. ®&BkUgeczwsami staj N siibadzuczestni
cznfstasobjpaskkad wane w starciu z mar kN. Ni ek
wy wojgN tego typu Aaferyo, by zyskal po
Fashimelki i jej konfliktu ze sklepem Schaffashoegie | u konsument -\
dowi edzi ago si ém wle wspmMNajrireoby media |
stanowi \N osgrgoimn ZwgaszkzmS jp8U0i chebt ts
rozpoznawalnym w Sieci. W upublicznionej na Facebku wymianie
wzajemnych pretdeinspipizywrsazgzredglee t on
grieklog er c eemshrkoiwch.Fas hi onel ka zyskaga na p
bl oger kihe #%agaasinfi zastraszyl marce i w
cel.

Dzifki temu, Ue w medi admWN sp dig eocszonboyS
r-Unym pochodzendiad mz e nywiawydn, ithwscth- gdpr ac a
moUe byl bardzo bogataatwwnawe mpgXNe mwdlr
wsp-Ilnie nowe idee. Wyktorzeg spupponwj NWi s
fanom dzi @advdauicegpboppraez zachncanie ich di
przyk a d  wyisnplelgaehas) a r e k | danmoavkiecgyadnnedo typu
treSci,zikd -moUlbiiwly do wykorzystania pr zeé¢
pytajrNzynkagapd o nowy smak praoiduikntuer rkaucri
Tak zrobiga na eCrizykg aaswdnefankag eVaud kzadaga
pytanie o wymar zony bymagko jcahwipis -, 1 kw - s yr

W ten spos-b marka dociera bezpoSrednio

angalUuj e cphotreomwy@h nklient -w orawN poznaj
jeszcze lepippopzezwc hodzeni e z ni N w dialog. TakU
tenmechanizm w soci al medi ach i apo oszN s

porady zwi Nzane ze strejémczW séen gposht
doceni aj NkigrucjhN ospniagodmie € UUyt kownicy maj |
budowani a wi fizei zza Sblboygceireenm,j endiyni e c¢czfS
tgumu, a wyrsiUOnijag¢®Nmaosnt kami , kt-re fakty
do jakiejS zmiany. Wz rsaysakcfi. Tpdoskaaugeyi e | 0

spos:-b na budowani e wizerunkuszypkooger a c

130\, Mount, M.Garcia MartinezSocial Media: A Tool for Operinnovation ACalifornia Management
Reviewo nr 56(4)/2A4,s. 124.
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zmi eni aj Ncym sifn rynku, gvdid i en at rpzoetbraz elb
klient - -w I ot oczemhowacjeby m-c wprowadzal

Gg-wne zal ety kr enoyyvud osoley pogzezz reediau n k u  f i
spojgecznoSci owe t o szybkoSI dotarci a

natychmi ast owe | odpowi edzi ,dulys kii a skiofsgz t ,

duUa 1| iczba o &bRoprzez plubienip prafile Haaej marki lub

osoby, nikpPktakawpeNn,fjesstni N zainteresowany,
obse wowal, a bwej®bUe maWUev i ntijkiakcj i,
of fline, co w efekcie moUe przekwgadal s

chinl zakupu produkt uteralcPjoip rX embiogsierh od z e ni e
uUOyt kowni k kreuje takUe scw- jl ubiiz eir uzn eckz,y
ut oUsami abacMgdN tmo i nni uUytkownicy, w
Powstanie soetat mimawagw zsdposoby Kkreowa
Intemeciei r - vBnadmwea & o swym odbiorcom zdobyw

w tempiepodotyHadangimes co powoanije siziyb&pien

publicznej. Siga soci al medi - lwa dae@Et pr
zar -wno przedst awimede Iwi. etupotesanianda uk i , | &
dzi S social media stagymedin-w eidnypmj <i |1
oddziaguj Nwyckhomkankgcj i . Medi a spogecz

wpgyw na kreowahki el wh zepednasthkiart akUe d
s isami odbiorcyi ¢ h ceNz pmodSni ego kont aktu z mar kN, |
poczucia rozmay jak partner z partnerem wszystkie € elementy (lub ich
zudzenie) oferujN im wgaSmica blegerci al me
niezal eUni e od,omrzd XiofSgdajancad o b-uwagn na
wagn utrzymywani a wjaScieyicém, st ws ukntk::rv
funkcjonuje poprzezlracj n odpowi edni ego wizerunku.

Do zalet medi -w spodecHANnonSaci oawglihz a ck
zagoUe@® wizerunkowych, nal eUN:

-globd ny zoddzd §iygia & prowadzone kampanie wizerunkowe
mogN trafiali edgr ammnieenadne] zpewddupMc put
wWzr ost ich SwiadomoSci i st ni enliiac,z bjnak r
odbiorc- w,

- multimedialny charaktei biorNcodpwa gdis m Nedd k | i ent - w

181 G, RaszkowskaPodejrzanyS wii marketings, hitp://www.ekommia24.pl/artykul/ 70660,738132
Marketingi-etykaw-biznesie.hty [ d o s t120Lfr].1 5. 01
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do czytania, wzbogacenoewpzyeklaize wd i 2 @ a
wi deo)e nmg Ncelu zainspirowanie dgo do zw
Internet bwydajréicgi 8t wor zony doéwsch, PR; br a
czyl iprzetrzertdi t o ni ewNtpliwa korzySi, bior
z wi N z proveadzeniem kampanii wizerunkowej; saansa na kreowanie
przekaz-w bardziej z a a wa n snoowt aynwyucj hN ¢ yacnhg; a C

-el astycznobBimo dISiisa ag o a ikowatdigy ton
interngowych firmy wSieci;

-interaktywnoSsi

Socialmeli a to rewolucja w obszarze komun
kaUOdy ruch marki lub jednoysit kina (miae (pbNczo
komentowany, kampania wizerunkowavac a gy i & a Wepis, k a Ud a

odpowikeadBHe zdjncie kaewg&SpamoNe rumnceika l

medi -w definiowairkd i ®Mtr elnac jkd -marckha opi e
klienta stzamowinio malberse jak i akcagr oUeni
kampanii.Z jedrej stony niemal natychmist owy i stagy kontakt

maksynal nego dost osowanu @y ttk cevbreii k ad,0 zo cdzrekg i
uUOytkowni k wymaga prawiei nateg¢hrmirakt oowdel
moUe j ako b raadakiub szacuni.tDéstegets®@ W s zy blkiNe r eak
kluczowe.

W oparciu o yotckzoevkn iwka-nw as oacd caw a nnee dsi N w,
konkretne dziagania oraz, w przypadku r
mediamaj N charakter bar dzoymsamtne nvsoNwiNyj e&8j ang
wnowhc zywi st ofSrhy m Topni esr gemnissios imatketinga
ni enachal nym, dostiApnym, ot wartym [ |
przyzwol eniu samych odbi or ci wi oruUlaytjkNow
osaczany, poni evapdw dejghkd pjti efgktandwebtny da § a n
zamig zonego. Te zagoUemMia Hag&Oeni amiws phni
opi er aspchl mediaii a mianowicieinbound marketingk t - § Nc z y
elementy marketingui nt er net owe g,0 bwy tzaakai ngsapibosw abl k|
dzi afgakdingpvei tym samymi zwechk |l oj al noSIi we
Opierasi t akUe na budowa reowanielwzgrmhun o Sc i popr

Z badania KNOW: Konsument w medi ach sp

przepowadzonego przez IMAS International sp. z.owee Wrac g a wi u na

132B, Jug, Media, komunikacja,ibnes elektronican Warszawa2001, s. 9.
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zlecerie Euo RSCG Sensors (mago formin ankietygi Nnter n:
osoby w wieku 184 zarejestrowane wvinternetowym panelu badawczym

| MAS Online, a respondkacity{masjs88) to o
dw- ch ser wins S eycloswa on tggodriu) wynika, Ue Pol acy

akceptuj N obecnoSi mabfekowymbdi RBchwspoje

respondet - w zadekl| arowaga, Ue dodaje profil
znajomych, anast npni e wchodzi z jndNposy lusv i nt er :
mate i aajnieszczane naproflu Wi nkszoSi os-b fdeacygduje
mar k a mi W ser wi s aic hz es pwozggel cfizdnuo Srcd osvyrmp at i

dany produkt (72% ankngtlbowpowod) w WEal d
konkursy i promocjé42%),b e z p oiSzaposkzaie o firmy lub marki (37%)
oraz ciekawoSi Kk®Bbs%)men@d marzekuj N prze
spej al nych of ert i promocj i (63%), a w
niepublikowamy ch ni gdzi e i ndzi ezUyicdafedfitmmac | i [
czy marki. Z badania Euro RCG Pol and wyni ka toakUe, O
osoby aktywne t owaowe fosnk komunikasjipazgysveiez ni e ,
wpgywaj N na jakoSi kit ®wenstotliwoSI tych
Medi a spogecznoScidoweowanicowizeuokh dee mi ej s
tych marekuskfujN dotrzel dowos-ilNghmygNcy
kontakd e z grupN referencyjnN, chcNcych
i ndywi dual i zm poprzezliprezeamacij in, swadc
r-wnowaghn p oirdiyfordpsywatnynr(takevidiry work-life balance
coraz bardziej po),ul man )Ncwngkkodunekgia tPyo | s c €

zjawi sk masowych, a gg-wnie do masowe]j ,
nastawionych nazsy bki e dzi agani a I t enai i S amego
szybkiejreakcj nawy dar zeni a, odpowi adania na kor
dziei | si i ralezio®ymiiwmernecigyiral i marketing wirusowyy*

UUOyt kownicy social medicw &kcepiujmdreltie
wchodzN ziaog.i Toistwawzaogrorme mdJl i woSci zai stni e
magych i Srednighkgdd r ml mgerz- wwa kgrz zy,
warunkach, ni e byl iapplumarketihga tnadyeyjndgo nn K ur o we

duUymiedpi fibi or st wami 0 gwzmedmloymnzapeczvi AR ks z yr

{33K . St o p¥ozigl ri@eshkmaketingi kreowanie wierurku firmy wprzestrzeni wirdalnej,

APraceimat eri agy Wy daUniwalsytetZGdEs Ni@29#@ovol.10, nr 1, s. 51523.

134 M. Filiciak i in., Rapor t : edid baweriedia a uzestnictwo w kultug Warszaw2010.
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finansowym. Co wincej, w mediach spoeczno$

mogN precyzyjnie dotrzel do os-b, kt-re
usgugami, dzi fki czrima rzavi iksoNobydzizdg
wizerunek, aw konsekwert j i rmdg tzieva | sin na przykgad

sprzedalUy swoich usgug.

W medich spodjecznoSciowych moUna kier o\
uOyt kowni k- w, podzielil I ch ztakie pakz g1 ndu
wiek czy pgel , zdwzkgdlima miass; wk ner, mwceyt kaj N
oraz behawioralné ich zainteresowania orazzén owani a w | nterneci

temu marka sprzedaj Nca mwyr disyk uc unoiUer ndioct

tylko do @a$ Nbycnhi eswzktym obszarjge i z a
dz a ®&lcn Nobnie hadpzy k § ad bl oger podr - Uni cz
odpowiednie kryterimd o bor u treSci do uUytkowni ka,

tyl ko osobyj,N ksi-it ewdjas@amiu. Tzedotroi@ wol i m

do os-b, wSr - ¢ sdiie poagywrylwizauyek(eocoyw izSci e pod
warunki em, Ue jego trdSciuniMntli ekake)zv
Ahejtuo, czyl i negatywnych ekomentsaM zy ak
temat ykN zaidcdtemriees osvatnieac jPao priagchnt uj e s
bloge r - iw jak powszchne wiadomo, jedna z podstawowych zasad
psychol ogi znyarh lewil ubi my 1 udzi podobn
zatem bl oger, kt -remu zaleUy na ezbudowa
starag sifn doci er aidonikgopodabnemij eddober e mo g N
zainteresowania oraz Swi aytpagpdkgd Nl ogery-,
modowych i styl. Pr zykgadowo, osoby zami eszczaj
wgasnych refl eksjws pnalj e gzoe nsiolb Nciwi piicej N
posty o predmiotad czy miegcach.Czyte | ni cy takUe szukaj N n
kanagach srocwadz oreyldaha pr zez bl oger - -w tre
JeSli blogRdy wyriadllai @ogtyt elimAogen, zysKk.t
moUe t o spr awdezimbchammyaddoiuke r igesepa nal i z i
danych o swoich fanachmmbe pdawikgdazi enia sFi:
sSN jego czytelnicy lubiebsmérwatkarij Ny: ciol
czym si N iintcearegoujszukaj N nlhepistadigawd h. Ty
ich pdrzeby i jeszcz e skuteczni ej kreowal SW- |
uUyt ilkcoywrziami eszczaj N na swoich profilach
r - Unyendici tami na sw- j t e ana jest przeaponai iedz a p
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mogN z n 5 & pnarks ki blaggry. Wizerund tworzony przez
uUyt kowni ka wpgywa zatemelostawbezaeanyepna
czy blogeraiodwrotnies pi ral a sin krnci

Johanna Gummerus i i nni ngvasUkoavzawnji M,
konsument -w w r - Uinfien w sociamyeliachkest$wn s § e
powi Nzany z trzema korzySai:amspo Jjexkinglhr
rozrywkowymi i ekonomicznynit®,

PowyUsza charakterystyka wuUytkowni ka
takOderaz bardziej populaaiskamynarcyznw*is po gec z
ekdnibicjonizmu emocjonalnego. W badaniach przeprowadzonych przéz R
Guadagno, B. M. Okdi ego, C. A. Eno zaznac:
bl oger -w tyczyga s inggognierzadkoipadejmowdini Uy ci a p
wiele innychakt y wai o SirtualnymS wiieeg) - wni e w ramach sej|
spogecznoSciowyech,nawioNzygvanwiea kol ej nyc|
kreowanie wizerunkki”.

Ni eformal na specyfika Sr odomijestka soci
na | u¥ny char akt es i tkdpnana kdokkarsdej ppzwab d u Uy
kreowal wi zerunek r-wnibbogerfwr m&bnaeni N
dzinki temu ich przekaz | epie]j dociera

gg-wne grono gazytSdl riek) w alxlyg ktaler zy ni e

mg N g od swoBhr pdubionych profili w kanagach s
dzinki ©te® mogN Sledzil dziagania autor
Awyj Si 0 poza blog i zdobyl jeszcze winks

Wsp-gczeSnie Uyci e cdngjadmirmkaaeesty wi | i z a
przezUy ciS ewi , iminiyaniy w medi ac h Jaskp opjiesczM o S
Danah Boyd i Nicole EIllison, social medi

-daj N moUl i woSi ckouwgs tpubbcany prdfil wewhbt! ri z
p 0 winéya sysemu,

- pozwalaN  pdstavi | listAn uUytkowni k- w, z kt
p 0 wanid,z
-pozwal ajN przejrzel 1listfi ich powi Nza
135 3. Gummerus, \Liljander, EWe ma n, M m, CRstomér sng&gement in Facebook brand

commuity, AManagemenResearch Bviewd 2012 vol. 35, nr 9, s857-877.

136 por.K. Rollings,What AbotiBlog? Problenatic Intemet Use and Persolity in Bloggers Arlington
2011 s.12.

137 R.E.Guadagno, B.M. @lie, C.A. EnoWho blogs? Personality predictor$ lmlogging AComputers
in Human Behavim 2007, vol.23, n4, s. 9.
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serwisu jak i poza nifi®

Social media pzwal aj N zaprezentowal siebi
navi Nay wteky n rekmay g ybbyyl ni emo Ul i we dee nawi Nz
of f1inie.t eDaui,fkle w soci &li imediedSch amd Una a
teksty, i nki, vi deo czyajzM|j Dmiea ogmr @mr
moUl i woSci i miaelxjpdaz keowanalwizo wamk u, co chi
wykorzystywane jest przez marki orazoosy publ i czne, takie |
blogg zy (niekt-rych bloger -w takUe moUemy
kt -rpgpeNarni i =zarabi apldgjes a i cuymg - wl o g
Frdgetmy mani a). Co waUne, dzinkmydoemu, Ue
czynienia z tgumekn, ma woh Zroakt evwri zizamu-nwn o
tworzony popr zez palsezaoyzpepgzezlinnesjedfnostkdw o st K i
indywidualry s p o ,sjakb charakte kolektywnyi od bi er any przez w
grupin uUytkowej kgWwyWspgwrmcaj N w; wczas |
kt -re podkreSlane sN przez innych koment
jak w przypadku tak zwanej kolektywnej intadigrji, kt - r a ajp Wwwysiku
kol aboracji t gumu w social pewdi agNce P
i nterakcjn ( a etlialk nie brakuye), Eowstaje &koblektymna
inteligencja tJumonNstkkowea ijretsel iigemacjnrei U
poszceg | n yiedrosteks k @adhc ysi i na'®.t e M §ued u m
podobni e j ak Xkrnddtyer y guinege shéhamispecyfi
wpgywaj Ncy mi na odbi -r wi zé&manakel(i mar ki
reakcienani e) ni e tyl ko mo Un alogzearwdsadhy | , | ak
alet akiwbez y si i i c haUwiaz ejrauchrecks t kkag ywwetmj u mi e ,
s ame | jegozlyskn¢en@®acizucie potihgi, dzin
naupusttya nami At noSemamakt- pewhdadBcMo lbey nsited u
panomddoN, b apoeuciéokdpow edzi al noSci, kt-re z
jednost kn

DrugKNce@gesmu zara¥FliwoSI emocji. Zar a
wW tgumi e potrapanadawalit ejgod idisstpkfioa adbeo spoobS v
cele dacel -w wsped Nydhst R Ktezjechdbk a w t Jumi e

138G KapralskaO komunikcyjnych i integraginychfulk ¢ j ach s @rewiz s affovd paovy
com.unkowanie w zmiem a j N ¢/ pnozgee®s, M.Wiemgodh (red.) Kr ak-w 2010, s. 2
139 M. Mount, M. Garcia Martinez, Social Méat A Tool for Operinnovatia, ACalifornia Managenent
Reviewo nr 56(4)/D14,s. 15.
40T 5 ume m nwszygtkidekomet u j Nloby d s e cystudpny profil.
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nabywa atrybut - - wh oo fychz] apgrir 2ecp avdiiya d a k.
i ndywi dual ni e, a zatem jednostKki w tgu
kit rych wynikiwewdf§ij €dtekz@maEIN komentarze r
dyskug 1 AnkuazSnmoego Tgum zymble sykreowal C
wi zerunekybko: -waoiensgzczyl . Je Melnia t ego
przykdgad duUego fanpage'a, ogdzan e aj etsatk i pe
wi el koSci s N p rzoahyihl e b | rojyjetogNrwd Bkp & |

rozprzestrzenil sifn niektwyl lkad ena aikkiUree dpr
soci al medi -twr comryazwwva. ihznieagsani a bl oger a
koment owanewp gcyowat ankaUej ego wi zerunek. J
wizerund nie jesttworzonywy § Nczni e poprzez dziagani a

sumN adE iodFE er wat or - w.

25. Medi a spoJjecznoSfdwmavea a zmi ana spo

Korzystamy z nich do pracy, zabawy, rozrywki, zdobywaniarmgxiji,
utrzymywania kontayht Madi & 2 poodemogNi a now
sgulyli jako narzndzi e do jego wizeeunkua z ak u
(przez osobn lubianwpygywa) hh, gwyuypiyespoq(e
byl narzndzi eanc dmejz mi @ ywispadiy na przykga
spoj e gchma j WNhesywepocANtWw i kanagdgach soci awemedi a,
mediajakonazfidzi a zmiany spogecznieg Airszkyrcyz y i
zapalnej o rozpoczynaj Ncej pal onedacht y Ar al
powstaj N takUe tanrbadczjoa t opreiys ¢ skdior Swp at a
of fline, sN podej mowayne takiegak telewiziprczze z me d
prasa, mi monitcg qa,yw&e pocz Nt kowo ma <char
mediowy, wychodzi d j ednost ki, napndza §in popil
SniowegjTak st asgiom przykgad w przypadku fan
Domaniewskiej z§ o Uone g o przez bygego piacowni k
wy Smi ewaj Ncego styl Oycia wsp-geczesnycl
korporacjach na war szynys kizml ineggdalsi u k
okolicachu |l i cy Domani ewski ej . Strazmastaaga
opisana nie tylko przez inne portale inemowe c¢czy fanpage, al

opiniotw-rczy magkady.n ANewsweek Pol s

“GlLleBonPsychol oggamt §bB maKAGAdr oc ki
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Mor dor na Domani e ws kkryeeja pairzeleej doi a ws z
osnN@sukcesuwme di ach spogecznoSckieatywpy h: | e st
porusza tematy bl mskiva wjalWwuskaobkm; rwey?

konkretna grupa (w tym przypadhkur acowni cy korporacji), p
trudre chwile w pracySt Mgbogr omna popul arnoSi i umi ej
tgumuo. iWhodtaatamh pojawia sin ewiele ir

ukazanie absurd-w pracy w wi elpadke h f i r m:
trakt owalr zjhadkd e, oski motg Nr & geol celynerdliracii
swych cel - w. Podmi ot owo S$§t amdluegdosralphsy
narzindzi, aby diakonal poUNdanej zm

W tym miejscu warto wskazal ampa dwi e

spogecznej . Po pi eramer to znacg pieNylkomeg M wr ot n
byl uUyte przez aktor - w, s padceyfti &kkiUez ws aom
wpgywaj N na aktiom- akr w§lzommg zapbls-b i za
DrugN cechN napaeagdgdeinezmi paygt ich Aagno
wskazue, iU ni eainmmpzéichu OUyci em przypisal cech ¢
upodmi ot loWwiudbj Neiyeupodmi ot owi aj Ncych. K a
pr owad zi do zmiany spogecznej, mjadninakUe

one wywogaj N. To, &g zNair zidydzgisd wpwo Ja
dziagani a podmi ot owego, j e adt konekstl e Un e o]
spogecznego ( skomoniacznnejs piogeeman®r afi cznej
aktywnoSci inmhkabdyomrdomletulyi danego nar
przeciwnych sobie elach) czyod mi ej sca podmiotu dzi agaj
pozycijciznygdge kt -ra do pewnegskuteszheopni a W
dzi alani e)

W medi ach spodgecznoScjeroovymrhz evsstzrysd rkii &j
bardzo szybko, o wieleszybcie j n i ndych wedich « y w Swiecie
poawirtual nym. J eS| i lubwmarkiejesu megatywnyl gjn e j 0S

obecnoSi na kanagach socjalnych nie spr
pozytywnzypr z&\cinwni e, negatywny dwi zerune
informa¢g e d Nfideorawij eszcze |wicizkbsyzegs-b i w z
szybszym temg . Pozytywnym aspektem te]j sytua
soci al mediach moUna reagowaliciep$aybko n:

“2G. P o ewica Mok mediajakay ar z fi d z i peo Gzenti zameyj sn abskiejfWiognk.g ad z i e
Perspekywamorfogené/czna Aultura i Historiad nr 24/2013.
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wizerunek danej marki czy osoby. By ibylubianym, potreba jelnak
odpowi edn iwckbmurikachjriyeh g ezasu. Do tych zabie w mo Un a
zaliczyl mifAdzy innymi

- sguchani e, trafianie do potrzeb l
komunikacji do targetu,

- odpowiadanie na wszystkie komentarze,

- zadawaie pytaE u U y ikokn oczempanie od nich wiedzy,

-zainteresowani e ntirre QucUyatnkiownz &s kva kii wde
tego,cego potrzebuj N,

-uczciwoSi, transparentnoSi i autentyc

Skoro social medigowar zyszN czJowi ekowi na tyl
miii d Sy iera oflineionlinesi 1 zaci da@r af,akni,e Ukzimaj N o
wpgywsaza tgcie i zmiany w nim zachodzNce
a takUe na ksztagtowani evawiazg e\r, u ndkeu .w pNjiyen
one negatywnie na relacjei rdzyludzkie, inn slddigde wrihcz przeci w

sNch dobrym uzup¢®nibgrii esm ail ep avz vkaolna ak c i

prowadzona jest juU od Il at, jednak wydaj
Swty online i offlineuzuSoceigSprim i kiahy Nze s o
przysz § o Sci t o dzie jeszxoze pgowszechbigjsze, wmid | ak cor az
wi ncej os-b bndzie korzystago z Interne
wNt pl i woSci, Usi aw owvyarzi kuup opmswsetc hni eni a ¢

s p dkomurikacji, aw rezdtacie r el acj e MmRioday ! uudlzykwaen.e |
sieci komunikacyjne zawsze miag wpgyw na zmiany
takUe odwrotnie, mi anowi ci e, zmai eni aj N
technologi i komuni k acydppoNv.a d@oysadiaou st r onr
speodgdze EEtwaesneei dahejobposyimmpuwjasi ngiodm|j
kol ejne kanagy med i wednymi @ gpedstawowyShc i owy c |
wymi ar-w struktury sSpodzag.neNowdN medies:
ograniczenia czasoweprzestrzennd odlegj o ank aj N, a usgugi dos

cagN dobn prazleeznilentteor npedtt.n gWrj e @$tobal i za

bliskim sprzymierze@®em. JeSl|li iamam znaj
moghn zal ogowal Si N nporzedwiec ienbgoiozvaze o d owo
znajdn kogoS do rozmowy. Mo Uasrego wy bi er

1437, van Dijk, Sp odiree aspekt no wy c ht gnend.i - Jw. Wiiszawa 2010z 219. ,
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dziagania duUo bairedddiSej selektywnie niU

Kol ejnym wymiarem | est ggnbia strukt

istota spogeczna, grymil @ d p ostawianyaatiree kont al
wy mi ann i nformacji, pogl Nk, okazywahiei el eni
swojej sympati . W tym miejscu warto zauwaUOyl,

dosgowni e przetgjuenaanzagmpepumlaarfnunrek szego
social med - wzyli Facdooka:pod publikowanymi postami mamy do wyboru
trzy opcje: like ( | u to), comment( kK 0 me ndhaej(fu)d,ost hpni am) .
rzeczywi stoSci offline ludzierghM&gBdsif
spotykaj Nc sifn czwii endmeitij Kydapedia, okazajze m. R-
sobie sympatifi m-wi Nc roe Scyimg midizitamidNo bsniine
zupgini e in@stejtakUe w Swiecie soci al me
popul ar no&i : modiznian kwy knoiny wa i te same <czy
rozmavi al ,0avebiesgaca wal pytania, bral wudziag
pomoc Nvstzyycsht ki ch dzijagvaEeknueaewal Tews ame
ale i wiele Swéeicdpj ebowmeanmié tajemanSci , kt
Swi at Seybkal wymianaihk - veprawdzeré na aceb@ k u do Kkt - r e
godziny czynna jestemyesdzmiu$ aicpilaesh a ok &lt a
daniem dnia, sprawdzenie najnowszej stylizacji na ulubionym fashion,kdogu
na koniecszybki e przejrzenie shamgpmgchw na Fa
tweet navfwitt er ze czogowych dzienni kaiezy i p o
na temat wydlar né@ dnipai.ithaScie minut
dowi edzieliSmy sin wBwcepinai 0fprzee. cagy

W medi ach s po§atakzmiongm imde y erihi erckim
spektrum, bowi em moUemy rioznamg wimsahy z o0s ok
mogN wyniakade z kontaktu z nimi. AU 92%
czgonkami falwegj SpbgeeeneSci

Podobni e sytwRolce dudaey j feNbeg N do soci al
medi -w, czujN sifn w criastamdolxrazeh,odn dlwe't
procesy ich rozczarwu j N. Jednak na p rirgemstd r z e n i
obserwujemy powstawami kol ej nych kanag-w spogeczr
popularne b y g o.nefGNamanKlasa, poterm a st ag czas Faceboo

trwa dooKzin$eg®bpowstaj N khdwitterjcaye port a

1441bidem, s. 221.
145H. BerkeleyMarketing internetowy w mgre j .t i umi. e A. Wakszawa2005,rs.277.
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Il nstagram, jednak nie zyskuj NMargal

tylu

Zucker berga. Ho wa r dicyRasajploggzie]pidze k| asy k my

Wirtualne wsp | noty sN spodecznymirmonpiNorsowioSci am

sieci, kiedy avysd-abr ckantNcrau djie zppubl i czne dysk

z takim emocjonalnynz aangaUowani em, aby w aggmer przestr z

sieci o®bistych relagi®,

W tej wypowiedzi warto zemocjomaind uwagh
zaangaUowani edo, ktoaiealwsmeadziug es N ab Itios k o0 e
za ich pathajclk emogip odsganiaj N sin. GNcz

skupgjNe s i 1 wakikh §amych zai nteresowa® czy ch

poczyna@® danegobnyar kMoglNubw- wczas

wsp-Iln

obserwowane na profilu informadjld,Uadzi e

nawetobcess obi e osoby. ZyskieprNz ywn atdiedalingddS s - b p

wirtualnych spodeErkczyeni§&ci sN blogerzy

Jedenz badaczyint er net u, Barry Well man

spogecznoSci uni ezal gdiprzesageriych kprmtaci: d

Adefiniujn s peoigvediznmmehaypbak &t sr e

pos

jego

Zapewni

Oycie towawgyakeci pocrontbempcizignal eUnoSci

spogecznN. Ni e ograniczam moj egoi

my Sl eni

wioselo”. ThH definicjfi moUn acimdahnedosych. t ak Ue ¢

Takie rozumienie spogecznoSci pojJagwi go Si |
t w-r cami sN R. Pahl i E. Bamdiahnetwdtkt - r zy p
odnosi li go dvo ne inatzeyk j etdoowsri k-a mi uk gad

przyjadelskich czy znajano S ¢ i

Wi rtual na spogecznoSi t o wedgug

Ty m

uOytkownik-w Internetu, kt-thAypwanakoymn

komunikacji do wymiany informacji i komunika- w zwi Nzanych z

wsp- |l nymi z ai przd@namiasidul pstawam i, W ramach

wirtualnych spogecznoSci nmopPmaykwyad Uil

spodjgecznoSci konsaprenckiruddwdarirmespogec

148 H, Rhegold, The virtual cormunity. Homeseading on the electronic frontie€ambridge 2000,
wstip.

47B. Wellman, Physicd Place and CyberRce: The Rise of Personalized Networkig08, [w:]
com.ukowariewz mi eni aj Ncy m sN. Riezgogh¢réfg Kra le Byt 2v0 £ 0 ,
¥8T . S mgePkhlicaR@glations w Internecie Wr oc Jaw 2006, s. 148
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miejscem tworzei a si i norm spog¥czayaeHwdz nkoul t t
zbi -bnaw@ h do jednego Srodowiska o okr e
zawodowyn, wyznani owy m, zai nteresowa@GE CzZy
s po goeScczin  j est mot ywowane potrmpzdmN| zasry
potrzeby'®. Skupani e si i gr u pakie gloBd ztipezwsat ku- §
zredizowal i den medi -w odpowi adapyMgejch na ¢
ni U ma to mi ejsce w przypadku mas s me
tw-rc-w publ i kujeacjunidwvear smhadwwicthf oo db i
BezpoSredniogmup g z epejaineEesiwanej tematem znacznie
podnos.i ostatecznN i wama eS| byiinf 6 efdacpr z e
modyfikowane.
Mo Un a dokonal podzi agu wirtual nych S
zaspokajaia ich potrzeb komun#écyjnych na:
-spogecapnoBtivirchoggnm el em jest udostnp
moUl i woSci wyraddnazapswoNdhwopi ni.i
-spogecznoSci chomi k-w T to kategori a,
Wszelkiego typu pliki, jak e u Uy t k o wnSied fiimywidee | N w
zdjajise N pr ywarelrazawdosti pni ane z pozi omu s
sieciowych,
-spogeczpefacyjko® telmaj Nwor zeni e spogec
kt - ra powstaje na o0g-9§ na kadot ki cCza

siebie nowychua& st ni k - w,

- spodec zimySced ir & snestavwwwone na budowanie i
podtrzymywanie relacj.i mindzy | ud¥mi,
-s podzanioSkomuni kacyj ne, czyl. kategori a

dyskutuj N oraz debat weds wszygtkin fora,z aj N s

czaty oraz komunikatory intagtowe,

- s p o g eio &ennikarskei nf or macyj ne T nastawi on
odnoszdoni aksiual nych zdarze@ i ich rel
-spodecznoSci konsumencki e T nastawi o

doSwia@c zwi Nzanythi zuUzyakkwpweani em pr c

Do Wiadczenie pozykiwane a innych uczestnik-w Wi

M9A. Nowak, K. Krejtz, Internet z perspektwy n a u k  s[vg:dgBatorgkin M. d4kody, A.
Nowak(red)Spogeczna pr zWaszawa20WE sllBTi éBAet u,
10W., Gustowski E-spag ¢ z n@lisite 2008, s. 7
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przestrzeni pomadjuf e st ajle i sifn nadr zn

procesie poszukiwahia produktu |l ub us;:

Mark Smith wskazpwjgeeceramofcihnl wcethalsny
ni eosi Naran k a c jiécikoffl in&k

-aprzestirwiemnwdline dzi ajene|imerakciee | est
ni e s N ograniczone toigéogeafiwzmida - Oniber
spogecznoSci gafgfyl isnNe o pkits-yrweanze rper zez pry
granic: miasto, we Sz k @fr.a

-asynschr ¢ wisocalnnedidch komunikacja nieusn mi el
miejsca w czasie rzeczywistym,

-aci el ewwitu8inych spogecznoSciadh naj wa
gestyczy mi mika sN tu nieobeegape moENocC] e
emotk on.-Cidem 0 Si moUe, ale nie musi, byl po
zamieszzanych na swoich profilach w social mediach,

-astygmdtiyscgondeSc znoSci wirtualne powi
stygomt yzacji ze wzglndu na rasn, wiek etc

- anonimowo ISi nawetj & j8dnoska posiada konto w wybranym kanale
social medi &, bpalokfawi ctieen fmoklcyj ny.

Zdani em Sur esha KotnmaSciwi rtauakaeenspt
spogecznoSci sgaii @alf N meait ew,y svmdlne | ud
mianowicie ptrze b ik @aji, inforiméciji, rozrywki i transakcfi>®,

-komunikacjai c zgowi eli pgwszebn kontaktu z i

a soci al media doskonale tn potrzebn rea
- informacjai S vai online dostarza | udzi om doimdd)l e nowy
zdobywamy ¢ navet jeS | i ich nie poszukuj emy. Dos ko

sN smediaal kt -rych korzystamy czisto bez |
znajdujemy w nich iiinfnoirémawgleidRaoglt - rZ/ c h
medi -w czer gje sgje j i mfindl intenep owy ¢ h , poni ewa
wszystko jest w | edwmgwfeaddieep Facebopku.na pr zyKk
- rozrywkai dostarczanie rozrywki oraz zabawa to podstawowa funkcja
social TmegddujwN sifAn w nich r-j@remo rodz:

IR, East, M. Wright, M. Vanhuel&onsumerBahaviour, Sage Los Angeles 2011,s 17071 17 1
152 M. Smith, Voices from the WellFhe Logic of tk Vitual Common
http://www.sscnet.ucla.edu/soc/csoc/papers/voices/Voittak.fdosti p5,12.2017 §.

153 A, Wadhwa,S. Koth,A Note on Virtual Communities

http://faailty.washingon .edu/skotha/websiteases%20pdf/virtual communiti®OF, [dos t A p
17.12.2017 1.
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profile takde jrNa- wijii e na celu wzbudzenie poz
rozl uFnkoenkae uUyt

- transakcjai za pomocN soci al medi - w, kt -re
Srodowi skiem ze wzglhfoddcina - dmgcho$iyps wo
dokonywal speeddiy acypu. Tt ak@ioceni aj N r- wni eU
kt-re czinsto sprczyerdlakiy Woprsew socia@ media dub g i
kierujN na zewnit r z-skpuswceldokonamzakapu.pr zy k § a
Zakup bezpoSredni o nestmgliwy, jeingkaielciesya Faceb
s n Zbyt duUym powodzeni em. Wy rai k a t o
uOywrkiok-w do kupowania poprzez tfi platfo

JednN z wirtualnych spogecaayoSci sN
czytelnicy. We @sgowskiegoSmwipa rs ip o fjemea timy |
defini owana poprzez winzi S p o lijee Rowstange, kt -re
wifnzi powoduje, Ue mamy do czynienia nie
konkretnN molWUmpal, skhamrdlkt er yzajwldi m. Wh Az in.
skut e k dprowadgoy@&@h w soci al medi ach oraz w
wypadkowNi eWj@¥E.i t worzone za pomocN soci
powi erzchowne i mogN zostaZkwzkaddene cw
i nne winfnzii i Ni e méakoiselvidacpledak gly mamy do
czynienia na przykgad zue farem@diilyma czyt el
Facebooku, kt-ry odwiedza stronn codzier
stagoSci.rupefmeg! wi ndzpair z odim\W typabogir zez s o
Pawga Rgolpizedkavionej w St rukt ur ze sp¥'gwcznego
spoSr - d tusalieji stanowionej i zrzeszemiwe j interesuj Nca
bridzi e zr iz dobrewowinaiownogNca obeg mow8hyrhudz
pochodzeniu gz statusie.

Tworzenies po §J eippadn g8 ob N | i czne konsekwen
takUe fakt, &he ziprorpymie,z lobbdcmiwe t wor zN w
wi zerunek. Jak podkriretSérag &t b adiajceSealiu e znr
stworzenia swojg o wi zer unk u ,exzn& testrpyavdziay. d& o n i
zauwaUaj N Andr zej No watkiinaczejfunkg yosnzutj oNf wWKr e

cyberprzestrzeni, a®™indiceegaws Sevi@dai i @

154p Rybicki, St r ukt ur a s poNaszawai®go Swi at a
I55A. Nowak, K Krejtz, Internetz perspektywy nauk p o § e owz D Batotski,M. Marody, A.
Nowak(red.),Speca pr z e st r AarawarRQ0@ s. 83 t u
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odnot owal pjgells swpefeccznyy sitmtternet owego
mo (powa d z i | d udlby Kweatii kreowania wizerunkiwp §y wa t ak Ue n
proces komunikacj Autor zy twierdzN takUe, Ue spec
wgasne,] nteroebiye wj e st wi nksza otymwar t oS

silniejszym poczuciu kontroli nad swmoi promowanymi cechami:A wiym

motywem interakcji w |l nter nseegvag tjo&sti po
pr - bami podwyUszenia swegw edNowadliusu spo

Krejtz!®® Rzeczywi sto&l pwidktr e &SIl ma i sighmavpji ch d
maskowaniugochw d u Ukszymstoghiu ni U Swi at offline. V
bowiem nie zamieszcza wocid medi ach treSci, kt-re m

wpgynNIi na iiocchz ywiizSechiueN ejkeoS |Swipaod b imk @j Na n
wszystkiego, co ich dotyczy lub co aktmi@r o b i Nz ucjtzdtedy obraz
ten jest wprawdzi e baadyzNoc hs zwazdeyr.y , N aall eel
pami ital jednak, Ue Swiat onliimoda i of f | |
m- wi linteroecie j ako o oderwanej enidjaktozeczywi
jeszczedonedawm czyni | i ni ekt -rzy bafdhcke,. J ak
kwest i N i stotnINt el methiadmawiynno byl bada
zachodz N pSomniaftdezn wi rt o&lcni WmspogzeenWNwi g
tylko Swi at Inyczemie uraeczwistosScpo deej , r - wni eU ona
sin pod | edb. Idedpyd yohseanetn do zaobseswania tej
zal eUnoSci jest Swiat soci al medi - w i
uUOyt kow.ni k

Nowe war unki k 0 mu nagésananjei tegowop mu s z aj N
jednosk i m-wi N i na®b, Npampr zkeaz s k fiocesyy o dbyw
komunikacyjne. Zupgni e i naczej Kkomuni kuj emy sin
inaczej Twittera a jeszcze inaczej Instagranmualc z e | teU w ten spo
si i wi zgkownikee Ewa Kl U anzas wa Ua, Ue hom@ - Jczes
creatoru wi k g anygt avpogNEe u rucdw j g miwvieneaunki br
tym, za kogo w dan®j W htweinl is pcohsc-eb uucthyotdkzo
nie tyko dowol ni e ksztagtowal dokonyyaliwi we mnimek,
pewnyd zmian, wz a | e (bndo Sceig o, po ktuszaWsmstkoanal e s

156 Ibidem, s 6.

157D, JastSpgedzsk@aSi cyberprzestr zeniaspektamimsngulani a n
AStudiamedioznawcz&@2001, nr 4(5), s. 29.

BBEKr zy U &N iea ma t daldwaaejraylSposzukiwanie siebie w Innyifw:] W. J. Burszta,

Ekran, mit,r z e ¢ z y, Warsgava®®8, s. 13.
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mus i jednak ostateczni e IyHodzisyke pne, by
podkreSlenie pewnych . - whibehmgterw.w, Dkity azy
bl ogu wy rtra Smij Blprakrnjraadrstagraniei cowyni ka zar - wno

ze specyfiki tych dw ¢ hn ai-mo Ul i woSci, jakie one daj |
bl oger a. SN jednak tacy bl oge rsamo, kt -rz
jak konto na Instagramie czy Facebookainieg ¢ z a jirNtylkoad jni Toi a

tak zwane fotobl ogoi J|zédhazerke} relacjytekstowsj,i e s p o

a jedynie sam-majtezi 3¢gi avji zwap oyt aci zdjn
26. Typywizerunk - w w medi ach spogecznoSciowych

We digjCastelsa budowarie swojejt o Us amo Sci  Bieciwi zer un
dotyczy gtigakwwi kt nazy dopiero ksztagtujl
zar-wno w Swieci &® onlleisnte tjoakj eid nafkf |bignied
nae 0y bowiem pami it al wizerbee ksatdj t domlChenjy mi e r
Interrecema  konkretny <cel, z w ipla Blateezy, dla wSr - d
kt -rych -w wizerunek jest kluczowy, by .
tylko czytelni k- w,chalNe ntaewd Nmad k iz, bKto-greea
reklamowN W takim wypadku vizermmekma cel osobisty, ale te
przypadkub | o weazywist ym j est fakt, Ue winkszoSi

-

tylko poprzez soci al medi a, zaantaegna ctho n ¢
ksztagtuj N sobie ori kitowalmi aeniemrBavddg r ca t e
Goffman, uwaUa, Ue modetenginhy wgHebaqhNi t ak
poUNdané®yo Togean ucelem w przypadku bl oger
naj winkszego groganioebwonicelw powywywnych
bnddhnzgyad czwehadzmpoa bl oga oraz inne kana
przez blogeragco spawi, Ue brdzie on popularny, a w
marki reklamowe oraz etia.
W medi ach s p bnhacrenienmadvszystkioog mdzaju

wybrane@ pseudnimu czy zdeydowanias i i na u Uy imazwiska, i mi eni
poprzez opis siebie i swdic zai nteresowa®& ¢tzw, ul ubi

zami eszczane | inki i zdjncia oraz status

159Por. M. CastellsThe Informaion AgeEconomy, Socfg and Culture vol. I: The Rise bthe Network
Society CambridgeOxford 1996.
180E, Gdfman,Cz §i@k w teatrze ,U§Jcina IdSopd Reavicanks, e gRarszava i e wa k
2000.
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cHi udzi agu, aU po elgnekbmentargyi d uBipmykhacj i , u
czy obse.r wwjodywadlni e konta iowmym portalu
umi eszczanie N\t ashidimeaBami swwaedzy wsp-1| ne
kaUdej ze strowadmao®irakd¢idisgai €feoda n
profil, kome nt o wisyliz dgipi Ob e ¢ n o S lodbinreykaemurikgtu |
dowodzN, Ueczmame nidao &. To rideahyr @mzgkcy aNd

Cool eyowski e] j a¥tni odzwierciedéonej , Z
przejrzel, a kt - r keeptdga krddwanegowizeronktize | udzi e.
strony innych nie tyl ko nbajce ndiatiy zfaackaijcr
dal szyallegpd zi pgu: zamieszczania atrakcy]

modnych i mpyeh, wydastziel@Eowr anUowych.
Wizerunki tworzone vsocial mediach podz e mb (@ na kilka kategorii.
Korzystam Zlasyfikacj utworzorejprzezGu k as za **®i sz ki el a
- wizerunek pawdziwyinaj cznst sza pr eizmodhaazcj a S WwO
wizerunkiem kreowayp m wiec8of fl i ne. Osoby tworzNce
wykorzystu j N smedia da Ipdtrzymywania relacji ze znajomymoraz
poznawania RowWwgfBciose - 0 ojestsacjenalreeli zgadmed i - w
z ich przeznaczeniem. Os o igpravdgiwegoi e maj N
wi zerunku, bo wzo® idwitimalinytleznapmythioke sawie i k s
osoby, c o lime: rBdginae anajoeni zoptay | szkogy czy ©prz
NemwszN zatem zamieszczal nieprawdzi wych
kaUdjer ciedadde przej Si dodat Kowanap Aobr - bki o
- wizerurek elshibicjonistyczny i to bardziej ekspansywna forma
kreowania wizerunk , w Kkt -rej d adoelyooelisponowadia pr zes
wgasnego Ajao. UUytkownicy spkywanpul atni e
gNcznie ze wspomnisghykwi rewl gudiganc i ami p
zami eszczani &m Uglgg It ddnaw ,manjaNventi ¢j ezSnl ac znNc
wtejkwestido powi edzenia (na Facebooku istnie
to sifdnemoNmawiwacj N do kreowanio® tegdo tyr
chil oeédnmprmaai, zatarcieeffrkykrpohpwepbdm
pochwatni a si i osi NgnifAci ami,

- wizerunek napastliwyi w social mediach bardzo powszechne jest

161A Annusewska,Wi edza wisipagynkomuwiykakyj b&ddw@Ecbopdho
nar zndzi e iedzywesopwal Bniveg) - Wivanzspds engy z e, Warizawa 2009s. 42.
2G5, Kd,wzktual o&ctoU®Pamtale spogeczndgiSwjNowee j ako
media iwyzwama ws p - 1oSk. Sok o § fedyTkar uE 20-183., s. 187
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zjawisko tak zwanego hejtz y | i negat ywnego komentowar

lub wypowiedzi. Brak kontéktu twar z N wd atjwear wi iksz N mo Ul

oSmi eszani a innyct pogzucie lorakw kontidlbek ar noSci . Je S
opr-cz tego konto stworzoneealesyclpozdipisie
danej osoby, z anonimkweS i , p ecjexere ®mikis z N

Swi adomoSi akwkorisekdencji.iNawetriednals@ by posi adaj N
Anor mal oeda zkwd nstk i e m, zdjnciem | i nnymi
dopuScil sifnnezdokwnakibyywhSwieaie offl

temu Sodowisko s@ial me dw. © wi el e §at wmenapisapie zy c hod
czegoS nemgial ypowigedzeni ewozeygo Mod mws cp Mo <
t worzenia tego wizerunku | ewytdaadtoivanao ér e
frustracj.i b earsonahy atak tdrgiejsaorys i i na p

- wizerunek powied j Nrendy - Acyber przestjet@mkB trakt o
swoistego rodzaju tapia, sz uczny raj, kKt -ry uci el eSni
panowani u ¢z §o wiiseaknay m #do bN@dabemka kr euj
wizerun& w opaciu o wyobrdJ e noisdbi e Aj a ideal nymo, na
obowi Nzuj Ncycht awkimedyazédni omgyymawvi r e Jun e k
otoczenie uUytkowni ka i otoczenie siecio

- wizerunek seksualnypopulammes N t ak Ue autoprezentac,]
nasé&suaings t r o ntkownkauTég t ypu profi | e dZ aiviier aj N
w charakterystyczroh pozach czy stylizacjacien wzerun&k kr euj N ggJ - wn
kobiety wwieku 12 5 | at . Wpi s uqdey olecrditrend eaBelftea k Ue m
czyl. z dj i ceipraezselueh pokanuee Ngaodb i z bl i ski e od|
lub w lustrzze.

-wi zeruneki ofolayasjzNovg pr obl enontakk wawi Nz ar
w Swiecie pozawirtual nym, Seo gWworzee eowal i
fikcyjnej postaci luty ovtaitdlowedd wpowadzniai e m  n u d
kogoS w bgNd.

PowyUsze typmogshi fierpurlenawal , mpgiNs nowe
podypy. Op r -tcyzc h naj bardzi e] popul arnych P
r odz ajzerunku twbrzonego o r zestr zeni soci al me d i
podkeS | ajawisko br&u skbilno Sc i wii nie jesh mjéden wizerunek

na cage eyueli egaimodn egondin @n omo.Unka (Hdo d awa i

163K, Loska,Elekroniczne éa § o wkiwamus zt o U s[a:hbES@eksy, E. Ostrowska (red.),
Genderfilm-media Krak-w 2000, s. 58.
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niego nowe el ementy. Gecwddwal ,r@ j egmos
aspekty swojegowz er unk u p o ksaboruTad Nr -m@ridyjeitha o
pzykgad Facedbbrok,olkrdeSlei im lt adinédée aoglzh
posty.byNo gnia s i znaj omi, znaj omi znaj omyc
dostdpae wszy«kohind ik - w U plonrdt @l g edtnahea |
w iziej, dod e r a koNlo wybranych znajomych i tym sposabenie musimy
mart wi | snads ze tzod| flte ekendavej snprezy obaezy we
nas z pracodawca, nawet wgick Edajomycmaany go
Facebooku. Portal daajdemianarywatm Shami ast ki p
W Siec i pokazal moddwmaj Nwswrysd k,0 wys okN
s p ozgrelt, maj it no8ia,geedobk @chayj AN rodzi nhn
przyjaci - Q. Za @gompaNy otbpseyii eadyiycho wi z u a |
wszyscy ks aizeaudek. uZpnkin msvetaj j Ebackczy Instagram,
internaw i mogl i j edyniwi zkesr zutnaegkt ozwa ligp smwo g N
mod | pokazal szerszemu audytor Uymi awoi ch
Mogli je jedyni e o pmicszayiwi Scioe damdy iSiwonni ej s
zaprezerdwana sdaziar azem wi nkadweUypdolwyndokap Ncy
fantaziowarh na sw- | teumgzacj Wrmediz- woppogdecznoc
sytuacja zmieni gaycsi fk.ankd@r avy styahoyilek oz z

podtrzymania kontaktu zenajormymi oraz poz@ania nowyd , al e t ak Ue
prezentacji siei e . Wiele os-bekeBitbiicntoenrinsettaomiy,i
pokazy N na swoich profilach wszystko, na.\
zreszt N orpwusmNmaoSip I nstagrama,mogMa Kkt -r

zamie s z ¢ k@dd MoBlmapchata, Bdizée emadWaeogldNdal
przez dze s i i sekundzdjammhit egecjtalpiuzuj N si i t
bl oger zy. Zw(g ®soeovea ulplobok gnbtagkpiy, n@& D - r y m

dzi el N skadd Rwi ¢ Na Is@vénjbergzg! idu na to, czy
interesuj Nca coynynide.Uaz | dadmwygSaeniacdsctzob soe r
tym, Ue te treSci tr aftimijeN odgpleNydraurdy. tParr:
Instagram @ ws z ak c¢hwirtzay,l aikm - wa stéer@dh a

relaksu, a nie refleksjWiele blogerek zamieszcza po lalk kil kanaSci e

dzienre,zd¢ em czfAstotliwoSIi wpis-w jest wifk:
wyb i er aj Nc dobkanopgné rekldm we j |, przegl Ndaj N jej
Instagramie podk Nt evm g pr acy [ t egondzjieak ubmi agear

przedstawial tgmodkaktal oy. whinekiwi Neuf Nr khont
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bl ogerkN tyl ko na pagrsanmiw .em fnmeg Y &zgdhjgrel r
JessicaMer cedes Ki rog hamgaoszonaknizgpret a i dagion
Week w Nowym Jorkuyprzez przedstawicieli marki Chanely | ko dl at ego,

docenilionijej zdjnAcia na I nstagrami e.
27. Sfera prywatna a publiackzna w medi ach
Poprzez korzyst an irgg Nizgssce pomaildsteie di - w  z

pr ywat nN a oo bdy o nki.e dily S pjest vapdkaie, wyst
wi dalardtodolbr ze zwdaszcza na bl ogach, g d:
swoje teks y , z dj A lwaidzo,prywatnée r a nt ymne prreemy S| er
mo Upe z e ¢ z obejazi & hily) Podobnie na innych kang ach soci al me
na przykgdadbonoaku, u Oozd Bonwriszy z @jc el em
swojego Uycia i dzi-ed®Ny si dkzigNnmimdgej b axmd/ mi
Siadomi e. Tam rzymajmonN] wprewddi d kwrego rodzaju
ograniczenia, na pyzk §ad wustawil wigtocwna9ill ke wdil
znajomych. BogisN pod tym wzglidem dulUo bardzi
regugy dumoled wieczagdi spoglerneaowyl ko ma
zgrz e ladany blogDlategotdd t ak waUne mesti Swi adomef
jakN sigel mogN mt r onayh wizerankk i poptizeganie |

przez czytelnik-wyca enawszemiziatiskewingak i c h
sfern prywatlizMchaildy dyodiedeaage i st ot noSci
Bl oger@NVN mdlpisdowN medych, siFin-dgigmisiNj ca Nic
nnejednokrotnie odwiedzane czhiScilejybinN U
ogl Ndcaziytial iwdreyovycpr d udetyczo & zuakaf W aut
pozonieidg N im wdgaSnienbl|l bgerzze, cdgzasr ych sp
swe | wndr - ocielimedr aez Sseci spogeczne fra
specijal i zugrugy o kporkeetegtha j Nai nt er esowani ach,
pr zy kog anadowe | p ocdetkulithmd i tym podobne.

Socialmei a moUna zal i c.zOy.[ SN otnree nfdour nwWe ba K
winter neci e kt-ra opiera st hahgpopgathwsy
cechN,Nrj&wigdlcod starych, jeklmgtage¢gh m
komunikecjiw Int er neci e, j est dwuki erunkowoSI .

Web 2.0, w tym social medi@ pi er apNtygmi Ue ich uUytko

184w, G o gkonjumikagjasiedowa. Uwarunkowania, kaggorie, paradoksyWarszawa 2010, s. 06
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tyl ko odbi or cami pr z enk a zcua,munikatjaKmam - wni e U

charakter dwukierdkowy, jed nadawana odbierara . Jak pisze WJgod:

Gogogek:
(¢ ) nieformalny monopol med:- w n a gr omadzeni enacgjii dystrybu
przestaje istniel. I nicjatywa wiahyghm zakr esi e
o0s-b,chktpodyst awo wedmaakya p a jt aniegvdigozym, jak
samodzielnie uczynil, sbiyi oiknrfeoSrl nmancej ai mmif oprunbalcij ce
SN tow-imicat ak zwanych soci al media przez Kkt -re
nekr ipowanejl nfwgmmaajlyi wosSimenatemagpw miydhd z

zaintereso@ E. (é) Tw-rczoSI Web 2 .p@watnych, mp. wi ikszoSc
W postaci nfelumgstwni czgni e w grupach spogeczno
wsp-§t wor z eonzene stidi k wiho niowSci ami  bise UMeymi czy

korzystanie zgier online'owycH®.

TreSci i el ementy serwi swarmeddne sea
spos-b Aswog ecmbejseemwlUe ukazywal indy\
autora i pomaghatekueewal NaegaUnicejszN r .
w stosunku do Weld.0i Web 2.0 jest zbiorowy podmiat e | acj i w model u

SpogecamioeScaj N si A na wzenbdjdziej koatskstin i ¢t wi e
ni U zawar t &SSocial metig chdraktengicN si i i nterakty:
nast awi o neewang Klacji, dwazene maer i ag-w audi o, vid
oraz dziel emymd Tosniefdi mi  iNcz Nca t eag,hnol ogi
tek s t [ d¥fwamk spogéaznymi. Soci al medi a
demokratyzakga0Odyne ho UnediumtNajlepiejswid fa b nat
przykgadzi e bl og- w, na kt - ryclatimtorzy
graficznN, treStcobi fun&cpsmod mpbylpgo echec
Publikuj N tam z atdamiebiersdmyofimd cej ec zwa UsnNe o n
wa Un & dlaimnich?

Straegied z a &gnve di ach spogecznoSciowych znm
cznstar ¢mdky w kaUdym i nnwym Hsgemwial e ma i
zastana,wiakj Nd ostirizel do | es zckz ep owi yfiskksazi e |j
klient-w oraz | &hkiarkh Wszystkia p z jpier niahn e
strategie mogN byl skut ectzikhiemi ad zi atgaakn i
stoj N...zyuthNweho ckhtn-lrudzi . Ten fakt jes

185 bidem, s. 162.
166 0, Kazanowsk Nowy markeing, Warszaw£008,s. 49.
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niedoceniany przez pezd st awi ci el i mar ek dadi. agaj Ncy
Odwrotnie sytuaja pzeds awi a sin w przypadku bl oger
s ami p rswojeakdnzaNha Facebooku czy InstagranNe ich profiach
wyrafnie widal wszyst ki eychladgidckprofle kt - r e
sN po pr oRadikowah @ d z w en&aeniitejwi fkszoSci przypa
odzwierciedlaj N sih@arakhem Wwlepgpaj nfiNcaBo:
przemawia dos woi ch f an- w, uUy wa sciheabriaek tjeir z7ys Kk a
zwrot w. To wga&knise rtag reqhiiidy ok a a\u jaegdhs z 1

poni ewaU to, czego lia thediach,odaiu$epoyruakofS
Tej wdaSni ®ciadlrastobrgkdjg maskoiic o j est zr oz umi
poni ewalU marka doobmartk@a osoba.maar dzo t

ludzki wymiar pozbaviony o f i ¢j al noSci , kt - rego tak p
me di - w nsopSocgi eocwzy ¢ h .
Tymczasem blogerzy, jako jedstki moagHc N byl autentyczr

zyskuj N w oczachgseswobethotlanswN Bluatcesy

wizerunkuw socid mediach i 8! tie 81 edz eni przez <czytelr
bl og-w i n i eniatmarkekngawe iablic delatiomsgyam n i & U

kreowani e wizerunku, ogromny wpgylw maj N
moUna soci al me d i o m:budéwane celagi.nAspekyy @ mo c | i 0

dobrze wykorzystujN bloger zy haradi | nise kit
sukcesami w kampaniach sdcimediowych. @l bi orcy sN juU odp
kl asyczne formy rcenkInd o wer,z ekrta-wieajNo inini
autenyczne.Tymczasem w&} c makic zy znane | osoby (bl oge
kt -rym uUytkapwhNi sy ipeswwdbodni esowhis oci al r
jnaykkomuni kacj i do i ch j hzyka, daj e b
Aprzemycanaodo jest niwi$ aisbecniepcordzdivéiado mi e .
uWt kowni k-w social media ma tketngu Swi ado
powol i zaczyna cabaelkreoda ime nwiche mwriOlu za | e
nadal przynosi dobre efekty. Emocewi Nz an e sN z oddzi ag
c z § o wi jedile anacji jPsbkgarzane ztakimi kategoriami jak afekiaffec),

n a s tmoedy, pdstawa(attitudeg, pobudzenie grousal)*®’. Te stanys N

wsp-gzal eUne z umysgem czgowi eik a. Z r

stanowi N uog- | ni enentanecht g cdd z @ r occeeliés-two m

167 R P.Bagozzi, M.Gopinath, P.U. NyeiThe Role of Emotianin Marketing Alournal of the Academy
of MarketingSciena0 1999, vol. 27, M. 2,s. 184
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wykorzystytwane zami ennie. DuUo cziSciiej posg§

ni U afektu. Emocijca w ru-jUnoiwaa nsai 1j akro- trkeM ko k

tym, Ue poprzedza, aawwyssapduj Bcevpgywa i
postawy.Ma S cgiysvi Nz edami,znot ywacj ami czJowi eka i
zdarzeni ami, okvte- rpeo bwywe@dmujeN | chonapoj awi e
nastroje i postawy czgowi eka, w tym tak
wizerunku. A Ue s e miemémogaeavizérumekdreovary g g - wn
za ich pomocN, takUe jest pewrekamei e pob.
bygy przedmi owaeian w z &iomtt erkeSxad e skut k- w

mar keti ngowych, a wowane ko efgkt Komuail&cyjny by gy t

reklamy. Aspekt emogonalny oddza § ynimae k | a my bydg i dentyf.

ni emal od samegotphktczNekuwphgwakhargdbi o
Problematyk emoc odnajdujemy w dw-ch obsz:

Pierwszy z nich dotyczy thz aj u efekt-w rekl amowych

emogonalnych) i relacji mi aydnimi, a drugi rodzaju reakcji emocjonalnych,

st anowi Nceykclha neyf. e KW rramach rmodelineakdji t eor i i

odbiorcy, a zwgaszcza model i hhi erarc
i dentyfi kowano eciedakenypgonaky stosnek rabyiveyw i e r
do reklamy, czy teU stosuneéak)ddinepr zedmi

podej Sprétaeyjne dmimecj w marketingu jest oparte na charakterystyce
ich miejsca i roliwproesach decyzyjnych nabwwcy. J &
emogemaj N mygupjoynmmcencyzj e czgowieka i jest t
marketingu od dana. W ostatnim czasie staj s i N miglempyr nkdzego
zainteres wa ni a, CoO ma Sw- j zwi Nzobogiinad postfp
znaczeniem sfery emocjonalnej w opesie decyzyjnym cZ) o wWa emz
rozwojem ekonomi.i behawi or alelemjjest kt - r e]
Daniel KahnemanW ramach tej pblematyki przedmiotem zainteresowania
stago sin miejscaeceynroycjjny cvw porroacze siadcennt y
emocjorainych  nebywcy towar y $yhN procesom  decyzyjnym i
podecyzyjnym.

W przypadku pierwszego ¢ h  pr ob |l e m- w cpzrezge: dl nmi eogt oe m

zantereps wani a jest wpgyw stan-w emocjonalny

kognitywne oraz sposoby przetwarzania inforna¢ak powstaje maketing

1%8W. Kowal, Emocjonalne aspekt d z i a § a E miastaleiexdwie n gi goriyemip
AMarketing i Rynek nr 8/2014, s. 12.
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emcaji. Elementy emocjonalne to kombinacja zaufania do maekjuiy),

doSwi adc z e rejoa intergkit 2 rkaa jkdfjoerience or az wysi gku
tym czas) zwi Nzanmlgmatza c rebekgyKategoria ( e k s
equity (kap t abgjinujet dbo ISmarki i wizerunek marki. Problematyka

experiencd d o Swi adica®ini i A obdood Fweyanw NecnyyzeR z wi N
zpr z es z §y rami, informacjasiai knoogjarti®. Decyzje podejmowan

pod wpdywem emocj i macjemns, kczjmp Nk Nm&ia wan e
wartoSi i status jakdt epgictnamj@malgy dej mo we
TreSci p r z epkoanzowodbl mmedi wnaa j N charakter wyj
emocj onal ny, oalsmorgaijj N zmd m- whoadavecyl r e s at a,
wzbudz a fuNo wi Zaikeveswani e ni U kl asyczne metody
czy nawet klasycznfPR. Tym samymmaj N ogromny wpgyw na

wizerunku.

2.8. Marketing relacyjny

Marketing relacyjny czy kreowanie vizr unku za pomocN bu
rel acj i zdtoowkoraydtyWamawscialmedi ach praktyka zw
autokreacj N. tarkgin $onwemnpotdwipej iciem r el
siMis d-z§ aganie pomindzy fir mHtwarzoel i ent an
relcj e powinny miel tr wegmwajodd ugdedilarcé s owy
s do czasu trwania p8wi Reh &c jeteiaticmy k a U d a n
powtarzah 0 S|  dtmnisak. aMB,zer szym uj Aciu jednak r
byl rozpatrywanent ar akkecrjtiek Skt ere muszN
emocjmadnych wi 1z i azchhchykipeNr z  firmN. O rel acj i
wt edy, gdy w edhpurlsipwum Nc wasij enfindezyi nt er .
stonamj w ktc-zreyscchniwy aktywnie biorN udzia
kt -re to strony §Nc 2R Whadbwanuwebaj istothi nzi r e
roln odgrywaj N winzi, kt- -reHolmwwrizN sif
Soren Kock uj madgoith%>e w pifnciu Kk

-wi fzi kupowsoaweN wtedy, gdighiekl i enci

189 1bidem, s. 112.

10K. Storbaka , T. St r an d vMakaging CustomeGelatiahipsdoo psofit: The dyramicsof
relationship qualiy, Anternational durnal of Service Indust Managemeto 1994, vol. 5nr 5 s.21-38.

"1 E. Rudawskakoncepcjawi 'z i r el a cy jureladi AanmketimyaRyke® 8/201% c5. 169.

172M. Holmlund, S. Kock, Relationshipmarketing: The importance ofistomeli perceivedservice quality in
retail banking AThe Servicelndustries durnab 1996, vol. 16nr 3, $.290.
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konkretnN subkulitwmizwiNz K mn pw dkgzgmgidpniu k r a j
przywi Nzuj N sifn do fir m,hwpanpgnkiajt - w, mar e

-wi Azi i deéalienoigrioglzmé el skgonnoSi do p
danego usgugodawcyyaeh pwavotdaS kio ndps @b i Sci e
prodikty ekdogiczne, prdukty krajo we , firmy prowadzNce d
spos-b korzyisk)yny dl a Srodow

- wi fizi psycihmdjoawicadjnNwte gdys klient jest
przekonany ak odScsik oonfaejretjaynjé g @ buPDHIMge cad aNwc y .
one poprzez tarzeniew Swi a d bkilenthucaici a pedgnego zauf a
firmy. KI iojemutdostadyai¢ Adrgzyksjevjej zmiany,

-wi nzi TwiyrekzNy z f akta,znd IHdiossttarwici kon
klientem oraz jg o specyficzne potr zelnych z WC Z €
doWiadczepEe k @ddi na bardziej sprawnN dal sz
jednak mg Ny ib- wni eU0 rozpatrywandenzKligmunkt u w
kontaktuj Nc sifn odn jdokitegvgNporhapste z da
wyni ku c¢zego jarggkaposraegaego pzezklienkac

-wWi Az sipdb@gecehepowst ani akonrengrhi o d z i p o
osobami, wsp-gpr ako pg &ld gy ma wizcei es almN  jf i r m
rynkowych. Osoby & w wyniku kory st n e | wsp-gpracy dobr
pol emmsopeN d a big Bufaseme Ten typ wifzi najczhné
wgSni e w sahdgak adma naewdiwskazuje. Tworzenie relagji

odbor cN znaczNco wpgywa na kszttagt owani e

29. Typologia medi -w spogecznoSciowych
Do saia | me dlicza w:sbiogi i mikroblogi (np. Twitter), serwisy
spodjecznoScRaewek, (nGoogl e +, I nstagr am)

kontenb we ( np. Wi ki pedi a, YodEcwkze)onP.cwioweud
Second Lif¢ . Wi AfkszoSIi spbrrtewmhiinazvanisakim gl j e

FB (Facebook), YT (YouTube), IG (Inggam) i tak dalej.W ninigjszej
dysertacj.i naj wbWbgej svzef oghi Bl &k@inafu ne
Facebook oraz Btagramite kaagy bRAdN przeze mnie najc
jako miejsa k s zaniawjzenanbu pr zez bl oger - w modowyc
spege@oSci owoycckidti il gcehj No 4997, kiewly to do@s%a6y y

ser wi sy o] charakterze s [Claspmates.com Sici owy m
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SixDegrees.com. Najpopularniejszym obecniearekg e stcjalnym jed

Facbook kt-ry ma 2,2 mil i a¥Y3dSarwisipdwstik owni k - w
2004 oku, jedmk pocz Nt k ojwaoli njolSg®a dagmani czona
Uni wersytetu Har Warsowams i Nagsempsitedeoebi Nw
uczelni Ligii Bluszczavej, a potenkolejne sanyU S A . Port al stag siftr
na Swiecie nar pdlazWNiRkus2d0Zainteresowa
moUmrauwaUyi w -200altda.c hWt2e0dly0 teU jego pot
docemanki , kt -re popmedigke upwiy kvdikaed usi@c i
Wed gprggnoz os - bwtgmrboickih dend bhndziaagtopni o
a uOyt kSSwei cybiidN orzzsad zym ali innykec h soci al
poni ewaU odczuj N z mbaokieennRrofesoKrzysztofekd z e ni e
ws k a z u jaeebooki¢st prZesr e nwHil ej znajduje uj Scie ¢
energii ludzi we wszystkiclsf er ach i ch aktywnozBefi : e ksr
poznawczej i innych. GNczy w saoatNi.e komu
Jako zjawi sko wzgnoade dkontr@versjeo Wayskusie nad z

ten temat domi nuj N skrajne zaslydineii a : poz
negat Yy*wwediaznawca, pfoWies gaw Godzic, stwierdza,
moUl i woSci komund kaoyjsnkekazBéceshioomkna ©pr

zmur s Zel) § o c w  sedjiféon i o w

Wnni ej szej p r dodgdana ghrocess krédowamia Wizemwin
marki na Facebooku przeprowadzonegoeprzAnm Jasiul ewi cz. B ¢
przeprowadzono w 2013demtk-uw n@mo Pira da jeNQyE
na Facebooku. W baniu wzii o uld& kobigfi 105 mrUczyzn.
Respondeni w przedzi al eowli@7%215% wwiéku2e0,yci a st
6% ankiebwani w grupie wiekowej 3140 i 1% w wieku 51+. Kwestionariusza
ni e wy plendesporifleitbiu 4150 | at .  Wei kespestdalfisczeen i e
pos ad @fores p o nd € bt -dw ctyakcie badania studentami), 29%
wykszt agceni e wyUsze, 28¢% 8wwkkgranggdeenkee
policeal ne, 1% wy K% xynikigbadama ek azzauw oNd, o wié e
Facebook jest przede wszystkimradem,na  k t - ytkpwnicywpdét r z y mu j N
wzajemne relacjef ormaci]vegniieind B¢ Slponnden c

13Stan n20.04.20 8, dane pochodzN z Megapanelu PBI .
17410 lat FacebookaNowy Marketing.pl , https://nowynarketing.pl/a2849,10lat-facebmka,
31.01204r ., [dosi5f]p 03.04. 20
' bidem [@R2G6n.p: 02.
16 A JasiulewiczMar ket i ng s p appreal Eacebd®kakotonmgk cimuni kowani a s
firmy z rynkiemAViarketing i Rynek 8/2014, s474 479.
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naj czinSci elj fermacjkoajajgetd|j 620%), treSci umi

przez znajomych (19%) mo Ul i woSci rozmowyl®a czaci €
informacji o mpreach iwydar zeni ach (16 %), rozrywki
wolnegoczasf 1 0 %) . JednakUe 17 % ,akiké 2y twajnN @ hz
Fae b ook a najcziSciej sprawdgeduopi aniem o

zdecyduj e sifn sgkaol%zyasztnaa c zEzeovstystkins §

czyta nowe posty i informacje umieszczonenapoluhi c h f anpagedach.
75% r esphkoegd mt -zw plrwhyicii skka! A na fanpageo.
producenytchw, prkaadukty bNdF uswa@2l9) nabywa
zdeklarcliwdkr nabyga produkt l ub skorzyst
polubih na Facebooku. A rmpéklibieniedirmavego pfilwi er d z N,
przez znajomego | ub wyopmiUe prodekciepnaz e z ni
Facebooku jest bardgi wiarygo d n e  klamy (81%ge Uwa Uaj N t e U, C
znaczna |iczba Al aj krawd drualaf dnpcazghead up of
pozytywnie komentj Nlc yjce uUyvz wowhkiskawi ch zaufani
(78%) . Jedaak(Bel, pwpow Ndzi , Ue cznisto
niekoriec z n i eczySowysekidf j akoSci produkt-w | ub us
ankietowanychualda, Ue posi adani e yivdpapone go f an|
na wizczunek mar Ki l ub bl oger a. rPgol@gmewa  bade:e
publ i kowani e pr z ena swidim profifu zaicndnmr doa c |

czistszego korzystania z pfexldy81uto%jj efsit

zdani a, Ue crien pat te- wp upprd 2 & Wwieherar onae
prowadzenie otwartego dialogu zkame uj Ncymi j e uUyt kowni k
polepszawizernek firmy, a92%,Uemé ub bl oger dzi nki t em

bliUszy k!l izeattoaviresdpamaent - wafam@gei adczy g
swojej fiimyna Facebooku. 40% z ni chsnegpauwaUUy §
fanpagedu wpgdywa p porygwdego wizerukuach fklmye owani e
56% nie miago w tym wzgl nd%iri evyzabwaba
korzystnego PRawidws zayjsyowa nti \diee f kXN posi adar
ni ch wgasneg ksamumiyk aucgjart w2 dot yngnic zasowy
klientami (95%)orazprorocj n i ch firmy (96 %) . Respon
wgasnpge f pamaga im w pozyswk(@O@WaARUW nowych
stopniu Sr edni m, 29% w duUym, a 8% w bard
ankietowanych t wi er ddobydyaowyctraly we &€wv pom- g §

f

-

C

of erty. Ponadto wedgdgug 23% peswpdgaazy
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pozytywnie na uklieny'fhwni e | ojalno$

Co Facebook daje swoim uUytkowni kom?

-przynal eUnolSddndlo zg rpuoptyrezsetb ckzaglbdnei geok a
przynae brS Ho grpy 7 je Swiic dzi agania online PR
kreowaniu fa - w poywy Nc pad odukt em/ mar k Nadoj e st t o
dal szych dzi agac. P ot e nicstagygjyczhieabeient h gr up
pol ski uUytkowni k tmaeknlidy B9 hwibezszg | o my c h,
post Zzamieszczany przez zodanodoytegdhh na f a
dziagani a P Rnakdgingut’di e mod) ewmiyr dlyi pewni, i 0O
strategia zwisukEesend ma Ppoctzdrnt ket z punkt u
swojego &asit g U , 0 ajlleskindj a baza do kreowania dal s

- wzrost samoocenyora | oparty jest nazneg@asadzi e
uzasadnienia danego wyboru pozytywnymi komentarzami innych
uUOywrkiok - w. Online PR f amnzadtosahig, porermiacd wy k or
poj Mcize dobrego samopoczucia z d&gnN mar Kk
pozytywnym postrzegawyhoermi j eljoSkpm&rt ud al i
marek czy bloger-w nardymkohnDrziadgNtcao
spifidzanigeamsiapel kit a Swmdae f anpageodu firmy/ |

-gat woSi kreowamunka Wpaskmea@d ewiszpe awdz a
mix na zai dak i e moUe wykor ziysagNc zemliien eo bR R z
d¥fwi nkinemyr esawani e kIl i en toaujedieriakipawNi at r e S
s N dbiepskuteczne i nie tylko efektywne, ale i efektowne,

- bezpiecz&s t womunikacjii w soci al medi agcshN uUOyt k
podpisa n i i mi eniem, nazwiskiem i cznsto zd]j

- najskutecznies N f or mi  k Baoebaok nie @az\oprzeocy |
wanyjchwyd ar.20bag€li e o wi fnkszoSci nedueemyw czy e
sin wgec@medi zw,

-Fr-dgjo aktual nipforimadj iuUyRercmage hst ano
alternatywn dl ag -kw amagrckinycthalknmadlrij ak na
w outdooze.Mo Ue fmo reporsdni k a, uczyl jak wykorzys
podkreS| akicom@ar ts@®ddNi njieesi e. Talspoes -bbl oger .

dzielil sin i nfor macj ami ze s&go,j ego Oy

7 |bidem,s. 44-479.
178V/iral marketingtu rozumiany jako marking wirusowy, czyliobejmu | Ncy t ego katgdzaj u Kk
kt - -r esicdgppmestrzeiaj N, a udbynte&io wnii noiyg ed zwizegll Nidu jmao Silc. h a't
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publ i kowal na pr zhnie@andblogldt eri agy, kt-ry

ZaskcesFacebooka odpowiedzi altmyk Uee Sstakdze
Ue ni Jest nannimeanomiowy. By zostal uUytkowni ki em
nal ely podal swoje pr awhzi e niemdjgz aimi redSzx v
z dj 0 o eadobne. Wszystkie teaspeky  w & paNprawdziwy obraz
kreowanego wy z eurUuynkaoiego pla@divego imienia i
nazwiska gat wi e ] j est nam nawi Nzal kont akt
wzglidu ha has gdaci § | osmpodmjalgrmy pok az
pracodawcm, jay nag awdn j est eSmy, zamieszczaj Nc
zatrudnieniatak, by wszyscy mogli je zebc ziytf o moUe dal nam r
moUl i woSci i nowe Fr-dga ut nyzyirmami a. Mo C
jako ktoS wipnypakpwy goS U n sthokie@intemetowej i
skorzystal z proldukt erdzejspefoerratl i izbwajadq,
twierdziRa n d i Zuckerberg, prywatnie siostra
Facebook&®.

Poz Nt ki Facebooka si i gastydd rejéstodatk mi k - w H
s npotd u uUyemaj Na uczel ni ankewpmiewelBay Ja t o
zamkni ita speggeckhoSdi,e dWwstygpdai g pedn r
prawdziwym nazwiskiem, bowiem wszyscy i taki j al i sin na wucze
korytarzach. Topr a w, U@ r ewizeronkles zt agt owane za pomo.
cechowa g yautemjczidSd gzazeo Si upr ze.j md&f zMdzaj Ncy
Facbooka spodob&jedyi Mz dtexzyidoeval i sin na
poza Harvard, pozostali przy takiej, autentej, formie rejestacji. By Ga
nowatorska forma winternecie, bowiem na innych portalachOyt k owni cy
mo g | i nominyolvi. a

Tak jeszteg t N do dzi S § a,adkiehkak Instagranh czyk a n a
forainterné owe . Ki edy wy Ipternmecieapddagmray snnsyeniem w
i nazwikiem, nasze pogl Ndy zyskuj N ywaniaksz N mc
Pojly ncze jednost biwviammmoydh zdo ndpikedani a po
Ue nie sN anoni moweUadamageni e kz -blyogércan
anonimowy, nie dniesiestkcesu nad UNa Istkiie bndzie m-gg ki

n

swego wizerunku w autentc z ny .sNioesk-th- r z vy, j ak a

19K, Stopcy Es Whdorzystanie socal mediawd z i &mdh ariine public relations Aviarketingi
Rynelkd 8/2014, s705.

180 R, Zuckeaberg Dot.scomplikowne. Jak rozb Nt a | (Joeavsiece gum. Lz - Gkaeg
Warszawe2014,s. 101.

112



wspomn ana wyUe | R.erZwck ewhiea g, Wevi anoni m
zni k Bdi D yndglikar zystal z wiarygmgatmego nar
tak Ue we zwpdrpzemoc N czy wul gar ntgknzivanykno ment ar
Aajtemdo ddmdwi |l raccii utemwgaswceand Ue
of fline trudno o anoni mowbwile mr zpemriekajel
si i pgas zczyowi yizigtoe gSwWNasmoggowe ' j a' St aj e
szybko odbiciem naszych rzeewgtych osobwo Sci . W 2013z roku ne
Uniwersytetu w Cambridge praealizowali dane z facebook'owych profili

okogo piitul dddieswinfcci u tysi iclew @her ykan -
pr zypatkonwpdst awi e zainter es oedzalch( wyni ka
naFacebo&u stron oraz wchodnéa w interakcje ze specyficzmy treSciami)
mogli dokgadnie przewi dod eniczng w84 % osoby
przypadk- - w jpaitgcare, o B8 PoNrdygal k - jago wyznanie

religiine, a w 60 % nawelb, czy jego rodzie N r o z wledX a®ki wi dal

dane podawae przez uUyt kowni ka soci al medi - w
maj N takjUe, iwtltr ake wchodznivujeoMszstko pr of i | e
to dostargainf or macj i o uUyt kowntekinek.or az ksztag

Instaga m t o kanag wysugsierdioeamnnyo Swy gNczni e |
publikacjn zdjAal lTub krTakidowtddo@d5 s
popul arnoSi twoanzdejnbiani ek NRna mdri anj est

fakt, Ue | apikaga mobilna, jakri- wmloat f or mawaspo e c z
dzi nkriejktmoUna dzielil sin swoim zdjnci
kiedykolwiek sh  chce. Wystarczy poisipomdja§ smart

obrazuw dziaj a chiwa&erunkowych W kwietniu 2012 roku serwig o st a g
zakupony przez Rcebooka lmbardd kb b gopmwacowago w- wcz
nad nim zaledwie 13 pracowmiik-ay)Nc al rssitr
platforma. Obecnie w Polsce fegstaz nego 2,2 nh n thkowhik - X Jest to

l iczba znacznie Uypmineykbzdemnma Usdbcicalbamedi

Faebooka, jednak naleUOy pamintal, Ue 1Ins
pozwala jedyn e na publi kacjn z twoiSiotérakcjivzi d e o, n
innymi tkdvgi k a mi (poza koment owamaem owych

przyk Jad na rozmowidl emi dysvioi cgtya tdole a mi i I

umo Ul i wi a Fyajceenbyo oW ) s e mitazkowymn Egiziebraz

181 Ibidem, s.104.
¥2Danepochod N z panel u M&Eyapanel, |ipiec
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zast npujemal wiglbdveoj onp el BlyQbraz dociera do naszego
m-zgu s zyljoime p ganidikdorowych migawek mnieprg a Uu j e ,
jest gatwiejzsa,e ni prwygneamypitejiset i maj kr -
komuni katy tekst oweolS dagamap\jtgnwraypadke popul a
powi edzenie, Ue jedno iodfnodte] wnypada wi
prawdziwe.

Z Indlagr ama w <cel ach wi zerunkowych naj c
odzieUowe. ZafpomgcBoteprpldo swoich kor
nich. Na drugim mejscuplasy N si A f i r my elékeonicepeNce pr o

(37%), a na trzeim firmy kosmetyczne (26%. Jednak zanim na platformie

pojawi gy sin marki, bygo t ow: kraklteost-wng

piosenkarzy. J ¢ dprzgdmidmyz h  n avieae zBFstSprofil e

pi osenkar ki Ri hanny,zzakktlisswai cpho klaamu¢ er tz dn
wakacji, spdtkaE r odzi nnych [ I mprez. Wi el e z

publikowana w prasie. Instagrane g t takUe popularny wSr -
szczeg h o Smodowych, uodowydh i li f est yl e. Wszystkie te
wysoki poziomestetyki,chii ¢ i dziel eni b sprmo dwrkatUsemmii,a mk
Adobrze sifn fotografuj No, sNo ewdaelniceni
emocje wpgywaj N nmga Ockywi eSocw aenbyymiong RegelG u

rodzaju emocje, w zalueelkohodhreb waid awetgor ,j
jednak eamgcknStagramie pojawiajN sin zd
food porn, sytuacjiwgrore r odziny | ub znaj damgch (czn
zdfici arz OMpzyski e te okazje sN nacazthjoNane

autora w obr ym Swietle. diafiiesnazaprzgkiai e

restauraciji, pokazuj e si noba abkzoanabzy wal e c
trendami . Je8W§ aosaine ugab wm ddidaiz abwieszcza
Swiatu, Ue |jdowlife zwol enni ki em

Nawetprova d z Nc pr ywat 8 yi pmaafkinl. tNvao rzzdyj fici @
przedstawil i deal ne Uy c iejeodpovkietinierfiley, podkr e
przez kt -zgeu Swdijdié maingagamie War t o j ednak pami
by nie Aprwszlsladezziguosn tiycaz nodthi, ohcy t eU
doSwi adczal prywatnoSci blogera. DI ateg:t

zdj Alcaggerb- w wykonane w § dokuknentyj pNocdecSzj aask iceh o

183Raport Instagram pzyciN g a  h littz:/fe\ege.pl12107raportinstagraraprzyciagabiznes/
[dogn p .10.3017 r.].
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rodznneuroc zyst oSci, na przykyadN,welies |saN W t
samymil ud ¥ mi jyaBky wwsaztyrsack cyj ni | swe dziagani
staraj N sifdn pumieéeékadphcina, | kstagraie by
blogu czy w innych kam § amendw -spogdecznobBai pwywgh gad
Facebooku. Whtieaj Bpk ysawaaniaich tdkna

t ej pl atfor mie, poni ewaU mogN trmam zobac
bl ogu. Cznfisto pojzdwicdgakivareg backstage czylr z y k § a d
sesji zdjnci owe|j na bl ogas.y ORvpravsesjitaaj N 0 n ¢
Blogerzy niejedokr ot ni e na swoich stronach zachini
kanagu nmi el npsotpargzreaz i nf or maed fiitegoa pr zyk
wyjazduznajcziecke na moi m | nstagramieo.

Wedgug SumAIl I , ser D4 3 | sk &2 gnjagjnb aw diz o |

ef ekt tlor MMNp spogecznoSci owN w komuni kacj
zostagaonmysmawipodst awi e a n a lkieatyw 6 tys.
kor zgyshzpojtali . Serwis w roku 2013 zanotowa
u Uywnki ok - w oiich ftejestrggji nieustannigzrasta. Ponadto poziom ich
zaangaUowani a byg pr awiw innych zmedtiaclot ni e \
spogecznoSciowych.

W ramat kreowania wizerunki prze maki na Instagramie publikowane

sN r-Unego rodzaju zdjifcia:
-zdj diapzedstawi aj Nce epi zomgliyaeo Wryick aw,f i r my

-zdjncia zza kulis produklkjwydlkNdantir ma
Srodka, | akonkrdnyiprodukth duk uij e

-zdfnczimpr ez charytatywnych, Kkt-re organi zuj

-zdj nciaaez zwh firmy, or i N

-zdjncia iuifsi lwgyasmzya hk i mprez i event - w,
marka?84,

YouTube mt omi ast t o prymarny loganat k om
modowych, kt r ydczhan@m@nal i zuj i w oirnhiaéj abespuapr aay

w 2005 roku, lecz doeéj ppory ni e d o cuzpelgkiahmomsografi wi e |
naukowych na sw- jturypezedato.t uS pwaSrrt-od W yi niieer nai

B4 |nstagrami platformazp ot encj a g e m wketngowsj hitps Kvanwe.gripe- ma r
tense.pl/blog/istagramplatformaz-potencjalem-w-komunikacjimarkdingowej, 03.06.® 14 r . , [ dos
16.10.2017 t.
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pozycjn Mekpt §od YMAybe.od kdtury partycypaciji do kultury
kreat yWrmaeScir oz pr awKlaudid &Kenieaka st.k Adrmaty
audiowizualne a YouTube Coraz cznSciej organi zowanr

naukowecoreo $wimii kanagowie,n cjj akubdcKhlidrh by k o n f

wobec YouTube 0 W MCS. YouTube zrewol ucjoni zow,
medi - w,nowty@ bhUenevginow,z Nc wi dedajnMc po @grdemn a
moUl i woSci uczestnictwa w knuol twmr gpos nli e

bierny, jak i czynnyJest to nen d zauakreacji, edkacji, marketingu i nie

tyl ko. Publ i kowani ezerfii 0 mkhwekdaytckanaj ai cij 1§ a
platforma pg a c i swoim tw-rcom za wySwietleni
celebryci, akto z vy, al e teU f iudzienstukic Brzyk gpai dseamm zjee sc z
XVIIl Mi s ar odowy Konkurs Pianistyczdny i m.

2015 roku mbna ogl Ndal na zWmpwagnm §erdwiyanu.

bl oger - w zaczngo korzgsttabTubef,unkicgdy
populamn& i v I Brgz-pdey mo Ueldenersel, kt - ra zagoUyga

vli ogowy kanag na Yodel blbge mdowelgdkiabetnie t po z

prowadziobkanagy w spos-b r-wnoleggy.

Specyfi ki YouTube'a oknmlkdjddalmoeo®Brea ,z ¢
of er uj gtkowmikom BM rmiod zy ii in mod in iSw o orzenia
wgasnego kanagu popr z eswskyprjd(dsemvonmarega) na ni r
wybranycwt wamagni a | i st ulubi onych film
pomocN praziyck swugAkno | uimentédwardafi Ukm- w d - § o
oraz odpowidania na kane nt ar z e I nnych uOyt kowni k-
wi adomo Scych pdroy waw-drack- wwi dal , efWwieadwaNeo f

spogjgecznoSciowym aspekcie portalu.

YouTube ma ogiampgWNasi §fir ogegvike U rjyark o mi
powsta § dobadg na czadBbTgpednoczeSnie portal spog§
wyszuki wa ridecacotzyng®cipowt al em wyjmdhiuk owy m w
i nnymi omawi any mi w pracy medi amaki spoge:
Ue YouTube t oviogowei tda zyaczk o e k whoveisineoghd e F i
tam moUna filmy z niemalyltkematykzacdiMiogij kat eg
stanowi N jeedypiecanewiamii evsraomjpmaytoc h f i | n

na i ch g abtiiudnik oswioiS csik u p i aghtynkow® blafarroy p o mi j a

185\, Majorek, Kod YouTubeod kultury partycypacjdo kultuy kr eat ywWwnaBeiv 2015,
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jako c@j 0i®®@zi nnych kategorii filmowych, gdydU
rozpraw n .

Podsunowanie

Medi a spogexjzvho&gi ome ek omuulnli ikwwor&ii a s
uUOyt kowni k- w mi fodanig wizeranku\wSieci; katz- rkyr ec zfist o
staje s N k U &izerunkem poa Sied N . Mar ki, zwgjaszcza
dzi agal noSi wop du b ywmlorach espernych oferomaych
produkt-w czy usgdug, korzystajWe znind ch
maj N z awozygvetgow aprei fa zysikichutechilkorzystania z
medi -w spogecznoSciowych siR wdiasemmdaer .
naSl addiwanimar epo.j aWcaNB sifn nowe tenden
bardziej sif wpretWinal medi ae jdspmeipmedznoSci
wiele laa b d N | e daginiejs zych sposob-w kreowani a
Internecie.
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Rozdzia §

MediaspogecznoSci ow@k rj eakwa rpiraz ersdwyzeeh gat unk -

Ki edy daj ejpsas kia Uddaejneossygternzarwlyezaj enajdziersi w
naprawd N  rgnonbejscu.
Mark Zuckerbergf®

31.Zarys gg:-wnych nurt- -w genologicznych

Genolmia literackato d zi ed zi na ppzeetdynkiio,t eknt -braedja E
rodzaje i gatunki literackie oraz ich ocann y i przeksztagceni a.
strukturalne, rb tw komunkacji liter ac ki e j or az ewssd ucj n W
historycznoliterackiego. Genologia fjeg e d n N  amziej nteag/cignych
kategoi w | it eraturoznawst wi e. J Poety@Ar yst ot |
zagadnienia genologicenale jako pierwszy termien zgoropan 0 wva @kresie
mi ndzywo | e n nbgdacz Philigpa amn Belghem. Genologia opiya
jestjalo dzi ag poetegkiin &at uryk aznmaij mujir odzaj a
bada zar - wagepjakii stiuktug,eéypil migi n, rozwaz histo
ich wiél Po naKk i pol ski e afkd jgrac iSd etfa nwpmr &5k war c

Na przestrzeni ta  z mi ief i a frolegi, 52 baglazr - Unor ako | N
definiowal. Arystotzbil esnobeppsywhlgagadlumy
dot yczNcych thtupsysern nagucgryic hi ns r mzadakigm- r y ¢ h
jest kodyfikacjaPoetykab y § a p od dgNit edpige@dm,mo kvty mr e
nadad@ws zpyi tor dalszym rozwaUaniom w tej
badacze wci NU odiewszegp iStotregdia gedobgii tekstg o p
Aut or wyore-zgnii gepi c kN, tragedin,izZeomedi n,
wzglmauf orpowedziwy i r,gk amat [ rodzaj mi es z
p 0 e t)¥’c MiMo to trudno na pdstawiePoetykiws k a z a | poj Anci e i
uUy catukku. Zpznaz a , syt uacj n utrudniaj N jeszcze
kt - -re s N bpaeta @ 7 Ne jfaktycihgmt @r zeJo Ueni em z a
genologicznych wysnutych przez Arystotelesa. Autor jednego z wajear

1867, Sone,Eleven Tmes Mark Zuckerberiept It Real

https://wwv.forbes.omisites/zara®ne/2016/1010/1k-timesmarkzuckerberekeptit-

real/#2da22bcc35¢4 d op270@.2018 1.

187 ArystotelesPoetykal447a, 1477p t § Raodbel ki , 20060 c jaw
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znanych przekgad: - w d zvieedd a, ulbHetenrmak Podbi
charakter normatywny. Istotna jest struktiran  u mac z najedyyma aut or &

perwszych strukturalist: - w:

Aé ) strukturalistycznie ukierunkowana postawa badawcza pierwszego

teda et yka | iteratury uwi ddooymma smynswsit &jpu U wyr a¥n
dzea programie (€). W te]j Z a p o wtbteydhz i uder zajl
da 4y nci a strukt vwad imaiowidez rrozgatywaniap poezji
(tw-rczoSyijhkoepdckbeaep| iSat wmidiomedd) . i Ra dr ugi
odmian gaunkovy ¢ h i rodzajowych wyznaczanych przez
funkcj feciei Bstmiennire i st ot nyukih Idil tae rdazcikeigeaj sszktg a dn
il oSciowych, Kkt -egremiweo | wgp i § cneoegsl niebjy Stmy naz wall
kompozycyjnymj i <ja k @ofych>, kt - r e, j ak wyni ka z dal szycl

stanowi N o przynawoerBihoo Sci gatunkowej u

WAry st ot el esowsKklogn iujniice umaw ngieenjosca na
czy dynami czhn ofSdr nz ng aetnunnykco wy c h . Oczeki wa
skonwencjondizowane, skody i k owane [ maj N Scisge ré
przestrzegal okre&%ponyn &b edibegbagiunku. by m
Zar - woo , aj ak i czytelnik, ma j Nkie§owi a d o mo
gatunku nal eUy t ek sduraanidliang,pobatrneicamnikiz a j e st
towarzyszNce tekstowi. Tak &jnesstylecia@ cj a ut i

czym pisze Sk:ani sgaw Jawor

Wpoetykach klasycystycznyemiaziwjaSwiceae wi @
poj mowano teori i upeztdkowsy iwnorrmatywsyp gasunkb
literackie bygy od siebie nfrhodbe (zoddzi el one
wzgl Adu na srozmiar), konkretma aittvorykodbieriano i oceniano na tle
poj At ugkowych. Normy te optel(aygywe®i i na zasa
syl u wysokiego, Sredniego i ni s kidlke gvo) i stoso

do celu itematd?®.

Wi dali zatiem UOwyrja@st ndloogmddelli tgeer acki
188 H, Podbielskizar y s i uk § a,dw]pnysbtelesePoetykty §iHm Podbi el ski , Wr
2006, s. 8- 44

18935, Jawaski, Ws t [tv:pM. Bernacki, M. PawlusS g o wn i k g at u nBlelskeBi |l ai gtae r1a9c9k9i, c
s. 1611.
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ws p - Jie weZasach form przede wszystkirybhydowych, nie ra prava
bytu.

W p - Eszych g@okach Renesansie ioklSwiymceni u,
podzialeby ga kont y rmaasachtgah& ga dWzi ono naci sk n e

kt -rym musi ag capolicaas pi$aniastiwo rtuw- rSwoi sty pl

nas tw pkre§ie romantyczmy. W- wc z as na dawn® datuaku c o
wprowadzaj Nc w ich miejsce mudepekiif or my m
fragmentarycznei synkretyczne. Poj swiogWceasi man

pogr ani c z ananych mleeSak batigdapowies | poetycka czy p
dygresyjny Mo Un gaem staer dzi i, Ue romantyczne wujn
prekursorskmws®unku do wsp-§gczesnego.

Syguacj a diametralnie zmieniga sin w XX
zauwaUpdes tlepleg@nggue g ga dynna mic o avavjmi§, g § o
m ndzy powstanjemowych form gatunkoy ¢ h i r oz®@atupek medi - w
przestad byl rdmhchizodd .k oBvachgcawe zacz Al i t €
sin dotNd ignor owany rkimi jak gatuisartystycane/ p o wi e d
czy publicystgzne, na gunci e kt -rjyd h daiysiasijtsaz e n
spogecznoSciowe.

~

Jak juU wspomni agam, ddj vea Gpjedt| ska stjalinau
Stefani.i Skwar czy (Ew lartylaie Genologia lrerackaw 1952 r

Swet | enaukisoditarfRize anal,ézggoewnaojlao gi al ewJy gdd e n

literaturoznawstwa czyt e U i mnvieed | e | e ] wni osk - w, geno
znaj dsfwadbrbie nauki o literaturz°. SkwarczyEska wpro
p 0 N eratwey stodvanejtymsamy m i nt er e s wjeliteackisi, 1t e k s |

aldi or Nc pod ontesasytiiacyjpc hBadaczka wskazywaga
literatury z innymi sztukami, takimek fimez y teatr . Byga zatem
nowej genologii. Nadal jednag k wa r ¢ 21y Gsakzakdnieczne istnienie

wyrazistchgr ani ¢ paunkanii d riodzajamgl | t e r a c kg mej, . We d §
istnieni e gatunk - - w j est nat urstaivin N [ K i
komuni kacj i jnzykowej . By nal eUyalieeUypr ow

br poduwg fietnyi|l ko strukielUrsiyt ekaspidbneadewd i
konteks t s p digtercymony . WalUna jest teU funk

1995 Skva r ¢ z yGEsologial i t er ackazwd&WE et leKw] Genoldgia potskaat ur z
Wy brteks t -Ew  Mi ka-Brookes, A. Kulawik, M. Tatara(red.) Warszawa 1983. 23.
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przedstawiania. SkwazgtEkadefi ni uj e genol ogin jako zmie
by ma Whkoat k Sci egii sp@ahmed io-i wprzestrzeni), w zal o S ¢ i
od sytuacjiz ewn it r z skews k aBzawjaec,i eJactw Hi storii b
sprzecznych orzeczeGchgpgame | pgsezengcltbndziv
pr zys i pjé&kewidzimy obecnie, jestgodne z pradt N . ie&zee rdla
b a d ge€E stwierdzeniezwi Nz k u  t etkusatcuyy Nz magwaj ak t o
Skwar c Ay Eaakvda s ki ef. Uyci owy mo

Konteksty sytuacyj ne ena Nowej geologiini e  z pu
badania tekst- -w dhet ek sited miw)y cwypowiddsvmn y a k U e
w social mediach. W tym kont&ice zj awiisokwiyerm plbywad Nz any m
medi ami spogecznoSciowymi sN relacje spof¢
kt -re wa) givho fowstanie i wy ni kaj Nc z potrzeby
komuni k owa rfntemecies w fing w ndotilc z as yr zpjost b.
Badaczies t wi er dumaki UsNweazmiienng edne z nich =
przetrwal zmi any historycfaermreCowi meocej zani
gatunki z r-OUnych sztuk (sztukka) f il mov
mie s zsij N z e tswobr Nz Nie kolejaythNdinegitunkowych. K8 d a
epokawy t war za wgaSciwe sobie ksztagty jhnzy
nawet miejse gdaze - w gat unek jest tworzony, ] ak
soci al me d | Nwjsewlsmwedwytgczngna z y k owepr z y lada ch a
hasztagi,c z y | i sNjcoeznaae b it d mi danego postu. AV
rodzaj - -w | est stdatus nascendlek: mlc gazets, tjakonpewna
zdobycz kultury, staga ichijakfeiketl @bk Nr empavrytc
overview, rgor t aU j u Up rwyerka Toscizes g p i st ma : dag ksi
typi e reportaUowym, a nawet aedeent yzm
s mdpjo reportal, jako naj w¥apBaebadaczksy dl a s
Ta k Uaunkgme di - wcgpo & c i ekwyacha jpNcze Sar ¢je wamy,
nawetwz akr esi e s afmmyicehs zkagmNa gsi i bowi em gatu
Facebooka czy Instagma. Tre $zami eszczane na poszczeg:- |
czasami udost fp tridm reaten n@z a snannyic hws kaz al W
granice gat umkmewpdSckanaeEu.rzeNa path pojUawi a
definicje gatunku |literdeaWgesygot o MAclkea P -

®¥ls, Sk warGemyeEsak d, r olitevackjch [w:pGkmolbgiapolsla. Wy b - r,E.t ek st - w
Mi o d o-BEsokeg A. Kulawik, M. Tatara(red.) Warszava 1983, s. 3.
192 |pidem, s. 62.
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intersubiektywnie istniej Nceygc lihmgeedy u g, o |
| it eracki chzeinie aktuélinomr yda%k o Zp rk o |l aviGajddt ani s §
m- wi ,gatudek jest postrzegany jako schemat odnoszony do kompetencji
komunikagyjjnej u \tko wn i k - w,cznie reprézentowany w tekstaéh.
Ireneusz Opacki w 1963 wskaa g i mgp as ,r ywn ktnahakgy si n
rodzajach igatunkach literackt . Jego pr zej augpadacaadwn a uj Ni
kil ku spostrzeUeni ach:

- opi er ani eystemwatdce tradymyjnejs z akcelowaniem jej
ni ewystarczal noSci debuazawisksl yi st teer nmactkyi zcohw a nR ce
na gatuki i rodzaje liteackie jest zbyt tradyy j ny , przez co stag
schemat em, k-t ientayji wrzjaveskaohdesadkioh, a o r

-zwr -ceni enuehegizpinmacze®twa wynikajNc

strukturahej w obliczu f akt u, Ue dre tkryteria porizaasd us t mas o w
gatunki i rod aj e | iterackie asdNhomizdNadgekhwazt miean

kontieek Sci ews p -yipii zpodl nio &F w1 ik ® kwalifikewasia r y z y k
jednego utworu literackiego do kilku gatk -jednoce Sni e,

-Swi adomo Si goaspekiu vodZg j w e in k g wt akightnar a

kt -ry zwr-ci g uwagn juU Brunetiere. Zmi ¢
zasadani tworzenia systematykigenol ogi cz ne|j opartej n a
wyr - Oni k- wychg Bdchodzk o w starci a wj il : dyn
statycznegt®.

Opacki suwezawagUet sptawwnt aei nal eUy 2z

wyj Scie z i mpas wosth P iugesw eltuyc jwi  wgyanti tknuk o we j
z owego | mpalou dwuy dayed SiiemodUl i
Odrzucom t akUe pazekggavwBeko wyNesi i z

poj neynemt yzmu utwor - w | it eBroakesk Adarh . Ewa
Kul awi k i Mar itezjawisi at praooggNsapNi e w str i
wgaSci woSgat unKnw avh radkitheSyakietyczny chrakter

dzej powodug Sl,enlee gaskimk whkvteyir wt woru musi op
wydobbyci u cech dominuj Ncy cdomnuy stdoavyad zjyN,z Nc

M. G g lo, Batudsk literacki W] SJowni k t er mi,h.. wS J @edipiEeszawa c h
1976, s. 14.

19435, Gajda,Gatunkowe wazme wypowiedzj [w:] D. Ostagewska, R. Cudakéd.),Polska genologia
lingwistyzna Warszawa 208. Rzedu k  z @ J . (rBda),[Encyklbp@thakkuliry polskiej XX
wiekut.2Ws p - § g ZNkgmolsky Wr ocgaw 1993, s. 19.

195|, Opacki,Kr z y U o wia npadiegatinkowych jako yznacznik ewolucjjoezji [w:] Problemy

teorii literatury, H. Markiewicz(red), Wr o ¢ § a vs.135935.7 ,
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z jakim gatunki em mamy id oakdz yoidingkeai @ , a
reprezentujeu t Wr We d glacg y ,b a Aswyraazjermy trudnoSci
rozumi eni u rodzali-twernaaglkitamkbwjo przekreSI
kategorii @ Inhych, w nani e kaUdegackdzigeogazal itedno
ni epowt ar zal nik o Vi Nigpanii argatfe 8 cartystycz
zor gani z owapehej kanck@cjipgg t - r e j decyduj e ostat e
maby i osi®Klgrziafztnyad® z aj N ratkie idagko j@stprzejamveme g o | i t
czystej] struktury gat unkoweyk JoaBa wni e U

Gr NdW-ijedi k cofWnKQgpowsklii, swyorjaedand\ntopS niiveo S
dozaznaczania odmian gatunkowyddtegsy ut wor ¢
Uegrarice mindzy @mit urzkaci eraj N si f. Popul ar
hybrydycznei s N nai knfkla atthg d i - we zsrpooSjcei oazeynt hw c i ZNalr

zauwaBin pmeenGrebnkategoridi gBetvarynak u | it e
Wysgouch st wieekdzi §aspn kogtdkdt ighdotuuinego
SwiadomoSi jest niezbfidna rackegpragiac®esi e ir

pozwal a odkr gpwencjenalre mmowagyjne kaoponadtgatunek
l i teracki j est znaki em hi st oitergckig.n o Sc i i
Wreszcie pos Jugi wami egatunki em pozwal a upor zl
l i teratur zrei lweeadighti®y kr yt e

Ni ekt -rzy rmaa dazzy&kggaayda EKgzoenszveil Isvkin,c z o
braku gatunk- - wol iwt eprrazcykpiacdrk u t emat u t e]j

wyraz stosowne:

Nie ma gatunku literackiegpws ensi e czegoS stagego, ni ezm
s id&p razna zawszelor e S| i pg ndédé et dig o a mi reepsampyhic e
Zmi anom, w u z a lkee Och imenaneniny hn i B a ktayz - w wgasnego
wewniitr zwje get arkddze od zmi an, opeaprzemwnktzeénpez
cagy system eddvieefmagmeénty rdzip - Wl og at adidgo, tel i t er
zwg§acza,otkidXke @ j ego do hegeoncrzicEmi £t ojd¥isi i
ewolucji sztuki poetyckiej w ogé. Nie no Ue byl zatem mowy 0 j a
<idealnyn> wzorze ballady, sielanki czy ody, nieddleicdczasi. Mo Un& m- w
jedynie o bakdzie romantyczej, o sielance osienastowiecznej, o0 odzie

klasycystycznej i tym podobnjic et apach r ozwoj ugatnkk W. poszczeg-

E . Mi o-BroosA Kulawik, M. Tatardred.) Zarys poetykiWarszawa 1980, s. 59.
197 Ibidem,s. 56.
193, Wy s § oNowalgewologiai rewizje ireinterpretacje [w:] Polonistyka w przebudowjit. 1:
Literaturozrawstwoi wi e d z a wigdzaakylturzei edukacjgM. Cz e rimi(r€s, k a
Krak-w 245, s. 97
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Nie moUna stosowanbj,akbeiwBNzpwjwszejchmi ary, ki
definicji szkolne j moggaby s gaidiyiioilddnywtrw-etkaneal i zuj e

postul aty g@®tunkowe (&)

W kontekScie powyUsayahi sgwarddzamplinan e -
bog-w czy kamgppjecmadiBcimdowyehszej] dyser |
to blogimodoweikan a gy pr owad z owmneodopiycle ez bl oger -

W literaturze XX wieku najbardziej intensywne zainteresowanie
gatunkowoSci N mo Uemmy | aa bascenr sibmizaci S| dz i e
siedemdziesetlyycpod Twpwywem strukturaliz
przemanywnauceo | i t er at ur zegjijeg mzegnc p Noe okanmc z ad:
Gaunek stagdg sifn zlhiatemMNaykno $die.me@abewi Es Kk i
Ue Akataengoychiii eg moUna wyeBygmonhmypywabd nie

nierozwaUne, by J ol y c kisorykplieratysyr sars sobie s a m
amput o wa § b §° Badanignk nad gahkami literackimi z powodzeniem

zaj mowal i sin W:- wczas mi N dkayCze gvan y mi S
Zgorzelski, Jan Trzyrdho ws Kk i Il reneusz Opacki , Il rer
Mi c hwakd, Michad @ wi Es ki i i nni

Dynamiczeuj fici egige nboytdata pzromdeuj Nce w st osul
uj ncttwmc sneag o, gg-wnie za spumyeNtwt ego, Ue
|l iteracki cagoSciowo, jako ukgadodScier aj

k N jednostronnego spojrzenia elemew j edobr od€rmyoSci owe u

pokazuje szersze perspektywy badaz e , pozwal a na dostr z
kulturowych, poniwaJujmujed zi ego | i terackie w kontek
kulturowym.

TakUe w pr nyghpdiadekit uwardi ni ej szejw rozpr é

medi - wc zsmooSceiokwyscdH ei ch przynal eUnoSci 0
zarazem istotne, | ak ¢hme tingkdrneeS!| ip o nmieawael
i nnego podgatunku, co wpgywa naazrodzalj

sps - lBkr eowani a Wi z e ras RPdjawianiel B yit kroownyi ckh forr
wypowie d z i czy nowych kanag-w komuni kacji
wi fkszej i lydo®Bygchicdéoam wWiybksze probl emy z
przynal eUnoSci g aadacnek ppwneojS.c i INl abtiiedgNo wt ek(b | |

199Cz. ZgorzelskiDuma popeedriczka ballaly, T o M9 €B-51 9
20M. Gg q, Gatutesk kiteraki i problemy poetyki histoogrej, [w:] Problemyteorii literatury,
Wr o c g a vweaid2s7145.
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latahz aj mowmd was i B oymisfdrnaaj nN wypowi edzi oraz

|l iteratury nowe formy, jak na przykgad b
Jeszcze w000r.gnol ogi a nie miaga stagego st

publikacja Genologia dzisigj w k trej autorzy tekstu, Ireneusz Opack

Wgodzi mecki,rwskazBN nermzstrzygni ntelragaidni e

genologii do nauk literaturoznawczych:

CzyOwczasahh manf est acyjnego zacierania sifi grani
formami wypowiedzi,pomi Aydlider at ur N a t edkimit apniedepozal iter a
wszystkimw czasacly dy pi Smi ennictwo zdaje sifin skgadal
hybrydycznych, nie nazwanydhjeszze nie rozpoznanych, genologia jest jeszcze
potrzebna? Lub ch-aijedlgikt yltloo wuPukécspadd - b?

WN tiwo Scd z tbguksCtea t u s gapumki firodzagu literadkgo.
Nadchodzi gy znaczNce zmiany dla genol ogi

Na poc 2XNwigku po X aywi §i 0 pierwsze ggosy o
utworzenia nowej genologii, cO SpowoCane b ypawstawaniem c@z
wi ik s z @ jhybrydowgc form gatunkowych i mblemami z ich
zdefiniowani em. Nowa genologia ma byl
kontk Qe 9 @@nych sytuacji komunikacyjnych. Jednym z badaczy
postul uj Ncych e pgendogig digidele dekad weadw ibeyjd
Mi chai ). RBaaipdlha jowyz ywy mi ar gatunku 2z uwz
jego ideologicznych zwi Nzhkdzwal@zS cg rNu pva mi
kontekScigmhiWyohgadzing z odmiennych ni U
t eor et ycznyc tozumenie Natugko wakd jedrstki statyanej,
styi stycznie sp-jnej i oddziel onej od si
funkcjaizrazenietek st u s wbredlgy reaaga N, swyit war el acj
tekstem, zr Ni.nnGlatsutnrewkh tdialegs tmii dvayyn i ki &ny mi
tekse mi mia d d wv ¢ ddbioraN , mi idzy postaci ami w
kontekstem kulturowyd¥2 Ga un ki mo wydominwjddda §i wskazywa
UeenmoUe istniel wypowiaed®B kb eiamonigt dmNé& awc
w komunikacji m © d dzkid u i sriem éompetarejij 2ykowych kt -re
posiada kaUdy czgdowi ek, naawe6Gatupkan8l i ni e
mowy s Npowit a ni e, p o kknig skargaj piotka. litgratura to gatunki

201\, Boleck, I. Opacki,Od r e d a[W:} Gemologia dzisigjWarszawa 2005, s. 5.
202 3, Kristeva,Desire In Lamguage Nowy Jork 1980, $64.
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Wt - rne,stkdas aveujdd deb gainkionioavty . p Gtartne to k i wt -

napeyk g a dwiadapi@ | i st czy powi eS| . Regugy gat
kontek$u. Badacz nie defiuje poinci a gat unku, ale wskazu
wartoSci : zawartoSi wit elmamp 0® @y bl yWe N wvd i
Bachtina, catunek jest inteekstualnyzavszewclo d zi w r el ad¢jNAi z  wy |
Teksty wchodzN ze sobN w retwatejie i ty
fragmentaryczne. Nowa genol ogia izaj muj e
literackimi, jek i artystycznymi czy paa artystycan y mi f or menmmiva. pi S mi

Wichzakre wchodz N tem&tdve. t eksty int

Podstawowym obszarem refleksji genologicznej jestsagowanie
definicji grup indywidu-w | iterackich (
utworzeniei zdefiniowanie (lub prynajmnej pr - ba) grapy loj ety nw
literackic h , kt -re wykbppdnmegoodz bianddaun i a zZbi ol
l iteracki ch igggthk w)i ¢ udpe mal ®®g det ycznej art
terenie genol ogi i gasnkevycBnIkwaw z nkdkkie ji ) ap o fi
te badaia na dwiegrupy: gemlo g i fe dpni zZotr aww genol ogi i poj Al

Gatunki istniej N zaws zegzwkubulowyenS| ony m
wpi sane sN w struktargwNpojdemohegi @ amr ¢
wa r t’8 ®@i ze zminami z&ghodN c y mi  n ach,ziientp 8lp sl @ a k
gaturki. Pojawiene si n nowych form wypowiedzi, zw
formy o,ecme wnowy ch medi ach, zaowocowago tym, 0
je analizietakle p o dg &tNu rekmo wo S caczy paWided i e dma my
obecne do czynieia z kryzysem tradycyjnej form gy l iteracko:!

Konsekwencje tego st anosz yEszedst awi g Kazi

Istnieje wiele argument-w przemawiaj Ncych z

b a d #t€Eackich jako uniwensm, w K - r yiepodobna wyzmaz a | granic
stbstanca | ny c h, akymipe ujrNaz maietdo Si hierarchii f
Oznaczagoby nietieow kvas(pd &ji stwy powi ed zi r-Unych (
krytycznych, historycznych) furkj i , fdriawo Smo U d ominich@ é)i | ednej

ZagoUeni anegy nwiebgatuniovego i wielofunkcyjnego tekstu jako
nieskoE zonego <horyzontilikmko$cy> pasnepej e

literatury i odsuwa na zpkowego jattcuhdanzeytu k oncepcj n

203 M. Bachti, op. cit., s. 348, 354, 371

204 Gerplogia dzisaj, W. Bolecki, I. Opacki (red.) Warszawa000, s10.

205D, OsewwskaWs p- gczesne pyt anlivhGawmnkidiardckienTealtgjalai t er ac k i
w s p zesneprzemiany D. Ossowsh, Z. Chojnowski(red.) Olsztyn 1996s 11.
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dzi e gkich®®.t er ac

Pojavi a si incejr awvyipiterawc eidc h, kt-re majN
int ertekstualny i intergat ucmk®owiy CzyPr zykg
zatem media spogecznoSci anoey Ni biyd n e km evgd
manem gatunkuw®y Somymad win kK k fismiée na pogariczu
literatury, kultury i sztuk audiowizuanc h . Wedgug Jonathana C
f unkc pkNjesglaztauwar ci e mi ndzy pisarzem a czy
na celu uruchomienie pewnyéhs t ot ny c h ?%".oZadanéek icynadSE® i
kwalifikacyjnych genologijestivor zeni e ukgad- - wi wighst emat vy
nastfipstwie powst aj Ntylkoskd@zad rei. k iStamalwii No v
cagoézsiN takUe el ementami wec sidbieer&z onych
wobec zasab u d ygh® ¢ ¢ a ghorlefini .o w& n i aw literacktich alg i-
okreSlania relacji mindzy wahnmespSmid pr z)
tragedii nad komdi N, moUna dostrzec juU u Arys
literaturze P ) awi a Siimc atink ayz mw els =@ poyodje
ogjlai eni e  bakresie &ukwm i a def i ni cj i gatunk - - w
wzgl ndu na rdtynyn zmiei kgiNi | gr enifide ypagmt unkarm
powstaj N for my przej Sci owdo takicle tbrmo r a z o we

mieszangh nd e UN t a k Ue wgspdlaiznnkoi S crimadviydczhy, i nny mi

blog. W tym kontekScie nasuwebaslasda pyt ani
gerolo g a . MoUe on badal W spos-b autonomi
grani c 0 begnacaanyctwdo mwaniaich poj nci a mi . W krngu

docieckan @ awi er pjrNbgi nadywech okreSle®& gatun
sposobem bada @kivesetgatutk rwazdkgrzegigne e tradyciji:

opiera sifnAn na wyznaczani unupejddyndzyed any c h

by t - wologaznych oraz budowanieopziad w i systematya c j i . SN to fo
aktywnoSci hi storycznej, daptacgmhwoled ar akt e
aktualnej sytuaci®® Wy daje sin, Ue w stosunku do

medi - vecgmo®ci ozigjyackkwanh gest chierwsza metoda a d a E
genologiczngh.

Genol ogia ma znaczenie nie tylko pozn

206K . Bar t Bowiz e $Bswkiweic é re acidWacsFawa 191, s. 26.
207K, BartOspy&skie powj eBwi Pbive eBnkmigdierack @jS c i
Warsawa 191, s. 62.
208 Genologia dzisigjW. Bolecki, I. Opacki(red.) Warsgzawa 2000, s. 15.
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genologicznych denicji i podzi ag-w niemoUl i we bygob:
|l iterackich. Ko mu rko pierwsj lfadaliSkewarost @k & z n N j
Ggowi Eska pkomuakadl wytwarza s i i porozumieni e p
nadawcN a odbiorciRontWauwmnilyeva gMknolke @& & | ¢

inteng onal nyo w odniesieniu do dwubi egun

stwarza stosunek wzi Nz k u , afd iefi optoanityn podmioten a
przedmigen?®. Ten terminbad o dobr ze odnosi sin takUe
medi - w, w kt - -rych k ovokieronkow@ a poaozumidney wa s i

mi fidzy nadawcN a odbiorcN |jesaca koni ec
Dodatkowo rée nadavcy i odbiorcy mieg aj N i diidép p N | mogN on
wyst ipowal raz w jednej rol i, raz w drug
kt-ronorikacjp pr zybi eriaw nug wiacti our sgkeNhohlogj 8z ny
Edwar d Bal c e owstaniu genclogimultimedighej, czyli bacniu

gatuk - wrzymal e UNcyclBnyaddr - wbskzoanuni?®acyj nycl
Przykgadami sN pory powiiSddowa ema @ ki m ¢ & f
gatunkiem jest dzienni k i niétglkonzennkwy , Czy
interngowy, 0 czym piszigziwwedal srz.eGehdadogia J u

mu ti medialna musi aga powstal zkOowwz gl ndu
obrlie ggunk - w cki thra ale teU w szerszej p
kulturowej. Badacz rponuj e Ik,i lekwadrpo k newM i 6dmi ann

genobgi. Jednym z hch | est genol ogia og-I1na, k t

regugy wyodr imdogizrgch.Uga fadanigem j est anal.i

rodzaju i gatunku oradDliachoewabmin&ghna p
mond natomiastwp r o w akdtegri| 11 teksgu,w- mofkials om- w
genol ogi i semiotycznej. Tekak ebam@iMci u s
jako tekst kbt ury, moUna zatem m-wil o genol o
empiryczneprowadzi natomiastio powstana genol ogi i.Wtakr - wnawc
rodzajgenad gi i wpi suj N sifi multimedia, takUe
Bal cerzan sBtwkerdoaypallenk inne przeci

poczuciu wsp-I| not y?' ABadaézszalecw gaukiwvanwi at a0
inspirc j i Uwwhy&c t elwvspa glock aknroeSS| e rii ene dima 6

defin uj e jako wi el ozmaoasizinesi tktda ee Imolter condi

209 phidem, s. 15.
210, Balceran,W st r o n i ufimedidriejo[w:]iPblskargenologia literackeD. Ostaszewska, R.
Cudak (red), Warszawa 207, s. 269287.
211 |bidem, s. 2672289.
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czypoddmni k-w, dzied artyesefgyckmyck imogNnyg®N
sobie tehksit, madidgikicaypjdeod\Fielepr ac dyoht yc z N

mu ti mediyswakar z eor i i Jaquesaen2zeykka i dy, k
mul ti medi - wipemedi & wn anvaemti Nlziani u do pojfhci a
|l stniej N r-Une asp e Betnym adnichistomymonj i gat u

kontekScie Mopeefprrzre&@wFniz Kd koenuanikacyjne o
skomplikowanej typa g i i wewnnftr znejrycznie kultulowd, c o wan e j
technologicznie, funkcjonalnie hi er archi czni e. rRkazeka¥ni
oraz narod aj ziwinil z y | ubdidowaineg @ ponocN pr z e kdmz u . Me
mogN eilstnmmi r-Une sposbply. nRtoekbhfigi K mmwb
sztuczny(zd j i@ c wi deo), moUe st ainowekstemnlodlh «
emi sji t elknych odmadawtyjtavalomychn a j a ki mSimmat er i al
malowi dgo)aTnPkizerta wneetl urzNdzeni e komuni
pozwala na wskazanie jednej donjirdslj cechy, np. kino, radio, telewizja.

Anal i za bl og:- w [ i nnych kvgcim avg - w me
odniesieniu do korcepcj genologii multimedialej] odoyw a sin bw spos:
interdyscypl nar ny. GNczy si diamzmetadolegicanyma jakv Nt p | i \
cholfproplenrmami natury terminol dgi caneppuj adn:;
nowych medi zebna. Badansat pnagzones Nrzep ekspertw  z
r - U ndyiedZn:

Jizylkeyndi nki internetowym forom dyskus)
mail i ngowym i i nnykacynyadpB8d Apbopmmk emuryim medi ul
mogN badaitefhayk-w. (é) Socjdd ogewwies maj Ncy

spojeb8egihommgN opizmigngyaw akrese t wor zeni a sif
funkcjononani a spogecznoSiceksp op Dwal olbolgoogwii ej ako f o
ekspansji iautokreaji, a kulturoznawcyi z g gfibi al ozmifidbriye vwkul tury
internetowej'2

PrzessbhcizalE mewdeozmaezngi e smio Ue bylinazozpatr:

wzgd idu easpektydinc zyni j e bar dz dadawcagrk.awy m m
Anal i za k anagrzeni ngwegy kgenologiir kreagit wizerunku
przeprowadzom W ni ni ej szej d y granicyt wszystkich | ok uj e

wymienionychwy Uej dvy s c ygnldi ki czcensuunvgroGini a si i na

212\, Szpunar)nternet wprocesie gromadzémdanychoc h ar a k t e r,2Seudiavt - r ny m
medioznawzed nr 2/2009, s. 141142.
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i nnych bada@E prmukiahdraaistygzonen daspcialz neediani.
Gg wnie czerpe jednak z nauk literaturoznawczych i socjologicznych.

Poj nci e ¢ enmedaneg gprawadzonghrzedBalce zana zyskag:

aprobai i nbayalk zryzy kitednakUe zastnpowali | e
Emilia Branny uUwnwamsngdbDphobaa genobo@ibejr
zjawi skhaezwi Wzaj emnym oddIntereety. @ranmyi e m | i t

odwmd@dilh do wny, e e idgnaejgodpowia@d potrzebom badaczy

nowych medi - w:

Punkt odniesienia, jakim jest genologia transmetapozavala mi na coS, o
czym od dawna mar zygam. Ot - U nmuwej fb:fidaizymusi ag
jest to liteatura elekroniczna, obiekt nowc h we czy -cyberékst.
TransmedialnoSi pozwala popatrzel szerzej. W
tekdu z panin i ilncm obrazu czy d¥wi daku. Pozwal a wgaSc

tylko w jednym asplecie: mianowicie doobe k tk tev,rst ano wiuNk tpuerwin N st r

znaz Nc Nt No p aensgjatizowanym znaki’.

Podstawowym zastosowaniem tego rodzaju genologii byla badarie
transmedialnych zwi Nzk-w gatunkowych or a
doinnkh medi - -w iNcwgthmdty svb Sjmjej srukturse.
Podobniea k Bal cer zan, badaczka wskazuje na
medium rozumie technafiin umdliwi aj Nc N utrwal enie i odt
Medi um wskazuje na s@aos$-kodecsafj @9 omvwamvar da
d ¥awk , otyorr padzbnei Obegie mediumjest wielowarstwowe, bo z jednej
strony jest nim sam komputer z systemem operacyjnyngragieji u w a §ia i
r-wnieU za medium konkretne programy, t
Dzi ego malhasjwydorexys tnyi wa | iteohodligiczne meslion.
Genologia transmedialna sguUy przede wsz
zwi Nugdtinko wych oraz ewol ucj i dzieg i gat un
medi -w i zagkpnajyhlc¢yoshukiuzeemosOioijweojSci nowe
medium?t®,

Kolemym pemjadicnoszNcym sifn do ,gestwyUszyc
genologia internetowa. Wskazuje conna Internég j a k o przedmi ot b

Probl emem genol ogi i i n G eehnierdavwsetiejwielpest | e

2BE BrannyRozwaUani a na temat 6 Adagarydnodgdoi. transmedi al ne
214 bidem
215 |bidem.
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gatunk w, rekri e z Nc o saipdnadir- -Othniddltraddy §ij nych medi - v
konwergencj N, czyli int egmrekanjWwymkuUOnych 1
konwergencji moUe dojSi do cagko®Witej su
Internet jest zatem przestreé NU @it mo U naa rryonjakb jedgago

gat unmkew.y G sobie r-Une Srodki przekazu,
r- Unpesptkkty w badawczych. Co wificej, przeni
of fline nbartke ejj e xzacbmea zwail. Intéfreciptew csrpzeckrntey s N
przede wsyst k i mmego roldiaju formy multimedialne, zatem zastosowanie

wobec niego genologii multimedialngvydaje s i 1 naj bar dzi ej Zaseé
internetowe, takie jak-wawpmagaphdo#ana:
dokontels t Jiterackich czykulturowychni e nabadh i ch jedyni e pc
fakt, Ue wystipujN w przembawadsinibfidit er n
takUe nowe pojicia, a moja pracamma sin
wprowadzeni dogiprejdi spijee cgenrp@® b j gegt -zoba i U

do genolog i mul ti medi al nej , ale zawiera w so
funkcjam, kt- e pegni N soci al medi a. Dodat kowit

multimedialnej tym, conowe@ wpr owadzi g yoldenety ali medi a

przekazdwukierunkavy.
Podsa wowN jednostkN genologii jest wypo
r-Une for my. ed \gnpsotvkiNe d Wy rjaUani a, stanow

wyr -UnionN 2z otoczeni ar,zywasdkw eganiNalz mme

g § niev wzokowo i sj u ¢ h o Jejo dralizi  p rowaez parjudkestnty

komuni kacji. WypowiedFTojestprcagpdwe den
komurikacyjnego. Gatunek wypowiedzij e s t podstawowym p o
typologicznym genologii komuka cyj nej , w  oybordriribiisiten k't - r e

subdyscyplny, takie jak: genolayia lingwistyczna, muzyczna, medialna,

polityczna, filmowa i inne. Gatunek, obok dyskwrgo jedna z dw: ch
gg-wnych ram wypdwiagdawinow mmeddiaabth masowy
spozyneocSci owych. Pezwah nagdert y h k &y wajl mgt czn N
na pozionme abstrakcyjp-poj nci owy m, nat omi @asnea r ama
poziomie kontekstu realnyck- wprioces - w k¥.muni kacij i

W procesie nazewnictwa wypowiedzi w social mediach dominuje

26\, DroU d Ko, n we r g e n ¢ ij tendemoje dnmodele i keakwencjeAStudiamedioznawczénr

3/2008, s. 85.

217], FrasPodstawy identyfkacji i typdogii wypowiedzi wmediach masowygliw:] Komunikologia.

Teoriai praktykakomunikaciji, E. Kulczycki, M Wendand(red.)Po z na GE 201 2, S . 16.
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czer pani e n a zelskiego: pgichat, ideblay nwatt, post, nevs i

tym podobne. For mypdijeawsizayjb\k os ieihotl aiku(p) N, |
powstanie defminoware | e st zapotrzebowaniem wi dow
bl 0ga or az chnci No wprewadzenia nowégo goejma a d
wypowiedz. W innych kang ach medc,wmal kt - rych formn bl
ma wpgywuqgr nmyowwy pfowi edzi poj awdidaj N si i
mediach pojawiajN sifn gg- we {hipergatynkowayi e d z i \
oraz wypowiedzhybrydowe. Z tymi ostatnim § #l tpi#oyj infotaiementu

(information + entertainment , czyl i gNczemaar yivk Nor ma
Hybrydyzacj i wy p owi e d miltimgoaMondou§ iN: k omuni kacij i,
mo Ul i woSci medi - w, ale takUe Wwionlkdua
fragmentaryczn® ¢ i ultwze postmoderistycznej.

Anaogicznie do typologii zaproponowanej przez Tomaszab&iKlasa

okreSlania zbi okmedg m ergioa rkeant dgeagtou t wor u o
mediach: prasieradiu, telewizji?'8, moUnmaadhp |wN ogypol
g at u n ktimedidnyahlwszystkim fomom przekaa obecnymw Internecie.
Bygoby to jednak sBdtydnldiuUentuprmedzacwe ng e .
sicie by m-c¢c oceni al je jednakowo., Cechuj
przybiea j N  iormy € tynf samym inaczejjessw ni c h ksztagt ow
wizerunek . Nawetktkaeagwygdawanoghyp, sN tak so
uwaUzan odr ibne gantcrunmmiwp gy va rkaa Utdey, zj aki e t
nim zamieszczane.

Poszczegnkneawngsdpo § € c iho viyNdielg ogynnik- w,
wSr - d kt - miesayrhspoiveenjesa it or, kt-ry powinien
sp-jne tr&$acih ma Sws kyusthaczyt&ie same. Bielu co ni e
badaczy wsph- gnedésmw uwd@a , k kigppregir eaejzN t o,
sin inawiad mo&®b Ue hblilowanapaprzy k gad n&uiFaceboo
Instagramieo z nac z a Ue kanagy daege s&Ni ir - waomdaun
uproszczeniemponievad bar dzo duUo =zakteWy kd-rgzwp
wi dzN tze®di woodddi niczhyehe fekie dje day kam § .

Wi nkszoSi Hdwederpowimd hetz eBwriey ws pdooss-gb :
t emat postu mmo Usel eb ysl z ctzeeng djsgmyczyteksgi pr zy k § a
i nne. Ponadtfo dpoodjaatvki oaw eNenstygzme dla dango ¢ har a k

218T, Goban Klas, Mediai komunikavarie masowe. Teorie i analizprasy, radia telewizji ilnternety
Warszawa 2003s. 197201.
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kanagutagraha & o&ls naadphasztagiduyaz adzi ej nauUywane
Facebookul nst agram wprowadzart®Wdi nawe¢ no Ul ia
pr zykifkadijBBdopmer ang, kt -ra pechwaldao mncaa §& @ d
zdj fici @kl jegoelenat - w. Gadalmed kiwo Gmwa podzi el i |
na mae, dmobnena Marjzy kigdaogu, pimispost na

Facebooku czynstagramie, drobnie komentarzpod postem.

Jay Bolter i Ri chard Greuneidn awaptpr, o vka d z i
czipraywoajwwnt ekk@wa Ua Ea m@am k ogrekstS -cw N
internetowych Remedi acj a pol ega na przekszta
wc z e &ych dogrms medialnyc?!® . Kal d mmowa forma  jest zatem
przeksztagceniem starej f ow moydzide | , pod
poSwi fcdzaeywtymmo zypadku t gwoldéGombmlicza pr z
istwierdzil, Ue ni e ma uci eczki przed
Przels z t a § ¢ agodzezadekasly moda ma zatemiwe |l e wsp-l nego
przeksztagcaj Ncymi sifn gatunkami

Zadaniemgea | ogi i , korstpowaneez gaé unk - w wtypowi ed .
interpretowanie gaunk - w wypowi edzi ze wzglndu na
przestrzeni, czasumedium publikaji, zdor owo Sci u Uyt kowni k- w,

stosunku do gg-wnych czyliyreSrca ¢ z nfi &ri nwy , g ast tuyr
funkcji. Interpretacja owych relgicpozwala na kwalkk owani e gatunk- - w
ponadgatunkowych kategorii typologicznyéh me t aw %P p Janina Fras
podajepod zi a§ met at yp dwaBekivypowiadzimo Kew by |
postrzegany zam jako:

- konstrukt tworzoay z preznazeniem prymarnie do ok&enego
medium publile c j i ; tu waUna joginoefunkcjarainas t o S t
medi um, w  kt - r ysimpodva iy (@att wmek prasowy,
radiowy, sieciowy iy m p o d o b niegatunekgndidlny), e

- konstruk przesrzemoc zasowy (g,arnunelkr mgpgly, pr o
czysty),

-konstrukt istniejNcy w czasie (gatune

- konstruk przemac z ony dla okreSlonej Zzbiorov

(gaturek elitarny, popularnykobiecy mni s Kk i i,itympadobe); i ncy

219, Bolter, R. GrusinRemediation: understanding new mediambridge 2000.
2203, FrasPodgawy dentyfkacji i typologii wypowiedzi w mediach neagych [w:] Komunkologia.
Teoria i praktyka komunikag, E. Kulczycki, M. Werdland(red.) Pon a (B2,25023
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-konstrurgmprzgvawkta-eSil onak del azjeczywi st
(gatunek subiektywny, obiektywny; relacja, przedstaiejgn
-konstrukt pozostaj Ncy twe kosktroetSw - orncez e j
innych gatuk - (mp. gatunek parateksty i oparty na relacji streszcrea),
-konstruktoo k r e S1 onej dominancie treSciowe,]
informacyjny, publicystyczyy rozrywkowy, predykcyjny; kondolencyjny,
autopromocyjny),
-konstrukt zwinN\domenly aktokvnesplog. | udzKki
gatwnek religijny, muyczny, pdityczny, r&c | amowy, PR, uUyt kowy,
-konstrukt stwarzaj Ncy | etd@pnedigi | ub  wi
(gatunek zamkninty, otwarty),
-k onstr uketg oo knraedSalwocny / kvdzdernnikerskifély (gat un
Wedle pav y U skingfikacji sodal me d i a nssukiamkveorzonymi z
przeznaczeniem do koré&nego medium publikacji, a medium to decyduje o
rodzau gatu n k u : ta sama tr ekbWanajpeeztautomomvi e m me
zal eUnoSci publfowana jgsb nadibguna Facbooku oraz na
Instagamie. Wypoviedzi bloger - w modowych w soci al me
konstruktami, w Kkt r yardlagapdo zecawiwa s s 0 8cis
oraz konstruktamd o kr e Sl onej d o inmodewejwbseerokoe mat y c z
p o] lifastgde
Seweryna Wy s g o u c h uje pmatmistn u j i cwypowiedi
internetowychw st refi e dyskurs-w nieliterackic
aktam mowy (co zdaniem badaczki jest bliskieakin i | | okucyj nym) a
wypowi edziezos gantéegolwan ghczhlgza ekaby litkrackier y
W obrdyskirsas N zar -wno formy komunikacji,
skonwencjonal i zowauty gaunkomyiceh t(wwoar z Nr zsytk §
rozmowa), jaki wyraziste gatunki prasowe (komentarz, re@drczy mowy
publiczne (pre m- wie, egel). Badaczka aekomenduje wyo d r fnien i e
dyskur s-w nieliterackich i odgraniczenie i
Jak pok ®ectanjod @z wne nnyrw genologi, z mi a
dyscyplina ta na prawstuvuzemial | aempodddvygw
wobecniejb y §y s pvniaskd. cNelnte- razdya clz e dNUOy I i do
znaczeni a gatunku, i ngar owposubowali pr zeci w

wprowadzenie nowych systm- w k|l asyfi kacji . Zmiany zac

221 |pidem, s.23.
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nine sN pr oc aymecosprava kag EdJz® opaadysgyis n & jOwc i N

rozwijaj Nc N si i.

3. 2. Kanagdgy medi -w spodjecznoSciowych | ak

Powstanie i rozwj Inteenet U  z aowo c owa (g ypojawieniethzy i nny
sifi nowych gatunk-wa®pdge&kzno$chegaval e UNw
kanagkt - mek en® lUireinpodgatanrk - w, takie jak wsporl
przeze mnie: blog, Facebook, Instagram, Twitter, Snap¥baTubeoraz inne.

W przypadku wypow e d z i i nternetowych, | a&i mi s N
media, problemy z ich klsyfikec | Nt ¢ c z N waystkdneich dwojakiej,
technologicznes e mi ot yczne|j natury, oraz kont ek
wy ni keawpNnoty wr amach kt Nr eNa lpeoUys tvezui wai g i
status komunikacyjny samych wypowr oraz odbior ¢ - w, dl a Kt -r
powg aj N JnfeRny gatunlo we mo g N na psteogien infernetowe;

odmi enne funkcje ni U w medi acihsaiar uk owan
tych f or m wy p dewddrdegienie ch i dyle do sytemu tradycji

literackiej, 1e do komekgu komunikacji elektroitznef?2. Caolyn Miller w

artykule Gerre as Social Action postul uje anali zowani ¢
Adziaganiuo S p 0 § ene zkongekstu sytuacyjmegog lorazd n i

mot ywacji jednostek, pomilewaid redgl koh w
funkcje?2. Pode| Swalagozume | pgcprme uwidencani e ba
wypowi edzi . W przypadkuie jeso kluczowe dime di - w
zrozumienia ib genologicznej specyfiki.

Social media gMN gateakami enpawdlt agy o
zwiabhez ewol ucj N gjistiUe yetWckiagy&nyich gat unk - w
liter acki ch. To sprawia, Ue jest moUl i we
kKt - r azujeprowoS c i naviINza@rnetem orazeS$leq, k t
kontynuacj i pr rydhtradkji pki oSnmi reinkna ccygjyz Rcy To wa
rozwgowi Internetu proceskamerge ncj i (zar - wno w przepgyw
r- Onymi kanagami, j atdchnologicamychziapkorseosbi-ew pr o

prezentacji gtywaSmia) ttweok e nwmnkevich wi el u

222 M. Maryl, Konwergencja i komunikacja: ganki wypowiedzna stronach intenetowych pisarzy, [w:]
Zagadni eni a Riohdwaj2s®2. Literack
223C. Miller, Genre asSocial Actim, iQuarery Journalof Speecbnr 70, 1984s. 151167.
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AQromna pop WnaraldBb b -ievspayja ich wymzist 0 Sc i
genologicznej, jesttd  ak si i zayVyedpeSi asymetryczna
powdaje ich war i arty-mw, mni ej sza ichwawy,r api sagSi
Maciej Kawka?“.

Zanim jedn& p o ¢ hsyi hadcharakterys y k Wej gemlogii tych form
komunikacji, wato ws pomni el O powstaniu medi - -w
kontekScie genohw lgteriecie md bgroknoevwaanzene dla ¢
ich specyfiki, poni ewaU LuhasknodeRniste r d z i §
przekaze nuywidual®tispgfeczne kehSe&wend &jrodka
wyni kaj Npzopowg¢h wprowadzonych w nasze
kalddpnowego Srodka®®technicznego

Wyr - Uni knaanji- w kanedi -w spogeczndoSciowyc
gatunk w Ns mi fidzy iomunigkayjna dwukie u n ko wo S or az
spdjeny char akter, inny jednak niUO w przy
Poszczeg- -1l ne medawma @ Slisoc imnddibdz yf usnkcj ami
wy gl Nchem port r zebami , kt lizowanes\kalzday mi czh p o n
nich komunikacja przybiera rieco n n N for mit tak Uenysppeshb
przekazywania treSci oraz sama Khorma pr
rodzg - social media moUna z akl tag ywdmedo gatmku. d o
Nal eUy paeo dynamtznétnaikzdmedi - w spogecznoSci
kt -zmien aj N sii seybko,wizslt@UnoSci od zagoUe@E i
tego wzgl ndu tr owkrkam Jjgeosnieanienpei v yzasie |
gatunkios t a § y ¢ hidentydiladyjaychh UUy t k orvanji ptywme i e
zmi any z avdumkgjehawliniud bl owi e kana@iiwt ok mogN
ograniczal ich pole dziagani a, w tym t a
Dynamicznanatura soclh me di - w wy margiak ao de |ualsytt ykcozwn o S
podej Sci u e Seaswojegoemrerinku. Znny wpowadzane
przezt w-rc-w €e=miaN wzresztN podyktowane
uUyt kowni k- w, t ak a bcgraz mrdaej veygodnei t e abt ywjey d |
w uUyt kowamwiam.i aZzadyt kowni k-w kwpggivaj N =z
soca | medi - w, wylog pjomsent niesptyl@rzym dotychzas w

genol ogi i . Co wincej, poszczeg:-lne kana

224 M. Kawka, Blog jako gatunek dziennikarskiewoluga i transgresa, [w:] Internetove gatunki
dziennkarskie K. Wolny-Z mo r z yWHaurknan(red.) Warszawa @10, s. 64.
225M. McLuhan,Wyb r twetku R - UmBm.lP9skaa & 2001, s. 212.
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zamieszzanemog N y i d o s &ané w mnych taki proces - wni e U wpgywa

na gatunkowoSi danego kanagu

3.3.Blogi jako nowe gatunki

Bl o g istrammi www, a ich nazwa pow tag@l koniec lat 90. XX
wieku??8, Ok r evSblogmo £t ajJo zaproponowawe Ppr zez
1997. Oznaczago dzienniikecsowwygi owha-ri ab Cyw
Milonas wskazujena try -Fdrpao wst ani aPierbsgmgnwech s N
tworzone wlatach90.st r ony www s JuUNce do egoapi sywa
rodzaju stron iorablega e sDujuNyd ynt hj edslta tamor z en
uUyt k-ommti &kr net u, kt - r z yresawam iNo hg dNd osbi niile  zzea
s ob N iy aniiS e cczediami na ich temat. Teece ¥r - dJo to str o
domowe internaowagy kt pree&k®alt agci gy si ¥

Blogi to jedne z pierwszych form medi - -w sp
poj awiwSieci.sNaith ro z w- jyw wipajgy nz Sp & Wtakie a k Ue
czynnii, jak: wzrost powszectm& Int er net u [ cor az czns
korzystanie, dost@pao&Sianmpriapgt ege mo lbeb s
opmowal nawet | aik, chinl stimeoneceeni a As

dzielenia $ ftwoswN ed z N, N wl- memyB @ 8 2 imnymi osobami

oaz chhni komuni kacj i z uUytkowni kami o |
p o dko $wego stnienia H o g i zakgadane bygdgy gg-wnie
chcNcych podz iae Wk inysnispecjalisiasnd z N alprf §oe t o

niejako nisowe. Wmi ar n latpbd yowwer - w zaczngo przybyv

i nternet owe t wo mowgdgepiablpgl akt-froer myy gdyo dpo st n g

dl a wszystkich, takie jak:r Bl oxgem!lw Dbl
znalef | i s i N prokarzet cgebryc) aktdrzyj raodelki,piosenkarze,

kuchar ze. KaUOdy moUe prowadzizihpnsmwoj ego
wiedzie klkkana Sickiel kadzi esi Nt najbardziej PO [

czytany c hObeahnie oig mavdan y ¢ h , kt-reynwiokSsdzywagy
bl ogn av eSisviiwPolse Rokroczni e udosthnpniane sN
na | iczbf bl odadanjaopigrafNccsm k na Nzggoszonych

26Wi ncdjemmd hi st oJW. RetthergBlogowaniep gum. M. ®arszawm bi agka,
2012.
22TM. CywiEs #Mionas,Bl ogi (uj nci gw]disesnet hiterhturagi intereeinPe Marei
(red.)) K w a0R2; s. 97.
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autor - w bl og-w l ub tych zgrencefiacho ny ¢ h \
blogowych. Co w ficej ligzmbardz ¢ cpajp ni e wa do dikiza Ud e
powstajN nowe blogi, a juU isepieej Nce s
auor- wnies N prowadzone. Dane il oSciowe sN n
tym miejscu pdawd .

BlogmdJelajggo aut or@n gkaddwu iblky | mycticelab
prowad zony. Czfinsto zdarza sin te(Qnp0 Ue aut
potem go prowar, blog niejako ewoluuje gatlkowo jak i funkcjonalnie. W
mi arfi upgywu c zsasowe fonjgiNl popg @ wipbc z Nt kowo
nie by y planavane prez autora. s zN funkcj N bloga |
uzewnitrznienia swoi tolzy ppdkeSadiNng by jestE i e mo «
da nich (lub bygd na poczNtku)funkegmt yl em
terapeitycz n N. n Ko | fey nsktc j MnawiNe a rkortaktu z innymi
inter naut ami, a zatem funkcja spogeczna.
spokania z imymi, tworz eni a sin  winzi. Powstaje w
rodzaju spodec Osaorsi Nwnydkfgnicji tlobaoi gasaem
najwa U i is elaNej pracy, jeskreowanie swojej marki osobiste;.

Jakim gatunkiem jest blog? Ignacy Fiut i Marcin Makuakr éafSl bl o g
jako nowy typ literatury obecny wnternecié®, al e przecieU ni e
spe § ni acje ditworu kliterackiego. Ana Gumlowska okreS1 a bl og | akc
narzefkanunikacjini e gNczNc go z dziegem | iter
bardziej adekwatd definiciN. Zauwa Uay f iUee oblsopge w decyd
czynni ki : A1l. uunigrejdakoszeblon stryktuda lulmsyisty r o z
i towarzysAN ¢ y i m k o ndtegpkrsita, p20.d miko t u zmi er z
autopr e@emakascjdef i ni cja @mhizmba dezpostUa
soci al medi a wank wizerueki( sacuet no pkrreezce @ caycrp i ) i |
z kand@ - secial media wizerunekreowaryjeswi nny spos- b.

A

Literatwozmwcy skupiajN sifn na blogach | ak

To jednakstosunkowoograricza jcd\d e f i ni cj a, poni ewalU nie
dzienni kiem, nie kieraGodvw rtadli jee sviadkyp & miwn tpmr
ngbardziej interesij Nc y c tblogmwmg 2y | i tych poSwificony

Jhzykoznawcy natomiast wsjikaaronijnddo $iila t aki

228|_ Fiut, M. Matuzik, Blogi i literatura interaktywna w siecPEstetyka i Krytylad nr 2/2002, s41.
229 A, Gumkowsa, Blogi wobet tradycji diarystycznej. Nowe gatunki w nowyckdiach, [w:] Teks (w)
siecit.1.Te k st , upkilx Wlikka(red.pWarszawz2009, s. 243.
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nadawcy, fragmentaryczna budowa, sygini e i nterakcj.i w str
Podobrie jak literaturoznawcy, ake n t autfpidzentacyjiN f unkgaj i bl o
Wielu bl oger -w wydago juU swoje ksi NUKi, c
przykldmdrzstjuKat arzyny Tusk pr dife&abierNc e j bl
czy Slow fashioni Slow lifeJoan ny G| o gl a zjylogpStyledigged z Nc e
DotychczasednakU aed Hogerni e wydagd swojego ibloga w
oczywi Scie wybranych tposthgwyi Wgdakawsi
eksper ymente, bkatr-drzyi ejjeszzbdzi Oygby bl og do

W S gwoiku terminologii meditnej blog ok r e S1 a  siiefink j ako A
(pami n t n w&dzonypminternecie, rodzaj osobistej strony www,a kit - r e
autor umieszcza zapiski sichbie Gy¢h pr ze Uyl i preziegony S| e E
zdaniem interegUjnNanee,di onhawmywd Maka pr z vy k
Brigg s, wy mistawneleaeptNw,z ez aN plotmorcych moUna opi
Zwracaj Nauwaghi woSI wySwi e&ilodwothepdowpi s - w
chronologicznej oraz potoczny styl, peda ni e l' i nk-w do I nny
zaniergNcych ci ek atora hnfosmmdc§ leg i a o bmamyrd.S1  k o me
Dave Winerdwoguj e sin do psychol ogicznych ac
pomocN t aki ostbistysigntwer njeatkoowy, publ i kowany,
spogecznobdi .w Mo thesosyva Hini laBiltoog amp Ue
wielokrotnie aktuazowanyijest twipe o s t.Blpghoyd noszN sif do si
powoduje powstanie zjawiska Iglosfery oraz komunikosnie sii so b
podobnych zainteresowaniach.

Ni ekt -rzy badmec®@lei wodSdrepgzdfimvaria

b | o gDamahBoyd z University of Caliornia uwa U a , feemikwebl og -
j ako dzienni k- w internefj odlwgchdef e si c ybant
skerowaredd ni eznaj Nc$ch sBrecipwest ofleb. Bad

termini fndk e ®pwmair awesienildoid oga j ak&t meaafor
z jednejstronppozwal a | epi ej zZr oz umii edaczriee go s p ¢
o ani cza s moldogdth®®my S| eni

Osoby =zajmujNce sin branUN marketingo
Fakttenma z nac z e n iokliczgwgs- gvMnri &c yw b | reaghekt- rva z ma
rozwi nsligiuwosi &gni ch ki | kungolvantblogto W uj fic

230\, Kajtoch,Blog[w:] W. PisarekS g own i k t e ramng,n oK roagk6,isvlaee d i

231 M. Briggs, Ph. Mewr, Journalism 2.0. How to survive drthrive.A digital literacy guide for the
information ageWaszymton2007, s 54.

232D, Boyd, A blogger's blog Exploring the definition of anedium AReconstructioavol. 6, nr 4/2@6.
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serwis internetowy,kt- @go wyr - Uni aj Ncym el ementem | es
zamieszczonych kolejno od najbardzidjtuminego. Blog powinien wy a Ua |
poglyNd od o maikows -aln i a tlegnoychréran internetowych.

Wszystkieepowydsg ze avybr aychobesywhowSr - d wi
|l iteraturze praepmobltemywgé&aaupgmazne zw
a mianowicie poprzestaanie nadefinicjach o charakteez tetinicz n 'y m, kt - -re
wskazujN na strukturn Hodefiniaji dodatkowychpr - by v
el e mekttrelep, e | okreSlagyby specyfikn bl oga
al e nie muwsaaalHoguy dategoppoeayjna cefinicj a moUe byl
problematycna. Bl o ¢ t yim si @ nyad ikmnag- - w me d
spogeczno&kreowanyjeshprzezJego autokd, y dowo ni e mo Ue
zmi eni al szablon oraz treSci ziangh zami es:
kanag- - w, k fFacéobke Instagraan czy Twitte, ytkownik musi
podporzNdkowal sifn istniej Nmymnitalim svzyanoy
graficznej tre® e ijest 1o kzgteand nieco ograniczone kreowani
wizerunku. Na blogu tymczasem autor the amieS c i | co wppostyko <chec
mo gzNa wi e s & |, ciazrddfenii a § y czwaudiceide o. MogN zawi e
wszystkie te elementlyb tylko jeden z nich i strona dad pozosianie blogiem.
Co wincej, autor moUe stworzyinhaawwgasny
bloga i personalizow | g inre sposoby,p w yir aidha 8sinnych Autor
moUe teU umoUl i wil c zpyotsetl-ni k@ m m& O ene retu@
zr ez y gznepfumiii.

W przypadku kanag-w bfdNcych wgdasnosS
Facebook aubr m ctilarzy g sWwoje migsce w nich,jednak nie ma
mo Ul i wo Sec§inibey zzmuipe n inkcje swpggd oN dp rcazfyi Ifw. Poj a
pytanie czy blog i inne dna ygsocia | media sN gat unkami zup
t e U s damilinpyidhistyn i e j Nonynmgdunkpwydl Bad acze, zwgaszc
literatwrozrawcy,w s k a z uj N nwo blpga doaldenrekaisid al jwe j u U
samej nazwie bloga czyli dziennika internetoweDziennik definiowany jest
jako zbi-r zapis-w pajcaivbacd zeg nigcodednan ae nmi e U
chamkteu zaplanowanej publikagjibrakue w ni m por zaSadyk uj Nc e j
kompozycyjnej. Dzienik cechujes i i r - UnorodnN treSci N |
esge, felieto n y rozmySlania filozohiedzibe,czapow
zawiera w sobieintymnep r z demig &itora. Rze z y wi S ma dstrzmo U
podobi eGEsdwo emnin &z ¢ mlogaminjeanakkwiele z iiamnie b
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mi eSci sifn w epBlogiymbsdoywe omi sgprzykgad sN
zupegni e iMnley lalimwvéme andzieneiani navet cokilka dni
(wielu blikupeap wylpgdd razlwbtygadamiej ),
wczeShiamjowpne | ugoUone wedlo@augrup tema
bl og-w dzield. posty n adnf poaeygpraktyczee, na pr
migawki z Instagrana, n s pi r acj e z(map 6 nag &yl ae gmond ymo d y )
i tym podobne. Od dziennikaddly rakldé to, Ue czyta go r z
autor nagzii &g wchodzi w interakcje z czytelnikami. Na blogach modolwyc
ponadto auta naj c ekizBjesieleigi swoj e zdj Aci a.eml nnym ¢
pr z yywangmprzez literatu o znawc - w pr Zegtpankanj k. blegh
to relacja o charakterze prozatorskim zdarznia c h , kt-rych aut
uczestni ki em | uigki ofhog Midfso ednvs p Z@mmwi e E
prze c i wtwie d& dziennilk ni e yniupisgwhe bodziennie. Teksty
pisane sN po czasinacezhnpabem mmoNj bBwmi ,
w UyoatorauwpaeF ni ej szym okresie ni U omi sywane
w a U nsararjaga, opisywna hisbriamdJ e | b yl § u diosniast na logach
domi nuj N opirgcgnef ragment a

Badacze |l iteNatbhrggiporalwbeziadownsy!l w
mi e s z ¢ z akEwdpi Gadmych. Jilva rerumto popularne w epoce baroku
zbi or y kopiS miNgn m yidzone gpokolenianap ok ol eni e. Zawi €
relacjez (@ ypwdicznego i pryvat ne g o, z apimokyisejmwepodr - Oy
rachunki, listy, dokumenty i inne pisma obecw rodzini e . Zapi ski ¢
r-Unorodne i brak i m §mEcejosobadotalcaimpozycy
ma mejsce sytuacja podobna jak wrzypadkub | o g a . Na stvao podob
wskazad mi fKdzgsytof Mrnanward wi ¢ z . ZauwaUyg, Ue
bazuj N unkacj pooznraof i cj al nej |, cechuj N sin
specyft z n N y i plsakat Teksttworzonyjest da czyt el ni k- w, peder

przemy $aE ora i uwaly bioé YNe WEyyc izad apggpdE sza m
jego otoczeni a. Ry «re BniecdA Ny lcwy pwsFugoui es s
Czy moUna tym mi an e fomysodiakrediw? Zdabémo g i ir
bad@za g | wy nawi Nz uj N przgd wyche wa proaasie

histaae ycznol i teracki m, kiedy nieliterackie
co powodujezdobywanie znac z Nc ej pozycj.i przez pi Si

28Por.R.NyczSy | wy weKrekj vz ¢ 966 .
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dokumentaln®* Za u wa U a my syleiczrie oat Uyni @ s z cabsadrze w
Aponnd ing yt ucj onal rieggmm obigktpung NikdczywistSc i |,
kanoniczne] literatury, standardowego literaturoznawstva chaosen
doSwi adczenia, amorficznoSciNotf@&® my, ekl
OpiergN ¢ sitaj eonii moU n a etzakladyfikova | logbdo formy
sylwicznej, © uczyni ga mindzy | AVMoymiar Akana Kt -
anal i zowaga Wwiéliceggurywsylpiczmes pe kt y
Z drugi ej strony wielru ybaaidblagag spr ze
jakiejkolwiek istnie j N c efgrmyjlitaréitkej, m- wWic, Ue b lgongi ej e st
nowym rodzajem wypowidzi. Anna Gumkowska wskazuje na nowatorski
charakter bloga,poniewd) wizaéhy jest z nowatorskim medium, czyli
Internetem. Gumkowska terdz i , Ue wamie bl@avdo ydienrika czy
panmi nt ni kawettrakhowarie go jako hyprdg nn t ych dw- ch gatun
jestzadowal aAdemi nuj Nce wSr - dzykdznatoawr at ur oz
przekonanie o blogach jako zmodyfikowanychziesnikach, jest y U
niewys t a r c0%% Badazka sgerup , Ue bl ogirywah alpeolya r oz
obszaem literatury:

Pierwsi bbger zy to (é) tesdmpy !l spirazvmiee , o] kt
ryzykowni eowietizie§ § btywop zy gy nowy rodzaj strony,
odno$ ANdo jkhistorywoznoliteackich.Na pocNt kleginiebyyy nawe't
dziennikami,z awi er agykij etlg nnewd i mqg wsitnaggyrzehs ug tNrco
punktu widzeni a aufunkg dipebrediainego dziermigarbezgy wi i

s §%w

Trudno nie mmygsxyowiami scra@mafowanymprzeze
mnie blogom modowym dekodod zi enni k- wnickz-yw pjaankiontf or
literadkich.

R-wnieU Ma r iMilonasC yaprize@za k zaliczaniu  blogdo
gatn kw di arystycznych. Twierdzi, Ue bl og
poniewva U b a dwoczuej Mo g e@kdibicjonistycznej naturyale tak

naprawdi powirmike mwhdzyi § akomunirkzaic j i mi nd

24 |bidem, s. 15.
25 bidem, s. 1.
236 A, Gumkowska, Blogi wobedradycji diarystycznej. bive gatunkiw nowych radiad, [w:] Tekst (w)
siecit.I1 Tekst, | nx Ylikka(red.aWarszada 009, s. 231
27 bidem, s. 232
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To prawda, blog i inne socialedia s Mar z ndz i ami komuni kacj i
mi ej scami wyr aUgmizae Uy dio foradw pa miv seial

medi ach znaikaNweot sw fno bmefidziedeiny,tna pykgsaa
kanad-w poSwifconych modzie.ogNGanhdy bl og
wystipowal inne grupy post-w. cedytniejN
ws p - lam e Udbyl congjedmak ostatecznie to autoadap swo j e mu dzi e gu
ksztagt.

Blogizawi eraj N w sobie takUe el ementy es
prozy, w kirej auor pr zekazuj e osobiste doSwiadcz
pomoc N yehySorroadnk - wzycknyan p stylistycmych. To gatunek
pogranizny, § & dN avysobie cechy wyowiedz publicystycznych z cechami

literatédy Zpi tkwneajcin esalpdeMonagrida Z si i1 Mi

esejem blogi gNczy przede owdpHBst kim
podejmowanych prez autoatemat w (t ak Ue iegednegb postunab r i b
blogu @y w innym kanalene di - w s p 0 § §, sgrowad3anie dyaresic h

oraz improwizacja. &lobniejak w esej u, takUe | w soci al

pokazywani e s woop®y warsioehm wio Seddie Wit §t o Sc i
wydar z e @ p oWedthiemu j iee (t wania evizerunku. W blogach
moUna odnale¥i r - wnieU Uwi arpbetonowegd. el i et o
Felieton naleUy do publicyswyzminizbrwent c
nal e UN:o Sh katykeanmomw o | no S, sueesyma y y kpyu eungt, i,
subiektywizm. Stylistyka nacechowana
perswazyjn&i Nviel ost yl1?BwoSci N

Cznsto m- wi sin borfmelei eb tuikdire z ejj a k g ¢
dziennkar s ki m ni U Infdriatjeejesa di& iautora poveem @
przedstawienias woi ch wdasnych pogl Nd-w i ref |
felietonach przemycana w impeetacyjnym opakowaniu. Subiektywnie
selekcjonowana, dygresyjnie komponowana & r t jo IS preetwarzana zda
s i femahn i kza [t e k twierdd@oMaria Wojtalké®®. Felet ony pi sz N j ed
osoby, kt-re czinsto nie maj Ncxgadceg i enni ke
gatunkowe jeszcze bar adiléjlasiffelrwz mywaljoh
innych kanag- ww€mjeadinda | r -mlerdi  otfakt f folietomy , t

2BW.  Or EseypwR S gowni k ..rso2238j - w
239 M. Wojtak, Gatunkiprasowe Lublin 2004, s. 205.
240 1pidem,s. 202.
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zazwyczaj jest dguUszy ni U teksty publii
j @ $nbwa o lenadsh typu Facebook gz | nst agr am, trudno [
dguagiols do feliadtcpnasepgy, t ponmadjawaNl szez wy
notki. Postyo chaakterze felieonu mo Una znal e¥i na wi el
bl ogi modowe st amioavji S tongShvnie blognmodve m
opisuj Nce modn rqwakmo ¥ ¢ @zvn al kamppawrdaal S| e

z br aaudgjijeno pi s uj Nc e nich NeaplrezOyNk §dfabiasbal o g
Kujawyi Fr eest yl e Vogui ng, i Mddoagiackyo miend kbil oGu k
Harel, kt zyr swoje wpisy p Swi icaj N wjgaSnsnN ttakjegndle
wy j Nt k iosfeme bnhoodgo we j pokakuN - Hcl styliziagg a jedynie

kome nt uj N zjewaistteoi wearzenia.

Na okreSlenie gatunku bl oga ajwpajyw ma
tema t moj ej pracy nie bfidiyst ki a&ajh dmawi avi
s k u g indiblogach modowych. Mo wiei ni © p opuszézega yniy
blogami modowyni r-Unych wukgad-w graficznych
wskazal p echy abecrsaa \ai §iEddS C i t e gsironr Ebethentyj u
skgadaj Nscter uskitfur mia b |koposy, menu,: wysauliwagk-i w e
archiwum.  Opr - ¢ z dymhiogu, moag Nkcawdp § t B p KJg & cvmiek i
Najistotniejsze sN oczdypwiy8abipnupdaet y. Na
nakilkanagpopul arni ej szyah Katgogokraldy abl omre-r
swoje dodatkowe kategorigp 0 st Po#y wy Swi et loejneiScs N w
odwrotnejd chr onol ogi cznej na gg-wnej stron
tytugatoimapjuliyuigosict o sNzygmghe | ub nawi N
kategoi post - w, n®narzykgad Str - |

W postach wcizafjisM rkid dp onjyeh stron Ub oytaty
wy r - Ugrafiznie ! one obecn eogacdrumisj pokatagori a b |
w przypadku recenzks Kildzy filmu oraz relacji z pokazu modowegggzie
czfisto cyt owatikoekcjj. Posty zagwycran e kyft aung ¥t - r e s N

podlinkowane,takaby czytelnikm- gg§ przesgal | ink komu$ i
i ntryguj Ncy, i rdoewarisposjtNic,y,a zzaarhalzerh ws k a
to, cojest e Sci N posta. Ty tsu\y ppaciuzon snetody t wor z o

stoowane wdziennikarstwie internetoym. Porm dt o dy iz i & ysiabieN o d
graficznie kolejne posty na stronie.
l st ot N medi - w hsjpsb gwukiezunkov/c charakierc
komunikacji, dlategon a wi fkszoSci bl dep migjscomad post
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komentarze pisane przez c zyt el ni k y vkomentNi 2é& i endd s z N by

akceptowanpr zez bl ogera, ale zazwyczaj ni e w
mo dJopublikowa [komentarzi w- wc zas bywa, Kimenttrdeoger us
jeSli sN o mpeavzenc herzigeo dmrezamj ldbtny miz y k§a ch s N

obr a¥w stoswku do blogea. De factob | oger moUe usunNI
koment ar z, kKt -ry mu s mamnycaseids @ieémaba 1w
z blogerami ,N kkaUO&N megavayjwnNat,@pi ni A n
oczywi Sci e ichwpigewumlai dnaaj e z Jauaien e blagen c
orzymuj e wygdgNcznie pozytywne komentarze,
Ponadt ayenkzbsh Oy,c Ue jego negat ynwmy yk omer
bidzie niepr oyddhbobenaii ggomwiany 6 & wibrlocUe d o

tego samego a ¢ tafl @ ktUimnych c zyt el ni k - w. Komentar z
zadawaniu pyta@E or az wczZbograreakiinnymv dy s Kk u
czytelnikami. Wielokrotnie zdara s i n, Ue czymaegzryikkadadai
dot ycz Noe afisdskirinieczyelnicy apowiadaN mu  godniae  jne
kupil . W komentarzach czfisto wywi Nzuj N
niejedndkrotnie nawet b e z udzi agu bl oger anediBlwg [
spogecznosSN i mvay czh cunikaaj mdwukiekuokowej, zatem

migjsce n&komentarze gst konieczne.

Padomi e j ak na bl ogu, takUe w portal act
Facebook czy Instagma istneje mi ej sce na komentarze i
Tu taktUer moUe kaskiwal mkio mé ret dtdgepo wi adaj
oczy wi Sci ei fmo g jpawd Wwaldher pi sze tak naprawc
anoni mowego grona <c¢zyt el nitionywiejestwni mo ob
stanie zwktygfitlakwaniapr gedio &lamdhgy spoge
mog Nto by | zar - wno nicye glo i pezeciovhiog.nWi ik sz o Si
komentazyst anowi N oczywi Scie wpisy przychyl
odpowiada na pytania gelnik- wkt - rzy dzi nki temu czuj N
chntwriaecjaj N na bl oemaczye | mii tkcazny Hdojmpg ery si
tak istotna w prypadku sociamed - w.

Na wielu blogach pojawiajN sifn takUe
t emat y k fposa. MogeNg oone byl zapisane pod pos
zwana Achmur a t apokamadu,j akkt -crzain sd @aulligy st fipuj e
dare s Jowmwkl ugCzywdBec it agi maj N winkszy ro
sgowa i wyr - -UniajN sihtagnm tl e pozostagyec
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Wmenu czfisto zamieszczamyegjoe Ato Iminn le 04d
autor zeogyu o tAwm podobne plogewzankis z ¢ ¥y an kr - t kN
i nf oromssejluib not ki biograficznN a takUe |
poruszanej tematyki czy inspgji dotwor zeni a post-w. W ten s
szybki deapes -si i poznalowiPoavedtmu cwydel af
bardzo prydatry przedstawgielom marekczyagert j | rekl amowych, Kkt
nawi Nzal kontakt z bl ogemegNdic ad eg@oj eg @
bl oga, poni ewaU padrformagabortyan, kimgesttbderiion s z y b k
czym pisze. W tych kilk zdanach b o g er zcawi stijatyl. BVvej

zakgadce znale¥i moUna kontakt do autor
doinnych prof i | i bl ogera w soci aladFRasbokazyh, t ak
Instagram.

3.4.Typologi a bl og: - w

Bl ogi podzi nrh kategoriee wz g | dwd krytera a : f or mn
oraz treSi. eFbpbumhnppdkbaguypodej mowal i j
Macie] Maryl [ Piotr Toczyski tekstewe, fotablpgi, wy r - Un
wideoblogi, MP3blgi, linklogi?*X. Autorzy jako nd r z iwskaeNu j N Kiat egor
bl og  -stowtheVkP 3 bl oqgi czy | inkl oedeznpozrjieawi aj N
rzadziej. W tej pracy szergepis z O blogach tekstowych oraz fotoi
wideod ogach, poni ewaU s Nowamewan tnearjecszuijSNeci eejj m
kategorii bl 0 g mogowych. @ istotne, bbhgimodave naj czinSci ej §Nc z

r-Une formy blog-w i obeceksijasiN znddj finciic h :
mat er i a-gvidec.aWiklatoegor i i treSci nateomi ast
kategr i i bl og- wkmodtgrawidlz i d@gu na:

- klasyczne mgimod owe koncentruj Nce sifn ggd-wni
blogera,

- blogi lifestylewkt- rclyposty modowe dotycpNsgraynaij
-bl ogi modowe pr ewe git iy jNeje  snpkalifirenyz n o
chamlkter

JuU @mzmmbt ni kdowy rfest neologizmemPowst ag w zwi N

2417, Gumkowsa, M. Maryl, P. Toczyki,Blogt o. . . bl og. Bl ogi oczayma bl og
jako Sc i ozmaizpwanego pzz | n st \itenadkich PAND GaFeta.p[w:] Tekst (w) ®d, t. 1:
Tekst.J i z y k . , DGUWlicka(redk )iWarszawa 2009, s. 286.
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zapotrzebowaniem na e@piilitogtw Ko Swiyn okmyeSh
Przymi otmy& rimdmdoddaj e tegooc N rkswibwyni a,
ut wor zonaoo d gwWden sam sps - bt woinne proymiotnkiN

wskazuj Nce na temat bloga, na przykgad u

3.41. Forma

3.4.1.1 Blogi tekstowe

Blogi tekstowe ® bl ogi , wW kt-rych trdeoS@inuj e p
pomoc N s Jowaz ¢jaEammeetgepwi dajo sjedgmnioewifNunkcj i
pomocniczN, ilustracyjnN. Posty mogN by
zavie r w bobie gdynie tekst pisany. Jestppowe zwdaszcza dl a
internetowych. &kst mas zcz e g - | neSwhiewyyebh e mevddv - w. L
Manovich tvierd z ie, Ao opi sane zajmuje szczeg-I|nN
medi -w, odgrywaan Né @ o wp rkzugl v ik lo enjg8 Wer owej 0
jego opinidi t ekst j est mah.t Tekgt padglakd e m  me (
masowej cyfyzacjij uUatach 80XX wieku (wez ei§niU na pzrzasyxkfa d
to w przypadku obraz: w)s,i nkikedmwpbiste@ r pows z
|l nni badadszeéot pbdé&r e3| aBitti t Aksat b whe diiad I
fasad jestj edyni e d o theerrek wde 0 z & Sh jotekstgwe s w -
charakmewd Magdal en & RzZaodkdwdl stkeaz i wy s u
badacze komunikacji intertmvej, Seppo Tella i Marja MononeAaltonen,
kt -rzy twierdzN, Ue wwonf ewnenie isg@ mubke
jego  wripjtekstowej fulkcjiz*“.

Autorzytegondzaj u bl og-w czasami ogar ani cza
pi sanego I Zzamimes ¢ z aila ma zhkggad dodat kow
postaci zdjAal czy pl jespwam. mMoyWez wytata,wad p iss
u b sz& i trudniejszew odborze dla eytelnika, ale na pewno pokazuje
wyobra¥fnifn autkorsaposlebstdztioS jjemddiggst os owa
poni ewaU bl ogermwaly zz d aejght sudjoimen oSgria Na b

242 Manovch,J it z y kc hn omeyd § u w. yR. E¥Gisawa 201, s. 153.

243 M. RzadkowolskaS p o g@Esabmirmacynei s p o § e oz b @zt WRelleR§EdaOKS2007,
s. 13.

2443, Tella,M. Monanen Aaltonen,Developing Dalogic Communiation Culure in Media Education.
Integraing Dialogism and Technologyielsinki 1998, s. 108.
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nigdy nie spot kagam dypul fo mNatse gigp o waderaida
audiowzualnych.Opi sywani e zdjncia c¢czy muzyKki n
czytel ni ku tego soa faktygzoe obejrzanige obiazu, czy ¢
Wy s §g u cuht amoireu ale na pewn aprzeldasact@a wi ik s z
tekstu zwN z a rdaymz mat e. Witegojodzajuwpisachatt or decyduj e ¢
pogdgoUyi nacisk wgadyiedmia- s wr jkietenupwiektt o S
post zyskuj e zu@subpiakiywizmi takrclyaraldehystycznkdiae r |,
blogosfery, zostaje jeszcze kidriej uwidoczniony. Blogi tektow e coz nst
koncetruj N si i na wewniftrznych npirazcehUy cMajcM
charakter osobistydz i1 ztaovi er aj N opi sy gpravatnyeh psyc hi
przeUyl bl ogetskdar dAzua oz a innvaemzeessomamam y S
co svoim w§ aysn-wewn fit r AMydameniaz e wniit r zne sN dl a ni
pretekstemd podj ncia refl eksji

Oczywhné&minacza Udy bleogkatekstowy musi
ot wi erani a S i fczy ezewmanQijt a reanli mengemay ca® 8 1 0 Bl o
wy st i pswgicNdramachw rolieks pert - w ( kt - r y mi s ami S i
wy powi adcdaj N ndiefr es uj Npostudiocdha j tN& madtoy npi oc h
opinin. NKamawi sjka 2z i nter praludl Pohitykij i ch d
czy mody. Ne musN e mt u k a swpidu @rocji czytelnikowi, a jedynie
opinie. Tego r odz aiptenistyctny dpharakteraBjodkni btao d z i e j
zresztN sN prowadeooei ptzewzcggmpahpfelyk:?
W USA prawie kaUdy d z siadan wojekpa bloga, lp/ona mn
koment cbweaellMader zeni a, czego nie moUe robi
Warto zauwaUyl pgtele o wy asgkcebly bbecnie do

comz cznSciej zast iplwamyhetgrogenitznepr zez f ot «
34.1.2 Fotoblogi

Fotoblog, j&k sana nazwawskazuje s kgada sin ggd-wnie :
moghkast Apowal t ek st |l ub  @¥% st pfoowrarhy  wy
jednoczeSnie, ale ddmianujBeda cjzees tz afj omruma
kategoriN bl o0 g - w (KreyszopQlezhyigkif pnie palejmu j Nraczéj i

okr e Sljemmkia procent treSci muszN stanowi

245K . Olechnicki,Fotoblogi, pam fit ni k i zekazuoFotogyafhafotobiogerzy w kulturze
konsumpcyjnejWarszava 2009,s. 182.
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fotoblog Twierd z N, Ue naj waUniejsze jest, jak bl
funkg 1 ws Kakozdojmé nNi.j N&Na ogukzdfine immlj N funkcj i
aubnomc zn N, siinj edozdobni kami, a kreuj N tre
jakt ek st . We d ¢ u gto jesniak eajb&rdzigj zasadme yarponadto
fotoblog uznaj m tdktéhaviNeogm i ea KiB*%r y r e Sc
Wa Gnes t e Uinadlpgaidodczy zchipgadit agy samodzi el ni e
przez autord wtakimwyp ad k u i ¢ h z a eviskasje mafotohlage t a k U
poni ewaUehut e idasiwoi mi pr zaminvy f8rme n i a mi
wizualnej, podobnie jak cay to wt edeSBlog, m k t - rbipgar pdynie
kopiuje canyjee3nodldj Twiada abt akhagy nawet |
tedomnuj ld nsJowem pi sanym.

Wi inkszoSi bl og-w mo dg.vwytorziaprzédsawigihg a Sni e
na ni ca zazyzpjivykenane przez siehie te Bbrazy th stylizaji,
codziennego Uyci a d(jkhactieagoezi ai c hi fdeosn -yw e
wycieczek (po d re-) pokaz-w mody (rel genjced)a czy
zwi Nzanie a N logela. Eatografie te mp N b r mei ahaczenieo
s Jopisame,a wi fkszo& moldogwathhr mlla svobie prow
boga bez zamieszczandcaztisa powmacvdaplN. sizdj
i nnych k a al anipdi oMprowadmmych przez blogera, tkich jak
Facebookczy Instageam. Blogerzy modowi ykreowali nawet pés@mt egor i n
kt -r Nwanjadb Al nsta mixo, kt -ry to post
zaczerpin t y z Iprofilu na Instagramie blogerd post tego typu jest
zamieszzany zazwyzg raz w mie si Ncu wy Iz anyizdprofilu na
Instagranie. Je@ celem jestni¢ y| ko pokazanie fragmentu I
zachncenie czytel goipkoi Wwudawg&Ereide e miaa tjyen
Fot obl o g ipokaza&hia EzgtalimoNm t VBichlogezaw post aci zdj il
Wielu boger w modowych jberesyjesr aij efaoftiaNgwoich n
stronach c¢zifsit oswoikalz ugied ,prn dvRelitakni ez wi N
na przykgad Kasi a TLuisfke, Eaaustawetnk astddi|-ogaa Mz
modowch i na pr zawied aNdh ystylizacjei ujmuje takle j fid i a
wyk r accegmiaNi t emat ykn i ot wiaelchiea pfi stzaeg roa ft
Wi dal t oGdneap opsrtzywk w podr - Uy | ubkakul i nar
zami eszcdjanid ubmidgseaTakle do s iwNEdedntark

styluwszystke fotogr af i e wyddnia@glanik@amacqg e wiafrut ent y

26 j czba uzyskian ai omeScoid N anal
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jakofot ogr af ki . Zdj i c igaah maoonwaydct ho fpuengknci jNi neas t!
co wszak dla mody @ bardzo istota. Bez dobego zdfi c hieap os - b Ipokaza
intere s uej SMylizag i . iaztarjwinci e U b a rsdpzoos - dbo brrigy kr e o we
swojego wizerunku, co zaavUOa t ak Ue psychol é6gg Joanna
zdan em mJjode osoby, kt - rfegowzerenkuANe $ esgzNa e
r- bk posobyjego pokazywaniana blgu il i ¢z N na tenkr-ofaat i c z )
teza odnosiisi t akUe do doSwiadczonwnh eJul@abl
pomocN zami esau¢ Najpi awi zéjaohek i szukaj N
otozenia. Pytania adawane nalogad, jakna pr z y ksNalie 0 tejA c o
fryzurze? 0 ¢ apiszieAnkomentarzachja k Wam sifn podoba mo
sukienkaocalaj Nudwptcdmi um d o ii,wykrsazlteangitau j sew
wizerunek autora.

W fotobl ogach zkstaw phshg pedpisupd dt ak{Jéci em,

notatki, komentirza lub wszystkie tdormy wy st i p uj Na tey@ typuz . N
bloge h obj nt oSi treikis.t ul emonUeek sniaij weafilhi ej s z N
na blogach modowych jest estetyzacja rzeczywStc i orazu ©po pr
prezentovarie svojego Uy cii a c z y & iwSwysmakowa n y spos - b, j

najpadziejint er e s wjytsloika, add eaz em podkr eS| Mg Ncy st
blogach modowych nie znajdziemyjid, - ke s N Asur oweod, ni e
niedopracowane zy pr zeds y domjésimresdet yl ko ndl a pi Ak
wystudiova ny c h p - zniaautaa od jakknajlepaej strony. Fotoblogi
stanowi N el kmemntczkhkej] t urky -ia zoknergni e pr
obrazkowe].

3.4.1.3. Wideoblogi

l nna nazwa wiideebtod luobpezig sk 0 - ¥ wlago
Dominjewni ch f or maajestpddoetf awo wkimemo &meSci,
mogN pojawil sin takUe inne @¢llsnmeentNy, c
nat omi ast takie vliogi, g @ najpepulanibjrec ne | e s
rod zaj e v Ifoog -makt rRelja tzsiNS caiaigsgcane, jest YouTudb,
czylii druga naj wi nks mearneowa. YdoTaobg poewalay s z u k |
kaUdemagmUe konta i st wor delawane swogla snej
fil m- w, UazywiN togerzy. Badacze ad- UM i @dbldgiodlanag- w na
YouTube ale moimzdaem te drugie takUe moUpa nazw
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poni ewaU kanag panewadzoercyhyj éodtograeguly!l e,
wideoiaubr dzi el is woii imdrymatrge@i&nm kt - racelmaj N n
zapreentowanie jego osobooct zainteres wa o g | No®cwy wi Sci e ni
kaUdy kanag nlanaYomuaawal mol ogi em. Kana
nieregh arni e |l ub zakgadane ttaym kjoe dfismy tlou b bdy
nie kwalifiku jsN  d o t e Booobimmijaka nkaana dy zpmemiirays zcz ane
na ktzamicészczane sN treSciw.niVvl ogos zsNt

rodzajem dokumentacji codmnego Uy ci a aut or a, mo g N 0 [
codzieaheStctelJ mbdg N oe tiziedgityrra pr z y&dy a d ur
czy mody Vloger zamiast pidaekt i zamiegz ¢ z athablggp, nagr ywa swo

wypowi ed¥ k @omadtoNna filrialjesbw stanie pokbavi &,a1i U
m-ggby na blogu za pomoc N utwiellh aubruw i zdjr
prowad z Nc y ¢ h  hulj ceqnaskidimnalne ddawaniedo niegof i | m- w, by
uar akcyjnil i wzbogacil stwoeSecgio oltyaczi ap o kke
nie mogNwbowa®aj N, Ue ich opi & bBryigoy ni
mi 1 d z y znym béogoyadem a viogowaniem stanowiet 0 bmodJdvo S ¢ i

edycj materid) w przypadku ego drgiegoi j e S| i autor chce sko
wypowimed¥, nagral E4gy film od nowa
Najpopularn ej sze v ogi na YouTube w Pol sc

mody i urody lub gaiwania Pier ws z N wi ki o nigcie § g ekrt - r a
pr z e k rnalionzsulglaypciji, bg Michelle Phan. Jej vlog dotyczy mody i

wi zaUOu. Naj popul arunodong vé¢ Pols c g | ovgeid  mg d o va@ ¢
branUowego Sotrender t o Redv otad psti ck
littlemooonster9®?

Na wzro$ popu | ar noSci blolgogvawi erajddoy anti a\§i
fakt upowszechnienia sin sprzntu do nagr
smartfon - w z funkcj N nagrywani a poeszudiwab. Pona
nowej fomy wyrazu, by jeszcze bardzie z svz ywk r a k cswgich s&rd.[

Ist ni ej N tjerdny,k kato-crzz\yt kad swoj ej dziagalr
pr owadzi | i wy giNiekkmiaguvihag YouTubedzii a ni gd
bloga jako swny internetowe]. Takforma komunikacji z widzamipozwahk imna

jeszcze lepsze zegwentowanie swojej osabw o S ¢ i ni U na blogu, (

27 nn N, rozinwl o evjgf oN mN jesd ydcgdagni e napi sn- Wi hawlggen Uj e §t ni
popedgrnoibgny b §BlHoi ygh wedylkofedno lpkr kikawyppwiedzianycprzez
siebie sg- w.
248 Sotrenar YouTube trends, 02016.
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ma stycznoSi jedynie z euamgtoakelre pdlsatneygm ,
i nternauci wol N, mib@j czetl ath rspsebkpsetd.fn i &/in

A o drbadjeNv taowg € z N j e g ok jegboydca @a , jitiia,z ajcehko waij e
tym podobne, co pozwala vlogerom na jeszegaste kreowanie wizerunku i

podkréS| ani e sSwe | autentycznoSci . enieOgl Nd a j
komunikacji bezp @&driej, p o ni e war@ied hawape wk o kamery, Kkt
nagrywa i z wr aca osSrie dmd »p wi.o Bwidadto zy st ar aj
naj czp®lcazywal | adkow,ozsnhabjyond swsi edzt wao,
jak oni. Toi dpowiwe a cdgiNangdwa i a @ ,gdaddi reg jak o

ut obhs al dogefem,Byil vj 6goikomui kacja niewerbaln
pomaga nawi NzaliduU®o rterl accrj idigénieojvek8t-treNen bl e
wi dzi my mouoya. Ponadigy@a viagh i | my publprzézowane
autor - w z n aicSecpii postydda blogu, vielu vioger - w cikak iwane

daily vlogs czyli codzienne fil my, gdzie pok
popul gowodSdna jest chici N widz-w do pod
zag| Ndani a cAnh aczegtniciwa s sfidie Wielkiego Bata.

W takiej formie komunika ¢ j i duileoj tkeslt r si dawal czy
udawal , zwgaszcza kiedy baadtwelu lat,gak owa d z i
ma miejsce w przypawkul owh f&éwdifcoavi o ¥ oge
vloger lubi, coje, jakU y ,jgdzie miegka, jakch u Ukpsmatk - waz ¢aki ma
styl . JeSl i w tym obrlamentewidpowi¢ adwazu si 01 n
wycz ujf Mg s z. Z tego poWoduawndomigk,zy o muer ¢
kt-rymisp gdpawvdli w t akenowdnyrayWogye produkt byg s
z ich wizerunkiemi jest t o i stotne =zar - -wno dla vI o
aut or podej muysepprafs mklajn@va gestinatomiast va y m
el ement e nyadiyviogaaAutbriye tylkot wor z N fdrowamg spons
ktr-e sN 2z amicelkamdaa e maatheer itraejeyspetjaine dla
danej mar Ki btyware jpitez wgrki avr rekach, nie tylko
i nternetowych. Bl o g e dommi produkiusctyamkisDoaj N s i |
swojej kampanii rekdmowej stworzonej w kwietniu 2016. marka CocaCola
zprosi ga do wsp-gpracy wdgaSnie vlioger -
reklamowych. Blogerki viog e r ki modowe czfAsto nagrywaj
lookbooki,czyli wideo zawera j épre z e nt acj Gmarbvaa &Er dagy t e
n a s teipyblikowane na strane i nt er net owe | mar Ki a na
reklamacht el ewi zyj nych.gaW wnsg k@pni a onyapbhlsan  wi

152



ostatnim rodziale mojejpracy.

Jak nazwalktymmjtaewi a gwideddogu? aNe jest to
oczywi Sxanieat nlou &, j bt z Ne stdmdpisanym.t Riekwszym
skojarzeniem w prgayadku wi deob| cigmaej ealy wcdgwi SJ
Bralczyk, sam zezt N pryowkidedNyecS wi de mabrhisstg , nasz
wi deobl ogd, Agwmall a mb e A g &%t dwieddzenie to stoi w
opozycji do definicji Leszka Ol sza@EsKki
internetowych fim- w spjouguj N si i gg§-wnie przekazem
wypowi edzi ishymateia @ a ovh s wZzrayl veelSidartego vbgac
Niemnig jednakwi Ak s z il owi-dve g pazdene mnie kat e
zakwal ifikowal raykaejOilBa adEski eigoj i VBoagle:
kategori.i modowe j b r a knyctp mzkzs k mit B3°pvyl zong - w
porusza j N iemdnwt e r e feugmblitg @ poka uj Nc  oydkesmetylli c z
opi sufhNi §teo pojamtwé @) Nesémzj e, t dsnyy na U
wymagaj Nce komentarzasp@gowmegwt oPloinakla du
widzami, zadaN. i m py tescrei lepej ks zf agt uj Nrunekw- j Wi
Adevczynyz8lsi edzt wdomogNkat oUsami al sifn wid:

Poza wypowiedzi N =ojlogwnadlwiver fij Nmitea,k Owi
pisanyi mo Ue o t kyMidgw tull tekstem naniesigm nafilm w formie
notaté komentuN ¢ yte, bo pojavi a wélini@l ub |don ks tw oan, o Kkt -
wspomina vVvlogerKka. W przypadku tékétog: - w 2z
staje sin naturalnym komentarzem do fii
elematem posuu na blogu. W ten sp® - lautor bloga podnosi swoj N
auteity ¢ z nasal kwii keasa t r a k ¢ y¢kazo. Jdka fprma bloga to blog

heterogeniczny.

3.4.1.4 Blogi heteogenicmne

Wi inkszoSI bl og- w, takUe z kategorii
heterogenicznekt ezawi er aj N eksi - cadgarite r ideogcgy wi
innego razaju formypr zekazNi ekteSciy badacze nazyw

blogi multimedialnymi, jednak eijestt o okreSlenie precyzyj]j

2493 Bralczyk,Mleczkoz kartofelkami , ¢ zigzl ic eSBIOHRMES gowo sif rzekgo.
Widedblog Jerzego Bailczyka,www.bralczykblog.polityka.pl, [ d o s t04.2017CQ.R
20 Stan na 06.04.207 r.
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wideoblogi czy fotoblogi tor - w nhlogi tnultimedalne, a dominacja jedne

formy pzekaz tr eScikrlam&t nulpmediEe noSci . 2 | iter
przedmi otu pojawia sifn takUe SaavikiEs bl og
definiuje synkretycznoSi wskazuwkicNc, UOe
odmian dzi alp Sci  Wwucke cdy cowd, @oprzeda j Nichg - T szé e j
zrnn@owanie;l noSxdcwaganiczny zwi Nzek roz
w t w- r dunejPaezji wszerokim sensié)j e j ni epodzielnoSi
g at uZ'k Ddjinicja 2 moU eodro s i | si i heterogriicinychy - w
poni ekogiéhwsgep o ws blaifekls t owe , kt-re nastnpni e
inne, bardzig zgoUone, f ablogy - wl ongchl mnienid\dwejd
strony w portale modoweymioganirlakojedna s N | u
z piwszychtenk r o k p o ssiayMercema Kirdctn e r kt -ra juUO k
temu przeksztagciga sw-j bl osgm zdliegpor t al
zasb sowal i takUe inni blogerzy modowi . BI
wszehstronn d S ar dz o teeigernion es,N g d ywtzasd avy iNA cve:
moUIl&iwoprzedstawi enia zjawisk zwi Nzanych
film-w aut piejpdk amaigNssw-gl , a za pomocN n
opi sal na przykgad arp gjiwiska z nep dzyedzicyzy wyb
Dodatlowo mat er i a § podk z\Sdamkted btyl postu. Czytelnik ma

W- wczas poczucie obecnoSci nregmopozk a zi e
blogee m, a autor ni e mus i stosowal Oadny
ograniczeiemijestje g ok r e a tpizex siaBdanie cBminikwir- Un e g o
rodzaju md ¥c - w autor Ssprawi a, Ue jego wizer
wielopoziomowy i autetyczny,poni ewma() duj e odbicie nie t
pi sanym, al e t e WUanyohanaezrdij aiFd alc temikadmslben a@z y
W S p o sdzidjaktpvayruce st nwodbipd e tr e Sci na bl ogu,
wymagaj N one od niego nia ddks z2inkji siNealge pii e jz
przyswajane i zapami itywane. ynéjest o telU

Apgaski O lowyryidroy orazvwie e | o [yZiiawg 2 trudno b y liyo

prezent owal go tylko za pomocN jednej f o
dostosowjNs idd zmiandotk aj Ncych media, a w szczeg-
jest coraz bardziej mtunedidny i p os § u gnegoerazaju farmatami U

prezentowa i acit r e S

Bllsgwi Eymkietyzmw:] M. GG wi Edwniktermin - w | i t Warsawakl976, k. 552.
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3.4.2. TreSi

Bl ogi mogN dotyczyl wszelkiego,rodzaj.
kultury, got owani a, designu, urzNdzania wnitr
innych dzieizin, k- rseN i nt e aldogaajZN cwz gl llithednua bmyak i
pracy sk upi am sin wygNcznie na bl ogach mo

nastfipuj Nce:
3.4.2.1Klasycne blogi modowe

Ta kategoria |est naj szer zej repreze.
Wirks zlob® ger - w k osri aipubit@wanjueost wobrazy Nc ket h i
stizacj e oraz posty dotyczNce na przykgs
dodat k- wa N®&jkddve innego rodzaju posty
czytelnik-w do zmian w ich garderobach:

- musthawe i czyli: musisz® mi poky o tak zwaych neb idny c h
elemantach garderoby,

- triki modowe /poradniki ws k a z - wk i jak w prosty spt¢

gaderobilubs pr yt ni e z ni ej korzystal,

- know howi kompendi a wi edzowe aktycznyoidz i e, C
por adami, maycAHN c ydpdnij amanieczyr odwemgteri ag- w,
-nowo Sci i boger pokazujeswoje ostatnie zakupy,

-stylizaciezlicyi zdj nzciwl i ¢ naj winkszych miast,
-przegl Ndy wiypogedalkwe unjieNve ekresei 1 g § -
wypr zedaUy s ekigmaehozyiywenhju/ czerwa oraz wgrudniu,
-inspiraciei co zainspirowago bl ogera w osta
podzie | 2ckytelnk ami . SN to najcziSciej ksi NOki ,

i tym podobne,
- Instamix /LastMonthi z b i - rranyche ydf zfingagrana blogeraz

osas ni ego mi esi Nca |l ub tygodni a,
-kosmet yki, z difestylei iblegi moplawetar nie tylleo ,moda,
ale teU inne kategorie.

|l stniejN takUe bl ogerpgst kgowybzey ni e
kategorie lub publ k uylkdl posty z jedrej wybrarej kaego r i i , na przyk
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Astr-j dniao, czyli wybranazasutwh (§ zlhecj a
blogi ewo !l uuj N, a kategorie zamieszczanych
p r z e nCorlazawl géjblogr w mo d o wy d ha Jixiapossde snadave,
gdzieblogerz at rudni a swoj N niewiel kN redakcj i
t aki ch edblogalgsaKEMe c e d e s Kirchner, kKt -ra \
prowadzi blog Jemerced. Blogerkimmwi a daagsty d ot ycz Nce sSwoj e
wizerunlu, clina pr z y k §tdizbhcjesay inpeeosobiste posty, natomiast

zesp-§ redakcyjny t whpokagmi malg $ylizacjamvi Nz an e

ze Swiata i tym podobne. W koeve cgip®esS b |
jednakni e s N o lmezpé wadpzea blgera. W pzypalku bloga

Jemerced juU sam ukgad treSci pokazuje
gg -ablogapodc el ona | est na dwie kol umny: w

z naj du | Wauterkizjej codzisnhymi stylizacjani i refleksami na tematy
bi eeJNdom ast w prawej kol umni e, kt-ra n
codzienne wpisy o modzieradzie,n o w o S ctymapoedbbné®.

W tej kategor . umi eSci Jampoddarat ipuj N

andizie: Fashionelka, Jemerdeorazwidedblog Radzka.

3.422. Blogil i festyl e, w kt-rychprzynamniey modow
50% treSci

Blogi lifestyle dotycaN s z er ok o poj ntego stylu Oy
prezentowal swoj e 1dyzerpp@d innych Mddanjespriar acj e,
takich blogach wa Um yelane nt e mci. ©Op rezS niej na blogach
lifestyle' ovwylcehfi moMpiasyodn i nnyzgk§a&dt ego
podr - Ue, ur oda, wnnte.zaCorpaszy cwion ogji abl @
pierwotneb y § ggantirhodovy mi  pr z € K s agtlifeslyledla s go, Ue
czytdnicy SN zainteresowanCziisatkdet dknlhes ms am e
nie chcai cjzesalhh odp wygNcznie jedmdgo tem
ni ego wi nkszej dy 8y uyamhcyjnn Pplogodreaczy dwij @d zs i fi
zatem nadodaiie do niego nowych &tegrii post - w. Ni ekt -re z
prowadzoaecis® ptawez kil k ap lboga-j@gst.Maker zy k § a
Life Easi er z alguostko,nya pprrzoewa dkzaosni givieo pr - ¢ z
koleUmki 1 Zos i A i Go 5 nich podefged chane t eryma s y i kt -

»2Jeme ced. com, [dosthAp 20.02.2017 r.].
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interesl j e i na kt-rych d fblzomg, | eesot skparadvd ia
arakcyinyw odbi orze. TakUe prr-e(reen taoutamri kei tw zek
t reSi olbonemniejal® tizy blogi w jednym.Czytelrik nie mat a k Ue
wr aUemosga poi ewaU kaUda z aut orketk r ema SV
podejmuje.

Bl ogi nal &aklogie, dkot -treej z b a ¢ aomBeauty mo | e |
Fashion Shopping, Make Life Easier, widebl8gusz.

34.23. Blogi modowe prezent j Nceced fienwzg | 11 d uj e aecgrp-o §
kulturowy charakter

Wspomniane przeze mniec z e Sni ej bl ogi modowe 0
charakterze |, kt -rych autorzy p o r komsteksdachN prob
spodecznym, kchtogicemyro mgiimn N psyukewma ii. Obe
nichpstymdina podmdt ép ukatéhrie

-ksi NUki i pwblikacje o modzi

- filmy o modzie,

- pokazy modyi recerzje kolekciji,

-zjawi ska modowe: wsp-gczesne oraz hist
- psychologia mody,

- wydarzenia modowe.

MoUn aauwa Oy | Ue po8dugoSimaj Hitjee pewiras t n
prawidi o wo S1  wed | e kt opisyvanej pddkatggoriczli bibgi u g i e j
trak t oej dimodzie w kontekach kulturowes po §ecznyc h Zzawier a
dguUsze niwk kbl -orgei Unoidndermotdro wy m Usaci u  aut
Wynika to przede wszystki zf a k te paostyplb Swi icone lomter atur
czy pokazom mody ebzBwielraarj dNz iwei ji cverji kplrizwe my S
przykdadanegenutworu ni Uj Howotky:, gzekjstt-ylei ko
dnia czy praktycznych grad daycz ¢&¥ych ubieraia sii . rzyPokaji analizy
bl og-w modowyéh t p& |J]eanpjst moda: ezyjak to ma
miejsce na blogach z pierwszej podkategorii, sposobem codziennego ubierania
si fyte &,z j a kdkumdugiey ppdkaiegorii, mod jestdzedz i NN szt uk i
kultury § N c zavisabwi el e zj awi ske. oMypDIwi,edize oN d
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ich poanbmed dwi e podkategor igorri-iUnwgNovadn
blogi, takie jak Modologiaraz Freestyle Vogng.

3.5.Cechy gatunkowe bb g - w

NagaunkowoSi majwpgyyw Ud aciecchhye d&aot ycz N
rodzajupr zekazu, autor aesoilonel aejchymiotldoy z &la

odbiorcami bloga.

3.5.1. Antychronologia

Posty na blogu pare s N w fspaokisj jak svadmienniku czy
pa mi Rutaghe wy Bevdl eyw o sa- virotng, dzyli wbrewchronologicznej
kol ejnoSci pi sanNecebloga Cwydei ninkot &t wiwe rlkao |
naj nows z e | d o my zajerm b gjawsku antiiconologii. WNynika
ona miidzy innymi z potrzebyaktualro & bloga i wygaly czytehika, kt r'y ni e
mus i sajnowsaeho posta poprzez przeszukiwanie archiwurmavazy
wpis jest teU czhisto dodatkowo uwypuklI :
umieszczenigon a g - r nzaenastioraines r g §z avinte Gzyw i cid od
u k @ grdficznego blga, a zabiegtennma cel u ugatwienie odt
do najnowszejniiijes zcze | epsze jej wypromowani e.
byl sebN powi Nzigrme ntag ma tinSekazng jesty by nie
by y. - Wb&danych przez mrie blo g - wt orau k a Ud emgeot odtiio s u |
przeplatania sif r-Unwiaosdylt eamarta-kwe yg motS1w,
oraz ukazal bloggma ji @ak @r wb anyshfavemioo sn & |

iniebodedds i 1 wypowi Bematy t Za a oczyawiisligiiostye p

naw Nz uj &bide mawzajem, autor uUywd w- wcz:
tak ch jak: Ajak pisagam Wam Socsiteatmiiagam
Ue . . ym.padobne. Bardzaval njestf akt , Ues tpagjsNS§mi g o w w

czase rzeczwistymi SN publ i Kk owand ema IBamego dni a
kilku dni od ich powstan a . Ten proces Zapewni a ni e

atrakchpogaSi abe tiaggopoadlSi & Sipeze wrca

my Shi edzswel dni nadopacowyaniuswi ch post - w.
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352FragmentarycznoSi

W kaUdym poScie cnmoNzlamdps ecwygwail nij ed
fragment @putzemy SIBIdgerzy cgdich opplakuijel
jedyriepewned ement y siawaypreamoSIUyg @&, Up ameN aia ni
s N tamepsokazal wszystkiego. Pos gsadgiij N si A
odwoguj N sifn jedynie do sobiegzwappthkga]
mi 1 dirmymi na ich sul@ktywizmie, dlatego czytelnig nie azekj N o d
a ut o robiektywizmu cz c a§ oS cwietstrengego  analizowania
opi sywanych teparestwy!| iPop&kajzeij Nl oger zy dok
tym samym kreacji swojego mérunku. W tekstach na z d pyi bewignc h o p i
fragment rzeczyve t o IS tyijast fragnertem wylranym peez nich samyci

ten wyb-r takUe ksztagt uli blogawiybierzeu n e k b

podobnyjaks nnyj autor, i ch zdjncia i opi s
poni ewaU k kadrprezznjerpietacja stizagi mo gb\y | i anknlee. T

interpretacp najnowszej &l e k c j i danej mar Ki czy pokaz
Fragmetybloga mogN stanowil cagoSi, ale nie m

odewane od siebie tematynie lub kompozycyjie. Blogermo Ue zapr zec z a
san sobe, zmie ni a | intdrpredcji,fzm eni al ylsw-a4 peSli rob
przekonuj Ncy i @ wigenrt uyncezkn yn asdpaols - jbe st s p
wspomniba®dagim modowe c z 0 sehiwlubwprawgdagnds pr z e k s
na rich nowe formy przekazwotak U &anowi o fagmentaryz n o Sogd i rieb
powoduj e, Ue traci on swojdzdmimagondi dzBé &g

cznsto nawet sam autetamieezwiyekspgalkigtbnd
35.3. ZmiennoSi

Blogi modowe oraz lifestyles N ymé - majbardziej zmiemy c h w | o g -
mi ndmynize wzg hdu na specyfikn dziedzin, K t
bardzo zmi ennN br anUN, zmieniaj N sifgh nie 1t
pokazywania. Polskielogerki modowena Sdu abldgerki zagranioz e , wnig § -
z USA oraz k aj Euwpy Zaclodniej, ale ch st o wpr owadzaj N te
i nnowacje. Konceynanwa kz mj edApg8anoBScb czac
nie tyl ko bl dngt-ew,nedalue chaustangyon pnanoid, e g a
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mi izydinnymi dlatego,U e rmeldy mk i e e w pz@paviadzen u, poni ewa U

ju0 kilka zmian (chociaUby wijestinma&i aeUstr
wczeSniej. Jedynym nnteegmietnny me tl e megope
Czytdni cy bl oeu-jwiniao cz a wi fncmub kpbgaedr z v y m

oczekwaniom, a nierzal k 0wy ja®ir ziemi w i wpr,aamied z i | r

czytelnicy NoDlategej t abmwalUne | eswychobser we
trend-w w bl ogosf ersaei mi ba dsapotdmadanid] e i ch
nowych asienoSvibloga. Autozy zmieri aj e t ak rudkty a
graficzny bloga, temat ynigmwty mvzr@szaWNemni
dzi wnego, poniewalU bl og sgtreeoiwikwlatrousiy na p
ul egafom.Bogeazy t o z adzilwgzieiz aij c mggnieni at ak Be
wraz z crastm i em i zmi anami zachodzNcymi W
podkeS ayw Npostach, Ue wkr -tce wprowadzN zm
udogodmeniai wszystkopo to, by czytelicy byli jeszcze bardziej zadolent

Wten spos - -bodj el osgieenjnek osop szybko adaptuj Nc
chitnie podej muj Noy egvs zneo web ywy znnamnbiae UNc o
dotyczN takUe dzirag sokunna keiraz ratacza eae - w, k t
szegszek r ngi . Hadadtentib B o g € t z y§ poovesdi z meskami, a
obecnie jest to zjawisko barrdwnmodowyohpul ar ne
lifestyle czy urodowych. Z uwagi na tego typu komercyjne koopec j € z mi eni a
s Bc zywi Sleosgy na tdoku. Blogerzyaraz cti ¢ po d ej el jt N
dodatkowg¢ dzi afjwil Nn&rméj =z modN, na przykga
nawet firmymodowe.

3.5.4. NiefikcjonalnoSi

Ze wzglndu na podobi e@Est wopamion taruit koa,i ©

blog jes niefikcjonalnyi w swym z a § opUoemii endaWszial e mo @ e

bl oger opi suje wydarzeni a, a czytelnic:
pravdzwoSci . Jest to jednak rzadkie zjawi sk
przeze mnie ligad, ponewaddkaldd a r e | avarjaget zdl fucsitami | ub
mat e r wided. Bnany blogemi e moUe pozwol il sobi e n:

stronie nieswddpodt zoadjyim ol ikby adiyghiniaso

podwaUygoby jzaSqg oa kwijzuelr umnsepkdycrndd dlggara

j est podasariagegodp kne gw wiizeefri uknckj ue ozabcza,o S n
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Ue na blogu znajduje sin wzecpyigsnioSceali
Wprawdzie jak m-wig Sgawomir Siztopr a Af o
kt -nriye jest w stanie zali wdoméfeeehcjibiekn, odni e

kt -ryafiusprzedni o pojawil sin przed obi e
migawki ( . 2. Ni®® oznacza to, Ue obiekt ten ni
Bl ogerzy wkeplaizapNwbaal eUnoSci od swoic

pr ogr am- w hgtypa fPhotogop, \b o/ odpowi edni o ] e Ap
wyretuszowal i by §wna bardzey prdafesjenalree orazy g | Nd a
atrakcyjne dla odbiorcy.

Zabieg ten rodanabpytsaNiauctegtydizme; s
poddan ee. @zialnicpozdy sobi et egdnabrawi i zazw
zarzucaj N autorowikoHla algo , alleepteyoz ma$eir i
wi deo sN ipa aé& tswmadNjakp ewoce pragypodobng jak w
przypadku pracy ftfaio miggly réefuai, e skzt ¢ avggh dws upr
zdjnl, a jedynie takie po odpymwideedni e]j
zaistniel problem z odr - Unicerei eam afl ii kajjiN
literat ur A melmtkkw osobi stego zwrpoajpN AWvagioj a
Adr awidgiseeot ym mi fidzy innymi Anna Gebkows}
autor zyrzepla m$ No ppawdn z nieprawdN prowad
czytelnikien?®. Jeszcze ewm ik sagr -pUroitadnmejseerw poj Al
pr zypadk unieeczystych gatwawo, takich jakna pr zykgad bl og
i nne kanagy ws oCQziyatle | me #i o8 ¢ sveryik@anieno Ul i w
prawdzivo Sc i zamieszczanych treSci,amodaj e si
Ue wykonane zdjnfncia s Nanppisanwgstzziodng 7z | e g o
faktyczrymi zdarzeni ami . W ten spos-b takUe
blogeem oprta na zaufaniupatomiastaut or kszt agtuj e sw- j w
kt-ra jesti atewpaotaaufanprzypadku bl oger
anonmo w q $éryfikacja prawdy jest znamie badziej utrudniona, ale w
przypadku bl oger - w mjesdporwaykcthy cZ ma rei mmoi weonsol
Uadinoger obecni e i anawet pizeawnie Wzd eir é gadj a c h
aut obiograficznych, aupksekcjargest zsiNs t ro- wsntioeslb wia
techniPki sadg o niej juU Witold fuambrowicz

eksperymentowania z nma@a gry z <czytelnikiem stoso

233, SikoraFotografia. Mit d dokumentera symbéem, Izabdin 2004, s. 202.
2%4p . Ge b kKd vkscK aa, i) vadkZprzemian(plozy XX wieklK r a k 99%. 1
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swoichdzienn k ach: AChci agbym, aby pddsyamz ano w
Narzscinl | udzoisoombjwal@dbdy potem juU na cact
poddany. Inne dziennikpowinny mi e | si N dosgnowa eqgjseetge®r
taki > do s§- wS Audbiogiaf byhoShkgadbunkowa ni e
wskazywal N aprcawkzoiwiamSic ho pziypagremosahia c z

swojej osoby, co nieoznacz a, Ue bl o opsy.zBlogerzg r aj N f
modowi sKohagymdpszykgadem.

3.5.5. Autoprezentacja

Pozost téenddie nekcj onal noSci i kreowani a
wspomni el r e e mtua ojpst ,ne oldtg-Nrc etlemgntem bloga
modowego. Eksponowanie siebie praypia Ume f or my : od zakgad]l
poprzez posty typu AQ&AO kdzylyic hAmwttaomri a
odpowiedzi na pytania zadawargr z e z c z y tkenhentardach,wpo w
wt r N@ae m peisisbie jv postach.

Oto przykgad mmrieeBiogaBeawsykgshiahShapgA o

PAULA

Optymistka, romantyczka,modp 0 PASIANATKA z k a , mi § o .
t YCI A. Mam 24 wRatnaniu.iModaioelenn k @ mj lkdhoblyi e t vy

ale dtywedia. Ponadto mojN ogromuzka Gonasj N sN po

najbardziej cieszy mnie w prowadzeniu tdog T o , Oe mogn | NSI Pl ROWAL

czytelni k-w <3

Il &m Paul a. I 16 &nm f 2 4 mand olivesinnRobAnGE. I dm a fashion
blogger | am fasmated by fashion and everything that is connectdatl Moreover,

| love travelling, sport and music. Mifd motto is: Live your dreams and never give

up?®s.

Opi s zamieszczony |iskim,jakiamgieskinn a @okw | Nz y k
zngdujesn zdjncie blogerKki oraz fiJecm il ust
ppzwal a jeszczeorlkiieWw monzabb aAbbrzy C :

zamieszczaj N teU informacje o sganym bl o

255W. Gonbrowicz, Dzi e, § & Dziennik 19531956 Kr a k9; svwb8.1 9 8
256 Beauty Fashion Shopping.pl, O mnitp://beaity-fashionshopping.pl/emnie/, [dog © (6.05.2017

r.].
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dl a o sirmbzairntetegowaf/ch pog nci em wsp-gpracy z bl o
form wsp-Jgpdagnug, sjakbtbgpo,avakiczzas ami Urte
aky wnoSci. Te ostatnie sN jednak podawan
nie chce aj agmi &k aamniomkiadopaswueywyc e n i z a

wsp-gpracin w zaleUnoScipodefiunjpe okekp er ac jaiz

Rodzajem autopeentacji jest tald e nazwa bl oga, kt-r N
blogera (rzadziej i mi n i nazwi sko. WBjldMgeradaywr nad\k
bloga swoimi danyin persom | ny mi ) . WSr - d bl og-w mo C

wskazuj Nce na @ut oirssNt @ wj anwindasMonaken ny mi
Macademian Girl, Maffashion, Jemerced, Szarmant, Mr. Vintage, Ekskluzywny

Menel i inne. Umieszczlic s w- j p snazwid bloga, mt @vrdziek § a
naci sk na swoje Ajao, c o wp gcyaw au wnaag nk snzat
postal blogera.

W pzypadku iwi fbklsozgooSaxc modowych autopr
zjawi skiem duUo bardzi ejjulpogaehy dleaneidy m ni O
zaznaczpyekenadlj a ta dotyczy g§-wnie tema
zajmujei rzadkopor uszane s N ipnrnzey kvjhtdedzsmer jaanky 1T a
osobi ste czy zdrowotne. Autor koncent
wyselekcjonowanyh pr zez siebie wNtkach.

Za pormaopE Nt acj i bl oger moUe reali zc
wspomina Anna Szczepadio j nar ska: Abl o do rozoniaeej s gu Oy
sanor eal i zacji, manifestowal bunt | pr - bn
czy uniformizacip?®’. W Int erneci e, a ezzsodghanwedia; z a pop
uUyt kowni k moUe w nieskrfipowany spos-b
pogl Ndy iw-kr evd waedrgusrezky. zBIr oku na r ok koc
udogodni e® coraz bardziejzd®wiyavhdg Mi er.z ek
fan-w i womyar®diajN- na swojej dziagal noSci

Maggorzata Czermi EBska wwhodzONciea w rszkyg af c
aubprezentacjii nazywa j e tr-jkNtem autobiogr
autobiografi cheeng@wi anbdle bt | rzetwajpNSccziyN s i i
autora na otoczenie i dokJadnoSci N zapi

formN dzsebemi ams mémy &I et oczeniem or az

257 A, SzczeparWojnarskaBlogi jako forma literackaAPami At n i k 02006, hretrsalak i
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na celu konfronttacijbDzi fikicrzipuw e §injigk wamr ac
pierwszej osobi¢ z a ro liorhy pojedynczej jak i mnogiej), charakterystyzn

dla pamintni k-w or az owane gwopwgo warunkudr wz ma
przekazywanie pogl Nd-w. WSr-d blog-w mo
posgugs$ wi g b ypierNszoosbbowa nacgi wodr - Uni eni u od,
przykgad, dziennik-w czy paminfintni k- w, w
tego ralzaju zapisywanm my S| i . Wynika to takUe z
pierwszoosobowa | est ealiZowmaniaau ttoa kal ef ap ovd veg |
skrach dystwankontakcie z czytelnikami [ na:
dla winkszoSci bwaolhreer.- wW jtecspresjibhiogesl z o
opi suj e SwWoj e przemySleni a or az koment

swojgo j a&mady. Uy ci

3.5.6. Ekshibcjonizm

Wprawdzie ekshibicjonizm to pojncie z
sin do rodzajad ndegwi gteepdin@k 2 koszarg y wane | e
badaczy takUe w odniesieniu doNaspogecz
gruncie ®cjologii oraz mediozawstwa &shibicjonizm rozumiany jest jako
skgonnoSi do nadmi ernego pokazywani a
osobstych oraz dozri@ r y wat nyc h. Tak rozumiany eksh
wraz z popul ar no Syrydd typurealityrsteom - wv tketl-erwiczh
uczesth cy pokazywal. swoje Uycie prywatne
UOadnych granic mo%ai Nraeh ez ngyep ogcearacj o n
szczeg-gy ze swojego Uycia w winfekdsizaycrh . I
stopniu pokazywanie swojeg Uycoi g§,est chntnie wykorzyst
poszukuj Nce sgawy |l ub chcNwe zpelkwazdl ggil
uUyt kowni k-w bndRNaitg showai gceahebyyt - w, z
ekshibicjonizmecijzerdch poupuiwankgzoSMoUna m-
ekshibig oni z mi e i nternet owym, w kt -rym aui

poczynania bygy Slsdkohéekcopbhbhenspabbawjw

obnaUania swojego Uycia prywatnego. Gr
autoprg e n t a ekphtbicjonizmem jest kdzo cie k a , czy jednak k
bl ogera moUna nazwal mi anem eks-hibicjo

28\, Cz erAniolies k af i ¢ k:iSyadedwo; wyznanie wyzvanie, K r a0ORO0, sw1925.
164



Wojnarskiej A e k s h iz iscaj noonw i najcznSciej Pprzywog
odniesieniu do dzi adalwany $=st ijjako kluca go we j 0 ¢

zrozumieniazjawiskh bl og®¥°wani ao

Fashionel ka dzieli sin na swoim blogu
(é) Strmariawi cszyliczmiemriymunmzy w tygodniu. W tym dw
dwa aerobowe. Jak motgrwia) yd o r Qaacsaenm j 2darczae mi
| wiygl endwavrazywci Ngu dnia. Biegam wtedy na czcz

jeszcze z Chodakowanpdinie Telakoedkaot womaylti Smy
sezon basenowy wskakujin do basenu kiedy tyl]l

wybiemm takie aktyawd$fcihi. | CampNnmwigechil do si go

wi ic zawiesiggam karnet i powilkde i @@lmnaijewi par
czasu spndzai na SwieUym powietrzu. | co z t
podnoisiyUar Ue t r enian ¢ nsjiogviRwamsdienlt ilkwek jaln

lubi A jednoczeSnie widzN¥ efekty. Czego chcie

JoannaGlogaza pisze nd |l ogu o przeUyciach zwi Nze
ksi NOK i

(é) Najpierw zapadkaOdedpawjna. mPiagam ks igglowi e
chci atpalwy niej z&omnzselkt wnihe sprawi g mi probl
pisanie teU zabrzmdmemibadzol ubi dupPymaéntdguUsze f
Al e kiedy tyl ko odrywagam si fAOouwzkgelm acy, nachc
to sobie aeopg Upisjas$ze spSawmyi?2 Qzywyuki tej ksi
dziag Akogcze, kt-rzyom Wi No€Cjldlei pemnied&ji zw
ni U poprzednia? JeSli nie powt- -rzy sukcesu S
nakjad dwudzi est urzy? ¥jednaj strony doprzeewinpd iaa g a m, co
robin, nie miagam wNtpliwoSci ktUee mammao pow
c hcaibaygn ki | ka | at temu wiedziel i UOe jestem
spos-b. Z dhkainjgsiefi, wznaki Skogokiych ocepkiwwa E
i przg mowania sifn, co pomySIN inni, Ue przez t
pogowitewl, tpadpiagiaamN umowih 2z wydawnictwem w
skoro jej nie wysgagizmwsze megiicaueci ®ich iae kil
razem,k edy ktoS miUg@owiediziubiy poradni k- w, mi aga
skasowal. KiedggauSgyOemapamwegdi dpowi nnam t1 ks
wydal w self publishingu, cbzydildgaondwadagic.hmi as

B9, SzczepatWojnarskaBlogi jakoforma literacka, A2 a mi 1 t rackiok006, it 4, e 191.
260 Fashionelkal, Powi t aj | aesspl a M- | , Htti/tMlaghonslipriplépowitajlato-moj-
fitnessplani-jadlospig,[ dost Ap: rl 0. 06. 2017
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Kt -rejS mocyiBai ypci ey mszkind eigona Lubi myCz
y

zaczhng pojawial si#® druzgocNce recenzje (&)

Zaawy c z aj daym ewvk sitkisbi cj oni zmem ni U bl c
zwgaszcza tdaly dlogskamzltcelgoenine fil my zapi suj
otoczem e aut or a. VI ogerzy pokazuj N odbiorec
prywatnych, na pr mgk §jp athmymdenoaym dtioje,
| eOUNc w §-Uku, ale teU na i mpyae zaamh r od:;
czy i nnych watimyymadku ekshiggigonizm polega nie tylko na
dzieleniu sin SWOo i mi pr ze my %dzwvaniua mi |, a
swojegoci aga i otoczenia w r-Unych moment .
oczywi Sci e dagaietnytny czamysth podnosnzoNSij eigo
zainteresowani e odbiorc- w, al e zarazem
ekshibicjoni zmuwe.dnWar,t ofrpxlageruagskyr pokazuje
swoim odbiorcom tyl ko tyl e, izmierejestc hce poc
pozornyi ma na c é&lnawNggnwe rel acj i z odbiorcN
poczucia bliskoSci z aut krjegm cragoawi eikad e

kt -ry chintnie pokazuje swoje Uycie.
3.5.7. Funkcja komunikacyjna

Zar -wno bl oglknajyakmeidi iw spogendzZNnoSci c
pymar nN funkcjn komunikacyj nN. Bl og | e:
stwierdza sin zazedmow,oakiw Imatteratagrazd g z
marketingu czy Jliteraturze bmaloglowej . V
pomi ndzy aut origahaa szeregyirteeakcj iPlzekan jest tym

samym dwukierunkowy, a nie | enddmo#ti er unk
mass med - w czy wszel ki ej i nnejnterkecianuan i kacj i
przykgad n anemmecrho ntaicchNciyncthe pood afiaynde , a 1
skgad medi -w spodjecznoSciowych. JeSIli me

spos - b komugludkkigjctp isoc eni ndnedi a wprowadzi §)

jeszcze wincej ogromnych zigdonaonhludzZ mi any |

®lgylediggercomNi e ma babizykegprelieoeria sApSdtokwani a aut or sk
http://styledgger.com/206/06/sie-czegebacczyli-premiee-slow-lif e-spotkaniaautorskiehtml,
[ dostiAp:6r]10. 06. 201
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w tym, jaksamboebiregasjwhdj N toUsamoSi i sw
pojawieniu siifmimadwyc tsfreedNarndijuidzzn&NNi safwetr N n
spogecznoSciowych, zmieni gy sin takUe r e
spezw@dc¢ci zar -wno teijne.online, jak i off]l
Komuni kacj a na bl ogu charakteryzuje
rodzajem zapisu tdkswruaUektKemmuyikeoaa s pr a wi
bl ogu | est zestawieniem wypowiedzi or a
nawiN z NI jo ddialogu (sytuacja komunikacgnjai t y), a jednoczeS
retoryki przemawiania publicznego (sytuacja komunikacyjna: Tjawy).
Komunikat jest nastawiony @ potencj alnN odpowi edT¥, (
monol ogu. Bl oger | estypa@ampwiagle masysswycim m- wc |
odbi or lntermec & . Brak dystansu mindzy nadaw
pozorny, co podkre®%l a pi SmiennoSi przeka
Komuni kacj abl ppogreirfredz ya j ego odbi or c ami n
pomocN komentarzy ( ca Njoe)snpNczty anpilonejfi Sci e |
wiadom&S ci owt @l ach spogjgecznoSciowych typu
Il nstagr am, gdzie bl oggeaScCpasami kendnikacjg ont o ¢
wykraczalintteld neo z a bl ogerzy komurmi kuj N ¢
listywy sygane przez tspatkama diffina.g<onwuhikacazegt t e U

bardzo waUnym el ementem prowadzeni a bl

blogera K aptbtesjom | ny bl oger wie, Ue czytelnic
popul arnoSci iie isthig eh e zP orpirzle zork oment ar z e
lepiejpoznal swoich odbiorc-w, nawi Nzal =z n

formy post - w chaeby przeeiiali , n&t bt egu. Dwu Kk i

charakter komunikacji umo UejFRavelbokpréd¢ t ak Ue
I nstagr am. B4 sy ttayn icaz isswmi m obser wat or ¢
ankiety <czy 1 nnego rodzaju Poprzeeme zapyt e
organ zuj N teU konkursy, ggJ-wnie we wsp-gpr

Social meditay wnaokSgla wajoNnakiawd fylkoj ak i a
j&86 obie strony sN aktywne, medi a mo/

Komunikacja literacka jest zatem w ppadku ¥ ch kwn & &r dzo waUn.

Wedl e definicj.i Janusza Sgawi EBGskiego korm

Spogmedukcj onowani e dziokgnaun katera&ki egoajuabr

®2por . M. WBlogovkperspekiyvdezgengo multimedialng, Tor u 302012, s
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adresuje do pewnej czyt el niicazgtywniezlibi or owo Sci ,
negaywnie 1 jej oczekwania estetycznd® d e o we , Uyj Ncego jednak na
nieprzeliczonych aktach odbioruwopa tympi er wot nym wukgdadem odni esi
okoliczn o Sci ach-ksp 6 §e @t myichistorgcanle éuy geggeaficznie

T od sytuacji nadawamné.

Bl og r - Unpamsiif niokda czy dzienni ka w g
publikowany wint er neci e, zga tfuekne j §1J -jversN jkeo mu ni k
czytelnikiem. W pzypadku bl og-w tematycznych, ] ak
blogi modowe, celem autora jest nie tylko pokaganir - Uny chw el emer
swojego Uycia, ale teU nawi Nzanie dial«
naj wicdwpg@@ywa na popul ar mo$bwizerinekgplagai a t y m
bl oger a i |l epsze moUIliwoSci nawi Nzani a
Dlatego autry czfisto eSwor zN mySI N o swoich od
przyznaj N, Ue danaU nportcksaopowBlt aggt eponceg

Bl oger ing tkclhemdpowi adaj N na pytani a z

czytelnik-w, nierzadko dzi da pNwatnegp.ii sz c z
DoSwi adczeni blogerzy zna,jwN jsakadi cshp oosd bbi o
zaciekawi tzriSe juedmrmg mal Sw- | Blog jestj ny  wi
el ementem kultury personalizacji, w kt - r
skgani a got rdeoSci mi jazekazo,da zajvaze jest punktem

odni esieni a. Poprzez st ajt SKementardy, c4ad o g a , I
spndzonyeitympasd r men, autor moUe sprawdzil,
naj wi AkszN popul ar noi§cikN -irjap gjsezsetz ydaléd n il k
najbardziej interesujNca i ©przeizeOnich p
dane swoich odp i enlejsce zamiestkanta, zairiteeskoyania, a

nawe-t status material ny. Ws gzyze tepiej e t e ¢
foougowal treSci na blogu z mySIN o czyte

W procesie komunikacji w blogosferze isalome di ach zaci era si.
pomi kategy inNkndawcy i odbiorcy. Czytelnicy
autorzy natomiast czytelnikami wypowieds wo i ¢ h o0 Klasyoanyc - w.

schemat Kkomuni kacyjny Romana Jakobsona,

kontrastuN' ze sobN, w pr wyraciend Zznaczersiuo Badaade me d |
komuni kacj i jul od kil kunast u | at o
2633 . Sdi,Kemufkacja literacka [ w: ] M. Sdhik tenmin Gtekaickich, Warszawa

1976, s 256.
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komunikacyjnego Jadbsona. Jerzy Mik g o wPsokmo r s K i zauwaUa,
wWsp-gczesna sytuacja komuni katba,)j nlat -jress t
zostaga z d e fkiesiel 0 peadjree Ewt wa przemysgoweg
wskazuj e, Ue nadawca | est raceaoem: partne
Anadgvwesa w zwi Nzku z odbipostN;powodupd, r
zmi eni a s wmynikowapia, teczlmdbikrane interaktywensygng yd
odbiorcy powoduj N szybkN modyfikacjn. D:
stopniu nadawca zmiemi si N i j e osit ®swwdi al ogu z odbi
ni ego pPYBdowWntyym dost osoogydvano dbisarmicyw wdiic
t akUe Kkrizmonuannater alkk cyj nego dla odbiorcy.
uwagfi na zwi Nzek nadawc@ya ztkiegamhzimar ¢ N.  Oc
konkretnego czytelnika ut wor u l i terack
publ ilczehroadbc k N or az wirtdidd eigi@yainymadr es at

elementem utworu:

(...) odbiorca taki nie jest m@ywnoznaczny
tekstjestz spogem r -1 wyznaczonych przez -w tekst,
pewnego typu lektutyna zucaj N mu okreStagimat enet agy inte

znaczeniowego, ukierun®owuj Nc proces konkrety

Gjowi Eski zakgadagr atiec ¢ipoe akutd-lorryidmha rtzouccze

komuni kacj a i porusza sin odbiokUGe. Pod
w social mediach, lkco | gr anézaneprwyznaautora sN duU
pgynne i cznsto przekraczane ©przez adr

S p o gJe c z aoypucFacebwok czy Instagram to nie autor wyznacza granice
komuni kacj i, hiewyznacsahe pzersm mediGn. Blogay
cr az cznSciej proszN czytelnik-w o0 pome
czytelnicy stajmatseirii aywe - PaxotShjydimisi i ¢z
profilach w social mediach.

Styledigger pisze na swoim profilu neac e b o o k u : Akica m w bl
planach wpiso f nych sk-rzanych tormhkhehj wkire$

swoje ulubione marki/sklepy? Mam kilka swoh t y p - wnie pezhaen c hn

264), Miku g o wPorkoirskiOd wncy d o r orgswejawzy ypotkaRie? Rewidiasycznych
modeli komurkaciji, AEuro-limeso nr 1/2004 s.8.
25M. Gg o,@dbiEs k & lidferackiegha [ w: | i KEsSkgogwewi ko -tw | i,t er acki ch
Warszawa 196, s.351
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nowe’®® Pod postem znalazgdo sin kilkadzi e:
lubianychpr z e z czytel ni k- patem WM@arzigstane tpreez z o0 st a ¢
bl ogerkn w planowanym poScie o torebkach

Nie moUna jednak | ednlbez nad pjimieecast pi
cgkowicie roln nadawcy | ub odwrotni e. C

zacierh $iM@AN jeszcze bawidbzineg]j ,j ejsd d npaokd zw aigN

autorem a czytelnikiem. Wszak to autor
opublikowane i wjakim cza i e . Ma wpgyw na przykgad na
zostanN opubl i Hubwaned nmam bkagal e, a kKt

wykasowane Kasowani e komentarzy ] est 0OCzZzZYy\
winkszoSli czytelnik-wwokyggospdebmmesi Bgo Ue
Zdarza sin, Ue odbiorcy danego bloga s
przy k gnaad f orum, gdzi e mo gdbbczywamibch blagéraeei dy s k u
zamieszczanych przez ni ego treSci . Zaz
krytycz ne . Ta ka feracht \viokkiz N na przykgad widzow
kt -ra kasuje negaiewdvneakao meastar Appl pbyk
czgpozeszt N autorka nie ukrywa. To autor t

toczy sin po mikamlabtylkop mi n dwepikame | n

Nowenedia sN c¢czfiaSci N nurtu Wead2. 0 i d
uUyt kownicy t wtemetN Wbr 250i tw Afala ten
rozproszeniu Fr-deg treSci, omd) amiie ol i
tyle konsmme nt -lwi eirnych odbi orc- w, co na akt

kt -rzy tworzN Nocitefvasnt eu $t gpmomidea samed y f i k ac
wyrasta pof#fadZcWgha2i@o zownWNemgpandgijeat Kta
H. Jenkins Apisgpdgygpwomakie83yi r - Onymi pl a
medi al nymi , wsp-gprach r-Unyiglcyn®r zemy s {
zachowania odlkitoydec r N medmailv, wszfidzie, poc
rozrywki, na | %A% Konwergepcjd najlepibj ohrarujaerunek

zmian za hodz Ncych w soci al me d i laterreciei W Ca
Zaznaczyl waszypdbpi OecaziseSciahnyiesjte &laipr y
coS mu sifn nie podoba, szybko odchodzi Z

266 Styledigger Rcebook, https://www.facebok.com/stylediggr, post 29.07.2016, d o st 130163 0. 0 7 .
r.].
267p, Andusiewicz,Internetna tleme d i adgcyjiyciw:] S § o wn i k mediaeh&. LhudztEs K i
(red.) BielskoBi aga, 2007, s. 205.
2684, Jenlins, Kultura konwergecji,t g u m. M. B e riliniak,tWarszawa 2007, 1. F
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Ni e wahea wsiyhatzapnilswojej
Mart a Ol co® okreSl a kdsmegpi trybgiznm,e ] awe m
bazuj Ncs meziet newychiplemion Michaela Maffdso

Autorzy Dblog-w dzinki i stniej Ncej si eci k
ekspresji swojego ja w gronierigich, podobnie alz uwaj Ncych |l udzi . Srod
bl ogowicz-we wwgrasadNwuijdeo!l ogi nije swoimrytuagy or
uUyt kowni kom s.Blogioswiyc zset yclh ilynciiea kor zystaj N z
Internetu oraz identyfikwy¢iNa ss Ne, jednailult ios laimi , k
solidarnoSi grupowac znucei ebm eirnzdey wg -druyal na&c ip.o

blogowicze st anowi N pewnN indgvp -dlurad ti i5,t amo z o PtoajsN a we

rol N Srodowi ska bl ogowego j est bowi em wzmac
skongruowanej przez at or a . W sytuaciji, gdy oni e uzyska
wsparcia ze streonpuskpmeat S§todowj skia | ub pode|]
stwor zeni a nowej narracji . I ntensywne wi Azi n

jednoczeSni e ws gkasbled e jp gohi veiwa® ad  zer wane bez C
konsekwencqginaWpdaikgadzi e relcji blaggvgcs,c i ni ekt -r

charakterystycznym asktemws p - | noty bl ogowéd jest efemeryc:

BezpoSrednia komunikacj a, nmedd&Ma nawi Nz
niebagh el ny wpgyw na rodzaj [ spos-b prze
wspomni agamlpgewaw tjoeSscti Ni coh aut, paotzzyc z no Si
jizykumirmgy dla odbiorcy, a czinsto takUe
wyr eUy s eirocec ectmaialtgrst ycznych dla mass me d i
mogN utoUsamial sin z iohodmrirempy ntamwehl [
ni U oni inkdamimu, Ddywat onowy potoczne,j C
wul garyzm-w, staje sifi bady Uskiyt pddpNprezye
nawet swoje Agorsze dni o na iglotyrzaytogad ki e
g -ewbiger - w, kdailywvagy Dz ktakaonNabiegom dbiorca ma
wraUenie obcowania z realistycand& post a
cel ebr yMikdWvicz wEartyklteCz as na me diila wwiRidsade,r .
Ue AtradycyN neiifemeyddal se,ajpr zegakepmg N si i
transmisyjy komuni kat -w biznesowych, Rorporac
Aut or st wi earndyz avy j Beo grilice hhezyl na komuni

cel -w przez st amasimgiworp| n medsacine dyin a

29M. OlBtogijakopr zej aw ws p - §c z pvd D 8aoosk, M.rMarody, |A.i Nawaku
(red.)S p eczna przeste B i rut\Wanszaveat2006, s. 155.
20E. Misiewicz,Cz as na meMowamedadra s (8)R013.
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takUe bl ogi ocidl mepiacl. fKkonferencjavprasowe, komunikaty,
wrzut ki PR, juwi exd 2N wo sttyamyTiziajmly i bl oge
Za pomwmgaBnych kanagd-w autorzy mogN p
wi dzeni a,jodmenyodtdghkt i ey prezentowany | est
mass me di a, w tym takUe port dl ®dzaj nt er ne
autoprezentacji bidaoweni aciis Parkmn&gpea,j istr
[ techniczne funkcjonoManiUe wo diioanunmé&d i
dwuki erunkowym s Nezn@sze Kreowanie zvideruaku stdjeu t e
sin oczywi Sci enmedni - pr zsyppoagdektua k & 8 ¢ i woawlyncyhm
elememem komunikacjij ednak nie jest ono wyraUane -
skutecznoSIi . Kkomtnika&jijeatt awk e ocpshieot w-r czof
Boger zy czfisto sN cytowani przez media m
wydarzenia czy do dyskusji zavd n y mi p paditykia sziula, meligii i
biznesu. W polskiej blogosferze proces ten nie jestpesiak dlekopos ni nt y
j ak na pr zmidsgeavd USAagdzie gedna z najbardziej znanych
vlogerek urodowdifestylé o wy ¢ h | ngr i dv sticznaul 2616 .n zost
Zzaproszona ©przez Bi agy Dom do przeprow
Bar acki e.nlogorkagpopidsi a wczeSni ej byszadawialc h wi dz
pytania do prezydenta w komentarzach ne
naj ci ekaws zoek, jketj:- r wgtaas@py c b a dpg y podczas

Wi nkszoSi obywatel. ni gdy znpreeydeten.agaby s
Dzfki temu dzimagwmad Wl izwisotnaej.o Tien =zabieg
wi zerunek zar-wno vlogerki, jcehkcei bBilage
bliskozwykgych obywateli, a Obama nie boi

kil ku | eynNNangméeevsuzj e si i politykN.
Motywacje do t wor zeni a t r elSz punkiy widzen@i a | me
bl oger - w modowych moUna epjoad sGenmnepd Q@ryw e

DIl aczego piszn

-zwyczajny egoi zm. Pragnienie bacia wuznany
ki m&, mons iwii ( é) ;

-entuzjazm estetypostr zegani e pifAkna w otaczaj Ncym Sw
strony, w sgowach i ich dobrej kompozyciji (é)

-pobudka historyczna Pr agni eni e, by zobaczyl rzeczy

271 bidem.
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poznal konkr ewanie §fepkddoyhs zpja la@heoE ( é)
36.Cetyinnych kanag-w medi -w spogdecznoSciow

| nne kanagy medi -w spogecznoSciowych
cechami, co blogij ednak r - Uni Ngat uin knoiweoc,0, c ot aw@@Ey
rodzaje komuni kat -yshorpzopr z@osnibe wyg$wdkan
jest wnich wizeruneki od rodzaju kanagu zal eUy bowi
wizerunku. Wszystkie nowe media, tzy zar - wiabk i pottaegi ,
spogecznoyScui owacebook, I nstagram | i nne
szczegwigewacy, maj N | gwspaknepevwWie | we chha d
mindzy i nnymi Mariusz Pisarski, bazuj e

Murray, Lwa Manowicza iMarie Laure Ryan:

Numery c zno Si

Pod tym poj nciem rozumi em al goch.yt mi czn
Prezentowany tekst czy obraz dettiowane sN pr zez progr am
Komputerowy. Manowi cz do fenomenu nume

inter akt ywnoSci
ReponsywnoSi

Respos ywnoSi jest moUliwN, chol nie koniec
Wskazug na reaktywny lub interaktywny chstarme di um i j ego zdol
odpowi adania na zmieniajNce sifn warunki

sany m cy f r cowiskmlub&lo ieda mi er zonych zachowa@ ul

Wi el okanagowoSiI

Zapis mobadbwdbyeiany w wiel ua ®anafzach
tekstu moUe pojawil sin dfwink, wideo, a
SieciowoSi

Cyfrowe medi a I@gNaeprRestraeais ziyngytuuj N ich w
Srodowi skach. Daj e ti oransmitoWdnéj wa) @ wio Kk vmu n i
"czasie rzeczywistym") luba@p - Emem.

Dynami cznoSi

Dynami c zmd inntodi sygnag-w. Z uwagi na nul

212G, Orwell, Why Iwrite, Nowy Jork 205,
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w nim ppwst age, wiwe Gpsrtzweicei do ksi NUek 1T ub o
wielokrotnie edytowaneub napisane na nowo.

Warto zauwa Uy |, Ue powyiz&ien ce@c hwsny et kc
kanag- - w i nternetowych, al e dotyczN \
spogecznoSclimedg, potobniejSak i @arasfn czy tel ewi
zaliczyl do, | akc o,krlkedd - aw jragowiidtciza do  k
kino, prasradp, t eygwodnj R | Il ustrowane, k C
techni ki propagandy] ekdszykiegpiergNu Isa riin N .
zindustrializowanej informadi* W kanagach medwyeowhspodic
roln adgeywum, aktual odgcio,SI apmbhtakamjip
dbagooSiinteraktywnoSi z odbiorcN. Zbli Uaj

publicydycznych, jak i ih or macyj nych. Do tradycyj ny
gatunk-w publti-ays toydcpzorwyitahd, @ jckh om- wiiyé i sty
medi - w znsopSmiveyc h , zal i ¢ gay csymninajbardzigju g o Si
zbliUone do gatunk- - w p ubeln csyNs tby dozgm yiczhe pw
na posty, kt - re zazwyczaj sN amigjuUsze r
tendencjia do i®r pr et owani a r z e oavgnw inadawed ¢ i W
przytaczanie infomacj i , kt -re ni e mus z N byl ak
perswazyjna komunikat . Wy p o wi e d Zindywidguaizowana,
wykorzystywane sN Sr odkwno ragohatne, jak z ne, ar
emocjonalne. Do cech publicystykiogalme di a zal i cwar so 8cit eU
jak: obrazowoSIi, przystiapnotSyjcznniamprwSry.jd

gattn k - w publicystycznych istniejNatakUe ¢
mediach fotografim d gr ywa duUN, jrefKaj i S mniag jwi thl
fotogrd i a stanowi N integralnN cagoSi i sN
Wi Ncej bl ogwgchwwymoadj muje takUe profesjo
korzysta z pomocgwoich bliskich,napszgk §ad partnera, grodzi ny
Zgat unkami inteaymaoyjimymimegdNa wspomni
infotainment,czyli informowanie o atualnych wydarzemich w lekkiej formie.
Oczywi Scie od autor - -w pravdmieuipf@mag,i 1 pr a
jednak czfisto ompzig@hewanpant ewaddpsilsdger s |
prawdN bloger a. JeSl | bl oger nkaicljkia r a:

213 M. PisarskiAlicja w Krainie Cyfrowych Med - Wsto n i g & tramsinadaniej,
http://www.techstyart.d/magezyn3/artykuly/psarskiOlhtml, [ d &2906.20%7 r.].
274 U. Eco, Nieobecna strukturat g u m. A. \BeavoWarkzawa §96,s.B99.
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nieprawdbi wNawni swoj N niewiedzin, czyte
pami i tiegd wypowiedzi trakte a | z dystansem. yProbl en
mobowej jest f aletr,, wild awigkunbéoSledzi Sw
wiedzn na temapr anad ketr a radviekopw oraz higtariihi

socjol ogi i mody, | edmadkzire wmo jeracwisae,hh uavng t
roli eksperjoazwdzimakewUOkalldenandddyito pol

W genologii internetowej nb&gitcaoSpegni
okr e§loonj ako wypowied¥ w social medi ach

zaleeni a tekstat wardaawego: dlaby kanrazjyust al
(zar -wno w splos-ib ckkiyemmryy , j mal eOy do st
obowi Nzuj Ncych keNwembjoiwpNzaser megani a

gatunkowych, jeSli chcN.pwaltiekdwaly wogijp
tekstowaw dzedj)nicmuwszniNNzbkyul z wzorcem nor m
stanowi jedd. aRtUmd i kanjajy Smeé diwywh s pc
stanowN wi fic gay fuin k o w asnkeo, stosuj Nce okreS

wyznaczniki genologiczne t anowi N dii ail pgéecakowji noSi , |
opieraNs iwvis zyst ki e kanagy. GNczN je wsp-Iln
podtrzymywanie relacjipoznanie opinii nny c h odss-tba wii emri zze wg as |
zdania oraz kreowanie wizerunku autora. We wszgistkych gatunkach istotN

rolhn odgrywaj N rmigematgksnho®bSi Pobmipno o
el ement - w g attakichkjakwnastawienie yacnaMz y waniibe r el ac
spontaniczna zmana temat - w, uOywanie emotikon-
potocznej, socialme di a nal eUNW do dganti mmkit N pi san
matefa gwi zual ne takie jak zdjncia), aczkol
wideo.

WSr - d wnedpodewyzenho Smo0naUnieill twegmat yczn
gatunkowN. Ze wzglidu nablpog@&¢moiwawek & ez
social media, wkreoINi pp &t gk N Wdeaipdlwoi ct v
jestok r eaploovit ar z al naordzw bydowieyekstumDotygz t o t ak Ue
t ek spti-svanych przez bl oger -w mowokvtychej Bl
ze wzglindu mfm wyodrinbini f ormoUneakt akemi any

wpgywaj N na ksztagtowanie wizernymku. Wi i

2ISM. Wojtak,Styls t yczne uk s zk -avy sqopetew]iMeKragia $. Gajddred.),
Ws p - § ¢ z e sdyskursa. Kaghityna graliza dyskursu i imemetody bdawcze Rz 20, s.w,
34.
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Rozdziag 4
Autokreacje bl low eme dv arcohd &sapyocogneycczhn

I nternet jest wszndzlnenetuuNi ¢ nie dzi e

Maffashon?’®

4.1. Wybrane aspekty autok eacj i bl oger - w modowych

spogjgecznoSciowych

41.1. Charakterystyka polskiej blogosfery modowej i jej miejsce w
blogosfrze

Nie ma na polsm rynkuwy dawni czym pozycj i poSwi n
wi zerunku praeawydl,g ez amw wiademiokiejljakt er at ur
popularnmaukowej czy nawet popularyzatorskiéj. Publka c j e dotyczNc
bl og-w opisuj N | ezpedzagjpo sn abie temgtyezgeoy , be
Zdarzaj N sifn publikacje dotjyc zlNcnee bklisoig\UC
zwi Nzansfer Nl mgdowNnapi sane przez samych
one pondwrAczej tematyce bl ogtae Udaiomi g
tetnppany bndzie gg-wnie na podstawie moic
art ywk pp-Swi iconych blogosferze.

Jak napi sagam w poprzednich rozdziagac
skutecznym naéhzi em kr eowania Wwizerunkwy i Wy W
c z nsasawanyg st pr zez bl oger-w modowych, dl a
ze wzglndknindchermdtoy: - w, t gtersy iwy mBt kvd Wik
znaczenie ni U w przypadk wichbstranacle innew pode
tematy. O tym, dlaczego wizerunékmoda 8 Sci §INeapew pi sagar
pierwszym rozdziale niniejszej pracy.

Weddgug badafBnyphrpzez Paula Mardsena andon School
of Economics, spogecze@Est wo pimid90¥a podzi

os-b, Kkt -re tymi¥ Blqoérayi dogdrzy i® bei powade r uj N

276K . Sielicka,Kr - | o wigVivald re 4(549), 2018, s16.
217 Sten na 112017 r.

278\, Siej&, Filary rekomendciji, http://www.marketing.ay.pl/, [dog 1 §.12.2017 .
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nazywani sN i nihflueneein wep gy mi) ( anzgrofevan o Sc i
zakl asyfi koiwddr @pgihnijiakoWlprzypadku bl og
czytelnicy ndhakN jaki erl wigesizy, uUywal tyec
med tak samo wnrizzNdzaona nawet jeSi i myS$§
Sympatia do biagefracmode zd

Aby podj Niia nanoewmabtankonkretnych dziag
podej mowanych npdowyehzw cbld autgkeeacii, wzeba najpierw
przyjrzd si i stresktejzbl pgbsfery modowej . Ter
poprzednim rozdziale, kikdwy odr nbni gam c¢ eanédlbyl ocgh aw a k t e
modowych na tle cech <char aktde&kroynsatgyacnz ny c
podziagu na kIl asyc dfnees tbylloeg, it rmaddto-waya dio we
stanowi N przynaj mniej pogowicet rmdci g a:
wzgl indu nazmokuejfuspwgecharakter. W tym ro
bez wzgl iedoo Pirzgamego bloga do kt -rej$
bl ogerzyessamej Nub podobne zabiegi W mEe
kt -re majzN andat ocvea nui ek si cNh  swci Bizyew i uShckiue.  tR-eldhc

formy ma t e rwjedngk rodzaj zabiegu jegbdobny lub taki sam. Procesy te

SN r-wniebhylinmue naetkwryanj ,zawhkdzN, ponie
wi zerunek ksztagt owabogku, haelsstagramia czp hao g u , n
YouTube.

Mar shal l McLuhan byg jednym z pierwsz

ktry przewidziag, Ue Siwkat medb dedngne b e kK mi e |
tak samo jak zmieni g sin dzinkih drukow
t wierdze@ | digntistthe, mFE& KAngeepmpa ta zakyg

n

Srodek pr zekoadzbu -wp dwivaad omeo Sci bardzi ej |

aSrodek prieni@ & élziuo rzemi . Kontynuuj Nc jego
zagoUeni a, Oprzelazu, Srwdkiym emyip-adku k
spoje8eiowych sN r . Unymi gat unkemi, k t
odbi-r i odbiorchn. PoasthidWaeiempagagu bar

czgoviijelga r Nkidizi &myg@dak ni gdymiebscetwNd, zna
rzeczywi steovprzékazieviy-nUrkiag N j ednak nie tylKk
r-Unic pomaigradmiy ikamoUl i woSci ami , jakie
indywidualnych preferegji bl oger a. Ni ekt -rzy bl oger z
korzystaj N =z ncioeknajrceyzcthS ckiaenpstgvanyptiik a z i ¢

219M. McLuhan,Wy b - r ,t pdi usmimkubddwiczWarsawa 1975, s10.
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do dane|j pl atfor my. Ni ek ta-gruz,y Ineactzo mm ia & f
wszystkich | ego gfvaimakch wizerure dNekorzyatdnid @ wp
wybranych funkcji wynika ponownie z antypatii do owych tbraku wiedzy
technicznejjak je wykorzysta .

Blogosfera modowa | est czwi SwegdN bl 0gc

rodzaju subkul turn qvejdHistogyapieNeriNszyful t ur z e
znanym blogiem modowym polskiej blogosfery jest blog Szafa Sztywniary
zagdgoUony w 200 7przezokilka lolejryi¢h it dogi gegoi typu
okreSl ane by § ykichmmaemia&simich saat@ ki i szafiaskami.
Terminy tewprowa d z i g ak ad oa ytiwryka Szafy Sztywniar:
okreSlenia tenegbr awyyd FTowefibuatizesee miar i
obecn® c | bl og-w Imbdowgchew zaczijdgwyak zani ka
wci NO niekt-rzy ich utywneajche,ni e wad sozgc 2w
modowych. OdUegnuj N sifi od nich takUe s
nie miag nic mbegencamkopbemupsabewol i my I
o nas bl og%° iwiFashiahelka.e 0

W 2009 roku t ego 2000akk ichalicabaysidmatgczne by g o

roSnie. Przeprowadzono wi el eopulamon&ii ng- w
bl og-w, |yitcelbmi ikiicghi, czzay wart oSci finanso
przezdanyblof. Wi fkszoSi, bo aU 84, 2otbetypo!l ski c|
W podkategar i modowe|j zapewne odsetek ten | ¢

raporty odgotsyfcezrN hlako agad omBieikwatyzeeo r podzi
40, 7% bl oger - w35jlag 85t6%swt awioewki UN 206s 02y W Wi e
lat, a 16,4% w wieku 385 lat. Najpopulamnej sze Kkategorie temat
to kolejno: lifestyle (15,2%), kulinaria 414%), uroda (12%), kultura i ska

(9,5%), Bog osobisty (7,7%), rodzina i parenting (5,8%), moda (5,8% r ob - t ki
rficzne (4, 8%), pod?. Pdstypublibowah&oN, napbb§i S¢ e
dwa razy w tygodniu (27%), dtygodninazy w
(19,4%). Blogerzy docénaj N s iwpoimedinoSci owych. Wi ik
91% bl og e ta-zwacebkaka, nigwgele mniej, bo 89% z Instagrama,

45% z Google+, 29% Twittera, 19% z Pinteresta, 16% ze Snapchata.

W raporcie moUbmysi fielt ezasptoozsnuanki em b

280Kasia Tuski wy t w - rhttpB:Rvvwyouiube.com/watch?v=u6JJjTO8upfdos t np 22. 02 . 201 ¢
281 por.Badanie polskiej logosery pze z  @agpolsk Panel Badawczy ARIADNAD2.2013; Raport

polskiej blogosfery BlogMedia2016; N. Hatalska,Rolabb ger - w i wy® uwaupegdczesnym
Swi g2016 énne.
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wsp-gpragyekome markami : 40% spooSty -d ni c|
sponsorowane na blogach oraz na swoich profilasgh mediach
spoj€cizowych. Dla 6% blog jest jednym z
nie pracuez awodowo poza btldagickejgdpymiEtr - dy e ine s

dochodu. Czytel ni kami buobgr wmi ,potiakbee
wi fkszoScistlknbie tNyUo 82, air?.aumMgUonai zat em
stwierdzil, Ue bl ogi kopigtsvainereNupNezeg ko

kat e gorwi modowychotg s wi erdzeni e nabiera jeszc
ksztagtowzywh8tie w blogosferzeogmoedowe]j
prowadzonychprez mnUczyzn.

Z badania przeprowadzowyagdkaperhdez bNat a
youtuberzy di é ntma jbiapazBwnegozwizerunku: 15%
przebadanych piontieerdnzai uat§- ow olde ZwWi erzn,
przypominaim blogera, to...&r an . Kol ejne odpowi edzi to
(13%). Cechy chakteru kojaz Nce si i z t y@upawaugpr-sriit @aimj
Nat omi ast sami bl oger zy8%)ppawie @3%) prédk si 0 |
lwy (13%). Cechy przypisywangrm z wi er z ittoowm ttodS i pr @y c ha,

i przewodzenie grupie. Internaugiwa JajUN ogei embbNd¥F yout ul
jest mode (19,30%), a®o0 by, kt-re sin na to decydu
(17,90% sN kreatywne, dzi el N forsnacfami ci ek aw
(16,40%)maj N bardzo duUo wolnego czaysu (16,
ma g y m dzieapagya (15,40%). Na pytaniezy blogerzy iyoutuberzy

zmieni ajtN| Bwi 2t4% i nt e mawt - wleo dipaokwi e d B
przypadku sta®pycw iodlwi desetdkivtem dgvirasta do

58%. SpoSr-d os- b, rkdtz-Ncepytandapzdeogdosvana i a gy t
winkswaB8h, uleezmNappzytywne. 80% intern
odbi ol o-gw wb i wideoblog-w twierdniaj Ne
Swi atpsrzae .l eTymczasem aU 95% tw-rc-w uwalC
czytd ni k- w wiatobrsew, a 88i%a wtwiraty, Ue zmien

Statystyczny internauta czyta -5 0 bl og-w -4 ohgodlda. 2
Domi nuj NcN motywacj N S| ezgnnileinformmacyjpd og - w i
edukacyjny: internauci m- wi N, bWk woacN
bindoo, AUeby SkpdHi mo eéesyneogwapdzakugowial

®2Dane poc ho caskiejlogoskry BlagMeadia, 2016.
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co piNty czytelhriek Atkwipomwdhdi ,b 3B ez i e | Sw
raporcie przemwadonym w 2017 rpr z ez P RM ayeblog/ fillmyawn i e A

Internecie maj N wpydy w bniae rRan ia/ovsRy@hP?ad s3 8, &
odpowied i ajo Atako (29, 6% kobief mn¥Ye z$y %%nmn
ni U kobiet ki er uj e-w gnodowycb podezasswoich @ nf | u e
zakup-w). &y pwhadmi ahk/ i, Ue omenmie i s
blogach lub filmach o modze s N pUytye dmorkeonywani u zakup
ankietowanych odpowiedzi o At ako (przy tym pytaniu

zgodre ponieavwazMNctowiodpowi edzi ago 70% kobi e
wifnc dziwnedalt nle fpiordray miug o wis pmipr ag é&r .
modowymi . W tym samym r apiofricifei rca yuvaanya,
korzySci N wsp- Jegt poatceyn cz dhjl qgooperyrkaemy k gr zy st u
kanad spogecznoSciowy, | apkowadzonp @rgez bl o g/
blogera w innyp medi acznoSpbgeych. Wedgug 28%
Wsp-gpr aca prezepkoySardead rsiiaol ffa wzr ost sprze.

Jak pokazuje rapt przeprowadzony mez Press Service Monitoring

Medi -w, najcznSciej pholjoagnwamij NscN md|l osgifn mo

piewszym miejscujet bl og Jul i i Kuczy EkiegmddOj , czyl
tysi Nca publikaciji. N a, Jedherced, z mynikbmt 4 g Jess
tysincy publikacji, a na trzecid® bl og K
tysi Nca publhkadNpi pyNStoywmdizencad azgd sin Dbl
Gonzalez Perea, caMacadeni an Gi r |l , z wyni kiem 1,6 ty:¢
pocdiod z N z z evstzaywitekricdh publ i kacji w 2015 r

roku zyskuj ey ekeiWalenn acklamowyk w zmediach we
wspomnianynr oku bygo to 110, 2 mgofiai kifestfle z ot yc
ito juU tyl ko 3BStawkowidzd omaak it ycdb h Nz
na rok i od momentu powstanim aj wi fkszych blmodglnea modo

obser wowal jiecdy rpiog.uwzarr msotS c i

283N, Hatabka, Raport Roladog er - w B r y wu twpdsamey pn- S$S20i6e c i e
284Handeldetaliczny od i e Biwiein wRplsce, RaportPRM, 2017.
285 Analiza polskiej blogosfery znimiop aca si i ,Wes8§pi aeoMahi toring |
czerwiec 2016.
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Jak zauwaUa Dominika Maison:

Bloger stajessjiNcyiclm pogNczeniem c¢czwykgdego
sam zw §saej inicjiay wy przekazuje innym informacje o s\
(czfisto klns uamern-cwkniocc z ¢ Sriremj eptiwyizagiisgadylU zaz
zna sin na czymS tadrmiheéd ot RpweedaNUpi nmiuj & swig
swoimi czytelnikan?®®,

Ztegopow du bl ogi SN silnie oddziaguj Ncy
konsumentem, ale Gemi fidzy samym t w- opmiimi &1 oga,
czytelnikiem . Bl ogi sN uznawane =z adiaddpiarogdgodne |
kilku lat, jednak ich przewaga nad innymeda mi wa $mNile.r Sprzyj a
oczywi Scie coraz winksze ogyamint ealesowadi k
zaufania dome di - w t r a d ytradygyjney forimy reklarayz czy to
offine czyo i n e . Coraz wincej bl ogzekat 8 &k He si
w pot al e ekspercki e, kt -rych redakcj e I
kil kameaSkki eZachowuj Nyprszyltymzblexwmopdd edn i
i nternauci ceni N sW thlogesferaze medpweg &lgmi | no Sc i
portal ami s thablpy Jemeéret czy MacagdendapGarl.

W USA czy Wielkiej Br ytlaatni s N bwp@ewawi
postr z ¢agoatrenidsetierlly czyecl e br yci . Opr-cz tego, |
wartych mi i ony dol ar-w kampaniach r &kl amowy
pierwsi przet st owa l nowe produkty na rynku,
el ektroni knwnWebWBolryne kiej 8yludcji. Media sfimyi do t a
traktuj N juOUO najbardziwjnar orz-pwreinawvalkey e
of eruj N im swwrzanpn Zarwgy Wpt af A . Bl oger ki
regul arnie goszczN na okdpgeskze kika lanagaz yn
temubudzZy o zdzi wi eni e.

Jakipowni en byl i deal ny bl og?nydNeodo)jug ank
podczas badania przeprowadzonego przez Blax@kmius o atrak y j no Sc i
bl oga decyduje kilka czynnik-w38 tiakich
regul arnoSIi peoisne oeshy nszesegowadVy m N w kol ej noS
naj waUni ej s z estotnefl p pumki@ jwdrenia pnkietowanyct.

wi ar ygobbgaoSwiiadé ZiNzyn i nnymi zami eszczan

286 Rapat: Blogera w Polse2013i znajono S| ,  wakizmaezenien
182



odsygacze do materimdllwwad@si dpadmyadhezioea
nedostninpnych jwsciammychlemin@eczeSni e czyte
bloger w subiektywnych opi ni i . Oczene k1 wani
subiektywizmu treSci stanowi o wyj NtkowoSci bl
oryginalnego sposobu prowadzenia bloga i pod e S| eni a orhar akt el
zami ast wygNcznie iHfRgmhaypeepwj awiza ki
nowych treSci rcka prowasl zolyyshirziez biodera kviogee fest
kolejnym istotnym aspeljtneorSi wpbjlyompsg.Nc@my
oczekue Ue za kaUyogwiedzilazemS gd kanad-w Dbl c
viogera,naj dzi e na nich nowe treSci

We wspomni anynmpragaerzyital mo Ure

Ankietowani miedni amotUdk Gveo SW§ avspriysch oczeki
foomybl oga, wykraczagwWarye hopmpmawi esduzgie.r WSr - d wsk
cech cenionych pgodergznd maeegstsnink tvakbhle zwi Nzane
pisarskim i atorem, jak: popmwny j nzyk, g adognoy, sctoylsi iKcpiuxid e,>
pogl Ndy, tematylk&] , ci ek aluinpernuc,j ao s oppoocwzouSci.e DI
badanych waUne bygy ttemkdes kwpatwwi gaujUgt kgwewy
dosthp, czyt ad$ai ,pr rekoleysanmaz$Rss, brak reklam,
obci NUaj Ncej grafi kig,intemaug tvdkazydvhli.na istoneocSd r zad z i
popul arnoSci bl oga i aktywno8i wilolciczytel ni
komentarzy, dyskusij i, w Y udziglomeé ve pup<trer Nd - w. Wy po
pot wierdzaj NSizasamejwyfleezmy bl ogiéegoi kreacj i
popul a?noSci N

4.2. Lifestreaming w procesie kreowania wizerunku

Obecnie polska blogosfera malju ust abi l i zowanN pozyc,]
Internecie, jak i pozaim. Blog- w pmwayb popr awi a sin t
przekazywanych treSci, | kieatyvg ewr swoichs N cor
dzi agararameaior az pro®wadeN szeroko zakroj c
powszeb n o Sc i blog-w przyczynia siiska takUe
lifestreamm g u , czyliil naodadwamii & na Oy wo l ub

pokazuj Nc e geon nley, ciceo cnoodlke abry-iwnroe g wdzgo wa n e

287 Rapot: Motywage , z a ¢ h o wayn iaawmtiicz rypt oegl bnNi dkgBlewvpl, Gemius S.A,
2007.
288 |pidem,s. 24
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sposedpobSredni czyl. n a tpkrezjak kngadtdriesp opr z e :
czy Facebook Live, jak i bardziepf r eodpopizezws zy st ki e dost hnpne
spogecznoSci owe. UUyt k agako z rkalityrshowwmyilefi ¢ d o ¢
Ue blogosfereisocialmedich. Opis zjawiska jluestre
w 1996 roku w projekcie prowadzonym przez Erica FreemarDavida

Galent era na Uniwersytecie w Yal e. Jego ¢
dystybuowania treScist@anpregoe mdziwynkyoh z y
technologit®®> J ak pi sad Gailnetr naferl: i fAeTshter epaoms i ST
one software structa to another bt to shift the whole premise of computerized
information: to stop building gfified file cabinets and stantidding (simplified,

abstact) artificial minds; and to store our electni c I i v@&0s i nsid

Lifestreami ng j est s p eNcsypforgosadtuN o wN a ketayckh od z Nc N

S eci, a kaUdy, kto publ iUkciajwdntemezig,ol wi ek
mo Ue b ywany rifasreamerem. Prbbe mat ykii badawcz N d
lifestremingu podepowal i mi Adzy i nrfY, mizukcE?ic k Scho
Rich Ling?® . Tak Ueb aidnancize podmgtmokvial s k upii @ajeNc s
samego zjael skhka, towanzys z Nk preestrzenau , t ak
hybrydowe , media | okacyj ne, rimne. Rozyvoyawis t 0 S ',
l i festreami ngu s pr hayakesu wielaplwa tj f csrpm gerca mn ec
uUytnkiokw w do dziel eni a sin Znym mnymi S
poszukiwanie ononwykthu ds p gdjjedo znescpow i S WO

spogecze E&st wiocerazdbardziejirozwarstivione. dohrj Usrg sugeruje,

Ue #Amymébiebiegako na hybrydbwygdy Uobjcegcrmac z e
pr-bujemy dopaspav@&ii rsti @r adkoc jwy, mpo zpat ater
centrum naszejsi e cC i spogecznej . Pom: c nam W
spodecznoSdéawiwveg ,i dliafteesg o kbraykamyirsani ni e z
decyduiemyk i edy i z kim nawi Nzujemy kontakt,
bar dzo byl i ntensywnyswioj] ¢ qaki Ukpamwal chce
rozm- wcom. W ten sagsmywizdesunek sreldcie b gpempe wg

28 www.lifestreamblog.con{ d o €0.14.p017].
290F Freeman, D. GelerntdrjfestreamsProjed Home Rige. Compuer Séence at Ya University,
http://cswww.cs.yale.edu/homes/fream/lifestreams.Html [ d os 26fg. 10. 1 2.
291 Schonféd, Mining the Thought 8am fiTechGunchd 15.02200, [dostii p  12.2017].
292 pargnal, Rortable, Pedestrian: Mobile Phones in Japanese, I\Mfelto, M. Matsuda, D. Okad
(red.) Cambridge 2006.
23R, Ling, New Tech, New Ties: How Mobimmmuication is Rshaping Social Cohesipn
Cambridge 20(8.
2943 Urry, Mohility and Proxmity, iSociblogyd 2002 Vol. 36, No. 2, s. 267.
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wsp- gobecnofRfinodza i nLawjiehl .wi el e kontakt -w o

r-Unorodne i tak sm@mmozar Z0Mdza@idni Mo Ureo Uteo
prowadzil dofichaaddwateégonaptierowani e swo
interakcjami w mediachsjoe c znoSci owych jest tak istot

Obecnie temin lifestreami n g oznacza formn transn
codziennego przelnternet, poas t awi ani a S| adw Mterseoiey j e | by
autoeksplorwani a swoj e] t o Us a mosarszemu grobur ans mi
odbiw.rcDo transmisijka macUwdgmis& awWdyt k xwmi bn
tym zainteresowany. Wi z e ryuwfflieeki onkne,at a gt o we
lifestreaning pozwala te dwie rzeczywit 0 Sci ze sobN pogNczyl .
zahodzi i zar - wnoamya wUwwonas ( mdo czynien
lifestreanmgiem), ] a k i po montalUOu filmu czy zdj
przybieraly r t@rkest 6wk m 2z dojwic i iowho @e ami &
charakter ppt u na bl ogu, wi deo eczywopos bowy ewh ,m
zatemokj muj e wszyst ki wanedwlriteangca priea viogecad € j mo
czy bloger a. Niekt-rzy badagaoawdez dwywaUyl
nar zndzi e mwizkrunkuo Jessita B Mullesytuuje to zjawisko na
pjaszczy T Ilifé desigm@ang.opdojekb wani e Uycia), a zat
lifestreamily jako met odin  proj ekt owdni al e Hlyici eoowing
przeanal i zuj el usbi ik iklik akdazni aegscingut danégor m | i f
uUyt kowmyng &mi a sin z nichsijfegwz @by azac lpow
kt -re tworzN wizerunek.

Krzysztof Stahura wppwadzar o zr - Uni eni e na dwa typy

powi Nzanych =z Ajgamuj i wy dvarz ye rtriyggo 02 bUy c i

uUyt k oivihad&canazywa go egocentryczdoo Us amo Sci owy m. D
natomiast to typ instrumentakma wo d owy , k't -woyg- sfkwmpk aj is i
zwi Nzanych z pracN, zainteré&$%owaniami, p.

Jedna z badaek socjologii Internetu, AliceMar wi ¢ k t wi erdzi

lif estreaming | est f or mAl§tpavaarnyi ae nsoveq joengad
Badaczka stwierdzd) e z j a wa 5 kogozyhavre, jak i negatywne strony.
Po stroni e pozytyw:-w wymirawna rptaedgde

interpersonalnych wz r o st pozgiji ObpogeBiznonline

2% J,E.Mullen,Lifestrening as a Life Besign MethodologyAustin, 2010. y A
2%K.StachuraNowe medi a i t e cllifesteednong jicce p rodkstayrkesbliusowap g e ¢ z n
AToruCEs k i déa Biliolagiczned 2014, m 1(12), s. 144.
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zasadnicze znaczere dl a zwi nkszeni a pzoegdo @wanu dobr
kapt a § p o § eocjednostkj. Negatywne konsekwencje lifestreamingu to

przede wszystkimrudnd® i w z ar z Nd z a nziwi Agkrsyzwantyn opSoczi i N
stres’®. W powszechnej opigiwcsNOgezmnawpnii ]

ni epowalUny a n &8%plate gnoi etbeglk gotseos pf Wce tego

praktykn w cel uwikz erowrmkid mensmid Eemioe i ni e
ichdi aga® bagatelizowal .

Dzin k i kadrom rejestrowan,ytakimpak mlez apar
zwane Akrfcenie z r fvkS5dgluNbysiaiki oawem k ma T
vliogera lub blogera.j Znuwjtdw-jirecas, i wirmatdewii en

Ue ci agloubsr|l migeg earlae njieesm jpergzoe dwjuasnego cC i
bardziejpr zy bl i Ua go do tw-recy i pozwal a

rzee ywi sUp®cia sN czinsto niewyreUyserowar
spos-b, apy wmpaldemi e nicer eplbydsneorsoiwaawtcennt vy
i ndywi dual i zm, nat urzakhzn, &l wszystkie pspekty ani c z 1

pracy bl ogerrdzig, ckeniieN isco ma bi orcy i kKt -
tego rodzaju przekaz odend i - w ma sfestreaminy. jest lpozytywnie

odi erany przew ru-Uynikeownidkatego, Ue oni
kor zystaj N i ni gd ySead WerugieydekazeXXwigklNw s i iz
krajach rozwinintych wi nkszoSi-wos: b i

spojeczynl Scymwsamym psuwlji kiuij Ne spgatuend mihn g .
Digital in 2017 Global Overviewprzygotowaego przez We Are Social i
Hootsuite wyniwhyah WEytWwewdakalktmedi -w na
WYy nos:.i 2, 789 9Miriilair ar- mbj w @zynajmibefidd czasu
doczasu za pmemdaN morba Nchego, co pestwoduj e,
im dzielil sifi szczeg: §adriazzue zSijwookiielg oz U
czy nagral r el aSegispomnaamil é $xibbkarajes aw o wi N
wzrost 0 21% w stosunkdo roku 2016. Polskaazj muj e dwudzi est e
miejsce w ramknajgwy kszaymwwskaFni ku | udn
aktywnie z nedi- w s p o §osvyclz. (Vo Bolsce korzysta z nich 39%
mieszkaEwiv 28 poaigpefwBaedwe ]

Lifestreaming ¢ s t naj podwlrarNni Epsz§stania z

297 A, E . Marwick, Status Update: Celebrity, Biicity and SdtBranding in Wel2.0., Nowy Jork 2010.
298 Por.G. Lewicki, Fejsfrustracja, ANproso nr 37/2013.

29 Rayort: Digital in 2017 Globd Oveview, We Are Seial & Hootslite, stycze@®017
https://www.slideshare.net/wessocialsg/digitaln-201 7globalovewview, [ d ®@.422@Lp. 1
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platform dostrzeg ogromny poteg) ag | i f e st r e mbudagvanie i konc
swoich funkk j onal noSci liveackyli gzekhzunddygjwo tak, aby

jeszcze bardziej ugazaniid turdes diowai iak o 1Bt Na
rosnNca popul ar noSIi Facebbok lcveczyrineta Staiesi z m- w
wzorowane na@- wnej f untkac,j ic zSnapckhra-t ki ch f i | me
byl stdopne p o dwudziestu c diteemceeltrha godz
pzeprowak®Pel na YouTube. Jak pokazuj N b
niebagt el ny etpdykw mia zmi amih ndzgkbmdnkkac| i
na zmianfi w postrzeganipwgeeczjge@®&stwa, |k
spogeczne i ¥%aBadaiidws &k iz el jifésireariihg spizyja

bardzi ej zr - Unicowanemu zkrmdiNdzaniwsep-rled
spogeczkezaimaresdwaniadiat wiimaijcN acj n kontakt - w
spogeicawySk. R-Une kanagy sN wyphnier ane ¢
relacji. Arkietowani w badaniu przeprowadzonym na Tajwanie i w Austrii przez

Mar gakeh It ii Ger it st@ied zajnMr ubkedjedhngest r eam
strony umoUl i wia igmmp&ondtakwd rei ez w t micNg
dost ApnN §Ngerstranpwynusaz az nda ni ch Sed,agN obe

dodawani e nowych tsefecieg-igadtii edeniseojse

prywatnego, na co nie mas z e cnragj SN i ochotn. Lidestreal
tryby ekspresji emocj onal ne jzankanié e c z u
pywan o Sci , presjin spogdecznN i rosnNcN nie
z innymi°%,

Bl oger i jega ©BYyemenssttajSkie cwzlyw kowni K

oba lifestreamingi przei kaj N si i wzaj emnili,yviogero spr av
staps n jesdszey Iwoim obserwator om, ni ej
spogjgecznoSci,pwyni ewadlystegm preé¢mickaj N sUiyr
relag a mi znajomych uUytkowni kmalUe Cdziwikiic e

| ifestremingowki pbu- brhigysam fewat i poni ewaU

300 por.Wei, Ran & Lo, Ven Hwe Staying comededwhile on the move/ &l phone ug and
social connectednesiNew Media & Society Febaryd 2006 wl. 8 no. 1 537; S. Livingstone, L.
Haddon Kids Online: Opportunitis and Risk$or Children, Bristol 2009,G.G° t z ekebM. u
K° h From"Log In" to "AlwaysOn" i Examining Communicative Practices of Managing
RelationshipsAmongYoung PeopleWi e (2@18E

30l1GGot zenbr &e& kFRom ,'LogMn" to"Always On"i Examining Communicative Practices
of ManagingRehtionshipsAmongYourg Peopé, Wi 20il5e &
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zdarza sin, Ue publikuj N onegomodukiue zdani
wydarzenia czy mar. W okresie grudniow m, kiedy przeprowadza
na wielu vlogab trwa tak zwany corocznylogmas,czyli saia codziennych
film- w, k t publilowarse Nod pierwszego do dwudziestego czwartego
grudni a i maadwi cNjziu j & h rdzoe Starzaj aavEstéwege,g ok a |
kty ruprzyjemnia czas o0czerkddwaenriiaa.n aR-Swnii
wiele blogerek i viogerek a o p a t w kiaJeredarze iad@ntowei nie tylko te
kl asyczne ze sgodyczami, .Kall entdal zleo smle tdy
promoajf Ki m dl at eger kiziigbo pbostu otrzymi
wsp-gpektbtgmowej , al e t etdwi pdtweekdzeieicle Kk u p u |
przyawiiNz do mar ki l ub chnil jej wypr - bowa
jedno oko kalendarza i autorka prezejgwznaleziony w nim kemetyk czy
gadUet modowy, kolnesnitfiujze rigkom- sak ojtekSal §ia njzuu
W takiej sytuacjijeS | i kg d rkeeak bllwb vIogerek bndzie Kk
tych samych marek, produktyk t - re codzi enniiee, z dobiadcNz N
oczywisSame, tel e opinie autorek mogN siin
Zdarzg N sin teU Dblogerkii,n kpoprawmonse:
codzennegootwe r ani a pojedynczych okienek po Kk
wszystkie. Takimwj Nt ki em od r eagpurgayw nbo Socgie t¥8 kg rey d mpi
okazalgas msiiginel k a, k tdarzr kasmetyicznyznyarkiaLijeae i k a |l e n
owozyga cagNtoSlgoodzamjm®e mpelkazj i na | ns
Skomentowaga ten faktjewszabawhkospagob,
zaazem podzwu@d os- b, kt-re wykazuj N siin wiifk
potrafi N ot wi e staphiowd Toajeast & ok ie¢ eddaydn,y pr z
ki edy Fashionelka przegamuje bl dgowe Ar
pozostali blogrzy modowi. W etatni czwartekk ar nawa g u , zwany w
tradycji Tgustwymk Czwirt biadmnych przeze
publ i kowaojiachnakamagachnawdNzuj Nce do tr ¢
pNczk-w i pytadad uiizjedliNtymckasm Fashionelkaa
Insta Storiepr zyznaga, Ue tego dni awi mizet za&mi er
szad w necie na pNcie %eém.anijednegp Bczkacb?nia
bidid bral udziagu w tym wySckiedjunambo ni e
j epNczka, zkinedy kpoemdy Jmm&kkanam na coS ocho

302 Fashbnelka Insta StoriegVww.instagram.om/elajza [ dost df. 10. 12. 20
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tym miejscu moghn jedymiwe ewws melagivhi @s ki
teorii przedstawiony h p o wy WeajU, sp/druiaecj a zmi eni a si i
precyzyjnie ok e S| i | mo Ul | kv@n isecceznnaar i i Jimby ggJnb
zjawi skam, UWwa Ul i festreaming bnidzie prz
kolehych ulkywmhoennet u, Kkltirpypcz NayW@wo j eBd ]
biernie przygl Ndal eamepraktwkomtientyakOU
do nich doegmMcnzgN. b fiLdigfiessiterst g ko dl a uUyt |
dla cadgego spbgwablewpgtgwan,§ Mm@ zmi any sSp
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ki edy media uUyt kowni cynac fsiptorotigczmmg a Ou j N
i dokumentuj N ich przebi e giowycla Takawo i c h [
sytuacj a mi aga adnpbdezassCzaneqn #r pt 2gkd w patd:z
2016 roku czyhw SwdsitdaGa Ezuw |l i protest
latem 217 roku przeciwkopr oponowanym przez Prawo [
zmianom w ustawach os Ndowni @ tJwi eobu akciji znal
odzwierciedlenie w lie st r eami ngach w mediach spoge:
os,bkt-re na co dzie® nieimingabNj N i fn
utoUs ami ane a nawet dekl aruj Ndzyidmmini e i ni
bloger ek modowych. eNjawskatlifesezayni ma@daczwi er d z N
wspi era on kul Kraysztd Stacleura prygewiduie: 2 . 0

Za sprawN afordancj i unkacyyechtrozweé aMNhol ogi i
m- ggby sin specyficzny t ypi przekdnaroasd k o we g o s a
wgasnejowew$Hp Nt Kk Publ i kowanie bowaflabpychneci Na
kompulyywnego potwierdzania swojego statusu online, oczekiwaniem na
natychmiastoweaspokajap ot r ze b i pragnieniem doceniani a
i t w-imwe po®a dnym wyeiarzelil ej sce spontanicznej kone
zaj ngy bwa kempulsigoi poczuciep ust ki powodowane koni ecz
wyciszenia swojej aak kogcentrag Sicai  Jia . z nvioiUd ji snzoeSA i
ot wartego kontakt u whpiizsvgkaraystamem bkiecigwyéhti ko muni k a
p atform spogecznoSciowykhrowmasfNagadymutz awaNp
owartoSci N, w praktyce za$S brakiem moUliwoSc

s p r a w Nh teclnalggié®

¥ 'bi dem, [ d0i8tfAip: 08.02 A
304K .Stachwa, Nowe mediaitechnolg i e t o Ufesaeamong jako praktyk a  aecpnekglturowa,
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41.3. Grafika a kreowanie wizerunku. Selfie w kuturze narcyzmu

W dobie kultury obrazkowejIntem e t stag wzuainymmedi um

kt -rym graé¢i kdj fvc ifowenji, rysunkowej czy
s@o pi sane. Bweid\a cweficniz:- o Ae R pMedia j i obr
s pogoeSczinowe wspi ea apINattfeonr npyr,o cketsnkg ¢ N n a
jestpre ent owani e obraz-w, zyskppNwineaj oz akh
takUe statystyki: mnlUplatidrooywaorietowanej fawi t t e r a
przekazywanie kr -sttkdwyc hwijaedsotmoe&®8 c nieek n
milion- w, padkowas kgdayman8ypd gt f or my, kKt -r
zami eszczZarkire txdijethi film-w, st na Swiect

WbanyYy modowejcet s Nr j@rsizcze winksze, g

ogromnym stopniu zdominowana przedtkw r i o br azkowNch a Uade
przeze mnieboger -w i vlioger - -w nie egwsgyscgda swe
za$ posi adaijsN agreamina. idstzhjen wi raediach a m

spodjgecznoSciowych umoUliwiajN zwykgym u
wizerunku,aut oekspresjn, s&@ awgwe Aickzngzgwa #ba r &

zjawiskomikrocelebrityc z y | i ma Sl agdjowen ego nprzez u cel e
zwy kgdychnkuWyt klow wiyikejwni ay, w tym takUe
vliogerzy, naSl| aduj NCztee lpspirbcje neitykd pde wz aj e
wzgl ndem wWhdad@&k - w, kt -re prezsamychj N na
zdjikladr owani a, Swi at gtav. BlogeylubwlggprJe nk ta- mpy z

jako pierwszy zaproponuj e i neatywnega dz aj Z C
czfisto | eamyt przezas@®dichodboswe r wat or - w, w tym t e
bl oger-w i vloger - w.

Mi krocel ebryta moUe miel,jenia&j mogMi or
byl aridzi e] zaangaUowani , co przekgad:
popul avrSieod Bldgerzy i viogerzy modwi  mo g N labiynianem k r e §

mi krocelebryt-w, rt-ovnna3%l aduajtNe goe | eloer yctz
takich jak modele, pjektanci mody czy dzenni karze zwi Nzani
modowN. Blogerzy stylityohdl Ewmjeszdjaoe:

Alor u@Es ki e St ud2eds, Bril(b2),5. 84 ogi czne

305]. Bolte, Ekspl@ | a o pw:]adz - VB wiedl.jEkrary p i S mjWarszawa200Bs. 120.
306 Raport Statistai Statistai Facebook Inc. Pminaes he SociaMedialLandscag, 07.2017
307Por. A. E. Marwick, Instafame: Luxury Selfies in the AttemtiiEcnomy fiPublic Cultured nr 27,
Duke 2015, s. 13160.
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na profilach celebryt w. Bl oger ki modowe cznsyto przy
model ek. W dobie medi - -w gtotoygne crz-nldrSic i Diwiy «
celebryty, Ue pokazuj e, CO robebryta t o | ec
pokeazuje kim jest i bez wgl ndu nmolkio,, jceogoz f ani t o
Odbiorcy mikrocelebrytw ni e sN juU tak bezkrytycz
dostzeaj N i ch ewmadiyj,N knoengat ywni e posuni fci a

i m ni e ipsomkmdelabrydl | i ¢ z N aniem, w przeniwi@Esht vzide

do celebryt-w, kt-rzy snireonzywavlajzN wna Zidra
mikrocelebryta zostajeeleb r y t N, shkdiejwbpolgosf erze moc
przypadki jednostkowe de factoblogerki moaw e |, lmbgNe byl uznane
cd ebryt ki tnal rsdNz jeb zefelrywiadbetd w mediach
masowych. Ze zjawiskiem celylkdwiyik svz awi NU
populan o S i [ zasing medi-w masowych, al e t
oni przemaczyl eomwa rkire I wopegoowizerankun i@ g/ko z

technicznego punktomawidwesiawamile w: sywi j
pomoc N zab ityezgchwopkeamedyec ynfi est et ycznN, st
co jak dotNd pozost@peae t yli kanasgerwoScidoda
najbadziej znanych blogerek modoy ¢ h . Wiele z nich dekl ar
 nawet gdyby tego typu dygcgpesetgzne)) ( na pr :
bygy w zasifgu ich moUliwoSci finansowy.
r-verld za t ooddoecyy ggNU i klhoger ki tenvl oges kb

bliUsze zwykgemuycegowi elowi e &hce | ub r
zabiegom redycyny estetcznejub ni e ma mo Ul i,wp SOy fwnan
taki spos:-b, |iaRodcza® gdy d¢leptcd el yedblkayven i k a
ni edo Sciappiracgnyny marzeniem o bardziej luksusowy Uy ci u,

bl ogerzy i vliogerzy miodpWNC W, jaanametNs csi i

przyjaciele, do kt-rych zawsze wa@oUna si
komentarz czy wiammo Si tmrNyywa Mi kr o ciecl esbweygtoa rjoedszta
pomostem pomi bdyy kawykiyeom medi -w spoge

celebrytN.

Przk onani snejoy MlaowoSci juU teraz jest
w dziagani ach ua ystpkoogwenci zkra owg om@aidd aorg, e r - w
i vliogey- -WyjKNtnimi na co dkirg@®aj Ncszasam

narcystycznych s kapomedia $pdgieSzhoadveu giacjhins a
do afirmowania siebie i S WO | pogzucie Wi z er u
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sprawstwawi Nk swme¢ Spie si ebi ez tachwneczpepmpUUl
jakie dajpNkaetmytkak na przykgad moUl i wo
zdj Al , dvy pomewmteowani a wypowiedzi innych
podobne, jak i poprzez trendy social mediach, tae jak selie (ang. self
portrait), czy | i zdjficie przedstmawid rdepoNsareegoa ut or a
najczninSciej z a p&ruat ujeenarznajyjopalarreepaych w
kategori.i zdj nl zami eszczahnyckt -w Nmecdhifat ci
pojuguijt Mkddien bl ogePewds i |l vl egreetki and Amer i
podaj e, Ue 92% nastol atk: - w, &Stc-iroamy c b Dy w
pubikuje selfie’®® Jak twierdzi badacz izraelskiche di - w spodecznoSci
Ori Schwar: AlJest eSmy Swi éothdgradomania inngéchabyy o d
konsumo w a | samemu, do f gt dgrl afkoowasnuimeo wsine bmi
i nny’% ho

PodsumowujdNdé c s wo 204 7coRugna mstagramie poprzez
funkcjni Best Nine, cHylrtbkdluRadwkal shaj ker
U eajbardziej pop@re naje prof il u bygdy mi fastmne i nny mi
treSci, mi mo Ue jestj icheyyas¥seswmkkiamaJ s
zainteresowani em. We wspomnianyfe zestaw
VI ogerka skom&rnt oswjaojwep gtaem dfei Mosel f i e, l
najbardziej popularneé() czarno na biagym przepis |
K s ikiNkUltura, achitektura, filmy, moda... Radzka, z czym do ludzi kobieto, z
czym do*tl udzi ?20

Feomen sel fie zoshea@przzaeuzw ajoansimati akk- w
sgowo otrzymago t y ugdkford Qictiionay. Zjawikko ni2 0 1 3 we
j est oczywp &rii ewapditrdvddukiasyczna forma w sztuce
stosowana prweekawtygkedwpladdzysitani u mo C
jakk e daj N medi &, spuadopond$eitgyw ni gdy | es

308\, Madden,Teens, Social MedjandPrivacy, Wasington, DC: Pew Research Centaterret ard
American Life Roject https://www.pewinternet.org/2013/05/21/teesmiatmediaandprivacy/,
2013.

3090, schwarz,0n Friendship, Bobs, and the Logic of the Catalagnline SelfPortraits as a

Mears for the Exchange o€apital, AConvegenc®, nr 2,2010,s. 165.

30Najlepszghf . o naj wi fksemol ubiosSEyi k ntheem kT |

311 Radzka InagramWww.instagam.com/radzkados t ip 228. 12 . 20

312\Wielu badacy zajmuyje s Az | a wlfieszkri -elm ysvéspekamigWarda o wy mi eni | n
aspekt autbiograficzny(J. Rettlerg, SeeingOurselves ThroughTechnolog How We Use Selfies, Blogs

and WearableDevicesto Seeand Shape OurselselLondyn 2014), aspekt o Us & chAi Mafwick,

Instafane: Luxuy Selfiesin the Atertion Economy Duke 2014), aspekiica § a i j eay® seksu
Nixon, I. D¢, s t e rShxCinftie Digjtal Age Routledge 2017) i inne.

192



https://www.pewinternet.org/2013/05/21/teens-social-media-and-privacy/
https://www.pewinternet.org/2013/05/21/teens-social-media-and-privacy/
http://www.instagram.com/radzka
http://www.instagram.com/radzka

powszechne i dystrybuowan etret wakultiza k sz er
wizua | n e j medi -w spogecznoSci olyyreebi st aj e
osobkaN egori N gat umku,afjiaki n ejoagthc fze fas p e
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jego odbikar-cr-zww nal eUON do owearnevsp: -l not
blogerem, jak ipomi ndzy sobN nawzaj em. Bl oger :
dostarczania swoim fanomfior macj i na tNe mato treagdhi., N, acko

Taki e dziagani a maj N c podejmavkaneew celmi nt egr
dostarczania satysfakcji obstronan. Opg er aj N oshiifistryan @g est i (
kreowani u wi zerunku. Sel fiebi paslt prodza
bl oger - w.f olrmrN\N jjekstgorfyim mutwr takUe trzynm
i nakierowj e j N na siebie. Czasiaarlgcaimbo t o,
uUywatapaoagownieajpkbpyk@Gadrprzegl Nda si
poprawia nak i j aU i tym padobnset.ajINeg®ijiovdbti eod y
l ustrem, w kt-rym nsoitfiownarli z e gdeNdkaa Udwa r ¢ el |
i nne, wSci atégeddkiego autorkau Uy j e fil tr a, na | a
sfotografuje, w jakjarhk dthadzi eniubriammay dh

jak N brdziiek fimicezly ngienst ykul acj fi:

Fotografia jest rodzajem wgpwi ed z i , niesie ze sobN przek
nim jest € ) fotografia stanowwy powi ed¥ <ni epegnN>, kt -rej Cz)
jakiegoS zewmuit wanegk: r west zanpceaa® Uko szeanS$ o
kaé&go przekazu fotograf i cinowany gest przekoni eczno$S

konteks#!4

Na przykdganhndNeboksj e c,epiligkiemy aktdbrem czy
nawet innym bl ogerem, (kma  rwi ijeesjt dhsdrzwa

SI3F. Znanecki,Re | acj e gmd e aepigzma 2011 s. B1.
31A. Sekula,S p ®Zjee yuidSfotografi, Warszava 2010, s. 14.
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sprawa, Ue w ox-zvacwi mamimek bl ad elJa oSmii e roid:
tego z kim sifn fotogr adbunalé, NegoeNpy wahi
wsp-gpracy z innym blogerem | ub vyl ogeren

obserwator - w, aposniaggwacthwdodbc@Mavad joM -obser v

drugiej osobyZ tegopowdu bl oger zy i vi ogerzy chnt
sano zcié jestrodzaem wsp- gpracy), krficN filmy ¢
rodzaju inmze bvogedmmace malj dlgevi aikiszektodr

zasingi ogl NdalmboSechseénbba@zakamN Fobi N t
czystej sympatii do drugj osdy i sz cz gmpatsi i mo Un a Zau\
zwgaszcza, ki edy wsp- §o bdewc-ncohSio sn-ab zpdoj witcai
sin mie dub lgdyr osoby tec znst o wspominaj N o sob
Pzykgadem tpakyja¥ni, kt-ra miTab@,gsts w- j p
SzusziStl i zacjeTV. Weroni ka i Karolina przy
wzajennie na swoje prywatne uroczySi@ i (na przyk@ad armbdiju
wzajemnie swoje produkt{obie prowad N skl epy internetowe),
t ak Ue poalje ;sanjjoNk kcaoe Uzamikiiksza | i czbn wySwi

Oczywi Sci e kaUdy z odbiloyc- -wpomebe
zinterpreadavmi a,t eddddzmiz gpedn@znmaczni e okr
przy k § a d e zedgnangm i cenionym aktorem spowoduje u wszystkich
odbi ow c z wi N kpsazeyti yewn e j opi ni i o] bl oger ce
ni ekt -rzy mog®l whieigo aktora ni

Selfie toepedywisS cigelfikmsnieszodgnytH przez
bl oger vivogejriowi.a zami eszczane sNestgd- wni e
ksnagem whkviaemryumnkvgaSnie na fotografie. J a
jaki e] jjeackoo Sz dj BN a, dzyr sNnor pgdnavzmd
prawnym jak i kreatywnym), co przedstvi a4 wddy st ki e te czynni k
wpgdgyw na og- | nr Nitz-errzuyp ezb Irbikoohjj 88 t ak Ue pc
t emat t ego, jak robil donborSec i vyt i a J @ a
blogerek, Kasi a Tus kwetwyjdeasgiaeniaN 2017 NU&kKu na
Make Fhotography Easier kt - ra tytugem roegriMikeuj e do
Life Easer. Tw-rcy, kt-rzy chcN zyskal popu
wyspecjalizwa n N wi edz i w 4 @k rze spi reocafjgzogoimedgns t garn
obr-bki zdjimysgraztmgwfhamwagza w branUy
zdj fici a maj Nenieodarwizemmku. @miacrzcy ceni N sobi
jakoSlI strony wizual rdejwiinlkszNtwapir zryiwd |
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j 2ykowej. Winterreci e znal e¥i moUnzi ep ol yt kmawni @
publikujN setki post - -w kwizdngjklogaNayych za
i nnego kanagu bl oger a. Taka sytuacja mas
usuwa wszystkie negatywne komentarzea s wo i ch i dlatego gejj a

obserwatorzy zdecydawl i si faipylel igkdew e i ndzi ej

W rozwoju fotografii w blogosferzenodowej ogromny postp w t echni ce
pozach (doSwi dmmodehki) bl obmrdzazy Earj - -Awna iV
zdj fici aubdogepi kilkkah Mt p- Fniej, czyli w roku 2¢C

7
i

Oba zdj nc izblogpsaatabztywiniamlblogspot.com

1) Post z dnia: 19.12007 r.
2) Post z dnia05.11.2017 r.
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Oba zdjnci talogapfashlolme:bkdm N z

1) Post z dnia 18.04.2010 r.
2) Postz dnia 18.12.2017 r.

Zdj fici a | ugbsfefzémomy ww j b Ima jarbnienstylubblee | u u k
gera |l ub vliogera, |jego puoychetylifcjiluakodo mody
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piowania trend:-iwnsBtl® geNnzdkr adoytloavw ale p ok
ne przez nich stylizacijzewisdNinefaaimezr eal ne
tym,conapr awdima rmowszNir E |l ub w co mogJaby s
czytelniczka., Njakt nazyprkpghinatd kKaas iy&k uj

proceder:

(...) Im dguUe|j prowadzfi sairoinmMne dsmboyar dz
z blogowgnaehcSan@y wi dzn, | ajenaswochvgroel e kobi et
flachr zeczywi st oSi . Jak ni e vhiprawdawystyl.Niech publ i ku
wtedy, gdypr zez godzinii stojN przed szzaf N i wycho
wnNtrz w mis,taeyrznoebi istjyddmoaczdj fczieebrialsekundn
sifh w codwdigochalN nosil (czyts fAwkpguacchaojwN p §a s k
kur tbhkiNkoriNNzennssbwo rzeczy, kt-re nie zmieSciyg

nychtorebeki wy g1 Ndaj N epjakewd g | bdNdyi ni O bl oger ki mod.
wog-le moUna wziyal maPel,t ¢ eSli nie utrzymuj N ¢
g ach tyl dysenepaez¢ Ny jz2dj i ? Czy bl ogi ni e pows
go, aby pokazywaprawdziwe osoby, prawdziwe spcje iprawdziwe stroje, a nie
wyreUysespewamk!| , kkot -crhywitlriwa atlyel i tak potrafi
kompleksyMNoc - U, pr akwad,a UpeSpto twvagy hot el u musi agam | e
rej godziny autobusem natatgk ani n w p o s z wlk MME&Ealléction n o wo Sc i
(to oznacza ijmkdhddzpdmiva gqoam)i, i pa tpargach mi
chwil i aby dejS rzy =5y § bmskgMuoBsitao§ aoam wi 1c wzi NI 2z
sobN torbin ze wszymilkikimnie bzneé¢yzremdziiecwyd Opnia t o,

padal, bo nie naisaojlaam pQaczzyynsiodhdiiea pagdiphy t o pew

zdNUOygabym zr gbh | o zzdg kiutpgesek,salépd cog skorcow

prawdzi wym Uyciu wybPagabym trampki i sweter?

lchol jej rozwabawi ar wiyddjoddieg iS&djeo ndaol
zdj Al mody, w #telmke nst ammozUancah pordz ecc zyt al , U
czegoepomasArar 1, j ml ezasem | ubifn popatrzel
maj Nc Swi adonm8lepridai eo i piszdcaytelhidzka ( . . . ) 0

Ol a. jVvt -jreuj cuwzlkyat kJoooinaini eetmn dogpr zesJani e d
szego wpisu, ealpe wydapa hmddlOrsde fhl ddgi modo
by wgaSnie zaczerpnNI insipéihawygNcGdiydy

zwyczajne stlizacje, to nikt nie wchodz g by n dogesek, bhmazego vbta-

315Blog Make Life Esier,http://makelifeeasier.pl/ireflook-of-the-day-199, [ di8.82.2018].
316 Ipidem,d o s [181022018r.].
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kmwypadku moUna by na nich aisowekiau , skor
stamniewid zi my n#. ulicy?o

Fotografie w blogosferze to swoisty modoywgrformance W tym przy-
padku przedstawienie @aodzibed i zyczneji @kedmo ner a, Kt -
blogerlubvioge, a jego dokumentacj NpgeRauzdj Aici a
torawmediah spogdecznoSciowych: APerformator
rzeczy, sytuag, konteksty performatywnymi pez to, jakd zi aga woa ni e w
im otoczeniu, dzi n%krio dwjoans nayrnt, y sotkyr cezSnl yorm.y r
szaf i ar kfiw skdnpanowag pite Ssiebie zestawy ubranioviesamo
przebierani e, ubi eboywai awi eakgiadeaai sar zdfj
kr-hkfcl mi kaanty,chzantaNcbl ogach, jyewnakUe ¢
pegni z a petfomancesvta a1y o wi natyjamecz itake] segi.zUka-
zani na blogu modele eksponuj Nresdw: j pom
Akt performatywny zachodz a S wt gdy t ogn dy ame, s Roment
ne i byl mpUeegowilglt&kmdvmri keaw do Dgi- wpos z
cych na blogach ingiracjimo d owy c h, a czistokrol i pr z
wybranych blobgswafvabrzgoy

Prezentowanievso i c h p omy s § - wwojega stydut kpitaktza c j e,
odbiorcamimakar akt er performatywny r -iaw@i eU dl ¢
sN dUcelgomger a wyj Nt kowe, indywidual ne,
inaczej, mainngt yl , i nne po@g@lhNdBtyilnrzwcwaeamcalkt p
i N szokuj Nce, koot roadwe rogyj- we ,dos kiyasrkiuasjj N
blogerzy i viogezy o dd zmoajgelj Ni ee na swoj N wi downi i
dzi agalperfordncedio kieraysop na uj awnirami u s
pokazywaniu swoich nyl i i odczul . rBodowigeelrizN tio vda g
pomocN mody, ale nia ytwnlek cakid dpmentyyeswa U per
dziagalnoSci. Blogi i vlogi emaklnazokkds§
jest modwn. | dlde&ak - maj MowNtakloiSwapsriviwego szt
manceu w blogosf er ze: APr z e k pedormpngeonvibiayw ze szt
szt ulkndcst wki i w szczeg-IlnN rolfn artysty,
t o Sci ci6ziuki samej & sobie, a niglko konkretnego jej nurtu)rora z  pe § -

~

ni funkcjn wwahgico sjpeo@ce ckzreydHsy k i sumi eni e

317 Ibidem,[ d o €8.02.p018 . ) A
$8A. Wasilewska Stawiak, K Mi k o, Blagoveaaieyjako formkomunikadj perf or matd y wno S
Zjawiskaszafiarzy AP 0 z n a (Es k i enist§crzred,Beial nNPzoyl koo z th2d @),z 4, s 48.
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[ mo rciaArtysta & gtuceur ynk owi on e | Zzawsze jest po
robi coS dl a rodekkul mmzye s woq e wpigpaorgyegcozdnnao Ssiz t
ki st askapssiaenGuRAsz Guzek

Za pompedoomsncebl ogerzy i vliogerzy kreuj N

czy wi st lerBeatentegoperformancg est r - wni eU war st wa |

gosfery.
41 . 4. Jgezy kv b lwae krem\gamie wizrunku

Jhizykhideki sin gg-wnie piopbazewnN,egoo
gNczy go z ggd-wnN f iowklgjphll jme sitikowtes po e c z
sin uUytkownik-w mindzy sobN. nmmgbi N to
jAizykayk Jjiest swawhi peldacj iw medmachgecznyc
spojecznoSciowyahkabdh, i ztvgadzyecxawtych,
wp gy w n ac ziynl nizy émhymibdogerach i viogerach, spoczywa zatem
ogromna odpowi ed z itad tnuojSel- &z aie svosypz y Rk y k.s z
blogosfery przenikeni e tyl ko do Swi adorm®SctieUj edjo u
medi - w masowych, kt - re scioir amjdnege fiBci e]j
formalnego jnzyka na rzecz bar3zi ej z
Internetykt - rych jest owiwiceekj. nzZial pkadmmdcyNk r - Un
jnzykma przykgadwejer slwlaageér 3yiziykvl oger zy
postawno dglwioomagoedabp | zasadzie jak czyni N t
jednak przewagN Ukl dod ogfee rzy jwgatisgrdia lsti i b
O il episanfimaylkge zy w t r e Sc i ookuolastagramiemesi Fac e b
znamiona bardziej zaplanowanegooficjalnegp, c hofer j Nc si B zdar

Wal tera Onga moUna raczeSecistwogodany ,6 | &s

pograniczuor al no Sc i il upi Sne epas 8oi%io wt - -rna,
zjawisk o , kt -re polega na Apr zekpsoznoacgh\tc ani u
elektroniki®®!, nat omi ast Thomas Farell nazywa t

or atnditge je yk m- wi ony w rceylnalosjaBtariés jga a Uy wo

319G . zeR,WPrzez erformance do s$aki, ADidaskalia nr 69/2005, s. 10.
320poyr . ¢ M. Ak iecj Rzykoh o zrgaptoildmicygeych [w] Zi el onog - r sk i
seminaria polonistyczne 2003 Borawski, J.Br z e z(iedGZielonaG - r2@02,s. 407-417.
321\, Ong,0ralnoS I Simi pein n wdplldare $eghmologiit § u m. alublinl$9p,o 182.
8221 3. Farrel, Secadary Orality and Consciousngs [w:] Media, Consciousness and Culture
Explorations of\alter On g 6 st Bh Gronbek,tT. J. Farrel(red.) New Bury Parki Londoni New
Delhi 1991.
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duUo bardziej spontagmMNikma my, @gedean thdprodv)
m- wi onym. Obmo Unea org ®dlAmji @s yzfai kowal do kz
cyber jnzyka, kt -ry, jdakepydajje dioima s aw
mulisensoryczm Sci N, winoSSei &ktiy3%®i rka@dyolandg mc
zakl asyfi kowal do nieco i naue(y waomiygat unko
jizykco zbliUa kanagy medi  -w spogdecznoS$S
gatunku,jak r - wni eU j fzyk mu@y wkaannya gn-av ckya( e wn
nieco inny wizeruruekwi ed ut ebd o gtee 0 wp 0 wovd w
zauwaUyl koime ot awzyzwdetdzoNd,b Ue preferuj N w§
spontanicznie, Al u¥med procdz amjae bwdadmauwi ed z
kor ekt n miezapasowanyst ar an

Jizyk w soail@lUymedi gaht unku: i nny | est
mini i drobrych. Nawiik szym spoSr - d ni ch [ zar aze
wzgl ndem t r eScostngbldgu yull fanwre jviogil. ®sninlyp y m
rodzajy&km jphoger - w i vli oger - wjestmowadi ach
potoczna. Nieformalny charakter komurifa pozwabh na dynancznie
zmi eni aj Nce sin komuni katy, |l u¥tny styl
kolokwia | i zmd-ull od 1989 ser womalnakmsamanrsy i
potocznoSci d o | N zyvkmlityoefciy ceklamiendyugiej z wg a s
dekadzie XXlwieku ukblwiicy d az tw-rcy sN do tego
PotocznoSi jest taynlie r§r pdlkziwarh ap eras veanznyi
dysensu mi ndRyanadaworcN oraz krewwanie i
el ementy, kt-re sN kIl eiad spdec calmagchk b muni k
czisto w odr-Unieniu od medi -w tradycy
medach smJecznoSci owyc hn aplondyk r ie $ilbceazaleans c ¢ o
komuni kacj i . Opi s ydos Nz roobzruanzi oewnei ai pprzest e
waUne, igrdan&chavabitdrg upowy. PotocznoSi jest «
przez odbiorc-w, pgnevaycij 8ga achalwwgggna, |
nieformalny clar akt er Komuni kacj i, ke -Marmy odbi
Wojtak:

Pot ocznoSi r oz pcay € ieksta ayskie naskomurikacyjzej

atrakcyjnoSci dl at ego, Ue ipna kawa h ia k anta-dva | Wy p C

323 T. Pielot, Syjoww kul t ur z e, [mb ADynmeSlti a sw e Giase ,Ek (akd.)
J i @mkltimediagWr oc gaw 2005, s. 290.
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nastawionych na kontak z dr ugkiime ntc,z umwi (Bl i wi a ucieczkin od
w st r owienia cay- raczej pisania konkretnego, bliskiegodziememu

doSwiemdawz obrazoweg® i zaangaUowanego

Jerzy Bartmi EGski mieiaynazywany Uee() ney
stylem poteznym pst Api eyrmvsghizyki emd czgJowi eka, c

wgaSai edmi ana jfhizyka og- | neowaoa pjzezst ] ak

n
dziecko,gdy uczy si i ono nstawibliska wizgstkino d mi an a
nat ywny mnkoOjjizkkw. Bart mi @spoiczyykikaOni a w
rejestr - w: neutralny i setmeorcg romya.l n R - (brriac
rejestrach zestawionych w pieszej parzez al edy st opni a ekspres
nadawcy: im silniej sgown urpabeyjest meut r al
el ement y,adlctz Bubektyymi podej Sciu do wypowi
mocniej przechylaisn ono w stronn rejeswausiemoc]) C
t a k kblwkwia | ny m. WgaSci woSci gNczNce te r
antropocenteryg@nmowmaUyoceutr al negestremwi NUe

starannym,a  wi N c charakterystycznystopndil a Kkoni

oficjalnoSci, ni U wnnyphr czyy lp b e @ ecdBstko zkm--w e r
wchodzN w sfern ®weggasgridbswnbenaef§bocha
A(...) jest i soSwt ag mz eedriganega, yar zaternd i

aktualnego rozumienia rzecmy st oSci . Potoczneg wdoSwi ad
duUytmprsi u awp Prewonani a, czym jest Swi at
wy g | RP%. aPdzejawy stylupotocznegow blogp s f er z e modowe|j nm

odnal podfdci: w
-dzielena si A wgasnymi uczuci atrojuoraza t e mat
na temat stanu ducha, aktualnej pogpdy, an - w ys & gprSt ym podobne
-skr-towc-w, na przykgdgad: mega, spoko,
-emotk on - w;
- opinii blogera o aktualnych trendaanodowych przedstawioniicw
potocznym stylu;

-wykrzykni e G

324m. Wojtak,P o t 0 ¢ z nketé8Hprasewythéw:] G. Szpla,J f zrg ke c i e glecialttyls i Nc
Krak-w 22102, s.
3255 Bar tSiip@szkyiw]PoocznoSi w | jUzApusiewiciF. Nieckila (redt)z e
Jnz Kiturg t . 5,992Vs. 8764 aw 1
367 Kloch,Pot ocznoSi id Pracyypek doi aatrfotogii codzie n o, 8StudiaLitteraria
Poloro-Slavicab 2008,t. 8, s. 191192
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-zapyt aC.

Jnzyk Dbl oger - w jest wieleprzypsdkaclskrajjeot oc z ny,
uproszczony: Aw celu jak najosloigams zego i
tw-rcy blog-wdyprgasamazyjkMchaFqondywaj Kt ar g
wczeSniej nizeziay ebw daompusy SHijtwigrdzih  pu b | i
David Crystal. Skraie uprosz z o ny m, czy wrncz ubogi m, ]
sin Maff asahii ap&il kwt -meedii adc h opma aead zre@Scsii o
gg§- - wnizedj @6 . Jedynym kont r mpdoeaute,mubj nzyk a
ewentualnie jego pracownicy, atem tekst nie pragodzi gruiownej korekty
jhzykowej , jak to ma miedcisme pwzpygkggpdadvk
mediach internetowg h . Jhzyk | basdrziej gpantamicany, daljésb
Ssp-jneruantwiem kreowanym pr zermczngchioger - w
szczergh, kty-proewivadaj N si i zgodnie z tym, | al

Zjawiskiem bliskim potocza Scst jleudycznoSi fizykarnawa
Zmi any z aw hoidzzyhkcue sN konsekweohj BEpa@mean
cze@E&stwa, kt-re ckur dzu doyhDistursilSdy@ny stavr aca s i
nowi jeden z podtypijwkaoy Albanyshvelovy-a djwidioan
miarowy fenomen poznawcdgo [ykowo-komunikacyjnekult u r o3# .y lu-
dyczna®i Nzuj e bdzypgaruednkiso Nddddmoll-ohana H
dens. Zabaa | a k okultbry,- dwj okt - r e j autor podkreSl a
l udycznoSci ¢ migige zafmijeab awa P @kiitiiadjzyymip oz o
zjawiskami kuturalnymi, lecz o to, jak dalece sama kultura charakter zaba-
wo w3 We wsp- §c z e skoryledijczngmeddczngjeshna digiu
pdo ach: wnika w obrfib zar - watonk wowwd ldalj ack
go w prasie, telewizjl w post acaid npar ograynrk v r ozr ywko\y
klamach, winterne i e. Z pewnoSci N gatunkdUnmedi - w
w g Ncwe ydibdyskursu ludyczney, a jednN z ich gg§-wnyc]|
rywka.

We d JerzpgoBr al czyka wsp-gcsaseanae padhstown.

sprzeda0, t wor zywem z ankekementens kgroawalizaj , pod:

327D. Crystal,Language andhe Inernet Cambridge 2006s.245.

3285, GajdaWs p - §gczesnyskpnucznyw]jJ Maysuk yr M. (red.yHuaimo@Es k a
karnawalizacjaw e  w ggsnefpournkacji | fej, kuklio 2007,s. 13.

329, Huiingg Homo ludes . Zab awa | a ktoghu¥.rkureckapW. WimbkzaMarszgwa
1985,s. 8.
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cji®*®.  We wmesngch ¢nedc h, minyndi Zoyo Jiec znoSci owych,
walizacja objawia sifn miN dwuyedgwowiy mi du 0N
dal takUe zw awynp dwiogge h; wkmodeawy czhisto po
takimi foomamip k  Uar t , gra | nzyikympaome dowdei-p ej n:
wchad z Nskvjad | udycznoSci jhzyka. Ludyczno.
bawowy, rozrywo wy @ A k gonno Si d o®. Bagttan W3l-, rozry
czaktw erdzi, Ue ludycznoSIi unkacjRomanavjai s al w
kobsona w ramach funkcji ekspyggej (emotywme | xykaj n

Jak wi adomo, agkap@sywhiji & Chi priekwesiystkit | i -
zykoznawc - w, to pialynai imezamapaddst bazdeozszeroko.
Opr - c Klasycenybopr zej aw- w, kt-rym poSwiwiacone | est
Grabiasawgd Mc zsi i w | ej o b r ékbpresji snimewolkej nieupr z ej awy
Swi ado miybsweij 9t ejc (przynajdoi eni khaakdiSa) aut o
terystyki nadawcy. i Bksgpmeas jdot§wizayd amalnyzxemr o
p- w) eJedoynjzinichjak dovo d z i e mp i i wszecholierywy kba- w a
j Ncym sif obser wawapdstawvawyshzuaiwersalnych ndmihz
nach formalnefunkcjon al ny c h: potocznej i amt ysatbyaovynej ,
do rozrywki, czyli po prostu ludyco$ | , p rikeceaf aswii ajfizyku w skgonno
do Uerwtci,pud j Aizykowego, zabSaNuaybal utbe ggor yr ojdiizzayj kuo
odmi an fiek$presywnejjiemotynej ) moUna by okreSlil miane
dycznej Kkt -ra tym samym wpi se/prggoavdnymodel i w naj pov
funkcji jnzyka, Jakoasgn#% model Romana

W przypadku bl avgenwywhi | udpgenoSi spe
dw- fuNkcjn: kEawNwnpakfnzytematyczaN, poni
czynnoSci z ni N zwi Wizacj &gupowanialkd rea & aik d on-o0 |
dat kwyws,zuki wani e trend-w oraz thawy,r zeni e
co blogerzy i vkiroegSerazyN. c nQast kuon-kmywabhS | k an a
sprzyja cznwtysaeji st epafdziméje | ug-ycznoSc
kJad n atglabynveam ar e | imoodziannego i puplikowanie jej na In-
sta Stories pozwalaanbardz e | swobodny, pOwiedidnbtd-i wy St
gamdg e teU moUli woSI dodarnyisan#édowrekgciinn

obrazk-w, kt - i jako wangcNiereprazrgwikawbgp przekaz

330por.J.Bralczyk,J izyk naGisf@Eskedads.

31B, WalczakLudycno iS5 a f u n k[w:] LedygniozSy k awi literaiturzg A. Wiekrewicz, B.
Walcz a k ,uradskaChaszczewka(red.) G o r zZWielkopolski, 2017, s. 106.

3382 |pidem, s. 111.
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Specjalne filtry umoUl i wizadjj Nm@u Goyrt zkyokwjnai dk c
z uszami psa. Niektr zy z badmniyehbbogerzew i vli oge
wych chiytsntiag Nk r 2z ych f unkcjwizerunkkrjae uj Nc w
ko os - bpoczuciem humoru dystansem do siebie. t ar t
wych nie brakug jednk t akUe w t ek dtomah cmiys amywd o nrya
filmach zamieszczanych na YouTube. Blogerzy widdl, Ue ich odbiorec
kuj N r ozr ytakiknizabiegompdczyi N k d o a wtNo rsay mpiait ki sii
w efekcie bAadN czinSwimedacbdwpedrakznp&gook

Wmediah spogecznowad oomyyxchh pprzez bl oger
modowychm e brakuje takUe zapolélgkiegoeotBz g g - wr
cz i ptog a wi a jaNcgyicehl sskiiich s §- w, co wyni ka z:
wej, wkt -wiegl e zj awi skjeisecdecpbldldg daiym b r ¢
wych. Wedgug BoUedy tRdjua kzoaweojUyaxlzeec® awS b |
dowejwynikazZfa kt u, GeSmofigkoe jmodpzrizeenmasi | czy
do centrumi$wmikaot ad pmiy&k\yyr el acje z pokaz- - w
wystinpuj e ywimefireo daonbgie czj awi sko mme zachod
modowe).

Jak wynika z badania przeprowadzgoena blogach o - [ tereatyce
przez Anni Miakar skN, naj wi iceni NzdamoyUy c z €
z medi ami i jmpeig harblodachglooft,Ncay ctha st yl u Uyci
r-wnieU ¥Wowyonwykcah t o mindzy innymio- z fakt
wych znajdujeis i i g tr e Sc,ini jUf myak obyocghach o i nn
Dzi nki st ospotacareij u i me@phblUygee giye mod Mc il er ¢
doswoih odbiorc-w, Kkt -rzy epmsguNut N Bowi el

wi fnkszoSci | uavyice amg gkd g @too @ aMze g o | zapo
uUOywanych w mediach. P o z avyrazyawp g Qlyzoyzkeun iaanmi
gied ski m, n aajkcoz ftSctivehjy opost uty hasztagi . Wi
maswojeodpowi edni ki w jhnzyku ipdlysai N, aalge el

skichsg-w w celu kreowania swojego WwWizerun
zyk obcy ApWwe| evd Sovi @z i doyagrdmicznych edbioc - w.
Ni ekt -rzy bl oger zys|zea ntiaejdepgeoplshiaNazgovi e we

angielsku. & zabieg stosujpapr zyk gad Kasia Tusk, kt - -r a

333p, RejakowaKulturowe a s p e kt y.Lublih 2008& aa5. mo d y
33 A . kieka Modowe freaki i backpakerZy czylinajnowsze anglyzmy na polskh blogach
P oz RGLEE
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opubli kowaga 909% popekkimyakizaagrelskinnZapbwy -

czenia nagtcrzpiSjcNeg mway bl ogach i vli ogach

-musthavg ang. musiiekr &8I ¢omiesét)ocszofmsmne t ak
medi ach modowych, wskazuj Nce na poUNdan:
sie;

-DIY (do it yourself, angz r - b ti w praypadku blogerek moegych
najcznSci e] o d n o swmykormniastrofl tub jega ebeonéreui e | ne g o

- outfit (ang. staynojimsjowa Astylizacjao. Wyraz
ny przez jfAzyk psepcpliia B oaibdadamdalbéty | iz u

-glam life(ang. sty o we Ugkerie3l eni e czdidogeki u Uy wa n
i vlioger ki w s p ovdeddrnaioazekiwaaic znn ye.k tW royccpgh o d
c- w, Ue blogerki i Vvl oger klemepyewojegony p o K ¢
Uy criiae k't -hr ec ezl onwioc p o kaadz ujj a\k nsap rpzr NetyekjgN ¢ z y
py speUyvwdz ..) no i | eszTeze zk wbpiiddia m op arpc
kowywal, a potem muszifi po sgmamifétako- gazi en
mentujez e  &hem $zusz;

- haul (ang. prezemt c | a z & fodeg filmujub wpisu (lub jego frag-

me nt ), autokd pokazujmswoje ostge zakupy. Jest toadzo popular-
naformawSr - d bl oger ek i vli ogerek modowych
skopiowana amerylka Es ki ¢ h i br y tyouJubekHiautrho G & | bny iw n

temay cz ny, na przykgadodmeygkyiv tybkaakhp
nanych w sklepie wybrej marki lub zbiorcy, na przykgad obej mo\
kie zakupy z ostatniego miesi Nca.

Blogerzy ivbgerzymod owi wpr owad navjad jti e ) iwiykloavy
do swojeimowy. W t en s pos - bfedolekt. AlekganderiWil- s wo i st
koE nazywa t ydmiteenimi newkadowaNDbj Bger cor az
kl asyfi kowany jest |jakojzemaea, ofcihojla lnnieej
zawo dvPalscé® O tym, nUe hlecsgowa of esjonal nN
chci aOby fakt, Ue wi el uie bblogogania.-lneava-ut r z y mu
cje jnzykowe wprowadzane przez bl oger - w
odbi wr cWprowadzeni e on opwywashz ewcyhrnaezgrav uddy t k u
jest z wiel oma miznyinfnd zkya min nsypnoi§ ezc zrnoys n Nc N

bl ogevl- owgear zez X@wdefpol szczyzna byga pod z

335 Szusz YaiTube, https://www.youtube.com/aich=SsA7ci7ud4uc [ d o $1t2@1@r].0 7 .
336 Stan nal2.2077 r.
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swoje nasilenie lubpigaynwa miodmi winyngijmzyKka,
wi Nzago z r ouzpvwdg 2Nt krmoevdd -pwr a s yadiaipeleFni ej n
wizji%¥". Z kolei XXI wiek przynosi zmiay k't - r e bi dpNe wpnoosStchi pho w a |
W pol szzwiNy &znereozwoj em | nt erlogpdfey., mi ndzy

41.5. Ekonomia uwagi

We d ¢ wagycyjnej defimcji ekonomii jest to nauka o sposobach

gospodarwani a ograni czonymi z anom@baktyvemj. czy |l i
Jediym z takichogr ani czonych zasob-w moUe byl L
ekonomicznym nie s nowi zdol noSci poznbhwcaej a

naisbt ni ej szych el ement - wkwefpbhuspangepapi
naturalnej percepciji, spowlowane jej graniczetem przeznd mi ar czynni k-
trudnych do opanowania ni ediodezpyzmomimk agy
daj Ncychowah @ridapiem zrozumiagych. Uwaga
rodzaju as - b, nie jest rozgoUo ramrialychiSwi eci e
niemate i a | nwnorhiernie.rUwagi ani nie przybywa, ani jej nie ubywa

stanowi za - bzmi enni e J§ Uwagapsz adpo wy mio&i nN wa
kt -ra stale roSnie/Jiwzmyamechanfkmzani a
kt -re komkwrsaugwNgmowiue§a. 2Z uwagN wi NUON s
poni epmazlepgywaj N one stowamwi fgadeji e uwagin.we
warunkach nadnaru informacji, wk t - rych znajduje sin obec
gospochr ka oparta jest na prekopnamisiNtpa@ti u uwag
nagrody Nobl a, Her bert Si mon, zauwaUyg,
coraz lardziej cenionym dobrem stajéisi c 0 S, cmot wovoA bwlgyawa o, ¢
uwaga (a bogactwo informadiwor zy ub -3t whb iugwmaigewy Br zez
pi sled,

Wkroczy | i Snmeyp ow i, w kptr-zryerjodmawckie przeobr aUa|j
narzidzi a pskdewjpntt Brodgo w nbytakizdcii e podboj u
wewn At r zSreogdoo wi ska ¢z §owi eduka. przechodeic ade | m- wi Nc,

podboju natury do podboju @ty ludzkiej. Dotyche as o wN hi skaor i i czgow

3%"M. Bugajskid nzy k prlegloimi i awagi adiéetc - hrpygyczynachobecneg stany

AP or ad ykowyond 72001 s. 16.

338, Majewski, Ekoromia uvagi, AMMi e s i fiterackiiAkartd 2012, nr 9, s. 20.

339H, Simon,Designing Orgamiations for an InformatiorRich Wotd, [w:] M. GreenbergerCompters,
Communication, and tte Public InterestBaltimare 1971, s. 40.
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moUna bygo opisal | ak oszezaNgnjoyS cpio scai pr onz ur noizewnij
kontrolovania zjawisk wobemas zewnntr znych. Uprimwa rol i, p
wyprawy Kkosmiczne t o zkoollneo Szegiandweamptzez w osi Ngan

ludzkoS3rodawi skiem zewnfitrznym. n®becnie naj,j

odky ci a naukowe ownd&azNymioStwpomowmadi wewnfAtrzn

i dotego, czymistoth udzka jest i3czym moUe sifn stal

Jednym z owychna zfidzioli ket byl I nformacj a
przekazywani e. W Swi eci énformsja, kdjtruanigim naj w:

zapanowalowaekicean,e kgi-it ybeszwol nN mari on
technologi. Michael Golh a b er t wierdzi wr Bkomomia Ue w
uwag zpaist Nszystkie dotNd znane systemy
my Sl eni e omeélksinNmimot ywacj e eir uwiNo rdy,ci lem:
czg&@wi ezar - wno pod wzgl ndesawyms. pBadaezc z ny m,
por - wnuj e ekspansj izse leg rs davienico Skepaasy i w
kapitalistycznej gospodar ki pvVrwiekumy s g o w e |
PoczNt kowo ona brygwnizealU obygdNi&kmas® patrywan
w kategorii ciekawegojawiska, leczw r - t ce okazago g a, Ue ¢
gospodak i &koMN i zdominowaga zar - -wn¥. Amer yk
Medi a, z dycyjnavn g atkr @ osweo,§ emajjn MoSgrivo mn y
wkggadrowepie ekonomid. u wa g miar informacji e wa U p
zar -wno W post aykKirozryakkjak- i k | pmb | iDzy sitk i uw
I nternet staje sifn mediumo ekdgomend dzay m,
z ast o svsrystkié akjomaty ekonomii rykowej**?. Uwaga w mediach
spogecznoScinivwyrczhong esptopr z ez i nterakcj e
uUywnko w. Bliolgger zy,poktr-afay N j N przyci Ngi
najl epsze ef ekt lynajilireopgsNz ypnoi ¢ hzasagwinythly a mi [
obserwator w. O wuwaghn w medi ach sapboi eegcazin o0 S ¢
konkuruj Nc nie tyl keote 0z zi nineyami s ybkl Joygneir a mi
|l ud¥mponi ewaU kaUdy kanag spogmuouenoSci ow
treSci pochodzWOlgekownizhajsaeNy-orhaiyg mdpowi e
sifn pozycj omwadalatir apkucbyljinke treSci., by pr
To z kolei odzi yz yko nadu@wvwdrnikacji treSci, Kkt

307 Br z e zK §Es [k 6 tego hehyemiva, AGazeta Wybrczad nr 4-5.08.1098.
341 M. Goldhaber;The Atention Economy andhéNet, fiFirst Mondayo vol. 2, nr 2-4.04.199.
342T, Terranwa, Attention, Ecormmy andhe Brain fiCulture Mahined nr 13/202.
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g§-wnie prag.Kdddgarkiaenaw ze a@wzghkdwo Hia
multimeda | NN, daje im inne mdUlziawedScit yic hn ars
Bl ogerzy mod o woobyma jpritg i rN-gthnuew asy iz nictc z i S

opi er a sin tyl ko na rzet eleSljibazc nf or me
dodatkowego szumuinformay j nego, t abaj eziiSlUnsego rodza
kt - re méujpbruszerie odb®rcy naj czfnSci ej rsgnd, t o kol
b u d e 2ioeresowanie lum bur zeni e treSci, Aklikalne
naj wi nEskRSWW w dany mabwuerziNz® ng nz djrecioa

Wszystkie te czynninkk wpdypwaj NIm&k wic
badani u, r - NnigtexesowanSc mych Wiupd adbicr - w, j ednak
naj wi nkszN popul ar noSciphezamnw ez \bd tokgieah wp
vioger - -witgiese8dycidat pozyWaeg nega.naWi dzow
jak ng wi ncej szczeg-§g-w dotycgefcay omn pryw,;
stopniowo je dawkuje,buduj Nc w ten spos-b napiifci
blogerzy i vioger y , rzykwcale lub prawie wcale nieopk az uj N ysiavoj e g o
prywatnego, | ednak zymesterésonaniein. Skupienied u Uo
uwagi na ytharkelay m =y my g & § kantracjikz@aym coraz
wi ncej l udzi ma prchbwag mj edt ategazwhhkdzi
Zarazem uyYytkoWnitad uwagni dzielito ponie
dzieje sifn na Swieciehiunzaajmych . ulChliNon
podtrzymywda t e kont akty, a nowe technol ogi €
odSwiieedl ony to nowe towmkSchie, skonswowael , uUyt |
czasami wybiera je nieSwiadomie.

Wtensps - b uUytkowni k nie jestm|j kd - -zyang
samobiera YN dr og@s twr peni medi al nej , al e ni e
r-Unymi i kBak asjaamo , j ak uwagn ~uwwdyt kown
spogeczalwmSchoWNyprzyci Ngal mar kkit,- rrzoghi N a
jul0 wczeSniej w's wvonm neikat (prarypadichcsht a Wi a ssri yiimi
mar kami . Wal k a o] uwaghn powoduj ¢ wej Sci

odywania sifi od jydpeBwicrzogigini$w fiym d b

przypadku, odmewan ika naigiu dd jpodwi Acil c
lubviog e r , pdtrafiprzyy ci NgwdNji e nlaanagy wi AkszN 1 i c
ich tam zatwazlycmayli,nnmumsi bl og emjesiito, Kkt - r\
samo. @denze sposb - w kmwstahowikreowanie wizerunk , kt-ry bndzi e

czytelni ka atpraak ¢y Uie pnbejuthkié wracg sa kanag
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bl oger a. Jednak opr - cz gniuw, jwnkelirae, aut er
dystrakcji- - waila@d jzengesdczanianroBriacji w mediach
spogeowycocfci Tw-rca, kt-ry tace oobi orego
ponewaU pronestoadjw edzal jego kanagy, gdyU
tredbweb,kci e zapomi nagraNlubwlogers rryiceryinu ap No s i
do tego takUe medih-am,i zkiy- rseocgradmi uj N tr e
odwieda n e , miaJ oN u pdb & E i rzkhwomeWsaz yst ki e Kk
spojecznoSci owe posikatd-asip\f awevp & s tjya k i ncdze
uUyt kowmo kziw wzi nreSakajmi na danym kanal
nnego rzadziej, mniej kasmeer®BmoijeNkidcyt a,
prezentowa e na sSstronie gg-wnej daneeflubpl at f or
vloger rzadko dodaje nowe postyy filmy, sociaimdi a t akUe DbidN ogr
jego zasiligtie dmoinaEawai a ni e beRcfiMg. dl a ni c
JasonRead tw er d z i ki eKdmomiiduwaginzachodzfprawdziwy
podb-j subi ezkkapy @ 0 Skcti - rpyr zt gumlatayy 7 akjon |
st oswnkpodgeczny c moganglapitalistyezey avalovyzacji. W
medi ach spogeczeo Ssocjaizewarehin emsapk: d jne mi N d :z
uOyt kowni k ami i technol ogi N s N poOS:
zdemateralizowane, konstrukcje baz datyg kt-re trmmgs\t ipnife
podst awowyamii Fro-nds empc jw . mellliaatch spogecz
subi ekt ywmo $bie repesnmje zar - wn o podstawowy |
produkcji, jak i produkt produkcji. Takie formy sektywno S c i tworzN zar
r el a cgjeic zanNg iakern akzajpii,sakizowaimoUnawamc
zwi Nzana z medi ami S p 0 J macsklnieyinvorzenae s t r od
winzi spogecznych, kt -re z kol eiestsN utrw

smsobem na przyZiaNqriemc i U bitekgiyead S swe

rodzaju wi Fni em obspamiagwal wt w-rca mus.i dos
subi ek tdyowcnzoeSkbdhioec®v, j e S| i ¢ hMusinidtyldo o gl Nd &
dobrze poznal oung aléri-wanniieal aiund yg prrast al .

oczekiwaniate mdd ni eust ann. eAsziat emade@niad ol 1 s
tyl ko autor (nad we(dad auteen),,dwimil eeg utneolv ov&il d z

komuni kacji jest winc zauwaUalna takUe w

3433, ReadThe Micro-Politics of Capital: Marx ad thePrehistory of the Presenflbany 2003, s. 103
149.
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Ko n s e k vekonomi uWagi jest zmiana w sposobi@rkunikowania
si fimewdi ach s po{§ @eekaz je§ bardzigigdgwidualizowany,
uOyt kownicy sN eswkprlnikagno czym ws poemni agam
wczeSnubBytkowni k staje sifn tw-tecN, a
dwuk i erunkowy) , m a pabhowaseiaablogejub wiogejayoraz na
t rce § kt -refi poaawiegjoN kainagach w medi ach
Odhor ¢ N tfntereaédawiych nie jest juU, jak to m
ni edawna, c zgjupyudlky t Wio fivins X e jw, leenostka, i ndy wi
anawetos obowo S , k prefareacje,npezyzvey@genia,estyl i tym
podobne. Wi dal iazemi lownikhgtyakdzgoaw powod !l
kultury narcyzmu, kt-ra kaUewggithmst kom
ego, r - wni e Ununikacp poprzeemde a kepogJecznoSci ow
wi ncej blogger wwpiodklr eS|l a, Ue zwazpca uwa
czy mail Idtost@j N od swWwaiwilerddbi olJe- wozpoz
pseudonim, kojarzinnewy powi edzi komehemuN&egent Dy N
cuje sifi barzbmiyej, Ao ploecgricciregprlewdn go
jest autentycznie zaieresowany tyn, cavi m- co oczywi Sci e
sympatin uUytkownika dot b]rofneomada UUyt kc
blogera lub viogera

W przypadku bloge - w i vl oger -agi me jesacaeojetdena  u w
znaczNcy wymiar ekonomi cedniyo maviaishoavm ci e
zar obkami . To, il e uwagi uda im sin prz
finan we, kt-re mogNSroadmriyiny@va¥o pewepdgpgac
tw-rcomySwa etl eniab f pb®&rpagipnrizoez wsp- gpr
rekl amoweno gTNw -kragg dwadgin w bardziej bezpo!
imogN bowiem promowalimedawhj eWit ik$SzoSiv 300
jedn& nie robi, chypa,Ue posty spomz®z owman&in sWN pan
wsp:- gpracy rekl amowe |

Pojawia sifn cwrkazt wd onpdsdgr vinfgriacis i-
zachicaj Ncych do ograniczenjnyhpgortai zyst ani
rozrywkowyc hPrzeawnicylszumg nWwor macyj neqgo zach
Ainformaoyj mMajt ySicdt w wywi adach bxlapewni aj
medi, - wy&h -feszcze do niedawna nagogowo
swoj N obdéak@Zp&WwnwSani N tr enidertaegn nbak dsziilee ,pr
nie sNdzn,jklowilcu @z iza eiefgmrorwaad jii . Zaws ze
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zwolennicy i przeainicy, anaj)a Un ieejt ©z umi el racjonal nie

t ak, by ni e st a | ormacji W ooenie dotythozaskwyehm i n f
tendencji oraz w rozwojus pogecze Est wgoi wiy hsmdnakj ch g si
r-wnieU silny trend ieppthcy beudczd jgkaGrongg . Nal e
Gilder, Ray Kurzweil, Arun Netravali, Nichola Negroponte, Marvin Miys

Harms Moravec, Eric K. Drexler czy Mhael L. DertouzasByli oni mocno

zaanganloww r oz w-ij itrefcdrnmd coyj nych, ni ekt -
dyrektazy wielkich laborate i - w czy fabryk i nnowac]| i
Wedgug nich i irmapzNemjo kpojeyz p@&ptvwa i nf o

t ej s yiatuna ogromneSzansewn j u ( t a k U, cokdotyczyu r o we g
zar - wno spogecze Esethmologcarm yelk intgclo dopiery ¢ h
rozwijaj Ncych sin w tej sferze.

Jak pisze prof. Kazimierz Kraygtofek

Poj awi aj N s irazpierwszy o czgswigalhlktykiGotenberga
kt -ra narozuscaipjiae nsom i nearny (jalkzydrukowany w
gazecie) paradyg ma t percepcij i, kul tur a mul ti medi - -w |
multimediajoaiSe kN-ry pi szrazyijeszcaeidotegt wor zy ob
czuj e. By i &jo themonizhgjii epdki cyfrawa doprowadzi do
bezprecedensowego rozkwippdniotowej edikacji, a nie do zaprogramowania

czgjgowi eka

W owych optymistycznych wizjach znago tsakiUe znacz Nce mi
dla siecispogecznych, -w spmgencznoSci owych, k
uzdravi aj Nc N moc dla czgowi ek achnobgiei er r e
informacyjre b ifmd i humani zuj Ncy wpgyw. Zapr z
maszyny mil a glya drfanll d g i nat omi awobodnpr zek on
wymiana ideiw | nternecie bndzie dnaspogteapgmiyocWwo
politycznych hiNer @adze iotwju kot JeeEszt*Ba o j
Zar - wnoj akeviy i nni zwol enni cyyctsdie cw spog
|l nterneci e, otkanie maythawSiétip oo dsip e wyt wor zen
inteligencji kolekywnej, oc zym pi sagam w popmwygnkdni ch r
czegoaswadnzal jeszcze bardziej zgoUone
przypadku dndsteiib PpdiobpB wi zj ojejz&dstNDweie

34 K. Krzysztdek, Mi fyduur M antropotecmo | o g i Ns.p oW ez zdfer@ayinega Maitrix,
bonre societezy deja vupPAEthoso nr 1-2 (69-70)/2005. ~
345Por. P. Levy The Second Flood. Regan Cyberculture Par yU 1996.
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Smart Mols. The Next Social Revolution. Transformingult@es and
Communities in the Age of Instant Acédm d a ¢ z ¢ zs rp anditossiinych
Howard Rheingold t wi er dz i , Ue spogeceligeymwo sSi ec

spojecze@Est#em masowym

41.6. Ws p - gproawaa brleokglearm w i vl oger -w z mar |
Kiedymm:- wi ekonomi i uwagi [ f ihrkansowyc
kul t nsuhbcykroN i kul tuspodybtnakciwspomneel

kt - re osbmacpnaewijee kaUdym blylgiu aozws p-l dmrua
rek amowej =z mar kami . Miiistoiejeltepieto ackkdku f or ma
lat, kiedy to blogosferaod a § a zami@aynggodn N przesitubleE& r e
zyskaga ogromnN populearcihe@i8hawSNzd| Maws b ;
z bloge a mi poniujeMatle g izperkdymd d ji ie nwaijésto r mi e ,
atrakcyjna dla odbiorcy, nietuzinkowa, orygina i autentgzna. Wszystkie te
cechy marki i ichodbi orcy odnajduj N w blacgiosf er
rek | amowN kreowanwe wiZenpnib@sadhiiewsotne
mar Ki kr eujzN fnwii z éorl brgeek odn, a bl ogerzy dzi
mog N wi neSbeminkowe kor zkyo§cziy.st@qg Nwinfac etje,j
takUe odbatbdygblragergdyU mpaptentyseznyi nt er e
spopokznal nowe produktyodBwomdcwN ® Kty
wspomni agam wc z edri, e jlpddezasz y knu p -oxw dki er uj N
opi noig\erbal, kt-rego Sl edzN.

Jak zauwa Ugtdmyjeded z kajbdrdziej popularnygolskich

bl o g eaomasx Tomadzyk:

Naj |l epi ej z agrearbziyal kbtidNybind e tyl ko rekl am
mar,kléds ami k$ Btm&je mar ki . BlUosgzeNt fsotramNi ec eslierb rwyt vy,
celebryta jest tylkdbiernymn adawc N j aki efSbtogegéciay (6é)nbDeity
pisarzea mat or zy. To IldyedziyeoipNtnkii,i maegtNki tysiif
poj awi asjeNiszystk ¢ todk&h masowego przekazu. Odimien po pagace.
Od kurnik-w po. tMmipickeajl noez ywyeslprnyiiejszyon od naj pop
dziennikarzyi pisarzy w tym krpaogramw telewizickyy ni U ni ej
przeci wi e@Estavdy&t d o zzg\eerppeamti ckw a | W miarn obiekHi

346 Por, H. RheingoldSmart Mds. The Nt Social Rewlution. Transforming Cultures and
Communities ithe Ag ofInstantAccessChapel Hill 2003.
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opini e, my prezentujer wygNcznie subiektywne

Blogezy staj N sifgautchimytne tearkk\W latadh s¢ ¢ N |
60. XX wieku eksperyment peprowadzony przez Stanleya Milgrama
pot wi emwd2zik8§| [Emvmezdinie podpor zNdk&wuj e si
Chol eksperyment mani@dpowdpywipddadiuszae Gy w:
autao yt et - w, tw s teogsou nmkywun i dedituamé dogo $f ery s N

Z j ednej strony uUyt k owlogecyw  kpirezryu j N
dokonywa ni u zakup- - w, | ecz z drugi ej, j ak
o b o j n tnegatgvnid nastawieni do wszelkiegodzaju reklamy na blogaa
vlogach. Badanie przepraadzone przeAnnii CzereSni owskN mi a
ankiety internetow przprowadzonew dniach 1131.08.2014 r. W badaniu
wzifAgo wudziag 211 osekid oroblinypcghci d o cwh ord-ald
miejscach zmieszkania. Nieco ponad o § o wa , bo 51% respo
odpowiogdzUeagdi ch stosunek do tagfitanny.na b
Racz¢ negatywny i negatywny stosunek do reklam posiada odpowiednio
21,14% i 16,57% badhych @ - b . Pozytywne ntqwaned geftSci e r
przez nami ej sz N czn Sl j pbzgtgvayn sosumek doReklar e
posiada 6,29%, a pozytywny 3,43%penda t - w. ie)sza grupa, bo 1,14%,
ankietowanych ni e miNajrdziegwtagaNicy mn a uwea g Nt e
formami promocji wegug czytelnsK-webklamywbazuj N
produlcie (49,71%)k onkur sy dl a czytelnik-:-mne (48%)
(41,14%). Mnig, bo 38, 2 9 %, Zwraca uwagn na banery
wy d arewdmn (87,7867 p o d k auwtoska madanta®.

Na blogach modowychmajz n Sci ej poj awi aj NujsNdie wg a
na produkcie | ub us giudrz-eothyékrecerzjiorazmog N pr
wykorzystaniaprodkit u w styl i zacj.i | ub wlyadjifu sc od z
teU (zwdaszczych pbpgebaywirej wdjoger - wy d:
takich jak wyjazdyc zy konf erencje prasowe organi :
bardzig¢ atrakcyje w dar zeni e, t yam wieikbBkzagesrzahshb
weFmie w ni acjaudizé aadj, smodoebda s5i Beodbesrblc

sin dulUpmerzaowani em odbi orywane,w a prc

347T, Tomczyk, Bloger, Katowice 2012, s. &l 220.
34835 Milgram,P 0 s § u s web@&sautogtetut § Wm. HKg dak,- 1 2 0
390 . C z aweke,Blayvertising j&kon a r zefprnocji, ADebiuty Naukowe Studentw Wy Us z e j
Szkaqy y kBwep, P o20MamC4, s. 40.
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zagranicznym, egzotycznym otoczeniu prezentl ciekawiejjocz ym br anUa
modowa wie od cm-w pierwszych zagranicznych
magazyna h modowych) , cmawiazgujek marlke, jakblagera,wn o
gdyU w ten spos- -(be pjoeksatzulj eczoMcym sin d
informacji o produlc i e  @erdazymuje thjbardziej atrakgiye propozycje

wyj azdowe. Rel acjza S &ikeipwyehz zhgramicznycha j ¢

opr -cz na bl opoj hBwbavkbdgut e dalmstagramie.e UNc o,
Dzi nki | nsta Steor ineceljeb doehewpbobwal ogybr
przezsibi e fragmenty wydarzenimprzyk dlgmaht owa |l
uwagn odbiorc- w.

Wokrese od wr ze Sn W7 r. witli baganychd przeze mnie
bloge r - w i vlioger-w udago s izmarkiBlogeskdr - Ue s |
povadz Nca Beaut yngFabsyhiao nnaShowpéh wyj azda
(sponsorowae przez linie lotnicze Emirates) oraz wZamku Topacz
(sponsorowae przez Zamek Topacz), Fashionelka vad2e (na zaproszenie
marki Tiffany & Co.), Jessica Meedes wSzanghajupokaz Victoria's Secret)
oraz Nowym Jorku (Victoria Beckham i Estee Lauder) zorilaffashion i
r-wnieU w Sazavictgria's $earet)(Nilotk- re bl oger ki pr
podr - (hyd ag &k s w- j wgasny hasztagceme SWOI
wyjazdu, np. thafashioninparis, #maffashionivene zi a, dzi nki CZc¢
wiele tygodni po wy¢ Td a1ilg/t kowni cy mo gaNerotodenva | e Fi1 =z
danymmiejs u. Jako pierwszawgabkagbtegerzkhat m
Chiara Ferragni, autorka blagThe Bbnd Saladkt- r a obecni e | est
najggynni ejszych blogerek orfd i 8 mikehaisez.t a Wi av

polskie blogerkr - wni e U po s taadredwi gsywowper o naczeni a

Wi elu twhowu ezani ezal eUOnoSi, takUe w
gdy U msplieenatopo zwol i i ze wzgpoiglwl anran odSd r. o nthol
wi ncej bl oger - wnie padz2y muagjee, ws@eg st ki ch \

redk amowych, sdal ktc-hrmeappivnjemztgvniepodukt - w,

kt -re nie spegni ajzitemczgtdink me @ e k dinek E y

spodzi ewal psiinfi ir.z eTtaeklinee jz acbi e gyig ordine® St y | k

bl oger a, zapewninkjsN emwrjomdzedzadkawychl ez

powoduj N, al&«i same zM bl ogera wifdkszym s

godnego zaania parmhera biznesowego i eksperta w@ej dziedzinige a nie

Aszafi ar k fypu dzeDjoa E toedgwartci e rgrykyama jRN ds ik i
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czy Fashionel& . Zauf ani e mar edoskahale pokazije mgort b1 o g e |
Blogosfera 2012. Badaniepmii markd er - wemat Wi zer unku bl
reklamy m bl ogach i przyszgar&lizovandmzen j a E r e
Instytut Millward Brown. Niemal wszyscy badanivei er dzi | i, Ue re
wsp-gprlaanowe¢e¢k maj N realne przegow&eni e n
wier z N, ilheg ubdzoger - w wmokwayntpha nhbi facczhi er edkd raa z
powszechny. Nienifisinidzi S juU wi adloanoy Wep tEmroa o
corazefist sze. Badani eoqdémwiydatmajaNt=ilOy [Ueb,l
przypadkM,chmamhNws s ®obzeoznaj N jia@hi $idie t
zajmuj Ncy si fn ma rpkaeawnicyfigny.Blogerzysotenianitde U i nn
jak szzerzy, autentycznip osi adaj Ncy gr upw, lkotj-arlznyy cihm
uf aj N, a zatem 2z Iigydolksprau manketithz lllagijeat s pecj .
idealnym miejscemnomaociji.

SN oczywi Sci e pr zskopa d €Ei z nédd atgyewryné h
wynilajeN gg- wni e z e elEdpocnich niaks mézej die
podej muje wsp-gpracy z tyngersyoamegavndg |l oger er
opinii ze strony danej marki, przesf N t eU byl zapraszani
innymi, pone wa U Swi at r e k ljestmbardzo herneetyoany tio w e |
wszys t ki e i nf or mac | ewang.NCo siekgwek jak ppkazaje k a z y
wspomni any t mardlemi rcdepomiej muj N wsp- Jpr ach
ni szowymi bl ogami. \Wemjokwda tdocziefakNugdol
o k r eep ¢rupy docelowej, co ma zrmenie w przypadku specyficznych
prod ukt - w, kt -re skierowane yskN\jado swyhkna
wn d kia jachtly, akcesoria do jazdy kamn tym podobne. W przypadku
bardziej komerginychb r an U, mni ej szaktlleogia pyz wdlinaje
marki, niezginincie W pPjemieat owaygygbh maaeb

bardziej popularni lnigerzy podejm j N epwisipc gpr ac r ekl amowych

popul arni: AMar ket &r g, gdrislontakttkensumén® p o s z u
zich mar kN bndzi ¥ ajzateinevgbrad mniejszyath blogow d o
kampanii jest w tym kemnRom#tESmidgiseyblahobr ym p
moUe zapewnii marce wygNcznoSi ichfakt,

komini kat -w r ekl amawysdh, njiaelk stcelarnygh dar dzi

blogache y v I ogahc ha,utkotr-zryycpodej muj N wi el e ws|

350G, StachyraBlogi tekst éektroniczny [w:] J il z y kernecie:iamplogia, M. Kita, |. Loewe(red.),
Katowice 2016, s. 128.
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a cstatecznie taa wwapa gni e przynosi mar ce Kkorzy.
przyni eSIi s zbkioedrpiogedokdmpanii rekiamowej w du Uy m
stopni u, b agylrstatystk loidowzi e d ega pldg czy e sqcial
medi a, ki er ugrNi nskii reynbDlaekgodd awibd oger - w t ak
j est, by i ch wi zer un eoksekivgtrie knedwany.Y0Od od ny ,
tego zialdezlyy imnymi atykbheflopodysiywacey.
Pranocj a poprzez opostirgeliigkt cz ylaiyt bak wz w
jestprz ez mar ki we wsp-gpracy z bl oger ami,
jest odzajemkomunikacji z konsumentem. Wrte s pos-b marka ©pr z
swoeg warto&csw- kremp&eumaki Nzal rel acjn
Opowi eSichw syeapechpmyojSnuj e r-UOne formy, mi
ze wzgliadu na r-Undgr owdimwdgsapg afh&koawndd c ikawm
tegowpwodu promocj aa gaakiUen yAazeléa onBevi od t
j aki kanag zostanie wyksop-zymshicgedaym. z Mar K i
poni ewaU cenne sN dla nich duUerazasi ngi

opini i osoby wpgywwadwenja,j bkatr -drzKcye Blogeptgip ul ar n |
r -ndfodnie ustosunkwu j N si i do itnd m&kttu rrzegk lwsmy Jpr a
wszystkimi lub prawe ws zy st ki mi mar kami , kt-re to
traktuj N propaekyownee bar dgeN wy banie dn i pr

kontrahent - wg!l NPdoal o b eeireivawiy b k ® grich igo =z
posiada, ale r-UniNUsi ibagoijzevWpnh koz c2iny,
znanych Dbl oger-w nie wsp-gpmewywpng barter
za otrzymany produkt czy gsu g i, |l ecz shintnitecya ktk
wsp-gpraddéwpszgzsegjl noSci bl oginowe mni ej s
portaleWi f k&skzlooger - w ni estety nie ma dgugof a
markami. Mimo,Ue sctzoi dokonuj N s efilme kocjgdnak w wy b c
wi i k s z orfa chaesakter jgnorazowy lub, w ajlepszym przypadku, dwu
trzyr azowy. SNKiji eadpnzk § a o joijFddiskha czfist o wspon
swoich kanagach, Ue ni@ jeakoekjrneuSlea, s iai jAe
wsp-gguaof @l owy ch trzadana jakoyandbagotka damejp s
mark . Wedgug ni ej jest tozayt wanakiad | lkaor zy
blog a , czytelnik-w, ] ak [ dl a sowiece | aut c
przyznadgy b yr a @jj n .

To, jakimi kryteriami ker uj e sin b | orzyedecyzjach b vliog
redamowych oraz czyg publ i czni e argumentuj e, a t
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nawvi Nz ujdep rvasciwva wia j ego wizerunek. Bl oger
poruszaj N t &rpr teklamawa.od Misuplat nie dziwi a k Ue
czytelnik-wktir aw,dzwanzedecwidiek smaSNi nihnc¢
przeciwko niej, p o telnaw avysnekowana ez, doblze | e st
dobrana do grupy docel owe| . cahdmdukta si n,
faktycznie bhlyegaiaapr pwzug goaykddla tego,, UOe p
Ue muozaapdakomd koment ar z ygacmovidgea znal e-
setki Ni ekt -rzy tw-rcy wustosunkowuj N sin d
swoim Insta Stories przyznaga, U dakiclo tkomengamay j e wi el
wi adoimpgvamych i zaewni a, $®epdle&ta, cobo jest t
sprawdzone,lubianél yZadaknlea ajddwa gni e narazi Jaby
budowanego | at ami wi z e rwymgralzenke nie pestt we m |
warte utratyzaiani a tysifi'cy odbiorc- w.

Pobbni e uwa Ua Paul a naJkangeotarz jedhsj kza |, k t
uOyt kowni czekklpaordu jzMdgyinvamant r e

Kurczi, z u p e gzei rmampmhieme takimi wpisami od kilku Jadd
kikdy wi adomo, Uewobliongteernzsyy wmy jeNarkistipa gpr acuj Nz
zasady tej gaypngper abciyd Nnitransparenz ne. Tak s
rozwojemtytt wPrpci § bl ogo s f er giekaws @exd wzynyaac rsii dla s i n
swoista instytu@a influencera jako pewneffigury marketingowep, a z drugiej
stonyi osgabi g sin (lchybwpgdgyoywitryooh ooselma jako | u
obserwatorzy fali wprost, ez podva Uia ich intencji. Ciekaweco tym my Sl i sz i

czy jako czytamhmazgpgodobrie®b| og- - w s
odpowi edziaga:

(...) dla mnie w tym wszystkimjes super t o, kestwjdy kt oS sam
polecany przeze mnie produkt i potem do mriemi s z e ,§ (Beivigeldaa z a
mam prosthR pastad@am migdy teogwzaGoih sif u mnie
byl przede wsdnyas,t kion od az y§egpoodU&t pokechnyj al
pot em otkatUal sN ikl apN. Jestem atkulep rkzaelddey ws zy st
mo (sebiemy §1,e co chce, iale@d tez wialdmimo-Swe, kt - -rzy

swoichulub e E¢ nwpi ruj Nc sifiewpegeX®¥nneN(d)a mn

351 Radzka Instagran¥yww.insagram.com/rade, Insta$ories,[ d o £9.12.p017 r.].
3%2Ppaula Jgoda Edristagam, Www.instagram.com/paula_jagodzinska [ dost i p.J.27. 02. 201
353 pauda Jgoda Esrstagam, Www.instagram.com/paula_jagodzias [do spt 2i#.02.2018 r.].
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Wyd awa | mygGd,i Ue z b u ddera apmii w sopiad zy cj i
mediach wymaga wiele czasu ijes z e wi ade pacy. Wsa kad , jak ju
wczeSniej wspominagam, wisecmgpbikmotUwar zy
jednym nier aumnwaileri yerm, p amsa e fpa rakgdorgrgNd r a ¢ N
rekl amowN Kkt maNkbN| oger nie powinien by
d@ggo!l et nudeegbudiva @ima wi zerunku | idera opin
agencja marketingowa Makix, kt - r a zagoUyga tadnaa fags
Instagramie: diéeachgirl3 0 , kt -re skupiyaiu LDiyei mi a g ano
oraz wander i nggmii &4z c znaandejafigpyrgym Wc a e .
przypadku pierwszego kont azasgeghednievgja z at r u
sesji zdj pgfgawevs zgas,whk el azagjyhcsi "W na pr o
drugmp zypadku wykorzystaga ddakowamyeh f ot ogr
stodkach (ang. stocki pr zechpwywaziedst awi aj Nce r- Un
mi ej scaciamakiz - zd¢h znaj duojdN\wrs-icfo ndez iteywcezny, r
aby nie bgo widal ich tegemejya KNaptdaniosbsar
Azaczninli Smy ad s kNeasvdwmiérdeoowebo uznali Smy
winksze iloSci mogN sife Gzybdal ok mzaGagr air
jednak, dttgcthegr dadneserwissma @ermyt kupowal dzi
nawet 5 t ys. foilltl pweacszwo Medi akity.si Koa zt
obserwji Nowahadg si i w granicadAgencj3a dlouBi gal t
komentarze polubieni a t ak, aby kontyazwigl NKaédyauy
wyghtldg na takie, ikt srig mMawdW gdalkwall obs el
szukakbkrpwrtekdtoampvagypdzyk o udago si A znal e
gNczni e zawar t o rkanpofé zapferawanom wredukty Anareko
oraz wynagrodzamiUa pniae kiefi Umeg.oh opimiart a n;
warta jest juU milédjmaret inwestié & tegowdzaju cor az
promocjfn. Czy sgusznie? Jak pookadaujy eks

zasingach jestepiawesitweaniawaw rekl amn

41 . 7 Ro | & budgwanieautorytetu w blogosferze modowej

Autorytet od zarania po e c zedskraeaSlpf unkcje spoge

354Ten ekperyment j awni a jla ks igrd Ngwbinasat ki g markib i ¢ N B c i
http://www.fpiec.pl/lifestyle/terekspeymentujawnia-jak-latwo-stacsie-gwiazdainstagrametorej
markibedapladc, [d o st i 201815 . 0 1
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j est el ementem Jadu S payry ®kegienfasgynacji j ed n al
autorytetami ws pojecze &t wi e, idoweblyeniuu spofec
kszZztoavhni u postaw jednost ekytety krgyszieja g c z a s
ich ocely , a w rezultacie odrzucenia i ch. Z:
zgrodéa@&@ wolnoSci jecdnowat diemokspbyerznmnego
jednostka sama powinna o solsiet ano wi | | nie kieruj Nc si
gjgoseki e Tpodp@gzétonvaile =z a&r - wno pojedynczy
spogeczeE&stwa | ak sip ozgyelriehdnsabisyeznychi iel e nau
nek - rzy pozostali WeppzdczreiSmi eéo jSediegk co
zauwaUyl moUna obecno$iNc jzahmnymmuwidh ae &1 an
feminizmu, trzeci ej fali, kt -rda Ucechuj
popzedni a. W zmi gwi ajt 8Seji , siki - czargiemzz du Uy m
kultury Internetu, 8t or yt et jest juU poj magwamya i nac
rzeczywisb Sibrakist abi | noSci w wielu dziedzinach
ostatnimi lay (na p zy k gad n a pol e ohymycpmummy
finansowym), pr awi a, Ue | utdozriyet egosvz ukSWj N oau edn
inne ni U kjaedgi @5 enitk iPdszkti wani e autorytet
spogecze@E&st wie konsumpc yj,nyanieoiawsien f or ma c
odrzuca wszystkie sap ekt y t owar zys zzBdnmvoczasnymo r yt et
przywidNe atnri @dycj i, pokrewi e s twarstwy pr zyna
S p o Jeg £ edre | strony, jak zauwaUa Giddens:
czasy, kiedy ludz e tce isk gani aj N dywyjnym aktarytebomsr\Wl z i e j t
tym seng# bAdN szukal nvphr piogg| Wd aish al o dobr
strategi a’%te drdgrjijealakmmzuka aut orytet-w w dob
znanych miejscach, crasukmo-grNy cchz uslp fsdizfia j bNe zdpt
Nied zi wi wi nc ytdtysoketc,n eUe Na u tao rr skatekeakichr o d z N
potrzeb, takUe w peagecywaStcioSwycmedi -w s
Wklasscznym rozumieniu autorytet naj czn
przywenllubvp y Weandacze spieeraltemwiSiprzez
XX wieku®®®. Blogerzy i vlogerzy, ppobni e jak wifikszoSIi w
celeby t - w i opinii, daticzd wsniogd\o kat egorii wpgywu.
spojecznych o wpgySijeestt wni ei aimi eheldypks

35A, GiddensNowocesn(S" i toN3amoi§les ze Est wejnowozeepsorcioed apin. T n
A. SzuU y c Waaszawa 2007, 496. B
36por, HD. Laswell i A. Kagan argumen owa |l i , Ukowddwew, | resttFdedrica st J .

twi er dzi gvjesttbéziew p Wy y a dredye] i pieu§ukturyzowane;.
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innej osoby®®’ . WpgywmoghesspNawwymaga okreSleni
Wy wi eranie wpgywu moUe by lomydhnnterci.cj onal r
Autorytet i e i stnieje bez wpdgywu, | ecz ni e
przywemleegwm najlepiej daviadicaNyitvestpsyNj ¢k te <
przyw- d ¢ a mi w klastvegoejsgdehi mindj ini e pos
prawnej, a jedyni&vi zer unk owN.

Wsp Jesmmene st abilna rzeczywistoSi skgani
autorytet®®® | kieroma|l psego opiniami. elJesdhojse tnakz
autorytetami instytyonalnymi (na pr zykdpakb Spa E§ewms a
jednost kowy mi n i redniomkogtaktows i i tymb arzdzep S
ut oUsamiali. UUytkownicy medi -pesiadn@modec znoa
autorytet -we wWwykhsergagsi §y.gnBdNomgoginizy i vl
kt -rzUWni N sifi od dotychczasowtwadyi aut ory
S w-aytayteti z os-b ni komu nieznanych za pomo:
st al ipegamii mrkasynaj mni eijjchd| &l eadzxhh., Wtteamrys
iluzj A kaUdy moUet osrtyatietseimi waubl ogosferze.
bl ogerl-omgeir - wybatwklasgcznym rozumieniu t
kt-rzy stanowieni tsMN amg diedzinid. Bloggrzyi ek s p e
vioger zy staj N sifngmapzar ytcdt amiy tdy-bwi. & -Aw i

zatem wymiana mySl i, 2zwi erda ypigraeskkezzeyr Fumn k u
kil kunastu os-ab,nalwedz mtysiommcyw. eMedi a s
pomagtj N bl ogerom praimowwi|j saifobutdetw i w
jeszcze brdzieja machinasaem si n napndza, poni ewaU kol

uwalNaganegzaadorytet 1, ¢ i r zryas tNigm§ ghlejh

Przekaz ten jeszcze bardziej waro nimejdN a tradycyj ne, W
comz cznSciej powiawtiyaj NR-svini eidrctyerbruatog ol a
autorytet bl oger -w iaswlaggNer - iweiaeyp ©@ @ i ews g

przekazuj N im swoje wartoSci, a bloger
odbior c -warzt oSci ami k ajnadr znm\acryknNi.  slieiS12 d e st
zapraszay na pokazy mody naji nkszych marek czy innego

wydarzena , na ktmajN et wiglbbdiane osoby, uwaUany
znaj NcN sif nafamwi8kedzeénigadjndélj ykaodowy c h

%7pa. A. Jamwski, R. StachyraPrest (kzna wSr - d 1, Warsaws£51985k - w
3%8A U znie gjakim obdarzomjestdan® s o ba w jeaok,i @@ wbn i gkr ulpsikiego PWN P o |
hagl o : a uhttpo/sjpyptvrefitszukaj/autorytet.htmidos t #2®2.2018 r.].
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wybor - w. Pawe § Umiiz-ar ktoywsyk i sknedwenyoh preez - w
medi a: celebryt -gWjoyloli oraz gadaj Nce

Celebrycice c hufl Ng&iwnie tym, Ue sN Aznani
zazwyczaj nigposial aj] N Nwk owych zdol MNoSciunpgejatams
wypromowaeidaasi imedi a iddhtpagtor zehbiujnN e po
promocj i .stl admwieEswsrgdjachw i medut orytet - w,
swego rodzaju b- dosemnmnkt,r enineaojsN Negdao | nnyons ¢ i
wszyscy. StajN sifn osbaekit mms poeNidejmiwveyN @a c
specjaliSci wypowi areavjmidiagh. Takiibsobamsid nej dz
na przykgdgad profesorowi e i prafjlamMjodélc y si i
czy prof. Jerzy Bralczyk.

Bloger zy i vliogerzwasyyt huap Ni s pgammeivi d 2y &
i dolami. SN bardziejomnios$mipealcdepndicly indiold e
JednoczeSnie trudnoSi w bycium,bl Bgowym

autoryet wyr -Unia simprwewdgN, nazylriabmai e
zarazem chce ity ollbiiooka - wwo nawi Nzywal
kr eowa.l Bwi npfo zyetemamg daotaeSnie byl bloger
i popularnym, blogerzy i viyzy nus z N\nabd Fi r-wnowagn w
dzi agani Moim zdani em ntao swgnapSantiiei  godd bwinc
umej "t noSci zjednywania ich sweabieatypahas?
opaty jestw duUej mi erze autorytet bl oger - w i
przebaanychpr zeze mni e bl oomweza waut ord loNy el |- avg a
ne pmsi ada bowi emz wiyNzsaznteaggécea§ anoid&Nh wi e d
dot yczNcah omozdiy zp oeSjnaschoyzzda® miber e s o wa . K
bl oger -w posi ada ndaotSaceénmzmwodopei Radeka j onal n
pr acowaogaavo jaka vetylistka, Freestyle Vogg jako dziennikarz
modowyi krytyk mody, a Joanna Glogaza, Szusz, Jessica Mesadglasia Tusk
provad z N wgmanki odzieUowe.

W odniesieniu do bl ogigi®JrzegoSzackisgb,0 s o wa n i
kt - ry twhaetoziyt etleniAe | esweto nositiees raznt nN ¢
c z y,rndzostaje mu przydane lub odebrane w procesie knterp | spogeczn

(.)*° wtympr zypadku w interakcji w mediach

9P . Kewski,Autorytey. Idole, pozoryeksperci icelebrycj  Tor u 62932 01 6
3603, SzackiTypy autorytetu wn a u k a ¢ hnych, pvd B Bybicki, J. G o lowkski, Autortetw nauce
Wr o w §980, s153158.
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bloger w dygestrna charyzmie, temperantcen e wjasnych doSwi a
energ i , emocj ac te wiedzycnergterygmie j t akk@dnost k a, k
charyzmag c zna ma sanw-Sjl nraynajmroef) wizerunekZna swoje
wartoSci, k i e r ugche eabkzujagito, w comierzywZastomanie g a n
ma teU | edna rizautgrstwa Roberta Wickal £ & onawi Nz uj Nc .
autorytetu | akojlubdabyte) ondverdnia graevagd wobes n e
grupy3tW tym przypadku bl ogermngjszymliuvl oger z°
winkszym autorybéogmrny Ul iulb rwvdiogepgyw m
nie tylkonaswa h odbi or c - w, ale teU nacii nnych
kt -rzye namloBdolposi edl i

Autorytet to najwyUszydgasychopi e@® na dr a

- bycie w grupie (tu: blogosfee),

- poczuci e przynayl,eUpoSciadadad elug rauspp - |
(przynal eUOnoSi do blogosfery modowej ),
- akceptacjal wi hzi z oducie yempk ¢ z @Est wa. GNczyl

wsp- ldmeSwi adczenia cz@{logeyai wsei esawani i
nawzajemicaj N si i akceptowaniw)przez swoich o
- szacunek wnos2 ni e do grupy konkretnej war t
inny i mo Ueblogo b b gnayiniadpekiie),
-ggfibsze zauf dnmawaniedodatowe wah ioShi eponad t o

co bygo eppormedotrzeby posiadanie specjalizac

- autoryteti wykaz ywani e sifi charyzmN i k ompe
d o Sdczenia, wiedzy, pekazyaniejejk r eowani e gu%t - w i tr e
Z byciem |lidereodpowiglz hal nw$iNUera sswoj e
zachvani a, poni ewalU s N dawane. N&d suwtorytesd wa ne i

czisto wywirersgma sjposjtece nmo d jernwfjzgzeayi NG N
zmianami wr zeczywi st oSci spogecznej , na pr z)
comz dz2fScinspiruj N esdani wylaasowanymd ypizegad tr
bl oger -ety.bloghrtyé gldgery c z as a mi ierspraavy ztdga,j N s ob
jak duilgy modei mekazi jazhdpw@Nedzi alnoSi po
swoje zachowania. Zamiast propagoWw mmee r dgobre postawy, nie

361Por. R. Mchads, Authority, [w:] Internaticnal Encydopediaof the Social Scieces,D.L. Sills (red.),
1930, s319.

32) . Go | RAuowysthw:]Z.Bo k s z a ®ejder Encylbpedia Socjmgii, t. 1, Warzawa
1998, s. 480.
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wykorzysu j N s woj e] pozycijil,i gwi aver wrbmg,o dley o:
t o one soNami, dchsanwwiwbju. Na sicEci e ni eyt - rzy b
wi edzml, oUea ybl og czy vliog to dobreSmiejsc
ikorzystaj N 2z treegot epnoartuys zlagtNcpmwaynaj mni ¢
odpowi edziwbdbjneSisgawa.s ol ogkeireryN mnmoedl0 ud :
kampania h S pogJec zrmy adczytne sepl iee, na przykgad
Jagodzi EBska zost aekapujitandaorpzt Nu jkoa nwpsapniieir afj NN c
zwi erzNt domowych,zKtkwna208dygaksin na p
Element em wp{gywajwNdmnyr matou d tzeniew, Kt - -ry
kont etdo§ec i  ir -vw omedowyc h, ] est ubi - r. O
przykgady fesdmalbowy, budzi nisezoadcquiNcezkn y m
skgadni kiem aypadigtuetblogewr pw modwlwy c h i s
j est, by i ch iedlgniem ich wizgroku, ahatyzmyj peg IcNd - w i
przekona® a zarazem bpyodbicdcziwg uznani e w

41.8. Rola interakcji z odbiorcami w procesie kreowania wizerunku

bloger - w i oedbwyaher - w m
Jak psze Jean Baudrillard:

Rozbite lusto,o b r a z , wiiedkr zNefy| «losiy | noiSag |, ni wecz
napredmi ot odbij aj Nadgtale okldbmnij ey mzapwwnowoczes
wkt-ry wpisuje sifn oczywi Sdi easaitymolzi ogr afi a,
gatunkami Awyznaniowep literatury. Zhikaj Nc e odbackosec oggasz
jaki egokol wyzmk (czp dl echifycznegorcey psychoanalityczye i

konstruujeAnarcyzm autoodniesies*®3,

Tym lustrem s N Jakeualk cwsep oonthimni@ieGcian, w .
medi ach spodecznoSci dewgkowy. Wymowiedzhrar akt er
pzykgadogach, nie sN tylko ekspwesj N al
wi izke§ cagoSci, ajakiN pestabl mgdsher Pi san
tekstami innychu Oyt kowni k- w. Media spogecznoSci

wi el e mo ttaliciyvo Moilza om@adzi | poprzez wiadon

363 Gra resztkami, wywiad z JeameBaudrillardem przeprowadzony prz&alvabre Mek i Marka
Titmarsha [w:] Pogmodernizm a filozofidyb- r tekst w, S. Czeniaki A. Szahajred.) Warszava
1996,s. 2.
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komentarze, polubiém, udos A pni eni a c¢zy siNnndeo sftairpmye, dk
uUyt kowni k a na t fwsrzmgasd ki c«a$eio dgw yaz h , kt -
charakteryzujn wmtagijN pmawgh advmiai leir t e mu
Stosuek bl ogera | ub vl oger a omydlaegpj Ue i nt
wizerunku. Blogerzy i viog r z vy, kt -rzy chntniebwchodzl!
poSredancij\i rzelodbi or c ami i komunmak uj N s
przykgdjadg cld gpmmwiwadcdomey komentarze, sN b
chnt ni ejni ppzdzwideébd oa ¢ - w. Wy n igicane] tasady z psyc
wzajemnoSci i rmowienberipahaj RlEe- rpayt ani e ¢
spodziewa sin rodpowi &d zipetraiBN ogdagb wi ad
nawe-t na najtrudni ej sze alnighby tnaan ibaa,r dizti -ef

mogN narwszeghrunek, potrafi N ameijy8 w r ea
pibl i kuj N swoje mySli, sNnnapbaedziodjpi au
co wiwpubliczne h komentarzach, kt-re moUna |

blogem lub vbgera.

Naj wi ncej ze nsiicth ozenzayjwliu§ci e na gg§- wn
k tymrhestblogib v I og. By zachnicil odbiamrc-w d.
blogerzy i viogergst o s u jJJNeymehapdczfiSciej proszN o
w komentarzachAn apiies zcco o tym s Nd zpg arieUen ok o mlean
Co o tym sNdizdxile@b Maypholsizkyi ena dyskusyjn
mogN spr aewiel ,o0sUe dmigzMovy y Csifkorentaraach
tworzy sifn dyskusj arzpwme midajyN odibi oir famni r
aczasam Uar |l i wie rozmawi aj Npornsaonekpozmt r ower
bl oger a l ub vli oger a l ub na eneijnalt S ¢
kontrowersyjngo p o s tNie mé czegS t aki ego | ak kobi ec
opublikowanego przez Bhionelki na | e bl og e costagowi 94 k on
liczbiAn znaczni eczafft. Awtoska Nk rnyitly kmavawya t r ad
podzi ag d o mo wy ¢ hc hofbcoawdi aN z &do ypartiéskiegoa z K i
mokel u, w kt-rym domownicy dpniueNeN bsaaigia z ad
sin takUe wmgdod Nidii ws wo ia aity mielijinmeS Pagncjatna y t e |
ura czytelni k-w nie powstrzydadajao | e]j p
podnosi j¢ autentyg n o Si er os&ic zi odwaghn. Czytelnic:

skomentwagMt@mimorn i gotrajtiymbm-) umNDB, og

4By gpostzonawi n klezb Nl k o meabloguFazhjonelka.pl w styczniR018 r. (stan na
31.01.2018 1.).
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milion innych spraw,d&t - r ycir 3y agomUyegabym riaki, typu
kot Jowni a.UeMimNd ,o pk ioesdisie, tezapspr zNta czy zI
pranie, to ja nigdy na pewno nie wylam jegomis;ji takich jak np.: przekopami

ogr - dka. Co i mmy Sul ki gsazd zido réRpa& @ skEshiorfelaa

odpowi eAlMa jaaj,a: r emont yj arkoibS cszi aekresieaozg r n a
zimowym ite Uwyyhmaga uwagi . A ugotowal , upr
codziemie czy co dwa dni. Dla mnie niey goby to fair, al e |
takiegpu k Jadu omadotwoo ki m paf | &Pidmeaplrtbayy a
retorycznie.

JeS| itkownicyDyawi NzujsdbNe dyskusj i toczNc
koment ar z ac h, bieavdapronie ina slvaj¢ Postys e autorkipga
(newgNcza sifn w ti blayulobokgi, t woweyasi fiasw
rodzaju forum. J e doenapisania kokpgo idakdyskusja ¢ h n c a
sama sin generuj e. Pod wspomnzmalyen¥ipost
przykgady tiaukUkowhiczkh g pskudmijie Asia pisz&t nas to
mN (acgge,@ mam dorywczN pracin na dwie godzi
domu. Dzi (& i mivadzipimin, ja mogn rozwiijal
hi szpa@ski ,nakzedoSi. ddogkmsmetlycrzhlk, irdliyf
znakomi t N wi ik satys e Evogwiroimti o sapr Nt am) |,
odpowi ada. Wi emo,j ege® md gk a ddeyiey hamw
osobne kont o, na kt-re pmzel ewe&kdmr zadk mi
korzystam. ObiadySni adani a jemy wsp-d $dFmgie kol ac]j
dwa razy na tydzi eGCG, z 0 s tne.jAgak trzgdaktoo t a ki «
mNU ioed@a,m-myjseamoch-d itd. SN r-Une ukga
idealne . Ki edyS pr acakewsefna dwiewmiany @4H1320)ij i
t o dymgrae udrZkecydowanie woln j*am jest t
coodpowi adaUwt ki akeopodeNp Noca si i jako Aga: /
Praca byga dN?a Naidedioe WwWdaer imko!l i Bozcp j ak |
pr acokvario smi UOu$ n acujeysie? yAsjeskcpe autka pmyge,
odSni e®yé:) o

Il nny przykfhaddepzombmwgr watlogalka msi 1 ni e

365 Faslionelka Blog, hitp://fashionelka.pl/ie-ma-czegostakiego-jak-kobiece-obowiazki/, [do s t i p
20.01.2a8r.].

% bidem, [da&a&Lrnp 20.01.20

% bidem, [dostnp 20.01.2018 r.]

8pidem [ dostihip 20.01.2018 r.].
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wgNczyga, znal e¥i mo Uniezkanaam vp i 6sapziea; R aAd z k i
brakue mi Twi ch szybkich | ookboookmiwl, o sty oby @
gdyby dwa razy w miesi NcUe si @@ phelai giye
najbaraiej inspio wa §%Y Na& ten komentarz odpowiedzi
uUydwni k-av nastinpni e &kwtneernkt aa r pa e rrwswnd g
wypowi edzioaawormmaveszi ic r o

Ol i wia Domagaga: AO

Agni eszka RBJINATNt e iaRadzi piemal @dyienaie
pokazuje, w co jest ubrana. o

Lam: AWi e mdziesNlt @ kw$Smnych pomamcassuza bar
szukal i przebigodziennyshmir b rFek, gkts-zrce Rad
pokazywal .o

Evi Ozy rakie filmAkitypb <ednia kosalai cztey r - Une sposob
styli*facji >0

Fakt, Ue autwtosknrbewadagasi mi o pierwsze
niekorzystnie wpgywa enoad pjoevjiaend pytaaigg u n e k .
gdzie indziej, na pedak poyiand odpial ianuntyom clear
komentarzaw miejscu, gdzie go zamieszczono. Brak odpowiedzi jesge
rodzaju zaniedbaniem w stosunkuwa d z - w.

KaUdy koment ar zzwnao Ué c b golposty ummfiimis, r o
wnosil nowN war tozSMoldd podvogew esedaze | p b
lepi e]j poznal potrzeby | eg ochdaanbtarpyr ¢ - w. D
Ssprawi a, Uerlinyg jlesth ¢ cdikkio popwmieai hy, a
sifn ynisidaN i nformacjami. R- wknaorezly sbtlaojghe rz
pol ek ad kbsmer yk-w, film-w czy ksi NUC
przecwwpdkgl komentarzy. Wstpyonmi nadz N kpio t e me
odbi orcy mo g Nscze dardziejl o cseinfi ejn i i wyr - UOni
ulubiony bloger lubvioges k or zy st angndacji i ch r eko

Blog lubv |l o g, kt-ry nie posiada fagmiNcj i Kk
stonN internetoewNcjiag rkacmu rsiwk g c jpiotdwuki er
jednym zchgwwniyaczni k-w gatunkowoSci med
Wszyscy blogerzy i vigerzy, k - r z y li poddant anojemu badaniu

umo Ul i wi aj N s woi nowaoig keczokilke ozmnichk wsmma n

369 Radzka YouTubehttps//www.youtubecomivatch?vdixaoRUe3BD, [dos t #912.2018 r.]
S0lpidem, [dosthip.29.01.2018 r.]
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negatywie komentarze. Natomiast w szerszej blogejskip o § e cfzmnmmiSaji
komentowania posiada 92% bl og-w

Zdar z@e sii mt, e r a logefemlubmlbgéranza yegobodbiorcami
nie ograni c zia joNsfergonline. Blogedz\N i \dogerzy czasami

wspani naj N o tym, Ue ktelrnyi&k -zw ichoshgleoyind\zg- w |

zrobi g zdjnci e, a kamea Wadi¢ formyaap ®@ssZ@E nda S |
interakcjy w Swiecie offline mmdhmablgachal e ¥l t
vlogach.

Jak wyni ka ize goog -blandoapnalas kpr zepr owadzone
przez ampaocom jPdiskaSm czerwcu 2013*%, jednN z gg- wn
moty wa c j | b | owadzenialwl a @ ayemity. Interakcja z nimi jest
waUna dl a 6 th¥%logerrwebadanyc

Dla co czwartego badanednog jestAst agym bardzo waUnym el en
Oyadiadla60%d Fr-dgo radoSciPiwsebdbdzbbeamasmsPegi u.
i to daje mimot y wdocdalseeg dzi adgani a. Komentarze pod |
obserwatorzy, dpie czyt aj Ncych bl oga fat eortalpch z ek azy wane
spogecznoSci owyadohmo Sciuystzoaienk,poBowad sin moi
pomysgami, UOe  wnyekgoon,a § w ycro- $loga ietd avizystkd | a
sprawi a, UedioHpewsadapj sénmiejgr awa dzi- o si i
pami At nipkiszet s sz bl ogi . e&damnam sigehyawptoWal w
kiedyS m-c powr-cil do wsipmmwni e@EEnmny.wallngch
kolejnego psanie blogagoAno U1 i wo SI  wymi any o@Cojdstt oraz wyg:
dacidi e naj waUni eja8e zwwpBshaajulUbl mgi kochani
Aler - wni ebdj petiucent -w otrzymuj AjestemUne prezen

r - wni e loayaidpozyzoaje kéejny autof’s

Badanie potwierdza w emifgoblye bbegostgt
czego blogry zdaj N sobie sprawifisianwijw AkweaziocsS

odbiorc-w nie tylwe. w teorii, ale i w pr

371 Rapoat: Motywacje, zachowania i pojldayu tv ri- c z y t e | ndx.d,-Gemius 5.4,@07.w, B
S2Badarez 0 st ago pr weewcon2®lsd graenstetcom Biskaw formie

og- | polskiego, amnimowego badaniamt o d NI CwSW - d 8 2O0hbigi.- b pi szNcyc
3Bl oger a mot y,wipg/Nowgnankineeoladd9& hogeranotywuja-czytelnicy,

[ d o 94.04.2018r.].
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I.Badani e s porsagibvybvanyehblogler -w i vI oger - w mo

Na potrzeby tej pracy przeprowaZ mg a akoSci owe badani e
kreowania wizerunku wybr awadgwyth whptsloegp er - w i
blogosferze i na polskim YouTube. Bai obejmuje Nc zni e dwi esi Al |
viog- w, wstieym ®dIl og:-w i dwa vl ogi [ ma c he
trieSprzedstawi anédjchprgljeavngmt kra-nval w Kk o mu
lub vlog) oraz w prowad ony c h przez ni ego kana
s p o § eciowrychp Bacbook oraz Instagrarif*. Badanie obejmuje okes
czterechi od ewi Ae$ni a do ogryuddnk szyY2 04K st
badani a npa@awogl ini ena precyzyj neegowni os K i
wizerunky jednak w anali zi eadpmgtod WevBhias i 1t e |
wi zer urelblogekalubvioer ka stosowada wczeSniej,
a k t y wn erowej do grudnia 2017 roku. Niemrej j ednak ze wzg
charakter badania i spey f i ki y aly brkaanna g - w, skupi gat
wspomnianym ol s i e , kttad y s zoz englizayvan Wy 0 Sponé&a - d
tw-rc-w bndNcych w czod-wcehblggnki hg- w
ogl Ndanych vi ogkiw k awy b rkatg-arny ¢ h sposoby
scharakteryz j n .

Wybrmagoal ogi, kt-re posiwacajzMalNaejywibik s z
r- Uni Nidsziyii sposobaxhiaut okreacji tak, by poka
zjawiska. Wszystie blo g i , opr-cz Frvd egtiy ItewvwoVozgounien gs, N

kobiety. Celowo nie uwAdign d ni ggamv bldoadowych prowadzon)
miAUczyzn,wapomajcNziiemn o i nchayaktewymi Br bi ogi
prowadzone przez kobiety, Ucaniyogegyjoby =z a
kreuj N swwy iwitzermetek zupedgnigeli nma ze]
znagzNepgyw na aut okr eacjpowadzony pradt ki em |
Tobi asza eKstyleguing, pdFmak w tym przypadku p
wpgywa znacwiZRconrE, ] pgni e wssamedgolagaga, ni e d ¢
|l ecz treSci zwj Bf anhyizshk @z iaMmiod M,r oj ekt ant
nowoSci akiu mawrpranUy.

Autorzy wybranych m@eze mme bl ogp-wad2pN SwWoj e me (

S4Niekt - r zy ehbawiamiye prowadwdagmmumny)kmckan ale, st Nd
kanagbw, por - wnal damghz yasuttkoirc-hw bia mnedha cahk tsypwongoeSclz mwo Sc i «
JeSilautbr prowadzi inn&k a n aodtg ,to wsponmiane w badniu.
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spojgecznoSciowe i p NoSgleb a d d z ekniilek,u zlnaatj, N
czytehi k- w, a sw-j wizerunek, krnmdugeN- bve skpa C
konsekwent W8r i d s iplshianelka,: Jeefced, Beauty Fashion

Shopping Make Life Easier, Modologia, Freestyle VoguingSr - d v I og - w:
Radzka Szis z . Jak widal jach o ogamyclwi Nnkswo:!
nawi Nz uj eAndood a®gioewayv:- vam gi el s ki nfashiohu maczer
(Fashionelka, Bauty Fashion Shoppinllodologia). Pozos a g e naz wy, kt -
zawieraj N w sobi e & @spuloniméroautarki (Radeka,Nz a n
Szusz, Jemerced) . B | o dngj z kpisywar nyy cnhi ep om yelSegj i
kategorii, czyli Freestyle Vagi ng, Na knlaez wNw nawiaMzyj e d
modoweji najs ynni ej szego magazynu moddbwego na

4.11.1. Fashionelka1 Eliza Wydrych - Strzelecka
411.1.A. Blog Fashionelka.pl

Fashionelka.pl tob | o0 g ory avikwittniu 2010 roku przez Efiz

Wydrychi St r ze | eckhar akterze gg§-wnie modowy
nim takUeyletNav&cb!| ¢ § & e g owatiashorg ézyli mada. s § o

W pierwszych misetsrioNrcya ¢ htoodl avi Goansmii ¢aldmy m

t emat em bl oegaatorkazaa cnzarfsgt afizppnbis z r e Sc i takUe o
takie jak podr - Ue, ak psytologiaghlogerkeajsst g n , ur
wyksztqy ceni a psychol ogi em) . &éptgmficanieat r on a

kil k@cicizina g-rze =andjidlNjce sriatzalzNegnonjikledgmog
poni Ue | kategorie post- -w ( moglucmaur oda,

psychologia, zdrovei, wmitrvl ogi ). Wi AkszN cziaSi s
gafi ka kizmiug Miclaaj dtcoif tr zech obtpoat ow,zz an
co pritymaNgaj wi nkszN uwagn odwi edzaj Ncyc
kolejnych oeem pos- w z ami es zcnzioengzicdaj v pocz Nt ku wp
zdjfAciem (bypaeostbacnpd e OllgiwkanNbey dotrzel
poprzednych) i hmNie Odnsat rdalys zeNapovysokoSci
prawe | stroni e, znaj dujnking ssathich wyszu
najpopularniejgych po¢ - w n a bl ogu or az i nki do

Instagramie i Faceboak. P owmiidlhéjej e kat egoNta Rul bdac

375 Pigrwszy numempolskiej edycji magaguu k a g ia utym 2018 .
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ostatnichpet - w oraz Al ookbooko, czyl i prezen
stylizacji. Na samymdole jest kategorigdh pdor - Uemnire U pokazuj Nca
post - -w z t ej Alkmastteaggprradm @althajez dwiil kanaSc
wybranycherzki it a ®tje kpptanainstagarie. z

MODAN UROON ORUANIZACIA INFREY POOROTE KOOI PEVCHOLOGIA DROWNL WNETRZA vioa

Hakuna Matata czyli jak zyje si¢ na
Zanzibarze

Fot. 1.

W badanym kresiena blogu zamieszczono trzydzi S cd z ipeovsit it fw  w
regul arnych odegapaczh eszaAbu,posk-w mies
zamiegczane co #ka dni. Cz as ami zdaguls Ne sprzer wy
publ i kowani u, co autor ka z awsaniach t gumac
publikowanych na Insta Stes.J e S| ik jpeodinaawi a si @i przerv
publikowne sN posty na pr zykgmidnyndakése E po d
post w zwi Nzanyoh obezpmS3IrNe (stylizacje, za
zjawi sk zwi Nzanzkupmi )2 hwoydd IdwanwScie.
dzZ ewi it aictpomoda pojawi agaysi Popalozwe Ni
modN stanowt Ne 8hdojue ma 53 %

Syl widocaoh wapbpdijach ze stylizacjan
Taut or ka ubej kismycaaniesw girojerogpmstepifimie, zazwyczpw
zdecydowanych, | jeNeczy cdho bkr azleo rwascph:,§ gazaa s a mi

leczri e s Norykomtowemsyjne, a raczejzciist o spotykane, t ak
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czy kwiaty. Wi f k s z o Srlolitya koloraeHEnpj ozeswionaj e d n a k
sukierka, ¢ z a r n 3cz), mgsylizacje to zazwyczaj sukienk poNczona :
pgaszczem | ub &«pedmnzrcesd amzwgteer, tcagoSi
utrzymana w stylu miejskb eleganckim. W mojej opinii styl blogerki jest tg,

bardzo kobiecy (buty na wysokicdbo c asat kj eksuki enki , obci s
niewyrr Uni aj Ncy sifi niczymemsklasygeey - Istogmp | e
elegancki, lecz deki od klasycznej elegancji narzucanej przez normy ubiorowe

savoir vivie. MakiubraE t o z az wy c z p)siegpnoey tlie jakrZayee s k| e
H&M czy Stradivarius, ler dodatki, takie jak torebki, obuwie czy paski,

p 0 ¢ h oadveyddajzze z nanyc h jakd®h; LouisMdatidnczy Gucci.

Oczywi Sci e wyj Nt ki edmiotpsponsorewanempreegu gy s |
marki, z ki ymi autorka mwi Nzaga wsp- - §ipw &jkdtegorie k| a mo v
wSr - d dodat k- w wy sarka W.uKride, rejablogetkanod gad m
bi Butn oraz torebki. Posty modoziesy skgad:
zdania)or az duUej i129Sicu catj divurf®drde Sl | est
stylizacji, pokt - r ej Zzamieszczono zaphasagieziy& g d c
A't moja ulubiona stylizaj a uwi eczniona w Dubaju. Zd

przepi Aknym h otovenlTa scdPerib majpardzi€) pasayao tej

elegmc ki e [ kKobi ecdjo griyljiszxeacjjiestW pag-elpe
okazuje topopularny # j N ¢ spotwnstagramerekb | oger e k . Dajci e
mySlicie 0%t ej stylizacjil!o

Na ko @Ecu k adypudpestuowidriege gnformacja z jasfh firm
pochodzN przedstawi oé putarwarei ak aild yrk c e:
zawi er aj Nc % mylizgcji oggdoje syici  j edenprl awdbu kwi- g e j
kt - re sN sponsorowane i do ich strony Kki

Postystrictemo d owe s N kzrg ltikdreemSgod jWwzykowej ,
posty z innych kategorilé j uU znaczni e dhmodapgamia Post y
sin jakopokeoczakUedohpygeN tziedzin i mod
w kilku zdaniach, lecz sam pogako,Ue dot yc z yin festd kwUsdzy.ed z
Jeszcze dguUsze objytuzdNSei omaysR tekaty w
tre S psychologezne. Autorkac z ist o  p o doaversyjug tematk @ t
ceni N sobi e czytelniczki, zezkpoytywee apr ob
komentarze. Porasne temty psychol ogiczne dotyczN

temd -w z ni N zwi Nz a g ya&ikonsumgokizmcchyslgwa k na |

376 Fashonelka.pl,http://fashionelka.pl/stylizaetz-pasiastymispodniami/ [dos 1 §.012018 ).
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fashion,jak i temda - w ni ezwi Nzanych =z modN. Jedn
zamieszczonym w badanymrekie p st post APotrakgjoNcGi ot o ?!
dominacji kultury konsumpcyjnej, z naciskiema aspekt gromadzenia
przedmi ot - §v¢ z eveieckvigepSp § y wi e n af opvsiyeckha .k i c .
W tekScie bl oger ka ni e tyl ko dzieldi
prze my S laem |, al e t @dhe it ygywygganpe zaczerp
Swi at owyc h nar gparnzi yzkagcaj di , WWF . Dzi nna i t emu
paranaukwego Autokawy znaj e, bygaz dwdbier aczemo, K u
niepotrzebnych rzeczy,opn i e wa U t eligod niepozyrelaiky.i Jakasama
przyzng e, zachowanie to bygo SDloaznbeawi Wne es
spos-ib sjiafwntckgmej ako szmizmo af asoWmaa c jkit -k
modowN potrafi =z dystansemyohnpefiymsa .
Fashimelka cielis i 1 s woi mi mati cdzemii en & akgirp - w or a

Ue ni e kimthddewakthcopmpsdda ogr pamh &l sbr a®E, al e
p r z ydogiegoyo czasie:

MySlin, Ue to jest kwestiaktczavsuko®da taki
pr zenaro@NTylko naj pi er w muoblenN Tezwsdysikie zzedzy
muszN przesmiaelScim wi fpl géacha i kasizhubGka o
minimalizmieniez obi §a na wnmiUe ntiaaki §ggack t ona niepotr z«
zaj muj NmaUkiaWH Np mair dmu#’®z e E w

W przeci wi elEblagarekenoddvoychw-ashionelka przyznaje,
Ue kni-ea e | uksusawa( yzbarkdunpey ziok zupegni e p
nieu Uy wata €hanelRaby §a na mojze] dlgiuomi.e Partdy m
nabygam odgdoUygasnij@ajoi iphba np e d Wi kdumie r zadk o
mo U e6 razy? Niepotrzebny, niepraktycznynii e pr zemy S¥%any zaku
pewnowicdINe bl ogerelifni e e zgiksasheep y
torebki kul t owe|j mar Ki , by nkemnekwp gy nng
Fashonel ka ni e abloi (ke nzapkruzpyzmy g nietrafi
podomi e jak wi imhispzedl i goweang ch, rzoaskkoNEc z on
o czytdnika i zai nt eresowaniem jego Uyciem: Al
doSwi adc z e E.Jakimagiesosurekroa konsempcjoniz@ Dajecie

377 Fashonelkapl, http://fashionelka.ijpo-co-ci-to/, [dogt f p 01.2008.1.].
378 Ibidem, [cb s t26.Q1.2018 r.].
3bidem,[dog ip 20.01.2018 r.].
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mu sifn porwal czynyamczé&jonps@smeefaime ?00zs |\
Jednym z waUaypékt - w Kkirzeeorwuannkiua jwe st WS p
rekl amowa, do kKt -rej bl oger k a, j ak j u
odpowiedziahy stosinek. Podej muj e spnhnadydgogwispl- ggwy c
badanym okresi ws pcozniisntaog ao blagw mak w nao na
Instagramie i to wtedya c z i ga w t ejnp rsapcoosw-ad ws pf-i r ma mi
mar ki, z kt - -rymi ws p - § pzerank U jest z mimij N  wp §
kojarzona. Ponado ni e chce byl trakt ofdestao j ako |
stosunek dows p - § kman@y cyj nej d 0oSil NUn ojweas ma =&k i m
popula ny w Dbl ogosferze modowej . Bl oger ka
rzeceiggmezflagokes moUna zauwa(yiici ma nlal pguw y
tylko z jednNpmakkKEStaggmwlea wheaN wmar k N

przez okresniekrt szy ni U .szeSI miesincy
411.1.B. Instagram i @elajza
|l nstagram bl oge rz &itysNscl eeeduabgsNy?yeadils t pr z e

skgade sstiyil awych, przemySl andiphii wdsebkie
j akio.ScS N/ roenley swer owan e, aficanejipoprestuddéme.- bce gr

Taki teU Swiazdjwylgganpeagen nkaleor -Nw, z z:
blogakN , pysznym | edjzyemi eurtbrianwapnani aWw bada
autor kai gzaam e Sswdilmzpkioddia, | 305 1zdj il mi esi
zatan z dj nci a dzlernie W Kika saryrdzieonie. Wik s zo Si z ni c

pokazuj e bl otgaekrdket,ij -4 , z atNe m a tddm Zwlij Nizd e
robione sN w atrakpgpingwaUdbF e 2 dea ic k a

(w 2017 rokunodknwyahlPperhagtdg)yicia priteds
mniej lubkar dzi e egzotyc zn gch pomja putoika. degoy , na |
rodzaja cidgsizcN sin dulUym zaybt eaevedowaqmriSé
przedsawiona nanch styl i zacj ai m7ym wsyzc g -al nsyim
ss anowi o atrakcgmnoQdinezdphnmiaavi NEmpe d
lecz nie mana nim autorki, tylko przedmigti na pr zykgad w ci ekayv

zaar anUoatk nTego thdzdju pedstawieniaAmar t we | naturyao

0|pidem, [dostnp 20.01.2018 r.].
381 Esshiorelkalnstagam, Www.instagram.conelajzg Insta Stories [ dost igr].20. 10. 20
%82Sanna 01.01.2018.
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popularne nanstagramie i blogerkno d owe cznsto | eopsy osuj N.
pod postami na zlirSsetijeegz yakmi ea rsg\i enlagjkci m. P
wielu zdjnciach aut estakaanie sidbierayj ey hyasjza la g
najbardziej atjakeyijoeyicohpcozeypnt ok gwiwg a K i

na Insta Storig

elajza
Lublin, Poland >

Fot. 2.
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@ elajza
¥ Tel Aviv Jaffa >

0 Qv I
Polubienia: 1135

elajza Breeze @

Fot. 3

@ elajza
& Lublin, Poland »

Fot. 4
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O Qv N
Polubienia: 1525
elajza | think in black

Fot. 5

@ elajza
4 Peggy Porschen Cakes >

oy
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elajza
4% Dubai, United Arab Emirates >

Polubienia: 1582

elajza Exploring the Dubai Desert 23

Fot. 7

Insta Stories to miejsce, gd2 obser wat or moUe poznal
Totam toczys i 1 smiShk codzi e logekig gdziddpyzeprowad4a
ona liczne eksperymentyszukanowych zaintereswa E; bpj e got owal n¢
dania, wybiea nave st yl i zacj e i dzi €bi wgaBnicodaa
Insta Stories najlepiej widoczny jestwiz u n BiekwcAzdy ny z IlstNsri & dzt w
przekazuje swoim odbiorcogmtowal mpgN Opl
ubrd si i tak samameini @jogeahaZnaj dN tsam bow
inspirag e , ale teU praktyczne gyolotnca w, na ptr
dane miejsce. Na #ta Stories blogerka zdecydowanie odbiega od kategorii
blogeki modowej, poniwa U and amym okr esi e daoanhyjoby o t
Regul arnie jednak sowog @rji zsuzjaef ywy porozne deavhel
pozbywa &t Arnubha@& nosigN parkej 5& 3% mbepsze
co j est Sp-jne z wi zer zmHK slosvnfashmrs o b y Wy
kreowanym na bloguPodz as wyprzedalUy pokazujee ubr s
chcespzedal wWraz z ich ory@izprepioNNowaemN, o1

zachneagodgy am j i cen itp. Cznsto sprzedaj

38 Fadiondka Instagramyvww.instagram.com/elajzénsta Sories, [d o ® 10:10.2017r.].
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jak ToryBurchcy Todos, a zatewm-siNat ¢ ewyjoNitslkeo wa
okazje na tego rodaajzakupy. Owy pr zeda Uac h uprzedza dz
zachi) Neamyyyim do Slrefdbzeni a jej p

Ponadto w opowieSciach na Insta Stor
idealnywi zerunek, ponwafwhbiycbiegt omakagaWYu, v
bez retuszu, waturainymot oczeni u, na przykgaaiw domo

otymco |j N smuciuj ehollie, jpcska prawdzi wym c:

koSci. To tam i damdk §A sefjmans sadhzyli s ni@d m- w

nowej pasji, kt-r N szzao &ii dotjecae Sidtziennegnor z u c a
Oy cii gotowania, spi¥t a nwiar, z Nz , makwj] apowdr zBkum-z
dzi el eni a sin SWoi mi pr zemySlak miami na
pokazuje swojego partnera czyagomy ¢ h i rzadko o nich m- wi
informacjami z Oyci a prywatnego, Eif ;rewhdbtycz
por - wnani u ddanyichnydmglea -w i vloger - w, p

swoim Uyciu -prkiivemfnpme KN =z alpyirsaeanewane an
co nie znaczy, Uea SnNnecthmaprtlbymizen ea u tTor kva
Ar oz ma wBwoini odie r ¢ a mi gdydsytgjmj Namepr maj
wi adomoSci spontaniczni e ogerkaadyazgsiNdo na r e
czasu organizujive podczas kt -rego odpowpymda na Uy
Rob i to W spos-b aut edosnydizdg, odpbat aai an:
wr adenile naprawdn rozmawia z kol eUankN,
jeszcze bl Us Fega rodzaju komunikacja jestktdd & r - dgem i nspir
tematycznych dla blogerkiwpisuje $ 1w  z ¢rawvdsbuscingu Autorka

c z n matae swim obserwatorom pytania odpowiedzi wykorzystuje potem

w poScieiocaywidgue za ich zgodN.

411.1.C. Facebook- Fashionelka

Na Fagbok u Fashionel ki obecarywatBjresmt 72
Facebook jest, podobafei japjeyzcoh prrzyempadkawn
prze¢ e mnie Dbl oger - -w i vi oger - w, naj bar dzi
gdziepstypbb | i kowane sN wwijksaadSdiejaodsSWNj & 0z e
nabbgu zkikm-komentar zem, kt -ry manazachnci

blog. W badanym okresie naswan pr of i l u na Facebooku bl

384 Stan na 0D1.2018.
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dziewifnldziesi NScipodwanw,ch czbtyerodzbdsygac

aktainc h I ub archi wal oyacphze pagé; wcnonwpl ibl opgt ¢

osiem to post yazpraflwnadnstagraMie,gedka dzj iicnn N tr e S

postui po pol sku i Z a z Wiystosowagnie ibheAdnsagransez t a g - w

ma duUo wifknsEgceslkmskuni Uponi ewandle na t yr

wyszukiwanie post-w z uUyci gowaneazszzt ag- - w

uUyt kowni kebooku pbdapostamicautorki jest mniej komentarzy i

pol ubi e@® ni U jedn& pod kentrowaysyjaymii pestama raczej

l inkami do nsiichh g twakile giyjecdNskusje, co r
Podobni e | akanalea -ng ge-Uvnnyam F aecke tdpiedak u b | o ¢

odpowi edzi na komentarze i robb, tma w a
przykgad zadaj Mdub doalat kbwekpmeenujNecy mi
au orka poSwifnciga chwil f inpadpgsteraraanal i zo

Facebooku kewnaczekuUyW@oanem¢e Owagady S mi a
probl em . .. .rchngldrya nniaaweit, nkite- azgapgoiUy § am,
domu, kosmetykami... po przepvadzcest aram sin tego trzyma
kupi i mySI| #N naigpuodgtd af £ & c gddzzi nmi N hpa zs k |

zastanawi al sifn czy na paemwnikuivielkch o pot r :
wor k-w ubmazikalketg-argy. . . c oySczas tarsazsiiz n ®ig o

pilnowal, ale jestem nablogmbrdejo groombme.y T
W otym i otworzygy mi oczy, Ue ja teOUO tak

odpowi edAtT@lgpar awd a, t rpidnewbaal .s i The cpaogkyu scyz aast
w najmniejoczekivam y m momenci e. Cieszi®sin, Ue mo

Z pewngnijegruai uUyt k owynnielS:|ve,d zNt -wsz y st ki
kanag-w bl ogerki i dl at e ggrancpaotw ijeg | a ona
koni ecznoSiadndjun kpsrzaecggo. JednakUg, zkpun&t u
odwi edza wszystkie prowiéekdredeScipraiee pe s
atrakcype in e wpgywa pozytywnie na | ej wi z e |
Facebooka wyka zag wne takUe z f a potityki, portille w  wy r
wi docznoSi zamirees&cciz ajnggscth tarmdzo ograni c
wszystkichswoich dse wat or - w, oradwdigt spoasego wi il
bl oger -w nie robi. WavlaN bge 6zy mstagrgnse, § k i s k

gdzietr& cN wi doczne dla wszyppigkhicahi bezckoni e

38 Fadiionelka Facebookittps://www.faceboolkcom/fashionelkag/ [ d o s R@Hr].2 8. 02 .
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4.11.2. Jemercedi Jessica Mercedes Kirchner

4.11.2.A. Blog Jemerced.com

Jest a Mercedes Kirchner zacznga bl ogow
szesnast lati j ako naj mgodsz gprzeze ammail ¢ zbWwaggc hw.
j edynshk Np oblIP® g ekrtk-Nr a mi aga swoj N sesjnin z
prest Uowygeyne modowymi en,a Sawyleic AVogueod (edy
Bl ogerka uwaUa, Ueetowgd wiaddialenj s2a@i wj dsntt e
AQudzie szczer dnjerrewcyiger yiwa¢ Nasvami trzeba
nawet | ak ni e akcemtemaus Wi p te ovnsageardarie @
szczeroSci i otwartoSci jest jod- swnyjm f
wizerunek. Blog Jemerced przererws ze kil ka | atomawa@al no
jako k'l asyczny bl og modowy, j e dgncaokn yw w2 0 1 ¢
pdNE zeni e beénomgodowyrri paogttywlw czfnSci portal o
znacznie cznhzneipp¢z i zessNp: tgworre dyafkzezy j ny z a
bl oger kin. J e sajhardziajozpozrawalnycle mblekih btogerek na
Swi eci e, ombnuera meelsesbw yt k N. a Czzfiosbtaoc z ynb Unj N

wydarzeniach branUy modowe| pokazyRady s ce i

czy wydarzenia organizowanprz z danN mar kn. ddivej port e
modowama c hi n a, kt -ra Smiago mo@etypkwwnk ur owe
S eci. OprgezkbDyciJ@asbloa ma takUe swoj N

Moi ess pr odu gialojwéberNa zs twsopj-ef pk N c akamiy a z Wi
przy twor zeni ugoduktonwgchhrya hpdiynwkgad | inia J
Reserved).

G§J - wn aa boogamami eco chaogyatitngzomkgaddyU
bl ogerki mieszaj N sif z gpacszapgwme jest cz i Sc
zabiegiem celowyminada wal poczuci e, iUe avjmaBkjs t kNea st
g-rze jest menu st r ojakyfahion dstlicaeje, bebutyk at e g o
runway. Nieco poni Uej znajduj N sinfn trz)
ponji Usl ider, na Kt poypme zmiosniyaj Nesizcze

Kol ummicizommai naj popul arni ej szyNadolgpost ami

386 Stan na 01.03.2@&r. 3
387K, Sielicka,K r - | o W @&Vivald ne4¢2018, s. 18
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stony jest omidnercetoSNi ic odsygacze do fi
na YouTube Z&kpobG@mkostagpe Jreiivdldei bl oga
obecni e masabs§k myls svmatajzowanym okresie na blogu

zamieszczono 37 pobs: w :ydzter&c i trzywi Nmanfictbygo mod
pozostage cztery z urodieimpPobt emg kRt tyydL
t yt ul erobhJ avk SzivpoSttogpizewrotnymt yt ul e m- wi o t y1
zarobi l korzyst aj Nooszjesspmlnisloa ojwianya pu zgew

aplikacjn.

= JENERCED  FASMON SMZACE BEA reda o

PINK MOOD FOR VALENTINE'S DAY FAKE FUR » DEMIM PANTS « ME & BAGS
oS

PINK MOOD FOR
VALENTINE'S DAY
- TOUS
Fot. 8
Grafi ki na bl ogu s N sonameazegoiniestetd opr ac o
nie moUmrd edcwiaegde k ktw @y fpbeykajwsl i styli

Tytugy post-w sN czfangeskimpi szaanvei etryalj kNo nva :
mar ek pojawiajNcych sin w poScie, na pr
look °czy AShanghiahldo &daeke & A p a¥°t Rind postami nie

poj awiwle loientarzyi pod wi fkszoSci N post-w sN

komentarzePogy ze sylizacjami autork zwy k|l e nie zawierajN

388 Stan na 30.03.2018.
389 JemecedBlog, http://www.jemerced am/readyfor-wintertk-maxxlook/, [ dost fip 30. 03. 2
3% Jemerced Blogattp://wwwjemerced.cov/stanghaialdo/, [dog ip 30. 03. 2018 r.].
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poza tytugem i wyeblogeka neamnd sabmlrzonera pogtyy , kit - r
sN  wy sjoakki ce§c i zdjykoyaznkteFl smioggw magazy
SN one podpi sane dommemwibsgkiadm , Wkt op g g e
bowi em bl oger ka wsp-gpracuj e z prof e
makija Uy 9 t. a nMi fythizzytegd powodu & j i ¢ zede, wszystkim na

blogu, alei na 1 nnych kanagach bl oger ki w
wy g | Ndwayj Nt jmgakynumodowegoib sesji modowej. Profesjonalizm
autorki widoczny jesitzimgg%dalUdydd acspe ki Ne

ceni N.

W postachi fil mach, wu j ket - a wtccr kway,s t idpar z a |
kol ekcj i znanych pr iajde lobeagncth- wt rceznyd - wa wic
Swiadczy o tym, Ue Jessica interesuje s

trendyi potrafijewy pr zedzakb zhnbomwid & msdio modme bidzi
za jaki S czas. Nie moUna nie zauwaUOyl
wyszukanema o prakmyezdmwmestipne dl aimafikszoSc
stanowil raczeqdi mopinrlaedfyin zmiafpmymwo dos't
sklepk.

Posty o modzie i trendah r - wni eU zawieraj N duUo
kil kanaScie zdaz@vattenkts ek SHNimbéwamasski e an
zawieraj N Uadnych poggindm emkiynapoziemeal i z ¢ z
niezbyt kompetemtego portai mo dowe g o . € dobréne do gsupy dobr z
odbioiamgwdych os- b, kt - re hmodowychzukaj N

rozbudowanychtest - w. Autorzy wystiApujN w |iczbi

Po kreacjach sylwestrowych przye d gas w©az dodatki, k't - r e
niejednokrd ni e motgowa ir nawet cjniudn Bk usptiynhyi zai i na
idealnym obuwiu (tego dnia postawcie na mocne kolotydekiny, K - r e s N
zawszeSwi et nym rozwi Nzaniem na Syl westra), tor
uroczychkopr t cwhla orati bi Pate wn mek dalikiteajh §
Wszystkoudago nam sifi wybral na stronie Ceneo, n .
S wi ecopcie preentowe na natcod z Nce Swinta. Poni Uej moUeci

wszystkie propopraygopwal BEmyke dl a Was

W prawie kealedymiNsppidoudjukty Ireb sWNs gug

391 Jemerced Bloghttp://www.jemerced @m/idealneakcesoriado-sylwestowej-kreecji/, [do s t # p
30.03.2018r.].
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shonsorowane przez marKki. Jessirgmd | est
podag Nndggugobal gwNaon (na przykgdgad NeoNai
wsp-gprac ma labhkikureezdwy. énformacje 0 sponsomanych
prodkt ach zawar tjeN wbatredke&kcliaemomwsy char akt er
informacja pr aomlizavanep riziee Dflzezyg bdlkgs
sprawia wraUenie raczej p otr -t ragytelnicy nf or ma c
oczekiwal i 6By i propenkiyidiltemat danego pioktu. W
odr -Unieniu od pozostadgych anadciezowanyc
t ak Uz d u Uminmrody,dakimigak Chanel. Jest przez nie zapraszana na
pokazy mody w Nowymatku, nr yUu czy Medi odrmmezase or az
pokaz-w ichzpSedekb¥k, . najse: - gpraca z | uk:
ma oczywi Scioeni®dawivenunke blagelai O czym pisa
rozdziale pierwszyrij a k mar ki | uk s uzewmnrekednogikj y waj N n ¢
Atutem blogerki jes d u U ps dd siebie aamej i swjblogerskiej
dziagalnoSci. Tym zjednujeu Newpmpat pMNzodbi
br anOdowejina przykgdgad stylisty Tomasza J

poddaje i nie reygnujez dalszego rozwijania bloga wsjej markin awet j e S| i

jest krytykowana. Ja 0 bardzo znana i budzNca emoc,j
si i yk Nk r yzoaswoictv stylia c j i |, j ak i dzi agacC. Ko
wyci Nga wnioski, tywnegakniceanseaguijapi Nedga

innibloge r zy. Ma w ssantaparciadi dyScypling, icajwielokrotnie

podkreSl| a. B | zowgJear skzéitmasht zamiezczanychina swoim

kanale na YouTube, kreowalNswiwaddednamek ci e
ni e poSwi fioacomstyeuiwme g o d c o nhonelia nig kgad F
odpisuje na ich wiadomoSci bhopkpoment ar ze
zaj muiweelkoma gagnzi ami swojego biznesu |
fani nie czuN sU it eak doceni eaut dr knaih eppocwnj N,z aBe
uwagn.dto lmiomaci epgego i ot wartego wi zerun

ot acza aminedosi@ml mi pdrlzae cji éifjt nego odbi orcy

winkszoSl stanowi N-25lgtode osoby w wieku 2
Mar ki, w kt - r etoGhaneleluia VugtonnKarllLagdsld ¢ a
czyi nne znane, wysokop-gkowe domy mody.

dodatki z pop | ar nysahy c ht askk | ep - w. Fil my t o Z a
egzotycznych podmolieyi € whblao@érn ko wadwi edz i
Meksyk, USA) luksusowych hoteli ig ¢ h t -emw wizerlinkowy dysonans
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pomi Adzy widocznym | iwizewskiew yuns ms tgyclhenrn Ay
kreuj Ncej sin na koleUankin, dzi ewczyn

n
odd oroiw moUe ut oUskadlmi al tnyimi 8@ myluggerdo n
a

takiej synpat i i . Co wi ncej, bl oger ka ni e z
prywane g o () pwskzem, pokauj e, jak mieszka, W CoO
podr - Ouj e, al e nive dajNgcwrciha psizd neg -aj rc

cod z i e nn a.dNawetlhg losta Stoge, ktn-nryen bl ogerom sJuUy
by pokazywal codzpehneujpicag § mlac@ie,s st c a

wydar ze &, w kt-rych wuczestni backtagd gg - wni
kampani i rekl amom)yomhmigsa j ekt ude i adcwi edz a
swoichpodr - Oy .

411.2.B. Instagram - @jemerced

Na I nstagr dsmiwvge 8dcegsi 6 &%y oasarbwno 2z Pol

j ak i Z zagranicy. Co wa Unagramczdyehsas i ca ma
posty na Instagrami@ i s a n e ngielsku, pooma @rzydlgn NI i ch | esz
winkszN | iczbn. Na =zdjnciacnar loizoaczante
luksusowet aki e jak Bal enci aga, Chanel czy Lc

wWsp-geralbimj iemu ma szaswdj Nt adSdtizl &is@kw@ |
fan- wnmarnyekh, kt-rzy chitnie ogl Ndaj N akce
W badanymokresie zareszczono 165 dj Al Co czyni bl oger
aktywnN na I nstagrmgamibeg esrpowsri- dv lamaé i -zw.w
przedt awi ajaNt s arknR0 nw ¢ath, na atrakcyjnym tle (podobnie
jak u Fashionel ki IlshNinne eetyzregnigama )c.z n@z p3ie
zdjni przedstawia przedmioty zawibNzane :
kr aj obrazy z wyagmlacgezevk @2 o emdd wiacigy m S
Autor ka chntnie fotografuje sin t eU
zwialyxz h z imedyko, kt - re spotyka na |iczny
wydarzeniach, w kt - ragymhok esize s tzrmimd 2y5.c i §V
przykgadezajnpk Njr&KNc &aBoe c katkkamr kKN Jul i N W,
model kN AdrianN LimN czyjmpTlegnjiye k z d pfi e maGu
ulowadni aj N, Ue Jessica jest waUnN i | i

zarmow Pd sce, jak i z na Ingtageamielemerced Bdj fici a

392Stan ra 01.04.208.
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najbardze | profesjonal ne spoSr - d anal i zowan
vioger - wj 6z amwyieey dzkej wpaelaski ej bl ogosfer
przypominaj N tych rlostag ampch kw- rmy Simi d {d e
zamieszz ani u  didnych kdefonemaadh o c . SN starannie do
czfisto wykonane pr zez ydywhymgpryapfo-nw niaj B oz
zd ncia zamieszczone na blogu autorki czy

wzgihduadgainoSi fotobt abs ez aionfneodowonmer ikl

blogosferze.

Co ciekawe, bl ogerka zamieszcza na s
typu selfie, k - re dMrpepwSr-d innych analizow
bl oger ek i v | ongkenyvaln.e BeéNj pz djeizcifemt ogr af -

profesjonalng 0 s pr ZWytj UstNK i 2dnj ici a w towarzyst wi
znanych os-b z brpenykyatdp doowaj paepak Nnar z
autorkin telefonem trzymanyidmykwicboe. sR- wn
przez kogoeS$ siincmnmeawonshivgepdymn oddleniu. Te zabiegi

r-wnieU sprawiaj N, Ue miWwedarodzapbarerg.er k N a

ktrej autorka, celowo | ub nie, nie pr:-buj

@ jemerced
= New York, New York >

Fot. 9
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0 jemerced
Blue Lagoon Iceland >

" i A

Fot. 10

0 jemerced

Fot. 11
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@ jemerced
Region Tatry Zakopane >

Fot. 12

@ jemerced
Hala Koszyki >

Fot. 13
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Na Instagram e znaj duj N sifn tylko zdjfhcia
bl ogernkaN,t untiagg ¢ z i Sc ikt -proana{est eadlogo.d o we g o,

Blogerka raczej nie wchodzi w intereje ze swoimobdbiorcami. Podobnie
jak na Dbl ogu i S wo i neirkadrstagrange nie adpidugema u b e
komentar ze, co moUeNaj wiye @affmdielj ¢ @binakc -w
nich to nieprzeszkadza, bowiem ¥$ ca ci eszy si armno8esiglbwNi
medi ach spof.ecznoSciowyc

JedynN formN bl iiddeemial rier taecrjak cnjai 1zn sdd
Skgadaj N sin na nielygrwwne piywmgt rzy cpho
zwiNz anydczhi azgjal noSai YrmgkgwaN, rel gczye z po
kampani realizowanych dla mark . Bl ogerka inforuweuyje teU
kt -pejawi gy sin n a |l nstagr ami e. Fil my
przecii e Est wi e do zdmnbdymanyjbwicboe, apawafie t
zostagdgo to zamicerw olmmas.tpaMyzreazd r t Whygcheni u o
bl ogerek czy v @grmarweeka d aJke szs iocdab i noirec aAmio n
poprzez opowiadaniecizypn palowp@hjpNpyiba E.
jedynie z kraruzki dibotkcmdlcty obr pz emsewnn Nowany
ni ch dJu blega, elatego widz nie ma poczucia dialagblogek N, | a k
to ma miejsce w przypadku innych analizowanych blogere. Nmo Ue zat em v
pedni nawWkoNake.lW filmacm podobnie jana zdj fici ach, ¢
poj awii @j M rbaynez obsroanUyy knpayg, anbgaglea pokaz
obiad ze znaym projk t ant e m. Ws pomi na, Ue sN przy
moUe zyszcde jvwi nkszy pBuwowvadieUatorjtetuaut or yt
modowego jest r e szt Nz n a c z ika Blogerke Wi Scdca cNz nwei zjeer sut
zalddy jej na tym bar dzcji 2¢ddormamt W rilmactb u d o wa n
czisto ulUywa mgodzi eUmavseln tepsze ldoteecke lde E,  k t
grupy dbcelowejid obr ze obrtaaukiN, wn @ kp mayekgaadd. As z |
Tespmt ani czne e inanypr AKykicaoch na pok,azach m
pozwald N dostrzec autentyczny entumgjazm bl
spos-b, obr aziung ep s zpppkzgzkrdyki opiskiAde filmy na
Insta Stories tor - wn i e UhformhacjUm modzie, kt r e j inne bl oger
przekaUN openewivahoeromczestniczN w tylu

Jessica.
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411.2.C. Facebooki Jessica Mercede$ Jemerced

NaFe ebooku JessysiiNGCS#els iolzakes itm t
ponadtrzyr azy mni egb®aa f andabrarhid) eo potwiesdza moc
z d j Wdgerki. W badanym okresie na profilu Jemerced na Facebooku
zamieg czono 135 postsiikafgkozafiswodukanunij e, a
ma miejsce przerwa w publikowan nawet kikudniowa. Podobnie fa
Fashionelka, Jesi ca r - wni e U zdaNiee ssekeapmi opwasnt yymib fiz
z Instagrama (czasami zmieniony jestoopiz dj nci a) , | iblodua mi do
lubfi | m-w na YouTpuobset.y PsoNz ossptoangsedb r owad o e yp z KN«
danej akcji reklamoweprganizowanej pez mar kn, na pWzykgad
plany na 20187? KAYAK organi zuj eetykonkur s
|l otnicze o waurofdoz8eni kdor @m0 o Uedicoize o dwi e
najpopularniejszych miasmodowych, @ k m- j u k o cotlap swpje NY. D
zdj fmd ieg s c a, kt -re Upavl e2cOals8z zn at apgoiderm # 20
Akcja trwa do 21 grudnia, a jej sz&mZmg - J VY znajdziecie n

www. kayak . PlIJesetwskheae Up ks b wva dajpNcych obec

blogerki na wydarzeniach modowych w centrach hamgch, gdzie udziela ona

porad modowych. K a Uebtyhasrtagdnii #ag aag #reklaman a ¢ z o n
Stonag af i czna pr ddpiadowangalkegsatika ma blgunckye

Instag a mi e . JuUwmradj ttia& gdane zdj nci e w

uOytnkickw znajduje sifi na profiluejcesiebryt

luksusowymi przedmiotami przedstawian e j na zdj ncikiucow pozi ¢

sprawi a wr aiUenniieed 8 sutkfispuns u

393 Stan na 01.01.2@&1
3% Jemerced Facebkowww.facebook.com/jemerced [ d @.61t2@1pr.]1
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__fJ Jessica Mercedes - Jemerced

Jessica Mercedes -
Jemerced

@jemerced

About e Liked ¥ 3\ Following~ 4 Share

Photos

Videos Photos Personal Website

Instagram feed v

. Community See All
Events
1L Invite your friends to like this Page
Posts
e 264,064 people like this

Community 3\ 260,598 people follow this

m F18 3:3%‘%‘;“ 5 other friends like this
Fot. 14
Pwostaj Nc konsekwentnN, tia kidziela na Fa
odpowi edzi na winkszoSi K smegwtadnzy wpi £
ni ekttznajyyN jzNAkasi a Zauch@agaMteamai | aVy spi
na insta,al e witdlewka tptana- g&zi e mogfi znal e¥Fl | is

kt - rych ssgjuucchifaasga?So pi si e profilu moUna pr
kt -tezymaga bl ogertekadojjmen adeslkal cbhomzm
profesjonalny wizerunek blogerki.

4.11.3. Radzkai Magdalena Kanoniak
4.11.3.A Wideoblog i Raaadzka

Magdalena Kandna k, z wyksztagcenia prawniczka
od 2011 oku prowadzi dzi SigiaPryman$in ponmedecho wN w
dzi agRlame&di j est YoaestTand\doge k iNo nnJedy a Dky dj
pierwszym w Polsce vlegm modowym, a pseudonim zace pni nty | est
czasowni kiaj aAkr aslamd ot § u ymaceleny jest ydeeglanieg § - wn
porad moowych  let -orgl Nda pr asi les ksrtyob etrf$f.s iwii ckya n &

3% Jemerced Facebk, www.facelnokcom/jemerced d o s t0A30180.]9
3% Stan ne09.01.2018.
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Kanadz Ria wszgnpgskemr vI ogi em dotyczNcym pr a
modowyc h id,jestjnajdardziéjoppphlarnym tego typu. W badanym
okresie vlogerk nagraga [ opulaigiyikmodsa g &kt -2r2e ma
publ i k owadko w wdekeridy 15tzyiich dotyz y § o  bdeia nodyS r e
w pozostagych moda byga t e mditnem npo bka d zkna

kategorii:

-l ookbooki/ styl i zaapokpzeje w @0 jekttubranay(2 h v I o
filmy w analizavanym okresie),

-zakupyhaulb e, w Kkt - r yabhpipjeaknanzcoapgséB fdntye o k
w analizowanym okresie),

-poradni ki, nmowirizykdeadE& AJ@RiK¥@. Por ad
film-w w amladsiée),zowanym

- trendy i podsumowanie naja Uni & stzryeend - w sezonu !
przykgadami s@& yzlei zsgkéljewpandlizotwanymbokresie),

-codzienny viogi f i | m obej mu@ENkcyb ceigyka zdrei , \
aut or k aco polazufej ce oW co jest ubrana i tym podobne (2} w
analizwanym okresie),

- inspiracie T podsumowani av ite g iyddka gpoleao
najciekawsze wedgug niej kgieNQkoib,acfziylgmy,
danym mi es i Nmlizowarym dkiedlemy w a

-inne fil my ni epitegbi Gdilmy N amlizoangm e | k a

okresie).
Jak pokazuje ppy Us z e ierdee majwarwc e j film-w zakl as
moUna do kategorinapwaakan&adgw, i apsatdmn

uzasanione, a ich misjkonsekwentnie realizowana. W filmachrpdnikowych

vlogerka udzielarzetl nych rad popalrityzNmayelgiad nM, &
tkanin i innych w zaleUnoSciteodn-twé dNo,n ac
przykgad o tagmny|aw&ghkiuvgmnajk sdeebirearl koszul
czy jaki fason sukieki jest najkorzystnijszy dla danej sylwetki. Filmy mj N
charakterpraktyczny Radzka pokazuje zdjnhncia prod:1
cenamiorazpr zykgady ich wykor z Nt atnoi aj ewd ysitey

rodzaju filmy na polskim YouTube, zatemsoby posa k uj Nce por ad mod c

397 RadzkaYouTube https://www.youtubeom/watch?v=s0OCEDH3vuBJdos t ip 09. 04. 2018 r
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bardzo j e sobiogerkcana Nma gs tsaagea wivd z - w. T a
praktyczne ©porady popiaegmec awisetdez NsN ma S
modowych prowadzoy c h przez(jmkUcnzay zpr zykgad na

Vintage), jednak nablogach lub viogach pwadzonych przez kobiety zdariXaj

sin braadkeh,zdbdh e go tym bardzi ej sN doceni al
vlogerka kreujes w - | wi zerunek o0s ornymyspojzenitt eal nej |, |
modfi, godnej zauf a&nipa ddyiibadaifestaki, ale ekt - r a r
potrafi do r kadyezhelgo bioru kawa z i ie iE i na wybrane

W f il mach sayetaa wskaujesna fprzywary polskiej mody
widocznejm ul i cy, ialbey it eklr yptoytcrzanfa wmwdyec znan
wyralBNa swoje epimaij&. chiaFrmktmirmpohGugizeajs
obecnaS¥ouTube, wciinNkU psrN yokgjlaNld afni@d my z 2
roku wci NO sN wys z u¥ko wlaunbee .w Aveydssiajekkai wcazr fics
pytania o konkretne rodajb r a G eir uk e w- wc zda slanegoyt aj Nc e
fil mu. Wi erhdaikofvychzawierwtakbe cenne i nfor macj e
historii danego przedmiotd na p zy k gad w fil mie zr eal
wsp-dgyra markN &kcj a@lziankjaNcNp si i w pro
AWzystkoo koszul achcz ®&akak &% Rad2ké naiwkop i e
opowiach o historikoszulii s k Nd si A ona wzifnga, czy bydgd
miUczyzn czy Kkobiety, CO Oznhacttym sgowo
podobne informeje. Film jestwiciwzbogg ony o wi e chof ,z nlkatl -erfN ¢
na jakimkolwiek innym blogu lub vbgu modowyms po Sr - d naj bard
popularnych z nich.

Atutem Radzhkiej 1s$tst NG i [ socj ol ogi.
ulicy. Prz&azywanie wiedzy w pszst ipny tak pmbysit &, znudzi |
odbiorcy, nave t j e S| i ] e st tylko stylizzcmmirub eakupamio wa n y
VI ogerka kreuje sw-j wi zyko pnanaktkalnyghs o by zr

trendach i maj Ncej dwyadud il e czt histoi ,e Ou minaj
mody iyech Uaspekt - anyca Panadid Magdai iNezesigei i

szt udsighem,i mem i teatrem, kt-re sN SciSle
jejwiedza jest holistyczna i praekjej cwa.Si|

poradnikav a , w logerkarradg , vj ak kupziul jakieferayl n N kos
robi N zejaki magepisa g ,wyjbakaidobral kolor do ok
VI oger ka pioalag eszedegw §- w, kt - -re mo g N

3% Radzka YaTube,https://www.youtibe.com/watch?v=Gp7LZAiuA8, [ d o s R2Gl%r]. 1 1. 04 .
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publicann&cikt - -rei [wauwagjik wdzaj&ki egu, il oS
guzi kzyw wy ko EGc zeni e likFlny nosted z y kvang iKios @ u

salonie W-lczanki, dzinki pczekmgadadolger kK
koszul i wybral. Mimo,y, Uez afwiilem atheduutUo s pa
wiedzy i i K i toedrbi orca nie nmhe wreaslheniaaako

komunikatamikomercyjnymj a produkfest mu narzucany. Reklama jest bardzo
subtel na, anidzi n&ai pppkkRgadach produktow
wy o b r aie,icd autsrialchce pre k a z a lycz ndWBtie rfpioldkr e S1 a f
Ueogérka daje poa@dyk thornegd mmeesez dy birci ac h

innych filmach moUna temaatwnichj §awde&t ab
radzi kupil: kowzdghaamy®hr gond £fach czy
W filmach z katego i i trend-we8lLbaorbadpbdke jak |

Ue tr eardgyy siko jess mogne, ale co sezon wybiera najgsaie
tendencie, k - re sN widoczne w sklepach i na v
duOym dystansem, wshkbhzwmjghecahet dia moeht
typ- w syl wet ki iwanJaa | k tdlorkez mphoguinuevgveezomn
PodkreSla pr zyo tpand N Uaeni,zaaacze] weaisddzknich

to, co akt ual njpasujesa je) sylvetki w grzectvegEsee nh u b
przykgad do deessdzkyi Meefrfceesbhnorm,biikit aj & 6
zgodniez tr endami staj Nc si fmody fang.fashenmy m ni e
victmi t ermin funkcjonuj Ncy w jmrmzgckyu mody)

klasyczne i ponadczasowen $amo radzswoim widzkom:

(.)mamy mn-stwo ubmma-G tww gsniotngepchacdho,
duUo, natomiast w tendewcth egh , nitea kma ha @ ytpaokvowi e |
moUeci e powi edzi enforo, caz boyfriendoavympfaspnarkigiza d =~ z
tym wszstkim, co jest w sklegch? Okay, to wszystko jest magjrale nie zaczy to,
U ¢o jest teraz tak stricte w trendach, natomisivyboru mamym - st wo rzeczy i
moUemy nosil wszyst ko nieto, 0o whiezenyyecydijak napr awd
otymczy ingsme&ne i yfajyie, tykodol jhkdoanosi;m. Ja t e U
zawsze to podk e S| a m, Ueby wybieraletofcoakurajest nam si i p-
w tendencjach, bo jeUeli awyybdi®$,zecoewgxoSzujce
(é) todzii etceke niSmwi w tym Wwyog:iNdaie Hiln w tym dol

39\W analizowanymokresik a kanal e znaddanrzihoweé nddti ymizyNwe tych
garderoby.
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i b 11 djakinagbaciziej modné®

ObjaSnia, skNd biorB sraztjakdgiin khe
i wpgywaj N na pwyapraznavy gin&dlde knomgk olé i czne |
w jaki spos-b zwi Nzameni asnNa miz-kultgrqwvgngj evxc z n o
S p 0 g éwiez e Eesdami obecnymi w innych dziedzinach sztuki czy
architektorygyanMmwitNendzi e, pokazuje prz
w stylizacjiorazvwy br ane artykwm@y dze§ Ssskileecpi-Bwy ch, ¢
naj bardzi ej d p jakt tfend niiekcjonujfed u ma clznyy mi rodzaj

syl wetek czy jak gNooypiN.poszczeg:-lne tre
KaUdy film zrealizowasnyb, eakiVst @orodzrisa @
ekipy filmowej. Radka zatrudnia dwie luh r zy osoby, kt-re pon
realizacji f | m- w,i gegjnci owych oraz nadzor uj
organi zacyj whj NFPK mpion 20 i poprzedzone

kt - riedjal wkviil osgpearc er uj NeSN i por wetgaatwinu Mv r - Un
styizacj ach. Czihist oocpaavk ryavwSnidszka, jebtejej Wr

ul ubi onym miastem i |l ubt emi egokKi wkgwaios)y

obrazuje te upodolwarsipagsa dbd jlAye jk r gicomyed s |
auorkasie zi przed laamer M oij aovp @awilNe sZ dij it @iUa mir

ubr a @& ocdzayt k - w, o kt-rych aktualnie m- wi
kae gor i i viog-w krficone sN w iznmeyE dpds - b
kilka dni, dlatego nagrywansN a pmartat 2y many m twe rrefnd e 0. /
KaUdor azowad twal osgeafi wztakissa th s pos - b, s gowami

witam was serdedenoeorarow peraewwNazeniu
na jakim stNerkasmbgeNbpow zul oBi rkisauN ol | i s
Vlogerka jest bardzekspresyjna i emocjonalna, co vd a | rclaprzeziil ma
kriconych. UUywa mimi ki i wiea,t ylel wicdz , n
wraUenie bardziej b e z pkoNS r te abky,i enjaapkr kaovrdtria k
rozmawiali. Wpowi adap opirfawny m | i Nkki esm,i naine ni
niepotrzénych przerww monologu,j ak t o czhisto czyni N inn
poza codziennymi vipa mi sN wyreUyserowane i au
przygotowany sceriusz, o Zym cznsto W S tp oSioiies: a na |

Aprzygotowulj@lj nseigio dd | kno, t BidSizce rsi miilu sw

400 Radzka YouTub, https://wwwyoutube.com/watch?v=FELCZ0IDuvo&t=1813s[dosti 12.042018
r].
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pisze 8

Magdal ena odpowi ada na winé kvszygstkiéhi k ome
swoich profilach, cznatogwclOdpoMNic edell sz
serdecznepomocnedh odbi or c - w.

Wsp - gpraca r ekl anobrana dojggug tloceldwgbale mie  d
zawsze do temat yki kanag@gpraca Rmatkarkia st ar
wygl Ndaga w fil mach amiteirzmd my eef ek te jnd st
Takstago asipir zykJadourz- vnaPlk Ns h eh & fulk mie t 1, k t
jestzwi Nzmomga\haz dzi adalnoSci N blogerki. Czi
kosmetyczne, a vlogerka s ansat weikeslpoekrrtoktN i
t ej d z i e d rzadarz markkmi éslgvyng jest natorast jak najbardziej

potrzebna jewizerunkowii filmy tegp mdz aj u sN naj bardzi ej
wspomni any |wrc zkerSincioenjy fw sal oni e mar ki W

koszulom.

4.l. 3.B Instagram - @radzka

Instagram Radk i obser wuj es -“#2 W tbhadanynN okeesie o
zamieszezono na nim 1 3 0 z8NRAIt .0 w wifkszoSci styl
uwiecznione na miejskim,zcn st o i ndustrialnym t1 e, n a

dworca, na tlerit er esuj Ncej Sci gaogej o gaffiti lubr zy k § ad

wystawy sklep we j . Prawi e wbadays okesiecerobima|j by igay w
we Wrocgawi u. VI ogerka nieo, phdmne Ouje :
anali zowane w tej pracy cozmmdzgntowariaat em n

swoi ch stleinoymnwOn@aej mi aagtNo.c hRaadark-tléde mr y
s N azwyzagwalacierazlb dwa razy w roku, nie wsp
zagranicznymi maik mi l ub mar kami, kt-re organi zi
Podtymw gl idem jej dzi agjaa peven8d u Ukoo nbear rcdyzj i neaj
niszowa N0 pozostagdych kbzlkategerir e k | o glowyiclorg e r e

prezentuj Ncych stylizacj ennyclCblogecek & k awe
vioger ek, Magda nie stafanaifwzna mdfa
wystipuj HdaghcPmy bwi emm a nat drealan N i pioon ,Scdmni

prostustoiprosto.Dz i nrku wydaj e si i bardziej natur

401 Radzka Insigram,www.instagram.com/radzkdnsta Storis, [dog pi1109.217 r.].
402 Stanna 01.01.2018.
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to fotografied odat k- w | ub wybranego el ewmkntu | e
paznokcie na tle szala oraz selfiéedj nezaubzi agu tawt aj Wi p
widoki z miasta lub z nejsc,w kych-bywa,na pr zykgad gal erii
restauraciji.

h radzka

Qv A

Polubienia: 3 119

Fot. 15
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g radzka

Polubienia: 2 364

Fot. 16

OQY o

Polubienia: 3 062

Fot.17
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ﬂ radzka

Polubienia: 2135

Fot.19
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{ A radzka

Polubienia: 1848
Fot. D

Fot. 21
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Poraly d océ gobierddiau br a & | dwe t & i vli ogerka stos
sobie. Na Inst&6t ori es prawie codziennie pokazuj
dodaje komentarz czy dana rzgest dobra dla jej sylwetki czy@mi n awet j eS| i
nie jest ubraa zgodnie ze w k a z - vd& jejmylweki, jeste go Swi adoma i
ot warcie to pr zykzgnaadj,e .U eM- dagyfieduhéi | ey Ftrzygp u

jeansy) pogrubiaj N j N inepaszZazazBn N syl v
samym aawhile-w nie tiaydikio dbaadjséefjoessd wa n

eksperyrentowaniag swoi m wygl Ndem nawee mafNi, p
syl wet ki model ki . Syl wetka to zresztN t
bowiemniewst ydzi si i oneazasamichpé@Gkanajge - svj n

czy strojuk Npi en| @jesty sp Sr - dz oawaanlyich przeze mni e

vioger -w,nagdabNlzbej kontrower syjnej syl
hasztagami #ciagoenaptgWnei #¢badepposbowi)
szeroSci ikuoé¢ waywmp&r i wga resbektanaturain | . .

W dobie idealnych coblBfjaiczamgmhwypuSéil:
i nie wciNgal brzuchao, AS$Wiesany emniPe awl
dajesz imewmoSliakNi ebi eymSWitexrmze bphog a mAln
takie osobyga k  Tye, ukStwiradomi N i nnych UGebynie trz
byl szcZ%i%loimeywmaj N odbiorcy.

Ponadto na Insta Stories publiku@age nagrane spontanicznie wypodze

nar Une t emat o &Nvi iNkp mriazefimyzzywydare E, wehkt - r y

uczestniczyi wi fikszoSi z nich to wydarzenia ku
pokazy czy przedstawienia teoeatral ke -Iruzly
nie mogN w nnicadygl Nl cetes| apzziinSacii vowgwbor azrz N

tw- rczoSci N.

Jakj uU wspomni agam, el ementem buduj Ncym
odbiorcami jest lifestreaming w formieve na Instagramie. Radzka organizuje

tego typu Aspozakvgcmi ad arze gvu lesgrerdizéNat. | Bibz
dwie godiny odpowiadana pytaniavy sy gane pr zez obser wator
im w ten spos-b czas, pokazuje, Ue widz
im nie tylko poprzezfiny na kanal e, ara&hindysidualoed p owi ad
potrzebyW lived a ¢ B d & m alzioewoz eo kuodjzoi ediwa r zy tysi Nce

403 Radzka hstagram,www.instagran.com/radzkg [ dost Apr].01. 09. 201
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411.3.C. Facebooki Radzka

Profil na Facebooku vliogerk®wWSledzi
analizowanym olesie z ami eszczono énie.jgk avsptzypadku Podo b
innych analzowanych blg er -wva oiger -gvy - ver\t gt opdd Nce kopi
zdj il z profilu na Instagramie | ub 1| ink
odr-Uneniu od innych bledd&dmszwe iposhtggerkt
maj N ewéirana pr zykagdstach mackia fikdeimmu . W
emotikon w, keanj Ne nm celu zobrazowanie | ej
trudno wyrazil na piSmie, a do kt-ryc|
obej r zen Uesatto katem pardzo korzystny vézr unk owo zabi eg,
nie tylko sprawia wrd e ni-ej n®Bci cjkrmnFaobiolok u z t N ne
YouTube czy Il nsta Stories, al e teU pr:

~ -

emoti kony wyr - -UniajN sif noaahdlk m®mike jif.p o

£ Radzka
b December 23, 2017 - €

Przedswiagtecznie chodzZcie na YT na szybkie Zyczenia @ bo, ze Wesotych i
nawzajem to wszyscy wiemy & & &

W tym filmie wybieracie moj NAJLEPSZE FILM 2017... wigc glosujcie na YT
i piszcie co u mnie w minionym roku podobato Wam sie najbardziej & @

ZYCZENIA 4 WYBIERACIE MOJ
NAJLEPSZY FILM 2017 4

Radzka na FB: https:/iwww facebook com/Radzkaviog Radzka. ..
YOUTUBE.COM

T Like () comment @A Share &~

Fot. 22

404 Stan na 01.01.2018.
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£ Radzka
' &  December 10, 2017 - ©

A do niedzielnej kawki zapraszam na film wyjgtkowy! . zabieram Was w
podréz w czasie do seriali i filméwnaszego dziecinstwa, odwiedzam
fantastyczng wystawe w Pawilon Czterech Koput. Muzeum Sztuki
Wspdiczesne] "Moda i Kino. Kostiumy filmowe z kolekcji CeTA w Pawilonie

Czterech Koput' @ @ @
Ogladajcie koniecznie... fezka w oku gwarantowana @@

1+ MODA I KINO r wystawa w Pawilonie
. Czterech Kopul we Wroclawiu
Maj Instagram: http://instagram.com/radzka Moj FB: hitps:/iwww. ..

YOUTUBE.COM

() comment &> Share &~

Fot. 23

TakUe na pacebaobku | auto kraa toc Bdposviada nakomentarze

uUyt kowni k-w, nawet jeSli nie zawierajN
spos-b buduje relacjn z nimiJyclhlrek obr azt
w ten kont altsewc madvaN, powadt ke g Ntj Sawioj e |

ﬂ Emilia Tannenberg Wesolych swiat Radzka &
Dzigkuje za rabat! 2>
jak widac sie przydal

Like - Reply - 16w

¥ View 1 more reply
( ' Radzka Emilia Tannenberg @ @ @ O

fot. 24
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4.11.4. Make Lif e Easieri Katarzyna Tusk

411.4.A. Blog i Make Life Easier

C-rka bygego premiera, Kat po3wnacodmuy k,
modzie iszerokopopmtt st yl owemu Uy wrazuz, dvomad 2011
kol eUaZlbdmiN or az Magg festadpoviedzialnkza baya z ni
dzi agizZolfoigaa zaj muje sif kulinari®*®mi i po
Gosia pisze postyddt y c z Nce dbaagsay loweztdkr o wii eur ocd i,
Kasia zajmujesitk modowMN | otgragn N est koojekduinat or k N
twr zN bloga i to jej postom poSwinfncih naj
Wi ele os-b zar zuncaa gmwo cjzeNt,k uz wyskasargcazl an o S
popul ar noSIi dgdybyiniean on a mw ialsy kakiegdi saksegu w
blogosferze. nak przed at a udowodni ga, Ue to niepra
sin wyj Nckawymmwytyl u, pot rcebcampnawi Nzal
przy tym jest skomnai kreuje sw-j zwinzye mmnteMasoAdzi
poprzezb e zpoSredni e z wr cdpisywardepna ich kopnénwdzey i ¢ z e k
otwarte przyznawani e -swi,N kdo rkeorzzoysdtaaryi g
poleconeczyineuczest ni cz erezate owvz fdsutUoy cdhd wimpd z any

celdbr yt - wne dlaggrki md o we , kt -re Kkr euzerdheks w- j C €
(maprzykgad wspomni ana wczeSniej Jessic
bloge r Kk i wyruszajN na falshsiom me&knu jia gm

g o | f*¥impgisze na blogu. Styl tvartej, nieskomplikowarej dziewczyny,
podkreSla teU sppas - lstbadipkigsgcany, ®tergecinyy K a
stonowany i idealnie pasuje do jej urody i stylu bycia. W swoich strojach

n aj dejviySiera produkty dobrepjk 0 Sc ¢ z fi s t arekpk@efdufsck i scihii m
zasacami slow fashim. Odzwierciedleniem jej stylu jestyvg | N d i fdodstg g a
biagym t gem, mocnym napisem, bez zbndnyc

modowych ze Skandynawii orawy s mak owanych iokkKchzkach

magazyn- wch.nNadlogyy menu zale Fi moUoa, zalpgadki
kontakt, t alkiétee modak §adlaotloneji MLEzez Dbl
Coll ection, kt -ra szyje | sprzedaje w P

zgodne z jej stylem, z zastsgane m mat er i aef - wj aNigosSockii.

SOpr-cz tego panyblogaMakeiCooking-Easierw § a
406 Make Life Easer.pl, http://makelifeeasierlfinne/lastmonth 70/, [dogii p6.0%.2018 r.].
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poniJjepo lewejstrmi e znaj duj e si fUnkao | zulimknbeme Fiw k't -
profili w mediach spogecznoSciowych or a:
i Elementarz stylwraz Make Photography EasierJak w d,aviikis z 0 SI poz a
blogovy ¢ h  d zw iaNyzauTpaewyablaga, a atem odbiorca od razu wie,
ktojegichautok N. To bardzo dobry zabieg wizeru
w marketingu nosi nazwi niejt rkadlewgmni ep ap are
znajdu j Nfotegrafie trzechautorek blogavr a z tkc mk o pi sjemichk a Ud e

a na samym kvidiejoup & il agnnya Kk antodagsiyi,i e p o s
zdr owi e i uroda, film i | i ter atianiea, €z a-¢
trzech  najpopularnjszych @ st - w. D =tejn kprzejrzygjr a

uporz dkowanej szacigr af i cznej bl ¢ g &, trawemmwdlagpd b i - r

czytelnika.

MAKIZ#EASIER

MAKE LIFE EASIER MLE COLLECTION MAKE HOME EASIER KONTAKT

B @ LOOK OF THE DAY — MY FIRST CYCLING
DAY THIS YEAR

[ =uer ]

MOJE KSIAZKI

Fot. 25

TakUe wybierajNc inne produkty godzienn
akcesori a, wa U datblogerii jesth \j atky § pwaperwdPbae:k

A(é) Zimioenzeb ndni ki ( €) . kiep 2markitHjpou s N o d
Sl eepWeaMaask jest patriotkN =zar- -wno gl
mieszka w Sopocie i nie planuje przeywadzki do Warszawy (ani déruksedi,

407 Make Life Easier.plhttp://makelifeeder.plinne/lastmonth-67/, [dostip 16.04.2018.}.
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Ostatnie wieczory spedzone na §wiezym powietrzu — w tym roku i tak udato nam si¢ wyjatkowo

dhugo korzystac z jesiennej aury.

Fot. 26

gdzi e mejeosizcdk gl Ni ¢ mog g abzyN zkraorhiielr fwi nCkesn i
bl iskofa, nmlskithkkkndgoo br az - w i przyjemnoSi ob
A(é) Plenerowe zdjfciita jsNU zawtsatninajdmi
natyleci epgo, aby ramiecparnsi NB8bh na*®iMimoe | i Sci
patriotyzmu, wszezh dychtpwent z wvny chwgm@mar z e z Ka
angielskie tytugy i treSi tgumadozonN n:
nepw!| skojhzycznychaiegytezé nwikinhvsiw.zgs&no o

Blogerka ksz gt uj e SW- j Wi z ezagramiezkeblogi opar ci
modowe, gg-wnie skandynawski e i francusk
pisania o swoeidmalky cwiuz.eryupeyek cyj aypygozpa
czas pokazujs wo | eialpbdpjszeodwi e pokazuj Nc jumk NS s wi

-

niewiek N wiasdMi t o jednak cechy na tyle wci KN

408 Make Lif e Easier,plhttp://makelifeeder.pl/modai-styl/lastmonth66/, [ dostfip 16. 04. 20
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ni ekt -rym oMNbiwydadm sindig Synki easdz,nelJe nmi ezc
zeazdgshod: - w. Mwizeranek t Katarzyy Tusk jest perfekcyjnie
opracowany i nie ma w nim miejscarpokazywan e z byt wi el u sgat
gorszych dni . Bl oger ka ni ec hnckneii e Wy p o
polityczne,pomimo U g e s t do tegeommawadthaeranwa ipr med.i
czasem jednak o bi tekwyjmMa pziz§Edaddwmwi ag w kampar
ratovaniuzagsdonych gatunk-w zwierzNt w Pol sce
przeciwko zaostrzeniu ustavwantyaborcyjnej, naco zdedyo wa go si A ni ew
blogerk ipravi e Uadna 2z an anhie¢ w tymbaandyacrhi up.r zAeWiee m
Ue nie bndn dlpywwy ming § dsosVansa @oild ktykn pa:
przez pryzmat osoibgissayga KaosSiak apwsdk Ee S |
dalej, mmo t o, ApocziiegioowoBNEykwat eili®k pozwal a
milczel ®d NAZa - j myma §syp rpaeoci wu i jmia,m Ubeg r noinen |
bandn §$§amydamy. AMarzy mi sin Polska w
oskar Ueni atnyiwaimi ,i nme ke  o»Dmentarzyi ppdnyym od Kk
wpi s & thd éaajkoniet®.

W badanym okrae na blogi Make Life Easiez ami eszczono 57 p
a matem 14 pads-w mi esinczni ee Bygy e wp ubkelgiud caw
odstnpach czasu. SpoSr - d nich, anody do
poSredni @, dn g ogxazanig keklamowanego produktu p o Sci e
pods umowuj Negtnpomr esi Nc wW kLaathgf § oMmioa t p avs
Posty modowe zwiz ane z odzi eUN i dodatkami stan
post - w zami es z canaizoyaoym okresie bl ogu w
NajcziSciej paogjaiwiNagpdzsiNe §adtviigotkbhthgee s
Day, czyli Str | Dnstay 2ot e]j k at azgw tygodniu wk az uj N
niedzieln i zawierajN, podobnie jak u
kilkan a Sci e z dopisistyliz& j kr - DP&i postuestzposé d dog!
scriptum  wrynk dlogerka reklamuje darprodukt:

Be U i czer E t o ojnggcrho po» gMNecizeE Kkloumir ystyczny
pgaszcz i czarny gol fkienka zzarnankertkar a s G @wwy @ be U
szd i ké moggabym wyammkiemstawy. W dpisejsymiswofEdco z
pozoru dmanddetawi dodaj N c agsy&nyizegarékapasakzeé er u ( k1l a

“MWKasia Tusk z aderdaydzaNjqueivado abecji,d e b a
https://wwwv.wprost.pl/kraj/10097491/kasiaiskzabralaglosw-debaciedotyczacejprawado-
aborcji.ntm|[ d opd7.04.2018 r.].
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zgot N klamrN w pasie i mokasWamy sz Aif rmrdz| ami )
zegarek d marki Danél Wellington, to mam dla Was &ouprawnig dy do 15

procentz ni Uki . Wy s t a rmakelfeeaiemp w srakdéie dekongwania

zakwp- - M- j mo d e | to Classic Petite, czyli now
mniejs?¥N tarczN

Opr-cz zdNaeiychahbxtaWluij w t ego drnoideziaN u p
takU eAklimatyczn® zdjici a okol i cy,owama jéststylizaggi prezer
kt - re nawi NzujN do jej charakteru. Wil
plenerach w Polsce, zazwyczaj wr mij e Sci e, @ dlagerle, lumi e s z k
okolicach. nRlwé mkenoepogjzieid® stim przedstawionego na
z dj mhc Fotograf e sN nieco ni eostre, przepus z
wraUeni e wysubl i mowanej el egaikterjii . Ubr
odbiorca nie mavwUené aautlUor ka zagolygadiyghe gay | ko
zdj Al iil reasicthwpr zepodk ereeSs z8taNnac zTrusstko, Ue
wi dal ubrani a, kt - re faktycznie nosi n
czyt el ni stapeklazuje tdsameubréa odpow edzi aga: A(é) My
jakbymz a k arftceyrm mi a g a pcookSa ziymwnae g o §toob yp o opi e
ossiki wani e czytelniczek (bo pokazujn to
wczeSniej nie wgoUyyWmusi aajbyo bdivaglizeé Sm-n
eksentrycnyPr;a)kd yocarmp@d t -tve gwi do ak Ve jwe st
przeznaczeniu stylizfi 1 blogg ka komponuje stroje odpo

okazj e, na przykgad na wycieczkn rower
samoloten. W ten spo,s-DbDe Udejwadmiaavet ni ek omi
sytu j i ,nawggl Ndal sayhoem, caul wsadsdthiedobrze
wygodne ubranie. PogNczenie wygody i

kl asycznego stylu to cprezéneowanybhanalbldgt er y st
Make LifeEasiei uc zy & swojseynUgkdeei pkosmodzi e.

410 Make Life Easier.plhttp://makelfeeaser.pl/inne/lookof-theday31/, [ dostfip 17.04. 201
411 Make Life Easier.plhttp:/makelifeeasier.pliinelook-of-the-day-205#comments [ d &.42018 2

r].
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Fot. 27

Fot. 28
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Kolej nN kategori N post-w odzieUowych
najlepszych stylizacji polskich blogerek modowych. Jest to kategor wy j Nt k o wa ,
niewy st i p u jdNymainnymablogdrmodowym. Kasiastwarza swije
subiektywne zdgawienie najlepszychipn ci masjt iyl & poprzedni ego
komentuj e, dl aczego wybraga akurat t e.
doceni | i nogeeki nmdowekk i-& eb s N ejnejj Nk ojmk umi mo
promuje nablogu. Dlani ch t o toavkeUer ekdrama,dj poniaewa
pohodzN czfisto z mado znanych, niszowych

Sporadycznie pojawiajN sin teU posty
mody, takc h  j ak | e a n snp. Wecamlizowamgng akrese naldgu
zamieszczono post przybl Uaj Nciyi hiiisg¢ oedowft - w t ypu Emu.
ciekawostek dotyczNcych obuwi a, bl oger k.

poradami, jak mlutyyyli zowal kultowe

Ponad dekadn ileepoua zSipeinenrawsM yn pnagh amliigca s
Londynu yohbbtaeiizokdu c ham Wtyggchy w | iceum i wydawag
UOe takie Sniegowce bygyby Il ekiem na wszystk
garder obN. kBdyduyr -tjomicezSacsiye gmH&M-a,aSorZgrzej edn e
czy Zalandojeszcze it ni e s § Vi shodzigo. skegyezSutam  wy b - r byg
r-wnieU bardiamoggeaamnizadzacryydowal sin na trape
zapomni el o Uyciu towar zw sapkah (wmanz k ol e al bo
| i ¢ e u mo jeszceentddly syatni). Wizjaice p gy wh ktu - r e§ NwwozOynia p o
z dniimadalwy g! Ndali modnie wydawaga mi sifi napr
kuszNca, Ue chodzigam w nich poteeoa cady czas.
( é) rzy Pkazji tego wpisu pesa n o wvigiaan z e br ail | kwa chray®Sy k
infor maej ipowiknnegfiSmpa emiu waydbz er aj Nc nowy model

dopasowuj Nc do*hiego resztin stroju
411.4.B. Instagram - @makelifeeasier_pl

Il nstagramNK2%#Ri NEleedab $er waidgoficswy |l i st yk
nawi Nz uj M bldgy takt aby viizerunekb y § s pcz praedstai b j N

co innego, tak, Ue uUytkownik nie ma wr
kanagu bl oger ki, co zwiglakiepbhatehl amoBha

412 Make Life Easie.pl, http://makelfeeasier.ffinne/look-of-the-day-187/, [dosti p .02.2018.].
413 Stan na 01.02018.
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wificejg- §zwze Uycia ppojgwsgsNnie godjadycioa kps a

rodziny, K- r a ocizg wnbBe | est

przyjaci-g§g. Zdjncia dotyczNce

anoni mowa,

charakter a bl o g er KprzeAabigkeyw & michd nig pajs lubrobi

tow naturalnys p o's - bg, m in Ekionmuediseh modowych.

W odr-Unieniu od bloga, na Swoli

rzadko odpowiada na komentarze obserwatow .

pytani a o t o, g d z idany predsit catg

eement - wacjst vy |

-Aleire_extua: Hej , zdradzi sz
-Adi ssappearedl: Kasi u,
-Aal awi ecskNKasiabk]j k? G2y oy z checeetoe r e

sezon? )0

By makelifeeasier_pl

Fot. 29

414 Make Life Easier Instagma, www.instagram.cortmakelifeeasier_pl
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Fot. 30
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¥ (B makelifeeasier_pl

Fot 32

@ W makelifeeasier_pl

Fot. 33
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Fot. 34
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Na Insta Stories Wylogwm&aj ak ej ¢gjesAk al

fachuo. Niwgid ywpnrdoes onk a kamery i bardzo r
m- wi . Kr -t kdrez efwal Umiiker zksrih okeguea Rsia iw

nic h woyusjten prezentuj Nc str-j lub danN syt
ni N, zazwycza,j obr azciajnap wykgad| nabawih ua

l ub proces gotowani a.i nAwntoo rnkagienmyadin sit oc opdc
chwil, kt spejwdmpeendineim | ej styl u. Co ciekayv
kanagu nawi \bZdwjgea,doa mazewy est naizwiaska T

nmzdjncia pozostagych autorek, jedynie K

411.4.C. Facebooki Make Life Easier

Na Faebooku Kasi i j e jii wepo-| gealuat noki dbserwiid 145y a
tyssos% Na profilu znale¥i moUna | inki dc
nie ®KaAMNicN tych z bloga czy Il nstagr ama

Poj awitag B tsa ki ey, walirpesty tagpaosvi a dst palloge z p o
wykorzystaniem, na pyzk g ad w przypadku Stroju
przedstawi aj Ncego j eden i dgdbi e emend o
Aoczekiwaniao na wgdaSciwy poskchceDzi nki
wc h o d zdrofii Make Life Easier na Faceloku,gdy U wi e, Ue mo Ue
znalte BiSci , kt -rych nie zobaczy na innyc
analizowanych blogr w, Kasia na Facebooku uUywa h
zami es zc zaartteylk ul g -mdhargatgiyomycnk c |

415Stan nad1.012018 r.
274
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Make life easier oee
December 27, 2017 - ©

Ania jest lekarzem rezydentem i we wrzesniu ulegta powaznemu wypadkowi
komunikacyjnemu, ktéry spowodowat liczne ztamania zaréwno konczyn
goérnych jak i dolnych, urazem narzadéw wewnetrznych i niedowtadem
wiotkim konczyny gornej prawej. Ania czuje sig juz lepiej, jednak czeka na
nig dtuga rehabilitacja. Bardzo chciataby szybko wroci¢ do wyuczonego
zawodu i pomagac swoim pacjentom, dlatego kazda, nawet najmniejsza
darowizna bedzie dla niej ogromnym wsparciem.

Wiecej informacji oraz mozliwo$¢ pomocy Ani znajdziecie w ponizszym
linku:

https://zrzutka.pl/52zy6b

Rehabilitacja | zrzutka.pl

Rehabilitacja po wypadku komunikacyjnym.. Zrzutke zatozytam za namowa znajomych.
Jezeli ktos czuje potrzebe serca w mojej sprawie bede wdzieczna za kazda udzielong
pomoc.Nazywam si¢ Anna Makita, jestem lekarzem rezydentem w dziedzinie. ..

ZRZUTKA PL

oY Like (D comment 7> Share &~

Make life easier
@makelifeeasierplofficial

Home
About
Photos
Events
Videos
Posts

Community

Create a Page

fot. 36

VARE Make life easier .o
ESER - December 23,2017 - €

Przygotowania $wiateczne petna para!
UWastez? @< 4




411.5.SausziWer oni ka Jagodzi GBska

4.11.5.A wideoblogi Szusz

Weroni ka Jawaddizi SEwmkp bkaopag nBy gYotuoTube
jeden z pier ws wychk & tenkatyce adpwow uredoveep @

polskim YauTube |, jak r-wnieU pedgnwzvipoigowgaly
og-I| e. Co miesiNc filmy zamieszczane n
wSwi et | e @&, co spowodowane jest gg-wnie
niesmt y kanN mpaskicihn nkyacnbawemcfimy publ i kowane s N
codziennie lub prawie o dzi enni e. ATo miejsce dla w
nie boj N si #%iipiSde ogvanl kaqale Nbdedka w dziale

Ainformacjeo. Kanag “.banalizowgnyenkidsie5 t ysi r
zamieszczoo 113y, o8 m-d kt - rycdaly 8idgi%czyit anowi R
codzienne vliogi poSwifncone Uyuatdrka autor
pokazups woj e codzienne Uyci e: co | e, j ak
dzielis i przemaShe b ateelacteyanez wj 8lg prac N, Oy
osobistym |l ub aktualnymi sprawami w Kkr a
inne z tej katgorii na innychk anagac h, trwaij3 mnbredni o

Moda jest | ednympmwan \ydm tbowieamalgyerid ag

tylko pokazug , W co sin ubraga czy co zakupi ¢
dzieli sifn swoimi pr zaednyiS | dedidivalitim wd:ot y c z
takie dgugie swetry, wi em, Bsexywiwel e os-
0gQg - dleecpj a popoxpstudobz e sin w tym czujn, a
Ueby dobrze sifin czul w ubraniu (é). Ta
przemi g akj ma g yt amateri ag. Pami ntajcie,

naj wa UMy W jrrakadeagisu stylizacjinie ogran i ¢ z ao psdania, zd

jaki ego skl epu pochodzi dana rizpedae , al e
skgad, opisuje wraUeniej pk zdarndatiykec mau
sifi podczas r-Unych czynnMSgpeszjpze nkep
sobie [N wy o bzdexydowh  zakup.

416 S7usz YouTubegttps//www.youtube.com/useszusz1313/aboyfdos ip 30. 12. 2017 r.].
417 Stanna 3112.2017.
418 57usz YouTbe, https://www.youtube.com/watcki23 TjgELakBA, [do s t 1(9.20172].
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|l nne kategorie film-w na kanale to:

- haul zakupow i kosmetyczne l ub ubrani owe
analizowanym okresje

-ul ubi e@®y miesiNca (4 filmy w analiza

- denko kosmetyczne film w analizowanymokresie),

- testy kosmetycame @ filmy w analizowanym okresie).

Filmy cechuj N sin bardzo naturalisty
czfistoaskteklyh -w r ki lub fil mowania na ni
przykgad w satmol hvb jeést mezo miMmalny, przez co
zxchowana | est ich surowoSi. VI ogerka ni e
nad czymS zastanawi a,aj jNNisa,&8cfihowmtekit za ec i

viogerzy wycinaj N z wi de otojakdlzamdoanier zy wi c

ada or ki , ni epr zsidtygzaej strony @lmus a tym samym brak
szacunku dl a widza, jednak inniegi w tym
jakocé owe, maj Nce pokazal prawdziwe Uycie

pokazuje sibez makia il w @ thee lub szlafroku, co wibgosferze modowej

jest bardzo rzadko spotykane, gdyU wink

makij aOu, nepodpbné.8asi i |l ubit ynaturalnoSi i ¢
Odzwierciedleniem tego przekonanjest jej sp o s ubdier ani a sin [

stosunek donodyi wy bi era ubrania praktyczne, pro

rzadko w aktualnych tr eypudupdyh ak Kel pryspa

bez wzor - w. Estetykni stroju comg,gdyly by okr

niefe&ktbUe ubr ani aklgpow hoidedNi eawy sh, najczinSci
H&M czy C&A, a winc marek z raczej ni s
Zdar zlajtNaksGe stylizacje kiczowat e. Z te

wy g | N dhujnien in&zej jest w przypadku torebek, pomiw avibgerka

wybiera najdroUsze marki, takie jak Cha
pomi ndzy ubr gestwdoonp, t owgd&k Nc z a, Ue vliog:e
zasadN, Ue mar kowaydkiegorisobskia empazypagdke do ws

stroju spotoweg o co tworzy niekorzystny &efekt
komentarze widz- - w. Szusz |teodrneabitd, By dppoo wi a c
i N nosil i bndzie jN zakgadalebkdioUevsy yst |
j No sa & bha nie pasujedotegayt amt ego, to juU mago mn
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pasuje i BHAdnTajkNDenasipir&zypadku nowych u
niewstannie, ap ot em zastnpowane kol ejnymi: AMar
sweter z &Other Storg, | uldze gracie d o ost at onisgop. nos z i
Al e ja tak chyba Ikuubpiifi. cZoi® sniRiwadgio$ciz np &
stroj-w uwydatnia, sUér ktah adjel pw SWziakswa
opowi eSciom na temat ubr&@E,) eknptd ktkrepp | anu
wi NUN sin zwjeyddyzcémiani anali zowanym ok
Slub ze swoim partnerem, w zwi Nlmku 2z ¢z
mo d yubn&,lnietylo w kontekScie swojej kreacji,
stosunk d o mme wo g

(é) jak obepaveigodNdagam te zdj nci a sukni
dziewifdnldziesi Ntych i dwutysiykanityloch, taki e,
bygy ttarkdredzw e, to aU zfAby bol N. s{(d&) Mam t ak
ki er vendamti. Faj ni e wybrokihsgyos%neghki egwybieraj Nc, ¢
czy garnitur, pomySIl el o tym, czy jak bndzie
dwadzai ec&cyi tir 2yadzi eccy to nadal bfidzie fajne c
Ano wiesz, taka wedy byj a daird.

Weroni kawypownatda sin na kontrower syj ne
modN i nie tylko, nie boi sin wyraUal s

Stosure k vl oger lpracy celdamowey fjest gbardzo otwarty, a
zarazem kontrowersyjnyi p odej mu pna wi aChyoh kampanii
reklamow c h, ycghspborpo jest krytykowanych prze.
sN dostosowane do temat ykvi Wskystkieatggar | ub ¢
rodzaju komentarze pojawiaj Nce sifn pod f
nawetj & Produkty s Nobrde dobrane di&k a n a Jprzyk grmad ubr ani a |
kosmetyki, moja analiza wykazaga, Ue pr e
produkty rzadkop o nowni e spiofjf awi &j Nmach, co Swi ac
zachwyt autor ki by graltoynlyk og nauevelam o pz @ oviy |
komergy j nN.iaddtisam sN teU niedostosowane do
od razu rozpozna. Ta korcatraft zalani@og/iogengio wo d uj N
kt -ra nigdy winfncej nie ubiewai gian Wadpr
ma (uszne) UOwr apwodasskahwal ane tyl ko dl at e

419 SzuszYouTube,https://mww.youtubecom/watch?v=QL6AY9t0OHY d o ©2.18.R017 r.].
420 5718z YouTube hitps://www.youtibe.com/watch?vXfiCVTIGi8s&t=409s [ d o s RGpr].02 . 11
421 Szusz YoiTube,https://www.youtube.co/watch?v=JmDbCQ8V41w [ d 18412017 r.].
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zostagy opgdgacone przez marKki. @eje r p i n a

vl oger ktir,ackt -wiaar ygodnoSi . Kampani i r ekl
duUo, w a nolrésie pomiw §iniy s1z a | e dsarowanydiil ns: paa
VI ogerka prowadzi takUe, wsp-lnie ze

nazwie Gagmgadykukjte rai npowe bhlakzycioaaznggow
sportowN, Marka cznisto pofl awefakt as i n w
identyfikowan a vigerki z rzeczamik t e sygnuje swoim nazwiskiem, a

zatem zwifdnksza jej wiarygodnoSi i popul &

411.5.B Instagram i @szusz131

Prof i | Wer oni ki na | nstagr afffi. ®ostpobser wu
zamieszzane Bl egularnieco kilk a  dni |, z -aztergdund y ic on atwizNyz u-
do tego, co pokazywane jest w filmach, c

W przeci wi e@st WaoweTudboe , k azndajgiuc irra poddane
zaawansowanesgzownimont d0ewadto@mP am ka nie wyst:
na nch saa e , |l ecz zawsze ma przygotowanN st

zdj Al jest dulbowamar dnziilejf idonparwkresisV anal i

zamieszczono 60 zdjnl, speSrb dugkdt -Nrych
mody i sNo tggd- - wni e zjd prazc i @r zetdymi ioz a av, na |
akcesori - w. Wi dal zat em, Ue najegtrofil u
domi nuj Ncym tteanjaet eand j fiRRdzao st o wi dok i z

zdj nci a z wikaniavbgerki. Jako,idieetsau ka | es't domat
wikis zbiSI m-w krfci z domu, nie dziwi fakt
wnitrza. Fatdxngo affateursadll imeer kok iaem NAGZ ife w
z sNsiiewizdaiaona ni ch hSwibkalton iz akpsatt N bkn N
torebkn czychpsage rnkai .k oD zainn k i temu odbior
ogl Nda zdjncia koleUanki ,Nieeshkeey Aoghkalg
wizerunku | e st fakt, Ue vliogerka rzadko odp
Instagramiejak i na YaiTube.

R-wnieU ntorie $ n sWear oni k a pozostaje W
Zzamieszczanych na YouTubestRBulbBltiokujes 6B stg
wi fkszd®Innya@ahz moment -w uwiecznia w film

g§ - wn pabe. Ing@Stories e przk azuj N zbyt nfarmae | 8, neNyct

422 Gtan na 311.2.2017
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to raczej urywki z jej codziennego dni a
Ue oghiNe ich jesbemntbatloeyo kemehbar za,
wywni oskowal , Uzstaml ging e r zk amSrjdkiei daje ten

k a n a Jc zsnpoolgce

w szusz1313 soe

Fot. 38
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$ szusz1313
todz, Poland >

Fot. 39

@ szusz1313
St. Anton am Arlberg >

J P '- :




é” szusz1313

fot. 42
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Q szusz1313
~ t6dZ, Poland >

fot. 43

e szusz1313

fot. 44
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411.5.C. Facebooki Szusz

Profil na Facebooku kanj u zSzowsser wuj e 62 t*3Jsi Nce u

Zar - wn o prafibwern caike i ez avj i ¢ e, pozostaj N niez

roku*?4 co jest pierwszym objawemma edbani a profilu. Tego
PpOowi nno czasl do caaslwyneini al |, co mgr k,ibypi Nbl oge
zaciekawil swoich odbwbaf NWj NQemiet 2akjUn ci &

wprowadza r-Unor odn o Siena profiM zameazczimz owany m
40 post-w, spoSr-d Kkt - wykchr € 70 me balniokvd Wa
zostagy n & zdtemsitcahgr pmiwt ar zal noSi Swi adc
oryginal mz&anycht z a®icost aBez 13 post-w to
opubl i kowa r3ypodly tefjo typm,-udot npni eni a % i nnych
gg- wni e mar klbgerlo drazijeggdlroungeije go kahedgu na Y
MieszkamyTV (7 post- -w tego ttypguyniaeyywezo t vy
zamieszczone nigdzie indzigj f i | m i z dj rflogerka Tematykae sel a v
zamieg czanych post-w jiegoj awii ragnkN dasd sip - |j in a
zewnntpopnyahi dozwlkgdete dcrzay pSrr odowi sk a,
drugiego kdndh@weylltkesSkwinot uj N z gg- wnN
profilu. Weronikani e udzi el az haeKdmerdatze. oFadcet®ok

traktowany jest, podobnigak pr z e z wipbkozsd &igych bl oger

v | o g poddanych tej analizie, nieprofesjonalnie.

423%an rm31.12.017.
247 dj ncizeo sw atigsaezomed®dT01.2015r. a z dj N c2D.@5.2@QL7 roi bd tdregow e
czasuni e zostagy zmienione.
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YouTube

Instagram

# sutus (8 PhotoiVideo & Public Figure
Photos
ace @7 Community
Events a2
Eosks Photos .
Community
Info and Ads 2L Katarzyna de Mol and 1 other like this
09

- el e °

Fot.45
411.6 Beauty Fashon Shoppingi Paul a Jagodzi GEska
411.6.A Blog 7 Beauy Fashion Shopping

Podobnie jak w pr zypaylkbul opgo zwo st,oadjoywcyhc
t ak Ue Dbjéesopgostywa bluidowi e i grafice. Na bi ag)
duUe | pgmi Baji ewie menu wraz z wysizuki war |
ostatniami eszczony post. W kolejnym ei doku
(jest ich zawsz@ i i1 | ub dysppsadadajiawkalOw formie na
zdjnci a, da tpgstuprakitku pismwsczzyerhi 2 da® j ego tr e.
efekt portalu newssego), a wkolumnie po prawej stronie kolejno: linki do
profili wecare8 ¢ iaac Wy r&ilfFadgdoak,grsgram, YouTule),
kategorie post-w (f e mabjenk moda esywacja, k si NUK i
podr - Ue, przepi sy, muoletdjg pl wmmy ok n a jNdu | se:
archiwum sifngaj Nce 20amitSci glau ,pisteiaevdy y bl
stronie.

Jakw dal kategorie sN bardzmiir, ¢gbiermldne
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masp ecyzowane,j temat yki, ge¥xbyategorie kakt ,
posty sN zamieszczane diudjairNc zin $aij djar izl
popularnych jest maa. W okres od wrzeSni a do grudni

zamieszczono 62 ptys co dajel 5 pomitewi nczni e, a zate
zami eszczandugiSzeEdnco esprawia, Ue blog |
aktywnN, AUkue N oz, o waziidslt ma kac z ynigdo Kesvsgj Nc n a
moUe spodziewal sifi nowyotprofesipangeci . $ wi
podg Sci u bl oger ki do jej Mr bay bdrzegdyld w:
dopracowane, zdjhncia maj N wyglok Nt kiak,0SI

obrazavo opi suj &dmavtybwaBgspoSrednio zwi Nzany
analizowanym okresi zamieszaano na blog 33, a zatem ponad
wszystkich ossagwahpPpmpawi a sin jako tem
przykgad w f ohrzohind duobd Sotrikue wip opSovir it dJoyny m p
Pozosh e posty dotyczN kosmetryKlylcjiz dbani e
wyjazd - w i praktycznych wskazjwelkh, dkttyazl
bl ogerka odwiedziga. W tytu@aadelskuost - w ¢
kt -orcezywi Sci =t Nrpoilinmaip azbad xowi edni kami , | ec z

blogerki na uaakcyjnien e tma Smrizykgad lovgom .Aksi NUkowe
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Mive nedawno Sodcrytam: nows Ksigha Bogiey Dot ooe kolejna Cpi Hygte tym roem w pokikie] inseeprotacit . Wiy i 7

Jowtelc e Cekawt) Poniie) mateck proecaytad kitks show o kaddeg ¢ nich. Tymcranem i jul she mogy the docaokad catgo im ‘ .I!a

woms lodghel, kidew crokafy na mese w 2018 roku. Nie ukrywam, de Kilka £ skch Jud racagtam, A Wy, sobicio woble g POPULARNE POSTY
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LRGN OB ADOPERC ITI 2abu ATy (CINOCA | i Shp A 2agy “
fot. 46

Posty modowe pracehnt rawWioe rt&ji fkdojpd s or
lubkik anaScie zdjnl. Zdjncia wykonane sN ¢
mieska autorka lub podcesa podZddiryzaj Nesbyit tiett enries u]
plenery, na purtygkgmdfpaokhog@i ki juekt - mNUp
z ni N pkejzblogaiNi @edt ety w tekstach wystfApuj

interpunkcyjne (pisownia gginalna):

Tym razemmam dla Wa moje ukochane ioNc zeni e czer ni i czerwo
W roli igsiennw reanjszowy, trencd!to nie w klasyczgm b e Uowy m
kolorze,a w czerh Jak dl a mnie fason ideal ny! Pinkni e

kobiecy. Dlategot e U o b o wi N ark domiegockzerioneau§td to m- j

ni ezawodny duet, k t z aprgsji pt.Nie manz co naaebie wa g mni e
wjoUtoikasyczne pogdgamasimemi pnN torebkN w kolo
zieleni (pami ntaci e j adkn, prawda®).r W jtobee ni e|j wWs p
zakochgg am s i i pt perfaksyjnyyn. doddtiéesn do takich stonowanych,

bazowych rzeczy. Nie wiem czya u wa Uy | aksBroitneei welusovezeczy to

hit tego sezonu (poczekajcie a0 pokaUn We
Wy k o Gcemn c a g e ] jestsnbwalkdlekcg cod imarki Ta s i pi Akni e
wyprofilowane bRiyszesNaw, bbokbntddd@hmkawjyh:r n
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spokg ni e mo Ueunbyr astodimitead p-j SI do pracy, na spoc
czy na randki!jdyecnasgmij & eryaaiiybadagybySci e
taki look dla siebié?>.

Teksty sN optymi sakpana blegeki poengjlepej ener g i
widali na | eigswlreleg taa@ h Stf o6 | mowych. W tekst
pothiguj N wykrzykhbsnbpivan e rAank agw@zagmEmu
wyr aUa wificziieUym =zachwal ani u opi sywany
krytykowanu jakichkolwiekas pekt - wt o 8eczy Wsgiyngt ko | e s
smaxzne | tym podobne wartoSciujNce pozyt
wraUeni e zolwesrrze)Tazdddydéwanie naipik ni ej sze cudo
mam W SWO0j €] szafi(@®, addNege eampwindkmmegj &iod pg
ulubiony ostatro faon oves i z e . Pr z e p8 d §jaend ntaokt anlineiketd- r e
przez dobj N tsgUwopdaiaend@: é BAfldecst gr @a do Po
chyba juU tu zostanie. iNawest jzeileed@do,p otj
powi etlraztug jOe(y oniansiéjmpuSici Wam powi edzi el
si i c*l.esxtnylldi zacjrevntel, o peorzpis -t wN ghegpiotzra
a raczej dopaswane sN do | ej gustu [ urody.
wyszukane elementy,an pr z y k § aedbreloki ozyt apgsikWbrania i
dodat ki pochodzN zar-wno z siedio- wek), |
polskich marekCo ciekave , w odr - BkisemiSwci opowiost agycl
modowych z tej kategorii, Paula rzadko pokazddatki lub ubraniaod
najdroUpktsgt hwpeByka doskonale wpisuje s
radosnej, rewedymnmyanez| s Mkdizgotzehuje debgich
rzeczy w swej szafie.

Wi zerunek kreowany nakt!moyguwiaewsit wpip
medi ach cipwydh eccymawetSw mediach masowych (blogerka
pojawia sifi w t elhexyisesjachararek§dowyahd ani owy c
wsp-gpracowasgad withedz yspg nnymi z mar kN Na
Syl wi N Maj dawspTegeo amepaiegrdwvanedpizmaki
t akk Udl at ego, Ue Paula ma urodn i figurh

425 Beauty Fashion Shopmiml, https://beautyfashionshopping.pl/2017/11/20/gizawodnyduetczern
czerwoneusta/ [ d2L.&12G1pr.].

426 Beauty Fashion I®pping.pl,httpsi/beautyfashim-shoppingpl/2017/11/05/niedzielp-look-
cudownahistoria-malegepsiaka/ [dos p #1.112017 r.].

427 Beauty Fashin Shopping.plhttps://beautyfashion-shopping.pl/201709/13/tejuz-jesienbfsxorsay/
[dostnAp 13.09.2017 r.].
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Na zakiogdEczekhst wi @z rsaimioeppydtp aczytrel ni k-
ma skgonil ich do odpowiadania poprzez
dot yczN zatupostw jakiingck graw calziennych:

- AA Wy, robicie sobie Iistid kasi NOek
nadchodzNdgmrionkle? ni e avs ziyadik, ealde dzin
gat wi e mi zapanowal nadispont aangi Nckzinfy ne d
(é€) A WyskNG@dkaE i e “een rok?o

-AA Wy, zdecydowadybySciergstiyhany adki

-ATy memnz koisieczh e d aj c iryeelermenta dzjsiejdzdgo

zestawu widziagybdScie w swojej szafield

Posty sponsorowarez hacz one SANBm&Kk ax¢y t uha przykgad

x Orsayo, dzi nki czemu cztyrteeScnii ks N dk o nmaezruc
Ws p- §pzrmasteo ckonst Ny nuroavemneki | ka tygodni, a
takie oznaczeniedposatztu mpémhgaiingych. P

podejmug sii wi el u wsp-gpchg kederakyjsN one
dopasowane do temé&iybloga i jej zainteres w a (E.

Blogg ka odpiksigeSihakwinéntarzy zamieszcz
j €] profil ach ovS cneodw yacche. misDpzoi giekciz jmt s i i r
mi fycik a obi or c amiu,j NktsimzylrikeewalUeni. P.
nakomentar ze cenpy@rdagawi p e d jy Ni echlelsstva, wa p o
wyra¥fnie r-Uni jN od pozostagdgych bloger -

411.6.B. In stagram- @paula_jagodzinska

Najejpofii u na | nst agerawmi jce P2f#% Dpitwmliejeos - b
w | i zngiklskim a ogranicza Bi d o gpor olsa g a :ie, Adjgoj e Uy c
mot ywacjao oraz podania kontakéeawmai |l owe

sz czednallnmsta Stories A mblagrkN o j est wdaSni e motyw

428 Beauty Fashion Spping pl, https://beautyfashionshopng.pl2017/12/29ksiazkowelove-
wygodnylook/,[ d o s t1A.20178].0 .

429 Beauty Rshion Shopping.phttps://beautyfashionshoppingpl/2017/10/27/mojesienny-hit-
bfsxorsay/, [dosth p 2201710 .

430 Beauty Fasion Shoppig.pl, https://beautyfashionshopping.pl/2017/09/104gizacja-z-nyc/,
[ dost 6201711 . O

431 Stan na 31.12.201
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obserwator -w do aksttyawmn eag ow Upyesiimairzezz koofr ezrye
ni ego moilpirwa&cizdj nl zwi Nzanych z modN
gotowania czy uprawiania p or t u, rdaidj riecadzebych ltywro S ¢ i

jak wspinaczki wysokog:-rskie, l oty bal on
analizowanym okresie zagszczono 26 z dj fici awmine NE et ggr af i
zrobi onymi samodzi el ni e b &gdrzepselitedezr k n , n
lustra, padijzidjametzal i stroju, zwierzNt,
Pozostage =adjen @i a.e zwyrresmenpdsidinejstylistycez

co na blogu i przedstawiaj N blogerkn w
upozowane, nie mw nich zbyt wiet naturalo S,cd wet j eSIl i sytuac]
sin natwural na, na stagmamik j§j oloserwamrg a vi o & K. N
wiel e s zczeda [@ywainega bloderki mn Ua , psa, znaj o
prywatne podr jBé. i Wnapissnaah USd el nvai eln
pywad nych historii czy zwierze@® |I1o0oSi =z
chiitnie dzme Oy c ipaatiympsrvodbiorcaim . KaUdego dni
podkreSla, Ue zaleUOy jej nyczy avidzore | e ni u
Aws majreigo drcado@ktynegaod kiywani a Swiata i pu
mot ywuj Ncych cytiaer-dwzi ,ktp amgg ajjadk Njgeymos a
pom-c telUnsithanggrmam staje sif zatem miejsc
natury blogerki Wpe gni wylommaz ytsetlug te eno Hd ileguo 18
kanad#@wi nk, dodawanie napis-w cey moUl i\

c o s pr a wilijestbadtieatrgkecyjoyf i odbiorcy.
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paula_jagodzinska
Paris, France >

Fot. 47

Fot. 48
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paula_jagodzinska
Hallstatt, Austria >

Fot. 50
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Fot. 51

4.11.6.C Facebooki Beauty Fashion Shopping

Na Facebo k u prof il bl oga obs®y.wWj e 189
anali zowanym okresie zamikdszyshmmBd®mDNpoO s
postyz tr e Sci |ek na ingtagnmie,a@Noliki do post-w na
ZdjAcie w tblyeg or -zwmiieenlkaani eei ‘fic yeae Ewiladczy
zaniedbaniu profilu. Blogek a ni e cechuje sin zatem Kkr
prowadzenigegoprofilu. Za mi ast z aamimenevedremésuj Nce tr e

powiela te, kt-re uUytkownicy mogN juU c

42 gan na31.12.2107.
4387 djiel cw t loeamesz@reh §. 0 7. 2 0 tar20lirokd o kK e @ey spd oswean, tni e
zosk gzmieniore.
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411.7 Modologiai Domi ni ka Gukoszek

411.7.A. Blog - Modologia

Ostatnie dwadbbhgamumad @0& kmpo egwr i i bl
modowych © Swi iconyclak omodiiaei sjkkulturosemo.geczno
Pierwszym z nich jest blog prowadzonyggDo mi ni ki Gukoszek, m

doktor nauk humanst ycznych, Kkt -ra, |jak begama pi sz

z a(@yoy pasjido mody:

Interesije mnie przede wszystkimteorimody oraz spos-b, w jaki
wyjaSniania w r-UnyphTampscyapdadhmichnibumdpowdwi A
moj N pr acikdoxumi el mo df . Moda jako zjawi sk
Rewolucji Fancukiej doc z as - w w<ipi- wybraneaspekty (2015). W
trakcie studi-w doktAnpdelogmki oh kagoyYmigamcbhdgge
poka z a il , Ue blogerka moda,waktt-or anipiksome ece ok 8z
pokaz-w i p o k dizacjg, ©5 zwiajeamsakes | SlUkac hh wystawac
modowych itych obliczach mody kt - re wuznajnhn za najbardzie]j

zastan&wi aj Nce

Opr -msaswoi ch zainteresowa@dgoi zwynkosdzN,a §
w tej same|j z ak g adc eswochi pubkadjiazarpwondoa j e t €
naukowych, jaki popularng h , a takWKenfvgmé raij &, w Kkt -r
udziag. Bl og ma zdddewmmy. char akter naukowo

Ukgad graficzny bl.ogMda j@stzerotstgny,
has @eauyjesi " menu, w ktnakayegorie takipk:Istofal mo U
gg - wnha, 1SinA Kii (dod nwy br anych przez bl og
poSwi menodzigg ¢ 0o mni e oraz archi wum. TuU o
medi -w spogecznoSdkafotogsaicdh pmr aed nti @wii &jl Nc a
Jedne kolory, jakie w d a | @ graizreechlogaad bi el |, czer E i
wej Sciu w pesycawtiglhtleepNpest et ykini grafic
biajge tgo,aczatllngtezoidoonlniwk itzraeSasdntoy s N
jizykowe, jak BN gt af iakstojval paitlp zespo Sr - d
analizomanych bprogeai fitni e positly tmasidrkcoyk o g o
tekstu. ZdjfAcia wykonane s&wiwajpN odeisg lotny

434 Modologia.pl,http://modologiablg.pl/omnie/ [ dost Apr].12.12.2017
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wystaw |,ubo klsui--MUykdthe k s t .

modologia ﬁ

Pierwsza historia Mody Polskiej

e : Konferencja ZEIT-
ZEITEMAGAZIN magazin & VOGUE.

\OGLE
RONFERINZ Jak byto?

Fot. 52

JuU woamypug bbegae, i Aac 2] ni0 z sza
wskazuje na t o, nidemapkadestjimao wma ola onsataap) y ¢ h
blogach modowye . W analizowanym okresie na bl
post - -w, aumatugmMNzpauttyos ol IcizwiocsSciayth ni U na
analizowanych przeze mnie bl claalden . Maj N
z awi @ aljoN onyezney wiedzy i dlategautorka prawdopodobnie musi
poSwincil na i ¢ch pr zy qadt @ wavitikeentratwi Wwc e j
warunkuje rzad z e u k a z yowsatn-iwe, sgidiy Up duUo @gat wi ej
na stylizadkjui tmuir® wyz wyzlyz yai pibzgjeeocd N .

Posty mpielai boda kategorie:

-posty dotyczNce ksi NUedwangmokmid)zi e (tr z

-posty biodkdNe zfapr omsysdmiway rmravi Nzane z
pogNczone z recenzj Nni o¢pbsahadimvasymych wys
okresie)

Jak widabNposezr -Unicowane w kwestii ke
z a § o UergEh blagek&k piszew z a k pa dmd edA . @Guoremi ek awe,
dw- ch post-w w analizowanym odrresi e n

Szaradwski, muzealnik i zna o my aut or kis,t r pnawaMuzzNecayl n
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Mody*®®*. Domini ka Gukoszek kreujppmeawN] eks
doslonale dopacowanycheéks - w bogat gcmaaoy ei ndot ycz Nce
oraz | ej osobi ste r ezikale RPietna &zmmadowskiegd) z i n K i
znarego muzealnika, blog zZgsu j e j eszcze winkszN renomn
profesjonalnej wiedzy.

Blog nie n a doe pbpularngh w blogosferze moadwe j poni ewalU
podej muje nietypowN tematykay| Nt ksoknioer o
interesuj Nciycjheijsi i sodoethyN .z analizgdwkngch p
post-w znalazg sif jededmi lk Sdoeresiair z , dl .
autorki zczytelnikami. Niemm e j jednak Dbl ogerka w wycze

-w komentarza odpowi edzi ag
AAnna Katarzyna Kaczmarek

Mam cichN nmdkbgpwe Keawi ectwo nie zgin
tradycyjne w swej formie. Dkowanie w ® o0 d z izez Gytomat jest z
lekka odhumanizowane-) . Gdzie w tym przyjemnoSi p C
modelu ora analizowania dostosowania daroby do sylwetki, styliipotrzeb?
Mam nadziejn, Ue automaty ni@aleast Npi N
nami At n oz§icsey¥p, k r eacj i sveyyglhigpwazeb i pom

zaprzyja¥tni onej krawcowe|j
Modologiai AnnaKatarzyna Kaczmarek

Ajaki bi cuj n i aweadwaavdajlepszymuwydaniu, i tym nowinkom
przyszgoSci. {CTHy 8l auanmysde xy wiglicd ms k
bridzigey mobie takie buty wydrukowal w d
upgyaiie, br andkahnolmgicdnenvao pewno =zdNlsy po dr
czymS nowym*zaskoczyl .o

411.7.B. Instagram i @dominika.lukoszek

Instagramblogerki powadzonyjest pod jej imieniem nazwiskiem, a nie

4% hitps://www.muzealnemody.oly dosthip 12.12.2017.
436 Modologia.pl,http://modologiablog.pl/20178/19/ubranieprzyszlosci/ [dodii p  2.Z018 @]9
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nazwN bl oga, co Swi apdywany chavaki¢ryNiemnieJe ma o
jednak wo pi si e kaniargku dvda dimli®egae. IKandg ma 79
Jako, Ue zostad oxzejjmujoNmpy] Kiozfobkirdeis ¢ e
poSwi ic adcawpracymi e j

411.7.C. Facebooki Modologia

Na Facebookublogbs er wuj e 254 0casn-ibk, mnizgt exm Uz r
pozostagych bl oger - w | vi oger -w poddan
okresie @ pofilu zamieszczon@d3 posy . Ni e s N itnok i wydgoN cpzonsite: w
na bl ogu, alrfdremadjod az tkieSake ciekawastkimo d y ,
kolekcjp ¢ h,  wy st a w aopisane(na bloguy, mformacje €urodzinach
l ub Smierci p reragcje wywaand -- wv, iachr cendnawgch
ksi NUek chwzNmarmdyWN. Posty sNvyddN$iekdgvbgi- d,
bl ogerdowymdi, czfstowiwajnN cshi fi addsdieb ipsotjea p

autorki:

Balement wgoska mar ka, kt - ra poalbdddl¢ec i kpi Z

wybieg w Bdagié Yetement. Zastanwi am sifn, czy toisin bndzie
czy bfidzie spamedawalrohdpsy wobekt sygpmemiue mowy
kientws zyst ko kupi, byle byg hajp, cgay moUe to
machinapromocji rowych maek? Te same ciuchy pagdn n N naz wN ni e zwr - ci ¢
uwagi, bo projektywi e s N s z c zrskig-all i & and watpgo zoyp ojmihaj N t
gdzieSrsygoppatUe | Aimy to, co znamy. ..

W wielu postach na FacebookwU n a % in ap @zenie éryrbloga, co

sprawi wj z8runek kreowany przez bloger ki
sp-jny: Ar zadk migdy)pdecamwzeazykpskichpa g re kt ant - w.
I nie dlatego, Ue ni e mbwojetoplliizdazaczy ni e
misitt. dokonal zod polskiepmarkiy mriezpy prostu najbardziej

na Swiecig Zaldegly,Si UevydakwsighUkii,ena Ndz e
ciuchy 4°. Posty, podobnie jak te na blogu,
wysmakovary m i d SwN aerudycjia ut or ki , dzgtanielkch ¢z e mu

437 Sanna 20.%.2018.

438 Modologia Facebookttps:/www.facebook.com/modobia-38321766173060, [ dost fip
02.10.2017 r.].

49 |bidem,[dos ip 28.09.2017 r.].
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stanowi przyjemnoSi czgednka Swziwdelmeiglha

zainter es owa pawigkeem kultucoNymj chcklbc e go na wyst aw

i czytajNcego |literaturn poSwificonN modz

Fot. 53
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