Barttomiej Secler

Dwie dekady katolickich srodkow
spolecznego przekazu w Polsce (1989-2009)'

Wydarzenia 1989 r. mialy powazne nastgpstwa dla $rodkéw spotecznego przekazu?,
zapoczatkowalty bowiem proces tworzenia wolnych mediéw w Polsce. Warto
jednak podkresli¢, ze rok 1989 to data umowna, gdyz dopiero ustawa z 11 kwietnia
1990 1. 0 uchyleniu ustawy o kontroli publikacji 1 widowisk, zniesieniu organéw tej
kontroli oraz o zmianie ustawy Prawo prasowe’, wprowadzila prawne podstawy
wolnej prasy”’. Jak zauwaza Tomasz M1e1czarek konsekwencja tych i innych roz-
wigzaf byta ,.eksplozja na rynku informacji””. Szybko zaczely pojawiaé si¢ nowe
tytuly, rozgtosnie radiowe, a z uptywem lat kanaly telewizyjne. Dynamiczny rozwoj
mediow w warunkach gospodarki wolnorynkowej, ale takze pluralizmu polityczne-
go wymuszal proces koncentracji mediow®, a tym samym umacnianie si¢ w Polsce
zachodnioeuropejskich witascicieli srodkow spotecznego przekazu’.

' W niniejszym artykule odwotujg sig do ustalen stanowigcych materiat do przygotowywanej przeze mnie
monograﬁl nt. mediow katolickich we wspotczesnej Polsce.

*> Terminem ,,$rodki spofecznego przekazu” positkuje si¢ nauka spofeczna Kosciota katolickiego. Wyste-
puje on w Kodeksie Prawa Kanonicznego z 1983 r. (kanon 822-823) oraz Konstytucji RP z 1997 r. W niniej-
szym artykule bedg uzywal zamiennie okre$len: ,,$rodki spolecznego przekazu”, , katolickie $rodki przekazu”,
,,media katolickie”.

? Ustawa z 11 kwietnia 1990 t. o uchyleniu ustawy o kontroli publikacji i widowisk, zniesieniu tej kontroli
oraz zmianie ustawy Prawo prasowe, Dz. U. 1990, Nr 29, poz. 73. Ustawa weszla w zycie 6 czerwca 1990 r.
Wezesniej Sejm uchwalit ustawg o likwidacji Robotniczej Spétdzielni Wydawniczej Prasa—Ksiazka—Ruch,
koncernu, ktérego statutowym celem bylo ,,wykonywanie zadan politycznych i spoleczno- -wychowawczych
wynikajacych z programu Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej”. Ustawa z 22 marca 1990 r. o likwidacji
Robotmczej Spétdzielni Wydawniczej ,,Prasa—Ksiazka—Ruch”, Dz. U. 1990, Nr 21, poz. 125.

¢ Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski, Warszawa—Bielsko-Biata 2007, s. 108.

* T. Mielczarek, Monopol — pluralizm — koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce w la-
tach 1989-2006, Warszawa 2007, s. 7.

® Stownik terminologii medialnej wyréznia koncentracje mediéw i koncentracje prasy. Koncentracja mediéw
Jest procesem faczenia przedsigbiorstw medialnych, przejmowania mediéw, ktére zagrozone sa upadio$cia
przez silniejsze przedsigbiorstwa. Koncentracja ta moze mie¢ charakter horyzontalny (integracja pozioma),
tfaczy woéwczas media tego samego rodzaju, np. sieci radiowe, oraz charakter wertykalny (integracja pionowa),
ktorej celem jest potaczenie medidw roznego rodzaju dziatajacych na tych samych lub ré6znych rynkach. Kon-
sekwencja takiego zabiegu jest powstanie i rozwdj przedsiebiorstw multimedialnych. W ostatnich latach
—w ramach koncentracji mediéw — mozna wyr6zni¢ réwniez koncentracjg diagonalna, w mysl ktorej zaintere-
sowane przedsigbiorstwa inwestuja na r6znych, nie tylko medialnych, rynkach. Z kolei koncentracja prasy jest
procesem laczenia przedsigbiorstw z sektora mediow drukowanych. Podobnie jak w przypadku koncentracji
mediéw wystepuje tu proces przejmowania matych konkurentéw przez silnych wydawcow. Celem zdobycie
dominujacej pozycji na rynku prasowym. Za: Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006,
s. 101-102.

7 T. Mielczarek, op. cit., s. 7.
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Aktywno$¢ w budowaniu wiasnych medidw, a takze — zdaniem ks. Michata Drozdza
— wspierania mediéw tworzonych na fundamencie wartoéci chrzescijanskich®, wykazat
po 1989 r. Kosciot katolicki w Polsce. Na marginesie warto odnotowaé, iz stosunek Ko-
Sciofa do Srodkéw spotecznego przekazu i komunikowania w ogéle, jest od wielu juz lat
pozbawiony niecheci i obaw. ,,Walka [Ko$ciota — przyp. B.S.] z pierwszymi mediami
— prasa i filmem, przeradza si¢ w walke o media, zardbwno o posiadanie wlasnych, jak
i wplyw na media §wieckie, i to w dwojaki sposob: po pierwsze poprzez obecno$é w nich
ze swoimi treSciami oraz po drugie, przez wptyw na $rodowisko nadawcow i odbiorcow
mass mediow’’ — pisze Katarzyna Pokorna-Ignatowicz.

Na poczatku lat dziewigédziesiatych ubieglego stulecia sytuacja mediéw katolickich
w Polsce zmienita sig diametralnie. Analizujac ich rozwo6j oraz funkcjonowanie w minio-
nych dwoch dekadach, wida¢ wyraznie — biorac pod uwage chociazby kryterium ilo$cio-
we — iz liczba tytutéw prasowych, rozgtosni radiowych czy programéw telewizyjnych
0 zabarwieniu katolickim znacznie wzrosta. W tym kontekscie warto jednak odnotowag,
1z katolickie $rodki spotecznego przekazu nadal stanowia niewielki procent wszystkich
mediow dzialajacych w Polsce. Zrédta tej stabosci upatrywalbym przede wszystkim
w znikomej obecnosci katolickich srodkéw przekazu przed 1989 r. Ich ograniczona licz-
ba, jak i —w przypadku prasy — naktad, wiazaly si¢ ze §wiadomym dzialaniem owczesnej
wiadzy w tym zakresie. Reglamentowanie prasy katolickiej nie byto jednak spowodowa-
ne obawa wiladzy, Ze spoleczenstwo bedzie czytaé o sprawach stricte religijnych, cho-
dzito raczej o to, ze media te beda popularyzowaly okreslony model zycia spolecznego
oparty na nauczaniu spotecznym Kosciota katolickiego'’.

Celem niniejszego artykutu jest zwrdcenie uwagi na znaczenie, rolg, funkcjonowanie
1 problemy katolickich srodkow spotecznego przekazu w Polsce z perspektywy dwoch
minionych dekad, tj. lat 1989-2009. Ponizsze refleksie — gléwnie ze wzgledu na zto-
zonos¢ podjetego tematu — maja charakter ogolny, przekrojowy i stanowia asumpt do
pogtebionych badan i analiz nad rzeczywisto$cia medidéw katolickich w Polsce.

Biorac pod uwagg kryterium podziatu katolickich srodkéw spotecznego przekazu ze
wzgledu na ich zasigg, wyrézniamy media og6lnopolskie i media diecezjalne. Na potrze-
by niniejszych rozwazan podzielg katolickie srodki spotecznego przekazu na: prase, ra-
dio i telewizjg. Charakteryzujac te trzy grupy mediéw zwroce uwagg na ich specyfike,
przeobrazenia i problemy, z ktérymi si¢ borykaty w minionych dwoch dekadach.

Analizujac funkcjonowanie mediow katolickich nalezy zwrécié uwage na kwestie de-
finicyjne i prawne. Wiaza sig one m.in. z jasnym okre$leniem, ktore z mediow maja pra-
wo do uzywania przymiotnika ,katolickie”. Stanowisko w tej sprawie zajela Stolica
Apostolska. W 2005 r. watykanska Kongregacja Nauki Wiary uznata — w odpowiedzi na

¥ Por. M. Drozdz, Fenomen radiofonii katolickiej w przestrzeni wolnosci, w: Radio i gazety. Transforma-
¢ja polskich mediow regionalnych po 1989 roku, red. K. Wolny-Zmorzyfiski, W. Furman, B. Nierenberg,
J. Marszatek-Kawa, Torun 2010, s. 34.

? K. Pokorna-Ignatowicz, Kosciétw swiecie mediow. Historia—dokumenty—dylematy, Krakéw 2002, s. 10.

3 Szerzej: B. Secler, Miejsce i rola katolickich srodkéw spotecznego przekazu, w: Media dawne i wspolczesne,
red. B. Kosmanowa, t. I, Poznan 2006, s. 169.
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pro$be polskich hierarchéw o oceng sytuacji zawiazanej z upolitycznieniem Radia Mary-
ja — ze kryterium podstawowym w zakresie uznania danego medium za katolickie jest
stanowisko biskupow. Jednak w przypadku, gdy jakiekolwiek $rodki przekazu maja
wlasne wizje polityczne lub odbiegaja od stanowiska Episkopatu, nie moga uchodzic¢ za
katolickie. Kilka miesiecy wczeséniej, polscy biskupi opublikowali dokument Normy Epi-
skopatu nt. wystepowania duchownych w mediach''. W punkcie piatym znalazl si¢ zapis:
,,Zadna stacja radiowa lub telewizyjna, redakcja, program, czy audycja nie moze uzywac
w nazwie przymiotnika «katolicka» bez zgody kompetentnej wtadzy koscielnej”.

W powyzszym kontekScie pojawia sig kolejny problem, na ktéry warto zwr6ci¢ uwa-
ge w odniesieniu do katolickich $rodk6w spotecznego przekazu, mianowicie — czy za me-
dium katolickie uznajemy medium, ktorego wiascicielem jest Kosciot katolicki (np.
archidiecezja poznanska), czy tez medium, ktére moze by¢ wiasnoscia kogokolwiek,
a zostato przez kompetentna wkadze koscielng uprawnione do postugiwania sig przymiot-
nikiem , katolicki” (np. ,,Tygodnik Powszechny”, ktorego wigkszo$ciowym udziatow-
cem jest od 2008 r. Grupa ITI)? W moim przekonaniu zar6wno pierwsza, jak i druga
grupa mediéw maja prawo do okre$lania sig jako katolickie. Niemniej jednak wida¢ na
tym przyktadzie, iz termin ,,media katolickie” jest nie tylko okre$leniem nieprecyzyjnym,
ale rbwniez rodzacym szereg problemoéw interpretacyjnych. W tym kontekscie wyodreb-
nia si¢ niekiedy takze terminy ,,media wyznaniowe”, ,,prasa wyznaniowa”lz.

Kwestia prawa Kosciota katolickiego do $rodkow spotecznego przekazu po 1989 r.
jest przedmiotem regulacji dwoch grup systemow prawnych. Po pierwsze, jest to prawo
kanoniczne, po drugie zaé prawo Rzeczypospolitej Polskiej, na terytorium ktorej Kosciot
prowadzi swoja dziatalno$¢'. W kontekscie niniejszych rozwazan interesuje nas — bar-
dziej niz wewngtrzne prawo Kosciota katolickiego'* — stosunek prawa panstwowego do

' pelny tytut dokumentu z 9 marca 2005 r. brzmi: Normy Konferencji Episkopatu Polski dotyczqce wyste-
powania duchownych i 0oséb zakonnych oraz przekazywania nauki chrzescijanskiej w audycjach radiowych
% telewizyjnych. Akt powstal w oparciu o zalecenia Instrukcji Kongregacji Nauki Wiary o pewnych aspektach

uzywania spotecznych srodkéw przekazu dla szerzenia nauki o wierze z 30 marca 19921., a takze w oparciu
0 uprawnienia przyznane przez prawo powszechne.

12 Stownik terminologii medialnej definiuje ,,prasg wyznaniowa” jako ,,0g6t czasopism zaréwno tresci 0gol-
nej, jak i specjalnej konkretnego wyznania religijnego. R6znicuja ja (mniej istotne sa tu wzgledy natury formal-
nej: czestotliwoéé ukazywania sig) formy uzaleznien od czynnika sprawczego (konkretnego wyznania). P.w.
W znaczeniu sensu stricto to p. pozostajaca w $cistej gestii Kosciota lub zwiazku religijnego, stuzaca ich celom
ideowym — konfesyjnym, czesto zajmujaca si¢ tematyka $wiecka, ale w duchu wiasnych idei (w nazwaniu po-
tocznym p. katolicka, ewangelicka i in.), zwana czgsto prasa religijna lub koscielna”. Szerzej: Stownik termino-
logii medialnej..., s. 156.

13 T_ Rakoczy, Prawo Kosciola Katolickiego do Srodkéw spolecznego przekazu w Kodeksie Prawa Kano-
nicznego z 1983 r. i w konkordatach posoborowych, Gniezno 2005, s. 25.

14 7r6dla prawa kanonicznego dziela sig na zrodia jurydyczne oraz zrédta pastoralne. W grupie zrodet jury-
dycznych znajduje si¢ przede wszystkim Kodeks Prawa Kanonicznego z 25 stycznia 1983 r. Gros zawartych
w nim norm zaczerpnigto z Dekretu Kongregacji Nauki Wiary z 19 marca 1975 r. De Ecclesiae pastorum vigi-
lantia cira libros, ktore nastgpnie zostaly przypomniane w Instrukcji Kongregacji Nauki Wiary z 30 marca
1992 r. o niekt6rych aspektach wykorzystania srodkéw spotecznego przekazu w promowaniu nauki wiary. Na-
tomiast wiréd zrodet pastoralnych nalezy wskaza¢ dokumenty Soboru Watykafiskiego IT oraz dokumenty
posoborowe zawierajace podstawy doktrynalne dla prawa Kosciota do srodkow spotecznego przekazu. Najwaz-
niejszymi dokumentami w tym zakresie sa — opisane juz w [ rozdziale opracowania— Dekret z 4 grudnia 1693 r.
o $rodkach spolecznego przekazywania mysli Inter mirifica, Deklaracja z 7 grudnia 1965 r. o wolnosci religij-
nej Dignitatis humanae, Instrukcja pastoralna z 23 maja 1971 r. o $rodkach spotecznego przekazu Communio et
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katolickich Srodkéw przekazu. Nalezy jednak przy tym odnotowad, iz Zrédtem majacym
charakter zarowno prawa kanonicznego, jak i panstwowego jest konkordat. Ta bilateralna
umowa, ktora w wielu punktach odsyta do norm prawa krajowego, gwarantuje polskiemu
Kosciotowi prawo posiadania i postugiwania sig¢ srodkami spotecznego przekazu. Jednak
jak zauwaza ks. Tomasz Rakoczy gwarancje konkordatow dotyczace prawa Kosciota
do prasy oraz prowadzenia dziatalno$ci wydawniczej mozna podzieli¢ na dwie grupy.
W pierwszej grupie znajduja si¢ konkordaty, w ktore zostata wprost wpisana gwarancja
posiadania przez Ko$ciot prasy i wydawnictw. Takie rozwiazanie zawarte jest w konkor-
datach zawartych z Polska, Chorwacja, Litwa, L.otwa i Stowacja. Natomiast druga grupa
obejmuje konkordaty, gdzie w ogdlny sposéb gwarantuje sie Kosciotowi prawo do wol-
nosci wyrazania, jak rowniez do $rodkéw spotecznego przekazu — w tym do prasy i wy-
dawnictw. Zapisy takie sformutowane zostaly w konkordatach zawartych z Wlochami,
Izraelem, Kazachstanem, Estonig, Albania. Wspomnianych gwarancji nie zawieraja na-
tomiast konkordaty zawarte z Hiszpaniq i landami niemieckimi. Ks. T. Rakoczy podkre-
Sla, iz brak takich zabezpieczen nie jest wymierzone w Kosciot, §wiadczy natomiagt
o tym, ze ,,gwarancja posiadania wlasnej prasy i wydawnictw, ze wzgledu na swa oczy-
wisto$¢, nie wymagala umieszczenia w umowie migdzynarodowej. Prawo Ko$ciota kato-
lickiego do prasy i wydawnictw zostato zawarte w ustawodawstwie krajowym”".

Zostawiajac na boku szczegélowe ustalenia konkordatu, cheiatlbym jedynie zwrécié
uwagg na ustawe z 17 maja 1989 r. o stosunku Panstwa do Kosciota Katolickiego w Rze-
czypospolitej Polskiej'®. Kwestie dotyczace kultury i $rodkow spotecznego przekazu
znalazly si¢ w dziale II, rozdziale 8 ustawy. W art. 46 ust. 1 ustawodawca zdecydowal, iz
,,Dla zapewnienia warunkéw rozwoju kultury chrzescijanskiej koscielne osoby prawne
maja prawo wydawania prasy, ksiazek i innych drukéw oraz zaktadania i posiadania wy-
dawnictw, katolickiej agencji informacyjnej, zaktadéw poligraficznych, z zachowaniem
obowigzujacych w tym zakresie przepisow prawa”. W celu realizacji tych zadan ustawa
zezwolita, by koscielne osoby prawne mogtly otrzymywaé — na wilasne potrzeby — jako
darowizny z zagranicy maszyny, urzadzenia i materiaty poligraficzne, a takze papier. Po-
nadto, koscielne osoby prawne moga w mysl ustawy organizowa¢ wilasny kolportaz pra-
sy albo korzystaé z posrednictwa innej sieci kolportazu'’.

Kosci6t otrzymat takze prawo do emitowania w $rodkach przekazu Mszy §w. w nie-
dzielg 1 Swigta, jak rowniez swoich programéw o tematyce religijnej spotecznej czy kultu-
ralnej. Szczegolowy sposoéb realizacji tego zapisu ustawy reguluja odrebne porozumienia
pomigdzy Sekretariatem Konferencji Episkopatu Polski a jednostkami publicznej radio-
fonii i telewizji. Warto zwroci¢ rOwniez uwagg, iz ustawodawca dat Kosciotowi prawo
do zaktadania i uzywania urzadzen radiotelekomunikacyjnych przeznaczonych do nada-
wania programéw radiofonicznych i telewizyjnych, a takze do uzyskiwania na ten cel
niezbednych czestotliwosci na zasadach okreslonych w ustawie o radiofonii i telewizji'®.

progressio, Instrukcja duszpasterska z 22 lutego 1992 r. o $rodkach spotecznego przekazu Aetatis novae oraz
inne dokumenty nawiazujace do mysli soborowej w zakresie $rodkéw przekazu. Za: ibidem, s. 26.

** Tbidem, s. 69.

16 Ustawa z 17 maja 1989 r. o stosunku Panstwa do Kosciota Katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej
(Dz. U. 1989, Nr 29 poz. 154 z p6zn. zm.).

7 Art. 47 ustawy.

18 Art. 48 ustawy.
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W kregu katolickich srodkow spotecznego przekazu najwigksza grupg (stosujac kry-
terium ilo§ciowe) stanowi prasa katolicka. Na rynku ukazuje si¢ juz ponad 300 tytutéw'”
0 zroznicowanym zasiegu (prasa ogdlnopolska, diecezjalna) 1 réznej periodycznosci
(dzienniki, tygodniki, miesigczniki, kwartalniki etc.). Niemniej jednak, wedtug ogolnie
dostepnych danych taczny naktad prasy katolickiej w Polsce wynosi okolo 2 mln egzem-
plarzy (pomijajac pisma parafialne), co stanowi zaledwie kilka procent wydawanych
w kraju gazet. Jak zauwaza Marcin Przeciszewski, naktad prasy katolickiej w Niemczech
wynosi 9 mln egzemplarzy, a w zlaicyzowanej Francji 5 mln. ,,Mozna byto sig spodzie-
wac, ze nastanie wolnosci po 1989 r. spowoduje masowy wzrost czytelnictwa prasy ka-
tolickiej, gdyz stata sie ona ogoélnie dostepna. Tak si¢ jednak nie stalo. Po okresie
komunistycznych ograniczen i represji nastapit w Polsce nadzwyczaj chaotyczny rozwoj
rynku prasowego. Zwycigzyl nie ten wydawca, ktoéry miat cenniejsza ofertg, lecz ten, kto
schlebiat niewyszukanym gustom odbiorcoOw oraz dysponowat kapitalem umozliwia-
jacym finansowanie kosztownych kampanii promocyjnych. Dzi$ jeden z najsmutniejszym
polskich paradoksow polega na tym, ze pod wzgledem czytelnictwa prasy katolickiej po-
zostajemy w dalekim ogonie nawet za zlaicyzowanymi krajami zachodniej Europy”20
— pisze M. Przeciszewski.

W kontekscie smutnej diagnozy redaktora naczelnego Katolickiej Agencji Informa-
cyjnej warto zwroci¢ uwage na pisma katolickie, ktore mimo ré6znych ograniczen, wypra-
cowaty w minionych dwoch dekadach stabilna pozycje na rynku prasy 1 moga dzi$
konkurowaé z najpoczytniejszymi tytutami tzw. prasy opiniotworczej. Wsrod ogolno-
polskich tygodnikéw katolickich najlepiej radza sobie katowicki ,,Gos¢ Niedzielny™
i czgstochowska ,,Niedziela”. Pierwszy z tygodnikow, ktorego redaktorem naczelnym od
2003 r. jest ks. Marek Gancarczyk, najwigkszy naktad osiagnat w potowie lat dziewigc-
dziesiatych — byto to okoto 200 tys. egzemplarzy, z czego sprzedawano 170 tys.”! Obecny
naktad pisma wynosi koto 180 tys. egzemplarzy, a Srednia sprzedaz to ponad 130 tys.”
W rankingach poczytnosci ,,Go$¢ Niedzielny” plasuje si¢ wsrdd takich tygodnikow jak
,,Polityka” czy ,,Wprost”. Niewatpliwie, na sukces gazety wptyngla jej metamorfoza za-
poczatkowana jeszcze przez zmartego w 2003 r. wieloletniego redaktora naczelnego ks.
Stanistawa Tkocza. W ostatnich latach nie tylko zmienita si¢ szata graficzna pisma, ale
takze nastapila poprawa kolportazu gazety, czy podejmowanie przez nig odwaznych,
kontrowersyjnych tematow. Wigksza sprzedaz ,,Goscia Niedzielnego” przeklada si¢ na
zainteresowanie reklamodawcow — w 2006 r. gazeta odnotowata trzydziestoprocentowy
wzrost™. Sam tytut reklamuje si¢ w stacjach radiowych, internecie oraz na billboardach.
,,G0$¢” redagowany jest takze z mysla o ludziach mtodych — znajduje to odzwierciedle-
nie w wickszej ilosci zdjeé i kolorowych grafikach™.

1 W 1989 roku wykaz wszelkich pism koscielnych i katolickich obejmowat 135 pozycji”. Za: M. Mielcza-
rek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowegow Polsce w latach 1989-2006, War-
szawa 2007, s. 205.

20. M Przeciszewski, Katolickie media w katolickiej Polsce, ,,Postaniec” 2006, nr 9.

! T. Mielczarek, op. cit., s. 207.

*2 Dane za: http://www.goscniedzielny.wiara.pl/?grupa=6&art=11049675328dzi=1104955825, 14.12.2010.

2 B. Czaczkowska, Recepta na sukces ,, Goscia Niedzielnego”, ,,Rzeczpospolita” z 45 sierpnia 2007.

% J. Krzyk, ,, Gos¢ Niedzielny” goni $wieckq czoléwke tygodnikéw, ,,Gazeta Wyborcza” z 17 maja 2006.
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W ostatnich kilku latach $redni naktad kierowanej przez ks. Ireneusza Skubisia ,,INie-
dzieli” wynosit od 175 do 200 tys. egzemplarzy, za$ sprzedaz tygodnika oscylowata
w granicach 140 tys.> Ten dobry wynik ,,Niedziela” zawdzigcza w duzej mierze dystry-
bucji w parafiach oraz prenumeracie. Pozycja gazety budowana jest rowniez na jej diece-
zjalnych mutacjach®® dzigki czemu czytelnicy ,,Niedzieli” maja mozliwo$¢ zapoznania
si¢ z aktualnoSciami z Zycia diecezji czy parafii. Tygodnik skierowany jest przede
wszystkim do dorostych odbiorcow. Duzym zainteresowaniem ciesza sie liczne dodatki
wydawane z okazji $wiat lub innych waznych dla Koéciota wydarzen. Od 1997 r. tygod-
nik prowadzi wlasna strong internetowa, ,.jest rowniez instytucja multimedialna. Jest nie
tylko redakcja prasowa, ale réwniez radiowa, telewizyjna i oczywiscie internetowa. Pro-
gramy nagrywane przez Studio Radiowe «Niedzieli» emitowane sa w kilkunastu innych
katolickich rozgto$niach radiowych. Studio telewizyjne przygotowuje co tydzien prezen-
tacj¢ najnowszego numeru «Niedzieli», dla sieci telewizji kablowych w Polsce. Progra-
my nagrywane przez studio emitowane sa rowniez w programie katolickim Telewizji
Polskiej i Telewizji Polonia™”’. Tygodnik ,,Niedziela” w 2006 r. obchodzit 80-lecie swo-
jego istnienia”®.

Wsréd wielonaktadowych tygodnikoéw na uwage zastuguje rowniez poznanski ,,Prze-
wodnik Katolicki” najstarszy polski tygodnik spoteczno-religijny®”. W 2009 r. $redni
naktad pisma wynosil nieco ponad 31 tys., natomiast sprzedaz ksztattowala sie na pozio-
mie 28 tys. egzemplarzy. Od stycznia 1992 r. ukazuje sie Tygodnik Rodzin Katolickich
,Zr6dto”, ktory powstat z inicjatywy 0sob zaangazowanych w ochrong zycia dzieci nie-
narodzonych. Poczatkowo naktad pisma wynosit 20 tys. egzemplarzy, a w 2002 r. prze-
kroczyt 60 tys. W 2006 r. — z racji zlej kondycji finansowej — ,,Zr6dto” zmuszone byto
wprowadzi¢ program oszcze¢dno$ciowy, a tym samym zlikwidowaé cztery dodatki diece-
zjalne. W rodzimej archidiecezji krakowskiej pismo systematycznie odnotowywato spa-
dek sprzedazy, gtownie za sprawa mutacji diecezjalnych ,,Goscia Niedzielnego” oraz
,»Niedzieli”. Ograniczony zostat takze naktad ,,Zrédta” do nieco ponad 30 tys. egzempla-
rzy. Podstawowym celem tygodnika jest promocja ,,chrzescijanskiego i patriotycznego
wychowania w rodzinie°.

Wazne miejsce wsréd tygodnikow katolickich zajmuje — jak trafnie spostrzega
M. Drozdz — ,,zastuzony dla promocji mysli soborowej””' | Tygodnik Powszechny™.
Pierwszy numer zatozonego przez kardynata Adama Sapiehe pisma ukazat sigw 1945r.

W ostatnich latach ,,Tygodnik Powszechny™ nie uchronit si¢ jednak przez koniecznoscia
zmian spowodowanych kurczacym sig¢ audytorium. Recepta na zwickszenie zaintereso-
wania pismem byta najpierw zmiana wiasciciela, a nastgpnie zmiana charakterystycznego

2 http://kmdm.pl/art.php?id=200611151758c70903749ed556d9, 15.12.2010.

*® Obecnie ,,Niedziela” posiada nastgpujace edycje: bielsko-zywiecka, czestochowska, kielecka, legnicka,
lubelska, 16dzka, matopolska, podlaska, przemyska, rzeszowska, sandomierska, sosnowiecka, szczecinska,
Swidnicka, torunska, warszawska, wroctawska, zamojsko-lubaczowska, zielonogérsko-gorzowska. Za:
http://www.niedziela.pl, 15.12.2010.

*7 http://kmdm.pl/art.php?id=200611151758¢70903749ed556d9, 15.12.2010.

RZ tej okazji ,,Niedziela” wydata bogato ilustrowany album 80 lat Tygodnika Katolickiego ,, Niedziela”.
1926-2006. Interaktywny album dostepny na stronie http://www.niedziela.pl/album, 15.12.2010.

2 Inicjatorem powotania pisma byt abp Florian Stablewski. Pierwszy numer ukazat si¢ 17 stycznia 1895r.

2 http://www.zrodlo.krakow.pl.

M. Drozdz, op. cit., s. 35.
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i kojarzonego z ,,Tygodnikiem” duzego formatu pisma. Naktad gazety wzrdst do 30 tys.
egzemplarzy (w 2007 r.; w 2009 wyni6st ponad 40 tys. egzemplarzy)>>. Po kolejnych
zmianach (przede wszystkim dalszej zmianie szaty graficznej tygodnika) ks. Adam Bo-
niecki pisat: ,,Wobec wielkich wydarzen, ludzkich dramatow i historycznych przemian,
zmiana szaty graficznej «Tygodnika» wydaje si¢ bez znaczenia. Tak by bylo, gdyby
z wielkimi sprawami nie musiat si¢ na co dzien mierzy¢ «zwykly cztowiek» —nasz czy-
telnik: obecny i potencjalny. Chcemy mu w tym towarzyszy¢. Jako pismo katolickie po-
czuwamy si¢ do mowienia o tym, o czym inni nie mowia, do stawiania pytan, ktérych inni
nie stawiaja, do wyrazania sadoéw, ktore moga razi¢ brakiem poprawnosci polityczne;.
Dzigki temu — powiem nieskromnie — jeste§my dowodem na wolnos¢ stowa i1 mysli
w KoSciele, ktory nie wymaga od nas dworskiej uktadnosci. « Tygodnik Powszechny» nie
powstat jako sposob na zarabianie pienigdzy, ale dlatego, ze ma kilka rzeczy do powiedze-
nia. To byto jego sita w latach PRL-u i niech zostanie w epoce wolnego rynku mediow”>>.

Ponizsza tabela prezentuje poréwnanie nakltadu i sprzedazy najpoczytniejszych
tygodnikow opinii w pazdzierniku 2009 r. 1 pazdzierniku 2010 r. (zestawienie obejmuje
tytuly kontrolowane przez Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy’").

Tabela 1
2010 i e o1l Dot it
Tytutl éredni naklad Shriedaz éredni naklad Sprzedag
b jednorazowy jednorazowy
,,G0$¢ Niedzielny” 200 494 143 359 195 878 137 529
,,Polityka” 190 866 139 727 199 173 143458 G
.Newsweek Polska” 206 481 126 580 172 862 112 398
»Wprost” 178 777 117 936 168 925 94 405
,»,Gazeta Polska” 116 859 64 298 SS] SRESNE 26 524 =
,,Przekroj” 85000 ; 46 827 . 84 880 47 972 |
,Przewodnik Katolicki” 40012 | 27 064 §1 %02 0a S B RHD IS
»Przeglad” 63 100 21 546 68 100 21 703
»lygodnik Powszechny” 40 474 ‘ 21 342 41 121 23 703

Zrédlo: http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/gosc-niedzielny-liderem-gazeta-polska-w-gore-o-142-proc,
15.12.2010.

Wsréd licznych tytutdw prasy katolickiej w Polsce zdecydowanie brakuje dzien-
nikéw. Pierwsze, nieudane proby powolania do zycia codziennego pisma katolickiego
datuje si¢ na rok 1992. W latach 1993—-1997 ukazywat sig, powstaty w miejsce ,,Stowa
Powszechnego”, ,,Stowo — Dziennik Katolicki”. Z chwila powstania gazety, wydawca

*2 R. Habielski, Tygodniki opinii. Kilka tez i préba konkluzji, w: Wspétczesne media. Status, aksjologia,
funkcjonowanie, red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, t. IT, Lublin 2009, s. 280. Zob. takze: M. Delong, Rola ,, Tygo-
dnika Powszechnego” w procesie ksztaftowania sie polskiej demokracji obywatelskiej, w: K. Wolny-Zmorzyn-
ski, W. Furman, B. Nierenberg, J. Marszatek-Kawa, Ludzie polskich mediow. Celebryci a redaktorzy, Torun
2010, s. 98-105.

* A. Boniecki, To, co najwazniejsze, ,,Tygodnik Powszechny” 2008, nr 32.

* Wedlug danych z grudnia 2010 r. ZKDP kontroluje 463 tytuty — 45 dziennikéw i 418 czasopism.
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deklarowal naktad oscylujacy w granicach 60 tys. egzemplarzy, za$ wydania magazyno-
we mialy ukazywac si¢ w nakladzie 140 tys. Dziennik posiadat wydania: warszawskie,
gnieznienskie i terenowe. W polowie lat dziewigédziesiatych ubieglego stulenia pismo
nie cieszylto sig¢ popularnoscia odbiorcow, sprzedaz systematycznie malata, rosto za to
zadluzenie gazety. Ostatni numer ,,Stowa” ukazata si¢ w maju 1997 r. Upadajacym pis-
mem interesowat sig 0. Tadeusz Rydzyk. Ostatecznie jednak nie zdecydowat sie na inwe-
stycj¢ w ten tytul. Dziennik poddawany byl niejednokrotnie krytyce m.in. za brak
konsekwencji programowej czy staba publicystyke. Jednak Jjak zauwaza T. Mielczarek
,»mimo krytycznych uwag kierowanych pod adresem pisma, Episkopat podkreslat, ze
bylo ono potrzebne, w Polsce bowiem winien funkcjonowaé wysokonaktadowy i wply-
wowy dziennik katolicki”>’.

Wspomniany o. T. Rydzyk nie zrezygnowat jednak z pomystu na wydawanie dzienni-
ka katolickiego. To z jego inicjatywny od stycznia 1998 r. ukazuje sie ,,Nasz Dziennik’”®,
ktory okresla sig jako ogélnopolska gazeta codzienna podejmujaca tematyke z zakresu
zycia spolecznego, politycznego, kulturalnego i religijnego. »Propagujemy wartosci
chrzescijanskie oraz wielowiekowa tradycje i kulture polska. Przekazujemy informacje,
o ktérych inne media milcza. Thumaczymy mechanizmy, ktére inni ukrywaja. Przez po-
nad dziesig¢ lat dochowaliSmy sig rzeszy wiernych Czytelnikow, ktorych gltosowi odda-
jemy stale nasze tamy”*’ — czytamy w internetowej stopce redakcyjnej. Zaréwno naklad,
jak i rzeczywista sprzedaz gazety sa trudne do okreslenia. Z ogolnie dostgpnych danych
wynika, ze Srednia sprzedaz ,,Naszego Dziennika” to 100 tys. egzemplarzy przy 150 tys.
naktadu. Z chwila powstania pisma wydawca deklarowal naklad na poziomie 100 tys. eg-
zemplarzy, przy czym notowano prawie pieédziesiecioprocentowe zZwroty®. Maciej
Mrozowski stusznie zwraca uwage, ze zaden medioznawcza nie podejmie sie doktadne-
g0 oszacowania naktfadu i sprzedazy pisma, gdyz ,,waznym sposobem dystrybucji tej ga-
zety jest przekazywanie numeréw miedzy czytelnikami’.

»Nasz Dziennik™ od samego poczatku funkcjonowania budzit i nadal budzi szereg
kontrowersji. Na negatywna oceng gazety wptywa niewatpliwie jej zradykalizowany je-
zyk. ,,[...] Po wyrywkowej lekturze pisma trudno pozostaé obojetnym na jezyk, ktérego
uzywa to pismo. «Nasz Dziennik» nieustannie poszukuje wrogéw Kosciota, Polski, Ra-
dia Maryja i ojca Rydzyka. Demaskuje réznorodne spiski, tajnych agentow dawnej
1 obecnej policji politycznej, zarzuca mniejszo$ciom narodowym wykradanie polskiego
majatku. Tresci te nie do konca poddaja sig racjonalnym ocenom”*° — pisze T. Mieczarek,
ktory jednoczesnie przywoluje stowa abp. Jézefa Zycinskiego, iz ,,«Nasz Dziennik» ma
tyle wsp6lnego z katolicyzmem, ile miata «Trybuna Ludu» z klasa robotnicza™*'. W 2004 r.
gazeta glosno protestowata przeciwko pochéwkowi Czeslawa Milosza Na Skalce suge-

X Mielczarek, Prasa Kosciota katolickiego w Polsce w latach 1 989-2004, w: E. Kossewska, J. Ada-
mowski, Media wyznaniowe w Polsce 1989-2004, Warszawa 2004, s. 92.

*® Formalnie duchowny nie ma zwiazku z gazeta. Niemniej jednak ,,Nasz Dziennik” — obok Radia Maryja
i Telewizji Trwam — postrzegany jest jako cze¢§¢ medialnego imperium o. Rydzyka.

*7 http://www.naszdziennik.pl/redakcja.php?typ=ii&dat=20101224&id=main, 15.12.2010.

38 ¥ Mielczarek, Prasa Kosciola katolickiego..., w: E. Kossewska, J. Adamowski, op. cit., s. 92.

* 1. Ciesla, Czyj jest ,, Nasz Dziennik”, ,,Polityka” 2004, nr 38.

0 T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja...,s. 122.

! Ibidem, s. 123.
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rujac m.in. awersje Noblisty do polskosci i jego zydowskie pochodzenie: ,,Poetg zegnato
wiele narodéw m.in. Polacy, Litwini, Rusini, Zydzi. Tych ostatnich zreszta byto najwie-
cej”*. W ostatnich latach dziennik wielokrotnie atakowat Adama Michnika (zdaniem ga-
zety ,,nieformalny ambasador Izraela™®), ,,Gazete Wyborcza” (np. za rozpowszechnianie
,ksiazki Zyda wtoskiego Umberto Eco «Imig¢ Rézy», gdzie jest fabula z teza, ze zakony
katolickie byly siedliskami zwyrodnien seksualnych i zbrodni”**) czy Jacka Kuronia
(,[...] przede wszystkim byt reprezentantem, wrgcz symbolem, skrajnie lewicowego,
trockistowskiego postpezetpeerowskiego srodowiska. Swoje poglady manifestowat zaw-
sze 1 wszedzie, nawet swoim strojem, nigdy nie zdejmujac (nawet gdy byl ministrem) le-
wackiego munduru (dzinsowe spodnie, taka koszula 1 kurtka)”*)*.

Duza grupe wsrod pism katolickich stanowia miesigezniki. Wsrdd najbardziej popu-
larnych tytutéw znajduja si¢: ,,Moja Rodzina”, ,,Cuda i Laski Boze”, ,Nasza Arka”,
,List”, ,,Postaniec™’, , Rozaniec”, ,»Miejsca Swiete”, polska edycja ,,L.’Osservatore Ro-
mano” czy zatozony w 1922 r. ,,Rycerz Niepokalanej” — pismo to sposrod miesigcznikow
katolickich osigga najwyzszy naktad tj. 180 tys. egzemplarzy. Zalozycielem pisma, a za-
razem jego pierwszym redaktorem — do marca 1938 r. — byl o. Maksymilian Kolbe.
Poczatkowo naktad wynosit 5 tys. egzemplarzy, a w latach 1938-1939 oscylowat w gra-
nicach 800 tys. W 1951 r. pismo zostalo oficjalnie zakazane przez wladze. Kolejny numer
,.Rycerza...” ukazat si¢ dopiero w 1981 r.

Bogata tradycje wydawnicza posiadaja takze trzy inne miesigczniki katolickie kiero-
wane przede wszystkim do inteligencji: ,,W Drodze”, ,,Wigz”, ,,Znak’.

Wsrdd prasy katolickiej warto rowniez zwréci¢ uwagg na dwumiesigezniki (np.
,,Communio”, ,,Glos Ojca Pio”, ,,Misyjne Drogi”, ,,Christianitas”) oraz kwartalniki (np.
,.Zeszyty Karmelitanskie”, ,,Fronda”, ,,Michael”, ,,Postaniec Swiqtej Rodziny”, ,,Cywili-
zacja”, ,,Ethos”, ,,Zwycigstwo Niepokalanej”). Osobna grupg stanowia pisma katolickie
adresowane do dzieci (np. ,,Maty Gos¢ Niedzielny”, ,Maty Przewodnik Katolicki”,
,,Maly Rycerzyk Niepokalanej”, ,,Aniot Str6z”, ,,Ja$”, ,,Dominik”, ,,Promyczek Dobra”)
i mtodziezy (np. ,,Rycerz Mtodych”, ,,Wzrastanie”, ,,Nasza Droga”, ,,Milujcie si¢”’) oraz
czasopisma ruchéw katolickich (,,Zeszyty Odnowy”, ,,Szum z Nieba”, ,,Wieczernik”,
,,Oaza”, czy wspomniany wyzej ,,Rycerz Niepokalanej”).

W kontekscie prasy katolickiej nie nalezy zapominac o tzw. prasie parafialnej*. Kata-
log Ogolnopolskiego Stowarzyszenia Prasy Parafialnej obejmuje 1372 tytuly pism wyda-

2 Nasz Dziennik” z 31 sierpnia 2004.

 A. Lewandowicz, Rasizm w Wyborczej, ,Nasz Dziennik” z 20 sierpnia 2004.

* Cz. Bartnik, Polsko, czy juz nie masz gospodarza?, ,,Nasz Dziennik” z 28 sierpnia 2004.

R Krajski, Wielbiciel rewolucji, ,,Nasz Dziennik” z 30 czerwca 2004.

4 Zob. takze: K. Tyszka, Rzqdy ukladu. Obraz przeciwnika politycznego w publicystyce ,, Naszego Dzienni-
ka” w kampanii wyborczej 2005, w: Media w Polsce. Pierwsza wladza IV RP, red. M. Sokotowski, Warszawa
2007, s. 48.

47 Postaniec” jest najstarszym polskim miesiecznikiem katolickim. W obecnej formie stanowi wspdlng
publikacje ,,Postafica Serca Jezusowego” ukazujacego si¢ w Polsce od 1872 r. oraz ,,Postanica Serca Jezusa”
wydawanego w Stanach Zjednoczonych od 1917 r. Zob. na ten temat: J. 0z06g, Poczqtki i dzieje ,, Postarnca Ser-
ca Jezusowego”, ,,Postaniec” 2006, nr 9.

8 7Zob. fragmenty pracy magisterskiej Prasa parafiaina jako przykiad prasy sublokalnej, http://www.sppkra-
kow.republika.pl/mgr 0.html, 15.12.2010.
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wanych przez parafie lub grupy w nich dziatajace®. Marian Gierula odnotowuje, iz
sredni nakfad pisma parafialnego wynosi okoto 1 tys. egzemplarzy. Najczeéciej prasa pa-
rafialna ukazuje si¢ w cyklu miesigcznym, drukowana jest metoda powielaczowa, ksero-
graficzng oraz offsetowa. ,,[...] W prasie parafialnej dominuja gatunki dziennikarskie
informacyjno-sprawozdawcze. Przewazaja rozszerzone informacje, oméwienia i spra-
wozdania. Z gatunk6w analitycznych najczesciej wystepuja artykuty oraz szkice biogra-
ficzne. Dos¢ czgsto jest takze spotykany wywiad. Rzadkimi formami dziennikarskiej
wypowiedzi sa natomiast felieton i reportaz”*® — pisze M. Gierula.

Analizujac segment prasy katolickiej z perspektywy minionych dwéch dekad warto
podkresli¢, iz wigkszo$¢ pism katolickich nie ulega modnym trendom charakterystycz-
nym dla sporej liczby tytutow prasy §wieckiej — pogoni za sensacja czy pieniadzem. Wy-
daje sig, iz stare powiedzenie, ,,ze nic tak nie ozywia gazety, jak trup na pierwszej stronie”
jest obce wydawcom pism katolickich. Z drugiej za$ strony powszechne staja sig zabiegi
majace na celu uatrakcyjnienie danego tytutu katolickiego — wystarczy wspomnieé cho-
ciazby o zmianach szaty graficznej wielu pism czy dodatkach dotaczanych do kolejnych
numer6w (m.in. ptyty CD, wkiadki papieskie itd.). Niejednokrotnie szwankuje takze kol-
portaz prasy katolickiej, czego zrodtem jest zta kondycja finansowa wielu tytutow. Czgsé
prasy rozprowadzana jest wylacznie w parafiach, co oczywiscie w znaczacy sposéb za-
weza grono odbiorcow.

* %k X

Po 1989 r. katolickie rozglosnie radiowe’' ,,znalazly sie w defensywie wobec niezwy-
kle dynamicznej konkurencji, ktora zaczely stanowic rozgtos$nie komercyjne, ogdlnopol-
skie i lokalne, kierujace swoj program do okre$lonych grup stuchaczy”>”. Nalezy
nadmieni¢, iz poczatkowo rozgtosnie katolickie powstaly w prawie wszystkich polskich
diecezjach. W 2005 r. funkcjonowato 45 rozgtoéni katolickich, zas w 2008 r. 41. Naleza
one do diecezji, zgromadzen zakonnych oraz parafii>. Radiofonie katolicka mozemy po-
dzieli¢ na trzy kategorie: 1) stacje ogélnopolskie, 2) stacje diecezjalne zrzeszone w sie-
ciach radiowych o zasiegu ogélnopolskim, 3) dzialajace samodzielnie lokalne stacje
diecezjalne.

Samodzielna stacja radiowa o zasiggu ogdlnopolskim jest Radio Maryja, ktore za-
czgto nadawa¢ w grudniu 1991 r. jako rozgloénia lokalna. W 1994 r. Zgromadzenie
Ojcow Redemptorystow otrzymato koncesj¢ ogélnopolska™. Dyrektorem radia jest kon-

e http://prasaparafialna.pl/katalog_prasy, 15.12.2010.

* M. Gierula, Prasa parafialnajako typ prasy lokalnej, w: E. Kossewska, J. Adamowski, op. cit., s. 140.

3! Leon Dyczewski definiujac radio katolickie w Polsce zwraca uwagg, iz jest ,,to takie radio, ktorego pod-
miotem jest Kosciét katolicki, tzn. Ko$ciét katolicki jest wlascicielem (wytacznym lub w spétce) stacji radio-
wej, jej zarzadea i kontrolerem, i funkcjonuje ono w ramach obowiazujacego prawa medialnego w polskim
spoleczenstwie”. L. Dyczewski, Radio Kosciola katolickiego w Polsce. Historia, struktura, funkcje, w:
Wspotczesne media. Status, aksjologia, funkcjonowanie, red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura, t. I, Lublin 2009, s. 280.

%2 G. Lecicki, Media katolickie w III Rzeczypospolitej (1989-2009), ,,Kultura — media — teologia” 2010,
nr2,s. 118.

> L. Dyczewski, op. cit., w: I. Hofman, D. K¢pa-Figura (red.), op. cit., s. 280.

> Co cickawe, radio nie ubiegato sig z poczatku o koncesje ogolnopolska, ale 0 101 lokalnych stacji. Krajo-
wa Rada Radiofonii i Telewizji uznata jednak, Ze rozgtos$nia nadajac jednolity program jest projektem ogélno-
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trowersyjny, a zarazem charyzmatyczny o. Tadeusz Rydzyk, ktory systematycznie pozy-
skiwat shuichaczy w roznym wieku. W koncu lat dziewigédziesiatych Radia Maryja
shuchato od 4 do 6 mIn odbiorcow. W grudniu 2009 r. stuchalno$¢ rozgtosni spadta do
ok. 2%. Z ogo6lnodostepnych badan stuchalnosci rozgtosni radiowych wynika, ze Radio
Maryja plasuje si¢ na piatym miejscu wérdd stacji ogélnopolskich — rozglosnig wyprze-
dzaja: Program Trzeci PR (7,34%), Program Pierwszy PR (12,97%), Radio Zet (15,99%),
Radio RMF FM (26,85%)™.

Radio Maryja ma charakter religijno-spoteczny. Oprocz wypelniania przez roz-
glo$nie szeroko pojetej misji ewangelizacyjnej (katechezy, programy religijne, promo-
wanie nauczania papieskiego, transmisje mszy $w. i nabozenstw etc.), stacja nadaje
audycje o charakterze publicystycznym i politycznym. To wtasnie polityczna aktywnos¢
Radia Maryja i o. T. Rydzyka budzi najwigcej kontrowersji. W 2006 r. upolitycznienie
radia krytykowat arcybiskup wroctawski Marian Golgbiewski: ,, Kosciot w zadnym wy-
padku nie moze sie wigza¢ z okreslonymi, a zarazem skrajnymi, opcjami politycznymi.
A to obserwujemy na antenie Radia Maryja. Ko$ciot swoja misje ewangelizacyjna peini
dla wszystkich, stad jego zbyt jednostronny zwiazek z partykularnymi grupami politycz-
nymi moze by¢ zagrozeniem dla tej misji”*°. W podobnym tonie niejednokrotnie wypo-
wiadal sie prymas Jozef Glemp: ,,[...] jezeli Radio Maryja chce by¢ katolickie powinno
dbaé o jednos¢ Kosciota, a tym samym dziatalnos¢ tej rozgtosni prowadzi do rozbicia™.
Prymas Glemp — optujac za debata Episkopatu i ludzi $wieckich nt. Radia Maryja — za-
rzucal rozgtosni, ze podkresla swoja innos$¢, promujac tylko okreslony typ poboznosci,
opierajac si¢ na wybranych elementach katolicyzmu i selektywnym podchodzeniu do na-
uczania Kosciota™'.

Druga kategoria rozglo$ni katolickich sa stacje diecezjalne zrzeszone w ogdlno-
polskich sieciach Radia VOX i Radia PLUS. Pierwsza z sieci skupia 10 stacji diece-
zjalnych, za§ do Radia PLUS przynalezy 17 rozgloéni’®. Sieci nadaja program
o charakterze spoleczno-religijnym, posiadajg podobny format muzyczny. Stuchal-
no$¢ zrzeszonych w sieciach rozgto$ni wynosi — w zaleznos$ci od regionu i stacji — od
0,5 do 4,5%.

polskim, a tym samym moze ubiega¢ si¢ o pozwolenie na nadawanie programu w skali catego kraju. Szerzej:
J. Braun, Potega czwartej wladzy. Media, rynek, spoleczenstwo, Warszawa 2005, s. 155-157.

> Dane za okres: grudzien 2009 r.—luty 2010 r. Szerzej: http://www.badaniaradiowe.pl/wyniki/wyni-
ki.htm, 16.12.2010.

36 7Za: K. Wisniewska, Troska o Radio Maryja, ,,Gazeta Wyborcza” z 28-29 stycznia 2006.

°7 Szerzej na temat Radia Maryja zob. m.in.: Czego uczy nas Radio Maryja?, red. I. Krzeminski, Warszawa
2009; T. Potkaj, K. Piskata, W imi¢ ojca. Fenomen Tadeusza Rydzyka, Warszawa 2007; E. Bobrowska, Obra-
zowanie spoleczenstwa w mediach: analiza radiomaryjnego dyskursu, Krakow 2007; E. Szkota, Radio Maryja
Jjako przyktad populizmu w mediach, w: 1. Hofman, D. Kepa-Figura, op. cit., t. II, s. 88-95; C. Lazarewicz,
Drzieta zebrane ojca Tadeusza, ,,Polityka” 2009, nr 32; M. Grabowska, Radio Maryja — polska prawica religij-
na, ,,Znak” 2008, nr 9; S. Burdziej, Radio Maryja a spoleczenstwo obywatelskie, ,,Znak” 2008, nr 9; A. Gendz-
will, A. Stasik, ,, Bég zaptaé tym, ktérzy majq ogien w sercu, ,,Znak” 2008, nr 9; Swiat z wrogami w tle, z Ewa
Bobrowska rozmawia Matgorzata Pasicka, ,,Znak™ 2008, nr 9; O. Wysocka, Popilizm i Radio Maryja, ,,Znak”
2008, nr9; M. Miiller, T. Ponikto, Wieza z kosci, ,,Tygodnik Powszechny” 2008, nr 36; T. Potkaj, Czy ojciec dy-
rektor jest celebrytq?, ,,Tygodnik Powszechny” 2008, nr 36.

8 G. Lecicki, op. cit., s. 119.
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Trzecia grupa rozglosni katolickich sa stacje koscielne zachowujace niezalezno$é
i samodzielno$¢™’. Rozgtosnie te zréznicowane sg pod wzgledem zasiggu, sluchalnosci,
zrodet finansowania oraz prezentowanego programu®.

Stacje katolickie — podobnie jak prasa katolicka — borykaja sie z wieloma problema-
mi, ktorych zrodtem sa przede wszystkim finanse. Problemy te wiazg si¢ zatem nie tylko
ze znikoma stuchalnoscia wielu stacji katolickich, a takze brakiem wystarczajacej liczby
reklamodawcow, deficytem kadrowym, a co za tym idzie stosunkowo niskim profesjona-
lizmem. Leon Dyczewski rozwazajac staba kondycje radiofonii katolickiej stwierdza
— przy zatozeniu, ze okoto 96% spoteczenistwa deklaruje przynalezno$é do Kosciota ka-
tolickiego — , katolicy nie popieraja tego, co ich™®'. Rozwijajac postawiona teze pisze:
,,Do cech polskiego spoteczenstwa niesprzyjajacych stuchalno$ci radia katolickiego, na-
leza negatywne stereotypy tego, co katolickie. W spoteczenstwie do$é mocno jest upo-
wszechniony stereotyp, i wystepuje on z do$¢ duza sita, ze co katolickie, to mato ciekawe,
nienowoczesne, tradycyjne, a nawet zacofane, zwiazane z przeszioscia 1 narodem, a dzi-
siaj ludzie checa by¢ nowoczesni, otwarci na §wiat; Ze co katolickie, to zaraz wymaga
Jakiej$ ofiary, pos§wigcenia, rezygnacji, a dzisiejszy cztowiek nastawiony jest na przy-
Jemno$¢, na siebie, nie lubi rezygnowac; ze co katolickie, to prywatne, wigc nie powinno
by¢ obecne w tak publicznych §rodkach, jakimi sa media”®’. O shiszno$ci postawionej
tezy moga Swiadczy¢ takze stowa ks. A. Bonieckiego, ktory w teksie Dylematy redaktora
pisma katolickiego opublikowanego na tamach miesiecznika ,,Press” pisze: ,,Za podtytut
«katolicki» ptaci sig zderzeniem z negatywnym wyobrazeniem «mediéw katolickichy,
u nas na podobienstwo Radia Maryja, telewizji Trwam i «Naszego Dziennikay. Francuski
tygodnik «La vie catholique» w pewnym momencie zrezygnowat z przymiotnika «catho-
lique». Mozna i tak, ale mozna tez probowaé pokazania innego obrazu wiary, katolicyz-
mu i Kosciota. Pozostaje pytanie: czy kto$ to jeszcze zauwazy?”%.

* ok ock

Kosciot katolicki w Polsce uzyskat po 1989 r. prawo do nadawania audycji katolic-
kich w programach telewizji publicznej®. Mozliwo$é taka pojawita si¢ takze w komer-
cyjnej telewizji Polsat, w ktorej w grudniu 1993 r. powolano redakcjg katolicka. Od tego
czasu trwaly rowniez prace nad uruchomieniem pierwszej samodzielnej telewizji katolic-

P2 Rozgtosnie (2008 r.): Aniot Beskidow (Bielsko-Biata), Radio Nadzieja (Eomza), Emaus (Poznan), Radio
Gtlos (Pelplin), Radio J6zef (Warszawa), Radio Fiat (Czestochowa), Katolickie Radio Ciechanéw, Katolickie
Radio Ptock, Katolickie Radio Podlasie, Katolickie Radio Via (Rzeszéw), Katolickie Radio Zamo$é, Radio
Rodzina (Kalisz), Radio Rodzina (Swidnica), Radio Rodzina (Wroctaw), Radio Jasna Géra, Radio eR (Lublin),
Radio Fara (Przemys$l), Radio Niepokalanéw, Radio Victoria (Lowicz). Za: L. Dyczewski, op. cit., w:
I. Hofman, D. K¢pa-Figura (red.), op. cit., s. 291-292.

% Tbidem, s. 283.

%! Tbidem, s. 286.

%2 Ibidem, s. 286.

% A.Boniecki, Dylematy redaktora pisma katolickiego, ,,Press” 2008, nr 6. Zob. tez: A. Boniecki, Sprawa
przymiotnika, ,,Tygodnik Powszechny” 2007, nr 50.

* Szerzej: K. Oldakowski, Media katolickie w publicznych mediach elektronicznych — czyli blaski i cienie
katolickiego , getta” w Polskim Radiu i Telewizji Polskiej, w: E. Kossewska, J. Adamowski (red.), op. cit.,
s. 129-132.
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kiej o zasiegu ogolnopolskim w siedzibie ojcow franciszkandéw w Niepokalanowie. Tele-
wizja Niepokalanéw wystartowata w 1995 r. jako telewizja lokalna. Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji nie przyznata nadawcy koncesji ogélnopolskiej. Sytuacja zmienita
sie w 1996 r., za$ dwa lata pozniej Telewizja Niepokalanéw posiadata nadajniki naziem-
ne w sze$ciu miastach, a obraz — jak wynikato z badan OBOP —moégt docierac¢ do 600 tys.
gospodarstw domowych®.

Podstawowym celem katolickiego medium byta ewangelizacja. W czternastogodzin-
nej raméwce znalazly si¢ programy religijne, publicystyczne, filmy, audycja motoryza-
cyjna czy program informacyjny ,,Tydzien w Kosciele — Przeglad Wydarzen”. Telewizja
Niepokalanow otrzymywala wsparcie Episkopatu Polski oraz pomoc techniczng Episko-
patu Standéw Zjednoczonych. Retransmitowata programy katolickiej Eternal World Te-
levision Network, podpisata umowy z wtoskimi: Tele Pace oraz Ecclesia. W 2001 r.
Telewizje Niepokalanow zastapita Telewizja Puls — byt to efekt dos¢ skomplikowanych
przeobrazen wlasnos$ciowych®. Nowa telewizja — ktéra zreszta szybo utracila ptynno$é
finansowa — miata by¢ z zatozenia stacja promujaca wartosci chrzescijanskie i prorodzin-
ne. Oferta programowa telewizji nie zyskata oczekiwanego zainteresowania ze strony
odbiorcow. Ogladalno$¢ Telewizji Puls nie przekraczata nawet pot procent. W 2003 r.
wspotwlascicielem stacji zostat Zygmunt Solorz. W latach 2003-2006 telewizja — jak
pisze T. Mielczarek — ,byla stacja katolicka zobowiazana, by 60 procent jej programu
stanowily audycje nawiazujace do problematyki religijnej. [...] Fakt, ze TV Puls zainte-
resowat sie globalny koncern [News Corporation Ruperta Murdocha — przyp. B.S.],
otwierat przed stacja nowe mozliwoséci — cho¢ miata zachowa¢ katolicki charakter, juz
w listopadzie 2006 roku wystapiono z wnioskiem o zmiang koncesji. Puls mial stac sig te-
lewizja uniwersalna, w ktdrej tresci religijne ograniczono by do 16 procent czasu emisji.
Planowano tez wzrost zatrudnienia do 300 etatéw”®’. Obecnie News Corporation nie po-
siada udziatéw Telewizji Puls.

Warto rowniez odnotowad, iz sierpniu 2001 roku uruchomiono Telewizj¢ Niepoka-
lanow 11. Tworcey telewizji cheieli kontynuowaé dziato poprzedniczki. Pomimo udanego
startu telewizja upadta z powodu probleméw finansowych.

12 czerwca 2003 r. wystartowala —nadajaca program do dnia dzisiejszego — Telewizja
Trwam, ktorej dyrektorem jest o. Tadeusz Rydzyk, natomiast wlascicielem zwigzana
z duchownym Fundacja Lux Veritatis. Telewizja nadaje drogg satelitarng. TV Trwam
posiada bogaty program, w ktorym znajduja sig¢ serwisy informacyjne, audycje dla
dzieci i mlodziezy, audycje publicystyczne, czy sztandarowe ,,Rozmowy Niedokon-
czone” nadawane rownocze$nie w Radiu Maryja. Telewizja transmituje msze swigte,
nabozenstwa, srodowe audiencje papieskie. Codzienne o godzinie 21 prowadzi bezpo-
$rednia transmisje Apelu Jasnogorskiego z czgstochowskiego klasztoru. Religijno-spo-
teczny charakter telewizji zbiezny jest z linia programowa Radia Maryja 1 ,,Naszego
Dziennika”. Telewizja Trwam jest — podobnie jak wymienione radio i gazeta — medium
kontrowersyjnym, gtownie za sprawa prezentowanych na antenie opinii majacych cha-
rakter polityczny.

8 T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja..., s. 347.
% Szerzej: ibidem, s. 348-349.
% Ibidem, s. 351.
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W pazdzierniku 2007 r. rozpoczat nadawanie religijny kanat tematyczny Religia TV,
ktorego wiascicielem jest Grupa ITI. Dyrektorem stacji jest ks. Kazimierz Sowa. Co-
dzienny program dociera do prawie 5 miln odbiorcéw, co niewatpliwie — zwazywszy na
krotki okres funkcjonowania — jest jej sukcesem stacji. Kanat nadaje poprzez platformy
cyfrowe: n, Cyfre+, Telewizjg na kartg, dostgpny jest w najwiekszych sieciach kablo-
wych i ponad 130 mniejszych sieciach lokalnych. Programy telewizji poruszaja zaganiania
zwigzane z wiara 1 religia prezentowana jako zjawisko uniwersalne zarowno w wymiarze
spotecznym, jak 1 kulturowym. W$réd bogatej oferty programowej znajduja sie m.in. fil-
my dokumentalne, audycje poradnikowe, talk-show, filmy o charakterze religijnym.
Niewatpliwym sukcesem byla nominacja Religii TV do europejskiej nagrody Hot Bird
TV Award w kategorii ,,edukacja i kultura”. Kanat wspétpracuje z tytutami prasy katolic-
kiej: ,,Tygodnikiem Powszechnym”, ,,Go$ciem Niedzielnym” i ,,Przegladem Katolickim”.

W rozwazaniach na temat mediéw katolickich w Polsce w minionych dwéch dekadach
nie mozna zapomnie¢ o roli i znaczeniu Katolickiej Agencji Informacyjnej, ktora — jak
stusznie podkresla Renata Piasecka — zajmuje szczegdlne miejsce w strukturze mediow
uformowanych po 1989 r., ,,z uwagi na swa obecno$¢ zarébwno na rynku mediéw wyzna-
niowych, jak i §wieckich”®®. Powotana w 1993 r. przez Konferencje Episkopatu Polski
agencja stafa si¢ najwigksza w Europie Srodkowo-Wschodniej i druga co do wielkosci
w Europie. Celem przyswiecajacym powotaniu medium byto informowanie o wydarzeniach
zwigzanych z dziatalnoscia i funkcjonowaniem Ko$ciota katolickiego w $wiecie. Katolicka
Agencja Informacyjna, ktérej redaktorem naczelnym jest Marcin Przeciszewski, to co-
dzienny serwis informacyjny zawierajacy depesze agencyjne na temat wydarzen ze $wiata,
Watykanu, czy Polski. Agencja przygotowuje biuletyn informacyjny w postaci drukowanej
1 elektronicznej, wydaje przeznaczona dla parafii gazetg w formie plakatu ,,Z Zycia Ko-
Sciota”, prowadzi dziatalno$¢ wydawnicza, ktéra obejmuje publikacje dokumentow, leksy-
konéw, ksiazek o tematyce koScielnej i religijnej, organizuje konferencje prasowe®.

Agencja posiada takze swoj serwis internetowy ekai.pl. Jak pisze G. Lecicki, po-
wolujac sig¢ na M. Przeciszewskiego, ,,podstawowa strone internetowa KAI odwiedzito
w marcu 2009 r. ponad 500 000 internautéw”’".

Od wielu lat mozna zaobserwowac zainteresowanie Kosciota katolickiego internetem.
Warto nadmieni¢, ze takze wymieniane wyzej media katolickie — prasa, radio, telewizja
— wykorzystuja na co dzien internet, komunikujac si¢ za jego pomoca ze swoimi odbiorcami.
Kazda diecezja w Polsce posiada swoja strong interetowa. Posiada je rowniez wiele parafii,
zakonow, organizacji katolickich. Popularnoscia ciesza sie katolickie portale internetowe
—od 1999 r. funkcjonuje Opoka — oficjalna strona Kosciota katolickiego w Polsce”'. Poza

%8 R. Piasecka, Katolicka A gencja Informacyjna — pomost migdzy mediami wyznaniowymi a Swieckimi, w:
E. Kossewska, J. Adamowski (red.), op. cit., s. 123.

* Ibidem, s. 126-127.

2G ¥ ¢cicki, op. cit., s. 114.

"' W styczniu 2009 r. strong odwiedzito ponad 739 tys. uzytkownikéw, miata ona woéwczas ponad 8,2 min
odston. Niemal w tym samym czasie Onet.pl miat 237 mln odston. Opoka zajmowata wéwczas 13 miejsce
w$rod najpopularniejszych witryn informacyjnych w Polsce. Za: ibidem, s. 120.
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tym preznie funkcjonuja m.in. Wiara.pl, Mateusz.pl, Angelus.pl, Apostol.pl, Ducho-
wy.pl, Katolik.pl i inne. Oferuja one swoim odbiorcom rozwazania religijne, fragmenty
Pisma §w., porady duchowe, fora dyskusyjne. Wspomniany wyzej Katolik.pl okresla sig
jako ,,portal katolicki dla wierzacych, watpiacych i poszukujacych™.

Swoja strong internetowa posiada takze Konferencja Episkopatu Polski. Wazna rolg
ogrywa rzecznik prasowy KEP, ktorym obecnie jest ks. Jozef Kloch.

* % %

Rola katolickich $rodkéw spotecznego przekazu w Polsce w minionych dwoch deka-
dach wiazata si¢ (i zapewne tak bedzie rowniez w przysztosci) z misja Kosciota. Misja ta
nie polega jednak na tym, by stuzy¢ Ko$ciolowi jako instytucji — cho¢ oczywiscie ten ele-
ment jest istotny — ale maja one przede wszystkim stuzy¢ dobru cztowieka, jego rozwojowi,
budowaniu jednosci i wspélnoty opartej na dobrej, prawdziwej informacji, dialogu 1 posza-
nowaniu pogladéw innych. Benedykt XVI zwraca uwagg, ze media katolickie powinny
uwrazliwiaé¢ §wiat na dziedzictwo wartosci chrzeécijanskich’”. Katolickie $rodki przekazu
sa jednak czesto postrzegane jako media hermetyczne, méwiace niezrozumiatym, odbie-
gajacym od oczekiwan wielu odbiorow jezykiem. Co wigcej, sa niejednokrotnie traktowa-
ne jako wewnetrzna sprawa Kosciota, za$ stosunek do nich jako wypadkowa stosunku do
Kosciota w ogole. Tresci prezentowane w mediach katolickich uwazane sg niekiedy za nie-
aktualne, tj. nieprzystajace do rzeczywistosci, odbiegajace od wspoiczesnych trendow.
W tym kontekscie warto zastanowi¢ sig na ile katolickie $rodki spotecznego przekazu —z jasno
okre$lonym systemem warto$ci — moga realizowa¢ zasade wolnosci stowa w rozumieniu
swobody do wyrazania pogladéw badz idei odbiegajacych czy nawet sprzecznych z chrze-
Scijanskim systemem wartoéci. Nie chodzi tu oczywiscie o zaprzeczanie dogmatom i pod-
stawowym zasadom wiary, ale sprawy z zakresu obyczajowos$ci, wewnatrzko$cielnych
meandréw, polityki etc. Ks. A. Boniecki, zwraca uwagg, iz przekonanie — ze mediom ka-
tolickim nie wolno rozwazaé probleméw politycznych, bywa uzywane jako magiczne
kryterium katolickosci. Niejednokrotnie przeciez katohckle srodki przekazu stoja przed
dylematem jak i czy w og6le zajmowac sig polityka”. Agnieszka Hess stawia — moim zda-
niem — trafng i warta przytoczenia diagnoze: ,,Media katolickie, szczegdlnie wyznaniowe
powiazane z instytucja Kosciota (np. «Niedziela», «Gosc»), prezentuja rzeczy wistos¢ naj-
czesciej zgodnie z oczekiwaniami wladz Ko$ciota. Media katolickie zaliczane do nich ze
wzgledu na kryterium odbiorcy, tj. «Tygodnik Powszechny» czy «Nasz Dziennik» — pomi-
mo odmienno$ci prezentowanych w nich tresci — réwniez pozostaja pod mniejszym lub
wiekszym wpltywem Kosciota. Dlatego szczegolnie istotne znaczenie majg relacje Ko-
$ciota z mediami $wieckim, ktérych przekaz skierowany jest do ogdtu obywateli, a nie
przede wszystkim do wyznawcow religii katolickiej, i ktére traktuja Koscidt jako jedna
z wielu instytucji zycia spotecznego. Moga prezentowac, kwestionowac lub catkowicie po-
mina¢ jego punk widzenia. W procesach politycznych moga artykutowa¢ problem zgodnie
z interesami Kosciota katolickiego lub negowac¢ jego argumentacj g™

2 Na progu dorostosci, ,,Tygodnik Powszechny” 2006, nr 1.

3 Szerzej: B. Secler, Wolnosé¢ katolickich Srodkow spotecznego przekazu. Rzeczywistos¢ czy fikcja?, w:
Media dawne i wspélczesne, red. B. Kosmanowa, t. III, Poznan 2008, s. 121-130.

% A. Hess, Relacje polskiego Kosciota katolickiego i mediéw jako element komunikacji politycznej, w
I. Hofman, D. Ke¢pa-Figura, op. cit., t. II, s. 80.
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W swietle powyzszych uwag otwartym pozostaje pytanie o przysztosé katolickiej pra-
sy 1 nadawcow elektronicznych w Polsce. W czasach rosnacej konkurencji i malejacego
znaczenia prasy tradycyjnej, szansa staje sie internet. Mimo, ze Koéciot dostrzega
jego znaczenie, to wciaz pozostaje wiele do nadrobienia w tym zakresie. Problematyka
katolickich $rodkow spotecznego przekazu jest niewatpliwe zagadnieniem trudnym, zto-
zonym i wymagajacym szczegbétowych analiz — w tym takze analizy zawarto$ci poszcze-
go6lnych tytutéw, audycji czy programéw. Z minionych dwudziestu lat funkcjonowania
mediow katolickich nalezy wyciaga¢ wnioski, analizowaé popetniane bledy, ale chwalié
za sukcesy, ktorych nie brakowato. Odwazna polityka redaktoréw mediéw katolickich,
sktonno$¢ do ryzyka czy wshuchiwanie sie w oczekiwania odbiorcéw moze przynies¢
oczekiwane efekty — zmiana ta bedzie jednak procesem dhugotrwatym, wymagajacym
duzego naktadu pracy, idzie bowiem o to, by medium z przymiotnikiem ,katolicki’ nie
kojarzyto sig z czym$ zacofanym, staro§wieckim czy po prostu nudnym.



