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In the pop-culture studies one can find different categories and classifications of heroes and idols.
The most come concept of an idol refers to a person which undertakes a role of "frame of reference"
for the young people's thinking about themselves. The idols are important factors in the shaping of
identity of contemporary youth, forming patterns of identity and body. This article is devoted to the
Taylor Swift, who achieved unprecedented popularity among young people, which is confirmed by
the fact that on the American site, "What To Do With The Kids" (a popular game portal, games and
creative activities for children), in the competition for the best identity pattern for children (which is
amazing - elected in a vote parents) for the year 2013 she took first place in the category "best per-
sonal model for girls”. In the first part of her career she has embodied ideal of modest but self-
conscious ,girl next door”; but in the second part - the sexually explicit women of power and ex-
citement. One must add that she is accused for moving the dreams and aspirations of young women:
from education to the scene and from the search for the meanings of life for the pleasure of consum-
ing the pop culture. Also, is criticised for promoting values and lifestyle oriented primarily towards
beautiful body and consumption.
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W literaturze odnoszacej sie do wspoélczesnej mlodziezy odnalezé mozna
rézne kategorie i klasyfikacje bohateréw kultury popularnej, stanowiacych
wzory tozsamosci i ciala. Najczesciej stosuje sie w tym kontekscie pojecie
idola, osoby wchodzacej w role postaci znaczacej i stanowiacej dla mtodych
ludzi ,,uklad odniesienia” wzgledem ich myslenia o sobie samym i podej-
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mowanych dzialanl. Ze statusem idola wigze sie zawsze szczegélna dyskur-
sywna wladza: w spoleczenistwie ma on glos, ktéry - dzieki mass mediom -
jest styszalny ponad innymi?. Jego popularnoé¢ moze wynikaé z atrakcyjno-
Sci psychofizycznej lub posiadania szczegdlnego typu talentow badz doko-
nan artystycznych. Najczesciej mamy przy tym do czynienia, aby odwotaé
sie¢ do typologii H.J. Jaussa, z ,identyfikacja admirujaca” (pelna uwielbie-
nia), gdzie pewna spoleczno$¢ uwaza tozsamos¢ i/lub twoérczosé artysty
wrecz za ,wzorowe” (staje sie on dla niej , perfekcyjnym bohaterem”)3. Po-
nadto, w wielu przypadkach idole jako reprezentacje ré6znych wariantéw
plci kulturowej dostarczaja takze wzoréw tozsamosci plciowej oraz wzoréw
relacji mesko-kobiecych.

Warto w tym miejscu przywola¢ takze koncepcje wyjasniajaca relacje
adolescentow z idolami, jaka stworzyli L.E. McCutcheon, R. Lange i J. Ho-
uran, opisujacy syndrom ,absorpcji-uzaleznienia” (absorption-addiction).
Uwazaja oni, ze fani/fanki pragna ksztaltowac swoja tozsamos¢ poprzez
~psychologiczng absorpcje” medialnego idola, co daje im poczucie spelnie-
nia*. Wyrdznia sie tutaj trzy stadia - ze wzgledu na zachowania zwigzane
z uwielbieniem dla idola. Pierwsze mozna nazwaé¢ rozrywkowo-spote-
cznym. Wiaze sie¢ ono z ,dorazng przyjemnoscia”, zwigzana ze stucha-
niem/ogladaniem idola oraz rozmowami na jego temat z przyjaciétmi, jak
rowniez zainteresowaniem wydarzeniami, ktére maja miejsce w jego zyciu.
Drugie stadium nazywane jest intensywno-osobistym. Rosnacy poziom
uwielbienia idola wigze sie z doznawaniem silnych uczu¢ w zwigzku z jego
postacia i niemalze obsesyjnym mys$leniem o nim. Wreszcie w stadium trze-
cim wystepuje - jak to ujmuja przywolywani autorzy - ,ekstremalny po-
ziom uwielbienia” - na pograniczu patologii. Wystepuje tutaj bezgraniczne
oddanie idolowi®.

Dodam, zZe idola cechuje nie tylko zdolnos¢ do koncentrowania na sobie
uwagi, ale takze do uosabiania nadziei i pragnieni okreslonych grup czy spo-
tecznych niepokojow badZ wytaniajacych sie tendencji kulturowych. Posta¢
idola ma przy tym charakter relatywnie ,stabilny”; buduje on swoja pozycje
spoleczno-kulturowa przez lata, a nawet dekady. Przykladami takich wy-
bitnych muzycznie i tozsamosciowo postaci popkultury sa Leonard Cohen,

1 Por. A. McEvoy, E.L. Erickson, Heroes and villains: a conceptual strategy for assessing their
influence, Sociological Focus, 1981, 14, s. 111-122.

2P.D. Marshall, Celebrity and Power: Fame in Contemporary Culture, Minneapolis 1997, s. X.

3 Ch.E. Bell, American Idolatry: Celebrity, Commodity and Reality Television, Jefferson NC
2010, s. 66-77.

4 Por. L.E. McCutcheon, R. Lange, J]. Houran, Conceptualization, and measurement of celebrity
worship, British Journal of Psychology, February 2002, 93, s. 310-311.

5 Tamze.
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Bob Dylan, Rod Stewart, czy z drugiej strony Madonna, lub wiasnie boha-
terka tego tekstu - Taylor Swift. Niekoniecznie niosgc ,powazny” przekaz
kulturowy, idole utrzymuja wlasna popularnoé¢ i pelnia swoje spoteczne
role przez dluzszy okres, bedac przeciwienistwem takich postaci popkultu-
rowych, ktoére - dzieki mass mediom - uzyskuja status wysokiej popularno-
Sci i globalnej widzialnosci niemalze ,nagle”, na zasadzie ,,wybuchu popu-
larnosci”. Jednoczesnie, w tym drugim przypadku, mimo ogromnej euforii
towarzyszacej ich postaci (a czesto takze - seksualnosci), ich stawa trwa
krotko. Sa to, aby p6js¢ sladem Zbyszka Melosika, ,, <upozorowane> popo-
we lub rockowe <telewizyjne komety>", stanowigce ,stylizowany produkt,
ktorego <ksztalt> i <dZwiek> sa wypadkowa marketingowych analiz po-
trzeb potencjalnych odbiorcéw/konsumentéw ich wizerunku”¢. Dodam za
tym autorem, ze ,tego typu gwiazdy sa masowo produkowane przez prze-
myst muzyczny i wypuszczane na rynek (scene) jedna po drugiej”, przy
czym kazda kolejna gwiazdeczka ,jest tez marketingowana i reklamowana
jako <jedyna w swoim rodzaju>, <absolutna>, <rewelacyjna> czy <doskona-
ta>”. Jednakze, twierdzi Zbyszko Melosik: , zwykle juz wkrétce sie okazuje,
iz jest to - uzyje tego niezbyt eleganckiego sformulowania - gwiazdeczka-
jednorazéwka, ktorej sukces ogranicza sie do jednego programu, jednego
przeboju, a w najlepszym przypadku - jednego sezonu”. ,Na rynku medial-
no-muzycznym wystepuje wiec zdecydowana nadprodukcja gwiazdeczek,
co prowadzi do ich inflacji”. Gwiazdeczek zdaje sie by¢ ,tak duzo i pojawia-
ja sie w tak szybkim tempie, iz nie starcza dla nich... fanéw i widowni””.
James Monaco zauwaza, ze tradycyjni bohaterowie popkulturowi musie-
li wyrdzniaé sie poprzez swoja indywidualnosé, ktora definiowata ich twor-
czo$¢ i tozsamos$é, ponadto przynajmniej w pewnej mierze decydowali
o swoim wizerunku. Jednak wiekszo$¢ wspoélczesnych gwiazd nie jest wy-
jatkowa z jakiego$ konkretnego powodu. Nazywa on ich ,pasywnymi
obiektami”, produkowanymi przez media. Zyskuja one status gwiazd/
celebrytéw za to ,,czym myslimy lub przypuszczamy, ze s3”8. ,Podobnie jak
astronomiczne kwazary <obiekty gwiazdopodobne emitujgce fale radiowe>
wydaja sie by¢ znacznie wieksze i przemieszczajg sie znacznie szybciej niz
pozwalatyby na to prawa fizyki (...) Sa one zupelnie inne niz myslimy, ze sa,
nawet jesli nigdy nie bedziemy w stanie obserwowac ich w taki sposéb, aby

6 Z. Melosik, Kultura popularna i toZsamos¢ milodziezy. W niewoli wladzy i wolnosci, Krakéw
2013, s. 257.

7 Tamze.

8 J. Monaco, 'Celebration', [w:] Celebrity. The Media as Image Makers, red. J. Monaco, New
York 1978, s. 5.



134 Agnieszka Gromkowska-Melosik

si¢ o tym upewnic¢”?. Nie majg przy tym kontroli nad wlasnym wizerun-
kiem, sa wyrezyserowang i skomercjalizowana ,atrakcjg”1. W ten sposéb -
powtérze raz jeszcze - stanowia przeciwienstwo tradycyjnych gwiazd (czy
idoli), ktore dzialajac oczywiscie w ramach zasad zdefiniowanych przez
prawa komercyjnego rynku, potrafia jednak stworzy¢ taki ,styl” twoérczosci
i tozsamosci, ktory stanowi Zrédto ich wzglednie trwalego sukcesu.

Bez watpienia, 26-letnia amerykarnska piosenkarka Taylor Swift, mega
idol kultury popularnej i fenomen globalizacji, wymyka sie kategorii ,jedno-
razowej gwiazdeczki” (z uwagi na globalng popularno$¢ Taylor Swift,
Warwick E. Murray i John Overton uznali, Zze wraz z marka Nike i stacja
BBC symbolizuje ona ,émieré¢ geografii”!l). Jest autorka pieciu albumow
osiggajacych absolutne rekordy sprzedazy, a jej piosenki/teledyski znajduja
sie na absolutnych szczytach tabel ogladalnosci w calej historii serwisu in-
ternetowego YouTube: ,Blank Space” byl ogladany ponad 1 mld 220 mln
243 tys. razy, ,Shake it off” - 1 mld 92 mln 910 tys., ,Bad blood” - 581 mln
448 tys. razy, a wyemitowany 30 sierpnia 2015 roku ,Wildest dream”
21 pazdziernika miat juz ponad 135 mln 959 tys. wyswietleni. Dla poréwna-
nia podam, ze ,Marsz Radetzkiego” - jedna z najpopularniejszych kompo-
zycji ]. Straussa w wykonaniu Orkiestry von Karajana - ogladany byt od
2007 roku 7 min 772 tys. razy, a ,Cztery pory roku” Vivaldiego - 15 mln 64 tys.
102 razy.

Dodam, ze Taylor Swift jest laureatka niezliczonej liczby nagréd, w tym
7 nagréd Grammy, 22 - nagréd czasopisma Billboard, 11 - Country Music
Association. Sprzedata ponad 40 milionéw plyt. Jej kariera stanowi - obok
karier Madonny, Britney Spears i Kate Perry - unikatowe juz zjawisko
w globalnej popkulturowej rzeczywistosci, w ktérej fabrykowane gwiazdy
jednego przeboju czy jednego sezonu pojawiaja sie tak szybko jak znikaja.
Eksplozja sukcesu Taylor Swift moze by¢ wrecz przyréwnana do popular-
nosci sprzed kilku dekad zespolu The Beatles.

Stwierdze raz jeszcze w tym miejscu, ze moim zdaniem Taylor Swift nie
jest wylacznie manipulowanym wytworem ,biznesu konsumpgji”, ktéry -
zgodnie z instrukcjami wynajetych przez korporacje ,rezyseréw wizerun-
ku” - ksztaltuje i przeksztalca swoje cialo, muzyke i tozsamos¢ w celu uzy-
skania jak najwiekszej popularnosci, a w konsekwencji przyniesienia swoim
korporacyjnym wtascicielom zysku ekonomicznego. Oczywiscie, nie mozna
zaprzeczy¢, ze jest ona integralng czescig przemystu konsumpcji, jednakze -
w interpretacji jej postaci - nie uwazam, aby byla ona pozbawiona woli ma-

9 Tamze, s. 10.
10 Tamze, s. 11-12.
11'W.E. Murray, J. Overton, Geographies of globalization, London 2014, s. 37.
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rionetka. Podobnie tez nie uznaje jej fandw za manipulowang przez mass
media bezwolna mase o falszywej Swiadomosci. Nie uwazam wiec, aby ka-
tegoria determinizmu kulturowego i ekonomicznego przedstawicieli Szkoty
Frankfurckiej - a w szczeg6lnosci Theodora W. Adorno - byla w przypadku
analiz tej amerykarniskiej piosenkarki uzasadniona’2.

W odniesieniu do Taylor Swift jako bohaterki moich rozwazan, jej wybor
jest motywowany niebywala popularnoscia wsréd miodziezy, ktérej po-
twierdzeniem jest fakt, iz na amerykariskiej stronie: ,What To Do With The
Kids” (popularnym portalu gier, zabaw i kreatywnych zaje¢ dla dzieci),
w plebiscycie na najlepszy wzoér tozsamosci dla dzieci (co jest zdumiewajace
- wybrany w glosowaniu rodzicéw) za rok 2013 zajeta ona pierwsze miejsce
w Kkategorii ,najlepszy wzér osobowy dla dziewczat” (dodam, ze z kolei
w kategorii ,najlepszy wzor osobowy dla chtopcéw” najwieksza liczbe glo-
sow uzyskal zespot muzyczny One Direction)’3.

Dla zdefiniowania pierwszego etapu tworczosci Taylor Swift wykorzy-
sta¢ mozna stynny parafeministyczny slogan ,Przesztas dluga droge kocha-
nie” (You've come a long way baby)'*. Jej kolejne piosenki mozna okresli¢ mia-
nem pamietnikowych zwierzeri, ,snuciem opowiesci” pelnych szczegoétow
dotyczacych doznawanych emocji i intymnych przezy¢ najpierw w stylu
country, potem country pop, az do faczenia w sposéb eklektyczny (lecz efek-
tywny i efektowny) komponentéw réznych stylow. Dzieki temu z lokalnego
Swiata country brawurowo uzyskala dostep do globalnych $wiatowych
scen.

Jej debiutancki singiel ,Teardrops on my guitar” stanowi opowies¢
o amerykarnskiej nastolatce beznadziejnie zakochanej w chtopaku, ktéry jej
nie dostrzega, bo kocha inna. Ta historia pokazuje, ze Taylor jest zwykia
»~dziewczyng z sasiedztwa”, a nieszczesliwe milosci sa réwniez jej udzialem
(podobnie jak miliona innych nastolatek na calym $wiecie) ,,On jest powo-
dem fez, ktére plyna po mojej gitarze. Jedyna przyczyna, dla ktérej wcigz sle
prosby do mojej gwiazdy zyczen”. W tym samym nurcie utrzymana jest
kolejna piosenka z albumu , Fearless”, opowiadajgca o zranionej i oszukanej
przez mezczyzne dziewczynie z malego miasteczka. Z kolei w White Horse,
Taylor Swift wyznaje: ,szczerze wierzylam w ciebie, (...) powinnam byta
widzieé, ze nie jestem ksiezniczka a to nie jest bajka, (...) to nie Hollywood,

12 Poglady T. Adorno omawia w tym kontekscie Z. Melosik, Kultura popularna i tozsamos¢
miodziezy, s. 14-18.

13 WTDWTK 2013 Best & Worst Role Models, http://www.whattodowiththekids.com/
for-adults/specialreports/2013bestworst/.

14 Haslo stworzone na potrzeby kampanii reklamowej papierosow dla kobiet -Virginia
Slims. Mialo wymowe feministyczng - pokazywalo, ze kobieta przeszla proces emancypacji
i wreszcie moze sama decydowac o swoim zyciu.
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to mate miasteczko, bylam marzycielka dopéki mi tego nie odebrales (...)
moze bylam naiwna, zatracona w twoich oczach”. Odmawia jednak dania
»drugiej szansy” chtopakowi, ktory ja porzucil. Z tych piosenek wylania sie
obraz pieknej, uroczej i niewinnej mlodej kobiety, ktéra oczekuje na wielka
milos¢. Taylor Swift wchodzi w swoich teledyskach wrecz w role roman-
tycznej ksiezniczki, ktéra - jak pisza Sonja K. Foss, Mary E. Domenico i Ka-
ren A. Foss - , przekonuje, ze milos¢ i romantyczny zwiazek sa najwazniej-
sza sprawa w zyciu dziewczat”, przy czym ostatecznym celem, jaki wylania
sie z takiego wizerunku kobiecosci jest malzenstwo'>. W ten sposéb, zda-
niem Sonji K. Foss, Mary E. Domenico i Karen A. Foss, Taylor Swift zaréwno
potwierdza binaryzm plci i zwigzane z nim odmienne role kobiet i mez-
czyzn, jak i przekonuje dziewczeta: , Ubieraj sie jak ksiezniczka i badz piek-
na, tak abys$ byla w centrum uwagi; dzieki temu przyciggniesz uwage ksie-
cia i poslubisz go”. Z kolei chlopcy ogladajacy teledyski Taylor Swift sa
przekonywani, ze piekno i zewnetrzny wizerunek kobiety maja by¢ Zrédlem
ich mitosnych wyboréw?e.

Jednak juz w tym okresie twoérczosci Taylor Swift, symbolizowanym
przez powyzsze piosenki-opowiesci, wylaniaja sie - w swoim szerokim kon-
tekscie - te cechy jej osobowosci, ktére w pelni ujawnily sie w latach nastep-
nych, nawigzujace bez watpienia do mitéw kultury amerykanskiej, jak: sita
psychiczna, silna wola i wiara w to, ze mozna zmieni¢ swoje zycie, opty-
mizm i wiara w przyszloé¢, a takze, niezaleznie od wszelkich perypetii mifo-
snych, przekonanie, ze $wiat jest przyjazny i ostatecznie kazdy, kto jest soba
i realizuje swoje cele, ,wyjdzie na swoje” (cho¢ oczywiScie mozna dostrzec,
iz wzorem , dziewczyny z sasiedztwa” czeka ona na ,swojego ksiecia”).

Zupelnie inna Taylor Swift wylania sie z jej najnowszej plyty ,1989”.
Prezentuje ona nowy wizerunek i nowe formy muzyczne (oznaczajjce osta-
teczne zerwanie z country music na rzecz pop). Taylor Swift jawi sie w niej
i zwigzanych z nig teledyskach jako kobieta bardzo pewna siebie, Swiadoma
swojej kobiecosci i seksualnosci, eksponujgca swoje cialo i sprawiajaca wra-
Zenie, ze rzadzi swoim zyciem, swoja biografig, a nawet otaczajaca ja rze-
czywistoscig. W tym kontekscie wpisuje sie w ideologie postfeminizmu,
ktérego istota jest przekonanie, ze kobieta ,juz o nic nie musi walczy¢, po-
niewaz wyzwolenie <juz sie stalo>"17. Jak ujmuje to Zbyszko Melosik, ideat
postfeministki ,obejmuje zdolnoé¢ do kontrolowania swojego zycia, opano-

15 S K. Foss, M.E. Domenico, K.A. Foss, Gender stories: Negotiating identity in a binary world,
Long Grove, Illinois 2012, s. 108-109.

16 Tamze, s. 109.

17 Por. rozwazania Z. Melosik, Tozsamosc, ciato i wladza w kulturze instant, Krakow 2010,
s. 131.
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wanie, pewnos¢ siebie, styl, piekno, aktywnos¢, zdolnos¢ do ekspres;ji, ale
takze stabos¢ do strojow, kosmetykéw i shoppingu” (oraz orientacje na ka-
riere)!8. Rowniez i Anthony C. Bleach uznaje, ze istota postfeminizmu jest
orientacja na konsumpcje oraz przyjecie indywidualistycznych postaw i war-
tosci!®. Podobne poglady prezentuje Angela McRobbie, adaptujac poglady
U. Becka, A. Giddensa i Z. Baumana do myslenia w kategoriach postfemini-
zmu i eksponujac idee indywidualizmu kobiecego. Z kolei, zdaniem Joel
Gwynne, postfeminizm wykazuje ,synergie” wobec liberalizmu?!. Zwolen-
nicy postfeminizmu zakladaja, ze istnieje coraz wiecej kobiet, ktére nie wi-
dza ograniczent w zakresie tego, kim moga by¢ lub co moga (z)robi¢ w zyciu.
Postfeminizm proponuje ideal kobiety wyzwolonej, swiadomej swojej sek-
sualnosci i niezaleznej. Jednakze - jak twierdza krytycy - taki ideal tworzy
jedynie mit postepu i redukuje problemy spoleczno-polityczne do osobi-
stych (tym bardziej ze postfeministki w praktyce orientuja si¢ gtéwnie na
konsumpcje i cialo)?2. Postfeministka to kobieta asertywna i dynamiczna,
wyzwolona, pewna siebie, przekonana o swojej wartosci, dysponujaca wol-
noécia wyboru, odwazna i pewna siebie oraz seksualnaZ?. Postfeministki
zdaja sie by¢ bohaterkami swojego zycia. Wchodza z najwieksza swoboda
w role (i stroje) zarezerwowane dotychczas wylacznie dla mezczyzn. Prze-
ciwniczki postfeminizmu twierdza, ze jego podstawowe zalozenie jest bted-
ne, a to z uwagi na ciggle istniejace kulturowe i instytucjonalne formy opre-
sji kobiet. Uwazaja tez, ze idea postfeminizmu prowadzi w praktyce do
komercjalizacji feminizmu (w tym kontekscie pisze sie ironicznie, ze gléwne
hasto postfeminizmu brzmi: ,jesteSmy wolne - chodZmy na zakupy”). Neo-
liberalny indywidualizm, w ktéry postfeminizm jest uwiklany, utrudnia
jakiekolwiek dzialania kolektywistyczne na rzecz wyzwolenia kobiet?.
Trzeba jednak doda¢, ze postfeminizm (utozsamiany niekiedy z popfemini-
zmem), cho¢ z pewnoscia jest trywialny i zaprzecza idealom feminizmu, to

18 Tamze, s. 129.

19 A.C. Bleach, Postfeminist Cliques? Class, Postfeminism, and the Molly Ringwald - John
Hughes Films, Cinema Journal, 2010, 49, 3, s. 28.

20 A. McRobbie, Post Feminism and Popular Culture, Feminist Media Studies, 2004, 4, 3,
s. 260.

2], Gwynne, Japan, postfeminism and the consumption of sexual(ised) schoolgirls in male-
authored contemporary manga, Femnist Theory, 2013, 14(3), s. 327.

2V. Coppock, D. Haydon, I. Richter, The illusions of , postfeminism”. New women, old myths,
London 1995, s. 3.

2 A. McRobbie, Notes on Postfeminism and Popular Culture: Bridget Jones and the New Gender
Regime, [w:] All About the Girl: Culture, Power and Identity, red. A. Harris, New York-London
2004, s. 5.

2 A. Gromkowska, Kobiecos¢ w kulturze globalnej. Rekonstrukcje i reprezentacje, Poznarni 2002,
s. 74.
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jednak dostarcza mozliwosci subiektywnego poczucia emancypacji i upod-
miotowienia. Jak zauwaza Janelle Brown, ,dziewczeta sa upodmiotowiane -
i nawet jesli przekaz, ktéry otrzymuja od swoich pop-idoli nie stanowi «czy-
stego aktywizmu» lub teorii, to jednak ciggle zacheca on wiele z nich do
przejecia kontroli nad swoim zyciem i rezygnacje ze wszelkich form podpo-
rzadkowania”?. Przy czym, idole popfeminizmu stanowig symbole aser-
tywnosci, wyzwolonej i sSwiadomej siebie seksualnosci, decyzyjnosci i samo-
realizacji.

Piosenki Taylor Swift z jej ostatniej ptywy ,,1989” zdecydowanie wpisuja
sie w ideologie postfeminizmu. Oto, w piosence Shake it off piosenkarka dy-
stansuje sie do swoich kolejnych nieudanych milosci (i plotek o sobie), pod-
kreslajac, ze w zyciu nalezy ,ié¢ do przodu”. Jednoczes$nie - niczym post-
modernistyczna bohaterka - przyjmuje w niej réznorodne role i tozsamosci;
jest balering, ,zwykla dziewczyna w dzinsach”, hip-hopowcem, przedstawi-
cielka blizej nieokreslonej , kosmicznej (techno)kultury”, a nastepnie intelek-
tualistka, wokalistka lat szesc¢dziesigtych, cheerleaderka, gimnastyczka.
Swobodnie przechodzi z jednej do drugiej postaci, a nastepnie powraca do
poprzedniej. Role, style, stroje mieszaja si¢ swobodnie, a Taylor Swift z naj-
wieksza fatwoscig je zmienia, wpisujac sie w typowa dla spoleczeristwa kon-
sumpgcji teze - aby postuzy¢ sie stowami Z. Melosika - ,kazdy moze by¢
kazdym” (przy czym ,konsumpcja nie represjonuje tozsamosci, lecz dostar-
cza zrédet fascynacji mozliwymi do przybrania tozsamos$ciami”)2. Przekaz
tej piosenki jest jasny: najwazniejsze jest to, ze jesteécie soba, a nie to, jak inni
was postrzegaja. W piosence Shake it off Spiewa o ludziach, ktérzy krytykuja
ja za jej styl zycia, za umawianie sie z kolejnymi mezczyznami, za brak sta-
tego zwigzku. Taylor Swift dystansujac sie do krytyki stwierdza, ze muzyka,
ktora ,styszy w swoim umysle” moéwi jej, ze ,wszystko bedzie dobrze”,
niezaleznie od tego, ze , gracze nadal beda grac a ci, ktérzy nienawidza nie
przestana nienawidzie¢”. Jednak ona zamierza ,strzasnac¢ to z siebie”, bo-
wiem skoro i tak nie zmienimy $wiata, nalezy zmieni¢ wlasne podejscie do
niego. Neoliberalny indywidualizm w tym teledysku jest oczywisty: mozesz
by¢ kim chcesz, wybierz/zdecydu;.

Z kolei, w niezwykle ekspresyjnym teledysku ,Bad blood” piosenkarka
wchodzi w role ,Katastrofy” (Catastrophe) walczacej z mezczyznami, a inne
piosenkarki w nim wystepujace w role wspierajacych je wojowniczek (jed-

% J. Brown, Feminizm Gets a Facelift. Pop-culture, Lipstick and Zineb - What is the Movement
Doming To?, adres internetowy: http://www.O. mercurycenter. Com/archives/women
history/ perspective/thirdwawe.ht

26 M. Featherstone, Consumer Culture and Postmodernism, London 1991, podaje za: Z. Melosik,
Kultura popularna i toZsamos¢ mlodziezy. W niewoli wladzy i wolnosci, Krakow 2013, s. 178.
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nakze i wérdéd kobiet znajduja sie osoby wrogie gtéwnej bohaterce). Wojow-
niczki triumfalnie pokonuja mezczyzn. Piosenka wzbudzila protesty femini-
stek, ktore uznaly ja za trywializacje swoich ideatéw. I rzeczywiscie, Taylor
Swift zdaje sie bawi¢ feminizmem, wykorzystujac go jako zZrédio zwieksza-
nia atrakcyjnosci wideoklipu. I w tym przypadku kobiecoé¢ Taylor Swift jest
bardzo seksualna, jednak jej tozsamos¢ nabiera charakteru bardzo meskiego
- wrecz typu macho?. Jest kobieta zmaskulinizowana, ale ciggle bardzo
atrakcyjng, poniewaz odbiorca umieszcza jej teledysk w kontekscie innych,
w ktérych Taylor Swift nawigzuje do stylu glamour, kobiety o wspaniale
dopracowanej fryzurze i eleganckich strojach.

Z kolei, w piosenkach Blank Space i Wildest dream (w tej ostatniej oskarza-
na jest o wpisywanie sie¢ w kolonialng wersje postrzegania Afryki?8) poru-
szane sa problemy nieszczesliwej mitosci, w ktorej kobieta jest jednak - nie-
zaleznie od swojej (takze i seksualnej) fascynacji mezczyzna - bez watpienia
podmiotem w swoich relacjach z zyciem. Jest zawsze piekna, elegancka
i zmystowa, wchodzi w zwiazki wiedzac, ze beda one krotkotrwate i nie
martwigc sie tym. Potrafi by¢ destrukcyjna i nawet jesli jest porzucana, to nie
ma to wplywu na jej poczucie wlasnej wartosci.

W kazdej wiec sytuacji, niezaleznie od swoich rél dramatéw i sukceséw,
Taylor Swift swobodnie wpisuje siebie w kolejne odstony zycia i rzeczywi-
stosci. Pytanie o emancypacje kobiet jest w jej przypadku calkowicie bez
sensu; dawno przekroczyla ona granice wyznaczone przez postulaty femini-
zmu. Jest owa postfeministka, ktéra glosi: jestem wolna, moge by¢ kim chce,
kreujmy siebie i cieszmy sie zyciem. Nic wiec dziwnego, ze - zdaniem nie-
ktérych komentatoréw - Taylor Swift stanowi ,zywy koszmar femini-
zmu”?. Wyzwolenie kobiet w wersji Taylor Swift obejmuje réwniez ekspre-
sje cielesno-seksualna (cho¢ nigdy wulgarng), co jest o tyle latwe, ze
piosenkarka jest bardzo atrakcyjna. Uosabia, bez watpienia, panujaca w na-
szej kulturze idee kultu pieknego mlodego ciala kobiecego, ktére stanowi
jedno z najwazniejszych Zrédet tozsamosci w zyciu kobiet. W toku rozwoju
jej kariery mozna dostrzec wiec ewolucje: skromnej i pieknej wewnetrznym
pieknem, ale nieco naiwnej dziewczyny z sgsiedztwa (ktéra jednak ,wie,
czego chce”) do wyzwolonej seksualnie, stawiajacej na swoje ciato, kon-

%7 Na temat maskulinizacji kobiet: A. Gromkowska-Melosik, Edukacja i (nie)rownos¢ spo-
teczna kobiet. Studium dynamiki dostepu, Krakéw 2011, s. 158-159.

2 ML.A. Fabello, 5 Ways Taylor Swift Exemplifies White Feminism — And Why That’s a Problem,
Magazine ,Everyday Feminism” 2015, September, http://everydayfeminism.com/2015/09/
taylor-swift-white-feminism/

2 J. Valenti, Taylor Swift in the Blank Space Video is the woman weve been waiting for, “The
Guardian”, 2014, 11, http://www.theguardian.com/commentisfree/2014/nov/11/taylor-
swift-blank-space-video-woman-boy-crazy
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sumpcje i kariere, pelnej krytycznego dystansu do $wiata wyemancypowa-
nej kobiety.

Jej wizerunek potwierdza tez zjawisko cialocentrycznosci naszej kultury.
Oto bowiem wspolczeénie odpowiedZ na pytanie: ,kim jestem?” w coraz
wiekszym stopniu zredukowana zostata do kontekstu fizycznego - ,jestem
tym, czym jest (lub wydaje sie by¢) moje cialo”30. Jak pisze w zwigzku z tym
Zbyszko Melosik: ,W kulturze wspoélczesnej tozsamosc jest stopniowo wy-
mywana z tego, co tradycyjnie nazywano umystem lub dusza i przenoszona
na <powierzchnie> - zaczyna by¢ odgrywana przez ciato. Niekiedy w proce-
sach wizualizacji ciala tozsamos¢ staje sie ciatem. Tozsamos¢ ciala staje sie
cialem tozsamosci. Tozsamos¢ jest wowczas uosabiana poprzez wizualne re-
prezentacje”3l. Ciatlo Taylor Swift w swoich niezliczonych (re)prezentacjach
zdaje si¢ - z uwagi na obsesyjnie zainteresowanie nim mediami i swoja , per-
fekcyjnos¢” - stanowié¢ ,norme” dla wspoélczesnych kobiet. Oto ideal: kobie-
ta wysoka (178 cm plus bardzo wysokie obcasy), bardzo szczupta (55 kg),
o dlugich zgrabnych nogach, z perfekcyjnie dopracowanym makijazem
i fryzura. Ideal wzbudzajacy nieuchronne kompleksy u milionéw kobiet
(w jednym z popularnych tekstow, ktére uosabiaja zainteresowanie cialem
Taylor Swift napisano miedzy innymi: ,gwiazda zrzucita kilka funtéw wagi
i wyglada w jeszcze wiekszym stopniu jak modelka”, po czym przedstawia
sie diete piosenkarki i jej codzienne ¢wiczenia fizyczne3%; nieprzypadkowo
tez piosenkarka brala udziat w reklamie Diet Coke).

Mozna w konkluzji stwierdzié¢, ze we wspoélczesnym Swiecie Taylor
Swift jest wrecz ,logicznym wzorem osobowym” dla mtodych kobiet, bo-
wiem reprezentuje to, co typowe dla ich aspiracji, stanowigc jednoczeénie
bardzo dobra i niezwykle przyjemnie opakowang esencje zaré6wno wspot-
czesnej popkultury, jak i - w zupelnie innej perspektywie - kobiecosci i sek-
sualnosci. Patrzac na nig miodzi ludzie doznaja wizualnej przyjemnosci,
bowiem jej muzyka (i teksty piosenek) odpowiadaja ich potrzebom estetycz-
nym i emocjonalnym, a jej opisany wyzej tozsamosciowy wizerunek jest
bardzo atrakcyjny. Wpisujac sie w ideologie postfeminizmu, przekracza
przy tym - w swoim oddziatywaniu - granice piciowe, rasowe oraz klasowe
widowni, a takze takie kategorie spoleczne, jak wyksztalcenie, zawdd, czy
dochéd. To wlasnie dzieki temu zdobywa globalng popularnoéé. Warto
przytoczy¢ w tym miejscu stowa Z. Melosika, ktory stwierdza, ze ,kultura

30 Por. rozwazania A. Gromkowska, Kobieco$¢ w kulturze globalnej, s. 111-115.

31 Z. Melosik, Tozsamosc, cialo i wtadza. Teksty kulturowe jako (kon)teksty pedagogiczne, Po-
znan-Torun 1996, s. 72.

32 How to get legs like Taylor Swift?, http://thighgaphack.com/how-to-get-legs-like-
taylor-swift-diet/
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masowa czy popularna konstruowana jest zgodnie z zasadq <najnizszego
wspolnego mianownika>: odwoluje sie do doswiadczen, praktyk kulturo-
wych i form przyjemnosci, czy emocji, ktéore sa wspélne dla niemalze
<wszystkich>, niezaleznie od miejsca jednostki w systemie stratyfikacji spo-
tecznej”33. I to wlasnie wyjasnia popularnos¢ Taylor Swift.

Jest wiec Taylor Swift przyktadem idola, w ktérego odbiorcy ,inwestuja
wartosci kulturowe”; jest popularna, bowiem , odpowiada partykularnym
stylom zycia (...) oraz reprezentuje pewna forme eskapizmu od codziennego
zycia i jego przyziemnosci”34.

Oczywiscie, mozna by uzna¢ - w alternatywnej interpretacji - ze Taylor
Swift przemieszcza marzenia i aspiracje miodych kobiet (metaforycznie
moéwigc: z wyksztalcenia na scene; z poszukiwania sensu zycia na przyjem-
noé¢ obcowania z popkultura), ze oferuje pakiet wartosci i stylu zycia zo-
rientowanego przede wszystkim na piekne cialo i konsumpcje. Jednak nie
sadze, aby ich zwolennikéw taka krytyka przekonata. Alternatywa dla Tay-
lor Swift - jako wzoru osobowego - nie sa przy tym bynajmniej postacie
wielkich filozoféw czy politykéw, lecz inne gwiazdy popkulturowego spek-
taklu.
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