Dorota MILOSZEWSKA

Amerykanski system medialny

Sukces, prestiz, wladza, ale przede wszystkim wielkie pienigdze — to pierwsze stowa ko-

Jarzqce sie ze $wiatem mediow w Stanach Zjednoczonych’.

Srodki masowego przekazu wywieraja prawdopodobnie wickszy wplyw
na $wiadomo$é Amerykanina niz wszystkie szkoly i uniwersytety razem wziete’. Za-
roéwno prasa jak i media elektroniczne sa nieodlagcznymi towarzyszami codziennego
zycia Amerykanéw. Wedtug ostatnich badan ponad 98% mieszkancow USA ma telewi-
zje, z czego 82% wybiera programy w czasie najwigkszej ogladalnosci. 84% Ameryka-
now regularnie stucha radia, 79% czyta gazety, a 45% calej amerykanskiej populacji
posiada dostep do Internetu i wykorzystuje go w celach informacyjnych®. Media w Sta-
nach Zjednoczonych maja taczny dochoéd w granicach 242 bilionow $ i naleza do naj-
wigkszych grup biznesowych w Ameryce. W ostatnich latach dorosly Amerykanin wy-
dawat na informacje i rozrywke okoto 675 $ rocznie — do tego trzeba doda¢ wptywy od
reklamodawcow (ok. 215 bilionéw $)'. Widaé z powyzszego, jak ogromna role
pelnia media w §rodowisku amerykanskim: daja prace setkom tysiecy pisarzy, artystow,
dziennikarzy 1 intelektualistow ksztattujacych Iudzkie postawy 1 przekonania.
W Stanach Zjednoczonych prawo do informacji jest jednym z filarow Zycia spoteczne-
go, a media sag waznym, jezeli nie decydujacym czynnikiem kulturoznawczym. Amery-
kanskie media oddzialywuja globalnie, co wida¢ na przyktadzie wielu panstw zafascy-

nowanych mediami oraz wzorcem amerykanskim. Stany Zjednoczone sg tuz po Japonii

! Jest to cytat pochodzacy z artykutu Urszuli Sienkiewicz, dotyczacy amerykanskich mediow i ich wply-
wu na biznes oraz polityk¢ USA. Autorka podejmuje w nim probg ukazania, ze media Stanow Zjedno-
czonych nie udajg IV wladzy — z czym kolaboruje wielu amerykanskich politykéw, lecz bez wahania
mozna je nazwaé ,czwarta wladzg”. Zob. U. Sienkiewicz, Czwarta wladza w Ameryce —
http://www.reporterzy.info/article.php?section=historia&title =czwarta wladza w_ameryce — z dnia 6
X1 2006.

? Stowa wypowiedziane przez wieloletniego komentatora ,,The New York Times’a”. Zob. B. Golka, Sys-
tem medialny Stanow Zjednoczonych., Warszawa 2004.

> Zob. http://usinfo.state.gov/products/pubs/press/press001.htm., z dnia 6 XI 2006.
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i Indiach najwigkszym eksporterem programéw telewizyjnych oraz filméw® — mamy
wigc do czynienia z istng amerykanizacja $wiata, co takze w tej dziedzinie oznacza,
ze media amerykanskie maja niewiarygodne silny wplyw na reszt¢ globu. Jak wielka
wladz¢ trzymaja w rekach media w tym panstwie udowadnia chociazby historia afery
Watergate — gdyz to wiasnie dziennikarze w latach 70 — tych odkryli i ujawnili skandal,
ktory stat si¢ przyczyna rezygnacji prezydenta Richarda Nixona. Widaé z powyzszego,
ze cytat ktory znajduje si¢ na poczatku mojej pracy bardzo doktadnie odzwierciedla
funkcje mediow jako ,,czwartej wladzy” w systemie medialnym Stanow Zjednoczonych
— w ktorym to wilasnie media patrza politykom na rece, gdy sa one brudne (czytaj:
zwigzane z mieszaniem si¢ w afery korupcyjne itp.) wtedy to dziennikarze ujawniaja
takie sytuacje — po czym dochodzi do rezygnacji osoby ze stanowiska, czgsto takze wy-
cofania si¢ z polityki. Obecna dyskusja, ktora toczy si¢ w Kongresie amerykanskim
dotyczy ochrony prywatnos$ci osob publicznych. Ztapani przez wscibskie oko kamery
senatorzy pozywaja do sadu stacje, ktore w mysl Pierwszej Poprawki do Konstytucji,
ktora weszta w zycie 15 grudnia 1971 r., informuja spoteczenstwo o ciemnych stronach
ich reprezentantow® — jest to nastgpny przyklad tego, jak ogromng rolg petnia media w
Stanach Zjednoczonych oraz jaka peli¢ beda przez nastgpne dziesigciolecia.

W niniejszej pracy zamierzam przedstawi¢ genez¢ oraz cechy amerykanskiej
telewizji, radia i prasy, (w ktorej wyrdzni¢ cztery etapy zwigzane z wielkimi wydarze-
niami historycznymi, ktore stymulowaty rozwoj amerykanskiego systemu medialnego,
zwigkszaly znaczenie informacji i przyczyniaty si¢ do jej usprawniania. Walka o nie-
podleglos¢, wojna domowa, rewolucja techniczna w przemysle, rozwdj gospodarki ryn-
kowej oraz mocarstwowe i globalistyczne ambicje Stanéw Zjednoczonych ksztattowaly
specyficzne cechy dziennikarstwa amerykanskiego, wzorce i metody jego dzialania,
czgsto przejmowane przez inne kraje)’. Nastepnie opisze powstanie Nowych Medidw
takich jak: telewizja kablowa oraz satelitarna, Internet i zwigzang z nimi nowg forme
dziennikarstwa online. Kolejna moja uwaga begdzie dotyczy¢ Federal Communications
Commission — FCC (Federalnej Komisji Komunikacji) oraz jej decydujacej roli dla
dziatalno$ci amerykanskich mediéw elektronicznych.

I etap ksztaltowania si¢ amerykanskiego systemu informacji masowej to etap
elitarnego dziennikarstwa poczatkowo epoki kolonialnej, ktérego produktem byty dro-

gie czasopisma, redagowane indywidualnie przez jednostki, mate zespoty, rodziny, sh-

>J. S. Nye, Soft Power. The Means to Success in World Politics, New York 2004, s. 33.
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zace — oprocz informacji — okreslonym celom politycznym, moralnym i spotecznym.
Etap ten trwat do lat trzydziestych XIX w®. Pierwsza kolonialna gazeta ,,Publick Occur-
rences: Both Foreign and Domestick™ (,,Publiczne Wydarzenia: Zagraniczne i Krajo-
we”’) wydana 25 wrze$nia 1690 r. w Bostonie istniala tylko jeden dzien, zanim zostata
zamknigta ze wzgledow politycznych przez wiadze brytyjskie’. Sktadata sie ona z kilku
niewielkich stron wypetionych gldéwnie wiadomo$ciami Europy. Drugi periodyk uka-
zat sie w 1704 r., kiedy to urzednik pocztowy Jon Campbell wydal ,,Boston News —
Letter” (,,Wiadomos$ci z Bostonu”), tym razem o dlugim zywocie, cho¢ poczatkowo
niklych zwiazkach z zyciem kolonii'’. Znajdowaly si¢ w nim doniesienia z Europy,
zwlaszcza z Anglii, opdznione o kilka miesigcy w stosunku do biegu zdarzen. Przez
wiele lat byla to jedyna gazeta w Ameryce — dopiero w 1719 r. przetamany zostat mo-
nopol Campbella wowczas to ukazala si¢ ,,Boston — Gazette” Williama Brookera''.
Pierwsze czasopisma w koloniach nie przypominaly dzisiejszych. Pozbawione aktualnej
informacji, a wigc 1 gradacji waznos$ci, produkowane indywidualnie przez drukarza —
wydawce, zewngtrznie przypominajace ksigzke, stanowity dopiero zapowiedz gazet
w dzisiejszym rozumieniu. Juz w latach 30 — tych XVII w. prasa amerykanska byta na
tyle silna, ze mogta krytykowaé rzady Anglikéw bez obawy o konsekwencje'*. W dru-
gim ¢wier¢wieczu XVIII w. nastgpowalo dalsze upowszechnienie drukarstwa i prasy na
terenach kolonii oraz jej zr6znicowanie w zaleznosci od lokalnych potrzeb i warunkow.
Zaczety sie ukazywacé gazety w jezyku niemieckim, a takze magazyny o tresciach wy-
kraczajacych poza aktualng informacj¢. Narodziny magazynoéw przypadly na 1741 r.
Pierwszym byt ,,The American Magazine, or a Monthly View of the Political State of
the British Colonies” (,,Magazyn Amerykanski lub Miesigczny Polityczny Punkt Wi-
dzenia Kolonii Brytyjskich”), wydawany przez Andrew Bradforda. Zaledwie o kilka dni
wyprzedzit on ,,The General Magzine, and Historical Chronicle for All the British Pla-
nationes in America” (,,Magazyn Generalny i Kronika Historyczna dla Wszystkich Bry-
tyjeczykow planujacych zy¢ w Ameryce”), dzielo utalentowanego Beniamina Franklina,
ktory zreszta juz wezesniej nosit si¢ z zamiarem zalozenia magazynu'’. Obydwa czaso-
pisma ukazywaty si¢ zaledwie kilka miesigcy, lecz wytyczyty droge kolejnym, ktérych
krotki zywot wynikat by¢é moze z nadmiaru r6znorodnych pogladow, dotyczacych ich

istoty 1 funkcji. Oprocz artykuldow o tematyce spolecznej i kulturalnej publikowano
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w magazynach utwory literackie i krytyczne, rozrywkowe, refleksje obyczajowe, naj-
rozmaitsze zapiski na temat interesujacych zdarzen. W latach 60 — tych XVIII w. czaso-
pisma wydawano juz niemal we wszystkich wigkszych osrodkach — wiele pism juz
w tym okresie zamieszczato reklamy, nie traktujac ich jednak jako gldéwnego zZrdédia
dochodu. Obok proceséw demograficznych, wzrostu zaludnienia, urbanizacji i rozwoju
komunikacji, najwazniejszym powodem umacniania si¢ roli prasy bylo zycie politycz-
ne, obfitujace — w tym okresie — w liczne napigcia i konflikty. Sprawa niepodleglosci
wyznaczata dziennikarzom wazng rolg, stawiajac jednocze$nie w centrum uwagi wol-
no$é samej prasy'*. W dziatalno$¢ dziennikarska bylo zaangazowanych wielu intelektu-
alistow, ktorzy chetnie zabierali glos w prasie, prezentujac swoje poglady na 6wczesng
polityke. Jednym z nich byl Samuel Adams, zwolennik niezalezno$ci, autor wielu pu-
blikacji na tamach ,.Boston Gazette”. Innymi glo$nymi publicystami stali si¢: [zajasz
Thomas, Thomas Paine — byli oni propagatorami wolnos$ci, autorami glto§nego wezwa-
nia do separacji i niepodleglosci'®. Na poczatku wojny o niepodleglo$é ukazywato
si¢ ponad trzydziesci czasopism, glownie tygodnikow, pdzniej ich liczba szybko zwigk-
szala si¢'®. Prasa stala si¢ artykulem potrzebnym i poszukiwanym, kazdy egzemplarz
czytywalo wiele osob. Dzigki czasopismom Amerykanie zapoznawali si¢ z przebiegiem
wydarzen decydujacych o przysztosci kraju, chociaz prasa bynajmniej nie poprzestawa-
fa na opisach zdarzen politycznych, poszczegdlne artykuly wyrazaty stanowiska redak-
cji danego czasopisma np. w ,,The New York Journal”. Wigkszo$¢ periodykow opowia-
data si¢ po stronie patriotow walczacych o wolnos$¢. Po zakonczeniu rewolucji amery-
kanskiej nastapit dalszy rozwoéj prasy, a konkurencja wyksztatcita specyficzne cechy
dziennikarstwa, takie jak przedsigbiorczos¢ i samodzielnos¢'’. W 1790 r. ukazywato sie
8 dziennikow, 70 tygodnikow i kilkanascie innych czasopism'®. Wielkim o$rodkiem
prasy byt Waszyngton, do ktoérego przeniesiono w 1800 r. stolicg panstwa z Filadelfii —
pod wzgledem liczby tytutdow wyprzedzal go tylko Nowy York, gdzie na poczatku XIX
w. ukazywato si¢ 11 gazet'. Ogolna liczba dziennikéw i czasopism zblizata si¢ do
200 — wlasng prase miaty juz nie tylko duze miasta, ale i o$rodki oddalone od metropo-
lii, jednakze przewaznie byla to prasa o niewielkich nakladach i ograniczonym kregu

zainteresowan’’. Pojawily si¢ magazyny tematyczne dla okreslonych kregow czytelni-
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kéw, m.in. dla kobiet. Jednakze az do lat 30 — tych XIX w. prasa — jak juz wyzej zazna-
czytam — byla dostepna tylko dla ludzi zamoznych, znacznym za$ ograniczeniem popu-
larno$ci prasy byt fakt, iz ciagle jeszcze podstawowa formg sprzedazy stanowila pre-
numerata — z tego powodu trudno bylo méwi¢ o gazetach masowych.

IT etap ksztaltowania si¢ systemu medialnego Stanow Zjednoczonych przypada
na lata 30 — te XIX w. kiedy zaczely powstawac tzw. tanie gazety utrzymujace si¢
z publikacji ogloszen i reklam. Okres ten trwal do lat dwudziestych XX w., czyli do
upowszechnienia si¢ radia®'. W okresie tym powstal telegraf — ktory uswiadomit pilng
potrzebe kolejnych wynalazkow o jeszcze wigkszych mozliwosciach przekazywania
informacji na odlegto$¢. Jednym z nich bylo radio skonstruowane w 1890 r. przez Gu-
glielmo Marconiego™. Rozwdj techniki druku i lacznosci umozliwit powstanie praw-
dziwie nowoczesnych gazet informacyjnych. Nowy rozdzial w dziejach prasy codzien-
nej zwigzany byt z zalozeniem w 1833 r. przez Bejamina Daya dziennika ,,The New
York Sun” — pierwowzoru tanich gazet, tak zwanych gazet groszowych (penny pa-
pers)>. Niepozorng czterokolumnowa gazete wypekialy materiaty odmienne niz w do-
tychczasowych pismach (mam tu na mysli I okres rozwoju historii prasy amerykan-
skiej). Najwigcej miejsca zajmowaly w owym dzienniku wiadomosci o wszelkiego ro-
dzaju zbrodniach opisywanych w naturalistycznej formie. Adresat — czytelnik niewy-
magajacy 1 niezamozny — mogl sobie pozwoli¢ na kupno gazety w cenie zaledwie jed-
nego pensa. Ekonomiczna kalkulacja taniej prasy byta tylez nowatorska co prosta —
glowne dochody wydawcy nie pochodzily odtad ze sprzedazy nakladu, ale glownie
z reklam 1 ogloszen zamieszczanych w kazdym numerze. Walka o czytelnika (to co jest
w XXI w. najwazniejsze) stanowila dla wydawcy cel drugorzedny, bowiem zasadni-
czym stat si¢ wzrost naktadu i zdobycie reklam. Juz po sze$ciu miesigcach naktad ,,The
New York Sun” wynosit 8 tysiecy egzemplarzy, czyli dwukrotnie wigcej niz najwigk-
szej z rywalizujacych gazet. W 1837 r. przekroczyt 30 tysiecy — byl wyzszy niz taczny
naktad pozostatych dziennikéw nowojorskich®*. Walka o naktad narzucata koniecznosé
wyboru okreslonych tresci oraz sposobow ich eksponowania. Poniewaz czytelnika bar-
dziej interesowaly sensacyjne wiadomosci niz opinie, tanie gazety z ,,viewpapers” za-
mienity si¢ w ,,newspapers” — nie zblizato ich to do zbytniego obiektywizmu, ale odda-
lato od zaangazowania politycznego. Poziom etyczny tych tanich gazet byt niski, a tres¢

prymitywna, jako ze nie zwracano si¢ do czytelnika wyksztalconego. Takie wlasnie
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bylo é6wczesne dziennikarstwo amerykanskie. Obowiazkiem reportera bylo dostarczenie
materialow sensacyjnych za wszelka cene¢, bez wzgledu na osobiste ryzyko. ,,Publish
and damned” — oglo$ niech si¢ dzieje co chce — oto 6wczesny popularny slogan — po-
wodzenie gazety stanowilo racje najwyzsza®. Dziennikarzami byli zazwyczaj ludzie o
niskim wyksztatceniu, bezwzgledni, odwazni 1 przedsigbiorczy. Oni to penetrowali s3-
dy, komisariaty policji, szpitale, podejrzane knajpy w poszukiwaniu wydarzen, ktorych
naturalistyczny opis zwrocitby uwage czytelnika. Gazety opisywaty zdarzenia patolo-
giczne, a naturalizm owych emocji czynil z nich samych zrédto patologii spoteczne;.
Nowy rodzaj dziennikow rozpowszechnit si¢ w Ameryce bardzo szybko, a po kilku
latach wida¢ juz bylo wyraznie, jaki wptyw wywieraja one na rozwoj prasy i dzienni-
karstwa. Wzroslo takze w tym okresie znaczenie reklamy — ktdre caly czas si¢ umacnia-
lo, jak réwniez miata miejsce takze zmiana podstawowej formy rozpowszechniania pra-
sy. Zmniejszy! si¢ udziat prenumeraty, rosta sprzedaz bezposrednia, uliczna®®. W latach
30 — tych XX w. w Nowym Jorku bylo przeszto 30 tanich gazet, w innych wielkich
miastach rowniez ukazywaty si¢ podobne dzienniki®’. Warto podkresli¢, ze ten kierunek
rozwoju prasy i dziennikarstwa niepokoit amerykanskich i polskich publicystow drugiej
polowy XIX w. — domagano si¢ coraz bardziej stworzenia dziennika, odmiennego
od wulgarnej, taniej prasy. Wojna domowa spowodowata, ze wiele osob chcialo uzy-
ska¢ szybka i doktadng informacje o tym co si¢ dzieje w panstwie, coraz bardziej po-
trzebne staly si¢ gazety wiarygodne, powazne, przydatne dla elity intelektualne;j,
a zwlaszcza ludzi biznesu. Jedng z takich gazet, na ktéra warto zwréci¢ uwagge jest ,,The
New York Daily Times”, bardziej znana jako ,,New York Times”. Gazeta ta powstala

28 Byt to dziennik konserwatywny poli-

w 1851 r., wtedy jeszcze z przyimkiem ,,Daily
tycznie, ale umiarkowany w sadach i doborze informacji. Odnidst on od razu sukces.
Ukazywal si¢ na czterech stronach, miat niskie koszty, mozliwe dzigki matemu zespo-
fowi dziennikarskiemu, spokojne tytuly zamieszczal wiele artykutldw analizujacych sy-
tuacje gospodarcza. Jak niegdy$ wczesne gazety amerykanskie, przynosit wiadomosci z
Europy , zwlaszcza z Londynu. Po roku nakiad ,,The New York Times” wynosit 26 ty-
siecy egzemplarzy i wkrotce podwoit sie. W 1861 r. ukazala si¢ jego pierwsza edycja

niedzielna®’. Byta to gazeta zainteresowana problemami spolecznymi, nie za$ tania roz-

rywka. Nigdy nie drukowano w niej komiksow, a na pierwszej stronie znalazlo si¢ styn-
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ne hasto ,,All the news that’s fit to print” (wszystkie informacje warte drukowania).
Dziennik ten stal si¢ propagatorem i sponsorem postgpu — czego tak bardzo brakowato
prasie pelnej dziennikarskiej agresywnosci i brutalnosci. Z ,,The New York Times”
wigzaly si¢ liczne przedsigwzigcia lotnicze, oceanograficzne i podrdznicze. Kiedy w
1896 r. drukarz i dziennikarz wywodzacy si¢ z rodziny imigrantéw — Adolf S. Ochs,
zakupit te gazete byla ona obcigzona trzystutysieczng nalezno$cig, mimo to po wielu
niezbednych reformach organizacyjnych i technicznych stata si¢ ona gazeta o wyjatko-
wym znaczeniu dla proceséw informacyjnych w Stanach Zjednoczonych. Ochs jak za-
den wydawca amerykanski, rozbudowal sie¢ wilasnych korespondentéw krajowych
1 zagranicznych. W rezultacie ,,The New York Times” stat si¢ jedynym dziennikarzem
w Stanach Zjednoczonych, ktéry zamieszczal wigcej informacji migdzynarodowych
z wlasnych zrodet niz z biuletynow agencyjnych. W 1915 r. naktad gazety przekroczyt
300 tysiecy egzemplarzy™’. Narodziny ,,The New York Times” zapoczatkowaly rozwoj
dwoéch nurtdow w dziejach amerykanskiej prasy informacyjnej: sensacyjnego, podpo-
rzagdkowanego celom komercyjnym (chociaz niekiedy realizujacego takze pewne cele
spoteczne) oraz gazet opiniotworczych (prestige papers), czyli gazet zwracajacych
si¢ do czytelnikow wyksztatlconych i wymagajacych. Pierwsze dostarczyty rozrywki,
drugie — edukowaly. Dwoistos$¢ taka po dzi§ dzien zachowata si¢ w prasie wielu kra-
jow’'. W polowie XIX w. amerykanski rynek prasowy byt juz nie tylko ogromny, ale
1 zalezny od wielu czynnikdw. Rozwoj przemystu, komunikacji, facznosci, edukacji
1 bogacenie si¢ obywateli przy glebokich nierownos$ciach spotecznych, wszystko to na-
rzucato konieczno$¢ dostosowywania si¢ prasy do zmiennych warunkow i oczekiwan
rynku czytelniczego. Dla niektorych wydawnictw walka konkurencyjna konczyta
si¢ klgska, dla innych, zdecydowanie mniej licznych, byta droga do sukcesu. Przykta-
dem umiejetnego odczytywania potrzeb (czy tez znalezienia niszy rynkowej), stata si¢
inicjatywa grupy 6 wydawcow popularnych gazet Wschodniego Wybrzeza. (,,The New
York Sun”, ,Herald”, ,, Tribune”, ,,Express”, ,,Courier and Enquierer”, ,,The Journal of
Commerce”), ktoérzy w 1848 r. zawarli porozumienie o wymianie informacji za pomoca
telegrafu oraz innych §rodkéw’’. Tak zapoczatkowana zostala dziatalno$¢ agencji New
York Associated Press, ktora w 1860 r. przyjeta nazwe Associated Press (AP), by z cza-
sem sta¢ si¢ najwigkszym na §wiecie dysponentem informacji. O niej to napisze Mark

Twain: ,,Istniejg tylko dwie sily niosace §wiatto do wszystkich zakatkow globu...stonce
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na niebie i Associated Press tutaj na ziemi™>. Nieformalny poczatkowo zwiazek prze-
ksztalcit si¢ w instytucj¢ o Scisle okreslonych ramach organizacyjnych. W 1856 r. przy-
jety zostat regulamin zatytulowany Regulations of the General News Association of the
City of New York (Regulamin Stowarzyszenia Organizacji Informacyjnych Nowego
Jorku). Wybrano wtedy po raz pierwszy prezesa agencji’’. Widaé z powyzszego udane
inicjatywy tworzenia agencji prasowych, ktére w bardzo szybkim czasie dostarczaja
najbardziej istotne informacje dla dziennikarzy, po to, aby oni nast¢pnie informowali
obywateli amerykanskich o najistotniejszych sprawach dotyczacych ich panstwa.
W 1912 r. na Uniwersytecie w Columbia w Nowym Jorku powstaje podyplomowa
Szkota dla Dziennikarzy (School of Journalism), ktéra po dzien dzisiejszy przygotowuje
teoretycznie przyszlych dziennikarzy do pracy — w drugiej potowie XIX w. dziennika-
rze amerykanscy byli pozbawieni takiego przygotowania. Taka szkola miata powstac
wczesniej: w 1869 r. Robert E. Lee — jako dyrektor Washington College — wysunal pro-
jekt zatozenia szkoly dziennikarskiej, zaproponowat on przyjmowanie na studia mto-
dych ludzi, ktorzy zamierzali poswigci¢ si¢ dziennikarstwu. Przyjeto szeSciu studentow,
ale $émier¢ inicjatora spowodowata zaniechanie projektu®. Przetom stuleci zbiegt sie
ze szczytowym rozwojem dziennikarstwa sensacyjnego. W 1900 r. jedna trzecia dzien-
nikow ukazyjacych si¢ w najwigkszych aglomeracjach amerykanskich zaliczata si¢
do tego gatunku’®. Historycy i socjologowie tamtych czasow nader krytycznie oceniali
skutki wplywu tego typu publikacji na Amerykandéw poniewaz znowu gazety jak i ma-
gazyny dostarczaly naturalistycznych opisow zjawisk patologicznych — przyktadem
takich wydarzef byla tragiczna $mier¢ prezydenta Williama McKinlyea w zamachu
dokonanym przez anarchist¢ Czologosza, gdzie w kieszeni zabdjcy znaleziono wlasnie
wycinki gazet podburzajace go do dokonania tego czynu’’. W okresie tym powstaja
liczne agencje reklamowe, czyli instytucje posredniczace mig¢dzy ogloszeniodawca
a prasa, ktore zaczely funkcjonowaé w USA od lat 40 — tych XIX w™°. Wielkie znacze-
nie dla dziennikarstwa mialo takze wynalezienie przez Grahama Bella telefonu
w 1876 r. oraz maszyny do pisania wynalezionej wcze$niej w Anglii, ale udoskonalone;j
przez amerykanskiego konstruktora Charlesa L. Sholesa w 1872 r. i produkowanej na

skale przemyslowa przez Phila Remingtona®®. Owe wynalazki przeobrazily redakcje
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gazet amerykanskich — np. maszyna do pisania przyczynita si¢ do profesjonalizacji
dziennikarstwa i1 byla niemal taka innowacja jak w czasach wspdlczesnych komputer.
Owy okres w dziejach amerykanskiej prasy zamyka | wojna $wiatowa 1 jej koniec. Wy-
buch I wojny $wiatowej zapoczatkowal szczegdlny etap w dziejach prasy amerykan-
skiej, stawiajac przed nig wiele nowych zadan techniczno — organizacyjnych 1 politycz-
nych. Jedne gazety nawotywaly Amerykanow do udziatu w wojnie drugie sympatyzo-
waly z Niemcami i kategorycznie sprzeciwialy si¢ zaangazowaniu Standw Zjednoczo-
nych, prasa nie zajmowata w tych wydarzeniach pozycji neutralnej. Po przystapieniu
Stanow Zjednoczonych do wojny prezydent Thomas Woodrow Wilson zapragnat wyko-
rzysta¢ pras¢ do ksztaltowania §wiadomos$ci i nastrojow spolecznych. Utworzono
w zwiazku z tym Komitet Informacji Publicznej (Committee on Public Information,
CPI), ktéry miat regulowaé stosunki miedzy rzadem a prasa* — chodzilo o to aby rela-
cjonowac na biezaco przebieg dziatah w Europie. W okresie migdzywojennym ukazato
si¢ w Ameryce wiele kodeksow, ktore byly drogowskazami wyznaczajacymi granice
miedzy dziennikarskg powinnoscia, a wykorzystaniem dziennikarstwa do celow osobi-
stych. Media staly si¢ niezbednym elementem gry o wladze i samego jej sprawowania.
Od postawy mediow, ich dyskrecji lub pogoni za sensacja zalezaty interesy rzadu i pan-
stwa. Nastgpita wigc zmiana relacji migdzy mediami a elita wladzy — po II wojnie §wia-
towej (a co widoczne jest takze teraz) dziennikarze beda musieli odpowiada¢ na trudne
pytania: jak daleko mozna posunaé si¢ w realizowaniu swoich obowiagzkéw bez naru-
szenia etyki dziennikarskiej i narazenia si¢ na zarzut, iz rzeczywistym motywem byly
wzgledy osobiste*.

Etap trzeci rozwoju systemu medialnego USA zaczal si¢ w latach dwudzie-
stych XX w., z upowszechnieniem si¢ radia, ktére zapoczatkowato nowe elektroniczne
techniki informacyjne przeksztalcajace z czasem §wiat w ,.globalng wioske”. Dzigki
swojemu potencjatowi przemystowemu duchowi przedsigbiorczosci Stany Zjednoczone
odegraly w tym dziele pionierska rolg*’. Wraz z narodzinami radia uformowat sie dwu-
medialny system informacji masowej w Stanach Zjednoczonych oparty na liberalnych
podstawach. Radio oznaczato poczatek rewolucji w dotychczasowym porzadku infor-
macyjnym. Zmiany dokonaly si¢ w sferze ekonomiki i organizacji przekazywania in-
formacji oraz jej oddzialywania. Radio komercyjne wstrzasnelo tradycyjnymi metodami
zdobywania przychodu przez prase, odbierajac jej czes¢ reklam, a jednocze$nie ujaw-

niajac stabe strony tradycyjnej informacji prasowej jak np. powolno$¢ i naturalne ogra-
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niczenia zwigzane z technika druku, brak elastycznos$ci, niemozno$¢ szybkiego
uwzgledniania zmian biezacej sytuacji, wysokie koszty produkcji, kolportazu. Udziat
dziennikow w calosci z przychodow z reklam spadal az do lat 50 —tych XX w., udziat
stacji radiowych w tym samym czasie zwickszal sie. Mniej wiecej na tym samym po-
ziomie utrzymywaly si¢ przychody z reklam magazynow*. W sferze przekazu radio
oznaczalo poczatek sprowadzania prasy drukowanej do roli medium bardziej komentu-
jacego niz informacyjnego — wywotalo to kryzys niektérych rodzajow prasy (mam tu na
mysli tradycyjne dzienniki), cho¢ jednoczes$nie tworzyto warunki do eksperymentow
1 nowatorstwa w catym czasopi$miennictwie. Media juz nie wywieraly tak ogromnego
wplywu na polityke czy tez inne dziedziny zycia spotecznego — jak dotychczas. Ilustra-
cja tego byly kadencje dwoch prezydentow: Warrena Hardinga (od 1921 r.) i jego na-
stepcy, Calvina Coolidge a, ktorzy jako pierwsi czgsto wykorzystywali radio do swoich
politycznych celow™. Szczegolnym talentem w tej dziedzinie wykazat si¢ Franklin De-
lano Roosvelt. Jego fireside chats (pogawedki przy kominku) zapoczatkowaty, nowy,
bezposredni, a jednocze$nie wyrafinowany styl perswazji politycznej*”. Roosvelt po-
czatkowo korzystat z NBC, z nastgpnie takze z CBS. Dzigki cotygodniowym przeka-
zom radiowym zdobyl niezwykla popularno$¢ w spoleczenstwie. Dopiero upowszech-
nienie telewizji w latach 50 — tych XX w. wplynelo na ograniczenie roli radia jako na-
rzedzia propagandy®®. Radio przyczynito si¢ do profesjonalizacji zawodu dziennikar-
skiego, stymulowato specjalizacje i kompetencje zawodowa dziennikarzy. Regularny
przekaz radiowy zainaugurowano w Ameryce w 1920 r., zaraz tez na rynek zaczely
dociera¢ tanie odbiorniki krysztalowe. Wszystkie poprzednie przekazy bezprzewodowe
do 1920 r. mialy charakter sporadyczny i eksperymentalny, cho¢ niekiedy konczyly si¢
spektakularnym sukcesem®. W 1919 r. stacja Uniwersytetu Wisconsin WHA zaczeta
emitowac prognozy pogody — to wlasnie z nig zwigzane sa poczatki radiofonii $wiato-
wej. 2 listopada 1920 r., firma Westinghouse rozpoczeta nadawanie za posrednictwem
swojej pierwszej stacji radiowej KDKA — tej samej, ktora kilka dni pdzniej oglosita
wynik rywalizacji o Bialy Dom mig¢dzy Warrenem G. Hardingiem i Jamsem Coxem,
zapoczatkowujac  funkcjonowanie radiofonii komercyjnej*®. Od poczatkéw radia

w Ameryce znaczng cz¢$¢ programow stanowily aktualne informacje. Spowodowalo to

2 Ibidem, s. 12.
* Patrz przyp. 41.
“B. Golka, op. cit., s. 46.
4 Ibidem.
6 Ibidem.
47 Ibidem, s. 47.
8 Ibidem.
10



powstanie specjalnych agencji informacyjnych obstugujacych stacje radiowe, a takze
wilgczenia si¢ do tej dziatalno$ci trzech potentatow agencyjnych: Associated Press, Uni-
ted Press oraz International News Service®. Pomyst stworzenia sieci radiowej, czyli
potaczenia wielu stacjach nadawczych, tak aby ich sygnaly docieralty do wielkiego au-
dytorium nie byt nowy. Najwigkszymi inwestorami byty jednak wielkie firmy z dzie-
dziny lacznosci i elektrotechniki. Pierwsze proby podjat (AT&T) American Telephony
& Telegraph na poczatku lat dwudziestych XX w. w Nowym Jorku i1 Bostonie, a na-
stepnie w kilku innych miastach. Dzietem AT&T stala si¢ uruchomiona w 1922 r. ko-
mercyjna siec¢ WEAF z centrala w Nowym Jorku™. W 1925 r. nadata ona inauguracyjne
przemowienie prezydenta Calvina Coolidge’a, ktorego wystuchato 18 miliondw obywa-
teli’'. Wkrétce z porozumienia wycofalo sic AT&AT i nastapit powrét do rywalizacji —
wyscigu we wdrazaniu postepu naukowo — technicznego oraz inwestycji. W 1926 r.
Radio Corporotion of America (RCA), General Eletric z Westinghouse utworzyty
pierwsza ogolnokrajowa sie¢ radiowa National Broadcousting Company (NBC)™.
W 1928 r. sie¢ ta obejmowata 48 stacji, a w ciggu nastgpnych 10 lat rozrosta si¢
do 154 stacji afiliowanych (afiliacja to okreslony zwigzek miedzy wielkg siecia,
a lokalng stacja telewizyjna, z ktoérego wynikaja okreslone korzysci. Dzigki niemu pro-
gramy sieci (z ich reklamami) docieraja takze do mniejszych miejscowosci,
w ktorych sie¢ nie ma whasnej stacji)’>. W 1927 r. pojawil si¢ rywal NBC, Columbia
Phonograph Company zatozyla wtasng sie¢ pod nazwa Columbia Broadcasting System
(CBS)™. Strategia tej stacji roznila sie zasadniczo od metod stosowanych przez NBC,
zdobywajacej pienigdze gldwnie ze sprzedazy programéw rozrywkowych stacjom afi-
liowanym — natomiast CBS dazylo do powigkszania audytorium i przychodéw z reklam
bez obcigzania stacji prywatnych®. Taki uklad zjednywat przychylnos¢ wiascicieli
1 skutecznie powigkszal krag odbiorcow. Zysk CBS w 1937 r. wynosit 27,7 mln dola-
row. W 1934 r. powstata trzecia sie¢ komercyjna — Mutual Brodcasting System
(MBS) — zlozona poczatkowo z czterech niezaleznych stacji. Czwartg siecig byta Ame-
rican Broadcasting Company (ABC), powstata w 1941 r. jako skutek dziatan antymo-

nopolistycznych Federacyjnej Komisji Komunikacji, ktéra zmusita NBC do pozbycia
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sie cze$ci swego stanu posiadania, czyli Sieci Niebieskiej. Z niej utworzono ABC”.
Rozwdj radiofonii postawit wladze federalne wobec koniecznos$ci wprowadzenia regu-
lacji, pozwalajacej unikna¢ chaosu w eterze, bowiem juz w latach 20 — tych stuchacze
w wielkich aglomeracjach odczuwali skutki braku koordynacji w tym zakresie. Odnosi-
lo si¢ to zwlaszcza do stacji nadawczych, nie chodzilo jednak tylko o pasma czestotli-
wosci, ale takze organizacj¢ radia, zasieg oraz regulacje prawne. W 1927 r. Narodowe
Stowarzyszenie Nadawcow (National Association of Broadcaster) wraz z innymi orga-
nizacjami wilascicieli mediéw doprowadzito do uchwalenia przez Kongres Ustawy Ra-
diowej (Radio Act). Na tej podstawie powstata pigcioosobowa Radiowa Komisja Fede-
ralna (Federal Radio Commision; FRC), ktéra przyjeta czes¢ kompetencji federalnych
m.in. w zakresie przyznawania licencji na okres trzech lat™®. Dziatalno$é tej komisji
spowodowata chwilowe zmniejszenie liczby stacji radiowych i w efekcie eliminacje
wigkszos$ci zakltocen wynikajacych z braku ,,porzadku” w eterze, cho¢ wkrétce rosnaca
rentownos$¢ emisji reklamowych przywrodcita poprzednie problemy. W latach 30 — tych
XX w. rozwdj radia nadal postepowal bardzo szybko, a paradoksalnie, kryzys gospo-
darczy zwigkszat zapotrzebowanie na tanie radioodbiorniki, ktore stawaly sie glownag
rozrywka i zrodlem informacji. W radiu komercyjnym wystepowato wielu wybitnych
artystow, wsérdd nich Bing Crosby, radio przekazywato wiadomosci polityczne, nadzieje
na poprawe sytuacji-’. Te stacje, ktore powyzej opisatam s to rozglosnie komercyjne —
ktore sg finansowane gtownie przez reklamg, natomiast rozglo$nie nieckomercyjne m.in.
uniwersyteckie zlikwidowano na skutek braku wsparcia finansowego®. Los taki spotkat
réwniez historyczng rozglo$ni¢ Uniwersytetu Wisconsin — WHA — wigkszo$¢ takich
wlasnie rozglo$ni niekomercyjnych ograniczyla nadawanie, dzielagc miejsce z rozglo-
$niami komercyjnymi. Sama Radiowa Komisja Federalna sprzyjata radiofonii komer-
cyjnej i zasilaniu jej przez reklamy, argumentujac to stanowisko potrzebami rynku oraz
brakiem powigzan ideologiczno - propagandowych®'. Jednakze dominacja radiofonii
komercyjnej nie spotykata si¢ z powszechng aprobatg spoteczenstwa amerykanskiego
ani nie uwazano jej za demokratyczng. ,,Odpowiedz publiczna na radiofoni¢ komercyj-
ng byta zdecydowanie negatywna, szczegdlnie w porownaniu z pdzniejszymi postawa-

9962
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mercyjnego wysuwali zarzut zbudowania systemu radiowego bez udziatu spoleczen-
stwa, a nawet wladz ustawodawczych, co miato stanowi¢ pogwalcenie zasad demokra-
cji. Zasoby publiczne — ich zdaniem — wykorzystane do prywatnych intereséw powinny
byé¢ zwrécone spoleczenstwu®. Jednak dalsze lata XX w. przyniosty wzrost udziatu
reklam w radiu — bylo to zjawisko dlugotrwate, a przychody zaskoczyly Amerykanow
swoja wysokoscig®. Slaboscia walki o radio wolne od komercji byt brak jednolitych
pogladow, co do jego modelu, a zwlaszcza zasad finansowania oraz stosunku do sieci.
Okres ten konczy II wojna §wiatowa — gdzie dziennikarze amerykanscy reprezentujacy
rozne media odegrali olbrzymig rolg we wszechstronnym informowaniu swego spofte-
czenstwa o przebiegu wojny.

Wreszcie etap czwarty — rozpoczety upowszechnieniem si¢ telewizji
po II wojnie $wiatowej, a nastepnie powigekszaniem rodziny medidow gldéwnie podpo-
rzadkowanym wielkim koncernom®. Etap ten nie zostal zakoficzony, zapewne jego
przedtuzeniem stang si¢ kolejne $rodki komunikacji az do pojawienia si¢ jakiego$ wy-
nalazku o rewolucyjnym oddziatywaniu technicznym i spolecznym, ktéry — niczym
czcionka Gutenberga lub fale elektromagnetyczne — znowu ewolucje¢ medidw prze-
ksztalci w rewolucyjng transformacj¢. Zakonczenie Il wojny $wiatowej umozliwito
wladnie start do nowej epoki w dziejach medidow amerykanskich — gwaltownego rozwo-
ju telewizji, a z nig postepu spotecznego i cywilizacyjnego. Do roku 1960 liczba ludno-
sci zwigkszyla si¢ o 40 mln, a liczba ludzi posiadajacych wlasne domy wzrosta o 50 %.
Wystapit olbrzymi popyt na produkty przemyslowe, zwlaszcza na telewizory. Gdy
w 1946 r. uzywano zaledwie 38 % odbiornikow czarno — biatych, to w 1970 r.
38% gospodarstw domowych mialo nowe odbiorniki kolorowe®®. Najpopularniejszym
sprzgtem gospodarstwa domowego stal si¢ telewizor. Jak niegdy$ cate rodziny stuchaty
radia, tak teraz ogladanie telewizji stato si¢ ulubionym sposobem spgdzania wieczorow.
Telewizja i1 reklama zaczely przeksztalca¢ zwyczaje i sposoby organizacji wolnego cza-
su, a takze uczestnictwa w zyciu spotecznym. Rozwdj telewizji w Stanach Zjednoczo-
nych dokonywal si¢ wieloplaszczyznowo, bowiem wzrostowi audytorium towarzyszyto
wzbogacanie oferty programowej, do czego przyczyniala si¢ ostra rywalizacja miedzy
sieciami komercyjnymi. W sumie bylo to zapewne najdonioslejsze zrodto transformacji
spoleczenstwa amerykanskiego po II wojnie $wiatowe] o skutkach obejmujacych

wszystkie sfery zycia. Poczatek upowszechniania si¢ telewizji przypada na rok
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1948 okreslany przez niektorych badaczy jako granica migdzy epoka radia
1 telewizji. Wlasciwym byloby jednak uznanie okresu 1948-1952 jako okres triumfu
nowego medium. We wrzes$niu 1948 r. FCC wstrzymata wydanie licencji na urucha-
mianie nowych nadajnikéw telewizyjnych (dla uporzadkowania systemy w eterze),
by cofng¢ ten zakaz w 1952 r. Spowodowato to trzykrotny wzrost liczby stacji nadaw-
czych juz w nastepnym roku®. Innym waznym czynnikiem, nie tylko
o charakterze technicznym, staly si¢ narodziny telewizji kolorowej w latach 1951- 1953
— w latach 60 — tych natomiast nastgpito ostateczne wyeliminowanie odbiornikow czar-
no - biatych®. Do roku 2000 Amerykanie mieli okolo 250 mln telewizorow, pos$wicca-
jac ogladaniu programéw przecigtnie od 4 do 7 godzin dziennie®. Czas, jaki przedtem
poswigcano na lekture, wizyty towarzyskie, rézne gry czy chodzenie do kina, spedzano
odtad przed ,,elektronicznym ogniskiem”’®. ABC, CBS i NBC nadawaty od 1948 r. sta-
te, poczatkowo czterogodzinne programy (od godziny 19 do 23) za$ czwarta sie¢ Du-
Mont dziatata podczas weekendow. Programy zawieraty wiele transmisji sportowych,
wywiadow, dyskusji, ktore nie wymagaty znacznych kosztoéw. Rychto jednak oferta
programowa zacz¢ta wzbogacacd si¢ 0 nowe pozycje rozrywkowe, szczegdlnie typu wi-
dowiskowego (show) — np. CBS nadawata popularny The Ed Sullivan Show’'. Od roku
1950 nadawano coraz wigcej programow rozrywkowych, ktorych czes¢ zyskata dtugo-
trwalg popularno$¢. Z czasem programy kierowane byly do precyzyjnie okreslonych
kregow odbiorcéw: mlodziezy, rodzicow, niezaleznych kobiet, mtodych matzenstw etc.
Trwalg popularno$¢ zyskiwaty seriale np. o tematyce wojennej (M.A.S.H.), kryminalne,
westerny (p6zniejszym przyktadem jest Dr. Quinn etc.), opowiesci o reporterach (The-
Reporters), lekarzach — psychologach I psychiatrach, opery mydlane. Coraz czg¢$ciej
emitowano w telewizyjnym prime time (czasie najwigkszej ogladalnosci zwykle od po-
niedziatku do soboty w godzinach od 20 do 23) sztuki teatralne i rozmaite programy
z udziatem gwiazd (Judy Garland, Perry Como)’®. Lata 60 — te zakoficzyly przeobraze-
nia wielkich sieci ukierunkowanych jedynie na zysk. Wtedy bowiem stanela przed nimi
takze konieczno$¢ okreslenia wilasnego oblicza politycznego, np. w sprawie wojny
w Wietnamie, srodowiska naturalnego itp.””. Oprocz sieci komercyjnych dziataly stacje

niezalezne, gldéwnie w duzych miastach. Specjalizowaly si¢ one w tanich programach —
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transmisjach sportowych, filmach, widowiskach dla dzieci — odgrywaty one jednak na
rynku role drugoplanowa. Telewizja zyskiwala na znaczeniu jako czynnik ksztattowania
opinii, przyciggala nowych inwestorow, czegsto o znacznych mozliwo$ciach finanso-
wych. W latach 80 — tych wielkiej trdjce rynku telewizyjnego, gdzie zasadnicza role
odgrywaty NBC, CBS i ABC rywalizujace migdzy soba, zwlaszcza w czasie najwiek-
szej ogladalnosci, przybylo konkurentéw — a wiec przede wszystkim: FOX (Fox Bro-
adcasting Company Rupera Murdocha) powstatej w 1985 r., UPN (United — Paramount
Network), ktora zadebiutowata na rynku telewizyjnym w 1995 r., oraz WB (Warner
Bros), ktora wykazuje od konca lat 90 — tych staly rozwdj, a jej programy dla dzieci
odnosza sukcesy, liste potentatow telewizyjnych §wiezej daty zamyka Paxnet — sie¢,
ktora zadebiutowata w 1998 r., wiele jej programéw jest adresowanych do kobiet”.
Telewizja publiczna (Public Broadcasting Service, PBS) tworzy alternatywny sektor
telewizji amerykanskiej. Zasadnicza rdéznica mi¢dzy nig a komercyjng nie polega za
zrdznicowaniu technicznym, ale funkcjach spolecznych, ktére w przypadku PBS nie
sprawdzaja si¢ do sprzedawania czasu antenowego reklamodawcom, lecz do realizacji
przyjetych celow oswiatowych. Genezy takiej dziatalno$ci mozna dopatrywal si¢
w potrzebie zaspokajania wymagan informacyjnych tej czg¢sci spoteczefistwa, ktorej
nie zadawala dominacja telewizji komercyjnej, nastawionej na rozrywke¢ — jakze jest to
podobna sytuacja do rozglosni radiowych, ktére nie sg komercyjne. W Stanach Zjedno-
czonych dominujg sieci komercyjne co wykazatam powyzej — 1 mimo, tego, ze jej prze-
ciwnicy nie uznaja tych sieci jako prawdziwego dziennikarstwa, musza si¢ liczy¢ z tym,
ze wilasnie one przewazaja w USA. To wlasnie one wpltywaja na polityke i podejmowa-
nie dziatan w panstwie i wlasnie one najbardziej wptywaja na jakos$¢ zycia codziennego.
W 1962 r. Kongres uchwalit Educational Television Facilities Act (ustaw¢ o ulatwie-
niach dla telewizji edukacyjnej), zapoczatkowujac program szerszego wsparcia wiadz-
federalnych dla inicjatyw stacji niekomercyjnych’. Powstaly liczne stacje (KUHT w
Houston w 1952 r., NET (National Education Televison and Radio Center) z centralg
w Michigan, stacja ta powstata takze w 1952 r.), wiele organizacji i fundacji deklarowa-
to swoja pomoc’®. Brakowato jednak jednolitego programu finansowania tych stacji
mimo potrzeby wykorzystania telewizji jako narz¢dzia uzupetniajgcego system oswia-
towy, alternatywnej wobec wielkich sieci. Na tym wla$nie tle ujawnito si¢ zreszta wiele
sprzecznych opinii na temat organizacji takiego przedsigwzigcia. W 1996 r. na podsta-

wie 173 licencji dziatatlo w Stanach Zjednoczonych 345 stacji niekomercyjnych naleza-

" Ibidem, s. 69-73.
7> Ibidem, s. 84.
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cych do ok. 190 whascicieli’’. Niektérzy z nich posiadaja pojedyncze stacje, inni dyspo-
nujg kilkoma w okreslonym regionie. 88 licencji nalezatlo do organizacji lokalnych o
charakterze kulturalnym, artystycznym, edukacyjnym. 56 do szkdél 1 wuczelni,
21 do wladz stanowych, 8 do lokalnych wtadz o$wiatowych i miejskich’®. Glownymi
zrddtami finansowania telewizji publicznej s3: dotacje rzadu federalnego, indywidualni
odbiorcy, rzady stanowe, przedsiebiorstwa, uczelnie publiczne i prywatne — jak juz jed-
nak wyzej podkreslitam jest to segment niedostrzegany powszechnie, w odrdéznieniu od
sieci komercyjnych, rozdrobniony i rozproszony, ale takze w pewnym sensie wszech-
obecny, bowiem docierajacy praktycznie do kazdego Amerykanina na wsi i w miescie,
mezczyzny 1 kobiety, juniora i seniora, konserwatysty i liberala. Audytorium telewiz;ji
publicznej w tym panstwie zmniejsza si¢, a jej poziom obniza — brak jej okreslonej roli
1 miejsca w catym systemie medialnym. Czgsto wysuwany jest wsréd mieszkancow
USA ekstremalny poglad, iz zb¢dne jest utrzymywanie tej telewizji wobec wystarczaja-
cej oferty programowej sieci komercyjnych.

Wigkszo$¢ gospodarstw domowych w Stanach Zjednoczonych korzysta
z telewizji kablowej 1 ma przynajmniej jeden wideomagnetofon. Przeszto 10 mln oglada
filmy w domu na ekranie wigkszym niz 40 cali... Internet stanowi forme alternatywna
dla ekranowej informacji i rozrywki, wideo stato si¢ jego cze$cig. Zmiana dokonuje si¢
szybko (...) Nie jest mozliwe przepowiedzenie przysziosci telewizji — a Nowe Media
jak: wspoldziatanie telefonow, komputerdw, zastgpowanie kabli konwencjonalnych
swiattowodami, telewizjg cyfrowa — zmniejszajaca zaklocenia, o wysokiej rozdzielczo-
sci (HDTV — high — definition TV), zapewniaja obrazy niezwykle wysokiej jakosci,
wideo cyfrowe (DV) i jego pochodne oraz Internet, ktory moze zasadniczo zmieni¢ spo-
sob odbioru i korzystania z telewizji — bardzo szybko si¢ rozwijaja’’. Telewizja, telefo-
ny, komputery — polaczone w uzupehiajacy si¢ system medialny — znajdujg si¢ w za-
siggu reki. Zastosowanie $wiattowodow do przemystu informacji stworzylo nowe moz-
liwosci przekazu: Jedna wigzka mozna przesta¢ przynajmniej 150000 razy wigcej in-
formacji niz standardowym przewodem miedzianym. W przeszlosci brak szerokiego
pasma (bandwith) stanowit waskie gardlo spychajace telewizje do roli medium jedno-
kierunkowego. Wspolczesne swiattowody (czgsto wspoldziatajace z kablem koncen-

trycznym uzywanym w telewizji kablowej, ktory ma na krotkich dystansach taka sama

7 Ibidem.

" Ibidem, s. 86.

"8 Ibidem.

" Ibidem, s. 103-108.
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zdolno$¢ przepustowa) zapewniaja szerokie pasmo o nieograniczonych mozliwo-
sciach®. Sondaz przeprowadzony przez Media Matrix wykazal, ze 45,1 min dorostych
Amerykané6w ma telewizor i komputer osobisty w tym samym pokoju. Z tego
47% oswiadczylo, ze systematycznie korzysta z Internetu ogladajac TV, 29% czyni to
okazjonalnie, a zaledwie 5% nigdy tak nie postepuje®’. Wiele wskazuje na to, ze wielu
Amerykanow korzysta z kilku medidow rownoczesnie, a tylko nieliczni postepuja ina-
czej. Mamy wiec do czynienia z interaktywng telewizja, Nowymi Mediami — ktorych
liczba caty czas si¢ zwigksza — to one wiasnie zdominowaly XXI w., w ktorym to poja-
wilo si¢ pytanie o przyszto$¢ telewizji. Perspektywy rozwoju telewizji powigzanej
z Nowymi Mediami sg tak ogromne, iz trudno przewidzie¢ jej skutki w sferze psycho-
logicznej, spotecznej i politycznej. Internet stworzyt nowy rodzaj dziennikarstwa rozwi-
jajacego si¢ btyskawicznie 1 zdobywajacego miliony uzytkownikéw. Dostarcza on bar-
dzo duzo informacji kazdego dnia, przewaznie za darmo. Nie jest wigc zaskoczeniem,
ze wzrasta liczba uzytkownikéw Internetu na catym $wiecie — 40 do 50 miln ludzi
w Stanach Zjednoczonych zaglada na strony online kazdego dnia®. W 2002 r. USA
zajmowaly 4 miejsce na liscie panstw o najwigkszym wykorzystaniu Internetu, po
Szwecji, Norwegii 1 Szwajcarii, za$ czytelnikami gazet wirtualnych sa zwykle ludzie
wyksztalceni i stosunkowo zamozni®. W 1996 r. Bill Gates stworzyt wspdlnie z NBC
News Informacyjny kanat kablowy MSNBC umozliwiajacy uzytkownikom kompute-
réw uzyskiwanie potrzebnych informacji®*. Juz po roku korzystalo z niego ponad
38 mln amerykanskich gospodarstw domowych. W czerwcu 1997 r. Microsoft zainwe-
stowat miliard dolaréw w 11,5 % akcji Comcast Corporation, jednej z najwigkszych
sieci kablowych w Stanach Zjednoczonych®. Dzialania Micrososftu tej ,,najpotezniej-
szej sity ekonomicznej w USA drugiej polowy XX w.” zapowiadaja glgbokie zmiany
w zwyczajach uzytkownikéw mass-mediow, ich polowiczng (lecz nie calkowity) rezy-
gnacje nie tylko z prasy drukowanej, zwtaszcza w momentach waznych wydarzen poli-
tycznych, takich jak wybory. Potega MSNBC, przedsigwzigcia o charakterze strategicz-
nym dla dziatan Gatesa zmierzajacych do wykorzystania Internetu dla celow medial-
nych moze — jak oceniaja eksperci — zagraza¢ monopolom. Badania wykazuja, ze
w Stanach Zjednoczonych wielu czytelnikow prasy drukowanej coraz czgsciej rezygnu-

je z niej, korzystajac do celow informacyjnych ze stron internetowych — tu istnieja jed-

8 Ibidem.
8 Tbidem, s. 103.
52 Ibidem., s. 282.
8 Ibidem.
5 Ibidem, s. 283.
8 Ibidem.
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nak rozbiezne opinie co do trwalosci tego zjawiska, gdyz rownie wielu pozostato przy
czytaniu prasy drukowanej, mimo korzystania z sieci®®. Nie brakuje dowodow blyska-
wicznego wzrostu zainteresowania internetowymi serwisami informacyjnymi w chwi-
lach doniostych wydarzen — gdzie ruch na owych stronach osigga szczyty. Spotecznosé
internetowa wyraznie reaguje na najbardziej dynamiczne informacje Co roku o kilkana-
$cie procent zwigksza si¢ czas wykorzystywany na lekture gazet online, bez watpienia
jest to zwigzane z nizszymi kosztami (poniewaz portale czgsto sa bezptatne) i wysoka
skuteczno$cia takich serwisow informacyjnych. Dzisiaj juz niemal wszystkie liczace si¢
dzienniki 1 magazyny amerykanskie maja swoje strony internetowe. Dziennikarstwo
wyspecjalizowane w dostarczaniu odbiorcom tresci tworzonych w Internecie stanowi,
jak si¢ wydaje, o przysziosci tego medium. Zapowiada to dalsze eksperymenty i nie-
konwencjonalne rozwigzania z udzialem nowych technik, a tym samym korzystanie
przez dziennikarstwo z nowych mozliwosci i tworzenie nowych standardow jakos$cio-
wych. Techniczne warunki sprzyjaja temu, ale wiele takze bedzie zalezalo od pokonania
trudnosci, ktore juz obecnie hamujga upowszechnianie dziennikarstwa internetowego.
Barierg szczegdlnie dla ludzi starszych, jest np. niekorzystny wptyw monitora na wzrok,
innym problemem sg trudnosci w odnajdywaniu potrzebnych tresci w ,,Jawinie informa-
cyjnej”. Dziennikarstwo online jest wigc ciagle uzaleznione od tradycyjnych mediéw. A
bloki zamieszczane na stronach internetowych, mimo, Ze jest to jeszcze amatorska, lecz
jakze nowoczesna forma dziennikarstwa o trudnych do przewidzenia szansach rozwo-
jowych — te dotychczasowe doswiadczenia wskazuja na mozliwo$¢ powstania medium
najbardziej powszechnego, interakcyjnego i demokratycznego. Zobaczymy, czy bedzie
to kolejny krok do nowej rewolucji informacyjnej. Niemal w kazdym numerze wielkich
amerykanskich magazynow mozna znalez¢ informacje o kolejnych wynalazkach, ktore
sprawiaja ze postgp techniczny jest coraz bardziej zaawansowany w tym panstwie —
co nam przyniesie dalej — zobaczymy.

Wspominalam juz w swojej pracy o decydujacej roli Federalnej Komisji Ko-
munikacji dla amerykanskich mediow elektronicznych — chciatabym ja w tym miejscu
blizej omowi¢. Pierwotnym celem FCC bylo zaprowadzenie porzadku w dziedzinie
komunikacji telegraficznej 1 radiowej. Z czasem jej kompetencje rozszerzono (co wyni-
kato z rozwoju nowych medidw) i objety one takie sfery jak: radiofonia, telekomunika-
cja, wszystkie formy telewizji, czestotliwos¢ i licencji® . Pierwsza probe regulacji sta-

nowit — Radio Act (Ustawa o radiu) z 1912 r., wydana przez ministra handlu (Secretary

% Ibidem.
" B. Golka, op. cit.,s. 112.
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of Commerce)™. Stworzyt on podstawy prawne do udzielenia zezwolen osobom ubiega-
jacym si¢ o licencje nadawcy. W 1927 r. Kongres uchwalit kolejny Radio Act, wspo-
mniany juz przeze mnie, na podstawie ktorego powstata Federal Radio Commision
(FRC)¥. Jej glownym zadaniem byt wybor nadawcow, przydzielanie im czestotliwosci
i licencji. Najwazniejszy jednak dla przysztosci amerykanskich mediéw elektronicznych
byl Communications Act (ustawa o $rodkach tacznosci) z 1934 r. Stworzyt on bowiem
warunki prawne do powotania i dziatalnos$ci Federal Communication Commission po
dzien dzisiejszy odgrywajaca kluczowa role regulacyjng w zakresie medidw elektro-
nicznych i lacznosci’’. FCC przejeta nie tylko obowiazki Radio Commission, ale takze
innych komisji regulujacych dziatanie firm telekomunikacyjnych. Oficjalnie jest ona
organem autonomicznym, ale nie mozna jej oddzieli¢ od podstawowych osrodkow wia-
dzy Stanow Zjednoczonych. W sktad komisji wchodzi pigciu cztonkéw: (do roku 1938
bylo ich siedmiu) z przewodniczacym na czele’'. Mianuje ich prezydent, ale kandydatu-
ry muszg uzyska¢ aprobate Senatu. Decyzje przewodniczacego muszg uzyskaé poparcie
wigkszos$ci komisji. Jej cztonkowie nie mogg aktywnie dziala¢ w Zadnej partii politycz-
nej, nie sg jednak zobowigzani do rezygnacji z cztonkostwa. Struktura robocza FCC to
kilkanascie wydziatow, w tym biura: Spraw Legislacyjnych, Planowania i Polityki, Dy-
rektora Zarzadzajacego, Sedzidbw Prawa Administracyjnego, Spraw Publicznych, Radcy
Generalnego, Inzynierii i Technologii, Operacji Biezacych, Transportu, Mass Mediow,
Przekazu Kablowego, Lacznosci Bezprzewodowej oraz Spraw Migdzynarodowych’.
Dzialalno$cia tych jednostek kieruje bezposrednio Dyrektor Zarzadzajacy. FCC realizu-
je liczne zadania o charakterze regulacyjno-kontrolnym. Jako niezalezny organ wyposa-
zony W prawo inicjatywy ustawodawczej moze zglasza¢ propozycje zmian
w istniejacych zarzadzeniach, wyrazajac wlasne opinie lub opinie z zewnatrz, np. $ro-
dowisk biznesowych, ustawodawczych i rzadowych. Jednym z najwazniejszych zadan
FCC jest przyznawanie licencji na nadawanie, przy czym Komisja nie powinna kiero-
wac si¢ wzgledami politycznymi. Nadawca musi uruchomi¢ stacje w okreslonym cza-
sie, po uptywie ktorego FCC dokonuje kontroli. Od jej wyniku zalezy wydanie licencji.
Warunkiem jej uzyskania jest posiadanie obywatelstwa amerykanskiego. Do jej naj-
wazniejszych zadanh nalezy takze skuteczna ochrona kraju przed monopolizacja me-

didw. Licencje telewizyjne przyznawane sg na 8 lat, po czym nastgpuje ewentualne
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przedtuzenia uzaleznione od oceny dotychczasowego dziatania, w ,,interesie publicz-
nym”, ktére to pojecie bywa utozsamiane z brakiem skarg ze strony odbiorcow oraz
0g6Ing zgodnoscia z przepisami’. Istotnym problemem jest takze tradycyjna w Amery-
ce troska o zapewnienie politycznej bezstronnosci zaktadajaca, iz nie nalezy przedsta-
wia¢ kontrowersyjnych opinii na tematy publiczne, w sposob jednostronny, bez przed-
stawienia wypowiedzi przeciwnych. FCC zajmuje si¢ takze kompleksem spraw zwigza-
nych z Nowymi Mediami i technikami, ktore nie sa jeszcze objete regulacjami prawny-
mi, np. telewizje¢ satelitarng.

Dzi$§ w catych Stanach Zjednoczonych jest okoto 1490 dziennikow, 917 tygo-
dnikow, a ich nakltad szacuje si¢ na — bagatela — 115 mln sztuk dziennie. Najwigksza
popularno$cia ciesza sie ,,The Wall Street Journal”, ,,USA Today”, ,,The New York
Times”, Los Angeles Times” 1 ,,The Washington Post”. Kazda z nich, dzigki nowym
technologiom, poszerza systematycznie swoj zakres. ,,USA Today”, sktadany 1 wyda-
wany w McLean (Virginia), jest za pomocg satelity transmitowany do druku do 32 pla-
cowek w Stanach Zjednoczonych i dwoch obstugujacych Europe¢ i Azje. ,,International
Herald Tribune”, bliski kuzyn ,,New York Times” i ,,Washington Post”, jest obecnie
gazetg globalna, wydawang w 11 stolicach $wiata 1 dystrybuowang w 164 panstwach.
Wigkszo$¢ amerykanskich wydawnictw prasowych ma swoje odpowiedniki w Interne-
cie — co juz wyzej zaznaczylam. Podobnie zresztg jak stacje radiowe, ktorych w catych
Stanach Zjednoczonych jest okoto 10700 — tylko te trzy ostatnie cyfry naleza do pu-
blicznej radiofonii. Najwicksza liczbg odbiorcow, a tym samym najwigkszy wpltyw na
ksztaltowanie opinii publicznej ma telewizja. Trzy gtdéwne prywatne sieci telewizyjne,
utrzymujace si¢ tylko z reklam, NBC, CBC i ABC, kontrolujg 90% rynku. Wéréd sieci
kablowych coraz wigkszym powodzeniem ciesza si¢ programy tematyczne, w tym na
pierwszym miejscy plasuja si¢ Cable News Network (CNN), stworzony przez Teda Tu-
nera kanat informacyjny i MTV, nadajaca videoklipy 24 godziny na dobe¢”*. Reasumu-
jac Amerykanie maja z czego wybieraC. Setki tysigcy stacji i kanatlow telewizyjnych,
tysigce gazet, dziesiatki tysiecy stacji radiowych dajag mozliwo$¢ budowania obiektyw-
nego obrazu ,,Wuja Sama”. Widoczne jest, ze mimo bardzo stabilnej sytuacji na rynku
1 szczegotowych regulacji prawnych, amerykanskie media wcigz maja o czym debato-
wac. Amerykanskie marzenie bycia propagatorem najwyzej rozwini¢tych i zaawanso-

wanych technologii stato si¢ faktem — amerykanizacja dotyka kazdego bez wzgledu na

** Ibidem, s. 114.
% Podane dane $wiadczace o tak bardzo rozwinigtym przemysle medialnym w Stanach Zjednoczonych
znajdujg si¢ w: U. Sienkiewicz, op. cit.,
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to, czy jestesSmy jej przeciwni czy nie — musimy si¢ pogodzi¢ z sytuacja, ze ona istnieje
— 1 jak stwierdzit Jerzy Surdykowski (politolog zajmujacy si¢ percepcja potegi USA).
,Cokolwiek ztego staloby si¢ w przysztosci z Ameryka, dokonanej amerykanizacji juz

si¢ nie odwroci”””.

% J. Surdykowski, Samotne Supermocarstwo — zmierzch czy trwanie ?, ,,Znak” styczen 2005 r., s. 54.
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