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KULTURA W WIELKOPOLSCE W PERSPEKTYWIE
BADAN SONDAZOWYCH - ZNACZENIE KULTURY

Przedstawiany artykut powstal dzieki przeprowadzonym w 2010 roku
badaniom iloSciowym zrealizowanym w szesciu wielkopolskich miastach
powiatowych. Stanowily one pierwszy etap procesu badawczego. Przy po-
mocy ankiety audytoryjnej koordynatorzy poszczegolnych miast dotarli do
wybranych szkél ponadgimnazjalnych i wéréd wylosowanych klas prze-
prowadzili badanie sondazowe uzywajgc zestandaryzowanego narzedzia
badawczego. Jednym z gléwnych celéow badania bylo okreélenie znaczenia
sfery kultury dla mlodego pokolenia mieszkaricow badanych miast. Bada-
nia iloSciowe miodziezy uczacej si¢ w szkolach srednich w Czarnkowie,
Gnieznie, Kepnie, Turku, Wolsztynie i Jarocinie przeprowadzone zostaly
w IV kwartale 2010 roku.

Osobami badanymi w sondazu byli maturzysci, ktérzy najprawdopo-
dobniej podejma studia w innym miesScie niz to, w ktérym sie obecnie ucza.
Postawiono pytanie o czynniki wptywajace na wybodr okreslonego miasta
studiow. Pewnym wyjatkiem od reguly jest w niniejszym badaniu Gniezno
- zdecydowanie najwieksze miasto powiatowe, o wlasnym potencjale
i ofercie w zakresie edukacji wyzszej. Blisko 9% maturzystéw gnieznien-
skich zadeklarowalo, ze nie chce studiowaé poza Gnieznem. Deklaracje
takie pojawily sie rowniez w Kepnie (3%) i Jarocinie (3,7%) oraz w Turku
(0,9%). Rowniez w tych miastach istnieje skromniejsza oferta w zakresie
studiow wyzszych. W Wolsztynie i Czarnkowie wskazania takie nie pojawi-
ty sie w ogole.

Maturzystom zadano pytanie o czynniki, ktére - poza wzgledami na-
ukowymi (dostepnosc kierunku, prestiz uczelni) - beda mialy wplyw na
wybor okreslonego miejsca studiéw. Nalezalo wskaza¢ dwa najistotniejsze
czynniki spoéréd wymienionych w ankiecie. Najwiecej (67%) maturzystow
wskazalo na perspektywe atrakcyjnej, dobrze platnej pracy w przysztosci.
To bardzo racjonalne wskazanie zdecydowanie dominowalo wobec zapre-
zentowanych ponizej:
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Wykres 1

Czynniki majagce wptyw na wybér miasta studiéow

Perspektywa atrakcyjnej, dobrze ptatnej
pracyw przysztosci
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Jako miasto z najciekawsza oferta kulturalng wielkopolscy maturzysci
wskazywali Poznan - 57%, co jest w pewnym sensie oczywiste i wigze sie
tez z wieksza znajomoscia najblizszej metropolii. Takie miasta jak Gdansk,
Torun, Katowice, Lublin otrzymaly wskazania w okolicach 1%, zawsze
atrakcyjna Warszawa - 9,2% (najwiecej wskazann w Turku i Jarocinie). Cie-
kawie rzecz ma sie z innymi metropoliami, ktére w granicznych powiatach
kepinskim i tureckim stanowig konkurencje dla Poznania. W Kepnie beza-
pelacyjnym liderem dla maturzystow jest Wroctaw - 67% wskazan, o 10
punktow procentowych wiecej niz $redni wynik Poznania w Wielkopolsce.
Poznan otrzymal w Kepnie (podobnie jak Warszawa) jedynie 8,2% wska-
zan, co jest tez wynikiem stabszym od Krakowa 11,3%. Najwieksza bolacz-
ka kepnian moze by¢ kwestia nieatrakcyjnosci Poznania ze wzgledu na wy-
jatkowo stabe potaczenie drogowe i kolejowe. Inaczej rzecz ma sie¢ w Turku.
Mimo duzej odlegtoéci od Poznania (50,4% wskazan) i bliskosci todzi
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(8,8%), to ostatnie miasto nie stanowi obecnie konkurencyjnej alternatywy
dla Poznania w tym zakresie. Wysoko w rankingu mlodych turkowian pla-
suja sie z kolei Warszawa (19,5%) i Wroctaw (10,6%).

Tabela 1
Miasto Ogélem
Czarnkéw | Gniezno | Jarocin | Kepno | Turek |Wolsztyn
Warszawa |liczebnosé 3 8 18 8 22 5 64
% 2,3 5,0 17,8 8,2 19,5 52 9,2
Wroctaw | liczebnosé 10 15 5 65 12 14 121
% 7,8 9,3 5,0 67,0 10,6 14,6 17,4
Gdansk liczebnosé 1 1 3 1 6
% 0,8 0,6 2,7 1,0 09
Krakow liczebnosc 15 10 4 11 6 13 59
% 11,7 6,2 4,0 11,3 53 13,5 8,5
todz liczebnosc 3 1 1 10 15
% 19 1,0 1,0 8,8 2,2
Torun liczebnosc 4 4 1 9
% 3,1 2,5 1,0 1,3
Lublin liczebnosé 1 1 1 3
% 0,8 09 1,0 04
Katowice |liczebnosé 1 2 3
% 0,8 1,2 04
Poznan liczebnosc 92 110 73 8 57 57 397
% 71,9 68,3 72,3 8,2 50,4 59,4 57,0
Inne liczebnosc 1 8 4 2 4 19
% 0,8 5,0 4,1 1,8 4,2 2,7
Ogodtem liczebnos¢ 128 161 101 97 113 96 696
% 100,0 100,00 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

MIASTO Z NAJCIEKAWSZA OFERTA KULTURALNA

Opinie na temat przywiagzywania wagi przez ludzi mlodych do kultury
w ich mieScie mozemy poznac dzigki wartoéciowaniu przez nich nastepuja-
cych stwierdzen.

Ze zdaniem: , Chce, by kultura byla duzo wazniejsza w codziennym zy-
ciu mieszkanicow mojego miasta niz teraz”, catkowicie zgadza si¢ 26% os6b
badanych, raczej zgadza si¢ 29,1%, indyferentnych pozostaje 31,3%, a 7,5%
raczej sie z nim nie zgadza, 6,2% calkowicie sie¢ z nim nie zgadza. Mimo
pewnych réznic pomiedzy poszczegélnymi miastami mozna stwierdzi¢, ze
mlodziez przywiazuje znaczna wage do wzrostu znaczenia kultury w zyciu
mieszkaicOw swojego miasta.
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Wykres 2
Chce by kultura byta wazniejsza w codziennym Zzyciu
mieszkancow
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Chce by byto wiecej miejsc zwigzanych z kulturg nie tylko
w centrum miasta
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Wolsztyn 3,75
Gniezno 3,71
Ogodlem 3,85
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Mtodzi Wielkopolanie z miast powiatowych chca tez, by zycie kultural-
ne toczylo si¢ wokoét nowych przestrzeni, skupionych nie tylko w centrum
miasta, ale réwniez w innych jego czeéciach. Dwoch na trzech (66,8%) an-
kietowanych zdecydowanie lub umiarkowanie popiera takie rozwigzanie.
23,8% nie ma przekonania w tym wzgledzie, a bardziej lub mniej sceptycz-
ne jest 9,5% badanych. Poglady takie sg bardziej wyostrzone wobec Sredniej
w Turku, Czarnkowie i Kepnie.

Przebadani uczniowie wyrazaja takze pragnienie, by zycie kulturalne
toczyto sie wokoél nowych przestrzeni i nie bylo zamkniete w $cianach bu-
dynkow instytucji kultury. W Czarnkowie, Turku i Kepnie zanotowano
najwieksze oczekiwania pod tym wzgledem.

Wykres 4
Chce by zycie kulturalne nie byto zamknigte w budynkach
2,5%
7.5% OZdecydowanie
tak
19,9% 34,0% [ORaczejtak
OTrudno
powiedzie¢
E Raczej nie
B Zdecydowanie
nie
36,1%
Miasto Srednia
Czarnkow 4,17
Turek 4,12
Kepno 4,01
Jarocin 3,77
Gniezno 3,74
Wolsztyn 3,72
Ogodlem 3,92

Mlodzi Wielkopolanie chca tez odgrywac wieksza role w kreowaniu
kultury. 35,2% zgtasza taka potrzebe zdecydowanie, niemal taki sam odse-
tek w spos6b bardziej umiarkowany (36,3%). 20,2% nie wyraza w tym
wzgledzie zdecydowanych pogladéw, umiarkowanie negatywnie wypo-
wiada sie 54%, a negatywnie - 2,8% badanych. Zdecydowanie najwiecej
wskazan pozytywnych w tym zakresie pojawito sie w Czarnkowie.



150 Przemystaw Kieliszewski, Michat Mekarski

Wykres 5

Chce by wiekszg role w kreowaniu kultury mieli mtodzi ludzie
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Miasto Srednia

Czarnkow 4,16
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Gniezno 3,75

Ogodlem 3,96

Taki rozktad opinii moze wskazywac¢ na zdominowanie sektora kultury
w badanych miastach powiatowych przez osoby bardziej dojrzale. Nato-
miast silna potrzeba ,wyjscia z budynkéw” moze wynika¢ z dominacji pu-
blicznych instytucji kultury. Z drugiej strony jednak na pytanie o to, czy
wiecej dziatan kulturalnych powinna by¢ skierowana do §rodowisk subkul-
turowych, opinie milodziezy sa duzo bardziej wywazone czy nawet
oszczedne. Blisko 1/3 jest w tym wzgledzie indyferentna - 30,7%, raczej
negatywnie nastawionych jest 14,7%, a negatywnie 6,4%. Pozytywnie wy-
powiada sie¢ w tym zakresie 22,8%, a umiarkowanie pozytywnie 25,4%, co
jednak i tak tacznie daje 48,2% pozytywnych wskazan.
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Wykres 6

Chce by wiecej dziatan kulturalnych byto kierowanych
do $rodowisk subkulturowych
6,4%

228% DjZdecydowanie tak

ORaczej tak

EdTrudno powiedzie¢

ERaczej nie

25,4% lZdecydowanie nie

Mtodzi ludzie widza natomiast potrzebe, by w procesie rozwoju kultury
wspoéldzialaly ze soba réznorakie podmioty, np. prywatne przedsiebior-
stwa, instytucje publiczne i organizacje pozarzadowe. 23,4% zdecydowanie,
a 35,2% w spos6b mniej zdecydowany popiera takie rozwigzania. 29,5% jest
w tym zakresie umiarkowanych badz niezdecydowanych, 9% sceptycznych,
a 2,8% - nastawionych negatywnie. Nalezy przyzna¢, ze pytanie w tym za-
kresie moglo nie zosta¢ wlasciwie zrozumiane. Dla odbiorcéw kultury, nie
znajacych mechanizmow jej funkcjonowania, jest raczej obojetne, kto jest or-
ganizatorem zdarzen kulturalnych. Sa raczej zainteresowani ich efektem.

Wykres 7

Chce by w procesie rozwoju kultury wspétdziataty ze sobg
réznorakie podmioty

2,8%
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Mlodzi ludzie wiaza tez duze nadzieje z rozpoznawalnoscia swojego
miasta dzieki wydarzeniom kulturalnym, odnotowywanym przez ogdlno-
polskie media. Che¢, by takie wydarzenia odbywatly sie w miescie powia-
towym, w ktérym ucza sie osoby badane, deklaruje stanowczo 45,3% mlo-
dziezy, 26,9% bardziej umiarkowanie, co daje w sumie 72,2%. Mniejsza
cze$¢ badanych jest indyferentna - 18%. Bardziej sceptyczni (6,5%) i nega-
tywnie ustosunkowani (3,3%) stanowia mniejszos¢. Najwiecej wskazan
w tym zakresie odnotowano w Jarocinie, jakby na potwierdzenie polityki
promowania miasta m.in. za pomoca festiwalu rockowego. Podobnie wyso-
kie aspiracje zglaszane s3 w Czarnkowie i Turku. Najnizsze w GnieZnie
i Wolsztynie.

Wykres 8
Chce by w miescie odbywaty sie wydarzenia kulturalne
odnotowywane przez ogolnopolskie media
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Zapytano tez o korzysci wynikajace z dobrego stanu kultury w miescie:
»,Czy kultura moze by¢ waznym impulsem dla bardziej zréwnowazonego
rozwoju lokalnej spolecznosci?” W pieciostopniowej skali na catkowity brak
znaczenia lub male znaczenie kultury w tym zakresie wskazato 10,4% re-
spondentéw. Zdecydowana wiekszoé¢ przyjmuje, ze kultura stanowi sto-
sunkowo wazny (31,5%), wazny (39,4%) lub bardzo wazny (18,6%) czynnik
rozwoju wlasnej spolecznoéci lokalnej. Da sie tu zaobserwowac racjonalne
podejscie do tematu i wywazenie pogladéw - brak idealizmu. Kultura jest
waznym, ale nie jedynym czynnikiem rozwoju, dlatego przypisuje sie jej
rowniez odpowiednie miejsce w hierarchii. Najwiecej skrajnie pozytywnych
wskazann w tym zakresie pojawilo sie¢ w Jarocinie, Kepnie i Czarnkowie
(powyzej 20%), najmniej w Turku (8,9%), z kolei najwiecej skrajnie i umiar-
kowanie negatywnych w Gnieznie (16,1%), Czarnkowie i Wolsztynie (po-
wyzej 12%). Najwyzsza rednia dla tego pytania wystepuje w Jarocinie.

Wykres 9

Kultura jako impuls dla zrdwnowazonego rozwoju lokalnej
spotecznosci

49
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Ze stwierdzeniem, ze wysoki poziom kultury moze wypromowaé mia-
sto w Polsce, zgodzito si¢ ponad % ankietowanych. Przy czym w spos6b
zdecydowany tej tezie przyklasneto 58,9% milodych jarocinian i 50,4%
mieszkaricow Czarnkowa. Moze to wynika¢ z jednej strony z ugruntowanej
strategii promocji Jarocina poprzez kulture (Jarocin Festiwal, ostatnio Pol-
ska Akademia Gitary i Muzeum Polskiego Rocka) czy niespodziewanej
promocji medialnej organizowanego od kilku lat Festiwalu Spieczonego
Blizniaka w Czarnkowie. Réwniez w GnieZnie, ktére posiada historycznie
silny kapital w tym wzgledzie, oraz w Turku, ktéry od niedawna coraz sil-
niej promuje sie jako miasto J6zefa Mehoffera, zauwaza sie przychylnosé¢ do
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powyzszego stwierdzenia. Wsréd ogétu badanych pojawilo sie jedynie 6,1%
wskazan, ze wysoki poziom kultury jest nieistotnym lub malo waznym
czynnikiem promocji miasta w Polsce.

Wykres 10
Kultura czynnikiem umozliwiajgcym wypromowanie miast w Polsce
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Jeszcze wiecej pozytywnych i jednoznacznie pozytywnych wskazan uzy-
skalo stwierdzenie, ze wysoki poziom kultury moze by¢ oznaka dobrze roz-
winietego miasta (w sumie 80,6% wszystkich oséb badanych). Najmniejszy
entuzjazm w tym zakresie przejawiaja miodzi mieszkaricy Wolsztyna, naj-
wiekszy Czarnkowa, Jarocina i Turku. Negatywne i zdecydowanie negatywne
oceny takiemu stwierdzeniu wystawito Iacznie jedynie 4,5% respondentow.

Wykres 11
Woysoka kultura jako oznaka rozwinigtego miasta
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Czy wysoki poziom kultury moze sprawié, ze mieszkanicy wielkopol-
skich miast powiatowych nabiorg zwyczaju korzystania z oferty kulturalnej
na co dzieni, a nie od $wieta? W tym wzgledzie respondenci wykazali sie
optymizmem. 73,1% miodych Wielkopolan pozytywnie lub bardzo pozy-
tywnie ocenia takie stwierdzenie. Umiarkowanych pozostato 20,7%, jedynie
4,5% dystansuje sie od takiego stwierdzenia, a 1,7% je odrzuca.

Wykres 12

Wysoki poziom kultury jako impuls do upowszechnienia jej na co dzieh

45% 1.7%
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37,5%

Wobec stwierdzenia, Zze ,wysoki poziom kultury moze wplynaé na
ozywienie turystyczno-gospodarcze”, respondenci wykazali nieco mniejszy
optymizm. Ale i tak 29,4% wskazato 5 w pieciostopniowej skali, 39% wska-
zalo 4. Lacznie 68,4% respondentéw pozytywnie lub bardzo pozytywnie
ocenito niniejsze stwierdzenie. Umiarkowanych w tym zakresie pozostato
22,5% o0s6b badanych. Sceptycznie i negatywnie do tego stwierdzenia od-
nioslo sie tacznie 9,1% respondentéw. W kolejnosci najbardziej pozytywnie
to stwierdzenie oceniali uczniowie z lice6w w Czarnkowie, Jarocinie, Tur-
ku, Kepnie, GnieZnie i Wolsztynie.

Podobnie oceniono stwierdzenie, ze wysoki poziom kultury moze
~Pprzynieé¢ zwiekszenie potencjatu tworczego i intelektualnego mieszkan-
cOw regionu oraz moze zmienic ich styl zycia i wplynaé na wieksza rézno-
rodnoé¢ ich aktywnosci”. Wskazuje to na fakt doceniania kultury, ktéra
obok np. czynnikéw technologicznych moze stanowi¢ czynnik rozwoju lub
tez usposabia¢ mieszkaricow do przystosowywania sie do rynku pracy,
podejmowania inicjatyw, umiejetnosci korzystania z czasu wolnego.
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Wykres 13
Wysoki poziom kultury jako impuls do ozywienia turystyczno-gospodarczego
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Wykres 14
Wysoka kultura jako czynnik czynigcy miejskie zycie lepszym i ciekawszym
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Na pytanie, ,czy kultura i jej wysoki poziom moga sprawié, ze moje
miasto bedzie miejscem, w ktérym zyje sie lepiej i ciekawiej niz obecnie”,
najbardziej pozytywnych odpowiedzi udzielili uczniowie z Turku, Czarn-
kowa i Kepna. W wymiarze ogdlnym 76% respondentéow odpowiedziato
pozytywnie lub zdecydowanie pozytywnie na to pytanie, 17,5% pozostato
neutralnych wobec niego, a 6,4% odpowiedzialo na nie raczej lub zdecydo-
wanie negatywnie. Kultura zatem stanowitaby wazny czynnik w ocenie
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atrakcyjnosci miast powiatowych i jakosci zycia w nich w opinii mtodych
Wielkopolan. Stanowi¢ to moze wskazéwke dla lokalnych samorzadow,
chcacych przyciggna¢ na powrét swych mieszkancow, ktérzy po studiach
szukaja dla siebie miejsca pracy, prowadzenia dzialalnosci i zamieszkania.

Jednak odpowiedZ wprost na pytanie o to, czy poprawa stanu kultury
moze ,przyczynic sie do tego, ze mtodzi ludzie chetniej beda decydowali
sie¢ na powroét po studiach do miasta powiatowego”, w ktérym sie uczyli,
nie jest juz tak jednoznaczna. 62,6% badanych odpowiedzialo pozytywnie
(25,7%) lub zdecydowanie pozytywnie (36,9%), 24,4% pozostalo neutral-
nych wobec tej kwestii, a 13% ocenilo ja raczej lub zdecydowanie negatyw-
nie. W miastach powiatowych istnieja wiec szczegdlne oczekiwania dla
rozwoju kultury i moga one stanowié¢ czynnik podejmowania decyzji o po-
zostaniu lub powrocie do ,rodzinnego” miasta po studiach. Jednak mlo-
dym ludziom trudniej jest wprost warunkowac¢ swoj powrét jedynie na
podstawie tego czynnika. Jest to naturalne. Czesto zyczymy dobrze jakie-
mus$ miejscu, niezaleznie od tego, czy w nim zyjemy. Wspoétczynnik pozy-
tywnych deklaracji w tym zakresie jest i tak duzy, $wiadczy o ogromnym
przywiazaniu do , malej ojczyzny”, gdyz spora czes¢ ludzi mtodych pragnie
raczej ,sprobowac swoich sil”, ,wyrwac sie z rodzinnych stron”, ,, podbija¢
Swiat”. Nalezy jednak zauwazy¢ pewng rozbieznos¢ w tym wzgledzie po-
miedzy takimi miastami jak Czarnkéw i Jarocin, w ktérych respondenci
deklaruja pozytywne postawy w tym zakresie powyzej éredniej, a Wolszty-
nem, gdzie 16,7% ocenia je negatywnie, a 33,7% indyferentnie.

Wykres 15

Wysoka kultura jako czynnik zachecajgcy do wiekszej ilosci powrotdéw po studiach do
rodzinnego miasta
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Odpowiedz na kolejne pytanie moze pokazywac potrzebe rozwoju in-
frastruktury kulturalnej w mniejszych osrodkach oraz nadzieje, ze aktyw-
noé¢ srodowisk kulturalnych w danym miejscu i jakos¢ ich produkcji beda
sklania¢ lokalne wtadze do inwestycji w tym zakresie. Na pytanie, czy wy-
soki poziom kultury moze ,pozytywnie wplyna¢ na inwestycje w infra-
strukture kulturalng (np. nowe miejsca, obiekty, przestrzenie, sceny)”, po-
zytywnie odpowiedzialo 73,4% badanych, przy czym zdecydowanie tak
odpowiedzialo 41,8%, a raczej tak 31,6%. Indyferentnie ten zwigzek po-
strzega 18,9%, a negatywnie 5,3% i zdecydowanie negatywnie 2,4% os6b
badanych. Jednak réznica w deklarowanych nadziejach w tym wzgledzie
pomiedzy najbardziej optymistycznymi uczniami z Czarnkowa i Turku
a najbardziej pesymistycznymi z Wolsztyna moze sktoni¢ do zastanowienia
zar6wno wladze lokalne, powiatowe i regionalne.
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Wysoka kultura jako czynnik pozytywnie wptywajgcy na inwestycje w infrastrukture
kulturalng
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Ostatnim zagadnieniem z tego zakresu bylo pytanie, czy wysoki poziom
kultury moze ,wptynaé na zmiane postrzegania mieszkancoéw danego mia-
sta przez osoby spoza niego”. Odpowiedzi zdecydowanie pozytywnej
w tym zakresie udzielilo 39,3% respondentéw, pozytywnej 31,4%, indyfe-
rentnej 20,9%, raczej negatywnej 5% i zdecydowanie negatywnej 3,4%.
Swiadczy to o duzym przywiazaniu do kultury jako czynnika ksztattujace-
go nie tylko wizerunek zbiorowy (promocja miasta), ale rowniez indywidu-
alny, o duzym znaczeniu dla pozytywnego identyfikowania mieszkancow
danego miasta przez pryzmat kojarzonej z miastem aktywnosci kulturalnej
(znane imprezy, festiwale, dziatalnos¢ lokalnych stowarzyszeni kultural-
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nych czy edukacyjnych, istnienie znaczacych instytucji). To oczekiwanie, by
odpowiedz na pytanie: ,Skad jestes?”, rodzila u rozméwcy konkretne pozy-
tywne skojarzenia z miejscem pochodzenia: , A tak, slyszalem. Macie tam
taki znakomity osrodek kultury, festiwal”.

Wykres 17

Wysoka kultura jako czynnik wptywajgcy na zmiane postrzegania miast przez osoby
spoza miasta
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