ANGEL MARTINEZ GUTIERREZ

Oznaczenie pochodzenia geograficznego
a oliwa z oliwek”

1. Rozwazania wstepne

Walka konkurencyjna podmiotéw gospodarczych toczy si¢ wokot ja-
kos$ci produktéw. Podmioty te zwracaja szczegdlng uwage na wilasnie tg
ceche swojej oferty, aby zyska¢ przychylno$¢ konsumentow. Zauwaza to
rowniez prawodawca unijny, ktory w drugim punkcie preambuty do roz-
porzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1151/2012 z 21
listopada 2012 r. w sprawie systemow jakosci produktéw rolnych i $rod-
kow spozywczych odnotowuje, ze ,,wsrdd obywateli i konsumentow
w Unii wzrasta zapotrzebowanie na produkty wysokiej jakos$ci, a zarazem
na produkty tradycyjne™.

Parlament Andaluzji ujat t¢ sama ideg w ust. Il preambuty do ustawy
nr 2/2011 z 25 marca 2011 r. o jakosci produktéw rolno-spozywczych
i rybotowstwa Andaluzji, stwierdzajac, ze ,,[...] konsument wymaga
wigkszych gwarancji jakos$ci zywnosci, a jednoczes$nie zada, w coraz
wigkszym stopniu, produktéw o cechach wyrézniajacych, wykraczajacych
poza zaspokojenie jego potrzeb zywieniowych [...]”. Dlatego zrozumiata
jest obfitos¢ aktow normatywnych, zaré6wno na szczeblu unijnym, jak
i krajowym oraz regionalnym, ktore z réznych perspektyw i uwzglednia-
jac odmienne cele, reguluja ten wazny aspekt produktu.

* Tytut oryginalny Origen geogrdfico y aceites de oliva (thumaczenie: Anna Staniewska).

' Dz. Urz. UE L 343 z 14 grudnia 2012 r., s. 1. W tym samym duchu wypowiada sig¢ usta-
wodawca Wspdlnoty Autonomicznej La Rioja w preambule do ustawy nr 5/2005 z 1 czerwca
2005 r., o systemach ochrony jakosci produktow rolno-spozywczych, ,,Panstwowy Biuletyn
Urzgdowy” z 21 czerwca 2005 r., nr 147, s. 21571.
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Wspomniana konkurencja przedsigbiorstw znajduje zewnetrzny for-
malny wyraz w postaci wykorzystania znakéw wyroézniajacych o charak-
terze geograficznym. Zauwaza si¢ w praktyce handlowej tendencje do
przyznawania na wylaczno$¢ oznaczen geograficznych na podstawie réznych
tytulow z zakresu prawa przemystowego, jako srodka wyrazania szczegolnej
jakosci produktow. Jest tak dlatego, Zze oznaczenia geograficzne nie tylko
umozliwiaja wyr6znienie danej oferty produktow na rynku wzgledem innych
oznaczen bedacych pochodnymi przedsigbiorstwa i terytorium, lecz takze
stanowig one w praktyce najprostsze instrumenty promocji, a jednoczesnie
sa bardziej skuteczne od innych stosowanych na rynku w celu uzyskania
przychylnosci konsumentow?.

By to potwierdzi¢, wystarczy obserwacja rynku dowolnego produktu,
ktorego oznaczenia geograficzne wykorzystane do jego reklamy byty chro-
nione np. za pomoca rejestracji znaku towarowego spotki lub, w najlepszym
wypadku, za pomoca chronionej nazwy geograficznej. Mozna tu takze
przytoczy¢ sytuacje, gdy oznaczenie geograficzne jest wbudowane w kon-
strukcj¢ nazwy spoiki handlowej, ktorej przedmiot dziatalnos$ci obejmuje
produkcje, dystrybucje lub komercjalizacje okreslonego produktu.

Jednakze wspomniana tendencja handlowa nie jest wolna od napigé
powstajacych w obrocie gospodarczym. Podczas gdy uwzglednienie ozna-
czenia geograficznego w uprawnieniu z zakresu prawa handlowego o cha-
rakterze kolektywnym nie wydaje si¢ nastrgcza¢ niedogodnosci, przyzna-
nie go na wylaczno$¢ poprzez uprawnienie o charakterze indywidualnym,
takim jak np. znak towarowy spotki, jest okazja do zadania ztozonych
i interesujacych pytan, tradycyjnie podkreslanych przez hiszpanska i zagra-
niczng doktryng. Warto blizej rozpatrzy¢ to zagadnienie na tle handlu
oliwa z oliwek i dokona¢ analizy rozporzadzenia wykonawczego Komisji
(UE) nr 29/2012 z 13 stycznia 2012 r. w sprawie norm handlowych w odnie-
sieniu do oliwy z oliwek®, ktore bezposrednio odnosi sie do omawianego
aspektu oznaczen na etykietach tego produktu.

% Chodzi o wniosek wynikajacy z danych przedstawionych przez Biuro Rzecznika Rady
Ministrow Rzadu Autonomicznego Andaluzji w chwili publikacji informacji o wszczgciu pro-
cedur parlamentarnych zmierzajacych do przyjgcia ustawy o jakosci produktow rolno-spozyw-
czych. W publikacji tej zostaly zawarte dane o produkcji wysokiej jakosci w tej Wspodlnocie
Autonomicznej, potwierdzajace istnienie 23 chronionych nazw pochodzenia i 6 chronionych
oznaczen geograficznych, ktore zostaty wpisane do odpowiedniego Rejestru Wspolnotowego.
Ponadto nalezy podkresli¢, ze polowa powierzchni gospodarstw zajmujacych sig rolnictwem
ekologicznym w Hiszpanii jest potozona w Andaluzji (400 000 ha), a 120 000 ha gruntéw
przeznaczonych jest na produkcjg integrowana.

® Dz. Urz. UE L 2012, nr 12, poz. 14.
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2. Pochodzenie produktéw rolno-spozywczych
jako istotna informacja na rynku

Jak wiadomo, oznaczenia geograficzne sg to znaki lub symbole umoz-
liwiajace wyrazne lub dorozumiane nazwanie okreslonego miejsca. Jest to
niezmiernie szerokie pojecie taczace nie tylko nazwy geograficzne w $cis-
tym sensie (czyli toponimy), lecz takze inne oznaczenia, ktore cho¢ nie
nawiazuja w sposob bezposredni i stowny do okreslonego obszaru, umoz-
liwiaja przeprowadzenie procesu skojarzeniowego w umystach konsu-
mentoéw. Dzieje si¢ tak W przypadku np. koloréw flagi, typowego zabytku
lub nawet nazwy w konkretnym jezyku*.

Oznaczenie geograficzne sa niezwykle istotne w handlu produktami,
gdyz manifestuja si¢ one w praktyce jako szczegélnie uzyteczny instru-
ment promocji. Uwzglednienie ich w prezentacji konkretnej oferty przed-
sigbiorstwa umozliwia nie tylko ograniczenie wysitku konsumentow w pro-
cesie poznawania i pdzniejszego przypominania sobie tej oferty, lecz takze
zmnigjszenie kosztéw reklamy, ktore przedsigbiorca musi ponie$é, by
przekaza¢ komunikat dotyczacy charakterystyki produktow lub ustug za
posrednictwem elementow zawartych w prezentacji ofert®. Uwzglednienie
oznaczenia geograficznego w promocji konkretnej oferty przedsigbiorstwa
moze informowac np. o rzeczywistym pochodzeniu produktdéw i, stosow-
nie do okolicznosci, o ich cechach jakosciowych. Mogloby ono takze
wywoltywaé pozytywne odczucia adresatow oferty, ktore determinuja ich
zachowania gospodarcze i ostatecznie przesadza o zakupie®.

* Zob. C. Fernandez-Névoa, Fundamentos de derecho de marcas, Madrid 1984, s. 23 i n.,
w odniesieniu do ekspresywnych znakéw towarowych; idem, Tratado de derecho de marcas,
Madrid 2004, s. 191 i n.; J. A. Gomez Segade, La proteccion constitucional de la marca y de las
denominaciones de origen, ,,Actas de Derecho Industrial y Derecho de Autor” 7, 1981, s. 312.

® Zob. na temat posrednich oznaczen geograficznym C. Fernandez-Névoa, La proteccion
internacional de las denominaciones geogrdficas de los productos, Madrid 1970, s. 2.
Niedawno zajmowali si¢ tymi zagadnieniami: M. Botana Agra, Las denominaciones de origen,
Madrid 2001, s. 19; M. M. Gémez Lozano, Denominaciones de origen y otras indicaciones
geogrdficas, Cizur Menor 2004, s. 25 i n.; A. Martinez Gutiérrez, La tutela comunitaria de las
denominaciones geogrdficas. Conflictos con otros signos distintivos, Barcelona 2008, s. 32 i 33.
W tym samym duchu wypowiada si¢ G. Sena, Il diritto dei marchi. Marchio nazionale
e marchio comunitario, wyd. 5, Milano 2007, s. 93, ktory odnosi si¢ do informacji geograficznej
wywodzacej si¢ z uzywania wyrazow w obcym jezyku.

® Zob. S. Magelli Marchio e nome geografico w: Studi di diritto industriale in onore di
Adriano Vanzetti. Proprieta intellettuale e concorrenza, t. 1-2, Milano 2004, s. 910; M. Ricolfi,
| fatti costitutivi del diritto al marchio. | soggetti, w: P. Auteri et al., Diritto industriale,
proprieta intellettuale e concorrenza, Torino 2005, s. 77 i 78; N. Abriani, G. Cottino (red.),



80 ANGEL MARTINEZ GUTIERREZ

Znaczenie promocyjne oznaczen geograficznych wynika gléwnie z in-
formacji, ktore przekazywane sa za ich posrednictwem. Moga wystepowac
rézne powiazania miedzy oznaczeniem geograficznym a terytorium, do
ktérego oznaczenie odsyta.

Z jednej strony jest mozliwe, by wskazane miejsce odnosito si¢ do
strefy wyttaczania, uprawy, przetwarzania lub produkcji wyrobu, ktora ze
wzgledu na oddziatywanie czynnikow klimatycznych i ludzkich w niej wy-
stepujacych moze nawet determinowac szczegdlny charakter i wlasciwosci
produktu wzgledem innych produktow tego samego rodzaju. Ma tu swoje
zrodto kryterium tradycyjnie umozliwiajace klasyfikacje opisowych o0zna-
czen geograficznych produktéw w oznaczeniach pochodzenia i nazwach
pochodzenia. Sadzi sig, ze stopien intensywno$ci powiazan wystepu-
jacych migdzy pochodzeniem geograficznym produktu a jego szczegodl-
nymi cechami moze determinowa¢ wyrdznienie w ramach opisowych
nazw geograficznych: chronionych nazw pochodzenia, chronionych ozna-
czen geograficznych i zwyktych oznaczen pochodzenia’.

Z drugiej strony jest mozliwe, by miejsce podane w oznaczeniu geo-
graficznym nie zawierato zadnego z wczesniej przytoczonych aspektow
i — bedac wytworem fantazji — mogto mimo to by¢ sugestywne dla kon-
sumentow w odniesieniu do cech reprezentowanych przez oferowane
produkty i ustugi. Warto przywotaé¢ np. skojarzenia wywotywane przez
nazwy Siberia i Tropical stuzace do wyr6znienia lub reklamy, odpowied-
nio, sprzetu chtodniczego i systeméw ogrzewania®.

Natomiast gdy nie wystepuja powiazania miedzy oznaczonym miej-
scem a produktami, moze si¢ jednak zdarzy¢, ze pigkno, historia, tradycje

M. Ricolfi, Diritto industriale, trattato di diritto comerciale, t. 2, Torino, 2001, s. 19, ktory
akcentuje znaczenie promocyjne i reklamowe oznaczen geograficznych.

" Witoska doktryna proponuje nowa systematyke w $wietle klasyfikacji zawartej w rozpo-
rzadzeniu (WE) nr 2081/1992. Zob. np. M. Libertini, Indicazioni geografiche e segni distintivi,
,Rivista di Diritto Commerciale” 1996, 1, s. 1057 i n. Autor rozr6znia oznaczenia geograficzne
proste 1 kwalifikowane wedhlug kryterium, czy przekazuja tylko informacje o pochodzeniu, czy tez
ponadto komunikat o cechach wyrobow. W podobnym duchu, dla przyktadu, J. Mota Maia, Mar-
cas, indicaciones geogrdficas y denominaciones de origen en el derecho comunitario, W: A. Berco-
vitz Rodriguez-Cano (red.), Marca y diseiio comunitarios, Cizur Menor, 1996, s., 43 i n.; M. Botana
Agra, op. cit., s. 24 i 25.

8 Tej tezy wydaje sie broni¢ A. Casado Cervifio, La nueva ley espaiiola de marcas, nombre
comercial y rétulo de establecimiento. Razones para una reforma. Concepto de marca (Signos
1990, s. 605), utrzymujac, ze ,,przedsigbiorca zazwyczaj stara si¢ powiaza¢ pewne cechy geo-
graficzne (jakos$¢, klimat itp.), z ktdrymi kojarzy si¢ znak, z produktami (lub ustugami), ktore
ma on wyrozniac”.
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terytorium wywoluja pozytywne uczucia w konsumentach, ktére powodu-
ja skorzystanie z wyroznionej oferty przedsigbiorstwa. Nalezy podkresli¢
funkcje promocyjng petniona w ten sposob przez oznaczenia geograficz-
ne, o ile utatwiaja komercjalizacj¢ oferowanego w ich ramach produktu,
nawet jesli go nie opisuja’.

3. Oznaczenie pochodzenia w handlu oliwa z oliwek

Ciekawe bedzie w tym miejscu przeanalizowanie, jak problem ozna-
czen geograficznych zostal rozwigzany na rynku oliwy z oliwek, produktu
o wielkim znaczeniu gospodarczym dla Hiszpanii, a szczeg6lnie dla pro-
wingji Jaén. W $wietle rozporzadzeniu Komisji (UE) nr 29/2012 z 13 stycz-
nia 2012 r. w sprawie norm handlowych w odniesieniu do oliwy z oliwek
mozna potwierdzié, ze nazwa pochodzenia w branzy przetworstwa oliwek
stanowi istotng informacj¢ w komercjalizacji wyrobow, ktéra wymagata
Szczegolnego uregulowania prawnego. Jak wyraznie stwierdza prawo-
dawca unijny w pkt 5 preambuty do powotanego rozporzadzenia, ,,wsku-
tek tradycji rolniczych oraz lokalnych praktyk wyciskania i sporzadzania
mieszanek nadajaca si¢ do bezposredniego obrotu oliwa z oliwek z pierw-
szego ttoczenia moze mie¢ zupeknie inny smak i jako$§¢, w zalezno$ci od
jej geograficznego pochodzenia. Moze to spowodowac roznice w cenie
w ramach tej samej kategorii, ktore zaktocaja sytuacje na rynku”. W tych
okoliczno$ciach oraz po to, ,,aby nie zaklocaé sytuacji na rynku jadalnej
oliwy z oliwek, powinien zatem by¢ ustalony na poziomie Unii obowiaz-
kowy system oznaczania pochodzenia, ograniczony do oliwy z oliwek
najwyzszej jakosci z pierwszego tloczenia i oliwy z oliwek z pierwszego
tloczenia”.

® Zob. C. Fernandez-N6voa, La adopcion de un nombre geogrdfico extranjero como marca,
,,Actas de Derecho Industrial y Derecho de Autor” 2, 1975, s. 351, ktory utrzymuje, ze przyjgcie
zagranicznego oznaczenia geograficznego moze by¢ realizowane w celu ,,[...] kojarzenia towa-
row przedsigbiorstwa z krajami i miejscami, ktore cho¢ nie ciesza si¢ szczegdlna renoma
w zwiazku z takimi towarami, sa jednak bardzo powazane przez spoleczenstwo w wyniku
rozpowszechnienia okreslonej mody, pradow opiniotworczych, aktualnych sukcesow itp. [...]".
W tym samym duchu, J. Massaguer Fuentes, wypowiedz ,,Marca (Derecho Mercantil)”, op. cit.,
s. 4177; S. Magelli, op. cit., s. 911, ktory utrzymuje, ze korzystajac z nazwy geograficznej,
pragnie sig ,,[...] indicare una provenienza, o promettere una qualita, esercitare o evocare un
fascino oppure tutte queste cose insieme [...]”; A. Martinez Gutiérrez, La conformacién de la
marca de empresa con denominaciones geogradficas, ,,Actas de Derecho Industrial y Derecho de
Autor” 20, 1999, s. 665 i n.
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Nie zawsze jednak przepisy wydawane w tej materii przewidywaly
obowiazkowy system oznaczen. Wedtug pierwotnej wersji rozporzadze-
nia (WE) nr 1019/2002 oznaczenia geograficzne miaty charakter fakul-
tatywny. Przetozylo si¢ to — jak wyraznie stwierdza tez prawodawca
w punkcie drugim preambuly do rozporzadzenia (WE) nr 182/2009 po-
swigconego reformie tej kwestii — na niewystarczajacy zakres tego rezimu
,,aby unikna¢ wprowadzania konsumentéw w blad co do rzeczywistych
cech charakterystycznych oliwy z oliwek w tym wzgledzie”.

Dlatego wspomniana reforma, wykorzystujac doswiadczenia pod-
miotow gospodarczych z branzy przetworstwa oliwek, wprowadzita ,,0bo-
wiazkowy system oznaczania pochodzenia, ograniczony do oliwy z oliwek
najwyzszej jakosci z pierwszego tloczenia i oliwy z oliwek z pierwszego
tloczenia”. Co wigcej, ten proces zwigkszenia przejrzystosci oznaczen na
etykietach oliwy z oliwek nie wyczerpal si¢ wraz z nowym aktem praw-
nym. W chwili przygotowywania tego artykutu zostata bowiem przyjeta
ostatnia nowelizacja rozporzadzenia (UE) nr 29/2012, ktora bedzie doty-
czy¢ m.in. formy i umiejscowienia obowiazkowych informacji na etykie-
tach produktu koncowego. W rzeczy samej, ,,aby pomdc konsumentowi
w wyborze produktu”, w rozporzadzeniu wykonawczym Komisji (UE)
nr 1335/2013 z 13 grudnia 2013 r., ustanowiono zasady ,,czytelnosci oraz
koncentracji obowiazkowych informacji w gléwnym polu widzenia™".

W tym celu zostal wprowadzony nowy art. 4b do rozporzadzenia (UE)
nr 29/2012, w ktorym nakazuje si¢ zmiang obowiazkowych informacji,
a wsrdd nich réwniez tej dotyczacej pochodzenia ,,w glownym polu wi-
dzenia, zdefiniowanym w art. 2 ust. 2 pkt 1 rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr 1169/2011, czyli na jednej etykiecie lub
kilku etykietach umieszczonych na tym samym pojemniku lub tez bezpo-
$rednio na samym pojemniku. Wszystkie wspomniane oznaczenia obo-
wiazkowe musza by¢ widoczne w catosci i stanowi¢ czgs¢ jednorodnego
zapisu tekstu”. Lektura art. 4 rozporzadzenia (UE) nr 29/2012 nasuwa
kilka wnioskow co do oznaczen geograficznych oliwy z oliwek.

Po pierwsze, oznaczenie pochodzenia na etykiecie moga posiada¢ wy-
facznie oliwy z oliwek z pierwszego tloczenia, niezaleznie od tego, czy
jest to oliwa z pierwszego ttoczenia najwyzszej jakosSci, czy po prostu
oliwa z pierwszego ttoczenia. Nie ma mozliwosci uwzglednienia informa-

10 Pkt 4 preambuty do rozporzadzenia (UE) nr 1335/2013, Dz. Urz. UE L 2013, nr 335,
s. 14.
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Cji na etykietach o pozostatych dwoch kategorii oliwy, mianowicie oliwy
z oliwek i oliwy z wyttoczyn z oliwek.

Po drugie, to oznaczenie pochodzenia na etykietach oliwy z oliwek
z pierwszego tloczenia ma obecnie charakter precyzyjnie uregulowany
(,,sktada si¢ wytacznie™). Jednakze ta informacja na etykiecie zalezy od
konkretnego przypadku. Jesli chodzi o oliwe pochodzaca z panhstwa
cztonkowskiego lub kraju trzeciego, przepis nakazuje, by wspomniane
0znaczenie pochodzenia sktadato si¢ z informacji albo o panstwie czton-
kowskim, albo o kraju trzecim, albo o Wspodlnocie. Jezeli natomiast cho-
dzi o mieszankg oliwy z oliwek pochodzacej z panstwa cztonkowskiego
lub kraju trzeciego, oznaczenie pochodzenia zawiera informacje nie tylko
o tej okolicznosci, lecz takze o Wspdlnocie, panstwach cztonkowskich lub
trzecich, ktorych dotyczy, w zaleznos$ci od miejsca wytworzenia danej
oliwy z oliwek. Wreszcie, jezeli w odniesieniu do oliwy z oliwek objgtej
chroniong nazwa geograficzna oznaczenie pochodzenia jest dokonywane
za posrednictwem konkretnego tytutu jakosci.

Po trzecie, ze wzgledu na sposob sformutowania analizowanego prze-
pisu uwaza si¢, ze odmienne ujecie oznaczenia pochodzenia oliwy z oli-
wek na oliwie z pierwszego ttoczenia umozliwia, w pewnym zakresie,
kumulacj¢ tego oznaczenia. Podczas gdy chronione oznaczenie geogra-
ficzne jest jedng z form oznaczania pochodzenia oliwy, nic nie stoi na
przeszkodzie, by chronionemu oznaczeniu geograficznemu mogta towa-
rzyszy¢ informacja o panstwie, ze Wspolnoty lub spoza niej, w ktorym
znajduje si¢ wskazane terytorium. Warto uzmystowi¢ sobie, dla przykita-
du, ze etykieta oliwy z oliwek z pierwszego tloczenia najwyzszej jakoSci
wyrazajaca jedna z trzech nazw pochodzenia nalezacych do prowincji
Jaén (,,Sierra de Segura”, ,,Sierra Magina” i ,,Sierra de Cazorla”) mogtaby
zawiera¢ dodang informacjg o panstwie hiszpanskim.

Po czwarte, ze wzgledu na nowa regulacje prawna dotyczaca jakosci,
a w szczegolnosci art. 12 ust. 4 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) nr 1151/2012 z 21 listopada 2012 r. w sprawie systemow
jakosci produktow rolnych i §rodkow spozywczych, uwaza sig, ze mimo
ograniczonego charakteru art. 4 rozporzadzenia (UE) nr 29/2012 wiacze-
nie informacji tekstowych, graficznych lub symbolicznych nie ogranicza
si¢ tylko do informacji dotyczacych panstwa cztonkowskiego, lecz takze
i szczegolnie ,,regionu, w ktérym znajduje si¢ obszar geograficzny pocho-
dzenia”.

W szczegdlnosci powotany przepis przewiduje, Ze ,,ponadto na etykie-
tach mozna umies$ci¢ rowniez: przedstawienia graficzne obszaru geogra-
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ficznego pochodzenia, o ktorym mowa w art. 5, oraz tekst, elementy gra-
ficzne lub symbole odnoszace si¢ do panstwa cztonkowskiego lub regio-
nu, w ktorym znajduje si¢ obszar geograficzny pochodzenia”. Stanowi to
zatem nowos$¢ wprowadzona przez powotane rozporzadzenie wspolno-
towe, ktore mimo S$cistych regul i ograniczen zawartych w rozpo-
rzadzeniu (UE) nr 29/2012, wywotuje skutki takze w branzy przetwor-
stwa oliwek, gdyz jest to pozniejszy akt normatywny o charakterze ogol-
ogolnym i horyzontalnym.

Po piate, prawodawca unijny dochodzi do konkretyzacji norm, ktore
okreslaja powigzanie geograficzne produktu, a w konsekwencji reguluje
przyczyng tego oznaczenia pochodzenia po to, aby rozrézni¢ panstwa
wspolnotowe i trzecie. Totez jezeli chodzi o oznaczenie pochodzenia
polegajace na informacji o panstwie cztonkowskim lub o Wspoélnocie,
informacja musi by¢ jednoczes$nie oparta na dwoch parametrach, a mia-
nowicie: uprawa lub zbior oliwek i ttocznia, w ktorej dokonano ttoczenia
oliwy, musza znajdowaé si¢ we wspomnianym panstwie.

Natomiast w przypadku krajow trzecich prawodawca unijny postuguje
si¢ przepisami celnymi, stosujac te same kryteria, ktore sa wykorzystywa-
ne w odniesieniu do panstw czlonkowskich, ale ustanawiajac odmienne
reguty w zaleznos$ci od konkretnego typu produktu. Wniosek ten potwier-
dza systemowa wyktadnia art. 36 ust. 1 i 2 zmodernizowanego kodeksu
celnego, zawartego w rozporzadzeniu Parlamentu Europejskiego i Rady
nr 450/2008/WE z 23 kwietnia 2008 r., ustanawiajacym wspdlnotowy
kodeks celny. Podczas gdy ust. 1 powolanego artykutu przewiduje, ze
»towar catkowicie uzyskany w danym kraju lub na danym terytorium
uznawany jest za pochodzacy z tego kraju lub terytorium”, ust. 2 brzmi:
,towar, w ktorego produkcji bierze udziat wigcej niz jeden kraj lub wigcej
niz jedno terytorium, uznaje si¢ za pochodzacy z kraju lub terytorium,
w ktorym zostat poddany ostatniemu istotnemu przetworzeniu”.

Dlatego oliwa uzyskana catkowicie na terytorium jednego konkretne-
go panstwa musi zosta¢ uznana, zgodnie z ust. 1, za pochodzaca z niego,
miejscem pochodzenia innej oliwy, wytloczonej w danym panstwie z oli-
wek uprawianych i zebranych w innym panstwie, zgodnie z trescig przepisu
ust. 2, jest ten pierwszy kraj, pod warunkiem, ze jest to miejsce, w ktorym
dokonano jego ,,ostatniego istotnego przetworzenia”.

I wreszcie po szoste, jest jasne, zgodnie ze spostrzezeniami zawartymi
W niniejszym opracowaniu, ze znaki towarowe tworzone przez oznaczenia
geograficzne zawieraja informacje istotne z rozwazanego punktu widze-
nia. Dlatego jest zrozumiale, ze kazda proba przyjecia i zarejestrowania
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znaku wyrdzniajacego o charakterze rodzajowym w celu wyrdznienia
wyrobow klasy 29 w nomenklaturze migdzynarodowej (oleje i tluszcze
jadalne) musi by¢ poprzedzona kontrola dotyczaca przestrzegania wymo-
gow przewidzianych w rozporzadzeniu (UE) nr 29/2012 w zakresie ozna-
kowania pochodzenia™. Istniejace dotychczas znaki towarowe obejmujace
wskazania geograficzne, zgodnie z pkt 6 preambuty do tego rozporza-
dzenia, moga nadal pozosta¢ w uzyciu, pod warunkiem ze zostalty ofi-
cjalnie zarejestrowane w przesztosci zgodnie z pierwsza dyrektywa Rady
nr 89/104/EWG z 21 grudnia 1988 r. majaca na celu zblizenie ustawo-
dawstw pafistw cztonkowskich odnoszacych si¢ do znakow towarowych®
lub rozporzadzeniem Rady (WE) nr 207/2009 z 26 lutego 2009 r. w spra-
wie wspolnotowego znaku towarowego™.

IDENTIFICATION OF GEOGRAPHICAL ORIGIN
ON THE EXAMPLE OF OLIVE OIL

Summary

This paper describes how the problem of identification of geographical origin has
been solved on the olive oil market. Olive oil is of capital economic importance for Spain,
and especially for its province of Jaén. Reading Article 4 of Regulation (EU) No 29/2012,
in particular, allows to conclude that designations of the origin on labels are restricted to
olive oil first press, regardless whether it is extra virgin olive oil first press or simply olive
oil first press. It is not possible to give information on the other two categories: olive oil or
olive pomace oil on the label.

DENOMINAZIONE DI ORIGINE CONTROLLATA E OLIO D’OLIVA
Riassunto

L’autore mostra come il problema delle denominazioni geografiche ¢ stato risolto nel
mercato dell’olio d’oliva, un prodotto di grande importanza per la Spagna, specie per la

! Chodzi o wniosek, do ktorego doszedt niedawno Hiszpanski Urzad Patentow i Znakow
Towarowych w ramach nieudanej proby zarejestrowania gwarantowanego znaku towarowego
,Aceite de Jaén” przez rzad autonomiczny Andaluzji. W swojej decyzji odmownej z 15 wrzesnia
2010 r. (opublikowanej w ,,Dzienniku Urzedowym Wtasno$ci Przemystowej”) Urzad motywuje
swoja decyzj¢ okolicznoscia, ze ten znak towarowy ,,polega na oznaczeniu opisowym typu
geograficznego, stuzacym do wyrdznienia jako wyrdb »oliwa z Jaén«”.

2Dz. Urz. UE L 40z 11 lutego 1989 r., s. 1.

¥Dz. Urz. UE L 78 7 24 marca 2009 ., s. 1.
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provincia di Jaén. In particolare, sulla base dell’analisi dell’articolo 4 del regolamento (UE)
n. 29/2012 I’autore afferma tra I’altro che dell’etichetta di denominazione di origine possono
essere dotate solamente gli oli d’oliva di prima spremitura, indipendentemente dal fatto se sia
un olio d’oliva di prima spremitura d’alta qualita o semplicemente un olio d’oliva di prima
spremitura. Non ¢ possibile far apparire sulle etichette le informazioni sulle rimanenti due
categorie di olio d’oliva, cioé un olio d’oliva e un olio di sansa di olive.



