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Media jako forma przedstawien zbiorowych polityki
i jej teoriopoznawcze uwarunkowania

Media a obrazy rzeczywistosci

Zachowanie si¢ mediéw na rynku komunikacji publicznej umozliwia
wyodrebnienie dwu typow przekazow, a mianowicie skupionych na
informacji badz na jawnej lub zawoalowanej perswazji. To pokazuje row-
niez, ze media informacyjno-publicystyczne moga stara¢ si¢ nie tylko
faktualnie, niejako dokumentalnie odzwierciedla¢ i rzeczowo komento-
wac powazna i zwykle ztozona rzeczywistos¢ polityczna. Ale moga sta¢
si¢ miejscem uprawiania szczegolnej tworczosci dziennikarskiej, w ktorej
generalizowanie na podstawie epizodow, watpliwych poszlak, wyznan
niewiarygodnych $wiadkow, nieuprawnionych analogii, stuzacych kre-
owaniu wydarzen, jest wazniejsze od ich przedstawiania, analizowania,
syntetyzowania oraz wyjasniania i prognozowania'.

Tego rodzaju zachowanie mediéw moze by¢ postrzegane jako wyraz
pewnej formy absolutyzmu normatywnego, aksjologiczno-etycznego oraz
jako mechanizm kolektywnej dominacji’, marginalizacji’ i przemocy
symbolicznej4, ktérego zamierzeniem jest wykreowanie cztowieka sfor-
matowanego. W ten sposéb funkcja ceremonialna czy rytualna mediow,
odgrywajacych rolg jedynego sprawiedliwego, ma si¢ jak na razie bardzo
dobrze, bowiem odpowiada potrzebom zaréwno przecig¢tnego odbiorcy,
jak 1 samym w wigkszosci skomercjalizowanym mediom. Dlatego swo-
isty rytuat interakcyjny mediéw’, jaki zachodzi miedzy nimi a odbiorcami,
zwraca uwage na cechy mediow jako podmiotow dynamicznie reagu-

' Szerzej na ten temat zob. M. Lisowska-Magdziarz, Analiza tekstu w dyskursie
medialnym, Krakow 2006.

2 J. Wasilewski, Retoryka dominacji, Warszawa 2006.

> Przemoc i marginalizacja. Patologie spolecznego dyskursu, red. P. Piotrow-
ski, Warszawa 2004.

* Formy przemocy w kulturze wspolczesnej, red. H. Mamzer, Poznan 2006.
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jacych na zmieniajace si¢ okolicznosci oraz swiadomych swych mozli-
wosci kreujacych rzeczywistosc’.

Media moga by¢ wowczas traktowane jako organizacje wytwarzajace
serie powtarzajacych si¢ interakcji, ktorych efektem obok realistycznych
obrazow rzeczywistosci (zbudowanych na podstawach tak zwanej soli-
darno$ci mechanicznej) sa swoiste abstrakcyjne formy przedstawien
zbiorowych (odzwierciedlajacych tak zwana solidarno$¢ organiczna).
Ten pierwszy rodzaj kultury medialnej reprezentuje nurt przekazow ta-
bloidalnych, skupiajacych si¢ na konkretnych, realistycznych czy nawet
naturalistycznych przedstawieniach oraz zreifikowanej symbolice, sta-
nowiacej wyraz prostego podzialu pracy i ograniczonej sieci interakcji
spotecznych. Natomiast drugi nurt swoistej kultury medialnej wyrazaja
przekazy bazujace na formach abstrakcyjnych, ktore wynikaja z zaawan-
sowanego podziatu pracy oraz szerokiej 1 zréznicowanej sieci interakcji
spotecznych. Taki rodzaj medialnego przekazu posiada na ogo6t charak-
ter intelektualny lub mentalny, oparty na emocjach i wrazeniach. Jego
rezultatem jest relacja symboliczna, rozmyta, polisemiczna, zwykle pro-
wokujaca rowniez do zréznicowanych 1 wzajemnie wykluczajacych si¢
interpretacji’.

Powyzszy przyktadowy podzial kultury medialnej na dwa charakte-
rystyczne typy, wyodrebnione na podstawie wilasciwego im sposobu
konceptualizacji rzeczywistosci, korzysta z tak zwanej zasady zréznico-
wania spolecznego Randalla Collinsa®, na ktérej podstawie nadawcy
przekazow statuuja je w kategoriach dobr zaspokajajacych potrzeby wy-
odrebnionych kategorii spotecznych. Media pelnia wowczas glownie
funkcje komercyjno-utylitarng. W warstwie semantycznej propozycja ta
jest zbiezna z wynikami badan Basila Bernsteina i jego teoria kodu
ograniczonego (prostego) i rozwinigtego (ztozonego)’. W tym systemie

> E. W. Rotenbuhler, Komunikacja rytualna. Od rozmowy codziennej do cere-
monii medialnej, Krakow 2003.

 E. Bobrowska, Obrazowanie spoleczeristwa w mediach. Analiza radiomaryj-
nego dyskursu, Krakow 2007; Prawne, ekonomiczne i polityczne aspekty funkcjono-
wania mediow i kreowania ich zawartosci, red. P. Dudek, M. Kusia, Torun 2010.

" D. Dobrzanski, Interpretacja jako proces nadawania znaczen. Studium z etno-
metodologii, Poznan 1999.

§ Zob. R. Collins, Laricuchy rytualéw interakeyjnych, Krakow 2011,

° Zob. B. Bernstein, Class, Codes and Control, London 1975; idem, Socjolin-
gwistyka a spoleczne problemy ksztatcenia, w: Jezyk a spoleczenstwo, red. M. Gto-
winski, Warszawa 1980, s. 95-115.
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media moga by¢ postrzegane gtownie w kategoriach funkcji socjaliza-
cyjno-manipulacyjne;.

W ramach charakterystycznych jezykowych sposobow konceptuali-
zacji rzeczywistosci, odpowiadajacych powyzszym podziatlom, wyste-
puja zaréwno pojecia odzwierciedlajace realny $wiat (opisuja fakty,
rzeczy, zdarzenia), jak i pojecia abstrakcyjne (dotycza wyobrazen, idei,
wizji), w tym takze pojecia o charakterze teoretycznym oraz spekula-
tywnym, czyli o niejednoznacznym statusie poznawczym. Niestety wraz
z tymi ostatnimi pojawiaja si¢ w przestrzeni medialnego dyskursu poli-
tycznego takze stereotypy, mity, uprzedzenia, supozycije, generalizacje'”.
Rzadziej towarzysza im postawy racjonalne, oparte na faktualnosci, na-
tomiast cze$ciej irracjonalne, bazujace na pozaempirycznej oraz abstrak-
cyjnej konceptualizacji wypowiedzi, zdarzen, zjawisk. Ich celem na
0go6! nie jest rzetelne przedstawienie i wyjasnienie rzeczywistosci, lecz
jej charakterystyczna tworcza interpretacja, przeobrazenie i wykreowa-
nie, zmierzajace na ogot do utrwalenia istniejacych podziatéw spotecz-
nych badz wywotania nowych.

Jest to przyktad migdzy innymi mys$lenia bipolarnego (przeciwien-
stwo myslenia pluralistycznego), ktérego skutkiem jest zachowanie zmie-
rzajace zaréwno do systematycznej polaryzacji opinii publicznej, jak
réowniez do jej odpowiedniej segregacji, bazujacej na wykreowanym obra-
zie $wiata''. Dlatego w warstwie semantycznej takich wypowiedzi zamiast
o ich denotacyjnej funkcji, skupionej na odzwierciedleniu rzeczywisto-
$ci, lepiej mowi¢ o funkcji konotacyjnej, a wigc taczacej si¢ bardziej
z doswiadczeniem kulturowym danej osoby, jej charakterystycznymi
pogladami na $wiat oraz aktualnymi interesami i celami politycznymi.
Problematyke t¢ w ramach jezykowego obrazu $wiata podnosit wielo-
krotnie Jerzy Bartminski, zauwazajac: Jesli w semantycznej definicji
wyrazu nie uwzgledni sie cech zaliczanych zwykle do konotacji seman-
tycznej, wowczas zagubiona zostanie np. semantyczna motywacja wiek-
szoSci wyrazow polisemicznych, jezyk stanie sie totalnie homonimiczny.
W kazdym wiec wypadku postulowac nalezy koncepcje znaczenia rozsze-
rzonego, uwzgledniajqcego zarowno znaczenie leksykalne, jak i konota-
cje Semantycznqlz.

19 J. Majewski, Religia, media, mitologia, Gdansk 2010.

" Kreowanie $wiatéw w Jjezvku mediow, red. P. Nowak, R. Tokarski, Lublin
2007.

12 J. Bartminski, Jezykowe podstawy obrazu $wiata, Lublin 2009, s. 75.
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Zdecydowanie innym typem wypowiedzi sa wyrazenia performatyw-
ne'’. Realizujac okreslone intencjonalne dziatania werbalne, tworza nowe
pozajezykowe stany rzeczy'. Performatywy nie majac charakteru opi-
sujacego, nie sa ani prawdziwe, ani fatszywe. Naleza do tej kategorii na
przyklad takie zwroty, ktore pojawiaja si¢ w wypowiedziach politykow,
jak: ,.to jest prawda”, ,,musimy z tym zrobi¢ porzadek”, ,,dos¢ tego ga-
dania, czas si¢ wzia¢ do roboty”, ,,nie dotrzymujecie stowa”, ,,dawno sy-
tuacja nie byla tak zta”. Stuza one gldwnie potwierdzeniu wczesniej
wygloszonej mysli. Jak wida¢ performatywy odnosza si¢ nie do realne-
go bytu, lecz do zdan opisowych, zawierajacych oceng badz warto-
Sciujacych rzeczywisto$¢ (takze pod wzgledem etycznym).

W medialnym obrazie rzeczywistosci performatywy odgrywaja feno-
menalng afektywna rolg. Statuuja bowiem podmiot na pozycji wojowni-
ka — co ludziom si¢ na ogot podoba. Dlatego zwykle nie zwraca si¢
uwagi na status poznawczy aktow performatywnych, chociaz warto, nie
przekazuja one bowiem zadnej nowej informacji o realnym $wiecie,
a jedynie tworza fakty spoteczne. Te za$ prawie doskonale wregez nadaja
si¢ do mediow: semantycznie sa polisemiczne, spotecznie jednak nosne.
Sa czesto przywotywane, interpretowane, komentowane w mediach. Do
aktow performatywnych zalicza si¢ w szczegdlnosci: asercje (zawieraja
sady), akty ekspresywne (wyrazaja stany emocjonalne), akty dyrektyw-
ne (wywieraja nacisk na odbiorcg), akty komisywne (zmierzaja do pod-
jecia dziatania lub zobowiazania), akty deklaratywne (tworza nowy stan
rzeczy).

Warto w tym miejscu zwrdci¢ takze uwage na uwarunkowania przed-
jezykowego obrazowania rzeczywisto$ci w mediach. Jak wida¢ na powyz-
szych przyktadach, podmiot poznajacy jeszcze przed proba medialnego
zobrazowania rzeczywistosci zwykle juz dysponuje okreslonym paradyg-
matem poznawczo ja statuujacym w konkretnych ramach mentalno-inte-
lektualnych, migdzy innymi o charakterze ideologiczno-aksjologicznym
1 moralnym (odpowiadajacych okreslonym pogladom, wartosciom, wzor-
com, normom). Mozna go sprowadzi¢ do swoistego medialnego sadu

B J. L. Austin, Méwienie i poznawanie. Rozprawy i wyklady filozoficzne, War-
szawa 1993.

4" Szerzej o zwiazku intencjonalnosci i znaczenia zob. M. Maciejczak, Intencjo-
nalnos¢ i znaczenie jezykowe, Wydawnictwo Uniwersytetu Kardynata Stefana Wy-
szynskiego 2010.
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a priori o rzeczywistosci, chociaz ufundowanego przeciez na wezesniej-
szych doswiadczeniach, wyobrazeniach, przesadach.

Na to za$ naktada si¢ specyfika warsztatu danego medium, ktorej za-
danie sprawdza si¢ do odpowiedniego sformatowania przekazu. Dlatego
niemniej waznym czynnikiem warunkujacym specyficzny medialny ob-
raz rzeczywistos$ci politycznej sa dziennikarskie elementy warsztatowo-
-pragmatyczne. Kieruja one nasza uwage na wlasnosci i swoiste cechy
danego medium, a wraz z nimi na techniczno-technologiczne mozliwos$ci
mediow, wykorzystywane w procesie medialnego kreowania i obrazo-
wania rzeczywistosci. Ich rezultatem moze by¢ nie tylko zréznicowany
obraz rzeczywistosci, lecz rowniez obraz zmanipulowany, wykorzystu-
jacy elementy zarowno jqzykowels, jak i towarzyszaca im formg prezen-
tacji'c.

W tym konteks$cie poznawczym mozna mowic¢ zarazem o tresci da-
nego obrazu $wiata, jak i formie jego przedstawienia. Znaczenie formy,
zwlaszcza w przekazie audiowizualnym, w niektorych sytuacjach, zwiasz-
cza tam, gdzie wystgpuja silne awersje i podziaty spoteczne, moze by¢
wigksze od jej literalnej, zwykle jezykowej tresci. Jest to potwierdze-
niem olbrzymiej roli genetycznego, obrazowego (naocznego) sposobu
odbioru rzeczywistosci przez cztowieka, dla ktorego sugestywnos$¢ pier-
wotnej formy ikonograficznego przedstawienia znajduje si¢ przed jej
wtorng jezykowa konceptualizacja. Pomimo, ze wymiarami wspotczes-
nej kultury medialnej s, poza logosfera (mowa, tekst), fonosfera (dzwigk)
oraz ikonosfera (obraz), to ta ostatnia zdecydowanie goruje nad pozo-
statymi pod wzgledem wptywu na odbiorcow oraz ich zainteresowania.

Efektem takich przekazow jest zaposredniczony medialnie obraz rze-
czywisto$ci, ktoremu na ogét nie brakuje podejscia indukcyjnego, to
znaczy takiego, ktore skupiajac si¢ na obserwowaniu faktycznych prze-
jawow zdarzen spotecznych, nie tylko dazy do odkrycia regulujacego go
porzadku, lecz takze wyjasnia go za posrednictwem okreslonej teorii lub
praktyki, przyjetej] w procesie medialnej konceptualizacji rzeczywisto-
$ci. W ten sposob dziennikarze postgpuja zgodnie z triada: empiria — ro-
zum i warsztat — przekaz. UtomnoS$cia takiego przekazu jest zwykle

'S Manipulacja w jezyku, red. P. Krzyzanowski, P. Nowak, Lublin 2004.

'S M. Mrozowski, Miedzy manipulacjq a poznaniem. Czlowiek w $wiecie mass
mediow, Warszawa 1991; Przeglqd technik manipulacji mediow, red. G. Abram-
czyk, Warszawa 2006.
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skupianie si¢ na faktycznym jednostkowym zdarzeniu, czyli swoista in-
cydentalno$¢ 1 odpowiadajaca mu faktograficzno$¢ przekazu.

Taki przekaz medialny nie jest w stanie pokazaé szerszego rzeczowe-
go kontekstu wydarzenia, tym samym podnie$¢ na przyktad problematyki
procesualnej natury zjawisk spotecznych. Za§ w szczegdlno$ci odniesé
si¢ do takich abstrakcyjnych, lecz niemniej waznych czynnikdéw konsty-
tuujacych spoteczenstwo, jak idee, wartosci, wzorce, normy, role, a zwlasz-
cza relacje spoleczne. Te ostatnie, ktadac nacisk na aspekt wzajemnosci,
czyli interakcji kooperacyjnych migdzy ludzmi, stanowia wazny $rodek
objawiania si¢ postaw, wzorcow 1 norm spolecznych oraz $wiadcza
o warto$ciach motywujacych zachowania spoteczne. Jak zauwaza S. Eh-
rlich: Z chwilq kiedy wartosci uzewnetrzniajq si¢ w zachowaniu spotecz-
nym [...] mogq si¢ sta¢ przedmiotem badan empirycznych zaréowno
w aspekcie postaw i motywacji, jak i sposobu ich realizowania'’. Zatem
objawianie si¢ tych elementow wraz ze sposobem ich pokazywania
w sferze publicznej wiele moéwi o rodzaju i poziomie danej kultury
spotecznej i politycznej, takze kultury medialnej.

W rezultacie jednak skupienie si¢ na zewng¢trznym wymiarze kon-
kretnego wydarzenia, ktére jest przejawem dziatania spotecznego, jest
dla mediéw wygodne. Z tej migdzy innymi przyczyny, ze z punktu wi-
dzenia poznawczego i warsztatowego jest stosunkowo proste'. W od-
réznieniu od relacji spotecznej, ktora jest na ogodt ztozona, cechuje sig
ptynnoscia oraz aktualizuje na drodze kooperacji, zarowno pozytywne;j,
jak i negatywnej, konfliktogenne;j.

Obrazujac zroznicowanie spoteczne i towarzyszace mu podziaty
spoteczne, media stanowia trwaty i wazny element kultury spoteczne;j.
W rezultacie staja si¢ rowniez czescia tak zwanej kultury popularnej'”,
ktorej szczegdlnymi przedmiotami zainteresowania sa wspolczesnie
seksualno$é i erotyka oraz groza i przemoc™. Jej istota jest zaspokajanie
potrzeb przecigtnego odbiorcy, ktorego charakterystyczna cecha jest

'7"S. Ehrlich, Wigzqce wzory zachowania. Rzecz o wieloSci systeméw norm,
Warszawa 1995, s. 27.

'8 D. Dajan, E. Katz, Wydarzenia medialne. Historia transmitowana na zywo,
Warszawa 2008.

" Kultura popularna w spoleczeristwie wspolczesnym. Teoria i rzeczywistosé,
red. J. Drozdowicz, M. Bernasiewicz, Oficyna Wydawnicza IMPULS 2009.

% M. Kaminska, A. Horowski, Erotyzm, groza, okrucieristwo — determinanty
wspolczesnej kultury, Poznan 2008.
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bierna partycypacja, ograniczajaca si¢ do odbioru danego przekazu kul-
turowego’'. W dziedzinie obrazowania rzeczywistosci politycznej sko-
mercjalizowane media poshuguja si¢ wigc roéwniez narz¢dziami i tropami
wiasciwymi dla kultury popularnej, ktéra takze w ten sposdb wspottwo-
rza i reprodukuja, oferujac gotowe wzory kulturowe®. Rezultatem ich
dziatalnos$ci jest dyfuzja kulturowa, ktéra polega na rozprzestrzenianiu
si¢ za posrednictwem medidw szeroko rozumianych produktow kulturo-
wych oraz wzorow kulturowych, charakterystycznych dla danego kregu
kulturowego™. W rezultacie media nie tylko posrednicza miedzy szero-
ko rozumianymi wytworami kultury i odbiorcami®*, ale same staja sie
kultura o okreslonych preferencjach, wzorach, wartosciach, cechach,
normach®. W ten sposob moga odgrywaé¢ wazna i pozytywna rolg takze
w innych dziedzinach zycia, jak na przyktad w budowaniu kapitatu spo-
tecznego®.

W ten sposob media réwniez partycypuja w dziele socjalizacji wtor-
nej”’, w ktorej ich rola jest coraz wigksza™. Zwicksza si¢ bowiem kon-
sumpcja medidow, ograniczajac tym samym udziat w socjalizacji takich
tradycyjnych czynnikow, jak rodzina, religia czy szkota. Skutkiem od-
dziatywania mediéw na socjalizujaca si¢ jednostke jest obok wzrostu jej
samo$wiadomosci”, rowniez wplyw na jej wychowanie™ oraz ksztatt
tozsamosci, zarowno osobowej (zapewnia ciaglo$¢ jazni, wlasnego ist-

21 Szerzej na ten temat zob. A. Ktoskowska, Kultura masowa. Krytyka i obrona,
Warszawa 1983; idem, Socjologia kultury, Warszawa 1981.

2 W interesujacy sposob pisze o tym D. Piontek, Komunikowanie polityczne
i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji o polityce, Poznan 2011.

2 E. Leach, Kultura i komunikowanie, Warszawa 2010.

* Kultura medialnie zaposredniczona. Badania nad mediami w optyce kulturo-
znawczej, praca zbiorowa, Poznan 2010.

2 W. Godzic, Telewizja jako kultura, Krakow 2002.

% C. Jerzmanowski, Media a rozwdj gospodarki i kultury. Budowanie kapitatu
spolecznego, Zamo$¢ 2004.

7 Proces socjalizacji zachodzi poprzez nasladownictwo, identyfikacje, wycho-
wanie oraz $wiadome decyzje jednostki i dokonuje si¢ dzigki interakcjom spotecz-
nym, w tym kontaktom z mediami. Proces socjalizacji wtérnej ma miejsce w wieku
dorostym. Realizuje si¢ przez akty samej jednostki, ktora wchodzac w okreslone in-
terakcje spoteczne nie tylko ksztattuje i rozwija samoswiadomos¢, lecz rowniez toz-
samos¢.

% B. Dziadzia, Wplyw mediow. Konteksty spoleczno-edukacyjne, Krakow 2007.
¥ J. Gajda, Edukacja bez granic. O srodkach masowego przekazu, Lublin 1992.
30 M. Musiol, Media w procesie wychowania, Torun 2006.
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nienia), jak i spotecznej (daje poczucie okreslonego statusu spotecznego
i roli spotecznej)’’. Tozsamos¢ jednostki nie jest stata, jednorodna, lecz
podlega negocjowaniu®”. Duzy wplyw na zmiang tozsamosci maja bez-
posrednie kontakty interpersonalne oraz posrednie oddziatywanie me-
diéw (paraspoteczna interakcja migdzy odbiorca a nadawcq33), a takze
szeroko rozumiane predyspozycje jednostki (do$wiadczenie, wiedza,
charakter, osobowos¢, cele, motywacje, postawy, zachowanie, sposob
zycia). Migdzy innymi w wyniku inspiracji mediow tozsamos$¢ jednostki
ulega transformacji, a wigc zmianie i modyfikacji. Wyr6znia si¢ transfor-
macje totalna (obejmuje zmiang catego swiatopogladu i systemu wartosci)
oraz transformacj¢ czgSciowa (dotyka tylko wybranych elementow do-
tychczasowej tozsamosci)™.

Jezeli uznamy, ze zycie psychiczne czlowieka (w tym takie elementy,
jak: wyobraznia, wzorce, normy, warto$ci, symbole, moralnos¢, poglady,
postawy) stanowi w catosci produkt oddzialywania spoteczenstwa, to
uznamy réwniez wptyw mediéw na zycie psychiczne czlowieka za nie-
podwazalny, bowiem media sa wspolczesnie waznym funkcjonalnym
elementem spoteczenstwa. Zatem w procesie objasniania i wyjasniania
ztozonej rzeczywisto$ci politycznej dziennikarze nie powinni si¢ kiero-
wac tylko podejSciem naturalistycznym, zwracajac uwage glownie na
tzw. zewngtrzng strong rzeczywistosci, lecz powinni odwolywac si¢ do
wartosci®, przekonan, postaw, idei, zamiardw, jakimi ludzie si¢ kieruja,
dokonujac stosownych wyboréw politycznych®. W ten sposéb dzienni-
karz, biorac pod uwage dyrektywe tzw. podej$cia humanistycznego Iub
wskaznika humanistycznego, moze odkryé, jak to, co obserwuje [...],

31 7. Bokszanski, Tozsamosé, interakcja, grupa, £.6dz 1989, s. 12; idem, Tozsa-
mosci zbiorowe, Warszawa 2005.

32 J. Mikutowski Pomorski, Rola mediéw w negocjowaniu tozsamosci, w: Tozsa-
mos¢ polska w odmiennych kontekstach, red. L. Dyczewski, D. Wadowski, Lublin
2009.

3 Szerzej na ten temat zob. Psychologiczne aspekty odbioru telewizji, red.
P. Francuz, Lublin 1999.

* E. Hatas, Konwersja. Perspektywa socjologiczna, Lublin 1992, s. 86 i n.

3 M. Ejsmont, B. Kosmalska, Media, wartosci, wychowanie, Krakow 2005;
J. Jastrzgbski, Na rynku wartosci. O mediach i etyce dziennikarskiej, Wroctaw 2009.

36 Zauwazyt to na przyklad F. Znaniecki, piszac: Ludzie bedacy uczestnikami
zbiorowosci nie sq bowiem jedynie organizmami biologicznymi: swiadomie mysiq
i dziatajq [...]. Nie da si¢ wyjasni¢ tego, co robiq, ani przewidziec, jak postqpiq, nie
rozwazywszy szczegoltowo ich idei, przekonan, postaw oraz aktywnych daznosci (Re-
lacje spoteczne i role spoteczne, Warszawa 2011, s. 63).
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Jjest doswiadczane i oceniane przez tych dziatajacych ludzi, ktorzy sq
tym czyms aktywnie zainteresowani. [...] I w toku tego podejscia |...]
odkryje, ze oceny i czynnosci swiadomie dzialajqcych ludzi nie sq deter-
minowane przez nature, ale uwarunkowane kulturowo®”.

Konsekwencja tego podejscia jest traktowanie medidw jako swoiste-
go dokumentu obrazujacego doswiadczanie zbiorowe rzeczywistosci
politycznej 1 jej oceng. Tym samym otrzymamy dane umozliwiajace, je-
zeli nie odtworzenie rodzaju kultury, jaka wystepuje w danej spotecznosci
czy spoleczenstwie, to przynajmniej obraz jej cech charakterystycznych.
Obrazem tej kultury jest bowiem migdzy innymi jezyk, takze jezyk poli-
tyki 1 jezyk o polityce, ktory generuje réozne sposoby konceptualizacji
i przedstawiania §wiata®®,

W procesie obrazowania rzeczywisto$ci zawarte jest explicite zatoze-
nie twoérczosci, ktorej skutkiem jest swoisty medialny obraz rzeczywi-
stosci®. Zatem sama tworczo$¢ dziennikarska polegajaca na obrazowaniu
rzeczywisto$ci, ktorej efekt zwykle przedostaje si¢ do wiadomosci publicz-
nej (jawna strona procesu informowania) oraz jej ztozone uwarunkowania
(niejawna strona procesu informowania), w tym takze dziennikarska se-
lekcja informacji przeznaczonych do rozpowszechniania (gatekeeping)
oraz tak zwane ramowanie informacji (framing)*, moga by¢ przedmio-
tem oddzielnej analizy i refleksji zar6wno medioznawczej, jak i ontolo-
gicznej oraz epistemologiczne;.

Specyfika tworczosci dziennikarskiej skupiajacej si¢ na polityce po-
lega na tym, ze jej narzedzia, ktorymi sa zaréwno selekcja i ramowanie
materiatu przeznaczonego do emisji, jak 1 zestaw jezykowych oraz tech-
nicznych $rodkéw kreowania na tej podstawie obrazu $wiata, prowadza
do przekazu z perspektywy teoriopoznawczej niedookreslonego, w kto-
rym réznica migdzy pewnoscia a prawdopodobienstwem jest niezmier-
nie ptynna. W zlozonym bowiem procesie kreowania wykorzystywane
sa nie tylko fakty i ich zwiazki, lecz takze charakterystyczne sposoby

7 Ibidem, s. 64.

B’ Hofman, Polityka, media, spoteczenstwo. Studia i szkice, Torun 2007.

¥ Ciekawe rozwazania na ten temat prezentuje P. Przywara, News a fakt — wokol
relacji miedzy medialnym obrazem swiata a rzeczywistoSciq, http://pawelprzywa-
ra.wordpress.com/2011/11/06/news-a-fakt-%E2%80%93-wokol-relacji-miedzy-medial-
nym-obrazem-swiata-a-rzeczywistoscia/ (6.11.2011).

40" Szerzej na temat analizy ramowej i ramowania zob. T. Olczyk, Politrozrywka
i popperswazja. Reklama telewizyjna w polskich kampaniach wyborczych XXI wie-
ku, Warszawa 2009, s. 229-279.
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konceptualizacji rzeczywistosci wlasciwe danemu autorowi oraz zbiez-
ne z linig programowa redakcji'.

Dlatego na gruncie teoriopoznawczym nie jest mozliwe utozsamianie
faktualnej prawdy o rzeczywistosci z prawda medialna®. W $wiecie po-
lityki 1 w procesie medialnego obrazowania polityki prawda faktualna
— rozumiana w kategoriach deskryptywnych — jest wypierana przez kon-
struowanie znaczenia, jakie nadaje si¢ danym faktom i ich zwiazkom.
W wyniku tworczej operacjonalizacji medialnej pierwotny fakt nie jest
juz tym samym faktem, lecz wykreowanym znaczeniem medialnym. Za-
tem takze tre§¢ faktu nie jest juz znakiem czegos, lecz odgrywajacym
jakas role znaczeniem, ktore ma status drugiego faktu — swoistego meta-
faktu. To za$ prowadzi do powstania nowego wtdrnego bytu o okreslo-
nym znaczeniu komunikacyjnym, ktory ma takze inng funkcj¢ spoteczna
1 polityczna od faktu pierwotnego. W ten sposob pojgcie ,,znaczenia”
jest statuowane poznawczo jako pojecie relacyjne (odnoszone zardéwno
do przedmiotu, jak i podmiotu) i relatywne (wzgledne, uwarunkowane).
To znaczy, ze jest ono réwniez wyrazem relatywizmu poznawczego,
a zatem takze konwencjonalne i intencjonalne, rowniez w dziedzinie
aksjologii i moralno$ci. W komunikacji publicznej ma to niebagatelne
konsekwencje, utrudnia bowiem sam proces porozumiewania si¢. Dlate-
go na gruncie roznych znaczen, odwotujacych si¢ do tych samych de-
sygnatdw, trudno jest znalez¢ porozumienie.

W ten sposéb w ramach rozwazan medioznawczych nad procesem
obrazowania rzeczywistosci politycznej przez media mozemy roéwniez
moéwic o swoistej psychologii oraz pedagogice medidw. W konsekwencji
takze o ich osobniczych funkcjach, na przyktad: edukacyjno-wycho-
wawczej, eksplanacyjnej, estetycznej, kulturowej, informacyjnej, publi-
cystycznej, politycznej, ekonomicznej, poznawczej, dokumentalnej. Status
danej funkcji zalezy zwykle nie tylko od autonomicznej decyzji danego
podmiotu medialnego, ale takze od specyficznych potrzeb spotecznych
oraz ztozonych uwarunkowan migdzy innymi prawnych, spolecznych,
politycznych, kulturowych, a nawet obyczajowych, jakie wystgpuja
w danym kraju, regionie czy spotecznosci.

1 W. Gatazka, Gotowych faktow nie ma. Kreacja informacji oraz wizerunku pu-
blicznego i medialnego, Wroctaw 2008; W. Jabtonski, Kreowanie informacji. Media
relations, Warszawa 2006.

2 Dziennikarz — miedzy prawdq a klamstwem, praca zbiorowa, Lodz 2009.
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Rzeczywistos¢ polityczna w mediach

Problematyka polityczna zajmuje wazne miejsce w ogolnoinforma-
cyjnym przekazie medialnym. Dzieje si¢ tak nie tylko z tego powodu, Ze
ona sama przez si¢ stanowi dla dziennikarzy wdzigczny obiekt zaintere-
sowania, lecz roOwniez z tej przyczyny, ze problematyka ta obejmuje
zwykle sfere¢ publiczna, zatem wspdlna, czyli dotyczaca potencjalnie
kazdego mieszkanca, w szczegolnosci obywatela.

W strumieniu zréznicowanych informacji medialnych wydarzenia
polityczne na ogol znajdowaty si¢ na czolowym miejscu i odgrywaty
wazna role nie tylko w mediach publicznych, ale takze w mediach ko-
mercyjnych. Byla ona zwykle pochodna wazno$ci wydarzenia (mierzone;j
bezwzgledna skala jego spotecznej doniostosci) oraz jego atrakcyjnosci
medialnej (gdzie obowiazywata wzgledna, medialna skala wartosci wy-
darzenia). Nie zawsze wazno$¢ wydarzenia jest wprost proporcjonalna
do jego atrakcyjnosci medialnej, ktdra na ogoét opiera si¢ na elementach
intrygujacych, wywotujacych dysonanse, czy nietypowych. W wielu przy-
padkach byto odwrotnie, co jest wyrazem natury wspotczesnych mediow
skupionych raczej na medialno$ci wydarzenia, a nie na jego spotecznej
waznosci.

Te¢ swoista konieczno$¢ mediow zaspokajaty materiaty ze sfery poli-
tycznej dotyczace takich zjawisk, sytuacji, zdarzen, wypowiedzi, ktore
posiadaty nie tylko szeroki zakres praktyczny i publiczny, gdy dotyczyty
cato$ci spoleczenstwa lub przynajmniej duzej jego czesci, i wyrazaly
faktyczne egzystencjalne potrzeby ludzi. W szczegolnosci takie mate-
riaty, ktére posiadajac charakter krytyczny, polemiczny, aferalny, napa-
stliwy, ztosliwy, agresywny badz tragiczny, losowy, przypadkowy, shuzyty
mediom nie tylko do informowania oraz eksplikowania rzeczywistosci,
ale nade wszystko do jej wyraznej i jednoznacznej klasyfikacji. W ten
sposob media nie tylko przedstawialy i wyrazaty okre$lone podziaty po-
lityczne oraz ideologiczne, pokazujac przyktady polaryzacji w dziedzinie
zachowan oraz wyborow aksjologiczno-moralnych, ale takze poddawaty
je okreslonej ocenie. Jej wyrazem byta polemika (oznaczajaca poznaw-
czo stosunkowo migkkie podejscie do obrazowanego tematu), krytyka
(stanowiaca poznawczo wyraz twardego stosunku mediow do rzeczywi-
stosci), pochwala badz zachowanie neutralne.

Z perspektywy mediéw materiaty polemiczne i krytyczne tatwo sta-
tuowaty si¢ w zwykle dychotomicznej dziennikarskiej skali dobra i zta,
prawdy i ktamstwa, aktywnoS$ci i biernosci, odpowiedzialnosci i braku
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odpowiedzialnosci, gdzie przedstawienie wydarzenia czy problemu czg-
sto zawg¢zano do pokazania przeciwstawnych sadéw na jego temat. Do
tej kategorii postawy nalezy stawetne w Polsce emfatyczne skupianie
si¢ na poszukiwaniu winnych, nie za$ przyczyn czy motywow zdarzen™.
W ten sposob dziennikarze dysponowali interesujacym z ich punktu widze-
nia materiatem, ktéry zwykle nie mogt obiektywizowaé rzeczywisto-
sci*, a tym bardziej rozwiazywaé pojawiajacych si¢ wraz z nia prob-
lemow, lecz przynajmniej umozliwiat odbiorcom zajecie skrajnych i w
zasadzie wykluczajacych si¢ stanowisk. To za§ wywolywato na ogot
zwigkszone zainteresowanie spoleczne nie tylko okreslonym medium,
lecz takze wydarzeniem, a zwlaszcza inkryminowana osoba, reprezen-
tujaca zwykle jaka$ partig, organ witadzy czy administracji publiczne;.
Takie materiaty dziennikarskie o polityce wzbudzaja emocje spoleczne
i dychotomizuja opini¢ publiczna. Shuiza tym samym przyciagnigciu
uwagi odbiorcow. Jednak zwykle obnizaty stosunkowo plynny poziom
integracji spotecznej oraz dyspozycji zachowan i postaw koncyliacyj-
nych, kooperacyjnych oraz tolerancyjnych.

# Nieco ironicznie odniost si¢ do tego problemu felietonista ,,Rzeczpospolite;j”
M. Rybinski, piszac: Wszystko, co sie dzieje, wszystko, co jest, a takze to, czego nie
ma, jest, zdaniem ludzi w ogdle, a Polakow w szczegolnosci, rezultatem funkcjono-
wania jakiejs sily sprawczej. Jest to na ogot wraza, wroga i ztosliwa sita, uniemozli-
wiajqca nam wszystkim razem i kazdemu z osobna szczesliwe bytowanie pozbawione
troski. Stqd pytanie: — Kto jest winien? Odpowiedzi na to pytanie sq solq, jadrem zy-
cia politycznego i intelektualnego w Polsce, podstawq organizowania si¢ ruchow
spolecznych i ugrupowan politycznych. Rozne sq definicje polityki. Moja wiasna,
ktorq, mam nadzieje, potomni nazwq definicjq Rybinskiego, brzmi: Polityka jest to
szukanie i znajdowanie winnych (Definicja Rybinskiego, ,,Rzeczpospolita” 2003,
30.06, nr 150, s. A2).

* Obiektywizacja nie jest rozumiana tutaj w kategoriach uzewnetrzniania wra-
zen ludzi, w tym dziennikarzy, chociaz po czgsci ma ona taki wlasnie charakter, kiedy
dopytujemy si¢ o odczucia ludzi, ich opinie czy oceny. Tutaj pojecie dziennikarskiej
obiektywizacji rzeczywistosci jest widziane w kategoriach proby ukazania rzeczywis-
tych przyczyn, podstaw, skutkéw, zwiazkow, motywacji, czyli rzeczywistego stanu
rzeczy. Dziennikarz nie positkuje sig tylko wyobrazeniami, wrazeniami, urojeniami,
ktore chociaz maja warto$¢ obiektywna, nie maja jednak pozasubiektywnego przed-
miotu odniesienia. Zatem dziennikarska obiektywizacja rzeczywistosci jest proba jej
czgsto zmudnego odkrywania i jako taka wtasnie nie jest dana dziennikarzowi, lecz
raczej zadana. W ten sposob stuzy zdobywaniu czgéciowej wiedzy o Swiecie. Na te-
mat statusu tzw. wiedzy medialnej zob. J. Pleszynski, Wiedza medialna i jej status,
w: Wspolczesne media. Status, aksjologia, funkcjonowanie, t. 1, red. 1. Hofman,
D. Kgpa-Figura, Lublin 2009, s. 293-303.
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W centrum dziennikarskiego zainteresowania na trwale znajdowat
si¢ konkretny, zwykle pokazany w czasie terazniejszym badz przesztym
cztowiek (nie zjawisko czy ztozony proces, ukazane na tle genezy, prze-
obrazen, etapow, ewolucji, prognoz) z jego na ogot subiektywna®’, cze-
sto rowniez interesowna i nieracjonalng opinia czy ocena okreslonego
stanu rzeczy. Jego stanowisko z reguty konfrontowano z przeciwstawny-
mi opiniami i ocenami innych oséb. W rezultacie na uboczu dziennikar-
skiego zainteresowania problematyka polityczna, jak juz wspomniano,
pozostawata na ogdt proba obiektywizacji rzeczywistosci oraz udziele-
nia odpowiedzi na racjonalne pytania, choéby czastkowe, o przyczyne,
podstawy formalne, istote, sens, a zwlaszcza konsekwencje okre§lonych
zachowan, zjawisk, wydarzen. Dlatego charakterystyczna cecha takiego
przekazu medialnego jest migdzy innymi:

1) zjawiskowosé, gdzie uwaga odbiorcy jest skupiona na widowiskowym
szczegodle, zwykle zindywidualizowanym i spersonalizowanym oraz
majacym charakter rozrywkowy*’;

2) niedostatek obiektywnego spojrzenia na rzeczywistos$¢, ktore przeciez
nie moze si¢ zaweza¢ do prezentacji skrajnych opinii oraz wrazen na
dany temat;

3) zubozenie problematyzacji prezentowanego zagadnienia, ktora jest
wypierana przez zjawiskowos$¢, subiektywizm, a wraz z nim wraze-
niowos$¢ oraz indywidualizacje wydarzenia;

# Subiektywizm w naszym rozumieniu nie jest wada osoby, lecz naturalnym
sposobem jej wyrazania sig, zwlaszcza w dziedzinie opinii, pogladow, sympatii,
ocen. Dlatego tutaj subiektywizm oznacza indywidualny, zwykle stronniczy stosu-
nek do okreslonej rzeczywistosci, w ktorym kierujemy sig osobistymi zapatrywaniami
i przekonaniami. W wersji skrajnej subiektywizm wystgpuje jako idealizm subiek-
tywny, wedlug ktorego przedmiotem poznania sa subiektywne doznania, nie za$
obiektywny $wiat. To za§ moze prowadzi¢ do relatywizmu, w ktorym kazdy indywi-
dualny sad o rzeczywistosci jest nie tylko uprawniony, lecz uprawomocniony
1 cieszacy si¢ uznaniem spotecznym (permisywizm). W dziedzinie poznania relaty-
wizm prowadzi do sceptycyzmu, za$ do konformizmu w sferze moralnosci.

4 Generalnie odbiorcy postrzegaja wspotczesne media gtownie jako $rodek do-
starczania rozrywki. Dlatego przekazy polityczne maja rowniez charakter rozrywko-
wy, bowiem rozrywka jest jednym z wazniejszych czynnikdw przyciagajacych
odbiorcg do mediow, nawet medidw o charakterze informacyjnym. Stad tez pojawit
si¢ nowy termin okreslajacy to zjawisko jako informacyjna rozrywke: inforozrywke
(ang. infotainment). Zob. N. Postman, Zabawi¢ si¢ na smierc. Dyskurs publiczny
w epoce show-businesu, Warszawa 2006.
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4) personalizacja rzeczywisto$ci, w ktorej gtowna role odgrywaja po-
szczegoOlne osoby, w szczegolnosci ich emocje, namigtnosci, oceny,
ktorym towarzyszy jezyk agresji'’;

5) skupienie na konflikcie migdzyjednostkowym oraz migdzygrupowym,
zwykle o charakterze politycznym, ekonomicznym, aksjologicznym,
moralnym, utylitarnym, pragmatycznym®.

Koncentrowanie si¢ mediéw na konflikcie politycznym, chociaz wi-
dowiskowe, ze spotecznie utylitarnego punktu widzenia wydaje si¢ nie-
celowe. Albowiem juz F. Znaniecki zauwazyt, ze wspotdzialanie miedzy
uczestnikami ludzkiej zbiorowosci jest niezbedne dla jej istnienia. Co
wiecej, badanie zrodla konfliktow miedzyjednostkowych wskazuje, ze wie-
le z nich jest skutkiem wplywow zewnetrznych naruszajqcych juz ist-
niejqce wspotdziatanie, podczas gdy konflikt miedzygrupowy zaktada
bliskie wspoldzialanie w obrebie kazdej z grup, ktore weszly ze sobq
w konflikt®. Media moga by¢ i czesto sa jednym z tych czynnikow zew-
n¢trznych, ktory narusza owe pierwotne wspotdziatanie spoteczne, zaréw-
no migdzyjednostkowe, jak i wewnatrzgrupowe, oraz towarzyszace mu
wigzi spoteczne. Dlatego ich zaktadang z punktu widzenia dobra wspdl-
nego funkcja powinna by¢ raczej funkcja integracyjna, koncyliacyjna,
wigziotworcza, a nie konfliktotworcza, ktora podnoszac na ogot natural-
ne przeciez roznice istniejace mi¢dzy ludzmi i ich wyborami polityczny-
mi, charakteryzuje z tej wlasnie nieuprawnionej perspektywy stosunki
migdzyludzkie. Chociaz z komercyjnego punktu widzenia takie zacho-
wanie mediow jest w pelni uzasadnione, to z perspektywy interesu pu-
blicznego jest ono watpliwe. Bowiem niszczenie wigzi spolecznej przez
media moze wzmagac¢ poczucie lgku u odbiorcéw. Niszczac wigzi spo-
teczne, ktoére opieraja si¢ na zaufaniu spolecznym, przyczyniamy si¢
tym samym do rozszerzania nieufno$ci migdzy ludzmi. Ta za$ powoduje
na ogo6l wzmozenie Igku. W ten sposob tworzy si¢ ,,btedne koto” — Igk
zwigksza dezintegracjg spoteczng, za$ dezintegracja spoteczna zwigksza
lek.

W konsekwencji polityczny przekaz medialny nie zawsze umozliwia
odbiorcy autentyczne zblizenie si¢ do rzeczywisto$ci realnej (gtownie

7M. Peisert, Formy i funkcje agresji werbalnej. Préba typologii, Wroctaw 2004.

8 B. Dobek-Ostrowska, Porozumienie czy konflikt? Politycy, media i obywatele
w komunikowaniu politycznym. Propaganda i PR w polityce, kampanie wyborcze,
marketing i reklama polityczna, Warszawa—Bielsko-Biata 2009.

* F. Znaniecki, Relacje spoleczne i role spoleczne, op. cit., s. 22.
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w jej aspekcie racjonalno-rzeczowym, podmiotowo-przedmiotowym oraz
przyczynowo-skutkowym), w ktorej bodaj najwazniejsze jest znalezie-
nie racjonalnej odpowiedzi na podstawowe pytania egzystencjalne, w tym
takze dotyczace sposobow spotecznego komunikowania (odnoszace si¢
w szczegolnosci do tresci, formy oraz metody przedstawiania i wyjas-
niania ztozonej rzeczywistos$ci).

Niemniej dziennikarze stojacy na gruncie realizmu epistemologiczne-
go, ktory faktyczna realnos¢ nadaje jedynie osobie ludzkiej wchodzacej
w interakcje spoteczne, umozliwiajac odbiorcy spotkanie w rzeczywi-
stosci wirtualnej, zapewniaja mu rowniez nie tylko bezposredni dostep
do swoiscie zobrazowanej informacji oraz zapo$redniczony medialnie
wglad do wydarzen, lecz takze osobnicze przezycie zastgpcze na bazie
treci i formy przez nich w catoéci skonstruowanej™. Jest to specyficzny
przekaz, w ktorym miejsce autentycznego oraz bezstronnego opisu i diag-
nozy rzeczywistosci politycznej zajmuje jej swoiste kreowanie, wykorzy-
stujace gtownie argumenty o charakterze ideologicznym i emocjonalnym,
a nie pragmatycznym i racjonalnym. Kreacjonizm wspolczesnych me-
diow jest dwuaspektowy, dotyczy bowiem z jednej strony ich odniesienia
do rzeczywistych wydarzen, z drugiej za§ wykreowania rzeczywisto$ci
na potrzeby medidow. Prowadzi to do powstania nowej rzeczywistosci,
a mianowicie rzeczywisto$ci medialnej lub tak zwanego faktu medialne-
go. O ile pierwszy aspekt kreacjonizmu mediow jest zrozumiaty, gdyz
jest osadzony na podstawowej formule dziatalnosci mediow, jaka jest
préba odwzorowania rzeczywistosci i sformutowania na tej podstawie

%0 Sytuacja ta moze prowadzi¢ do systematycznego ograniczania zdolnosci fak-
tycznego uczestnictwa odbiorcy przekazu medialnego w ztozonym systemie komu-
nikowania spolecznego, w szczegdlnosci w obszarze dialogu spotecznego. Media
dostarczajac odbiorcy namiastkg realnego dialogu, w rezultacie zastgpuja go, stano-
wiac rodzaj zastgpczego przezycia. W konsekwencji dzigki mediom moze postgpowac
proces uwiadu osobowych i zbiorowych umiejgtnoéci prowadzenia autentycznego
dialogu spolecznego, zaréwno indywidualnego, jak i publicznego. W rezultacie me-
dia niejako odcinajac odbiorcg od kontaktu spotecznego, rdwniez wyznaczaja mu
pola bezposredniego zainteresowania (ustalanie hierarchii waznosci, porzadku dzien-
nego, strukturyzowanie i hierarchizowanie wiadomosci, agenda-setting). W ten
sposob media pehnia takze funkcjq¢ nadawania statusu okreslonym postaciom, pod-
miotom, problemom, wydarzeniom. Tym samym moga ogranicza¢ zdolnosci od-
biorcow do szerszej autorefleksji poprzez ograniczanie wysitku intelektualnego do
odbioru, nasladowania i powielania przekazywanych tresci medialnych. Zob. A. Gut,
O relacji miedzy myslq a jezykiem, Lublin 2009; M. McCombs, Ustanawianie agen-
dy. Media masowe i opinia publiczna, Krakow 2008.
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odpowiedniego sadu medialnego. To drugi jego aspekt budzi powazne
watpliwosci natury zaréwno warsztatowej, jak i aksjologiczno-etyczne;.

Rzeczywisto$¢ wirtualna ma wptyw na powstanie nowych faktow re-
alnych, poniewaz zmieniajac $wiadomos¢ cztowieka, zmienia rowniez
przynajmniej jego potencjalng dyspozycj¢ w zakresie postawy i zacho-
wania, a niekiedy wywotuje realng aktywnos¢. Nie ulega watpliwosci, iz
w ten sposob media uczestnicza nie tylko w procesie medialnie zapo-
sredniczonej komunikacji spotecznej, rozumianej jako wymiana informa-
cji migdzy dziennikarzami i ich interlokutorami, ale réwniez w dialogu
publicznym, w ktéorym ich status poznawczy zmienia si¢. Obok przed-
miotowego przekazywania oraz komentowania informacji pojawia si¢
ich podmiotowe uczestnictwo w dialogu spotecznym’'. Wraz z nim row-
niez dyspozycja okreslonego zachowania si¢ mediow, w tym takze przy-
jecia okreslonej postawy wobec polityki publiczne;j.

W tej dziedzinie ogromna rol¢ odgrywaja takie czynniki, jak: intere-
sy (zwiazane ze statusem formalnoprawnym, rynkowym, spolecznym,
politycznym medidow), warto$ci i imponderabilia (wyznawane i prefero-
wane w procesie przekazywania informacji i uczestnictwa mediow
w dialogu spotecznym) oraz przekonania (przeswiadczenia o stuszno$ci
swoich pogladdéw politycznych, spolecznych, ekonomicznych, religij-
nych).

W tym miejscu nalezy podnie$¢ problematyke systemowej dualnosci
wspolczesnych mediow, na ktorych zawarto$¢ sktadaja si¢ materiaty za-
rowno dziennikarskie, jak i reklama. Dla reklamodawcéw media komer-
cyjne sg wowczas sprzedawcami dostepu do publicznosci. Stad jednym
z waznych celow mediow jest pragnienie wykreowania takiej publiczno-
$ci, ktora odpowiada interesom reklamodawcow. Dlatego postepujaca
komercjalizacja mediow prowadzi do komercjalizacji informacji, ta zas

31 Oczywiscie podmiotowo$é uczestnictwa mediow w dialogu spofecznym, ktora
objawia si¢ w okreslonych przekazach medialnych lub w strumieniu przekazow, nie
ruguje z ogladu poznawczego problematyki ich uczestnictwa jako indywidualnych
i zbiorowych podmiotoéw zycia gospodarczego, politycznego, spotecznego, kultural-
nego, religijnego. Obie formy podmiotowosci umozliwiaja mediom wystgpowanie
w roli strony w sporze politycznym, zarowno posrednio poprzez przekazy medialne,
jak 1 bezposrednio jako indywidualne i zbiorowe podmioty medialne — w tym takze
poprzez swoiste formy asocjacji, jak: fundacje, stowarzyszenia, zwiazki pracodaw-
coOw, zwiazki branzowe (np. Izba Wydawcow Prasy). W ten sposob media jako wazne
osrodki wptywu politycznego moga by¢ tym samym wykorzystywane w procesie
propagandy, manipulacji, socjotechniki, lobbingu.
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do jej reifikacji jako przedmiotu wymiany towarowej na rynku ustug
konsumenckich. Takze media, przeksztalcajac odbiorcow w przedmioty
zwykle zawoalowanego, jednak swiadomego i celowego ich oddziatywa-
nia, reifikuja si¢. W rezultacie zawartos¢ mediow jawi si¢ jako wypadko-
wa interesoOw ich wtascicieli, pracownikow, reklamodawcow, politykow
oraz odbiorcow. Lacznie czynniki te moga mie¢ znaczacy wptyw na po-
jawienie si¢ w mediach swoistej kultury cynizmu i egoizmu, ktora deter-
minuje wlasny interes mediow jako systemow spolecznych. Systemow
samoodnoszacych sig, czyli autopojetycznych, w ktorych funkcjonalne
caloéci sa bezposrednim rezultatem proceséw wewnatrzsystemowych,
a nie czynnikow zewnetrznych, srodowiskowych. Istotna role w tym
procesie moga takze odgrywac standardy obowiazujace media, zardowno
prawne i etyczne, jak warsztatowe oraz wynikajace z samoregulacji me-
diow. Jest to dla systemu spotecznego niezmiernie wazne, bowiem jak
pisze P. Sztompka: W swiecie bez standardow panuje nieufnosé, zacho-
wanie innych jest bowiem arbitralne®*. Co ma niemniej istotne znaczenie
podczas relacjonowania przez media zaréwno prawdziwych konfliktow
spotecznych, jak i wykreowanych. Kiedy interakcja miedzy antagonista-
mi nie podlega zadnym wspolnym normom i nie posiada Zadnych po-
dzielanych przez obie strony wzorcow, konflikt moze sta¢ sie catkowicie
bezlitosny. Gdy zas inni uczestnicy danej spotecznosci zajmujq strony
w takich konfliktach, spotlecznos¢ moze ulec czesciowemu podziatowi
na walczqce ze sobq frakcje, co z kolei ma dezorganizujqcy wplyw na
spolecznosé jako catosé™.

W konsekwencji dziatalno$¢ mediow mozna rowniez ujmowac w ka-
tegoriach czynnika, ktéry na arenie komunikacji publicznej zajmuje
wspolczesnie pozycje dominujacego wrecz Srodka oddziatywania, wply-
wu i sankcji nie tylko na zindywidualizowanego odbiorce™, lecz szerzej

32 . Sztompka, Zaufanie. Fundament spoleczeristwa, Krakow 2007, s. 227.

> F. Znaniecki, Relacje spoleczne i role spoleczne, op. cit., s. 122.

> Odbiorca mediow moze byé wowczas postrzegany w kategoriach przedmiotu
quasi zewnatrzsterowanego, podobnie zreszta jak cale spoteczenstwo quasi zew-
natrzsterowane. Przedrostek quasi oznacza tutaj niezgod¢ na uznanie wrgez majory-
zujacego wptywu mediéw na odbiorcoéw, lecz jest wyrazem poparcia dla akceptacji
ich potencjalnej mozliwosci i skali takiego oddziatywania na odbiorcow, ktore w ich
pewnej czgsci moze powodowaé kierunkowe, zatem zgodne z dyspozycja mediow,
zmiany postawy czy zachowania. W odniesieniu do pojgciowego ujmowania proble-
matyki wpltywu mediow na odbiorcéw mozemy uzywac rowniez stosunkowo neu-
tralnej formuly ,.identyfikacji”, ktora zwraca uwage na probg nasladowania przez



232 Ryszard Kowalczyk SP3°12

— na calg sferg publiczna, w tym na polityke, gospodarke, kulture. Media
sa wowczas postrzegane w perspektywie nie tylko $rodka artykulacji
spotecznej, lecz takze agregacji spolecznej. Ich podmiotowos¢ spotecz-
na, cechujaca si¢ mozliwosécia $wiadomego podejmowania ukierunko-
wanych dziatan, jest niepodwazalna. To za§ ma niebagatelne znaczenie
w okres$laniu statusu ontologicznego i epistemologicznego mediéw jako
podmiotéw publicznych oraz konstruowanych przez nie przekazow.

W rezultacie z perspektywy przedmiotowego traktowania mediow
1 ich przekazéow przechodzimy do perspektywy ich podmiotowego
uczestnictwa w zyciu spotecznym. Zatem rowniez do problematyki kre-
owania oraz obrazowania rzeczywistoSci politycznej, ktdra tworzy ob-
szar wielostronnych asocjacji zaréwno na gruncie ontologicznym, jak
1 epistemologicznym.

The media as a form of collective presentation of politics
and its epistemological determinants

Summary

The paper touches upon the issue of media behavior in the market of public
communication and the epistemological determinants of the process of media imag-
ing of political reality. Consequently, it becomes feasible to distinguish two types of
messages: one focused on information and the other concentrated on overt or covert
persuasion. Thus, the author emphasizes the ritual function of the media, which
meets the needs of average recipients as well as those of commercialized media.
Therefore a certain interaction ritual of the media that takes place between them and
their audience points to the media as entities dynamically responding to changing
circumstances and aware of their own potential to create reality.

odbiorce wypowiedzi, gestow, postawy, wygladu, zachowania, obyczaju, mentalno-
$ci medialnych postaci oraz prezentowanych przez nie pogladow.
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