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SYTUACJA NAUKOWYCH PERIODYKOW
ELEKTRONICZNYCH NA PRZYKLADZIE CZASOPISMA
+HOMO COMMUNICATIVUS”

Rynek wydawnictw cigglych zasypywany jest nowymi tytulami, ktérym sta-
wia si¢ zadanie: przebi¢ si¢ przez gaszcz innych tytuléw, zachowujac przy tym jak
najwyzszy poziom. I nie odnosi si¢ to tylko to dziennikéw, czasopism popular-
nych czy popularnonaukowych. Takie cele stawiane sg rdwniez przed redakcjami
pism naukowych, akademickich. Oczywiste jest, iz zaréwno dla pierwszej grupy
wymienionych czasopism, jak i dla drugiej bardzo wazng kwesti¢ stanowi zasieg
odbiorcéw, do ktorych docieraja. Ale z kwestig rentownosci czy zyskow jest juz
inaczej. Tak jak nie wyobrazamy sobie (a raczej nie moéglby tego uczyni¢ wy-
dawca) magazynu dla kobiet, ktéry nie miatby przynosi¢ chociaz minimalnych
zyskow, tak osobom zorientowanym w rynku wydawnictw akademickich cigzko
byloby wskaza¢ uniwersyteckie czasopismo naukowe, ktdre przynosiloby zyski
czy chociaz zarabialo na siebie - nie wspominajac juz o honorarium wypfacanym
autorom.

Na organizowang przez Polskie Towarzystwo Badania Gier miedzynarodowg
konferencje z cyklu ,,Kulturotwdrcza funkcja gier” autor tego artykulu zostat za-
proszony do wygloszenia referatu na temat czasopisma ,Homo communicativus’,
ktorego jest redaktorem naczelnym. Zwigzane bylo to z powzigtym zamiarem
obustronnej wspoipracy wydawniczej: tomy z drugiej i trzeciej konferencji PTBG
mialy si¢ ukazac jako numery specjalne wspomnianego pisma, czego rezultatem
jest trzymana przez Szanownego Czytelnika ksigzka.

Niniejszy tekst traktowa¢ bedzie o sytuacji czasopism naukowych skiero-
wanych do studentéw, doktorantéw i mlodych pracownikéw naukowych na
przykladzie rocznika ,Homo communicativus” Zostang poruszone kwestie
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uznawalnosci periodykéw publikowanych w tradycyjnej formie — papierowej, jak
réwniez czasopism internetowych.

Wiosng 2006 roku studenci filozofii - komunikacji spofecznej, kierun-
ku na Wydziale Nauk Spofecznych w Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza
w Poznaniu, zatozyli czasopismo naukowe, ktore wraz z dojrzewaniem i zmienia-
niem sie studentéw miato zostac ich ,,gtosem” Dlatego tez wydawca pierwszego
numeru bylo Koto Studentéw Komunikacji Spotecznej', a stowo wstepne napisat
prof. zw. dr hab. Bolestaw Andrzejewski - jeden z najwazniejszych badaczy teo-
rii i filozofii komunikacji w Polsce, a takze zalozyciel specjalnosci komunikacja
spoleczna na Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Wyjasniajac
znaczenie tytulu czasopisma ,Homo communicativus’, pisal: ,,jest to osobowos¢
nie tylko kompetentna, wyposazona w wysoka komunikacyjng sprawnos¢, lecz
nade wszystko posiadajaca komunikacyjng swiadomosé, swiadomos¢ tego mia-
nowicie, iz bez uzdrowienia spotecznej komunikacji trudno sobie wyobrazi¢ ko-
rzystny bieg dziejow”. A calo$¢ charakterystyki profilu pisma dopetnia podtytut:
»Filozofia - komunikacja - jezyk — kultura”.

Od pierwszego numeru ,Homo communicativus” ukazuje si¢ w formie pa-
pierowej i elektronicznej; Biblioteka Narodowa przyznala publikacji numer
ISSN 1896-3099. Pierwszy numer czasopisma zostal opublikowany w nakla-
dzie 200 egzemplarzy, co w przypadku wydawnictw akademickich nalezy uznaé
za maly sukces’. Natomiast wersja elektroniczna dostepna jest na oficjalnej
stronie internetowej umieszczonej na serwerze uniwersyteckim pod adresem:
www.hc.amu.edu.pl.

W Polsce czasopisma naukowe ukazuja sie najczesciej tylko w wersji papiero-
wej, bardzo rzadko réwniez w wersji elektronicznej. Natomiast czasopisma, ktore
publikowane s3 jedynie w wersji elektronicznej, naleza do nielicznych wyjatkéw,
przynajmniej w zakresie nauk humanistycznych i spotecznych.

Kazdy, kto kiedykolwiek mial do czynienia z wydawaniem periodykow na-
ukowych, zdaje sobie sprawe, iz najwiekszym problemem jest zrodto finansowa-
nia. Kwestig oczywista jest ,,opieka finansowa” alma mater, jednakze w sytuacji,
w jakiej znajduja sie obecnie wszystkie wyzsze uczelnie publiczne, sfinansowanie
nowego tytulu wydaje si¢ niemalze niemozliwe. Dlatego tez, dla dobra sprawy, re-
daktorzy, korektorzy i autorzy wykonuja swoje prace za darmo, niejednokrotnie
jeszcze do tego dokladajac - aby tylko numer ukazal si¢ drukiem. Optacana jest
jedynie drukarnia, gdyz tego nie mozna omina¢. Najczesciej korzysta sie z druku
offsetowego, ktory przy malym nakladzie jest nieopfacalny. A jednak w Polsce
norma s3 publikacje naukowe (monografie, czasopisma) o nakltadzie 100 lub 200

! Obecnym wydawcg (od numeru trzeciego) jest Zaktad Teorii i Filozofii Komunikacji Instytutu Filozofii
UAM.

? Dla poréwnania tytuly edukacyjnych, cho¢ nie naukowych, czasopism komercyjnych ukazuja sie
w nakladzie przynajmniej 50 000 egzemplarzy [przyp. red.].
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egzemplarzy (!). I dlatego tez wydanie czasopisma naukowego kosztuje od kilku
do kilkunastu tysiecy ztotych — nalezy pamieta¢, ze najczesciej liczone sa tylko
koszty druku, gdyz tak jak zostalo to wczesniej wspomniane, wydawcy czy redak-
cji na honoraria najczesciej nie stac.

Zatem dlaczego wcigz powstajg kolejne czasopisma, w ktorych usituje sie opu-
blikowa¢ artykuty miodych badaczy czy tez referaty wygloszone na konferen-
cjach? Zbyt uproszczong konkluzjg bytoby stwierdzenie, iz autorzy chca poddac
swoje rozwazania dyskusji i dotrze¢ do szerszego grona odbiorcéw. Oprocz tych
szczytnych pobudek istnieje jeszcze inny, czasami najwazniejszy cel publikowa-
nia. Jest nim publikacja dla samej publikacji. Przy obecnym systemie rozliczania
pracownikéw naukowych, rozpoczynajac juz od najnizszego stopnia, tj. dokto-
rantéw (jeszcze nie pracownikéw naukowych, ale 0séb zmierzajacych ku staniu
sie nimi) liczba publikacji jest jednym z najwazniejszych czynnikéw decyduja-
cych o dalszym rozwoju kariery czy pracy naukowej. To wlasnie liczba publikacji,
jak réwniez tytuly, w ktérych zostaly opublikowane, niejednokrotnie decyduja
o pozniejszych losach.

Nie powinien zatem dziwi¢ fakt, ze prébuje si¢ tworzy¢ kolejne czasopisma.
Najwazniejsze jest jednak, aby teksty, ktore sa w nich publikowane, byly na wyso-
kim poziomie i mogly dotrze¢ do szerokiego grona — w innym przypadku moze
dojs¢ rzeczywiscie do publikacji dla publikacji. Tak tez mogtoby si¢ sta¢ z rocz-
nikiem ,Homo communicativus’, gdyz zostal on wydany w nakltadzie 200 eg-
zemplarzy. Co wigcej, sfinansowano go z funduszy uniwersyteckich i nie zostata
przewidziana mozliwos$¢ sprzedazy. Wydawca takiego periodyku jest jednostka
uniwersytecka, ktéra nie prowadzi przeciez dziatalnosci gospodarczej, i nawet do
sprzedazy jednego tytulu potrzebne byloby wydawnictwo.

Zatem redakcja ,Homo communicativusa” zostala postawiona przed trudnym
zadaniem: dystrybucja numeru. Na szcze$cie mozna byto liczy¢ na przychylnos¢
poznanskich ksiegarn, ktore z pewna doza niedowierzania wystawialy na swych
potkach darmowy egzemplarz. Pozostale numery zostaly rozdane i rozeslane za-
interesowanym osobom oraz siedemnastu bibliotekom w calej Polsce.

Jednakze jest to jedynie kropla w morzu potrzeb i nie pozwala dotrze¢ do
wiekszej liczby czytelnikow. Dlatego tez w tym samym dniu, w ktérym ukazu-
ja sie kolejne numery czasopisma, na stronie internetowej dostepna jest rowniez
pelna wersja elektroniczna numeru.

»Homo communicativus” stara si¢ faczy¢ stary i nowy porzadek: standardo-
we publikacje papierowe oraz publikacje elektroniczne. Niestety w Polsce nie
do konca uznawane sa publikacje, ktore posiadaja jedynie wersje internetowa.
Panuje przekonanie, Ze jezeli nie mozna czego$ postawi¢ na poélce, to nie zostato
to opublikowane, mimo iz dane pismo naukowe moze posiada¢ §wietne recenzje
i by¢ uznane w swojej dziedzinie. Oczywiscie nie mozna méwi¢, iz dzieje si¢ tak
na calym polu nauki, bo nawet w Polsce nie ma wigkszych probleméw z uzna-
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walnoscia publikacji internetowych - ale na pewno nie ma to miejsca w naukach
humanistycznych.

Dlatego tez oprocz wersji elektronicznej w przypadku ,Homo communicati-
vus” wydawana jest wersja drukowana. A to z kolei powoduje, iz czasopismo jest
rocznikiem, gdyz zdobycie srodkéw na sfinansowanie go jest dla redakcji nie lada
wyzwaniem. Gdyby nie to, zapewne ukazywalyby si¢ co najmniej dwa numery
w roku, gdyz checi i dobrych tekstéw nie brakuje.

Wypada podkresli¢, iz publikacja internetowa moze odznacza¢ si¢ takimi sa-
mymi atrybutami jak publikacja drukowana. Moze posiada¢ Miedzynarodowy
Znormalizowany Numer Wydawnictwa Ciaglego (ISSN) nadawany w Polsce przez
Bibliotek¢ Narodowa oraz powinna posiada¢ rejestracje sadowa®. Oczywiscie
redaktor naczelny moze powola¢ rad¢ naukows, czy tez decydowac o czestotli-
wosci wydawania pisma. W kraju pojawia si¢ coraz wiecej czasopism interneto-
wych i jest to zapewne dobry znak, czego przyktadem moze by¢ chociazby jedno
z najstarszych takich wydawnictw, czasopismo ,,Kultura i Historia™ wydawane
w Instytucie Kulturoznawstwa Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej.

Co wigcej, czasopismo internetowe (bez réwnolegle wydawanej wersji pa-
pierowej) moze znajdowac si¢ na liScie ministerialnej czasopism punktowanych,
czego znakomitym przykladem jest ,Diametros. Internetowe czasopismo filozo-
ficzne”, ktdre znajduje sie na 183 pozycji listy B, a publikacja w tym tytule warta
jest 6 punktow.

Z tego wynika, iz warto publikowaé w owych periodykach i warto je réwniez
redagowa¢. Nalezy mie¢ nadzieje, ze z czasem nastawienie do publikacji elektro-
nicznych ulegnie zmianie. Oczywiscie nie chodzi o to, by catkowicie zlikwidowa¢
wydawnictwa drukowane, ale by uzna¢ za réwnie wazne publikacje internetowe,
ktére majg dwie wielkie zalety. Po pierwsze, publikacja nie wymaga prawie zad-
nych $rodkow, gdyz domene i serwer, na ktérym bedzie umieszczona strona da-
nego periodyku, najczesciej moze udostepnic jednostka macierzysta. Po drugie,
mozna dotrze¢ do nieporéwnanie wigkszego grona zainteresowanych odbiorcow.
Przykladem tego moga by¢ chociazby takie elektroniczne bazy jak Blackwell czy
Springer, bez ktoérych przejrzenia nie moze by¢ mowy o orientacji we wspotcze-
snym stanie badan. Po prostu te wydawnictwa publikuja najwazniejsze czasopi-
sma naukowe, z ktérych wiele znajduje sie chociazby na liscie filadelfijskie;j.

Wracajac do samego tytulowego czasopisma, godzi si¢ wspomnie¢ o wize-
runku ,Homo communicativus’, jaki tworzyt si¢ wraz z kolejnymi numerami.
Od samego poczatku redakcja miata przed sobg wysoko postawiong poprzeczke

3 Artykut 20 Ustawy o prawie prasowym glosi, ze: ,wydawanie dziennika lub czasopisma wymaga rejestracji
w sadzie wojewddzkim, wlasciwym dla siedziby wydawcy, zwanym dalej «organem rejestracyjnym»”.

* Zob. <www.kulturaihistoria.umcs.lublin.pl>.

> Zob. Wykaz wybranych czasopism wraz z liczbg punktow za umieszczong w nich publikacje naukowg z 19
listopada 2007 r., dostepny na stronie Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego: <http://www.nauka.
gov.pl/mn/_gAllery/32/66/32664/20071119_Wykaz_czasopism.pdf>.
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- czasopismo mialo by¢ w pelni profesjonalne, co oznaczalo, iz kazdy tekst, kto-
ry miatby by¢ opublikowany, powinien posiada¢ pozytywna recenzj¢ pracownika
naukowego. Do tego dochodzito oczywiscie wiele innych czynnikéw. Jednakze
gtéwnym celem redakcji bylo to, aby tworzone pismo nie bylo odbierane tylko
jako czasopismo tworzone przez studentéw dla studentéw, dlatego tez zmienil sie
wydawca.

Czasopismo redagowane jest przez doktorantow, ale bacznym okiem przygla-
daja mu si¢ réwniez doswiadczeni badacze. Autorzy artykutéw to obecnie najcze-
$ciej mlodzi naukowcy, ale réwniez profesorowie. Najwigksza niespodziankg dla
0sob, ktore zapoznaly si¢ z drugim numerem ,,Homo communicativus’, byt tekst
jednego z najwiekszych filozoféw minionego wieku.

Redakcja zdawala sobie sprawe, iz tekst tak znakomitego mysliciela, bioragc
pod uwage profil czasopisma, pozwoli na tatwiejsze pozyskaniu funduszy oraz na
skuteczniejszg reklame. Dlatego tez Lukasz Wisniewski, petniacy wéwczas funk-
cje zastepcy redaktora naczelnego, zdecydowal sie na radykalny krok. Postanowit
napisa¢ do jednego z najbardziej znanych i uznanych filozoféw. Zwrocil sie do
Richarda Rortyego z prosbg o napisanie tekstu zwigzanego z czterdziesta roczni-
cg wydania jednej z jego najglo$niejszych prac — The Linguistic Turn.

Zaledwie po kilku dniach redakcja otrzymata odpowiedz, iz autor nie moze
napisa¢ dla nowego artykutu, ale przesyta tekst, ktory wiasnie kilka dni temu
ukonczyt (24 maja 2006 roku) i ktéry mozna opublikowa¢ w polskim ttuma-
czeniu. Tym tekstem byl wlasnie ,Wittgenstein i zwrot lingwistyczny” przettu-
maczony przez pare owczesnych studentow: Dominike Lukoszek i Lukasza
Wisniewskiego.

Tekst ten zostal wygloszony przez Rortyego na 29. Miedzynarodowym
Sympozjum Wittgensteinowskim, a jego publikacja® zbiegta si¢ z opublikowa-
niem polskiego przekladu w drugim numerze ,,Homo communicativus”.

Tlumaczenia tekstow wspotczesnych filozoféw bardzo rzadko ukazujg si¢ nie-
malze jednoczesnie z oryginalnymi wydawnictwami. Dlatego tez redakc;ji zaleza-
to na zwiekszeniu nakladu, gdyz podwyzszone zainteresowanie byto oczywiste.
Dzigki temu drugi numer zostal juz wydrukowany w nakladzie 500 egzemplarzy.

Na przykladzie publikacji tekstu Richarda Rortyego wida¢, ze mtode czaso-
pisma majg szanse sta¢ sie powaznymi wydawnictwami i nie powinny z tego re-
zygnowac . Jednakze nalezy podkresli¢, ze jeszcze wigksze wyzwania stojg przed
publikacjami elektronicznymi. Mimo iz coraz wiecej ksigzek ukazuje sie¢ w formie
e-bookow i powstaja ksiegarnie tylko z takimi publikacjami, to jednak niewielu
wydawcow decyduje si¢ jedynie na takg forme dystrybucji.

Dlatego tak istotne jest propagowanie elektronicznych publikacji i uswia-
damianie (gtéwnie autorom), ze sa one tak samo chronione przez prawo jak

¢ Odnoény artykut zawarty jest w ksiazce: R. Rorty, Philosophical Papers Set, Cambridge University Press,
Cambridge 2007.
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publikacje drukowane oraz ze publikacja elektroniczna tak samo liczy si¢ do do-
robku naukowego jak publikacja papierowa. Niewykluczone jest takze, iz wiele
wydawnictw osadzonych tak jak ,Homo communicativus” w dwdch porzadkach
zrezygnuje w koncu z wersji papierowej swoich publikacji ze wzgledéw finanso-
wych. Odpowiedz na pytanie: ,czy jest to dobre, czy zle?” nie lezy juz w gestii
tego tekstu. On mial jedynie rzuci¢ $wiatlo na problemy dopiero co rozwijajacych
sie wydawnictw elektronicznych w Polsce.



