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ABSTRACT. Cyberspace as a new media education place. New media are evolving
every day, offering unknown services, providing other opportunities and ways of
use. In order to keep up with these changes, also media education should undergo
transformations - we need to look again at the assumptions and determine which
direction to take. It seems that many of the fields no longer require the attention of
educators - as they used to - young people are great in media competencies, espe-
cially those technical and practical that include proper use of media as tools for intel-
lectual work, communication and learning. The young generation is able to operate
the media intuitively, create media, and decode media messages. A virtual environ-
ment is the natural place for them to obtain information, make new friendships, for
leisure and entertainment - we should take the advantage of this fact and focus on
cyberspace as a place for new media education.

Z badan wynika, ze nie wszystkie media s3 dla nas tak samo wazne
jak kiedys - w ostatnim roku blisko 700 tys. polskich gospodarstw domowych
zrezygnowalo z telewizora na rzecz komputera z dostepem do Internetu
(zob.: <http:/ /www.ekonomia24.pl/artykul /728133-700-tys--polskich-domow
-beztelewizora.html>, dostep: 18.07.2012). Wedtug raportu , Diagnoza spo-
teczna 2011” (<http://www.diagnoza.com/ pliki/raporty/Diagnoza_raport
_2011.pdf>, dostep: 18.07.2012) liczba uzytkownikéw nowych mediéw stale
ros$nie: obecnie z Internetu korzysta juz ponad 60% os6b w wieku 16 lat
i wiecej, z komputera 67% osob tej kategorii wiekowej, z telefonéw komor-
kowych 85%. To wlasnie nowe media licza si¢ teraz najbardziej dla mio-
dziezy, to one sa dla nich atrakcyjne - atutem jest zwlaszcza nieograniczona
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do nich dostepnosé. Odbiorca moze dopasowaé medialny przekaz do swo-
jego rytmu dnia, sam sprawuje kontrole nad tym, co, kiedy i jak bedzie
ogladal, czytal, stuchal. Nowe media s3 wzajemnie z sobag powigzane. Za-
pewniaja dostep indywidualnym uzytkownikom (ktérzy teraz moga byc
zar6wno odbiorcami, jak i nadawcami komunikatéw), interaktywnos¢ i wie-
le sposobéw uzycia, wszechobecno$¢, niedookreslonos¢ przestrzenna i delo-
kalizacje (McQuail, 2007, s. 57). Wszystkie te cechy sprawiaja, Ze daja one nie
tylko wolnos¢ i wladze, ktéra nie istniata wczedniej, ale i zréwnuja konsu-
mentéw oraz producentéw: kazdy moze tworzy¢ wilasny przekaz i korzy-
sta¢ z przekazé6w udostepnionych przez innych uzytkownikéw.

Mlodziez nie tylko odrzuca stare media, ale traci tez zainteresowanie
tymi uslugami internetowymi, ktore jeszcze pare lat wczesniej byty dla niej
bardzo istotne. Nie tak dawno moéwiliémy o osobach uzaleznionych od gier
komputerowych, od ciaglego, obsesyjnego sprawdzania poczty elektronicz-
nej. Dzi$ najwieksza popularnoscia (ale i sporym zagrozeniem) wéréd mto-
dziezy ciesza si¢ serwisy spolecznoéciowe typu Nasza Klasa i FaceBook,
réznego rodzaju komunikatory, blogi internetowe, w dziedzinie ,wiedzy”
za$ serwisy Wiki - Levinson nazywa je wszystkie nowymi nowymi mediami
(Levinson, 2010, s. 11). To dzi$ jest sila Internetu - to w cyberprzestrzeni
odbywa sie edukacja! To tam toczy si¢ prawdziwe - mimo Ze wirtualne -
zycie mlodych ludzi pokolenia Google (zob.: Iwanicka, 2011, s. 168), tam
wymieniajg si¢ informacjami, linkami do ciekawych artykutéw, dyskutuja,
komentuja biezace sprawy polityczne i wydarzenia kulturalne. Ten rodzaj
edukacji zachodzi jakby mimochodem, przypadkowo i okazjonalnie - réw-
nolegle do cyberedukacji odbywajacej sie w sposéb ,formalny” - a wiec
poprzez udzial w kursach i szkoleniach e-learningowych.

Coraz glosniej mowi sie tez o silnej potrzebie wyréwnania réznic miedzy
tym, czego uczymy w szkotach a tym, na co jest zapotrzebowanie na rynku
pracy. Badania wskazuja, ze absolwenci sa stabo przygotowani do dyna-
micznie zmieniajacego sie rynku pracy, a pracodawcy czesciej niz na dy-
plom patrza na praktyczne umiejetnosci kandydata na dane stanowisko
pracy. Zaréwno pracodawcy, jak i Unia Europejska wzywaja do nabywania
kompetencji kluczowych (zalecenia Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia
18.12.2006 r. w sprawie kompetencji kluczowych w procesie uczenia sie
przez cate zycie, 2006/962/WE), a wéréd kompetencji charakteryzujacych
wspoblczesnego czlowieka funkcjonalna znajomosé mediéw wydaje sie mie¢
dla nich zasadnicze znaczenie. Pozwala bowiem nie tylko zdoby¢ lepsze
wyksztalcenie, ale tez lepiej funkcjonowac na rynku pracy i w pelni uczest-
niczy¢ w zyciu spolecznym.

Komisja Europejska w dokumencie Europejskie podejscie do umiejetno-
Sci korzystania z mediéw w Srodowisku cyfrowym (<http://eur-lex.europa.
eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2007:0833:FIN:PL:PDF>, dostep:
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20.07.2012) jako priorytetowe wskazuje takie zagadnienia edukacji medialnej
i informacyjnej, jak: fatwosc¢ korzystania ze wszystkich istniejacych mediéw;
aktywne z nich korzystanie; uzywanie wyszukiwarek internetowych; udziat
w spolecznosciach wirtualnych i lepsze wykorzystywanie potencjalu me-
diéw w dziedzinie rozrywki, dostepu do kultury, miedzykulturowego dia-
logu, uczenia sie i codziennych zastosowan (np. poprzez korzystanie z e-bi-
bliotek, podcastéw); krytyczne podejscie do mediéw odnosnie ich jakosci
i tredci (np. zdolnoé¢ oceny informacji, stosunek do reklam w réznych me-
diach, skuteczne i bezpieczne uzywanie wyszukiwarek); kreatywne uzywa-
nie mediéw, Swiadomos¢ w zakresie zagadnienn zwigzanych z prawami au-
torskimi (zwlaszcza dla mtodych ludzi, ktérzy sa zaréowno odbiorcami, jak
i nadawcami tresci medialnych).

Podobnie Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego w Strategii
Rozwoju Kapitalu Spotecznego (<http:/ /ks.mkidn.gov.pl/media/download
_gallery/20120709SRKS_na_Komitet_Staly_Rady_Ministrow_1806.pdf>, do-
step: 21.07.2012, s. 48-50) poswieca miejsce edukacji medialnej - zaréwno tej
formalnej, jak i nieformalnej. Sugeruje odejscie od sformalizowanej edukacji,
nastawionej jedynie na wiedze, na rzecz ksztalcenia kompetencji medialnych
dzieci (w tym dzieci w wieku przedszkolnym), mlodziezy i senioréow -
glownie poprzez wspieranie r6znego rodzaju inicjatyw i projektow realizo-
wanych zaré6wno przez media publiczne, jak i instytucje spoteczne.

Kompetencje medialne a cyberprzestrzen

Tymczasem miejsca na edukacje medialng w szkole w dalszym cia-
gu nie ma, a jedynymi kompetencjami medialnymi, jakie nabywaja w niej
mlodzi ludzie, sa kompetencje narzedziowe z zakresu obstugi komputera.
Nie ma to nic wspélnego z ich potrzebami: ich $wiat to Internet i jego komu-
nikatory, serwisy spolecznosciowe, inforozrywka czy gry komputerowe - to
o nich chcg sie uczy¢, poznawac je, wiedzieé, jak najlepiej je wykorzystaé do
wlasnych celéow. To dla mtodych ludzi prawdziwe Zrédlo wiedzy o wspél-
czesnosci, o spoleczenistwie, o relacjach w nim zachodzacych, to tam szukaja
rozrywki. Wciaz nie maja jednak dostatecznych kompetencji, aby prawidto-
wo to medium wykorzystywaé. Dominacje Internetu nad innymi Zrédtami
pozyskiwania informacji powinna wykorzystac szkota w

[...] rozwijaniu nie tylko umiejetnosci poznawczych, ale i spotecznych, takich jak
wspoldziatanie, wspoétpraca, pomoc wzajemna (Goban-Klas, nr 09/10, s. 44).

Autorzy pionierskiego raportu Cyfrowa przysztoé¢ - katalog kompeten-
¢ji medialnych i informacyjnych dziela kompetencje medialne na trzy kate-
gorie:
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[...] na poziomie minimalnym umozliwiajg uczestniczenie w zyciu spotecznym
za poérednictwem mediéw. Optymalny poziom kompetencji reprezentuje pel-
noprawny uczestnik spoleczenistwa informacyjnego, ktéry nie tylko uzywa me-
diéw, ale jest rowniez w stanie wspottworzy¢ rzeczywistoé¢ medialng. Wreszcie
mistrzowski poziom kompetencji medialnych i informacyjnych pozwala na wy-
wolywanie zmian i wywieranie wplywu na rzeczywistoé¢ przez media. Osoby
o takim poziomie kompetencji potrafia organizowaé grupy uzytkownikow,
sa w stanie dzieli¢ si¢ wiedzg i doradza¢ innym oraz animowac otaczajaca je rze-
czywisto$¢ (<http:/ /nowoczesnapolska.org.pl/wp-content/uploads/2012/05/
Cyfrowa-Przyszlosc-Katalog-Kompetencji-Medialnych-i-Informacyjnych1.pdf>,
s. 9, dostep: 20.07.2012).

Wydaje sie, ze to znacznie uproszczone postrzeganie kompetencji me-
dialnych, a wszystkie trzy poziomy sa w zasiegu mozliwosci przecietnego
uzytkownika Internetu - i nie wymagaja opanowania innych kompetencji
niz praktyczne i narzedziowe.

Wedlug Wactawa Strykowskiego kompetencje medialne to co$ wiecej. To:

[...] harmonijna kompozycja wiedzy, rozumienia, wartoéciowania i sprawnego
postugiwania sie mediami. [...] To uswiadomione umiejetnosci odbioru komu-
nikatéw, ich tworzenia oraz wykorzystania urzgdzen medialnych do realizacji
réznych zadan poznawczych, jakie podejmuje czlowiek (Strykowski, 2004, s. 33).

Autor wyréznia dwie kategorie kompetencji (Strykowski, 2004, s. 33):

1. Intelektualno-kulturowe: obejmuja przygotowanie ludzi do $wiado-
mego i krytycznego odbioru komunikatéw medialnych.

2. Techniczno-praktyczne: obejmuja przygotowanie do sprawnego po-
stugiwania si¢ mediami jako narzedziami pracy intelektualnej, komuniko-
wania i uczenia sie.

Wydaje sie, ze techniczno-praktyczna kategoria kompetencji jest juz dzi-
siaj w stopniu, przynajmniej, zadowalajagcym opanowana przez miode poko-
lenie. Ciekawe dane na ten temat mozemy znalez¢é w raporcie EU Kids Onli-
ne. Czytamy w nim miedzy innymi, ze sprawno$¢ w zakresie korzystanie
z Internetu roénie z wiekiem uzytkownikéw (co jest logiczne - podobnie jak
w wypadku czestego wykonywania réznych czynnosci wzrasta nasza
sprawno$¢ w danej dziedzinie, tak samo czesta obstuga komputera i Interne-
tu zwieksza naszg bieglos¢ w tym zakresie). Starsze dzieci sg bardziej do-
$wiadczone, jesli chodzi o korzystanie z Internetu, co przektada sie nie tylko
na podniesienie poziomu ich kompetencji, ale réwniez bezpieczeristwa to-
warzyszacego ich aktywnosci w sieci (za: <http://nowoczesnapolska.org.
pl/wp-content /uploads/2012/01/Raport-Cyfrowa-Przysztoéc-.pdf>, s. 33,
dostep: 19.07.2012).

Inne dane pokazuja, ze to nie szkole, a samoksztalcenie wskazuja mto-
dzi respondenci jako sposéb zdobywania kompetencji medialnych i infor-
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macyjnych. Réwnie znikoma jak szkoly jest rola rodzicow w procesie
ksztaltowania tychze kompetencji, nieco wieksza - rodzenistwa i kolegoéw
(<http:/ /nowoczesnapolska.org.pl/ wp-content/uploads/2012/01/Raport-
-Cyfrowa-Przyszlosé-.pdf>, s. 36, dostep: 19.07.2012). W opinii miodych nauka
korzystania z Internetu jest tatwa i szybka, co moze wyjasnia¢ takie komen-
tarze uzytkownikow, jak ,przeciez tu nie ma czego sie uczy¢” <http://nowo
czesnapolska.org.pl/wp-content/uploads/2012/01/Raport-Cyfrowa-Przysz
tosé-.pdf>, s. 35, dostep: 19.07.2012).

Watpliwosci (co do zasadnosci ich dalszego ksztalcenia w zakresie edu-
kacji medialnej) budzg tez dwa inne obszary kompetencji wymienianych
przez W. Strykowskiego: kompetencje z zakresu korzystania z mediow
i tworzenia komunikatéw medialnych. Pokolenie Google jest narzedziowo
bardziej rozwiniete niz dorosli, potrafi intuicyjnie obstugiwa¢ media. Pro-
blemu nie stanowi tez tworzenie (czy tez przetwarzanie) komunikatow me-
dialnych.

Nowe uslugi, sprzety i oprogramowanie pozwalaja nie tylko na samodzielne
tworzenie nowych treéci, ale réwniez ich przetwarzanie, takze z wykorzysta-
niem zasobéw wczeéniej opublikowanych. W kulturze remiksu wszystko, co do-
stepne w formie cyfrowej - a takze analogowej po poddaniu digitalizacji - moze
stanowi¢ zaséb do tworzenia nowych tresci (<http://nowoczesnapolska.org.
pl/wp-content/uploads/2012/05/ Cyfrowa-Przyszlosc-Katalog-Kompetencji-Me
dialnych-i-Informacyjnychl.pdf>, s. 16-17, dostep: 20.07.2012).

Czy zatem to pokolenie, ktére cale swoje doroste zycie spedzi w $rodo-
wisku medialnym, ktére z jego pomocy bedzie sie uczy¢, podnosi¢ swoje
kwalifikacje, rzeczywiscie wymaga jeszcze edukacji medialnej we wspo-
mnianych obszarach?

Kompetencje pokolenia Google

T. Goban-Klas zebratl zarzuty, jakie padaja pod adresem pokolenia
Google ze strony naukowcéw, dziennikarzy i pedagogéw. Obraz miodych,
jaki sie z nich wylania, jest doé¢ negatywny. Interwencja jest wiec tym bar-
dziej potrzebna (Goban-Klas, 09/10, s. 7): sa gltupsi niz poprzednie pokole-
nia w ich wieku; sg uzaleznionymi od Sieci ekranowcami pozbawionymi
umiejetnosci spotecznych; nie majg czasu na sport lub zdrowe zycie; nie
maja poczucia wstydu; obawiaja sie wyboru wlasnej drogi zyciowej; kradna
w sieci - naruszaja prawa wlasnosci intelektualnej, Sciagaja muzyke, piosen-
ki, wymieniaja wszystko, co moga w serwisach peer-to-peer z braku posza-
nowania dla praw autorskich; nekaja innych internetowych uzytkownikéw;
nie wiedzga, czym jest etyka pracy.
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Podobnie raport Information Behaviour of the Researcher of the Future
(<http:/ /www.bl.uk/news/pdf/googlegen.pdf>, dostep: 20.07.2012) obala
kilka mitéw na temat kompetencji medialnych mtodych ludzi:

- doskonale radza sobie z technologia, ale stabo radza sobie z wynajdy-

waniem informacji i ich krytyczna ocena;

- nieudolnie formuluja pytania wyszukiwarka, nie s3 swiadomi swoich
niskich kompetencji w przetwarzaniu informacji;

- nie zauwazajy, ze zasoby Internetu sa niejednorodne, pochodza od
wielu o0s6b reprezentujgcych rézne poziomy znajomosci tematu, Inter-
net traktujq jako jedna spdjna catos¢;

- im mlodsze osoby, tym wieksze zaufanie do zasobéw Internetu, tym niz-
sze umiejetnosci selekcji materiatu i szybsze zakoniczenie poszukiwary;

- nie potrafig korzysta¢ z operatoréw logicznych, zawezajacych wyniki
wyszukiwania (and, or, not itd.);

- maja sklonnoé¢ do ,skakania” po wyszukiwanych informacjach (tzw.
bouncing);

- print-mania, drukowanie wszystkiego, co mozna znalez¢ na dany te-
mat, drukuja nawet teksty, ktoérych nie zamierzaja przeczytad, tak jakby
samo posiadanie informacji dawalo im zludzenie przygotowania do
zaje¢ czy opanowania materiatu;

-ich kompetencje medialne dotycza gléwnie sfery narzedziowej, ale
mlodziez zna media pobieznie, tylko popularne oprogramowanie, uzy-
wa prostych aplikacji;

- wiadomosci pochodzace od nauczycieli, krewnych i z podrecznikéw
dzieci cenig sobie bardziej niz te, ktére znalazly w Internecie;

- nie jest tez prawdg, Ze nie maja szacunku dla praw autorskich, znaczna
czeé¢ nie rozumie, jak one dzialajg i jak odnosza sie do Internetu,
uwielbiajq ,,rzeczy za darmo”, wiec gdy tylko trafig na co$ do Sciggnie-
cia - Sciggaja (cho¢ nie wiadomo, czy kiedykolwiek taki plik bedzie
przez nich odczytany i wykorzystany), z drugiej strony nie wiedza, ze
wiele informacji moga pozyskac za darmo, na przyklad z darmowych
internetowych bibliotek;

- lubig kopiowaé¢ - mozna wrecz mowi¢ o pladze plagiatéw wykorzy-
stywanych przy odrabianiu zadari domowych;

- wola informacje wizualna niz tekst, ale tekst wcigz pozostaje dla nich
istotny;

- ignoruja ostrzezenia i wskazoéwki dotyczace bezpieczeristwa w cyber-
$wiecie, sa ufni, tatwo nawigzuja nowe znajomosci i przyjaznie, dzielg
sie¢ swoimi danymi kontaktowymi z nieznajomymi.

Edukacja medialna jest zatem niezbedna, jednak tak jak ewoluuja nowe

technologie, tak i my nie mozemy zosta¢ w tyle, musimy sie do tych zmian
dopasowac oraz odpowiedzie¢ na potrzeby i oczekiwania mlodziezy. Nie-
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watpliwie powinnismy wykorzysta¢ fakt, ze cyberprzestrzeni to dla nich
naturalne srodowisko i pozyskac ja dla innych obszaréw edukacji medialnej -
taczac chociazby tresci edukacyjne z rozrywka (tzw. edutainment). To wlas-
nie na te przestrzen edukacyjna mogltby przesunaé sie punkt ciezkosci
w rozwijaniu kompetencji medialnych dzieci i mlodziezy, poniewaz to wtas-
nie w Internecie, w procesie samoksztalcenia, obserwacji i rad udzielanych
przez réwiesnikéw - zdobywaja obecnie kolejne stopnie kompetencji me-
dialnych. W raporcie Mtodzi i media mozna znalez¢ informacje na temat
znaczacej roli, jaka w podnoszeniu poziomu kompetencji informatycznych
mlodych ludzi odgrywaja rowiesnicy (Filiciak, <http://bi.gazeta.pl/im/9/
7651/m7651709.pdf>, s. 79, dostep: 20.07.2012): niemal codziennie rozma-
wiaja o nowych formach uzycia danego oprogramowania, wyprébowanych
funkcjach, mozliwoéciach, wadach i zaletach komunikatéow medialnych,
odwiedzanych internetowych miejscach - interesujacych, przydatnych, po-
ruszajacych lub zabawnych tresciach. W mniej lub bardziej sSwiadomy spo-
s6b, w tych samych rozmowach definiujg tez - na wlasny uzytek - normy
korzystania z nowych mediéw (zar6wno w sensie moralnym, jak i zwiaza-
nym z poprawnym korzystaniem z technologii).

Nowa edukacja medialna — zalecenia

Jaki zatem ksztalt powinna przybra¢ edukacja medialna? Podobnie
jak i inne formy edukacji, powinna by¢é prowadzona na dwa sposoby: for-
malnie i nieformalnie.

Zalecenia dla edukacji formalnej:

1. Wylonienie ogoélnopolskiej grupy ekspertéw zajmujacej sie edukacja
medialng. Miejscem dzialania grupy bylaby cyberprzestrzen. Do jej zadan
nalezaloby:

- opracowanie programu edukacji medialnej, wspdlnego dla wszystkich,
dla zainteresowanych podmiotéw (przedszkola, szkoly, uniwersytety
trzeciego wieku, osrodki doskonalenia nauczycieli itd.);

- ustalenie obowiazujacej definicji edukacji medialnej i obszaré6w kompe-
tencji medialnych;

- stworzenie portalu poswieconego edukacji medialnej, dzieki ktéremu
propagowane beda tresci uczace krytycznej oceny mediéw i dekodo-
wania medialnych komunikatéw (wzorem kanadyjskim - utworzenie
w nim osobnych wortali dla nauczycieli, rodzicow i dzieci);

- mobilizacja do dzialania w zakresie edukacji medialnej r6znego rodza-
ju instytucji spotecznych;

- stworzenie internetowej bazy wymiany materiatéw dotyczacych edu-
kacji medialnej;
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- koordynacja badar i inicjatyw medialnych;

- promowanie oraz upowszechnianie zalecerr i dobrych praktyk w za-

kresie uzytecznosci okreslonych stron i narzedzi internetowych.

2. Dalsze realizowanie edukacji medialnej w ramach obowigzkowych za-
je¢ szkolnych, na wybranych lekcjach (niezbedne jest jednak zintegrowanie
edukacji medialnej z ksztalceniem nauczycieli) i zmodyfikowanie programu
edukacji medialnej - zmniejszenie nacisku na ksztaltowanie kompetencji
praktycznych na rzecz umiejetnosci dekodowania komunikatéow medialnych
i oddzialywania nowych mediéw.

3. Obowiazek stworzenia przez kazda szkole strony internetowej, porta-
lu (badz wortalu) poswieconego zagadnieniom edukacji medialnej - propa-
gowanie jej przez nauczycieli, odsytanie do niej, w miare potrzeb, uczniow.

4. Obowiazek stworzenia przez szkoly kursu zdalnego dla swoich
uczniéw, dotyczacego edukacji medialnej - rozszerzanego na kazdym szcze-
blu ksztalcenia.

5. Nalozenie na nauczycieli obowigzku rozwijania swoich kompetencji
medialnych zwlaszcza w zakresie nowych mediéw (sprawdzane przy okazji
awanséw zawodowych nauczycielskich).

6. W ramach wypelniania misji publicznej - wlaczenie mediéw publicz-
nych w propagowanie edukacji medialnej: tworzenie nie tylko interneto-
wych i telewizyjnych kampanii spotecznych, ale przede wszystkim materia-
t6éw umieszczanych na stronach internetowych danej stacji telewizyjnej lub
radiowej. Cel: zwigkszanie swiadomosci spolecznej, uksztattowanie odbior-
cy $wiadomego oddzialywania mediéw; promocja edukacji medialnej.

Zalecenia dla edukacji nieformalnej:

1.W ramach réznego rodzaju instytucji kulturalnych, stowarzyszen
i fundacji poprzez tworzenie warsztatow, kurséw (réwniez zdalnych), szko-
lerr. Ich gtéwnym zadaniem byloby przygotowywanie i analizowanie ko-
munikatéw nowych mediéw (edukowanie przez media o mediach):

- tworzenie stron internetowych, portali i wortali zwigzanych z edukacja

medialng;

- prowadzenie blogéw o tematyce medialnej (propagowanie ich na po-

pularnych wéréd mlodziezy serwisach i portalach internetowych);

- zakladanie kont tematycznych na portalach spotecznosciowych typu

FaceBook;

- zamieszczanie filméw zwigzanych z edukacja medialng na YouTube.

2. W ramach porozumienia z firmami zajmujacymi sie tworzeniem kur-
sow i szkolerr zdalnych (o tematyce edukacyjnej, ale nie tylko): utworzenie
modutéw dotyczacych edukacji medialnej w kursach przeznaczonych dla
mlodziezy (przy ich tworzeniu znalezliby prace absolwenci specjalnosci
zwigzanych z edukacja medialng, na przykiad jako dydaktycy mediéw).
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3. Umieszczenie zakladek zwigzanych z edukacja medialng na interne-
towych czasopismach dla dzieci i mtodziezy.

4. Wykorzystanie rozwigzain mobilnych (propagowanie istniejacych
aplikacji medialnych, tworzenie nowych).

Edukacja medialna wcigz jest niezbedna, ale potrzebna jest tez pilnie
modernizacja jej zalozeri i sposobéw realizowania. Punkt ciezkosci powinien
by¢ przesuniety z nauki praktycznego postugiwania sie¢ mediami (bo to juz
mlodzi potrafig) na umiejetnos$¢ zadawania pytar,, ktore pojawiaja sie przy
dekodowaniu cyberkomunikatéw. Latwos¢, z jaka miodzi ludzie korzystaja
z nowych mediow pomaga, ale nie jest tozsama z kompetencjami medial-
nymi, jakimi powinni sie odznaczaé. To wciaz zadanie dla e-dukatoréw me-
dialnych. My - rodzice, nauczyciele - nie musimy zna¢ odpowiedzi na za-
dane pytanie, nie musimy dawac¢ gotowych wytycznych, mamy jedynie
stymulowa¢ do zadawania wigkszej liczby pytan, do samodzielnego poszu-
kiwania odpowiedzi, wskazywaé¢ droge do rozwiazania probleméw. Sy-
tuacji edukacji medialnej nie poprawia fakt, ze jest wlasciwie nieobecna
w szkolach, a odpowiedzialnoé¢ za wdrazanie wytyczonych przez Unie Eu-
ropejska kompetencji medialnych jest rozproszona na rézne ministerstwa
i instytucje publiczne. Te same urzedy i instytucje stosuja tez r6zna termino-
logie na zdefiniowanie edukacji medialnej i kompetencji medialnych - nie-
jednokrotnie sprowadzajac ja tylko do edukacji informatycznej. Podobnie
podejmowane w réznych osrodkach akademickich debaty nie doprowadzily
do jednolitego wypracowania wspdlnych zatozen i wizji edukacji medialnej
oraz przeforsowania jednej jako obowiazujacej. Poruszane dyskusje i inicja-
tywy - réwniez przez same media - niewatpliwie przyczyniaja sie do popu-
laryzacji tematu i zwiekszenia §wiadomosci spolecznej w zakresie edukacji
medialnej. Jednakze czas podja¢ konkretne kroki zmierzajace do jej moder-
nizacji tak, aby$my znéw wiedzieli, czego i gdzie uczy¢ i aby dalo sie odczué
spoleczna zmiane.
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