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»~Nienawidze telewizji.

Nienawidze jej tak bardzo jak orzeszkow.
A jednak nie moge si¢ powstrzymac

od jedzenia orzeszkow”.

Orson Welles

0. Cele i struktura pracy

W zwiagzku z rosnacg presja ze strony Internetu telewizja
zmuszona jest do poszerzania zakresu dotychczasowych ustug,
wychodzenia naprzeciw oczekiwaniom widzoéw, ktorzy chca
by¢ poinformowani ,.tu i teraz”. Jedng z propozycji, pozostaja-
cg wscistym zwiazku z cieszacymi si¢ duzg ogladalno$cia
serwisami informacyjnymi, jest nadawanie relacji z miejsca
zdarzenia — na zywo (live). Reporter relacjonujacy wydarze-
nie, oprécz powotywania si¢ na to, czego dowiedzial si¢ od
informatoréw, przekazuje swoje odczucia, dajgc widzom po-
czucie wspoluczestnictwa. Z uwagi na ztozona strukture rela-
cji na zywo (RNZ) — wielowatkowos¢, mnogos¢ elementow
graficznych zestawionych z obrazem, brak zwiazku pomigdzy
tym, co prezentuje Sciezka obrazu i $ciezka dzwieku — nie
poddaje si¢ ona tatwo refleksji badawczej (zob. np. Uszynski,
2004; Montgomery, 2007). Rozumienie telewizyjnych komu-
nikatow informacyjnych w obecnym ksztatcie przekracza cze-
sto mozliwosci poznawcze telewidzow (zob. np. Lang, 2000;
Francuz, 2007). Z pojeciem rozumienia, tj. konstruowania jego
umystowe] reprezentacji, nierozerwalnie wigze si¢ rOwnie zto-
zone zjawisko spojnosci (zob. np. de Beaugrande i Dressler,
1990; Givon i in. 2009). W zwiagzku z tym rodzi si¢ pytanie
0 wypracowanie lingwistycznego podejécia do spojnosci prze-
kazu reporterskiego nadawanego na zywo, ktore nie tylko
umozliwi jej utrzymanie w trakcie nadawania, ale i pozwoli
okresli¢ zjawiska utrudniajace widzom integracje informacji
podawanych wieloma kanatami jednoczesnie.

Mimo skierowania uwagi jezykoznawcow na zjawisko
spojnosci w tekstach wcigz nie wypracowano, zgodnie z pre-
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zentowanym stanem badan (rozdz. 2), kompleksowego psy-
cholingwistycznego modelu spojnosci komunikatu multimo-
dalnego. Modelu, ktory znajdowalby zastosowanie zarowno
w odniesieniu do produkcji, jak i odbioru przekazu telewizyj-
nego, w petni uwzgledniajacego ztozonos¢ tego przekazu. Do-
tychczas nie powstato rowniez kompendium skoncentrowane
na specyficznej pozycji programowej, jaka jest relacja nada-
wana z miejsce zdarzenia. Stworzenie bazy analitycznej, jak
roOwniez ujecie jej w ramy teoretyczne ma pomédc w dalszych
badaniach dotyczacych rozumienia oraz zapamigtywania ko-
munikatow medialnych.

Podstawowym celem analiz podj¢tych w niniejszej dyser-
tacji jest proba formalizacji pojecia spojnosci i opracowania
sposobu jej pomiaru dla telewizyjnego przekazu reporterskie-
go (na przykladzie RNZ). Podejscie to ma uwzglednia¢ za-
rowno $wiadome tworzenie i organizowanie przekazu przez
nadawce, jak i jego postrzeganie i interpretowanie przez od-
biorce. Cel badawczy jest realizowany poprzez:

e Kkrytyczng analiz¢ wybranych jezykoznawczych kon-

cepcji spojnosci;

e opracowanie psycholingwistycznego modelu spojno-
sci komunikatu multimodalnego dla telewizyjnego
przekazu reporterskiego;

e oceng przydatnosci dyskutowanego modelu spojnosci
na podstawie wynikow badania empirycznego
z udziatem widzow.

Rozwazania teoretyczne w rozprawie sa podporzadkowa-
ne opracowaniu psycholingwistycznego modelu spojnosci
komunikatu multimodalnego i dotycza:

e charakterystyki kryteriow spdjnosci tekstu oraz prze-
kazu telewizyjnego, ze szczegdlnym uwzglednieniem
przekazu reporterskiego, a takze okreslenia W nim
wskazowek spojnosciowych;
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e Wyjasnienia procesOw umystowych zaangazowanych
W rozumienie — zawezonego do odbioru przekazow
audiowizualnych;

e okreslenia mozliwosci wykorzystania narzgdzi jezy-
koznawczych do analizy spojnosci w przekazie repor-
terskim;

e zasadnosci implementacji modelu sytuacji do empi-
rycznego badania spojnosci przekazow telewizyjnych;

e charakterystyki dyskursu telewizyjnych serwisow in-
formacyjnych oraz miejsca RNZ w tym dyskursie;

e schematow, ktorymi kieruja si¢ dziennikarze w trak-
cie nadawania relacji na zywo.

Analiza zgromadzonego materiatu badawczego ma za za-
danie:

e okresli¢ organizacje struktury informacyjnej RNZ;

e stworzy¢ klasyfikacje rodzajow RNZ.

W kontekscie pracy nad psycholingwitycznym modelem
spojnosci przekazu multimodalnego mozliwie wyczerpujace
omoéwienie tych zagadnien jest konieczne do dalszego poste-
powania badawczego. Badania empiryczne ukierunkowano na
okreslenie przydatnosci modelu spdjnosci komunikatu multi-
modalnego, w tym:

e zwrdcenie uwagi na mozliwo§¢ badania spodjnosci
przekazu reporterskiego w dwoch odmianach: se-
kwencyjnej oraz rownolegtej;

e Ustalenie roznic w odbiorze przekazu zawierajacego
roznego rodzaju zaburzenia spojnosci;

o egzemplifikacje mechanizmow redukcji sprzecznosci
w przekazie;

e wskazanie kierunku dalszych studiow nad miarg
spojnosci komunikatéw multimodalnych (nie tylko
telewizyjnych).
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Podstawowa dyscypling dostarczajaca narzedzi do analizy
podejmowanych zagadnien jest jezykoznawstwo. Jednak zto-
zono$¢ zjawiska spojnosci w kontekscie przekazu audiowizu-
alnego sprawia, ze nie mozna poming¢ wynikow badan prowa-
dzonych w zakresie innych dyscyplin naukowych: psychologii
czy medioznawstwa. Interdyscyplinarne podejscie do podejmo-
wanych rozwazan umozliwia Szersze ujecie tematu niniejszej
dysertacji, co ufatwia analize zjawisk trudnych do wyjasnienia
przy wykorzystaniu narzedzi jednej tylko dyscypliny.

Rozprawa sktada si¢ z czterech rozdziatow, ktore zostaty
poprzedzone opisem celow oraz struktury pracy. Objasniono
w nich temat dysertacji oraz cele podejmowanych rozwazan
teoretycznych, a takze badan empirycznych. Kazdy rozdziat
rozpoczyna si¢ od wprowadzenia i konczy podsumowaniem.

W rozdziale pierwszym dokonano charakterystyki wspot-
czesnego telewizyjnego przekazu reporterskiego. Za cel po-
stawiono uchwycenie wlasciwosci standardowych form prze-
kazywania informacji w serwisach: zasad ich budowy oraz
specyfiki i funkcji elementow je konstruujacych. Szczegdlny
nacisk potozono na RNZ, jej miejsce w serwisie informacyj-
nym oraz udzial reportera w przekazywaniu informacji.
Zwienczeniem tej cze$ci pracy jest omowienie najnowszych
dokonan i perspektyw badawczych w studiach nad telewizyj-
nym przekazem informacyjnym.

W rozdziale drugim podjeto probe usystematyzowania re-
zultatow badan jezykoznawcow nad zagadnieniem spodjnosci.
Przegladowi stanu wiedzy na temat spojnosci przyswiecajg
dwa cele. Po pierwsze, zaprezentowanie ewolucji definicji
spojnosci w swietle badan polskich oraz §wiatowych. Po dru-
gie, omowienie koncepcji spojnosci, poczawszy od tekstu, po-
przez wypowiedz multimodalng, az po propozycje modelu
spojnosci przekazu audiowizualnego, ktoéry wykorzystano
w badaniach wiasnych (rozdz. 3). Wazne miejsce zajmuje
w tym rozdziale dyskusja nad zwigzkiem zagadnienia spojno-
$ci z procesami umystowymi zaangazowanymi w odbior ko-
munikatu.
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Rozdziat trzeci obejmuje opis badan wiasnych. W jego
pierwszej czgsci przedstawiono psycholingwistyczny model
spojnosci komunikatu multimodalnego na przyktadzie RNZ.
W drugiej sprawdzono przydatnos¢ modelu. Proponowany
model moze stanowi¢ podstawe do dalszych jezykoznawczych
badan nad spdjnoscia komunikacji multimodalne;j.

Szczegotowe omowienie Wynikoéw analiz danych pocho-
dzacych z przeprowadzonych badan empirycznych, wnioski,
zaobserwowane tendencje, jak rowniez propozycje dalszych
kierunkow badan zaprezentowano w rozdziale czwartym.
Bezposrednio po spisie cytowanej literatury zamieszczono
aneks.
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1. Charakterystyka wspoélczesnego przekazu repor-
terskiego

W niniejszym rozdziale zostanie omowiona specyfika
wspotczesnego przekazu reporterskiego, w tym relacji na zy-
wo (RNZ) oraz jej miejsca we wspdlczesnym telewizyjnym
serwisie informacyjnym (rozdz. 1.3). Zasadniczym celem jest
proba opisu przekazéw w programach informacyjnych i zasad
ich budowy (rozdz. 1.5). Szczegblny nacisk kladzie si¢ na
przekazy emitowane na zywo. Telewizyjne przekazy reporter-
skie, majgce zawsze charakter multimodalny, ujmowane sa
jako komunikacyjna catos¢. Pod uwagg bierze si¢ zagadnienia
zwigzane z rodzajem przekazow oraz petniong przez nie funk-
cja (rozdz. 1.5.2). Podejmuje si¢ réwniez probe okreslenia
udziatu reportera w przekazywaniu informacji (rozdz. 1.5.2.3).
W rozwazaniach poswigconych cechom i strukturze przekazu
audiowizualnego uwzglednia si¢ rol¢ konstruujacych go $rod-
kow (rozdz. 1.1). Poniewaz na ksztalt oraz zawarto$¢ dyskursu
medialnego istotny wplyw maja nadawcy medialni (zarzadza-
jacy mediami, dziennikarze, producenci), rozpatruje si¢ kryte-
ria i mechanizmy, ktorymi kierujg si¢ przy wyborze tematow
przekazéw 1 ustalaniu ich hierarchii (rozdz. 1.6). Ostatnim
krokiem jest przedstawienie stanu badan, z punktu widzenia
lingwistyki, nad telewizyjnym przekazem informacyjnym
(rozdz. 1.7).

1.1 Elementy kompozycyjne wspélczesnego przekazu
audiowizualnego
1.1.1 Podstawowe komponenty obrazu

Przekaz audiowizualny to strumien informacji symulta-
nicznie kierowanych do zmystéw wzroku (Sciezka obrazu’,

! Nalezy dokona¢ istotnych rozréznien miedzy $ciezka a kanatem.
Przyktadowo, w jednym z nowszych kompendiéw wiedzy medioznawcze;j,
Stowniku terminologii medialnej pod redakcja Walerego Pisarka (2006),
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wideo) oraz stuchu ($ciezka dzwieku, audio) poprzez okreslo-
ny nosnik (zob. np. Francuz, 1998). Przywotany termin nie jest
jedynym mozliwym w odniesieniu do przekazu telewizyjnego.
Czesto, na uzytek wlasnego wywodu, badacze postuguja si¢
ktérym$ z popularnych okres$len wypowiedzi w mediach ma-
sowych, np. ,,material”, co moze wywotywaé wrazenie nie-
spojnosci terminologicznej. Przyktadowo, u Pisarka (2006)
terminy ,,przekaz” oraz ,.komunikat” wydaja si¢ synonimicz-
ne. Wigkszo$¢ okreslen wskazuje jednak na to samo zagadnie-
nie, traktowane szerzej lub weziej. Przyjmuje sie, ze dla celow
niniejszej rozprawy najbardziej uzytecznymi terminami bedg
»przekaz” (audiowizualny, telewizyjny), ,.komunikat” (medial-
ny) i ,,wypowiedz” (medialna), odnoszace si¢ do informacji prze-
kazywanej za posrednictwem telewizji. Wymienione okreslenia
bedg stosowane zamiennie jako synonimy.

hasto ,kanal” odnosi si¢ do ,.drogi umozliwiajacej dotarcie przekazu
(komunikatu)” (tamze: 91). Jest wigc rozumiany jako jeden z elementow
konstytuujacych podstawowy model komunikacji interpersonalnej (zob. np.
Jakobson, 1989 za Necki, 1996). W wezszym zakresie Pisarek (tamze)
odnosi si¢ do technicznego rozumienia kanatu jako ,,zakresu czgstotliwos$ci,
w ktoérym zapisywany jest na tasmie magnetowidowej jeden kanal dzwie-
kowy”. Haslo ,,$ciezka” w przywolywanym stowniku nie figuruje. Konie-
czne doprecyzowanie znaczenia obu dyskutowanych poje¢ musi si¢ taczy¢
ze wskazaniem funkcji przezen petnionych. Mozna powiedzie¢, w oparciu
0 praktyke medioznawczg autorki, ze kanat (rozumienie wezsze) jest zapisy-
wany na $ciezke, a $ciezka jest odtwarzana przez kanat. W odréznieniu od
kanatu, $ciezka jest ,,bardziej programowa”. Jednak w licznych opracowa-
niach pojawiajg si¢ terminy: ,,kanal akustyczny” oraz ,,wizualny” (zob. np.
Sobczak, 2006) lub ,kanat audio” (a takze foniczny, fonii, wzrokowy)
i ,.kanal wideo” (a takze wizji) (zob. np. Francuz, 1999) jako ekwiwalenty
Sciezek ,,audio” i ,,wideo” (tamze). Jesli wezmie si¢ pod uwage fakt, ze
Sciezka moze by¢ odtworzona przez jeden kanat, w skali 1:1 (nie zachodzi
proces ,,miksowania” §ciezek), granica miedzy $ciezka i kanalem zaciera si¢
i W tej sytuacji nie ma przeciwwskazan, zeby oba terminy stosowaé za-
miennie jako synonimy. Takie podej$cie mogloby by¢ jednak mylace dla
czytelnika. W niniejszej rozprawie wiazace bedzie postugiwanie si¢
terminem ,,$ciezka dzwieku” oraz ,,$ciezka obrazu” — bardziej adekwatnymi
i przydatnymi jako okre$lenia informacji podawanych do zmystow shuchu
i wzroku (por. szersza definicje kanatlu u Pisarka, 1996).
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Przekaz audiowizualny tworza rézne komponenty obrazu
i dzwigku. Najwazniejszymi elementami konstrukcyjnymi ob-
razu sa (za Mtodkowski, 1998): kadr, plan, ekran wielkowy-
miarowy, glebia ostrosci, ruchy kamery, tempo ruchu obiek-
tow, tempo akcji, miksowanie obrazu. Trzeba mie¢ $wiado-
mos¢, ze kazdy z wyzej wymienionych aspektow wplywa na
odbior przekazu przez widzow. Odpowiednie zarzadzanie
elementami obrazu umozliwia przekazanie zamierzonych
przez autorow emocji. Obszerny komentarz, ilustracj¢ oraz
metody wykorzystania komponentéw obrazu mozna znalez¢
m.in. w pracach Plazewskiego (1982), Mtodkowskiego (1998)
i Zonn (2001), ale ich eksplikacja wykracza poza temat podje-
ty w rozprawie. Na tym etapie wazniejsze jest okreslenie istoty
(komponentéw) obrazu w odbiorze przekazu. Reporterzy po-
stuguja si¢ tekstem moéwionym, jednocze$nie operujac obra-
zem, co wiaze sie z faktem, ze tekst wypowiedzi funkcjonuje
w RNZ, podobnie jak np. w newsach czy sprawozdaniach
sportowych, jako tekst towarzyszacy, $cisle zespolony z kon-
tekstem ekranowym (zob. Ozdzynski, 1970; Wesotowska,
1980). Wyktadnikami jezykowymi potwierdzajacymi te teze
sa pojawiajace si¢ w RNZ ,apele” do widzow o zwrdcenie
uwagi na elementy demonstrowane przez ,.komentatora obra-
zu” — reportera, takie jak np. spdjrzmy, zobaczmy, jak widaé.
Material filmowy moze uzupehiaé tekst, rozszerzac jego zna-
czenie, modyfikowa¢ lub zmienia¢ je, podkresla¢ pewne ele-
menty tekstu lub go zastepowaé. Duza w tym rola ré6znorodno-
$ci obrazu, ciekawych uje¢, wykorzystanych przebitek, a takze
(zwlaszcza w RNZ) odpowiedniego doboru planéw (ich rodza-
je zostang omowione w kolejnym paragrafie) czy ruchow kame-
ry (mogg by¢ prostoliniowe, obrotowe lub o nieregularnej tra-
jektorii; 0 statym lub zmiennym tempie; Mlodkowski, 1998).
Poprzez kierowanie uwagi widzéw na komponenty obrazu re-
porterzy prawdopodobnie chca uwierzytelni¢c wypowiedz lub
wzmocnic site ekspresji. W wielu wypadkach reporter, znajdu-
jac wsparcie W prezentowanym materiale zdjeciowym, moze
zrezygnowac np. z pewnych srodkow spojnosciowych ,,na rzecz
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rozwigzan wlasciwych tekstom tzw. stowarzyszonym” (Oz-
dzynski, 1970: 12). Widz bezustannie przetacza bowiem uwa-
g¢ z jednego komponentu na drugi. Uzupelniajaca rola kontek-
stu wizualnego powoduje, ze sam tekst relacji reporterskiej
Z miejsca zdarzenia nie musi spetnia¢ warunku samowystar-
czalnosci informacyjnej (z punktu widzenia wymogow tekstu
cigglego), w przeciwienstwie np. do przekazu radiowego, co
mozna uzna¢ za istotng ceche gatunkowa RNZ.

Plany

Podziat plandéw jest umowny, w podrecznikach sztuki
operatorskiej mozna znalez¢ r6zna liczbe ich rodzajow’. Pla-
zewski (1982) wyrdznia nastgpujace (ryc. 1): ogoélny, pehny,
amerykanski, potzblizenie, zblizenie oraz duze zblizenie (detal)®
(por. Zonn, 2001).

Ponizej znajduja si¢ krotkie charakterystyki planow fil-
mowych, nalezy jednak zaznaczy¢, ze ich opisy sg dalekie od
okreslenia jednoznacznych regul. Stanowia raczej sugestie,
W jaki spos6b mozna o planach myslec.

2 Istnieje takze podziat na plan pierwszy (wszystko to, co znajduje sie
blisko widza), posredni (to, co znajduje si¢ w dalszej odlegtosci) oraz drugi
(zwany tez dalszym, dotyczacy tego, co znajduje si¢ w najwigkszej odle-
glosci od kamery; za Block, 2010: 6).

% Do$¢ popularny jest podzial na plany, w ktérych dominujacym ele-
mentem jest miejsce (plan ogdlny oraz pelny), oraz takie, w ktorych pry-
marng funkcje odgrywa cztowiek (obejmuje pozostate; Zoérawski, 2004).
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EGOL)

ZBLIZENIE

PLAN SREDNI

PLAN AMERYKANSKI

PLAN PELNY

Ryc. 1. Rodzaje planow (za Plazewski, 1982)

Plan ogolny przedstawia caly krajobraz ze znacznego dy-
stansu, umozliwiajac widzom objecie wzrokiem obszaru, ktory
potem bedzie pokazywany we fragmentach. Cztowiek zostaje
umieszczony w tym planie w kontekscie topografii miejsca.
Plan ogolny ukazuje =zasadnicze stosunki przestrzenne
W pokazywanym terenie, takze stosunki czlowieka ze §wiatem
zewnetrznym. Zwykle stosuje si¢ go do otwierania i zamyka-
nia poszczegbélnych sekwencji, takze calych filméw. Uwaza
si¢ go za najbardziej informacyjny ze wszystkich planow. Zbyt
rzadko uzywany W danym komunikacie medialnym moze na-
rusza¢ ptynnos$¢ akcji i sprawiaé, ze pewne zwroty akcji beda
niezrozumiale, natomiast nader czgste jego uzycie uniemozli-
wi dotarcie do glebszego sensu okreslonych scen. Plan peiny
przedstawia aktora badz reportera od stop do gtow. Stosuje si¢
go rzadko, zwykle jako forme przejSciowa pomiedzy planem
ogodlnym a planami blizszymi lub jako namiastke planu ogol-
nego. Jego rola polega na przeniesieniu akcentu z miejsca na
bohatera, w zwigzku z czym korzysta si¢ z niego tam, gdzie tlo
moze powiedzie¢ co$ o postaci (nNp. przedstawienie nowej po-
staci na tle miejsca pracy). Kiedy juz widz zdazy zapoznac¢ si¢
z elementami planu pelnego, zazwyczaj sg preferowane plany
blizsze. Kolejny plan, amerykanski (zob. np. Ptazewski, 1982),
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koncentruje si¢ na cztowieku, ukazujac go do kolan. Bardzo
czesto stosuje si¢ go w programach informacyjnych (w tym
w RNZ), jak rowniez w filmach celem pokazania scen roz-
mowy miedzy kilkoma osobami — nie tylko oddaje mimike
i gestykulacje interlokutoréw, ale takze pozwala obserwowac
stosunki przestrzenne miedzy nimi. Z potzblizeniem® mamy
do czynienia w chwili prezentacji bohatera filmu czy przekazu
do wysokosci pasa. W tym planie nie ma znaczenia dekoracja
ani sceneria, z ktérymi notabene widz prawdopodobnie miat
juz okazj¢ si¢ wczesniej zapoznaé, a np. kontynuacja akcji
rozpoczetej w planie amerykanskim lub blizszy kontakt z po-
stacig w celu skierowania nan uwagi telewidzow. W przeci-
wienstwie do omowionych wyzej plandw zblizenie (zwane
takze wielkim planem) nie jest wylacznie terminem technicz-
nym. Dawniej, w filmie niemym, stanowilo ono esencje kine-
matografii. Obecnie jego zastosowanie nie jest juz tak po-
wszechne, wcigz jednak pozostaje najbardziej emocjonalnym
planem, zwlaszcza jesli w zblizeniu pokazuje si¢ twarz czto-
wieka. Plan ten nakazuje wrecz zwrdcenie uwagi na zblizony
obiekt, nie pozostawiajagc widzom innego wyboru. ,,(...) to
zakaz widzenia cato$ci, ogladania obiektow na dystans; co$
jak zazenowanie krotkowidza, ktére czyni go baczniejszym,
pedantyczniejszym, przywigzanym do kolejno postrzeganych
szczegotow” (Cohen-Seat: 123). Ten $rodek wyrazowy jest
stosowany z wigkszg czgstotliwoscia zwykle pod koniec filmu,
w miare jak zblizamy si¢ do rozwigzania. W programach in-
formacyjnych korzysta si¢ z niego zazwyczaj podczas rozmow
z go$émi, pokazujac emocje odzwierciedlajace si¢ na twarzy
rozmowcow. W kontekscie relacji na zywo zblizenia stosowa-
ne sa, jesli reporter sobie tego zyczy, dostownie odnoszac si¢
i wskazujgc na omawiany obiekt. Duze zblizenie (detal) przed-
stawia wybrany fragment (np. twarzy) w znacznym powiek-

* Czasem wyrdznia sig jeszcze plan $redni, znajdujacy si¢ miedzy planem
amerykanskim a pétzblizeniem. Postaci s3 w nim filmowane od pasa w gore.
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szeniu i shuzy nie tyle prezentowaniu emocji bohatera, co za-
akcentowaniu jego wlasciwosci fizycznych.

W odniesieniu do zwierzat lub przedmiotéw duze zblize-
nie personifikuje dany obiekt. Korzystanie z tego planu pod-
czas przedstawiania martwej natury (np. tekstu listu) moze
mie¢ wymowe czysto informacyjna (pokazanie z bliska szcze-
gotu, nieczytelnego w innym planie) lub emocjonalng (rekwi-
zyt w duzym zblizeniu moze mie¢ ,,przewage” nad cztowie-
kiem). Dziatania fizyczne prezentowane w detalach moga
wywotywaé np. napigcie, grozg, a nawet litos¢. Rzadko majg
w filmach miejsce zakonczenia w duzym zblizeniu. Jesli juz
pojawiaja si¢ w koncowych sekwencjach, to raczej stanowia
sceny przedostatnie.

Za wybor planu dla danego ujecia w filmie jest odpowie-
dzialny rezyser, za to w telewizyjnych przekazach informacyj-
nych rolg¢ t¢ sprawuje operator kamery. Wybor jest determi-
nowany w duzej mierze przez role czlowieka w konkretnym
ujeciu. Przyktadowo, jesli odgrywa¢ ma on role podrzedna,
zastosowany bedzie plan ogolny, jesli dynamiczng — plan pet-
ny lub amerykanski. Kolejne kryterium to stosunek akcji do
opisu: wprowadzenie nowego srodowiska bedzie wigzaé sie
z koniecznoscig uzycia planow ogolnych, posuwana naprzod
akcja wymaga¢ bedzie uzycia planow blizszych. Ostatnig pro-
ponowang przez Plazewskiego (1982) normg jest pozadany
przez tworce stopien natezenia uwagi widzow na danej scenie.

Wysoce prawdopodobne jest, ze zasady przyjete dla filmu
obowigzujg w pewnym zakresie w serwisach informacyjnych,
a Scislej — w sktadajacych sie na nie newsach oraz relacji na
zywo. Reporter, w zaleznosci od miejsca, a zwlaszcza tematy-
ki zdarzenia, przyjmuje okreslong role, z ktora bedzie zwiaza-
ne uzycie odpowiednich planow. W pierwszych sekundach
relacji czgsciej pojawiaé si¢ beda plany ogodlne, dopiero wraz
z rozwojem relacji plany blizsze. Poprzez manewrowanie pla-
nami operator (w porozumieniu z reporterem) moze wplywaé
na emocje widzéw oraz kierowac ich spojrzenie ku poszcze-
g6lnym elementom przekazu.
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Jezyk pisany w telewizji

Znaki werbalne mogg wystgpowaé w przekazach telewi-
zyjnych jako zjawisko zaré6wno o charakterze audialnym (mo-
wa), jak i/lub wizualnym (napisy) (Hendrykowski, 2002).
W przeciwienstwie do znakow jezyka mowionego, ktore ce-
chuja rozciaglo$¢ w czasie oraz sekwencyjne uporzadkowanie,
pismo ma charakter przestrzenny. Ong twierdzi, ze ,,pismo
przeobrazito komunikacje werbalng, nadajac jej charakter ope-
racji przestrzennych” (Ong, 1992: 167). Do lat 70. XX wieku
w przekazach telewizyjnych dominowato stowo mowione.
Wszelkie teksty pisane w przekazach audiowizualnych petity
funkcje drugorz¢dne. Uwazano je za elementy mniej atrakcyj-
nie niz stowo mowione, ,,nietelewizyjne”. Ich obecnos¢ byta
zwykle ograniczona do napiséw czolowych, tj. zawierajacych
tytul emitowanego programu, oraz koncowych, prezentujacych
nazwiska jego tworcow, ewentualnie plansz z napisami tech-
nicznymi, np. ,,Za chwile dalszy ciag programu”. W tym okre-
sie w obcojezycznych filmach pojawiaty si¢ takze thumaczenia
dialogow (czytane przez lektora) jako integralny element wy-
swietlanej kopii filmu. Na poczatku lat 80. i 90. rola napiséw
w telewizji ulegla zmianie, prawdopodobnie dzigki udoskona-
leniu techniki, m.in. powstaniu programéw graficznych,
umozliwiajacych rézne zabiegi wizualizacyjne. Obecnie napi-
sy na ekranie stanowig nicodtaczng czgs¢ telewizyjnej prakty-
ki, wnoszac do programow telewizyjnych wtasng estetyke oraz
dramaturgie (Hendrykowski, 2002: 280).

Napisy najczgséciej wykorzystuje si¢ w programach o cha-
rakterze informacyjnym oraz publicystycznym. Miejsce ich
umieszczenia, czas, w ktorym si¢ pojawia, struktura jezykowa
lub inne cechy, takie jak rodzaj czcionki i jej kolor, sposob ich
wkomponowania w cato$¢, nie sg bez znaczenia dla przekazu,
modelujac jej telewizyjny wyraz: ,,charakterystyka specyficz-
nych tekstow pisanych pojawiajacych si¢ w programach tele-
wizyjnych moze stanowi¢ tlo dla wyrazistego ukazania wta-
sciwosci odmiany moéwionej jezyka w telewizji i komunikatu
telewizyjnego jako catoéci” (Jachimowska, 2005: 66).
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Mozna wyrdzni¢ kilka grup napiséw, pojawiajacych sie
Z mniejsza lub wieksza regularno$cia na ekranach w zalezno-
$ci od pelionych przez nie funkcji komunikacyjnych oraz
pozakomunikacyjnych (Ropa, 1979; Jachimowska, 2005):

e napisy objasniajace, tj. tytuly programow, spisy reali-
zatorow;

e napisy informujace o tym, co mozemy zobaczy¢
w danej chwili na ekranie;

e teksty pozatelewizyjne, czyli takie, ktore nie zostaly
stworzone dla potrzeb danego programu telewizyjne-
go, lecz sg przez nig przekazywane. Mogg to by¢ pi-
sma albo dokumenty prezentowane na ekranie
w zblizeniu.

Klasyfikacja ta nie wyczerpuje jednak wszystkich mozli-
wosci pojawienia si¢ napisow na ekranie telewizora. Naleza-
loby w niej uwzgledni¢ takze:

e ruchome paski informacyjne na dole ekranu z wyswie-
tlanymi na nich komunikatami, niekoniecznie zwiaza-
nymi z tematyka emitowanego materiatu. Obecnie cze-
sto stanowig one cze§¢ przekazu audiowizualnego,
szczegblnie w programach informacyjnych.

Wypowiedzi pisane w telewizji moga realizowaé rozne
funkcje, takze jednoczes$nie (Ropa, 1979; Jachimowska, 2005):

e reprezentatywna (symboliczna, poznawcza), np. po-
dany na ekranie numer telefonu, pod ktory widzowie
moga dzwonic¢;

e informacyjna, ktora pelnig np. tytuty;
ekspresywna i/lub

e impresywng (np. ,,Tylko dla dorostych”).

Wymienione funkcje zwiazane sa z relacjami, ktore za-
chodza migdzy tekstem pisanym a moéwionym oraz tekstem
pisanym a obrazem. Wzajemne zwiazki tekstow pisanych oraz
obrazu mozna sprowadzi¢ do nastgpujacych rodzajow:
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hapis wystepuje réwnolegle z obrazem, pozostajac
znim w pewnej relacji retorycznej. Napis uzupetnia
obraz albo go wyjasnia, np. poprzez podanie imienia
i nazwiska osoby wystepujacej na wizji Czy nazwy
prezentowanego miejsca;

napis stanowi gtéwny element obrazu, catkowicie go
wypehniajac. Z takag forma napisow mamy do czynie-
nia w sytuacji, kiedy prezentowane sa tytuly progra-
mow, nhazwiska ich realizatorow, osob biorgcych
W nich udziat (np. w tytéwkach programow);

napisy pojawiajg si¢ niezaleznie od obrazu. Nie odno-
sza si¢ do widoku prezentera czytajacego wiadomosci w
studiu, ale np. do tego, co czyta lektor. Do grupy tej
prawdopodobnie mozna takze zaliczy¢é wspomniane
wczesniej paski informacyjne, wystepujace coraz cze-
Sciej takze w programach rozrywkowych.

Miedzy napisami telewizyjnymi a wypowiedziami mo-
wionymi moga Zachodzi¢ rézne zalezno$ci na osi czasu:

napis wystepuje synchronicznie ze stowem. Jest wy-
$wietlany w momencie, w ktorym jest odczytywany
przez prowadzacego serwis. Przyktadem moga by¢
np. numery telefonow, pod ktoére widzowie moga
dzwoni¢, lub adresy mailowe;

tekst pisany wystepuje zamiennie ze stowem mowio-
nym. Beda to informacje raz przekazywane przez
prowadzacego, raz napisane, np. informacja
0 rozméwcey przebywajacym w studiu, zabierajacym
glos w dyskusji, moze sie pojawi¢ w formie napisu
lub wypowiedzi stownej;

tekst pisany pojawia si¢ niezaleznie od wypowiedzi
stownej. Moga to by¢ np. polskie thumaczenia tek-
stow piosenek $piewanych w jezyku obcym.
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Napisy objasniajace
Tytut

Tytul informuje o rozpoczeciu komunikatu, ktorego
nadawca chce porozumie¢ si¢ z Widzem. Jest pierwszg infor-
macja, jaka zapowiada dang sytuacj¢ komunikacyjng. Czesto
sygnalizuje charakter komunikatu oraz cel (Fakty, Wydarze-
nia, Z zycia Uniwersytetu), cho¢ zdarza si¢, ze widzowie nie sg
w stanie na jego podstawie okresli¢ rodzaju programu (X Fac-
tor, Operracja). Tytul jest zazwyczaj gldownym elementem
ikonicznym, wypelniajacym caty ekran w czasie rozpoczecia
programu (ryc. 2), nastepnie pojawia si¢ jako jeden z elemen-
tow scenografii, np. w prawym gdérnym rogu ekranu. Moze
stanowi¢ takze przerywnik miedzy poszczegdlnymi obrazami
tudziez tekstami, petnigc tym samym role segmentacyjng. Ty-
tut pojawia si¢ albo rownolegle z zapowiedzia programu
W postaci tekstu mowionego, albo tuz przed. Zwykle jest wy-
razony rzeczownikiem (Wiadomosci, Szkto kontaktowe, Uwa-
ga), czasem wyrazeniem przyimkowym (Po poznarsku) albo
rzeczownikiem z przydawka (Puls Dnia).

.,

PULS DNIA

SERWIS INFORMACYIJNY

Ryc. 2. Tytut programu: Puls Dnia, Wielkopolska Telewizja Kablowa
(WTK) 2014
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Lista realizatorow

Tego rodzaju napisy przekazuja liste nazwisk wszystkich
0soOb, ktore przygotowaly program (producentdéw, autorow,
realizatoré6w, montazystow) oraz w nim wystapity. Pojawiaja
si¢ na ekranie np. w tyldwce programu na krotki okres, zwykle
wypehiajac caty ekran (ryc. 3).

Prowadzacy: D. Milejczak
Wydawca: K. Czub
Realizacja: ). Brzeczkowski, J. Witkowski, K. Matuszczak

Producent: W. Szelerski
Kamery: D. Orzech
Grafika: A. Ignaszak

© WIK 2014

Zobacz tez na wtkplay.pl

Ryc. 3. Spis realizatoréw programu: Puls Dnia, WTK 2014

Napisy informujace

Napis informujacy ma za zadanie uzupetni¢ badz wyja-
$ni¢ wypowiedz stowng i obraz. Czasami peini funkcj¢ identy-
fikacyjng, podajac np. imi¢ i nazwisko osoby goszczacej
w studiu lub dookreslajac rolg nadawcy, tj. reportera zdajace-
go relacje, rozmoéwcey telefonicznego (np. mowi Jan Kowalski,
rzecznik PKP; ryc. 4), i lokalizujaca ja w czasie oraz prze-
strzeni (Warszawa, Jan Kowalski).

Warto zauwazy¢ specyficzng struktur¢ prezentowanych
napisow: czesto wystepuja np. W centrum ekranu, co daje im
charakter ikonograficzny i by¢ moze podyktowane jest wzgle-
dami estetycznymi.
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ROZMOWA TELEFONICZNA

,Nie istniejq plany zmniejszenia liczby
zaktadoéw PKP CARGO. Biorqc pod uwage
wyzwania stojqce przed PKP CARGO oraz
sytuacje rynkowq struktura z siedmioma
zaktadami jest optymalna.”

Jan Kowalski
RZECZNIK PKP

Ryc. 4. Napisy informujgce

Pisma, dokumenty

Do grupy pozatelewizyjnych tekstow pisanych mozna za-
liczy¢ fragmenty dokumentéw oraz pism prezentowanych
w zblizeniu (np. podczas serwisow informacyjnych), a takze
wycinki prasowe (wykorzystywane np. w czasie ,,przegladu
prasy” w wielu programach). Zwykle fragmenty, o ktorych si¢
dyskutuje, sa wyrdznione, np. podkreslone kolorowym marke-
rem, wypelniajac calkowicie powierzchni¢ obrazu (ryc. 5).
Ten rodzaj ikonografii moze wspottowarzyszy¢ stowu (syn-
chronicznie), kiedy si¢ o nim mowi (lub je czyta), jak rowniez
wystapi¢ przed lub po wypowiedzi (asynchronicznie).

Wypowiedz méwiona towarzyszaca odczytywaniu tekstu
(synchronicznie) ma wiasciwos¢ tekstu pisanego, tj. ,,uporzad-
kowanie linearne, spojno$¢ znaczeniowa bez elementow konsty-
tutywnych, odrgbng stylistyke” (za Jachimowska, 2005: 69).
Natomiast w sytuacji, gdy tekst pozatelewizyjny wystapi przed
lub po wypowiedzi stownej, bedzie miat cechy tejze wypowie-
dzi, tj. zostang wprowadzone np. elementy interpretacji.
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Ryc. 5. Dokumenty: Puls Dnia, WTK 2014

Paski informacyjne

Latem 2001 roku w telewizji Cable News Network (CNN)
serwis informacyjny po raz pierwszy zostal zaprezentowany w
nowej formie — z ruchomym paskiem (ticker, scroll, crawl) na
dole ekranu, z wys$wietlanymi na nim krotkimi komunikatami
(Potter, 2002). Poczatkowo wykorzystywano go w wyjatko-
wych sytuacjach, np. do podawania ostrzezen pogodowych
czy wynikow wyborow. Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze
prawdopodobnie pierwszy pasek informacyjny pojawit sie
jednak duzo wczeséniej, podczas transmisji Today Show tele-
wizji NBC w styczniu 1952 roku, cho¢ w zupetie innej for-
mie niz ta, jaka znamy dzisiaj. Tworzyt go kawatek papieru
umieszczony w dolnej czeg$¢ ekranu. Nieruchomy ,,pasek” nie
okazal si¢ wowczas skutecznym narzedziem komunikacji
i wkrotce z niego zrezygnowano.

W krajowych rozgtos$niach telewizyjnych pasek informa-
cyjny w obecnej formie pojawit si¢ cztery lata pozniej niz w
CNN. Zostat wykorzystany m.in. przez stacje TVP oraz TVN
w czasie ostatnich dni zycia papieza Jana Pawta II.
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Tradycyjnie pasek informacyjny jest przewijany w po-
ziomie, a informacje sg oddzielone przerywnikiem graficznym
(zazwyczaj w postaci logotypu® stacji), jednak wiele kanatow
wprowadzilo pasek, na ktorym pojawiaja si¢ i znikaja poje-
dyncze informacje. Dodatkowo czasem umieszcza si¢ pasek
przewijany w pionie, na ktorym w Kilkusekundowych odstg-
pach informacje wsuwaja si¢ z dolu. Sa one prezentowane
jednak ,,normalnym” pismem, a nie, jak wcze$niej, wersali-
kiem. Osoby redagujace informacje uzywajg prostych kon-
strukcji wyrazowych, postuguja si¢ skrotowcami. Obecnie pa-
ski sg stosowane przez wszystkie stacje telewizyjne o charak-
terze informacyjnym.

Ruchome paski informacyjne zajmujg jedng piata ekranu,
wyswietlajg rozne informacje, w réznym tempie i na réznym
tle, znikajac w czasie nadawania blokéw reklamowych (ryc. 6).

WTK

09:35 vieksza sztuczna scianka wspinaczkowa w Polsce otwarta od dzi$ w Kinepolis. Ma ponad 1

Ryc. 6. Pasek informacyjny: Puls Dnia, WTK 2014

® Logo i logotyp w projekcie graficznym sa nierzadko wykorzystywane
jako element wspoélny, tzn. ze logo jest czescig logotypu lub odwrotnie.
W niniejszej pracy logo jest rozumiane jako graficzna forma przedstawienia
symbolu firmy badZz marki, podczas gdy logotyp powinien by¢ wytacznie
tekstowa formg wizualna. Terminu ,,1090” powinno si¢ wigc uzywaé jako
nazwy zbiorczej dla calego znaku, ktory sktada si¢ z sygnetu (symbolu
graficznego) i logotypu (tekstowego przedstawienia nazwy; Mruk, 2004).
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Status informacji prezentowanych na paskach podkresla
ich kolor. Wyjatkowo wazne wiadomosci sag podawane na z6t-
tym, czerwonym albo czarnym tle. Warto tez zwréci¢ uwagg
na elementy graficzne, czasem ,,pelnoekranowe” (nie sg to na-
pisy sensu stricto), ktore sa wprowadzane, by wzbogaci¢ po-
dawane informacje: mapy, wykresy, schematy, plansze, tabele,
statystyki, dane procentowe, logotyp stacji, czas i miejsce
nadawania relacji, czgsto takze komentarze widzow, adres
strony internetowej lub poczty elektronicznej, przez co do-
tychczasowy obraz zostat przesuniety do gory. Oprocz tego
warta uwagi jest takze belka informacyjna, stuzaca najczgsciej
do wys$wietlania na niej napisow identyfikujacych np. osoby,
miejsca, obiekty, lub naglowkéw kolejnych materiatow pre-
zentowanych w programie. Nagtowki pojawiajg si¢ zwykle
wraz z rozpoczgciem nowego materiatu, np. newsa czy relacji
na zywo; czesto powtarza si¢ je W czasie trwania programu.
Pomaga to widzowi w zorientowaniu si¢ W tresci prezentowa-
nego na ekranie materiatu. Tres¢ materiatu, podobnie jak na
paskach, jest maksymalnie skondensowana. Czasem Kkolor
belki moze ulec zmianie, np. jesli pojawi si¢ na nim informa-
cja anonsowana wcze$niej na pasku z napisem ,,Pilne”, wow-
czas kolor belki zmieni si¢ na ten sam kolor, co pasek (np. w
TVN24). W koncu — belka moze by¢é wykorzystana takze do
prezentowania wypowiedzi uczestnikow rozmowy w studiu
telewizyjnym (w postaci jednozdaniowego streszczenia tezy
proponowanej przez rozmowce).

Z punktu widzenia producenta gldwng zaletg 1 funkcjg pa-
skow informacyjnych jest mozliwos¢ zamieszczania na nich
krotkich komunikatow (rozwijanych poézniej w informacyj-
nych skrétach i newsach) dotyczacych najnowszych wydarzen
z kraju 1 ze Swiata w czasie trwania serwisu czy programu bez
koniecznosci jego przerywania. Widz moze wobec tego jedno-
cze$nie oglada¢ przekaz oraz mie¢ wglad do innych informa-
cji. Paski maja zacheca¢ odbiorce do wystuchania i obejrzenia
serwisu informacyjnego z rozwinigciem przeczytanej wiado-
mosci, zaciekawi¢ go oraz zatrzymaé przy odbiorniku. Wia-
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domosci pojawiajace si¢ na paskach sa stale aktualizowane.
Dodatkowo sg dostepne dla 0s6b niestyszacych, ktore bez po-
srednictwa thumacza jezyka migowego mogg Korzystac z sef-
wisow informacyjnych.

Obecnie wykorzystuje si¢ czgsto wiecej niz jeden pasek.
Przyktadem moze by¢ stacja TVN24, ktora od wrzesnia 2008
roku stosuje podwojny pasek.

ELLEI SR LR BT 87' | BOSACKI DOSTAJE ZOETA KARTKE PO FAULU NA BRABECU

WTK

10:35 W najblizszych tygodniach rozpocznie sie budowa handlowo-biurowego gmachu Potwiejska

Ryc. 7. Dwa paski informacyjne: Puls Dnia, WTK 2014

Na standardowym pasku wyswietlane sg informacje
»zwykle”, na drugim, wyr6znionym kolorem zottym, wiado-
mosci ,,pilne”, dolny pasek przesuwa si¢ szybciej od gornego.
Z takiego rozwiazania korzysta rowniez stacja Polsat. Komu-
nikaty na dolnym pasku ,,wyskakuja” z dotu na kilka sekund,
po czym znikaja na rzecz nastgpnych, a nie przesuwajg si¢
W poziomie. Komunikaty sa powtarzane oraz aktualizowane,
rzadko jednak zgodne tematycznie z tym, co jest prezentowane
w serwisie informacyjnym. Z badan pilotazowych wynika, Ze
widzowie w rozny sposob reaguja na paski informacyjne: niekto-
rzy $ledzg wiadomo$ci w czasie ogladania serwisu, innym to
przeszkadza, wigc je ignorujg (Karaskiewicz i Lubawy, 2012).
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Petnigce roznorodne funkcje napisy stanowia obechie pet-
noprawny srodek wyrazu w przekazach telewizyjnych. Wspot-
wystepujac z wypowiedziami werbalnymi w komunikatach te-
lewizyjnych, tworza nowy typ interakcji, ktora respektuje ich
wzajemng rownowage (Hendrykowski, 2002: 280).

Analiza tekstow pisanych w telewizji pokazuje, ze czesto
nie przestrzega si¢ zasad ortografii, brakuje znakéw diakry-
tycznych, a potrzeba przekazania wielu informacji za pomocag
minimalnej liczby stéw prowadzi do kondensacji tresci, np.
imienia i nazwiska, daty. Pojawiaja si¢ formy bezczasowni-
kowe (Jan Kowalski, Paryz; Za chwile Fakty, Montaz: Jan
Kowalski) albo rzeczownikowe (np. produkuje — producent;
rezyserowal — reZyseria) oraz skroty (np. czyta — czyt.). Infor-
macja jest czesto oczywista (np. mowi Jan Kowalski, gra Ik-
sinski), a widz moze sam obserwowac, co dana osoba robi.
Jesli w napisie wystepuje forma czasownikowa, to gtoéwnie
w 3. osobie liczby pojedynczej lub mnogiej czasu przesztego
lub terazniejszego (Np. przygotowat, przygotowata, przygoto-
wali; wystgpil, wystgpita, wystgpili, wystepujg; komentuje).
Bardziej rozbudowane zdania pojawiajg si¢ sporadycznie,
gldwnie na przesuwajacych si¢ u dotu ekranu paskach informa-
cyjnych. Zwraca uwagg takze wysoki stopien nominalizacji.

Warto zauwazy¢, ze cho¢ teksty umieszczane na ekranie
sa czytelne, czesto odczytuje je lektor badz autor materiatu.
Przypuszczalnie dzieje si¢ tak, gdy napis ma szczegdlne zna-
czenie dla omawianego zdarzenia, kiedy moze to budowaé
dramaturgie informacji, w przypadku dochodzenia do punktu
kulminacyjnego lub tez kiedy odbiorca ma zaledwie kilka
sekund na odczytanie tekstu, kKtory np. nie jest krotki, oraz
gdy reporter zaktada np. bierno$¢ widza.

Podsumowujac, teksty pisane zajmujg wiele miejsca
W programach telewizyjnych. Najczgsciej sa $cisle zespolone
z kontekstem ekranowym oraz werbalnym, a wigc w oderwa-
niu od nich mogg by¢ wieloznaczne lub zupetnie niezrozu-
miate. Warunkuje je kontekst oraz sytuacja. Pojawiajg si¢
zwykle na krotko, raczej nie utrwalajac informacji, co jest
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przeciez cechg ,tradycyjnych” tekstow pisanych. Potrzebne
sg gtownie wtedy, gdy maja utrwali¢ lub przypomnie¢ wi-
dzom szczegdlnie wazne informacje albo uwiarygodnié prze-
kaz (np. definicje ze wskazaniem zrodta). Powtorzenie tego
samego jednocze$nie W postaci pisanej oraz mowionej daje
wigksza gwarancj¢ skutecznego oddziatania na widza (Ropa,
1985; Francuz, 2007).

1.1.2 Podstawowe komponenty dZwieckowe

Poniewaz zagadnienie komponentéw dzwigkowych
znajduje si¢ poza obszarem analiz kluczowych dla rozprawy,
niniejszy paragraf ogranicza si¢ do przedstawienia czynni-
kow ksztattujacych $ciezke dzwickowa w przekazie audiowi-
zualnym w najpopularniejszych klasyfikacjach. Sa to:

e clementy zwerbalizowane (stowa wypowiadane

przez dziennikarzy);

e niezwerbalizowane (niewystepujace w izolacji),

a wsrod nich:

a)  zjawiska prozodyczne,

b)  nieprozodyczne,

C) muzyka (konkretna oraz ilustracyjna; Jachi-
mowska, 2005, por. Ptazewski, 1982),

d)  efekty akustyczne (szelest, trzaskanie), w tym
efekty typu poglosowego (echo, poglos) oraz
inne, symulujace np. akustyke pomieszczenia,

e) zaklocenia (szumy, szmery),

f) cisza. (por. Plazewski, 1982; Fortuna, 1999;
Zonn, 2001; Jachimowska, 2005). Jachimow-
ska (2005: 38) dodatkowo wyroznia ,,dzwie-
kowe elementy fatyczne”, ktore sytuuja sie
miedzy mowa a gestem.

Zwigzta proba uchwycenia tendencji w wykorzystywanych
przez reporterow $rodkach jezykowych zostata podjeta w roz-
dziale 1.4.2.4. Opis wieloaspektowej charakterystyki pozawer-



Spojnosé komunikatu multimodalnego w krotkiej telewizyjnej ,, relacji na zywo” 33

balnych elementow przekazu telewizyjnego, wraz z ich rola
w tworzeniu kontekstu, w ktorym wypowiedz dziennikarza na-
biera znaczenia, zawiera artykut Fortuny (1999). O ich poten-
cjalnym wptywie na spdjnos¢ pisze Francuz (1999; zob. takze
rozdz. 3.2.4.1). O ile na czg$¢ czynnikoéw, np. zaktocenia lub
efekty akustyczne®, nadawcy medialni moga nie mie¢ wptywu,
to niektore elementy, tj. muzyka, dodawane sa celowo, zeby np.
nada¢ kolorytu emocjonalnego, a wrgcz sugerowaé interpreta-
cje. Konieczno$¢ skumulowania duzej ilosci informacji w bar-
dzo krotkim czasie sprawia, ze cisza, jesli sic pojawia w RNZ,
to rzadko i na krotko.

Oproécz elementarnych komponentéw obrazu oraz dzwicku
na strukture wigkszosci przekazow telewizyjnych (np. newséw)
oraz ich spojno$¢ sktada si¢ sposob ich polaczenia, tj. montaz.
Petni on nie tylko rol¢ czysto techniczna, ale jest jednym z na-
rzedzi emocjonalnego oddzialywania na widzow (Plazewski,
1982). Sposdb montazu nie jest z reguly elementem reprezenta-
cji umystowej komunikatu, tj. nie jest zapamigtywany przez
widzow (za Francuz, 1999). W RNZ (rozdz. 1.4.3) nie stosuje
si¢ montazu.

1.1.3 Intertekstualno$¢ w komunikatach medialnych

Zanim zostanie przedstawiona analiza zaleznosci intertek-
stualnych w serwisach informacyjnych, w tym w RNZ, warto
krotko zastanowi¢ si¢ nad znaczeniem tego zjawiska w telewizji.

Pojawiajacy si¢ w telewizji tekst nie funkcjonuje autono-
micznie, lecz wchodzi w interakcje z innymi tekstami: ,,znacze-
nia telewizji sa zawsze intertekstualne, poniewaz zawsze czyta
si¢ je w konteksScie innych tekstow” (Fiske, 1998: 297). Nie bez
znaczenia jest réwniez konfrontacja tekstu z odbiorcami. Tutaj
ogromng rol¢ bedg odgrywaé indywidualne cechy widza, takie

® Naturalne dzwigki, niezorganizowane przez czlowicka w arty-
kutowane uktady, np. plusk, padajacy deszcz; zwykle pelnig funkcje¢ czysto
ilustracyjna (Zonn, 2001).
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jak np. doswiadczenie oraz umiej¢tnosci interpretacyjne czy
pamig¢ (Fiske, 1998).

Zjawisko intertekstualnosci obejmuje w programie trzy po-
ziomy tekstowe. I tak, pierwszy stanowitby tekst — ,,scenariusz”
(napisany) relacji. Na drugg ptaszczyzne skladataby si¢ tekst
powstajacy na zywo, a wigc zapowiedz i pytanie prowadzacego
ze studia oraz relacja reporterska. Trzeci poziom tekstowy,
wspdtistniejacy z drugim, obejmowatby np. pasek u dotu ekranu
z wy$wietlanymi na nim komunikatami. Poziomy moga zatem
wigza¢ si¢ ze soba, krzyzowaé, a pojedyncze teksty oddziaty-
wac na siebie W wieloptaszczyznowym obrazie.

Skarzynska (2009) wyroznia cztery poziomy intertekstu-
alnosci: (1) ustny; a) w produkcji, zarowno zamierzony, jak
i niezamierzony, zawarty w wypowiedziach np. reporteréw;
b) w postprodukcji, beda to np. fragmenty z archiwoéw albo
komentarze odautorskie; (2) obrazowy; a) w produkcji, czyli
w materiale zdjgciowym nagranym w terenie oraz b) w post-
produkcji, tutaj nalezy zaliczy¢ napisy na ekranie, np. tytuly.

Intertekstualno$¢ ustna w produkc;ji

Przykladem sg cytowane przez reporterow wypowiedzi in-
nych osob, np. swiadkow wydarzen. Jak stusznie zauwaza Cie-
Slikowska (1995: 143), ,,cytaty dostarczajg informacji wzgle-
dem tresci wypowiedzi. Informacja o0 méwigcym moze w przy-
padku przytoczenia dotyczy¢ zar6wno przedmiotu wypowiedzi
w obrebie cytatu, jak i tego, kto poshuguje sie cytatem”. Zacy-
towanie czyich$ stdow moze pelni¢ rézne funkcje: powodowaé
wzrost napiecia, budowa¢ dramaturgie lub podkreslaé tresci
istotne dla wydarzenia. Innym rodzajem tekstoéw cytowanych
przez bohateréw sg fragmenty dokumentow, prasy i literatury,
przystow oraz powiedzen, listow, definicji zaczerpnietych ze
stownika, tekstow z for internetowych itp.
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Intertekstualno$¢ ustna w postprodukcji

Na poziomie postprodukcji reporter, po obmysleniu struktu-
ry materiatu oraz zawartosci tresciowej, redaguje go. Swiadomie
wprowadza do przekazu odniesienia do innych tekstow oraz zja-
wisk pozatekstowych. Zwykle lektor cytuje teksty pisane, takie
jak: fragmenty dokumentoéw oraz pism urzgdowych, literature
oraz prase, teksty internetowe, ogloszenia, definicje i inne. Pod-
czas gdy tekst jest odczytywany przez lektora w komentarzu,
pismo (w wersji oryginalnej lub przepisanej komputerowo) wy-
$wietla si¢ na ekranie. Pozwala to nie tylko wyeksponowa¢ istot-
ne aspekty problemu, ale sposob odczytywania tekstu moze row-
niez budowac napiecie, a poza tym ulatwia przyswojenie tresci.

Intertekstualnos¢ obrazowa w produkcji

Do tekstdow immanentnych, czyli wspotwystepujacych
Z obrazem, mozna zaliczy¢: oryginalne pisma (zaswiadczenia,
o$wiadczenia, opinie sgdowe, dyplomy), fragmenty kodeksu cy-
wilnego lub karnego, stenogramy nagran dowodowych, artykuty
prasowe, drogowskazy, strony internetowe, esemesy, instrukcje
obstugi thumaczone z jezykdéw obcych, napisy na Scianach, ry-
sunki dzieci, tytuly ksigzek, nazwy produktow, witryny sklepowe
oraz listy (Skarzynska, 2009).

Intertekstualnos¢ obrazowa w postprodukcji

Mozna wyrézni¢ dwa rodzaje form intertekstualnych po-
wstajacych W postprodukcji: tekst transcendentny (z podbudowa
ikoniczng lub bez niej) i tekst wspotistniejacy ze sfilmowanym
obrazem na ekranie (Skarzynska, 2009). Pierwszy rodzaj jest
tworzony po powrocie z terenu oraz wstepnej obrobce nagranego
materiatu w studiu. Tekst na ekranie moze mie¢ forme fragmen-
tow wyjetych z artykuléw prasowych, listow, tekstow publicy-
stycznych, tresci esemesow, dyskusji na forum internetowym,
definicji haset. Czasem beda to teksty wyswietlane na ekranie bez
kontekstu ikonicznego, informujgce np. 0 dalszym biegu sprawy
(spotykane szczeg6lnie w reportazach) oraz materiaty archiwalne.
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1.2 Rys historyczny

Wiadomosci telewizyjne narodzity si¢ pod koniec lat 50.
w USA. Z jednej strony stanowig esencj¢ telewizji, dzigki nim
widzowie moga na biezaco $ledzi¢, co aktualnie dzieje si¢
W kraju oraz za granica. Z drugiej — to wizytdwka kazdej stacji
telewizyjnej, odzwierciedlajaca punkt widzenia nadawcy (Go-
dzic, 2009). U poczatkow istnienia wiadomosci nie odnajdu-
jemy przekonania tworcow o ich wadze. Najlepsi dziennikarze
radiowi w latach 1947-1948 rzadko byli zainteresowani udzia-
lem w wiadomosciach telewizyjnych, uwazajac, ze naraza si¢
na $miesznos¢. Pierwszy serwis informacyjny prowadzony byt
przez mtodego, niedo§wiadczonego dziennikarza. W 1951 ro-
ku, $wiadomie nawigzujac do radiowego formatu Hear it Now,
jeden z pionieréw telewizyjnych wiadomosci Edward R. Mur-
row rozpoczal nadawanie See it Now. Przewazatl w nich obraz
postaci mowigcego reportera, pojawiaty si¢ réwniez relacje
z odlegtych miejsc oraz wypowiedzi na zywo politykow (Go-
dzic, 1996). Epoke stalych magazyndéw informacyjnych w te-
lewizji polskiej zainicjowala emitowana raz w tygodniu Pano-
rama Swiata, zastapiona w 1957 roku przez Wiadomosci Dnia,
ktore nastepnie ustgpity miejsca Dziennikowi Telewizyjnemu.
Forma wszystkich wymienionych magazyndéw byta podobna,
nie odstawata od obowigzujacych standardow. Wspotczesny
Sl cechuje stosunkowo skomplikowana budowa, odmienna od
tej sprzed kilkunastu lat, kiedy to prezenter odczytywat do
kamery informacje z kartki, czasem tylko wzbogacone mate-
riatem filmowym.

1.3 Makrostruktura programow informacyjnych

Cho¢ trudno nie zauwazy¢ rosngcej roli Internetu w za-
spokajaniu potrzeb informacyjnych widzoéw, zwlaszcza mio
dego pokolenia, telewizja wcigz jest traktowana jakowiargone
zrédlo informacji o $wiecie. Jest takze najcz ¢$ciej wykorzy-
stywanym zrodltem informacji lokalnych (ryc. 8). Sytuacja
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ulega zmianie przy wyborze medium taczacego w sobie funk-
cje rozrywkowe i informacyjne (ryc. 9). Za najwazniejsza
funkcje spoteczng telewizji uznaje si¢ funkcj¢ informacyjna,
ktora polega na prezentowaniu widzom opisu rzeczywistosci
oraz zdarzen w niej wystepujacych (Goban-Klas, 1999; Go-
dzic, 2004). Cel ten jest realizowany glownie za pomoca ser-
wisow informacyjnych (SI), ktore ciesza si¢ wysoka, a w wie-
lu kanatach najwyzsza ogladalnoscia (Raport z badan jako-
sciowych przeprowadzonych przez Instytut Badania Opinii
GFK Polonia, sierpien 2005; Allan, 2006), gromadzac wielo-
milionowa widownig. W systemie kazdej telewizji najbardziej
newralgicznym — z uwagi na realizowane cele, rangg instytu-
cjonalng oraz zatozone funkcje komunikowania — elementem
programowym jest SI (nazywany takze dziennikiem telewi-
zyjnym, magazynem wiadomosci), zwlaszcza glowne, wie-
czorne jego wydanie (Godzic, 1999: 10). Stanowi ono podsu-
mowanie wydarzen z catego dnia i ze wzgledu na tradycj¢ ga-
tunku skupia najwigcej odbiorcow.
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Ryc. 8. Zrédla informacji lokalnych w latach 2006-2014 (¢rédio:
TNS Polska, badanie z udzialem 560 respondentow obojga pici
przeprowadzono w listopadzie 2014 roku)
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M 82.3% Internet
M 10.2% Telewizja
3.6% Radio
M 2.5% Prasa
M 1.5% Nie wiem / Nie mam zdania

Ryc. 9. Preferowane medium informacyjno-rozrywkowe (Zrédio:
ThinkKong.pl.)’

.Newsy® telewizyjne sa rdzeniem kazdego systemu de-
mokratycznego. Jako$¢ decyzji, ktore podejmujemy wewnatrz
demokracji, zalezy od jakoS$ci informacji, ktore otrzymujemy”
(Lewis, 1991: 123). Zdaniem Harrison (2006) wspotczesne
spoteczenstwa nauczyly si¢ polega¢ na programach informa-
cyjnych. Przyjmuje si¢, ze w sposob doktadny i zgodny
z prawda zostang przedstawione w nich aktualne wydarzenia,
wazne dla wspolnoty kulturowej. Jak pokazuja badania, wi-
dzowie kierujg si¢ réznymi motywami, $ledzagc wiadomosci.
Badacze mnoza hipotezy: jedni utrzymuja, ze to przez cieka-
wos¢, wrecz stabos¢ do kontaktu z sensacjg, inni akcentuja
potrzebe ,,bycia na biezaco” z tym, co dzieje si¢ wokol nich,
wreszcie sg 1 tacy, dla ktorych wieczorny serwis to rytuat —
wiadomos$ci stanowig silny element organizujacy zycie ro-
dzinne (zob. Godzic, 2005; Francuz, 2007). Dla wielu telewi-
zja ma podobny status jak poranny positek, stanowigc czes¢

" Badanie zostato przeprowadzone na zlecenie Think Kong w dniach
24.01.2014 i 28.01.2014 roku metodg internetowych standaryzowanych
wywiadow kwestionariuszowych (CAWI) przez agencje SW Research. Pro-
ba badawcza miala charakter losowy i objeta 814 respondentéw. Operatem
losowania byt panel internetowy SW Panel, do udzialu w badaniu zapro-
szono osoby w wieku od 16 do 69 lat.

8 Paragraf poswiecony newsowi znajduje si¢ na stronie 38 (rozdz. 1.5.1).
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codziennej egzystencji (Allen, 1998). Czasem jest to takze
przyzwyczajenie do dostepnosci informacji oraz mozliwo$ci
czerpania wiedzy o $wiecie z medium, jakim jest telewizja
(Goban-Klas, 2004: 195). Lang i Anderson (2003) utrzymuja,
ze potrzeba ogladania SI moze wynika¢ nie tyle z ich tresci,
co z formy ich przedstawiania. Stanowisko to podziela takze
McLuhan (1975) (medium is the meesage). Badacze uwazaja,
ze struktura i sposob podania serwisow aktywizuja nieswia-
dome, automatyczne procesy psychiczne, ksztattujace specyfi-
ke kontaktu z medium, jakim jest telewizja. SI informujg wi-
dzow o aktualnych wydarzeniach oraz procesach, ktore zacho-
dza w spoteczenstwie oraz w §wiecie, w sposob umozliwiajacy
im $wiadome uczestnictwo w zyciu panstwa, a takze realizacje
praw obywatelskich (ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radio-
fonii i telewizji). Informacje stanowia podstawe funkcjonowa-
nia demokracji, gwarantujac wolnos$¢ stowa, zapewniajac roz-
norodno$¢ opinii oraz ukazujac nieprawidtowosci w tym za-
kresie, umozliwiaja jednocze$nie obywatelom-widzom udziat
w publicznym dialogu (Harrison, 2006: 3-4). Nie bez znacze-
nia jest takze powszechna dostepnos¢ serwisoOw, wynikajgca
z emisji w podstawowych kanatach telewizyjnych, odbiera-
nych przez wigkszos¢ telewidzow bez koniecznosci wykupy-
wania ustug telewizji kablowej lub cyfrowej.

Widzowie, powotujac si¢ choéby na istnienie regulacji ta-
kich, jak Karta etyczna mediow lub Zasady etyki dziennikar-
skiej (Mikotajczyk, 2005), moga oczekiwaé rzetelnego, wol-
nego od manipulacji informowania. Przekazywane informacje
powinny by¢ rzetelne (starannie przedstawia¢ fakty), wiary-
godne, weryfikowalne (mozliwe do sprawdzenia i poglebienia)
oraz bezstronne. W praktyce jednak normy czgsto nie sg prze-
strzegane, czego dowodem moga by¢ liczne analizy perswa-
zyjnego wptywu telewizji (zob. Aronson, 2009; Fortuna,
2004). Ztudne wydaje si¢ przekonanie o SI jako obiektywnym
przedstawianiu rzeczywistosci. Z definicji wynika, ze infor-
macja to ,,bezstronny, rzeczowy, doktadny opis lub sprawoz-
danie z faktu, stanu, dziejacej si¢ w terazniejszo$ci, w miare
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potrzeby uwzgledniajace ciag przyczynowo-skutkowy” (Ni-
czyperowicz, 1996: 8). Dziennikarz jest zobligowany do po-
szukiwania prawdy: gruntownego poznania przedstawianej
rzeczywistosci, uwzgledniania i przekazywania petnego kon-
tekstu sytuacji, prezentowania roznych stanowisk wraz z peilna
argumentacja (zob. Zakrzewski i Krasnodgbska, 1995). Tym-
czasem istnienie neutralnej informacji dziennikarskiej to mit.
Wiadomosci maja niewiele wspolnego z obiektywnym przed-
stawianiem rzeczywisto$ci, nie przekazuja jej pelnego obrazu
(Fiske, 1987). Wptywa na to wiele czynnikow. Juz sam spo-
sob, w jaki reporter dokonat doboru materiatu, zrodta, do kto-
rych dotart, wiaza si¢ z tendencyjnoscia, zalezng od posiadane;j
przez niego wiedzy, doswiadczenia oraz pogladow. Proces
doboru fragmentéw rzeczywistosci zaczyna si¢ juz w momen-
cie rejestracji danego wydarzenia oraz formutowania go jako
informacji dziennikarskiej. Na tym etapie procesu komunika-
cyjnego nastepuje pierwszy zabieg strukturalizacji: poddanie
wydarzenia interpretacji (Wulff-Nienhuser, 1987). Subiektyw-
na jest takze konstrukcja wiadomos$ci. Reporter podejmuje
decyzje, co dla danego tematu bedzie istotne, w jakiej kolejno-
$ci przedstawi zebrane informacje, od ktorego faktu rozpocz-
nie oraz jakie $rodki W obrebie jezykowej wypowiedzi dobie-
rze (zob. np. Niczyperowicz, 1996; Godzic, 1999). Biorac jed-
nak pod uwage fakt, ze zdolno$¢ percepcyjna widzow jest
ograniczona, wydarzenie nie moze zosta¢ przedstawione we
wszystkich mozliwych aspektach. Konieczne jest zatem przy-
jecie stanowiska, z ktorego dane zdarzenie bedzie przedsta-
wiane. Zgodnie z Lippmannowskg koncepcja stereotypdéw po-
strzezeniowych obserwator dostrzega jedynie pewne aspekty
wydarzenia, ktore odpowiadajg jego obrazowi §wiata (Wulff-
Nienhuser, 1987). Informacje sa ukazywane w sposdb wybior-
czy: zdarzenia jednorazowe sg rzadkie, wigkszos¢ wydarzen
jest rozciagnigta w czasie oraz umigjscowiona w Szerszym
kontekscie, majacym rozne tto polityczne, ekonomiczne lub
spoteczne. Na pewnych elementach tych wydarzen koncen-
trowana jest wigksza uwaga, przypuszczalnie dlatego, ze ich
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warto$¢ informacyjna jest wyzsza, tzn. odpowiadaja pewnym
normom, zgodnie z ktérymi nadaje si¢ wiadomo$ciom range.
Obowigzek syntezowania informacji jest rowniez skutkiem
warunkow produkcji programu informacyjnego: presja czasu
i pospiechem, w jakim musi zosta¢ przygotowany, co nieko-
rzystnie odbija si¢ na jakoSci prezentowanych informacji
(zob. np. Sareto, 2002). Przekaz czgsto jest niepelny, czasem
wrecz nierzetelny, pozbawiony istotnych do jego zrozumie-
nia danych, np. kontekstu czy okolicznosci. W konsekwencji
nie spelnia standardow warsztatu dziennikarskiego. Coraz
trudniejszy do pokonania wydaje si¢ problem konkurencji
kanatéw w szybkosci, a wrgcz natychmiastowosci dostarcza-
nia widzom najswiezszych informacji. Presja ram czaso-
wych, dysponowanie czgsto zaledwie kilkunastoma minutami
na zredagowanie materialu czy przygotowanie si¢ do relacji
reporterskiej na zywo powoduje znieksztatcanie obrazu rze-
czywistosci prezentowane] w mediach. Nie nalezy w tym
upatrywac rzecz jasna ztej woli dziennikarza. Konsekwencja
takiej sytuacji jest upraszczanie, powierzchowne ujecie tema-
tu, nierzadko naduzywanie stereotypow.

Coraz czeséciej mowi si¢ o rozrywkowym charakterze
wiadomosci, podkreslajac, ze pod wzgledem strukturalnym
sg zorganizowane jak show, ktorego bohaterami sa katakli-
zmy i tragedie ludzkie, jak seria narracji, w ktorych prze-
strzega si¢ kodow telewizyjnego opowiadania (Kellner,
1990). Wskazuje si¢ na ogolng tendencje do zmierzania
w kierunku sensacyjnosci, dramatu, obrazowosci. Informacje
sg atrakcyjne wizualnie, maja zatrzymaé widza przed telewi-
zorem. Zdaniem Kapuscinskiego (1997) o wartosci informa-
Cji nie $wiadczy prawda, lecz atrakcyjnosé, czyli zdolnosé
przyciggania uwagi widza. Wiadomosci podlegaja prawom
rynku, nie moga by¢ catkowicie obiektywne, zwlaszcza ze
ich pierwotne znaczenie ulega zmianie po wiaczeniu ich do
rozrywkowej formy ,,przedstawienia” (Postman, 2002).
Tworcy SI coraz czg$ciej przy tworzeniu wiadomosci siggaja
po srodki charakterystyczne dla programow rozrywkowych.
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Teze o tym, ze informowanie nie jest najwazniejsza cecha
wiadomos$ci  telewizyjnych, moga potwierdza¢é badania
Levy’ego (1979), Hagen (1992) oraz Hellanda (1993). Ogro-
mna liczba odbiorcow na calym $wiecie kazdego dnia o okre-
$lonej porze wlacza telewizor i preferowany przez siebie kanat
informacyjny. Dla jednych jest to rytual, nawyk, dla innych
ciekawos¢ tego, co wydarzylto si¢ danego dnia.

Eco (2009) méwi o zmianie formy telewizji z ,,paleo-
telewizji” na ,,neotelewizje”, ktorej celem przestato by¢ przeka-
zywanie wiedzy, a stata si¢ swobodna konfrontacja pogladow.

,.Telewizja zrywa z pedagogicznym modelem komunikacji poprzez
uruchomienie procesu wzajemnej aktywnosci, przez ciagte odwo-
tywanie si¢ do widza i zachecanie go do wyrazania wlasnych opi-
nii. W tej nowej komunikacja ukierunkowana zostata zerwana
i widz zostal wyposazony w trzy role: mocodawcy, uczestnika
i oceniajgcego. Przestrzen telewizyjna przestaje by¢ przestrzenig
edukacyjna, a staje si¢ przestrzenia wspdlnego biesiadowania,
przedtuzeniem codziennej gadaniny” (Godzic, 1996: 92-93).

Nowy model telewizji nie opiera si¢ zatem ani na Scisle
okreslonej raméwce, ani na pedagogicznej umowie komunika-
cyjnej. Zostaje podporzadkowany rytmowi dnia przeci¢tnego
widza. Postaci ze szklanego ekranu zwracajg si¢ bezposrednio
do widzow, zachgcajac ich do odbiorczej aktywnosci, a przed-
stawiana w programach telewizyjnych rzeczywisto$¢ towarzy-
szy codziennym zajeciom uzytkownikow (zob. Godzic, 2004;
Chudzinski, 2007). Warta podkreslenia jest wzrastajaca rola
indywidualnego odbiorcy w uktadzie nadawca — odbiorca oraz
szerokie mozliwosci doboru programow, zwlaszcza tematycz-
nych. Dodatkowo, neotelewizja czgsciej odnosi si¢ do ,,siebie
samej” niz do rzeczywistosci ,,obiektywnej”, mowi sama
0 sobie: pojawiajg sie zapowiedzi i reklamy audycji telewizyj-
nych, programy prezentujgce etapy powstawania odcinkow
(w serialach).
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1.4 Struktura serwisu informacyjnego

Cechg charakterystyczng dzisiejszych telewizyjnych ser-
wisoéw informacyjnych jest szybko$¢, ekspresja oraz nagroma-
dzenie wielu wiadomos$ci w krétkim czasie. Program ma cha-
rakter audycji cyklicznych, codziennych. Powtarzalnos$¢ jest
charakterystyczng cechg przekazow telewizyjnych. Tzw. ra-
moéwka tworzy bowiem w §wiadomosci widza strukture catego
programu oraz wyznacza jego charakter (Skowronek i Rut-
kowski, 2004: 135, 146). Codziennie s3 w nim emitowane in-
formacje z Polski oraz ze $wiata, poczawszy od gospodar-
czych, przez biznesowe, sportowe i pogodowe. Glowne wyda-
nia (najdluzsze) pojawiajg si¢ w telewizji wieczorem, zazwy-
czaj miedzy godzing 18.00 a 22.00, i stanowig podsumowanie
wydarzen z danego dnia. Telewizja jest coraz szybsza. W wie-
lu krajach, takze w Polsce, sprofilowane kanaty informacyjne
przekazuja uaktualnione informacje 24 godziny na dobeg,
wchodzae tym samym na terytorium dotychczas zarezerwo-
wane dla radia, tradycyjnie najszybszego nosnika wiadomosci
(Skworz i Niziotek, 2010). Nadawanie informacji ,,na biezgco”
powoduje co najmniej dwie konsekwencje (Zdanowicz, 2004).
Po pierwsze, nieuchronne wydaja si¢ repetycje, przynajmniej
niektorych informacji. Cze$¢ z nich jest aktualizowana, nie-
rzadko prowadzacy zmieniaja nieco ,.biata™® (stowna zapo-
wiedz prowadzacego serwis, po ktorej pojawia si¢ news, na-
zwa pochodzi od koloru kartki, z ktorej czytat dawniej dzien-
nikarz), wciaz jednak bardzo duzy odsetek relacji jest wielo-
krotnie powtarzany. Zaobserwowa¢ mozemy to, $ledzac kilka
kolejnych wydan SI. Po drugie, pojawia sie przymus dazenia
do ciaglego aktualizowania i rozwijania informacji oraz pogo-
ni za nowymi tematami, ktore by¢ moze, wedtug powszechnie

® Dodatkowo, przedstawiajac w takiej formie wiedze oraz opinie in-
nych, dziennikarz moze sygnalizowaé, ze nie ponosi pelnej odpowie-
dzialnosci za konsekwencje przekazu, ze jest posrednikiem w przeka-
zywaniu mysli bohateréw materiatu (Zurawski, 2012).
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przyjetych zasad filtrowania — selekcji informacji (gateke-
eping, dost. ,,obrona brammi medialnej przez odzwiernego”,
za Pisarek, 2006: 123) (McCombs i Shaw, 1972), nie spetniaja
warunkow wysokiej atrakcyjnos$ci medialnej i staja si¢ new-
sami tylko z uwagi na potrzeb¢ nieustannego dostarczania wi-
dzom $wiezej porcji informacji.

Podstawowy uktad makrostruktury formalnej wszystkich
programéw informacyjnych jest podobny. Tworza go sekwen-
cje czytane przez prezentera ze studia, poprzedzajace newsy
wraz z relacjami reporterskimi z réznych miejsc w Polsce i za
granicg. Ramy konstrukcyjne serwisu wyznaczajg ,,czotow-
kaa” i ,tytdéwka” (ryc. 10). Czotowka to poczatkowa (czoto-
wa) sekwencja programu, tytowka to sekwencja koncowa, za-
mykajaca (Plazewski, 1982). W obu formach, newsie oraz
RNZ, moga pojawié sie ,,setki”, czyli wypowiedzi do kamery
swiadkow wydarzen lub np. ekspertow majacych co§ w danej
sprawie do powiedzenia (Uszynski, 2004). Odgrywaja one
dwojaka role: po pierwsze, maja uwiarygodnia¢ informacje
znajdujace si¢ w tekscie czytanym z offu, po drugie — sg no-
$nikami informacji, ktore laczy ze sobg tekst z offu (Zurawski,
2012). News coraz czesciej jest wzbogacony o stand-up, zwa-
ny takze standuperem (stand up position), czyli autorski ko-
mentarz do przekazywanych informacji, ich uzupetnienie badz
lekka, dosadng, pozbawiona moralizatorstwa puente wyglo-
szong przez dziennikarza, korespondujaca z historig, ktora
opowiada. Najczesciej jest wyglaszany na stojaco (stad nazwa)
(zob. Legutko i Rodziewicz, 2007; Uszynski, 2004). W obu
formach ros$nie udziat komunikatow ilustrowanych graficznie,
bogatych w plansze tekstowe, wykresy, schematy i mapy.
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Czotowka
!
powitanie reportera
!
forszpan
! !
Newsy RNZ
! !
Setka Off !
Srodszpan
1 1
Newsy RNZ
!
tytowka
! !
sport prognoza

pogody
Ryc. 10. Budowa serwisu informacyjnego

Tekst dziennika ma charakter fabuty — przedstawia to, co
wydarzylo siew ciggu dnia W kraju oraz na $wiecie (Godzic,
2004). Kazdy serwis rozpoczyna si¢ zapowiedzig trzech lub
czterech wydarzen dnia, ktore zostang przedstawione w dzien-
niku. Ten skrét informacji, streszczenie nazywane jest forszpa-
nem (niem. Vorspann) (Pisarek, 2006). NajczeSciej komunikaty
zapowiadane w forszpanie pojawiaja si¢ w tej samej kolejnosci
na poczatku glownej czesci serwisu. Uktad ten odwotuje si¢ do
czytelnej dla widza zasady waznosci, zgodnie z ktorg najwaz-
niejsze danego dnia informacje prezentowane sa jako pierwsze.
Na potmetku audycji pojawia si¢ skrotowa zapowiedz tego, CO
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w dalszej czesci programu, czyli srddszpan (Pisarek, 2006);
w niektorych stacjach funkcjonuje okreslenie tylszpan (tamze).

Jak pokazuja wyniki analiz (Mrozowski, 2009), serwisy
cechuje ,,centralizm geograficzny”, a wigc przewaga wiadomo-
$ci krajowych nad zagranicznymi. Wigksza liczba komunikatow
z kraju nie oznacza oczywiscie, ze nie dostrzega si¢ i nie komu-
nikuje waznych wydarzen na §wiecie. SI sg uzupehiane infor-
macjami sportowymi oraz pogodowymi. Wczeéniej jednak na-
stepuje pozegnanie prowadzacego z widzami wraz z ,,podzie-
kowaniem za uwagg”, czesto zaproszenie do ogladania tego
samego wieczoru innych programow tej samej albo pokrewnej
stacji, a takze przypomnienie o kolejnym serwisie informacyj-
nym, ktory bedzie emitowany nastepnego dnia o tej samej po-
rze. Elementem wienczacym serwis jest wspomniana wczesniej
tylowka (inaczej antyczotowka), czyli koncowa sekwencja pro-
gramu prezentujaca logotypy producenckie oraz napisy konco-
we, z ktorych mozna si¢ dowiedzie¢ m.in., kto byt wydaweca,
gospodarzem czy producentem programu. Zwykle podane sg
takze dane kontaktowe do redakcji. Obecnie serwisy sportowy
oraz pogodowy pojawiaja si¢ w wickszosSci stacji po glownym
wydaniu serwisu informacyjnego (wczesniej wlaczone byty do
struktury serwisu ogolnego) jako samodzielne elementy kon-
strukcyjne raméwki. W serwisie pogodowym prezenter wygta-
sza komentarz do bogatej infografiki. W tym przypadku ciag
informacji nie jest podzielony na autonomiczne newsy, co praw-
dopodobnie powoduje inny sposob odbioru tresci. Dodatkowo,
coraz czgsciej serwis z prognozg pogody jest uzupetniany
0 moduly, jak np. informacje dla alergikow, kierowcow czy
sportowcow. Strukturg SI tworza materiaty dajace si¢ zidentyfi-
kowa¢ jako spojna cato$é: reportaze, zdjecia, materiaty filmowe
wraz z odpowiednig oprawg graficzng oraz komentarzami
dziennikarzy. Zdaniem Huth (1985) dla wiadomosci telewizyj-
nych wazniejsza jest jednakze spojnos¢ w mikroskali, czyli po-
szczegdlnych komunikatéw serwisu — subtekstow, niz w ma-
kroskali, wigc pelnego wydania serwisu, jako ze ta ostatnia jest
zapewniana przez telewizje jako system (s. 218).
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1.4.1 Oprawa programu — préba uchwycenia ogél-
nych tendencji

Osoby odpowiedzialne za przygotowanie Sl (dziennika-
rze, producenci, wydawcy, graficy) robig wszystko, by pozy-
ska¢ widzow. Wykorzystuja do tego m.in. atrakcyjna sceno-
grafi¢ oraz oprawe graficzng. W sklad oprawy graficznej pro-
gramu wchodza: czotowka, jingle', belka informacyjna®’ oraz
tylowka. Mianem jingle (dzwigczenie, brzeczenie) okresla sie
dzwiekowy przerywnik stosowany w mediach (réwniez w ra-
diu, kinie i reklamie). Belka informacyjna stuzy do wyswietla-
nia napiséw identyfikujacych, np. osobe czy miejsce, ktore
pojawiaja si¢ na ekranie. Dodatkowo moze pehi¢ funkcje po-
dobng do naglowka w prasie, tj. podawac¢ nazwe prezentowa-
nego materiatu. Czotéwka wprowadza widza w nastrdj danego
programu. Stanowi ona jego znak rozpoznawczy, kompozycje
elementow dynamicznych, ram¢ symboliczng wprowadzajaca
w inng przestrzen, klamre spinajacg rozne fragmenty rzeczy-
wisto$ci, atakze jako$¢ estetyczng, ksztaltujaca nastawienie
odbiorcow (Boyd, 2006). Po obejrzeniu czotéwki SI widzom
ukazuje si¢ studio, w ktérym pracuja osoby odpowiedzialne za
przygotowanie programu, do ktérego zapraszani sg rozmowcy.
Studio jest wizytowka stacji nadawczej — jego wielkos$¢, wy-
posazenie czy aranzacja moga $wiadczy¢ o potedze i zamoz-
nosci wlascicieli tejze stacji. Centrum studia stanowi stot pre-
zenterski, w tle znajduja si¢ barwne przestrzenie, na nich ekra-
ny i monitory telewizyjne. Studio moze stanowi¢ takze czg$¢
newsroomu — pomieszczenia dla dziennikarzy, wydawcow
i redaktorow (Pisarek, 2006). Wowczas poza monitorami za
plecami prowadzacego serwis zobaczy¢ mozna redakcyjne
biurka i dziennikarzy. W czasie trwania serwisu studio niejed-

10 Akceptowane jest spolszczenie dzingiel, dzingel, dzyngiel (Uniwer-
salny stownik jezyka polskiego, t. I, PWN, Warszawa 2006).

1 O typach napisow ekranowych, w tym paskach informacyjnych, be-
dzie mowa w rozdziale 1.5.1.1.
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nokrotnie jest eksponowane: pokazuje si¢ je w réznych pla-
nach, za posrednictwem kilku kamer. Pojawiajg si¢ takze efek-
ty specjalne, zwlaszcza rozszczepiony ekran, dzigki czemu
mozliwe jest przedstawienie rownolegle kilku miejsc relacji.
Dodatkowo, wyglad studia moze zapada¢ w pamig¢ widzom,
czasem nawet bardziej niz charakteryzujace si¢ szybkim tem-
pem prezentowane wiadomosci.

Pierwszoplanowa rol¢ w studiu petni prezenter lub pre-
zenterka wiadomosci. W ostatnich kilkunastu latach rola pre-
zentera ulegla zmianie — obecnie nie jest juz wylacznie lekto-
rem czytajacym lub zapowiadajagcym newsy, ale gospodarzem
programu. W parze ze zmiang statusu i roli idzie takze zmiana
zachowania. Coraz czg$ciej serwisy prowadzone sg w dyna-
miczny sposéb, zmieniaja si¢ plany, w ktorych gospodarz jest
przedstawiany — czasem stoi, kiedy rozpoczyna si¢ serwis,
dopiero pozniej siada przy stole prezenterskim.

1.4.2 Rola prowadzacego serwis informacyjny

Sady na temat roli prezenterow SI oscylujg migdzy prze-
konaniem, ze jest mato znaczaca, czytaja bowiem jedynie
teksty autorstwa innych osob, a stanowiskiem, ze ich funkcja
moze by¢ rownie wazna jak opowiadane zdarzenie (Godzic,
1999). We wczesnych wiadomosciach telewizyjnych reporter
byt niewidoczny, gtéwng rol¢ petnit materiat wizualny, poj-
mowany jako zdarzenie, polaczony z narracjg spoza obrazu
(Morse, 1986). Amerykanie wprowadzili pojecie ,,czlowiek-
kotwica” (prowadzacy, anchorman). Obecnie mozna mowié
0 znacznym wzroscie autorytetu prezentera, ktory jawi si¢ wi-
dzom jako ,,0soba uprawniona do moéwienia prawdy”, a jego
postac ksztattuje nie tylko styl prowadzonej przez niego audy-
cji, ale i catej stacji nadawczej (Godzic, 1999: 102; 2009).

Huth wyrdznit trzy typy rol petnionych przez prowadza-
cych SI z perspektywy widza: rola prowadzacego, ktorg cza-
sem petni¢ moze np. reporter lub korespondent, rola méwcy
(zza kadru, z offu) oraz rola przedmiotu wiadomosci (Hu-
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th, 1985: 212, za Godzic, 2004). W dziataniu komunikacyj-
nym uczestnicza prowadzacy oraz méwca, natomiast przed-
miot wiadomosci, jak wskazuje nazwa, nalezy do przekazy-
wanej tresci. Prowadzacy, niczym narrator, czuwa nad tym, by
réznorodno$¢ prezentowanych tematéw, a co za tym idzie —
wybiodrezos¢ komunikowanych tresci, nie wptywata negatyw-
nie na dramaturgi¢ przekazu. Stuzy¢ majg temu takie wypo-
wiedzi, jak: ,,przechodzimy teraz do...”, ,,wracamy do kraju”,
»przenosimy si¢ za granice¢”, petniace funkcje metakomunika-
cyjng (Godzic, 2004). Zdaniem Bakhtina (1981) forma zwra-
cania si¢ do audytorium powinna mie¢ cechy dialogiczne. Ce-
lem osiagnigcia ,,dialogicznej strategii wspotobecnosei” (Allan
2006: 96) prezenter nawigzuje kontakt wzrokowy z kamerg
(czyli domniemanym widzem): ,,wspdlna przestrzen, wspolny
czas oraz wrazenie, ze stowa pochodzg bezposrednio od pre-
zentera i sa szczere, wzbudzaja w widzu poczucie obecnosci
w studio” (Morse, 1986: 62). Prowadzacy serwis nie tylko
Czyta gotowe, wczesniej opracowane komunikaty. Jest jedno-
cze$nie prezenterem, komentatorem, czasem narratorem. Zda-
niem Morse’a (1986) ,,ten wtasnie mé