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Kobiety w programach informacyjnych

Tradycyjne postrzeganie rol spolecznych wyznaczone picia jest faktem zobiektywizo-
wanym w postaci stercotypow kobiet i mgzczyzn. Dotyczy ono wszystkich aspektow
i sfer zycia spolecznego, tak w wymiarze prywatnym, jak i publicznym. Teoria rél
spotecznych Eagly mowi, ze stereotypy kobiet i mgzczyzn ksztattuja si¢ (czgsciowo)
poprzez obserwowanie poszczegoélnych osob podczas petnienia przez nie ich rol spo-
tecznych (1987)'. Dalej teoria ta glosi, ze obserwujac przedstawicieli roznych plci wy-
konujacych odmienne czynnos$ci tj. mgzczyzn jako zorientowanych na pracg zawodowa
i $wiat zewngtrzny, a kobiety jako opiekunki gospodarstwa domowego i rodziny, ksztattu-
jemy wobec innych i siebie oczekiwania zgodne z przejeta rola rodzajowa. Problematy-
ka rodzajowej tozsamosci i spolecznej reprezentacji plci jest obecna w badaniach
reprezentowanych gtéwnie przez studia genderowe, ktore rozumieja pte¢ w kontekscie
kulturowym?®. Pojmowana jest ona jako zachowania i postawy uwazane w danym spo-
leczenstwie za wilasciwe dla danej pici. Internalizacja norm i zachowan spotecznych
zwiazanych z plcia rozpoczyna si¢ od intensywnej socjalizacji w grupach pierwotnych,
ktore poprzez tak proste zabiegi, jak roéznicowanie kodu kolorystycznego (ré6zowy dla
dziewczat, niebieski dla chtopcow), zabawki (odpowiednio lalki i samochody), jezyk
(delikatny, emocjonalny i socjocentryczny versus egocentryczny, instrumentalny, tward-
szy), aktywnos¢ (zajecia ksztattujace umiejgtnosci spoteczne, np. jezykowe i umilajace
kontakty spoteczne versus sport i zajgcia manualne), czy ukierunkowanie zainteresowan
wyznaczaja spolecznie pozadane zachowania dziewczynek i chtopcow.

Tego rodzaju oddziatywanie grup pierwotnych wzmacniane jest przez dziatania grup i in-
stytucji socjalizacji wtdrnej, szczegdlnie przez media masowe. Tradycyjnie kobiety 1 mgz-
czyzni prezentowani sa w telenowelach. Sukces tego rodzaju produkcji, takze w Polsce, jest
konsekwencja tego, ze prezentuja one mit utraconej wspolnoty opartej na wyobrazeniu trady-
cyjnej postawy wobec domu rodzinnego jako ostoi spolecznych wartosci i wzoréw®. Dom ro-
dzinny w takim wyobrazeniu to dom, w ktorym role kobiet i mgzczyzn sa $cisle okreslone.
Domena kobiet jest sfera prywatna, domowa. Ich obowiazki zwiazane sa z dbatoscia o co-
dzienne funkcjonowanie rodziny, wspieranie ambicji cztonkow rodziny, pomoc i zaangazowa-
nie w sytuacjach zwyktych i trudnych. Realizacja zawodowa czy ewentualna dziatalnos¢
w sferze publicznej zwiazana jest z obszarami typowymi dla stereotypowego wyobrazenia
o zainteresowaniach kobiet i stanowi w pewnym sensie przedtuzenie ich domowych preroga-

! K. Deaux, M. Kite, Stereotypy plci, w: Kobiety i mezezyzni: odmienne spojrzenia, red. B. Wojciszke, GWP,
Gdansk 2002, s. 354-376.

% L. Brannon, Psychologia rodzaju, GWP, Gdansk 2002; Interdyscyplinarne studia nad piciq. Od polaryzacji
plciowej do polaryzacji rodzajowej, red. A. Hulewska, A. Jasielska, M. Ziarko, Wydawnictwo Fundacji Humaniora,
Poznan 2009; M. Sroda, Kobiety i wladza, WAB, Warszawa 2009.

3 A.Kisielewska, Klan i Klan — czyli $wiat serialu telewizyjnego, w: Intermedialnosé w kulturze korica XX wieku,
pod red. A. Gwozdza, S. Krzemien-Ojaka, Trans Humana, Biatystok 1998, s. 237.
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tyw. Zawodowo czynne bohaterki telenowel, jesli maja rodzing (mgza, dzieci) sa zatem pielg-
gniarkami, nauczycielkami, sekretarkami itp. Bohaterki wkraczajace w zawodowe obszary
postrzegane jako mgskie (biznes, instytucje finansowe, zarzadzanie) to kobiety najczesciej
niezrealizowane w sferze prywatnej, samotne, nieumiejace utozy¢ sobie zycia osobistego,
nieszczgsliwe, niejednokrotnie sukces zawodowy traktujace jako kompensacj¢ lub mozli-
wos¢ odegrania si¢ za niepowodzenia prywatne na innych. M¢zczyzna angazuje si¢ w sfereg
publiczna, jest zywicielem rodziny, ma ambicje i cele wykraczajace poza $wiat domu. Jego
satysfakcja jest wspomagana przez kobiety w takim stopniu, w jakim jest jej nagroda.

Ten stereotyp jest jeszcze bardziej widoczny w przekazach reklamowych. Dominujace ar-
chetypy to kobieta domowa i bogini seksu, przy czym role te sa roztaczne’. Kobiety domowe,
aby dogodzi¢ mezczyznom i dzieciom, smarujq kromki chleba margarynq, piekq ciasta
i z dumq kladq je na srodku stolu, gotujq zupy z proszku [...] wreczajq maluchom jogurty
i stodycze’, bogini seksu musi charakteryzowaé sie odpowiednio atrakcyjnym wygladem
(duzy biust, zgrabna figura, dlugie nogi), wyzywajqcym makijazem, ubiorem®.

Interesujace jest w §wietle powyzszego zbadanie, czy programy informacyjne portretuja
kobiety w podobnie tradycyjny sposob. Zmiany spoteczno-obyczajowe znajduja niewielkie
odbicie w ofercie rozrywkowej telewizji ogoélnotematycznych, zatem warto sprawdzic, jak to
wyglada w przypadku informacji.

Jednym z podstawowych zadan mediéw masowych, tak w ocenie badaczy, jak i odbiorcow
mediow, jest dostarczanie informacji. Funkcja informacyjna ma polega¢ na prezentowaniu
petnego, ztozonego, wszechstronnego opisu rzeczywisto$ci oraz zdarzen w niej wystg-
pujacych. Jednak, co stwierdzit juz Harald Lasswell’, nie wystepuje ona w oddzieleniu od
funkcji korelacji i transmisji kultury. Media poprzez dobor prezentowanych spraw, interpre-
towanie i komentowanie wydarzen przyczyniaja si¢ przede wszystkim do powstawania
w umystach odbiorcow okreslonych ram poznawczych, ktore wykorzystywane sa do ogladu
i rozumienia rzeczywistosci.

Tworzenie ram poznawczych dokonuje si¢ poprzez pozycjonowanie okre§lonych prob-
lemow obecnych w dyskursie publicznym, ktérego media sa gtdownym uczestnikiem i zasad-
niczym kanatem. Poruszanie pewnych spraw i pomijanie innych wynika za$ z przyj¢tych
przez redakcje kryteriow selekcji. Odnosi si¢ to do dziatan wszystkich instytucji medialnych,
niezaleznie od tego, jaki rodzaj dziatalnosci prowadza i jaka problematyka dominuje w ich
produkcjach.

Kategoria selekcji informacji zwiazana jest z modelem topologicznym Kurta Lewina, kto-
ry wprowadza kategori¢ gatekeeperow, odpowiedzialnych za regulowanie przepltywu infor-
macji w systemie spolecznym. W przypadku komunikowania masowego funkcje te petnia
redaktorzy naczelni, wydawcy, producenci, whasciciele mediow®, badz, w zaleznosci od za-
kresu swobody dziatania — pojedynczy dziennikarze. Jednak, gdy mowa o programach infor-
macyjnych, to gléwnym decydujacym jest wydawca. W wyniku dokonanej selekcji,
w mediach powstaje pewien obraz rzeczywistosci spotecznej, ktory jest no$nikiem znaczen.

4 C. M. Renzetti, D. J. Curran, Jezyk i mass media: znaczqce plaszczyzny komunikacji, w: Kobiety, mezczyzni
i spoleczenstwo, red. C. M. Renzetti, D. J. Curran, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2005.

5 Psychologiczne mechanizmy reklamy, red. D. Dolifiski, GWP, Gdansk 2003, s. 147.

® R. Nowacki, Reklama, Difin, Warszawa 2006, s. 234.

" H. Lasswell, The Analysis of Political Behaviour: An Empirical Approach, Kegan, Trench, Trudner, and Co.,
London 1948.

8 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Intrnetu, PWN, War-
szawa 1996, s. 59.
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Jednak media nie sa wyizolowane spolecznie, odbijaja raczej nawyki myslowe i struktury po-
znawcze juz istniejace, zatem znaczenia w nich tworzone sa w duzej mierze pochodna wiedzy
powszechne;j. Jak pisat John Fiske, odbiorcy sa tworcami przekazow masowych w tym sensie,
ze jesli tres¢ ma dotrze¢ do publicznoéci, musi zawiera¢ informacje ja interesujace. Ale zawar-
tos¢ jest nie tylko przedmiotem przekazu, jest takze sposobem, w jaki przedmiot jest traktowany.
W obrebie kultury istniejq wzory uczué, postaw, wartosci, ktore obecne sq w przekazach pu-
blikowanych przez media. Przekazy te ponownie wchodzq do kultury, z ktorej wyrosty,
kultywujqc ten wzor myslenia i odczuwania’.

Nie ma powodow zaktadaé, ze programy informacyjne odbiega¢ beda od tego schematu.
Jako hipoteze robocza przyjeto zatem, ze kobiety w programach informacyjnych przedsta-
wiane beda w rolach, w ktorych tradycyjnie widzi je spoteczenstwo.

Metoda

Do analizy obecnosci kobiet w wiodacych polskich programach informacyjnych wyko-
rzystano metodg ilo$ciowej analizy tresci'®. Obecnosé kobiet rozumiano dwojako: kobiety
jako tworczynie materialdow w programach informacyjnych i kobiety jako uczestniczki rela-
cjonowanych wydarzen. W pierwszym przypadku badano liczbg i temat relacji przygotowa-
nych przez kobiety — reporterki i czgsto$¢ wystgpowania ich w roli prowadzacych programy
informacyjne. Drugi aspekt badan dotyczyt kobiet — uczestniczek historii relacjonowanych
w programach informacyjnych. W szczegdlnosci analizie poddano role, w ktorych wystgpo-
waty kobiety — bohaterki materiatow informacyjnych.

Analizie poddano siedem wydan programéw informacyjnych emitowanych w dniach od
19 do 26 lutego 2010 r. przez telewizj¢ publiczna — ,,Wiadomosci” TVP i telewizj¢ komer-
cyjna — ,,Fakty” TVN oraz sze$¢ wydan od 7 do 13 lutego 2011 r. Wybor tygodni, z ktorych
pochodzi materiat badawczy, byt losowy, mozna zatem zatozy¢, iz prezentowane wydania sa
typowe dla codziennej praktyki wspomnianych redakcji. Jedynym wydarzeniem, ktore
moglo istotnie zawazy¢ na zawarto$ci programow informacyjnych w 2010 roku byty trwajace
w tym czasie zimowe igrzyska olimpijskie. Jednakze miaty one nikly wptyw na badany pro-
blem, widoczny zasadniczo w tym, ze jednym z polskich bohateréw tych igrzysk byta bie-
gaczka, co znalazto odbicie w statystyce.

— ,,Wiadomos$ci” TVP1 — 74 materiaty 2010r.,97—2011;
— ,,Fakty” TVN — 63 materialy 2010r.,49 —2011.

Jednostke badawcza stanowita relacja dotyczaca jedne;j historii. W przypadku ,,Wiadomo-
$ci” TVP1 analizie poddano 74 materiaty z20101.197 22011 r., w przypadku ,,Faktow” TVN
byto ich odpowiednio 63 i 49. Analizujac rolg kobiet — tworczyn materiatdw emitowanych
w programach informacyjnych, brano pod uwage dwie zmienne: autora relacji i temat relacji.
W drugim przypadku wyodrgbniono nastgpujace kategorie: polityka, ekonomia, historie
o zwyktych ludziach, sprawy spoteczne, wypadki, kultura popularna, sport. Sprawy zwyktych
ludzi dotyczyty historii, ktore zwigzane byty z konkretnymi ludzmi, mialy wymiar jednostko-
wy 1nie mialy konsekwencji dla szerokiej publicznosci, przy tym mogty wzbudzi¢ ciekawos¢
swoja dramatyczno$cia, niecodziennoscia lub z innych powodéw. Do kategorii spraw

° K. Deaux, M. Kite, op. cit., s. 74.
1 Badania przeprowadzono przy wspélpracy Bogustawa Skupina i Marcina Smury, ktérzy kodowali materiaty
stanowiacych przedmiot analizy.
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spotecznych zaliczono tematy interesujace i wazne dla wszystkich, mogace mie¢ konsekwen-
cje dla procesow spolecznych, nie zwiazanych z polityka i gospodarka. Kategoria wypadki
obejmowala roznego rodzaju wypadki, przestepstwa i inne nagle wydarzenia o charakterze
negatywnym. Warto zauwazy¢, ze kategoria ta mogta w jakiej$ mierze pokrywac si¢ ze spra-
wami zwyktych ludzi, stad autorka badania arbitralnie decydowata o ich zaszeregowaniu
przyjmujac, ze wypadki miaty charakter spot news''. Analizujac role kobiet — uczestniczek
relacjonowanych wydarzen, brano pod uwage nastgpujace mozliwosci: kobieta — polityk
(niezaleznie od szczebla uprawiania polityki), ekspert, osoba petnigca funkcje publiczne (w or-
ganach administracji, organizacjach spotecznych, prawnicy, przedstawiciele instytucji pan-
stwowych, prawnicy itp.), dziennikarka (pracujaca w innych redakcjach niz badane, czgsto
petniaca w gruncie rzeczy rolg ekspertéw), zwykta osoba oraz osoba znana (celebrity). W ba-
daniu przeprowadzonym w 2010 r."?, w przypadku tzw. zwyktych kobiet wprowadzono
rowniez podkategorig ofiary, tzn. pokrzywdzonej w relacjonowanej sprawie. W prezentowa-
nym badaniu kategori¢ t¢ rozbudowano poprzez wprowadzenie dodatkowych zmiennych,
ktore umozliwily okreslenie, jak prezentowane sa kobiety — ofiary: jako aktywne w rozwiazy-
waniu probleméw, czy jako pasywne, podporzadkowujace si¢ wydarzeniom.

»Wiadomosci” TVP1 i ,,Fakty” TVN

»Wiadomosci” 1 ,,Fakty” to dwa najpopularniejsze telewizyjne programy informacyjne
w Polsce. Ich $rednig ogladalno$¢ (AMR) oraz udziat w rynku (SHR) w badanych okresach
przedstawia tabela 1.

Tabela 1
AMR luty 2010 SHR luty 2010 AMR luty 2011 SHR luty 2011
mln % mln %
Wiadomosci 19.30 4910173 31,23 4655 081 29,18
Fakty 19.00 4392349 29,20 4794 368 31,60

Zrédio: wirtualnemedia.pl, dostep: 12.04.2011.

»Wiadomosci” sa programem informacyjnym o dlugiej tradycji, siggajacej roku 1956,
emitowanym niezmiennie o godz. 19.30. Do 1989 roku sztandarowy program telewizji pan-
stwowej, traktowany jako glowne narzedzie oficjalnej propagandy, zmieniat si¢ wraz ze
zmiang statusu tworzacej go stacji. W 1993 roku, po wejsciu w zycie ustawy o radiofonii i te-
lewizji, dotychczas panstwowa telewizja zyskala status nadawcy publicznego, ktoéry miat ja
uchroni¢ przed prébami sterowania jej dziataniami przez politykéw i bezposrednia polityczna
kontrola. Dos¢ szybko jednak okazalo sig, ze zapisy ustawowe, np. dotyczace powotywania
cztonkoéw rad nadzorczych mediow publicznych i ich zarzadéw, interpretowano w sposdb
umozliwiajacy uczynienie telewizji publicznej przedmiotem gry politycznej. Czgste zmiany

""" G. Tuchman, Making News. A Study in the Construction of Reality, The Free Press, London 1978.
'2.D. Piontek, Women in television news programes, w: The Participation of Women in the Media and in Politics,
eds. I. Andruszkiewicz, A. Balczynska-Kosman, Wyd. WNPiD, Poznan 2010, s. 159-168.
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kadry zarzadzajacej, w tym szeféw programoéw informacyjnych, prezentujacych i promu-
jacych odmienne koncepcje polityczne i programowe, wplyngty na jakos¢ programow infor-
macyjnych tak w sensie zawartosci, jak i technicznym. Pojawienie si¢ na rynku konkurenta
w postaci nadawcy komercyjnego, ktory takze w obszarze programéw informacyjnych chciat
konkurowa¢ z telewizja publiczna, dos¢ szybko, zgodnie z zasada kontrastu, obnazyto stabo-
$ci tej ostatniej.

»Fakty” pojawity si¢ we wrze$niu 1997 roku. Miaty ambicje odebra¢ widzow ,,Wiadomo-
sciom”, stad pomyst emisji rowniez o 19.30. Od poczatku rdznity si¢ mniej sformalizowanym
jezykiem, wykorzystaniem wielu §rodkow formalnych nowych w polskich warunkach, wpro-
wadzaniem historii zwyktych ludzi oraz standardami technicznymi. Wzorem dla tworcow
,~Faktow” byly amerykanskie programy informacyjne gtéwnych sieci naziemnych i satelitar-
nych, ktore znaczaco réznity si¢ od wzorca stworzonego w Polsce przez telewizj¢ publiczna.
Po kilku miesigcach godzing emisji zmieniono na 19.00, ze wzgledu na przyzwyczajenia
widzow, ktore okazaly si¢ trudne do zmiany, ale ,,Fakty” sukcesywnie zwigkszaly swoja wi-
downig i doganiaty ,,Wiadomosci”. Jednak, co wazne z punktu widzenia perspektywy bada-
cza mediow, to ,,Fakty” staly si¢ liderem innowacji technologicznych i zmian standardow
dziennikarskich, ktore przejmowane sg przez inne programy informacyjne, w tym telewizji pu-
blicznej. Bezsprzeczny sukces ,,Faktow” jest oczywiscie efektem innej strategii zarzadzania
w przedsigbiorstwie komercyjnym, strategii dlugofalowej 1 konsekwentnie realizowane;j
przez zarzad majacy jasno okreslony cel marketingowy.

Wyniki

W badanym okresie wystapita wyrazna dysproporcja w liczbie materiatdéw przygotowa-
nych przez kobiety i mgzczyzn w obydwu redakcjach (wykres 1).

Wykres 1. Liczba materialéw przygotowanych przez kobiety-reporterow ,,Wiadomosci” i ,,Faktow”
2010 i 2011
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Zrédlo: Opracowanie wiasne.

Zdecydowanie cze$ciej materiaty przygotowane przez kobiety reporterki emitowane byty
w ,,Wiadomosciach”, cho¢ i tu przewazaly materialty mgzczyzn (materiaty kobiet stanowity
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w lutym 2010 r. 37,8% ogolnej liczby w poréwnaniu z ,,Faktami” — 19,4%, za$ w lutym 2011 r.
— odpowiednio 44,3% i 22,4%). Mozna powiedzie¢, ze jest to pochodna liczby pracujacych
w obu redakcjach kobiet", jednak udziat ten nie jest proporcjonalny. Znajac realia polskich
mediow, trudno zaktadaé, ze jest to rezultat $wiadomej polityki redakcji. Zreszta nie nalezy
w tej kwestii dopatrywac si¢ koniecznosci stosowania jakiego$ rodzaju parytetu, nalezy
zaktada¢, ze wydawcy nie kieruja si¢ picig reporteréw tylko znaczeniem informacji i jakoScia
przygotowanych przez nich materiatow.

Interesujace wydaje si¢ stwierdzenie, czy istnieje rodzaj specjalizacji reporteréw co do
tematow przez nich realizowanych, i — jesli taka specjalizacja wystgpuje, to czy odpowiada
ona stereotypowo pojmowanym zainteresowaniom kobiet i mgzczyzn. W lutym 2010 r. re-
porterki ,, Widomosci” przygotowaly materialy zwiazane z wszystkimi, poza kultura popularna,
tematami wyszczegolnionymi w badaniu, reporterki ,,Faktow” zas zajely si¢ polityka, sprawami
spotecznymi, wypadkami i kultura popularng (wykres 2).

Wykres 2. Tematy materialow Kkobiet-reporterow ,,Wiadomosci” i ,,Faktow” 2010
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Zrédlo: Opracowanie wiasne.

Wykres 3 przedstawia tematy, ktorymi zajely si¢ reporterki w lutym 2011 r., przy czym
poréwnano tematyke ich materiatéw z tematyka materiatow przygotowanych przez mez-
czyzn. Domena reporterek okazaty si¢ sprawy ludzkie i spoteczne, cho¢ dziennikarki ,,Wia-
domosci” zajmowaty si¢ w badanym okresie rowniez tematyka polityczna.

Zatem i w tym przypadku rowniez wida¢ interesujace roznice pomigdzy analizowanymi
programami, jednak o ich przyczynach trudno wnioskowac przy tak matej probie. Warto za-
uwazy¢, ze w calej populacji badanych materialéw w obydwu programach najwigcej mate-
riatlow kobiet-reporterow dotyczylo spraw spotecznych, a w przypadku ,,Wiadomosci” takze
historii o zwyktych ludziach. W kazdym programie jednak, co warto podkresli¢, w zadne;j

'3 W redakcji ,,Faktow” TVN wérod aktualnie zatrudnionych reporterow jest 5 kobiet i 18 mezezyzn; w ,,Wiado-
mosciach” za$ 7 kobiet i 9 megzczyzn.
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Wykres 3. Tematy materialéw reporteréow ,,Wiadomosci” i ,,Faktow” 2011
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Zrédlo: Opracowanie wiasne.

z kategorii spraw relacje dziennikarek nie stanowily wigkszosci. Mozna jednak stwierdzié, ze
istnieje specjalizacja nie tyle kobiet, ile konkretnych reporteréw w domenie polityki. Wszyst-
kie trzy materiaty z ,,Faktow” zwiazane z polityka przygotowata ta sama reporterka, podczas
gdy w ,,Wiadomos$ciach” materialy polityczne przygotowaty trzy dziennikarki. Wsrod dzien-
nikarzy w ogble wystepuje specjalizacja, ktora czgsto jest efektem ich pozadziennikarskiego
przygotowania, cho¢, co wynika z dtugotrwalej obserwacji programow informacyjnych, tak-
ze stereotypowego podziatu na tematy ,,typowo” meskie i kobiece. Wérdd reporteréw zaj-
mujacych si¢ sprawami polityki i gospodarki zdecydowanie dominuja m¢zczyzni, podobnie,
jak wérdd dziennikarzy sportowych. Warto dodaé, ze jedyna relacja sportowa zrealizowana
przez dziennikarke ,,Wiadomosci” (2010) dotyczyta nie tyle rywalizacji sportowej, ile nastro-
jow w polskiej reprezentacji na Igrzyska Olimpijskie w Vancouver.

W badanych okresach rolg prowadzacych programy informacyjne pehili gldwnie mez-
czyzni, cho¢ 1 tu wida¢ roéznice pomiegdzy ,,Wiadomosciami” i ,,Faktami”. W przypadku
pierwszego z programow dwa na siedem wydan w 2010 r. i dwa na sze$¢ w 2011 r. prowadzity
kobiety, w przypadku drugiego przyjeto zasade, ze wydania sobotnie i niedzielne prowadzi
para prezenterow: kobieta i me¢zczyzna. Jednak dtuzsza obserwacja programow informacyj-
nych wskazuje, ze takie roztozenie proporcji migdzy kobietami i mezczyznami jako samo-
dzielnymi gospodarzami wydan programow informacyjnych byto do$¢ przypadkowe, gdyz
obydwa programy maja staty sktad prowadzacych ztozony z dwoch kobiet i dwdch mezezyzn.

W przygniatajacej przewadze bohaterami newsow byli megzczyzni, w 2011 roku w ,,Wia-
domosciach” wystapito ich 224 w poréwnaniu z 78 kobietami, zas w ,,Faktach” odpowiednio
2151 69. Interesujace wyniki przyniosta analiza rol kobiet-aktorow relacjonowanych w pro-
gramach informacyjnych historii. Wykres 4 pokazuje, ze w lutym 2010 r. kobiety bedace bo-
haterkami wydarzen to zdecydowanie najczgSciej zwykte osoby, glownie matki, borykajace
si¢ z przeciwnosciami losu. Na 35 takich prezentacji w ,,Wiadomosciach” i 32 w ,,Faktach”
byty one przedstawiane odpowiednio 14 i 12 razy jako ofiary wydarzen losowych, najczesciej
opiekunki dzieci chorych, nie znajdujace pomocy w instytucjach spolecznych do tego
powotanych.
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Wykres 4. Role kobiet w jednostkach informacji w ,,Faktach” i ,,Wiadomos$ciach” 2010

przestgpca
osoba urzgdowa
dziennikarka
celebrytka

2 [ ,,Wiadomosci”

rzecznik [ ..Fakty”

ekspert

polityk

ofiara

zwykta osoba

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Oprocz matek chorych dzieci wystapity rowniez matki dzieci prze§ladowanych w szkole,
matka, ktorej (pochopnie, zdaniem relacjonujacego) odebrano dziecko, matka umierajacej
corki, wyrodna matka oraz matka sportsmenki odnoszacej sukcesy, ale poszkodowanej na zi-
mowych igrzyskach 2010 (chodzi o Petr¢ Majdi, stowenska biegaczke¢ narciarska). Ponadto
zwykle kobiety to ofiary powodzi, zona zabitego policjanta, ofiary zwolnien, uczestniczki
manifestacji przeciw zwolnieniom. Jednoznacznie pozytywny wydzwigk miata historia
o 18-latce, ktora zostala rodzing zastepcza dla rodzenstwa, cho¢ i to byto efektem tragicznego
zdarzenia — $mierci rodzicow. Jedynym materialem poswigconym sprawie waznej spotecz-
nie, w ktorym bohaterem byta kobieta, byta relacja dotyczaca Alicji Tysiac, ktora uzyskata
korzystny wyrok sadowy w sprawie przeciwko katolickiemu tygodnikowi ,,Go$¢ Niedziel
ny”'* (,,Wiadomosci” z 19.02.2010). Wyraznie widaé, ze obydwa dzienniki informacyjne
w podobny sposob reprezentuja rzeczywistos¢ spoteczna, w ktorej gtownymi bohaterkami sa
kobiety.

W omawianym okresie kobiety-politycy byly obecne w 21 (w sumie) relacjach obydwu
programow informacyjnych, przy czym nie mozna méwi¢ w tym wypadku o 21 réznych pa-
niach. Trzy postanki opozycyjnej partii Prawo i Sprawiedliwo$¢ wypowiadaly si¢ na temat
prac parlamentarnej komisji $ledczej (jedna z nich jest jej cztonkiem) i spraw polityki rodzin-

' Alicja Tysiac skutecznie zaskarzyta panstwo polskie do Trybunatu Praw Cztowieka w Strasburgu o nieumozli-
wienie jej skorzystania z prawnie istniejacej mozliwosci dokonania aborcji ze wzgledu na zagrozenie zdrowia. Po tym
wyroku media katolickie w Polsce, a szczeg6lnie ,,Gos¢ Niedzielny” pisaly o zabdjczyni, ktdora od laickiej Europy
otrzymata finansowe zado$cuczynienie za ch¢¢ zamordowania wlasnego dziecka. Alicja Tysiac stata sig symbolem
walki kobiet o przestrzeganie praw kobiet wynikajacych z restrykcyjnej ustawy antyaborcyjne;.
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nej, jedna z pan to przewodniczaca Zwiazku Polakow na Biatorusi, kolejna to Catherine
Ashton, Wysoki Przedstawiciel UE ds. Wspolnej Polityki Zagranicznej i Bezpieczenstwa,
wreszcie minister zdrowia, ktora pojawita si¢ w zwiazku ze strajkiem pielggniarek. Zdecydo-
wana wigkszo$¢ materiatow, w ktorych wystgpowaty kobiety-politycy nie dotyczyta zatem
tzw. twardej polityki, ale dziedzin, ktore zwiazane sa z kwestiami tradycyjnie stanowigcymi
domeng kobiet (rodzina, edukacja, zdrowie). Wyjatkiem byta Catherine Ashton, ktora z racji
sprawowanego stanowiska wypowiadala si¢ w sprawie stosunku Unii Europejskiej do polity-
ki rzadu Biatorusi wobec organizacji polonijnej. Andzelika Borys, reprezentujaca represjono-
wany zwiazek, odwiedzita w badanym okresie Polske, gdzie przyjmowana byta m.in. przez
prezydenta RP oraz pojechata do Brukseli, aby tam zabiega¢ o zainteresowanie. Materialow
naten temat, z obu paniami jako ich bohaterkami byto w obydwu programach w sumie cztery.

W lutym 2011 r. sposrod wszystkich rol dominowata kobieta polityk, to jednak w ogdlnej
liczbie wystgpujacych pan polityczki raczej nie byly widoczne. Ich obecnos¢ zwiazana byta
glownie z powstaniem nowej inicjatywy politycznej, na czele ktorej stangta kobieta. Proble-
my Polska jest Najwazniejsza (PJN) z utrzymaniem zainteresowania wyborcow byly trescia
wypowiedzi politykdw, w tym kobiet, podobnie, jak stale powracajacy temat katastrofy smo-
lenskiej. Co interesujace, wypowiedzi kobiet-politykdéw czesciej byly merytoryczne niz per-
sonalne, co nie jest reguta w odniesieniu do m¢zezyzn.

Skromna obecnos¢ kobiet w rolach politycznych w programach informacyjnych jest odbi-
ciem ich uczestnictwa w polityce. W 22-osobowej Radzie Ministrow zasiada 5 kobiet w ran-
dze ministra. Kieruja resortami: edukacji narodowej; nauki i szkolnictwa wyzszego; pracy
i polityki spotecznej; rozwoju regionalnego; zdrowia'>. W Sejmie kobiety stanowia 20%,
w Senacie 8% sktadu. Swa aktywnos¢ parlamentarzystki przejawiaja gtownie w komisjach
zajmujacych si¢ sprawami edukacji, zdrowia, zabezpieczenia socjalnego rodzin itp. Zatem
nie dziwi, ze w tych obszarach zabieraja gtos, co nastgpnie relacjonuja media. Nie mozna tym
samym takiej reprezentacji kobiet w programach informacyjnych przypisywaé tendencyj-
nosci mediow. Odzwierciedlaja one do$¢ wiernie rzeczywistosé. Refleksja powinna dotyczy¢
tego, jakie czynniki determinuja publiczne zaangazowanie kobiet i ich wybory co do obsza-
row publicznej aktywnosci. Duze znaczenie ma tu z cala pewnoscia stereotypowe postrzega-
nie r6l kobiet, niezaleznie od tego, czy zwiazane sa ze sfera prywatna, czy publiczna.

Polskie programy informacyjne sa w duzym stopniu upolitycznione, sprawy gospodarki
zwykle nie sa ich gtdéwnym tematem. Jednak gdyby ekonomia czg$ciej pojawiata si¢ w rela-
cjach dziennikarzy, mozna zatozy¢, ze nie wplyngtoby to na liczniejsza obecnos$¢ kobiet
w programach informacyjnych. W Polsce 45% pracujacych zawodowo stanowia kobiety'®,
maja czgsciej niz pracujacy mezezyzni wyksztalcenie wyzsze i $rednie, rzadko jednak petnia
najwyzsze funkcje kierownicze w firmach, w ktérych sg zatrudnione. NajczgSciej zdarza si¢
to w przypadku firm matych (28,3%), rzadziej w Srednich (20%), najrzadziej za$ w firmach
duzych (16,6%). Bohaterami relacji mediéw sa zazwyczaj trzy kategorie 0sob: sprawujace
funkcje publiczne (w tym politycy), eksperci, zwykli ludzie. Sprawy gospodarcze, jesli sa
przedmiotem zainteresowania dziennikarzy, omawiane sg z udziatem tych aktorow, ktorzy
zajmuja wysoka pozycj¢ w tej dziedzinie i ekspertow.

W roli ekspertow kobiety wystapity w badanym okresie 6 (2010 r.) 1 3 (2011 r.) razy. Za
kazdym razem ich wypowiedzi dotyczyty spraw socjalnych i rodziny. Byty to pedagozki, psy-

"* Dane na dzief 12.04.2010 1.
1 Cytowane tutaj i w kolejnym zdaniu dane dotyczace pracy zawodowej za: GUS, Aktywnos¢é ekonomiczna ludno-
Sci Polski za III kwartat 2009 r.
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cholozki, specjalistki od prawa rodzinnego. Podobnie rzecz miata si¢ w przypadku kobiet wy-
stepujacych jako osoby reprezentujace rozne instytucje. Do tego stopnia czgsto pehnity
funkcj¢ rzecznika prasowego, ze zdecydowano t¢ kategori¢ pokazac¢ osobno. Kobiety byty
rzecznikami réznych instytucji, m.in. rejonowych komend policji, Ministerstwa Spraw Wew-
netrznych i Administracji, Polskiego Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych (najwigkszej ubez-
pieczeniowej firmy w Polsce), przewodniczacego Parlamentu Europejskiego, czy sadow.
Funkcja rzecznika prasowego wymaga pewnych umiejgtnosci, szczegdlnie komunikacyj-
nych, w tym duzej sprawnosci werbalnej, empatii, umiejgtnosci rozmowy, perswazji i nego-
cjacji, opanowania i odpowiedzialnosci. Sa to umiejetnosci o charakterze socjocentrycznym,
ktore w procesie socjalizacji przekazywane sa przede wszystkim dziewczgtom. Nie od dzi$
wiadomo, ze we wszystkich profesjach zwiazanych z public relations i rzecznikowaniem
kobiety odnosza wigksze sukcesy niz mgzczyzni.

Poza grupa rzecznikdéw prasowych, kobiety obecne w materiatach obydwu programéw in-
formacyjnych reprezentowaly instytucje bardzo sfeminizowane. Gtownie byly to szkoty,
zwiazki zawodowe pielegniarek, osrodki pomocy spotecznej, dom dziecka. Wyjatkiem byta
pani petniaca funkcj¢ dyrektora zarzadu drog w jednym z wojewodztw.

Kobiety w rolach prywatnych to gtéwnie matki i swiadkowie dziejacych si¢ wydarzen.
Dos¢ czgsto przedstawiane sa w roli ofiar sytuacji i bezdusznych urzednikow, cho¢ w wigk-
szo$ci wypadkow staraja sig aktywnie dziata¢ na rzecz polepszenia swojej sytuacji. Dzialanie
takie polega jednak gtownie, jak mozna odnies¢ wrazenie, na zainteresowaniu mediow, co
skutecznie utatwia zatatwianie spraw w rozmaitych instytucjach.

Kobiety, ktore zajmuja si¢ polityka, sa rzadko obecne nie tylko w programach informacyj-
nych, ale takze i publicystycznych. Kongres Kobiet przeprowadzit monitoring wiodacych
programow publicystycznych radiowych i telewizyjnych, z ktorego wynikato, ze w badanych
5 tygodniach kobiety stanowity jedynie 14,6% zaproszonych gosci (129 na 885 0sob)'”. Do-
da¢ nalezy, Ze $rednia ta zostata podniesiona dzigki temu, ze w$rod monitorowanych audycji
byt ,,Babilon” TVN24, ktoérego gos¢mi sa z zatozenia kobiety (w kazdym odcinku cztery).
Audycja reklamuje sig hastem ,,damski punkt widzenia” i tym samym tworzy juz wrazenie, ze
damski punkt widzenia jest z zasady odmienny od mgskiego. Wida¢ w tym odzwierciedlenie
rozpowszechnionego sadu, ktéry mozna okres§li¢ mianem determinizmu biologicznego:
o sadach osob decyduje ich pte¢, a nie szeroko rozumiane doswiadczenie i pozycja spotecz-
no-kulturowa. Tymczasem wida¢, ze wsrod zaproszonych gosci bywaja istotne rdznice
w pogladach, zatem to nie ple¢ determinuje oglad rzeczywistosci i §wiatopoglad. Program, co
warto doda¢, prowadzi mgzczyzna.

Analizujac zawartos¢ programéw informacyjnych wiodacych stacji telewizyjnych pod
katem obecnosci w nich kobiet, mozna odnie$¢ wrazenie, ze nie tyle pokazuja one rzeczywi-
stos¢, ile odbijaja one i utrwalaja wyobrazenia o tym, ktora pte¢ ktore role powininna petnié
w sferze publicznej. Kobiety wspdtprzygotowujace programy informacyjne sa mtode (naj-
czgdcie] w przedziale 25-35) i zajmuja si¢ glownie sprawami spolecznymi i sprawami
zwyktych ludzi. Rzadziej niz megzczyzni sa wydawcami i reporterami; parytet istnieje tylko
w zespole prowadzacych. Wérod bohaterek relacji telewizyjnych dominuja kobiety wypetnia-
jace role zawodowe, ktore najczesciej naleza do tzw. zawodow kobiecych. Ogromna zmiana
spoteczna zainicjowana w 1989 r. wplyngta na zmiang sposobow wypetniania rol spotecz-

17 www.stowarzyszeniekongreskobiet.pl/.services/blog/6a0105360932be970b0133£23d202970b/search?filter.q=ko-
biety, dostgp: 12.06.2011.
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nych zwiazanych z plcia (aktywno$¢ zawodowa kobiet, ich wigksza niezaleznos¢, wchodze-
nie w obszary dotychczas zarezerwowane dla m¢zezyzn). Tendencje te nie znajduja jednak
odbicia w reprezentacji kobiet w programach telewizyjnych. Warto obserwowagé, czy ten tra-
dycjonalizm nadal bedzie wyr6znikiem polskich programéw informacyjnych.
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Summary
Women in News Programs

The stereotypes that concern the roles determined by one’s sex convey the traditional un-
derstanding of the place, role and activity of men and women in society. The paper analyzes
the leading Polish news programs in respect of female presence. This presence was defined in
a two-fold manner: women as the authors of material in news programs and women as partici-
pants of the events reported. In the first case, the number and subjects of reports prepared by
female reporters was analyzed and the frequency with which they act as anchors of news pro-
grams. The second aspect of the research concerned female participants of stories covered in
news programs. The analysis in particular concerned the roles which female protagonists of
news reports played. A working hypothesis assumed that women in news programs will be
presented in their traditional roles as perceived by society. The analysis corroborated this as-
sumption. Female reporters more frequently than male reporters covered social topics and the
stories of ordinary people, i.e. the realms that are traditionally perceived as female, while fe-
male protagonists of the events covered most often played the private roles of mothers, wives
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or witnesses. The professional roles of women included politicians related to the social sectors
(labor and social care, education, health) or press spokeswomen. The conclusion of the paper
is that the news programs of the leading TV stations do not show the reality but rather reflect
and reinforce the image of which sex should play which roles in the public domain.
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