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Procesy jezykowe w komunikacji internetowej
jako przejaw globalizacji jezyka

Problemami komunikacji migdzyludzkiej w ostatnich latach zaj-
muja si¢ — i to bardzo intensywnie — nie tylko pracownicy naukowi
i jezykoznawcy, ale niemal wszyscy ktorym bliskie sg sprawy kultury
szeroko rozumianej. Tego wzmozonego zainteresowania dowodza li-
czne monografie naukowe, programy wielu konferencji krajowych
i zagranicznych, itp. Wszyscy widzimy, ze w dziedzinie komunikacji
miedzyludzkiej co$ si¢ dzieje w skali globalnej, Ze jest ona inna niz
przed kilkunastu laty.

Takze czescy lingwisci badaja i opisujg zjawiska licznie wyste-
pujace w komunikacji jezykowej. Coraz czgsciej pojawiaja si¢ opinie,
ze wraz z postgpujacym procesem globalizacji kultury, postepuje tak-
ze globalizacja komunikacji (por. np. M. Hrdlicka 2004). Autor ten
zauwaza, ze rozne sg opinie na ten temat: od pesymistycznych do bar-
dziej optymistycznych, ktore uwazajg dzisiejszy stan komunikacji za
okreslony etap rozwoju owej komunikacji i nie widzg najmniejszego
powodu do pesymizmu. Prymarnym i najwazniejszym sposobem ko-
munikacji migdzyludzkiej jest komunikacja werbalna, dlatego tez ow
typ komunikacji staje si¢ najczesciej przedmiotem dyskusji.

Szczegbdlowe analizy tego zagadnienia pojawiajg si¢ natamach ar-
tykutéw i szerszych opracowan. Na fali globalizacji komunikacji daje
si¢ zauwazy¢ masowy naptyw nowych stow i potaczen stownych —
niekiedy sa to nawet cale kalki syntaktyczne. Wplyw globalizacji
przejawia si¢ takze w innym podziale jezyka na poszczegdlne frazy,
1 W jego przyspieszeniu wirtualnym. W srodkach masowego przekazu
dochodzi w zwigzku z owym przyspieszeniem takze do zageszczania
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informacji, poniewaz poszczegdlne informacje nie sa wyraznie od-
dzielane, czgsto zlewajg si¢ ze soba. Informacje z kraju i ze swiata
ulegaja w znacznym stopniu procesowi standaryzacji (co jest wygod-
ne w przypadku tlumaczen, poniewaz sg na swdj sposob przewidy-
walne). Problem poprawnosci jezykowej schodzi na dalszy plan. Mo-
zna zaobserwowac przesunigcie akcentu ze stowa pisanego 1 druko-
wanego na informacj¢ wizualng (zwtaszcza wsrod mlodego pokole-
nia). Do tendencji globalizacyjnych mozna tez zaliczy¢ wybor przez
uzytkownikow niektorych okreslonych stéw. Nadawca sygnalizuje
w ten sposob swoja przynaleznos¢ do okreslonej grupy spoteczne;j.
Jednym z nastgpstw a zarazem symptomow globalizacji sg tez te-
ksty internetowe oraz SMS-y i ich specyficzny charakter. Trudno
bytoby je, zdaniem M. Hrdlicki (2004), zakwalifikowa¢ do ktdrejs
z dotychczasowych grup czy typdw tekstow, poniewaz wyrdzniajg sie
sprzecznymi cechami. Ich charakter pisany i publiczny jest bowiem
poniekad niezgodny z ich familiarnoscia. Nie mozna ich takze uwazac
za przygotowane wczesniej, tak jak to bylo zazwyczaj do tej pory
w przypadku pisanych tekstow. Rdznig si¢ jednak dos¢ wyraznie od
form klasycznych listow, jakie pisalismy wszyscy jeszcze stosunkowo
niedawno. Mato tego, autorzy tekstow internetowych niekiedy prze-
kraczaja granice zasad dobrego wychowania (i stosownego ksztattu
jezykowego), nie unikajac wulgaryzmow czy zamierzonych ,,ble-
dow” ortograficznych. W budowie syntaktycznej dominuje spontani-
cznos¢, co daje si¢ odczué zwlaszcza wskutek ich modalnosci, roz-
cztonkowania i frekwencji uzycia konstrukcji ekspresywnych. Mozna
by zatem powiedzie¢, twierdzi Hrdli¢ka (2004), ze w ramach ,,komu-
nikacji internetowej” rodzi si¢ nowe zjawisko komunikacyjno-teksto-
we. Jezyk komunikacji internetowej jest zjawiskiem specyficznym,
tworzonym permanentnie przez internautow zwanych tez netterami
czy tez netizenami (czyli ‘mieszkancami sieci’). W. Burszta (2003)
okresla 06w jezyk jako instant, do ktérego — jak do zupy w proszku —
wystarczy doda¢ wrzatku, zamieszac i gotowe. Poniewaz zasada two-
rzenia zargonu internetowego jest identyczna we wszystkich prawie
jezykach — takze i efekt jest podobny albo nawet identyczny.
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Tak jest na pewno w jezyku polskim i czeskim, gdzie podstawowy
trzon stownictwa jezyka internetu tworzg wyrazy angielskie czesto
spolszczone lub sczeszczone: por. pol. (za)logowac sig / czes. (pri)lo-
govat se = ‘wejs¢ do sieci komputerowej jako jej uzytkownik’; pol. za-
sejfowac | czes. zasejvovat = ‘wpisa¢ co$ na twardy dysk’ itp. Chara-
kterystyczna cecha owego zargonu komputerowego jest takze daze-
nie do skrotu, stad stowa komputer oraz internet jako zbyt dtugie ule-
gajg dezintegracji i powstaja w efekcie identyczne w czeskim i pol-
skim jezyku skroty komp oraz net. Dezintegracja potaczona z sufi-
ksacja tworzy od stosunkowo diugiego stowa procesor —w pol. wyraz
procek aw czes. procdk’.

Identyczne czesko-polskie przyktady to m.in. apdejt ‘aktualizacja
strony internetowej’, request ‘prosba’ czy reminder ‘przypomnienie’,
upgrade ‘aktualizowaé, podnosic¢ poziom’, flop ‘floppy disc’. Niezna-
cznie tylko r6znig si¢ nastepujace wyrazy: pol. forwardngc / czes. for-
vardnout ‘przesta¢ maila do kolejnej osoby’; pol. browsowac / czes.
browsovat ‘przeglada¢ strony internetowe’ ; pol. ssa¢, zasysac / czes.
sosnout ‘$ciggac pliki z internetu’; pol. wypalié¢ plyte | czes. vypalit
‘nagrac cos na ptyte’.

Komunikacja w sieci pozbawiona jest —jak tatwo mozna si¢ domy-
$li¢ —audio wizualnych efektow, jakie w normalnych warunkach to-
warzysza rozmowie: mimika, gestykulacja, intonacja itp. Nie znaczy
to jednak, ze rozmowy przez Internet pozbawione sg aspektu emocjo-
nalnego, ktorego sita tkwi w skracaniu. Skracanie to jakby rodzaj
swoistej gry, wskutek ktorej rozmowy internetowe przypominaja nie-
kiedy pismo obrazkowe. Takie pismo obrazkowe to akronimy i emoti-
kony, utatwiajace przekazywanie emocji w sieci niejako w piguice.

Jedng z najbardziej charakterystycznych cech komunikacji
SMS-owej — jak przypomina L. Hasova (2002) — jest ograniczenie

! Wickszo$¢ zamieszezonych tu przyktadéw pochodzi z napisanych pod moim
kierunkiem dwoch prac magisterskich: Karoliny Chmielowskiej Wphywy ksztattu-
Jjgce innowacje leksykalne w czeskim i polskim slangu mtodziezowym (2007 r.) oraz
Katarzyny Krawczyk Skracanie i skroty w systemie jezyka czeskiego i polskiego
(2008 r.)
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dhugosci tekstu odpowiednig iloscig znakow. Znakow w esemesowej
informacji moze by¢ maksymalnie 160, wlaczajac w to odstepy mig-
dzy wyrazami i znakami interpunkcyjnymi. Rozmiarami przypomina
SMS niewielkie formy literackie badz dziennikarskie, jak np. aforyzm
czy glosa (ale podobienstwo to dotyczy tutaj tak naprawdeg tylko
i wylacznie dlugosci tekstu); podobnych rozmiaréw sa tez slogany re-
klamowe, z ktérymi spotykamy si¢ dzis na kazdym niemal kroku.

Polski SMS zapisywany juz coraz czgsciej jako esemes (w slangu
mtodziezowym funkcjonujacy jako esesman, es, mes, eska, ska lub se-
semes) oscyluje takze na granicy dwoch odmian jezykowych, a mia-
nowicie jezyka pisanego i mowionego. HaSova zwraca tez uwage na
to, ze SMS-y przeciez piszemy, ale w tekscie zamieszczamy w rze-
czywistosci caly szereg cech jezyka moéwionego, ktére szczegolnie
wyraziscie zaznaczajg si¢ na gruncie jezyka czeskiego (np. neska (za-
miast dneska), nepudu (zamiast nepujdu), dys, gdys (zamiast kdyt),
Jjak sem rek (jak jsem tekl) itp. W polszczyznie sg to raczej uproszcze-
nia sktadni oraz celowe ,,btedy” ortograficzne bedace niekiedy naste-
pstwem zapisu fonetycznego (por. pol. mogom — zamiast mogq czy nie
kce mi siem — zamiast nie chce mi sie, czes. Ctu fSechno — zamiast ¢tu
v§echno), a takze ekspresywne lub wulgarne stownictwo. Ogdlnie
rzecz biorac, jezyk SMS-6w nie stosuje znakdéw diakrytycznych (spe-
cjalny system kodowania liter za pomoca systemu Pidgin, czyli zapisu
tekstu alfabetem lac.). Brak znakéw diakrytycznych silniej odczuwa
si¢ W czeszczyznie, ale 1 w jezyku polskim ich pominigcie moze wy-
wotywac catkiem zabawne sytuacje komunikacyjne badz nieporozu-
mienia.

Ograniczona ilo$¢ znakow jednego SMS-a, zmusza jego autora do
wymyslania catej strategii, jak przechytrzy¢ matg przestrzen i wcisng¢
don jak najwigcej informacji. W internecie mozna nawet znalez¢ cze-
skie tzw. Zasady oszczednej pisowni SMS-ow (czyli Pravidla o uispore
mista pri psani esemesek), gdzie autorzy radzg np. pisanie bez odste-
pow, jesli nie zaktoca to rozumienia tekstu. Granicg wyrazéw w takim
tekscie mozna zaznaczy¢ za pomocg duzych liter na poczatku kazdego
wyrazu (niektdre urzadzenia nie rozrézniajg jednak duzych i matych
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liter), jesli zas pojawiaja si¢ znaki interpunkcyjne, nie robi si¢ migdzy
nimi odstepow. Wsrdd polskich (zwlaszcza mtodych) autorow tego
»gatunku” stosuje si¢ identyczne zasady. Wazne jest jednak, aby przy-
stosowany w ten sposéb kod jezykowy byt zrozumiaty dla obu stron,
to znaczy dla piszacego i odbiorcy.

W dhugich czeskich wyrazach wyrzuca si¢ niektore gtoski, najcze-
Sciej samogloski, tak ze np. stowo kdekoliv mozna napisac jako kdklv
albo kdeklv, stowo protote jako poe, tam jako tm, tady jako td itp., dni
tygodnia oznaczane sg dwiema pierwszymi literami (po, ut, st, ct, pa,
so, ne), nazwy miesiecy trzema literami (led, uno, bre, dub, kve, crv,
crn, srp, zar, rij, lis, pro). Analogiczne polskie skroty to np. cze za-
miast czes¢; dozo zamiast do zobaczenia i nara zamiast na razie, w po-
rzo zamiast w porzqdku, powo zamiast powodzenia itp. Popularne sg
tez skroty nazw miast typu pol. Krak (Krakoéw), Wawa (Warszawa),
Wrocek, Wro (Wroctaw), Biel (Bielsko-Biata) oraz czes. Ova (Ostra-
va), Litak (Litométice), Olmik (Olomouc) itp.

Dazenie do maksymalnej oszczednosci uzupetniane jest czesto
przenikaniem anglicyzmow do SMS-6w. Zjawisko to jest takze pota-
czone z oszczgdnoscia i globalizacja, poniewaz —jak mozna si¢ domy-
sli¢ — czesto te same pozyczki obstuguja kilka jezykdw-biorcow. Juz
samo stowo SMS (czes. esemeska) pochodzi z ang. (SMS to skrét od
Short Message Service, czyli jakby ‘serwis krotkich wiadomosci’).
W SMS-ach spotykamy wiele angielskich wyrazow, ktorych czeskie
ekwiwalenty sg dtuzsze, a zatem zabieraja wigcej znakow sposrod 160
do tego celu przeznaczonych, dlatego (przynajmniej niektdrzy) pisza-
cy dajg im pierwszenstwo, np. if (pokud, jestli), hi (ahoj), I (ja), nie-
ktore wyrazy skracane sa przy pomocy wspomnianego juz usuwania
samoglosek, np. pls (please ‘prosim’); spotykamy si¢ tu ze skrotami
typu BTW (by the way ‘mimochodem’), IMHO (in my humble opinion
‘podle mého skromného nazoru’), ASAP (as soon as possible ‘co
nejdrive’), OT (off topic ‘mimo téma hovoru’). Te ostatnie to liczne
akronimy czyli skrotowce utworzone od pierwszych liter angielskich
wyrazow — popularne zaréwno wsréd mtodziezy czeskiej jak i pol-
skiej takze w komunikacji SMS-owej. Jest ich bardzo wiele, sa popu-
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larne, ale z powodow technicznych mozemy przytoczy¢ tylko niekto-
re znich, np.: ADN (any Day now ‘lada dzien’), ATM (at the Moment
‘w tej chwili’), BB (bye bye ‘pa pa’), BBL (be back later ‘wracam
pozniej’), BRB (be right back ‘wracaj zaraz’), GL (good luck ‘powo-
dzenia’), GJ (good Job ‘$wietna robota’), HAGN (have a good Night
‘dobranoc’), JK (just kidding ‘tylko zartowalem’), IC (/ see ‘rozu-
miem’), IRL (in real Life ‘w realu, w prawdziwym zyciu’), LOL (/au-
ghing out loud ‘$miej¢ si¢ do rozpuku’), MOF (Male or Female
‘mezczyzna czy kobieta’), NP (no Problem ‘zaden problem’), OIC
(Oh, I see ‘ach, rozumiem’), OMG (Oh my God ‘o moj Boze’), WB
(welcome back “witaj ponownie’).

Polacy i Czesi nie maja w rodzimym repertuarze ,,esemesowym’”
az tak wielu akronimow, ale niektore skroty tego rodzaju juz si¢ upo-
wszechnily gtownie w jezyku mlodziezy, por. pol. APO ‘a przy oka-
zji’, ATSD ‘a tak swoja droga’, BP ‘bardzo przepraszam’ CHOTP
‘chcesz o tym porozmawia¢’, MSZ ‘moim skromnym zdaniem’
MNTSZ ‘moim nie tak skromnym zdaniem’, OMR ‘oczywiscie masz
racj¢’ ZTCP ‘z tego co pamigtam’, ZTCW ‘z tego co wiem’, ZW
‘zaraz wracam’; czes. CTJ ‘co to je’, DMSN ‘dle mého skromného
nazoru’ , DD ‘dobry den’, JJ ‘jo jo/ jasné’, JJPT ‘jo, jo, pfesné tak’,
JXVD ‘jak se vede?’ , MT ‘miluju t€¢’, MTMR ‘mém té moc rad(a)’,
NJIN ‘no jo no’, NN ‘ne ne’, NZ ‘neni za¢’, TIN — to je nic, ZPP —
zatim pa pa oraz nieco juz przeksztatcone: DCL ‘docela’, MMCH ‘mi-
mochodem’, TYVE ‘ty vole’, VBC ‘viibec’, VOE ‘vole’ itp.

Nastepnie spotykamy specjalne ,,wyrazy” skladajace sie z liter
1 cyfr, np. anglicyzmy: CULSR (see you later “uvidime se pozdéji’ czyli
‘zobaczymy si¢ pézniej’), GRS (great ‘skvéle’ czyli ‘wspaniale’),
DNTBLS (don 't be late ‘piijd’ véas’, czyli ‘przyjdz punktualnie’),4U
(for you ‘pro Tebe’ czyli ‘dla ciebie’), U2 (you too, ‘Ty také’ czyli ‘ty
tez’), ILU2 (I love you too ‘také T¢ miluji’ czyli ‘tez ci¢ kocham’),
F2F (face-to-face ‘tvariv tvar’ ; ‘twarza w twarz’), w podobny sposob
oszczedne moga by¢ tez czeskie wyrazy lub cate zdania, np. nejl dussi
(nejjednodussi), jsem 05 z5 (jsem opét zpéet), jdeme na Pe3n (jdeme na
Petrin), powszechne jest upraszczanie grup spotgloskowych ks i kv,
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np. jaxe mas (jak se mas), gasnice (kvasnice), getina (kvétina), znaj-
dujemy rézne pomystowe oszczgdne czesko-angielskie kombinacje
wyrazow, np neska to nego (dneska to nejde), taxory (tak sorry).

Gloéwna przyczyna stosowania zaprezentowanych powyzej skro-
tow jest dazenie do jak najszybszego przekazu informacji, ktéra doda-
tkowo w komunikacji internetowej przebiega synchronicznie. Uzy-
wanie skrotow podkresla takze przynaleznos¢ do réznych grup dysku-
syjnych, foréw internetowych, czatow oraz sygnalizuje znajomos¢
obowiazujacych tam zasad komunikowania si¢ a takze odrgbnosc¢ czy
nawet wyjatkowos¢ ich uzytkownikow.

Dodatkowo jeszcze niektore akronimy petnig niejako funkcje kry-
ptonimow, ,,za pomocg ktorych mozna obejs¢ pewne przepisy nety-
kiety (czyli zbioru zasad wlasciwego zachowania w sieci), te miano-
wicie, ktore zakazuja stosowania wulgaryzmow, por. np. NFW — no
Sfuckingway”, por. Gruszczynski. Oczywiscie wadg tych skrotow —jak
zawsze w przypadku ich stosowania — jest ich niezrozumiato$¢ wsréd
odbiorcow. Na forach internetowych zdarzajg si¢ prosby o wyjasnie-
nie danego skrétu, co stawia pod znakiem zapytania ekonomicznos¢
wypowiedzi a tym samym ich funkcjonalnos¢. To co w zatozeniu
mialo upraszczac i utatwia¢ komunikacje — w rzeczywistosci utrudnia
ja 1 blokuje. Nadal wigc sprawdza si¢ takze w komunikacji interneto-
wej stwierdzenie J. Mlodynskiego (1981), ze umiejetne korzystanie ze
skrotow moze si¢ przyczyni¢ do pogodzenia dwdch na pozor sprzecz-
nych tendencji — do precyzji wypowiedzi i do ekonomii jezykowe;.

Kolejnym, wspomnianym juz wczesniej elementem komunikacji
esemesowej 1 internetowej, sg emotikony czyli umowne znaki graficz-
ne wyrazajace emocje i uczucia (nazwa rowniez z ang. emoticon). Pol-
skie nazwy tych znakdw to buzki, usmieszki, smajlsy (rowniez z ang.
smileys), emotikonki, a w czeskim spotykamy smajliky, oblicejiky,
ksichtiky badz xichtiky. Moga one zastgpowac pojedyncze stowa, wy-
razenia lub cale zdania, ktérym towarzyszy okreslony tadunek emo-
cjonalny (ironia, rados¢, oburzenie, zdziwienie itp.). Ogolnie rzecz
biorgc sg to kombinacje znakéw interpunkcyjnych (dwukropek, na-
wias, przecinek, myslnik), matematycznych (np. > lub <, lub =) cza-
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sem tez liter. Pojawiaja si¢ najczesciej na koncu wypowiedzi, ale
moga tez stanowi¢ integralng czes¢ wiadomosci, np.: -)bday (happy
birthday). Jest to (najczesciej) niewerbalna forma ekspresji, zjawisko
ulokowane na styku stowa i1 znaku i mimo Ze nie posiadaja ksztattu
stowa, posiadaja jego bogactwo znaczeniowe. Jak twierdzi E. Lubina
(2005), spetniaja tez kryteria nowoczesnego jezyka — szybkosc¢ i nos-
no$¢ informacyjna. Z drugiej za$ strony odsylaja do rzeczywistosci
pozajezykowej, rekompensujac brak subkodéw jezyka mowionego
takich jak subkod prozodyczny i kinetyczny (por. Libura 2006). Ich li-
sta jest bardzo dtuga, wigc z koniecznosci zamieszczamy ponizej tyl-
ko wybrane przyktady (obowigzujace w komunikacji internetowej nie
tylko czeskich i polskich uzytkownikow):

—rados¢:

=) lub ) lub =) lub :] — u$miech, zadowolenie

;) lub ;) — puszczenie oczka, uSmiech z przymruzeniem
oka

III)))) —usmiech od ucha do ucha

— smutek:

==(Tub :( — smutek, dezaprobata

s — wybitny smutek

C(lub ~( — ptacz

TT —1zy jak grochy

— milo$¢:

¥ lub :-* — calus

@ — duzy catus

{} lub [] lub — uscisk

@-*-— —r6za

@ "@ — rumieniec
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— inne:

X — trzymam kciuki

7-) — blondynka

-9 — mniam, mniam

(-1 — jest mi tyso

8-0 — jestem zszokowany
% lub :& —jezyk mi si¢ zaplatat
C\/ — herbatka

Jak wida¢, emotikonki mozna by czasem nazwac piktogramami,
tak trafnie ilustrujg stany emocjonalne badz konkretne przedmioty.
Kreatywno$¢ i oryginalnos¢ tych elementéw zwigzana jest z faktem,
ze najczesciej postuguja si¢ nimi ludzie bardzo mlodzi — tak jak
i komunikatami internetowymi.

W dos¢ zasadniczy sposob zmienia si¢ tez ostatnio w okreslonych
warunkach (o ktorych dalej) przekaz naukowy i specjalistyczny, gdzie
—m. in. pod wpltywem literatury przektadowej — czgsto przenika nie-
konwencjonalny, subiektywny a niekiedy i polemiczny styl (por.
Hrdlicka 2004). W zawodowej i specjalistycznej komunikacji nie cho-
dzi juz li-tylko o precyzje znaczenia ale tez o bezposrednie ksztatto-
wanie opinii sluchaczy. Powstaje nowy typ przekazu. Mozna by po-
wiedzieé, ze podczas gdy dawniej niepisanym kryterium wartosci te-
kstu naukowego byla jego trudnos¢ i ztozonos$¢, dzi§ wychodza na
czotowy plan jego elementy pragmatyczne, uwzgledniany jest takze
jego okreslony kontekst socjalno-spoteczny. Ponadto rozwdj techni-
czny ostatnich lat umozliwia prezentacj¢ wynikdw badan naukowych
za pomocg obrazu, ktdry nastgpnie mozna jedynie komentowac
(w formie pisanej lub ustnej). Dzigki elektronicznym srodkom prze-
kazu stajg si¢ sobie zatem coraz blizsze i coraz mniej si¢ r6znig wa-
rianty pisane i mowione tekstow naukowych. W tekstach takich poja-
wiaja si¢ czesto liczne pasaze o charakterze eseistycznym.
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Globalizacji §wiata i kultury towarzyszy wiec globalizacja komu-
nikacji. Rozwdj wspdtpracy migdzynarodowej, gldwnie w dziedzi-
nach zawodowych i specjalistycznych, stwarza konieczno$¢ szybkiej
komunikacji migdzy specjalistami w najrézniejszych dziedzinach.
W efekcie tego stosuje si¢ tutaj wyrazy specjalistyczne uzywane
w najbardziej rozwinigtych krajach, przede wszystkim chodzi tutaj
o anglicyzmy i amerykanizmy. Prowadzi to do proceséw unifikacyj-
nych w dziedzinie porozumiewania si¢ w wiekszosci jezykow. Jezyk
angielski jest jezykiem rodzimym dla 380 min ludzi, a dla kolejnych
250 mln jest to drugi w kolejnosci uzywany jezyk. Jezykiem angiel-
skim postugujg si¢ czlonkowie wigkszosci wyksztatconych narodo-
wosci. O sile jego ekspansji Swiadczy fakt, ze przezwycigzyt on nawet
wielowiekowy czeski puryzm jezykowy i zdominowat takze czeski
system jezykowy juz od lat dziewieédziesiatych XX wieku. W duzej
mierze spowodowane to bylo kultem angielszczyzny zwlaszcza
wsrod ludzi mlodych, ktérzy chetnie i tatwo przyjmowali i przyjmuja
w leksyce to, co nowe, oryginalne — nawet jesli nie istnieje koniecz-
no$¢ tworzenia nowego nazewnictwa. Wida¢ to w codziennych roz-
mowach tej grupy uzytkownikoéw jezyka, w ktérych funkcjonuja cze-
sto wtrety angielskie typu: sorry, hallo, cool, trendy itp. Zapozyczenia
angielskie staja si¢ podstawami stowotworczymi nowych wyrazow
z rodzimymi juz sufiksami np. lama/lamus/lamer (z ang. lame slang.
‘leszcz, sierota, kto$ nie orientujacy si¢ w danym temacie’), w pol.
‘kto§ nie znajacy si¢ na komputerach’, lub sofciara (ang. soft
‘migkki’) ‘dziewczyna psychicznie nieodporna’. Powstaja w ten spo-
sob cate rodziny stowotworcze, por. pol. hardkor (z ang. hard core
‘twardy, cigzki rodzaj muzyki rockowej’), od ktérego mamy w slangu
mtodziezowym: hardkorowiec, hardkorowy, hardkorzy¢, przehardko-
rzy¢, rozhardkorzyé. Angielski przeniknat do wielu dziedzin: ekono-
mii, polityki, techniki obliczeniowej, turystyki. (Z drugiej strony trze-
bawiedziec, ze ekspansja angielskiego ma tez swoich przeciwnikow.)
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Wymienione tutaj z koniecznosci tylko pokrotce i omdwione zja-
wiska wpisujg si¢ w proces globalizacji komunikacji, o ktorej wspo-
mniano na wstegpie. Znacznie wigcej jest zreszta takich zjawisk, ktore
mogliby$Smy tutaj wymieni¢. Wystarczy wspomnie¢ niektore z nich
(nieco starsze moze) takie jak: internacjonalizacja, intelektualizacja,
uniwerbizacja, wulgaryzacja itd. Mato tego — analogiczne sg réwniez
sposoby i schematy oraz reguty i zasady, zgodnie z ktorymi przebie-
gajg owe zjawiska, ale to jest juz temat na osobny artykut. Niewatpli-
wie jednak komunikacja internetowa bedzie intensyfikowac procesy
globalizacyjne w wielu dziedzinach — w tym réwniez w jezyku i jest to
chyba nieuniknione. Istnieje tez obawa, czy gwaltowne przyspiesze-
nie tychze procesow nie bedzie prowadzi¢ do ,,zasmiecania” jezyka
elementami obcymi lub niepozadanymi.
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Summary

The phenomena enumerated and discussed in the paper fall under the process of
globalization of communication, which has been present in the language sphere for
some time, similarly as the globalization processes in other walks of life. These
phenomena include both the older processes (internationalisation, intellectualization,
univerbation) and the relatively new ones, as e.g. the expansion of Anglicisms, a parti-
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cular type of abbreviations, emoticons, etc. The latter are mainly present in the
Internet communication, which will probably intensify the globalization processes
not only in language. Observation of such phenomena should also go hand in hand
with the care for proper moderation of use in this sphere.
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