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Wnumerze przygladamy sie problematyce no-
wych lapidarnosci, czyli GIF-6w, memadw, sna-
pow, relacji, filmowych przerywnikéw gier, rolek,
emoji, copypast, tweetéw, tiktokéw i wszystkich
innych krétkich form medialnych, ktére sg istotnym
elementem wspotczesnych praktyk komunikacyj-
nych. Wyrézniajaca te formy sktonnos¢ do skrétowo-
Sci jest w gruncie rzeczy dosc¢ zaskakujaca, zwlaszcza
jesli wezmie sie pod uwage pojemnos¢ wspolczesnej
sieci i szybko$¢ przeptywu. Tymczasem to wlasnie
skrétowos¢ postrzegana jest dziS czesto jako szcze-
gblnie efektywna, wysoce funkcjonalna i nieodtgcz-
nie zwigzana z hipertekstualnym charakterem tego
Srodowiska.

Z tego wzgledu przymiotnik ,lapidarny” wydaje
nam sie najbardziej wlasciwym okreSleniem spe-
cyfiki takich form. Nalezy to zaakcentowaé, gdyz —
jak wiemy - jezyk polski oferuje wiele terminéw
oznaczajacych skrotowosé. Jednak to wlasnie stowo
Lapidarny” (a nie ,krotki” lub ,,chwilowy”), etymo-
logicznie odwotujace sie przeciez miedzy innymi
do zwigzkéw konkretnego medium (pisma) z jego
noénikiem (kamieniem, ac. lapis), czego przykltadem
moga by¢ kamienne inskrypcje, w sposéb najbar-
dziej trafny, naszym zdaniem, oddaje ich swoistoS¢.
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Wprost odsyla bowiem do problematyki mediéw
i zwigzanych z nimi tekstow.

Mianem nowych lapidarnosci bedziemy okreslaé¢
zatem wszystkie cyberkulturowe formy medialne, kt6-
rych cecha deskryptywng jest skrotowos¢. Wyrazaé
sie ona moze zaré6wno w niedlugim czasie trwania
(od kilku sekund do kilkunastu minut), jak i zwiezlo-
Sci samego komunikatu. Pomimo swojej skrétowosci
s to jednak formy treSciwe i pojemne znaczeniowo,
a najlepiej opisac je mozna przy uzyciu takich pojeé
jak: ,multimodalnos¢” (,wielokodowos¢”), ,poliseman-
tycznos¢”, shipertekstualnosé” czy ,intermedialnosé”.

Przydawka ,nowe” sugeruje ponadto, ze tresci
o podobnych wyréznikach — a wiec po prostu kroétkie
i zwiezle — istnialy juz wczesniej (na przyktad tele-
gramy, paski komiksowe, SMS-y) i nie sg catkowitym
novum w przestrzeni medialnej. ,Nowe” nie wskazuje
zatem innowacyjnosci tego typu form. Sugeruje raczej,
ze wspolczesnie mamy do czynienia w pewnym sensie
zich ,wskrzeszeniem” czy swoistym ,odSwiezeniem”,
a takze nadaniem im dodatkowych rdl, funkcji i zna-
czen. W tym aspekcie uzycie tego wyrazu pokrywacé
sie bedzie z rozumowaniem Paula Levinsona, ktéry
takze, poprzez zastosowanie dodatkowego okreslenia
~nhowe” (,nowe nowe media”), chciat oddzieli¢ kolejne
etapy technologicznej ewolucjil. A o takich wtasnie
zmianach w kontekscie komunikacji i praktyk nadaw-
czo-odbiorczych mozemy moéwic, naszym zdaniem,
réowniez wspotczesnie.

W badaniach poswieconych tej problematyce
najczesciej omawiang forma charakterystyczng dla
internetu jest oczywiScie mem. Jego specyfike, ktorg
najtrafniej opisata chyba Limor Shifman? odnaleZ¢
mozna nie tylko w wielu innych formatach, ale réw-
niez w samym sposobie funkcjonowania catych aplika-
cji czy (popularnych) platform medialnych®. Kategoria
nowych lapidarnosci jest jednak, w naszej opinii, zde-
cydowanie bardziej pojemna. Okresla ona bowiem
bardziej grupe tekstéw medialnych niz konkretny

1 P Levinson, Nowe nowe media, ttum. M. Zawadzka-Straczek, Wydawnic-
two WAM, Krakéw 2010.

2 L. Shifman, Memes in Digital Culture, The MIT Press, Cambridge 2013.

3 D.Zulli, DJ. Zulli, Extending the Internet meme: Conceptualizing technolog-
ical mimesis and imitation publics on the TikTok platform, ,New Media & So-
ciety” 8(24)/2020.
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schemat czy gatunek. A moze nawet rozmaite tendencje komunikacyjne, ktérych
cecha wspdlng jest wlasnie skrétowosé, czyli swego rodzaju lapidarnosé.

Opisywane w tym numerze lapidarne formy komunikacji nie funkcjonujg natu-
ralnie w prézni. Uzytkownicy i uzytkowniczki operuja nimi w ramach okreslonych
interfejséw medialnych, ktérych ramy wyznaczane sg przez strategie korporacji
medialnych takich jak ByteDance (TikTok), Meta (miedzy innymi Facebook, Insta-
gram) czy X / Twitter. Zadna z platform nie ma oczywiscie monopolu na tego typu
treSci, ale ma za to ogromny wplyw na sposoby postugiwania sie nimi, naktadajac
chociazby rozmaite ograniczenia afordancyjne czy kreujac obraz platformy dla
odpowiednich grup odbiorcéw i odbiorczyn. Ich dziatania wyznaczane sg z kolei
przez reguly funkcjonowania podmiotéw rynkowych w ramach wspétczesnego
kapitalizmu4, w ktérym gléwnym celem jest gromadzenie danych o uzytkowni-
kach i uzytkowniczkach, a nastepnie ich monetyzowanie.

Platformy spotecznoSciowe, w ktérych cyrkulujg nowe lapidarnosci — jak
na przyklad TikTok — sg wiec jednoczeSnie modelowym przyktadem ,maszyn
widzialnosci”, ktére poprzez algorytmy hierarchizujg tresci na warunkach nie-
znanych w pelni ich uzytkownikom i uzytkowniczkom, oraz ,nosnikiem wartosci
dotyczacych «stosunkéw produkcji» preferowanych przez jego tworcéw™. Czy
wiec lapidarnosci te sg wynikiem faworyzacji pewnego typu tresci przez wielkie
korporacje medialne? Czy stanowia raczej konsekwencje negocjacji odbywa-
jacych sie na wielu poziomach pomiedzy uzytkownikami i uzytkowniczkami
a platformami spolecznosciowymi? Pytania te wyrazajq specyfike tworzacej sie
na naszych oczach kultury algorytmoéw?, a takze zwigzang z ich praca — uzasad-
niong — obawe przed zwiekszajaca sie kontrolg spoleczenstwa: wptywem na nie czy
wrecz narzucaniem mu woli przez struktury rzadzace majgce dostep do danych
pozyskanych z sieci.

Lapidarny charakter interesujgcych nas form sprawia réowniez, ze produk-
cja kolejnych tresci odbywa sie w ogromnym tempie przy jednoczesnym wzro-
Scie liczby uzytkownikéw aktywnie uczestniczacych w sieciowej wymianie. Na
dodatek czeste podporzadkowywanie ich algorytmom, na ktérych opiera sie
funkcjonowanie wielu aplikacji (na przykitad TikToka), wytwarza specyficzny
rodzaj emergencji napedzany z dwoéch stron. Z jednej strony odpowiedzialne
sg za to charakter samej aplikacji oraz algorytmy porzadkujace tresci na pod-
stawie (nie)widzialnych danych?, a takze szybko zmieniajace sie konwencje,
co sprawia, ze niezaangazowanym uzytkownikom i uzytkowniczkom trudno
za nimi nadazy¢. Z drugiej za$ strony przyczyniaja sie do tego sami uzytkow-
nicy i uzytkowniczki, ktérzy, by zdobyé popularnosé, musza wykazywac sie

4 ].J. Zygmuntowski, Kapitalizm sieci, Stowarzyszenie Rozruch, Warszawa 2020. W kontekscie tym warto réwniez
przywolac ksiazke: S. Zuboff, Wiek kapitalizmu inwigilacji. Walka o przysztos¢ ludzkosci na nowej granicy wtadzy, thum.
A. Unterschuetz, Wydawnictwo Zysk i S-ka, Poznan 2021.

5 J. Nowak, Polityki sieciowej popkultury, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2017, s. 183-184.

6 Por. M. Szpunar, Kultura algorytmow, Wydawnictwo ToC, Nowy Targ 2019. Zagadnieniu algorytméw zostat réw-
niez po§wiecony numer ,Kultury Wspétczesnej” 1/2019.

7 K. Piwowar, Co widzq algorytmy? Konsekwencje algorytmicznej (nie)widocznosci i (nieJwidzialnosci danych, ,Kultura
Wspélczesna” 1(104)/2019; tenze, Technologie, ktére wykluczajq, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2022.
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kreatywnos$cia w przetwarzaniu obecnych oraz w podejmowaniu préb wdrazania
coraz to nowych formatow.

Wobec tak rozumianej emergencji lapidarne formy medialne czesto stajg sie
efemeryczne. Komunikowanie za ich pomoca zazwyczaj opiera sie na wytwarzaniu
natychmiastowego wrazenia, ktore trudno utrzymac poza ,,chwilowa obecnoscig™,
co wigze sie z kolei z odczuwang przez uzytkownikéw i uzytkowniczki ,jedno-
razowoScig aury zdarzenia komunikacyjnego™. Jest to zaskakujace, zwlaszcza ze
przeciez u podstaw technologicznego zapisu lezg jego trwatos¢ i mozliwos¢ powro-
téw, uwalniajgce naszg pamiec i ,przeksztatcajgce ludzka swiadomosé znacznie
bardziej niz jakikolwiek inny wynalazek™°. Ze wzgledu na ich efemerycznosé¢
starsze treSci bltyskawicznie trafiajg w algorytmiczny niebyt. W zwigzku z tym
wazna jest selekcja dokonywana za pomocg polubien, cytowan, zapiséw, udostep-
nien i komentarzy. Ich krétkotrwato$¢ sprawia jednak, ze lapidarne formy czesto
postrzegane s3 jako ,materiaty do wyrzucenia”. Tym bardziej istotne jest badanie
kryteriow selekcji tych tresci i potrzebnej do tego wiedzy.

Lapidarne formy bywajg wiec czasami marginalizowane, a nawet — deprecjo-
nowane. Jak zauwazyt Andreas Schellewald, publicysci i publicystki komentujgcy
aplikacje podobne do TikToka niekiedy widzg w nich takze rodzaj dystraktora,
~cyfrowej kokainy”, maszyne odciagajgcg ludzi od spraw znaczacych. Czesto
odnosza sie rowniez do kwestii bezpieczenstwa, przedstawiajgc je jako narze-
dzia ,naznaczone logika krétkotrwatej konsumpcji, egoistycznej jazdy od jednej
chwilowej przyjemnosci do nastepne;j™.

Skupienie uwagi gtéwnie na negatywnych aspektach nie pomaga jednak w zro-
zumieniu ich fenomenu — mimo iz bez watpienia wiaze sie z nimi wiele pro-
blematycznych kwestii (od dezinformacji przez nieprzejrzyste do konca zasady
zarzadzania danymi po uzaleznienia cyfrowe). Z tendencja do przedstawiania ich
na forum publicznym jako ,narcystycznych, bezmys$lnych i niekonsekwentnych”
od dtuzszego juz czasu polemizuje zresztg coraz wiecej badaczy i badaczek, ktérzy
podkreslaja, ze te pozornie proste i plytkie praktyki komunikacyjne w gruncie
rzeczy ,zawsze mialy znaczenie ze wzgledu na ich zakorzenienie w zyciu codzien-
nym i spotecznym™2 Spychanie ich na margines z powodu ludycznej formy mozna
uznac takze za negowanie waznego wymiaru wspoétczesnej kultury. Jak pisat Johan
Huizinga, ,kultura ludzka powstaje i rozwija sie w zabawie i jako zabawa™.

Autorzy i autorki tekstow opublikowanych w tym numerze ,Kultury Wspoét-
czesnej” zastanawiajg sie wiec nad tym, skad bierze sie coraz wieksza potrzeba
zwiezlosci i jakie moze mieé¢ implikacje. W jaki sposéb nowe lapidarnosci

8 A. Schellewald, Communicative forms on TikTok: Perspectives from digital ethnography, ,International Journal of
Communication” 15/2021, s. 1439.

9  O. Soffer, The oral paradigm and Snapchat, ,Social Media + Society” 2(3)/2016, s. 3. Jesli nie zaznaczono inaczej,
thumaczenie autoréow artykutu.

10 WIJ. Ong, Oralno$é i pismiennosc. Stowa poddane technologii, thum. J. Japola, Wydawnictwa UW, Warszawa 2011.
11 A. Schellewald, Communicative forms..., dz. cyt., s. 1437.
12 Tamze, s. 1438.

13 J. Huizinga, Homo ludens. Zabawa jako zrédlo kultury, thum. M. Kurecka, W. Wirpsza, Wydawnictwo Aletheia, War-
szawa 2007, s. 7.
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organizujg nam czas wolny i codziennos¢? Jak wpisujg sie we wspolczesne plat-
formy medialne i przeksztatcajg ich pejzaz? Jak wplywaja na nasza twérczoscé,
komunikacje, jezyk i mozliwe formy ekspres;ji? Jakie gatunki sa najbardziej cha-
rakterystyczne ijakie sa mozliwe kierunki ich rozwoju? Jak wreszcie nalezy bada¢
skrotowe formy komunikowania (zwlaszcza w przestrzeniach, ktére porzadko-
wane s3 za pomocg algorytméw) i jakie mogg wigzacé sie z tym wyzwania meto-
dologiczne?

Zaproponowany przez nas termin ,nowe lapidarnosci” jest w istocie bardzo
pojemny*. Stad tez teksty zebrane w numerze dotycza wielu réznych form,
praktyk i zjawisk charakterystycznych dla wspétczesnego internetu: roli GIF-ow
w komunikacji zaposredniczonej komputerowo, napiecia powstajacego pomie-
dzy efemeryczno$cia meméw internetowych a odczuwang przez uzytkownikéw
i uzytkowniczki potrzeba pamieci o nich, filmowych przerywnikéw w grach czy
cyfrowych wspélnot tworzacych sie wokét trendéw na TikToku. Mamy nadzieje,
ze stang sie one przyczynkiem do szerszej dyskusji na temat tych tylko na pozér
btahych zjawisk i wzbogacg trwajaca debate posSwiecong skrétowosci tresci inter-
netowych oraz jej implikacjom®.

Internet i media cyfrowe s przestrzenia ptynng, szybko zmieniajaca sie. Trudno
wiec jednoznacznie przewidzieé, czy opisana przez nas tendencja do skrétowosci
w przysztosci w dalszym ciggu sie utrzyma. Z pewnoscig jednak nowe lapidarno-
Sci nadajg dzis ksztalt wspotczesnej (cyber)kulturze i wpltywaja na wiele réznych
aspektow naszego zycia codziennego: potrzeby edukacyjne, sposoby pozyskiwania
informacji, jezyk i praktyki komunikacyjne czy twérczosé. Chocby z tego wzgledu
nie powinno sie ich lekcewazy¢.
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