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1. Wprowadzenie

Rozwigzania technologiczne w zakresie srodkéw komunikacji wymagaja
nieustannego (re)definiowania sposobéw badania przestrzeni medialnej. Nowe
kanaly zmieniajg nie tylko spos6b nadawania i interpretowania komunikatéw,
ale rowniez wlaczajg w owg praktyke nowe — wcze$niej niezaangazowane w taki
sposob - podmioty.
Celem niniejszego tekstu jest prezentacja wynikow analiz prowadzonych

w polskiej mediosferze oraz dyskusja nad konsekwencjami dla komunikacji nauko-
wej wynikajacymi ze sposobu prowadzenia badan w formule otwartego notatni-
ka. Badaniem zostaly objete wybrane kanaly komunikacji akademickich uczelni

wyzszych, tj. media spolecznos$ciowe (ang. social media), ktére rozumiane sg tutaj

jako narzedzia internetowe mogace przybiera¢ forme blogéw, for6w, mikroblogdow,
sieci spotecznosciowych czy tez udostepniania medialnego (ang. Media Sharing)
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(Auer, 2011, s. 711). Obecnie popularne media spotecznosciowe to serwisy Face-
book, Twitter, YouTube czy na gruncie polskim: Blip, Goldenline, NK.pl. Mozna
oczywiscie wskazac¢ media spotecznosciowe adresowane bezposrednio do §rodo-
wiska akademickiego (np. Academia.edu, ResearchGate.net czy iProfesor).

Media spotecznosciowe sg badane zaledwie od kilku lat, doczekaly sie jednak-
ze wielu interesujacych opracowan (Talia, 2009; Priem, Hemminger, 2010; Vande-
grift, 2009; Top, 2012; Kjellberg, 2009; Boyd, Ellison, 2007; Bonetta, 2007; Auer,
2011). Nalezy jednak podkreslié, ze analizy prowadzone sg przede wszystkim
w kontekscie wykorzystania social media w marketingu i reklamie (Evans, 2010;
Evans, McKee 2010; Zarrella, 2010). Analiza tych kanatéw komunikacji w odnie-
sieniu do przemian komunikacji naukowej nie posiada jeszcze obszernego opra-
cowania nawet w miedzynarodowych periodykach, chociaz mozna wskaza¢ kilka
waznych prac (Auer, 2011; Dabner, 2012; Top, 2012). W literaturze polskiej mozna
odnalez¢ niewielkg liczbe opracowan (Cisek, 2009; Cisek, Sapa 2006; Jarosz,
2012; Kostka-Zawadzki, 2009).

Przedstawiona nizej analiza mediéw spolecznosciowych wykorzystywanych
przez jednostki akademickie w Polsce stanowi analize ilo§ciows — nie jest tutaj
badana np. taka kategoria jak ,zaangazowanie uzytkownikow” czy tez nawet
czestotliwo$¢ nadawania komunikatow. Zostaly przeanalizowane jedynie licz-
by kanatéw w mediach spotecznosciowych wykorzystywanych przez gtéwne
jednostki danej uczelni oraz liczby os6b §ledzgcych poszczegélne kanaly i profile.
Spowodowane jest to tym, iz przypadek mediéw spotecznosciowych w akademic-
kich uczelniach w Polsce stuzy jako materiat do pogtebionej refleksji nad przemia-
nami komunikacji naukowej oraz — zwigzanymi z tym - przemianami publikowa-
nia i recenzowania wynikéw prac badawczych.

2. Celbadan

Celem niniejszych analiz oraz prowadzonej refleksji jest wskazanie na gwattowne
przemiany w zakresie komunikacji naukowej rozumianej jako proces stuzacy do
informowania o wynikach badan i promocji tychze wynikéw oraz jako proces
stuzacy informowaniu spoleczenstwa o wynikach prac badawczych (funkcja
popularyzatorsko-objasniajaca). Wskazanie na owe przemiany oraz dyskusja nad
nimi bedg mie¢ miejsce na tle wynikéw opisywanych badan: relewantne bedg nie
tylko same wyniki, ale przede wszystkim (1) sposéb ich zbierania oraz (2) sposéb
informowania o tychze.

Oznacza to, ze mozna wskaza¢ na dwa poziomy celé6w realizowanych w tym
tek$cie. Na poziomie pierwszym badane jest wykorzystanie nowych kanatéow
komunikacji przez jednostki akademickie, na poziomie drugim natomiast doko-
nuje sie analizy sposobu zbierania danych do badan z poziomu pierwszego oraz
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podejmuje sie dyskusje nad przemianami komunikacji naukowej wynikajacy-
mi z wykorzystania mediéw spoteczno$ciowych w samym procesie badania
i upowszechniania. Oznacza to, zZe na poziomie drugim analizuje si¢ m.in. zmia-
ny wynikajace z uzywania w badaniach narzedzi, ktore sg badane na poziomie
pierwszym.

Zgodnie z Lasswellowskim ujeciem proces komunikacji' mozna bada¢ podtug
jego pieciu wyrdznionych elementéw: nadawcy (kto méwi?), komunikatu (co
moéwi?), medium komunikacji (za pomocg jakiego kanatu?), odbiorcy (do kogo
moéwi?) oraz efektu (z jakim efektem?). W odniesieniu do nadawcy w badaniu
zalozono, ze bierze si¢ pod uwage nadawcoéw instytucjonalnych, to jest okre-
$§lone jednostki akademickie. Komunikat zostal uwzgledniony jedynie w taki
sposob, iz zostalo zaznaczone, czy w wykorzystywanym kanale pojawila sie jaka-
kolwiek tre§¢. W analizach kluczowe bylo medium komunikacji - zatozono, ze
zbierane sg jedynie liczby wykorzystywanych profili w mediach spotecznos$cio-
wych. W odniesieniu do odbiorcow wzieto pod uwage liczbe oséb obserwujacych
poszczegdlne profile, fanéw na profilach oraz widz6w poszczegélnych materialow
audiowizualnych. Nie badano efektéw wykorzystania mediéw spotecznosciowych
przez wyr6znione podmioty.

3. Przedmiot badan: uwzglednione uczelnie wyzsze i media spolecznosciowe

Polskie uczelnie wyzsze dzielg si¢ na: 1) uczelnie publiczne, 2) uczelnie niepu-
bliczne, 3) uczelnie z uprawnieniami do ksztalcenia poza granicami RP, 4) uczel-
nie koscielne. Wskazywana grupa uczelni akademickich jest jedng z dwéch grup
uczelni publicznych (obok Paistwowych Wyzszych Szk6t Zawodowych).

W badaniach zostalo uwzglednionych 59 polskich publicznych akademickich
uczelni wyzszych, ktére w dniu 8 lutego 2012 r. znajdowaly sie w spisie Mini-
sterstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego?. Spis wszystkich uczelni znajduje si¢
w ,Aneksie 1” niniejszego tekstu. Uczelnie w spisie ministerialnym zostaly podzie-
lone podtug nastepujacych kategorii: uniwersytety, uczelnie techniczne, uczelnie
ekonomiczne, uczelnie pedagogiczne, uczelnie przyrodnicze/rolnicze, uczelnie
wychowania fizycznego, uczelnie teologicznie. Rozktad procentowy przedstawia

! Harold Lasswell klasyczne juz ujecie procesu komunikacji zaprezentowal w tekscie
2 1948 pt. Structure and function of communication in society (Lasswell, 1948, s. 37-51).

% Spis ,Publiczne uczelnie akademickie” dostepny na stronie ministerstwa pod adresem: <http://
www.nauka.gov.pl/szkolnictwo-wyzsze/system-szkolnictwa-wyzszego/uczelnie/uczelnie-publiczne/
wykaz-uczelni-publicznych-nadzorowanych-przez-ministra-wlasciwego-ds-szkolnictwa-wyzszego/
publiczne-uczelnie-akademickie/ Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego>. Dostep online:
8 lutego 2012 r.
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Rodzaj uczelni Procentowy udziat w ogdlnej liczbie
uczelni
Uniwersytety 31%
Uczelnie techniczne 31%
Uczelnie ekonomiczne 8%
Uczelnie pedagogiczne 8%
Uczelnie rolnicze / przyrodnicze 10%
Uczelnie wychowania fizycznego 10%
Uczelnie teologiczne 2%

Tab 1. Rozktad procentowy rodzajéw akademickich uczelni wyzszych w Polsce.

Do analiz zostala wybrana reprezentatywna grupa jednostek akademickich
prowadzacych dzialalno$¢ naukowo-badawcza. Zgodnie z celami zaktadanymi
w badaniu analiza poréwnawcza pomiedzy czterema gldwnymi rodzajami uczel-
ni (publiczne, niepubliczne, z uprawnieniami do ksztalcenia poza granicami RP,
ko$cielne) nie bylaby interesujaca, poniewaz wskazywane jednostki posiada-
ja rozne grupy docelowe, do ktérych kierujg swoje komunikaty poprzez media
spoteczno$ciowe (np. uczelnie niepubliczne niejednokrotnie prowadzg gtéwnie
dziatalno$¢ dydaktyczng, a nie naukows).

We wstepie zaznaczono, ze media spoteczno$ciowe rozumiane sg jako narze-
dzia moggace przybierac forme m.in. blogdéw, for6w, mikroblogéw, sieci spotecz-
nosciowych. Sam termin social media zostat uzyty po raz pierwszy przez Chri-
sa Shipleya w 2004 roku poczas jednej z konferencji (Talia, 2009) i od tej pory
pojawiajg sie réznorodne definicje. Podstawowg cechg dystynktywng odrdznia-
jaca ten rodzaj mediéw od innych ,starych”, a nawet ,nowych” medidéw, ma by¢

»spotecznosciowy” charakter, ktory okreslony jest jako mozliwo$¢ wspottworze-
nia i upowszechniania tre§ci pomiedzy uzytkownikami (znanymi i nieznanymi)
wspolnej sieci spotecznosciowej (czesto uzytkownik medium spolecznos$ciowego
musi zalozy¢ w danym serwisie swoje konto, swoj profil).

Zdaniem Nicki Dabner media spolecznosciowe nalezy opisywac po prostu
jako narzedzia internetowe oraz narzedzia oparte na technologiach mobilnych,
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ktore dzieki odpowiednim rozwigzaniom technologicznym umozliwiajg uzytkow-
nikom tworzenie, wspottworzenie i upowszechnianie tekstow, dzwiekdw i mate-
rialéw wideo (Dabner, 2012, s. 69). Dabner odréznia narzedzia typu ,Web 2.0” od
narzedzi typu ,media spolecznosciowe”, inaczej niz np. Matthe R. Auer, ktory
blog czy forum traktuje jako rodzaj medium spolecznos$ciowego, a nie rodzaj
rozwigzania technologicznego typu Web 2.0 (Auer, 2011, s. 711). W niniejszym
opracowaniu ta kwestia nie bedzie podejmowana, gdyz wymagataby osobnego
opracowania’.

Sam sposéb kategoryzacji mediéw spolecznosciowych budzi wiele watpliwo-
$ciizastrzezen, a jest to spowodowane gwaltowno§$cia przemian w przestrzeni
internetowej (Priem, Hemminger, 2010) powodujacych nieustanne tworzenie
nowych ustug i rozwigzan*. Klasyfikacja mediéw spotecznosciowych opiera sie
na dwoch podstawowych kategoriach: sieciach spotecznos$ciowych oraz Web 2.0
(i powigzanych z nimi terminach, takich jak Nauka 2.0 czy Biblioteka 2.0), ktére
umozliwiajg mediom przybranie ,spolecznej” formy (chodzi oczywiscie o odnie-
sienie do terminu ,,media spofecznosciowe”). Jak piszg Danah M. Boyd i Nico-
le B. Ellison (2007): , To, co sprawia, Ze strony sieci spoteczno$ciowych sa wyjat-
kowe, to nie umozliwianie jednostkom spotykania obcych, ale raczej to, Ze strony
te umozliwiaja uzytkownikom wypowiadanie sie i sprawianie, ze ich sieci spotecz-
no$ciowe stajg sie widoczne” (ttum. E.K).

Media spotecznosciowe uwzglednione w prezentowanej analizie, zgodnie
z przyjetymi powyzej zalozeniami, musialy by¢ sklasyfikowane jako przynaleza-
ce do kategorii: blogéw, ,,mediow udostepniajacych”, for6w, mikroblogéw, sieci
spoleczno$ciowych. Za spetniajgce te wymogi uznano nastepujace serwisy inter-
netowe uznane jako oficjalne kanaty uczelni badanych: 1) Facebook, 2) Twitter,
3) YouTube, 4) Google Plus, 5) Goldenline, 6) Blip, 7) Picasa, 8) NK, 9) Flickr,
10) blogi istniejace na réznych platformach blogowych oraz blogi oparte na
rozwigzaniach wtasnych.

4. Metodaisposéb zbierania danych

W przeprowadzanej analizie celem bylo wskazanie wykorzystania mediéow
spolecznosciowych wykorzystywanych przez wybrane polskie instytucje akade-

3 Wiecej na ten temat autor napisal w dwoch tekstach: ,Blogi i serwisy naukowe. Komunikacja
naukowa w kulturze konwergencji” (Kulczycki, 2012a) oraz ,Projektowanie i doskonalenie wortalu
internetowego w oparciu o przyjety model badania proceséw komunikacji” (Kulczycki, 2012b).

4 Roéwniez termin ,media spolecznos$ciowe” sprawia problem - tlumaczenie social media jako
media spotecznosciowe musi by¢ obwarowane wieloma warunkami. Zob. na ten temat tekst Stawomi-
ra Skwarka w niniejszym tomie pt. ,The medium is the message. O sieci, komunikowaniu politycznym
i social media”.
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mickie. Do tej pory w polskiej literaturze przedmiotu pojawialy sie rozwazania
i wyniki badan nad serwisami internetowymi gléwnie w kontekscie idei Nauki 2.0
oraz rozwigzan Web 2.0 (Cisek, 2009; Cisek, Sapa 2006; Jarosz, 2012; Kostka-
-Zawadzki, 2009; Kulczycki, 201243, 2012b; Olszewska, 2011).

Wskazane jednostki akademickie zostaly przeanalizowane w sposéb naste-
pujacy: odwiedzono strone gtéwng (wskazang linkiem w spisie Ministerstwa
Nauki i Szkolnictwa Wyzszego) kazdej uczelni akademickiej, a na niej poszuki-
wano linkéw do serwis6w spotecznosciowych, zardwno poprzez wyszukiwanie
tekstowe na stronie, jak i przez wyszukiwanie ikon mediéw spolecznosciowychs.
Dane z wszystkich stron uczelni zostaly zebrane 8 lutego 2012 r. Do kazdej uczelni
zostaly przyporzadkowane profile i kanaty w serwisach spolecznosciowych, do
ktorych dana uczelnia odsyla ze strony gtéwne;j.

Podstawowe zalozenie istotne dla sposobu zbierania danych zostato ustalo-
ne w nastepujacy sposob: profil w serwisie spoteczno$ciowym musi by¢ profilem
oficjalnym. W zwigzku z tym przyjmuje sie, Zze odno$nik do niego musi znajdo-
wac sie na oficjalnej stronie uczelni. Dodatkowo to zalozenie zostalo doprecy-
zowane w nastepujacy sposob: dany odnosnik do profilu spolecznosciowego
musi znajdowac sie na stronie gtéwnej uczelni, a nie na innych stronach. Inny-
mi stowy, nieuwzglednione zostaly te profile, ktére znajdowaly sie np. w zaktad-
kach ,Kontakt”, ,Informacje”. Wynika to z zalozenia, ze media spotecznos$cio-
we powinny by¢ widoczne dla uzytkownikéw — celem zamieszczenia informacji
(odnos$nika) do oficjalnego profilu jest wlasnie che¢ odestania ,,obcego” uzytkow-
nika do profilu. A zatem przyjeto, ze uzytkownik wchodzacy na strone gltéwna
powinien trafi¢ od razu do profilu, a nie by¢ zmuszony do szukania go na podstro-
nach. Mozna powiedzie¢, ze zostala przyjeta perspektywa ,stroskanego ucznia”,
poszukujgcego oficjalnych kanaléw potencjalnej uczelni wyzszej, na ktérej chce
studiowac. Oczywiscie takie stwierdzenie jest znaczacym uproszeniem, bowiem
analizowane podmioty uzywaja mediéw spolecznosciowych w caltym spektrum
komunikacji naukowej, a nie tylko w celu komunikowania si¢ ze studentami
i kandydatami na studia

Nalezy réwniez podkresli¢, iz wzieto pod uwage jedynie ogdlne profile wska-
zywanych uczelni wyzszych. Oznacza to, ze nie uwzgledniono profili mniejszych
jednostek organizacyjnych, takich jak wydzialy, instytuty, katedry, zaklady czy
biblioteki i kota naukowe.

Zalozenie o odnosniku widniejacym na stronie gtéwnej uczelni jest bardzo
istotne ze wzgledu na legitymizacje tego sposobu komunikacji. Wyszukujac profil
uczelni w serwisie spoleczno$ciowym, uzytkownik nie moze mie¢ pewnosci, ze

> Uzytkownicy mediéw spoleczno$ciowych, tak jak i same media, dbajg o to, aby ikony ozna-
czajace link do serwisu byly wykorzystywane w ustalony i jednolity sposéb. Oznacza to najczesciej,
ze linkiem do serwisu spoleczno$ciowego jest jego logo (lub inny ustalony znak graficzny), ktére na
wiekszosci stron internetowych wyglada identycznie. Dlatego tez znalezienie logo serwisu na stronie
uczelni akademickiej nie przysparzato wigkszych trudnosci.
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jest to oficjalny kanal komunikacji danej jednostki. Jedynie istniejacy na oficjal-
nej stronie uczelni link do danego profilu pozwala uzytkownikowi przyjaé, ze
ten ostatni stanowi kanal oficjalny. Jest to nie tylko istotne dla uzytkownikow,
ale rowniez wazne ze wzgledu na potrzebe utrzymywania spéjnego wizerunku
samej jednostki.

5. Badania w formule otwartego notatnika

Powyzej wskazane zostalo, w jaki sposob byly zbierane dane na temat kanatow
wykorzystywanych w mediach spotecznosciowych przez wskazane podmioty.
Informacje te stuza analizie i realizacji wskazywanego celu na poziomie pierw-
szym, dotyczagcym wykorzystania nowych kanaléw komunikacji. Natomiast
w badaniu zostal zalozony réwniez drugi cel zwigzany ze sposobem zbierania
danych, ich publikacji oraz dyskusji nad nimi w kontekscie przemian w komuni-
kacji naukowej wynikajacych z wykorzystania mediéow spotecznosciowych.

5.1. Otwarty notatnik (Open Notebook Science)

Termin ,otwarty notatnik” odnosi sie do formy prezentowania poszczegélnych
etapow procesu naukowego, ktore skupiajg sie na transparentnosci i otwarto-
$ci komunikacji naukowej rozumianej jako proces polegajacy na informowa-
niu (spoteczenstwa i innych badaczy) o wynikach badan oraz ich promociji. Jest
to jeden ze sposobdw tworzenia i uprawiania otwartej nauki (Open Science),
z ktorym lgczg sie takie pojecia jak otwarty dostep (open access), otwarte dane
(open data), nauka obywatelska, crowdsourcing. Sam termin Open Notebook
Science zostal po raz pierwszy uzyty 26 wrzesnia 2006 r przez profesora chemii
w Drexel University Jeana-Claude’a Bradleya na blogu ,, Drexel CoAS E-Learning’
(Drexel, 2006).

Formuta otwartego notatnika rozwija dotychczas funkcjonujace rozumienie
procesu komunikacji naukowej, dodajac dodatkowy ,.element otwartosci™ badacz
nie tylko informuje o wynikach procesu naukowego, ale prezentuje (na biezaco)
caly proces zbierania danych, przetwarzania i publikowania. Kazdy etap badania
jest nagrywany (lub zapisywany) i dostepny dla kazdego — najczesciej na stro-
nie internetowej bedacej ,otwartym notatnikiem”, na blogu lub na narzedziach
opartych na rozwigzaniu wiki. Nalezy podkresli¢, Zze w formule otwartego notat-
nika informuje si¢ nie tylko o ostatecznych danych (pozytywnych wynikach),
ale réwniez o nieudanych eksperymentach, mniej znaczacych rezultatach, bted-
nych przestankach. Te sktadniki, ktére w ,tradycyjnie” uprawianej komunikacji

»
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naukowej nie zostaja nigdy upublicznione, nazywa sie ciemnymi danymi (dark
data); zaklada sie rowniez, Ze to m.in. one maja wptyw na pomys$lny wynik badar.
Nie jest tak, ze badania naukowe prowadzone s3 ,0d sukcesu do sukcesu”. Po
drodze wystepuje duzo ,niewiele znaczacych” danych, ktére rowniez nalezy
dokumentowac, aby inny badacze mogli skorzysta¢ z naszych wysitkéw, ponie-
sionych naktadéw finansowych i czasowych. Z zalozenia ,otwarty notatnik” ma
by¢ wiasnie notatnikiem informujgcym o wszystkim.

Cel, jaki przy$wieca takiej formie prowadzenia i dokumentowania badan, jest
nastepujgcy: przyjmuje si¢, ze tak prowadzone badania mozna uznaé za rzetelne,
sam proces za transparentny, a wyniki badania spetniajg warunek - kluczowy dla
wynikéw naukowych - intersubiektywnej sprawdzalnosci i komunikowalnosci.

Badania w formule otwartego notatnika prowadzone sa najczesciej w naukach
eksperymentalnych. Czesto przybierajg forme ,notatnika z laboratorium” i infor-
mujg na biezgco o przebiegu poszczegdlnych proceséw. Oczywiscie formuta

»otwartego notatnika” nie ogranicza si¢ do nauk przyrodnicznych - réwniez nauki
spoteczne i humanistyka moga by¢ uprawiane w ten sposéb.

Krytyka formuly otwartego notatnika oraz opis nowych rozwigzan, ktére
tenze umozliwia, nie jest celem niniejszego tekstu. Nalezy podkresli¢, Ze jest to
rozwigzanie nowe, budzgce wiele zastrzezen, jednakze znajdujace zwolennikéw.
Najczesciej podkresla sie, ze dane upowszechniane w formule otwartego notatni-
ka mogg zostac skradzione - i nie bedzie mozna opatentowaé wynikéw — oraz ze
niektérzy wydawcy nie przyjmuja tekstow czy wynikéw opublikowanych wcze-
$niej chociazby cze§ciowo w jakiejkolwiek formie.

Otwarty notatnik w procesie komunikacji naukowej

Tradycyjne nqtatki badacza W czasop;g::])ille(L:aukowym
niepublikowane w otwartym dostepie
Zamknigta > Otwarta
(tradycyijna) nauka
nauka :
Klasyczny artykut Badania w formule
W czasopismie naukowym otwartego notatnika

Rys 1. Otwarty notatnik a tradycyjna i otwarta nauka.

Wszystkie te kontrowersje wynikajg z napiecia, jakie powstaje na linii ,zamknie-
ta — otwarta nauka”. Nauka zamknieta to po prostu nauka, ktérej wyniki publi-
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kowane sg w formie tradycyjnej: papierowe ksigzki, czasopisma; otwarta nauka
to nauka uprawiana transparentnie, ktéra umozliwia dostep do wynikdw i publi-
kacji kazdemu zainteresowanemu. Oczywiscie sg to dwa skrajne bieguny, miedzy
ktorymi znajduje sie wiele stadidow posrednich.

5.2. Zalozenie o ,otwartym notatniku” w podejmowanych badaniach

W badaniu zalozono, ze bedzie ono prowadzone i publikowane w formule ,,otwar-
tego notatnika” na blogu naukowym, ktéry jest jednym z wyréznionych rodza-
jow medium spolecznosciowego. Blog naukowy to rodzaj strony internetowej, na
ktorej autor umieszcza informacje o prowadzonych przez siebie badaniach lub -
i to jest wlasnie formuta otwartego notatnika - publikuje wyniki swoich badan,
dokumentuje poszczegodlne etapy analiz.

Autorzy wydanego w Polsce Przewodnika po otwartej nauce wskazuja, ze
problemem i przeszkodg w podejmowaniu takich inicjatyw badawczych, to znaczy
prowadzeniu ,otwartego notatnika”, jest ,brak mechanizméw parametryzacji
i ewaluacji, odpowiadajacych mechanizmom wypracowanym dla tradycyjnych
form komunikacji naukowej” (Hofmokl, Tarkowski, Bednarek-Michalska i in.,
20009, s. 62). Oczywiste jest, ze w takiej perspektywie ciezko méwic o recenzo-
waniu badan prowadzonych na blogu. Okazuje sie jednak, ze wraz z rozwojem
mediéw spolecznoéciowych stawiane pytanie zaczeto przybiera¢ odwrotng forme:
coraz czesciej zadaje sie pytanie, w jakis sposdb np. blogi naukowe moga stac sie
systemem recenzenckim ,klasycznie” publikowanych badan. Dyskusja nad teksta-
mi naukowymi odbywa sie na biezaco wtasnie na blogach, w serwisach Facebook
i Twitter — debata prowadzona na tamach czasopism naukowych zaczyna by¢
coraz bardziej sp6Zniona wzgledem ,debaty spotecznosciowej” (Kulczycki, 2012a).

W zwigzku z tym zalozono, Ze wszystkie zebrane w dniu 8 lutego 2012 r. dane
i wyniki, zostang opublikowane na blogu autora®. Wpis pt. ,Raport: uczelnie
wyzsze w mediach spotecznosciowych” (Kulczycki, 2012¢) pojawil sie 9 lute-
go 2012 1. 0 godz. 10:52. Tekst zawierat doktadny opis metody zbierania danych
oraz przyjete zalozenia i podstawowe wyniki w formie tabel i infografiki. Dodat-
kowo na koncu tekstu zostata zamieszczona informacja: ,jezeli w powyzszym
zestawieniu wkradl sie jakis blad, to bardzo prosze o sprostowanie” (Kulczycki,
2012¢). Pod zamieszczonym wpisem istnieje mozliwo$¢ zamieszczania komenta-
rzy, rOwniez na samym blogu znajduje sie zaktadka ,Kontakt” zawierajaca adres
mailowy autora oraz formularz kontaktowy. W ten sposob rozpoczat sie proces
badania w formule otwartego notatnika, ktdre przyniosto interesujace rezultaty
oraz przestanki do analiz na temat transformacji komunikacji naukowe;j.

¢ Autor pisze blog naukowy pt. ,Warsztat badacza komunikacji” - <http://ekulczycki.pl>.
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6. Wiyniki analiz

Sposrdd 59 uczelni wyzszych 42 posiada co najmniej jeden profil w serwisie
spolecznosciowym. Az 40 uczelni, tj. 68% uczelni objetych badaniem, posiada
profil instytucjonalny (tzw. fan page) w serwisie Facebook.

6.1. Zestawienie profili w serwisach spolecznos$ciowych

Facebook

Facebook jest najpopularniejszym portalem spoteczno$ciowym, ktéry umozliwia
tworzenie sieci kontaktéw, obserwowanie profilu i aktywnosci roznych instytucji
i organizaciji.

W przypadku 18 uczelni nie znaleziono odnosnika do profilu (na stronie
Chrzescijanskiej Akademii Teologicznej znajdowala sie ikona serwisu Facebook,
ale byla nieaktywna, w zwigzku z czym nie mozna byto wskaza¢ oficjalnego profi-
lu). Wsrod czterdziestu wskazywanych uczelni zostat uwzgledniony profil Poli-
techniki Radomskiej im. Kazimierza Putlaskiego, ktdry nie jest fan page’em, lecz
zwyklym profilem przeznaczonym dla oséb, a nie instytucji (prowadzenie takiego
profilu przez instytucje jest niezgodne z regulaminem serwisu Facebook).

W tabeli nr 2 znajduje sie zestawienie wszystkich profili jednostek wraz z przy-
porzadkowang liczbg fanéw (lub znajomych we wskazanym przypadku Politech-
niki Radomskiej im. Kazimierza Putaskiego). W momencie zbierania danych
zgodnie z przedstawiong metodg najwiecej fandw w serwisie Facebook posiadat
profil Uniwersytetu Jagielloniskiego w Krakowie, tj. 10 259 0os6b. W tabeli zazna-
czono rowniez date ostatniej aktywnosci na tablicy danego profilu - nie odréz-
niano aktywnosci administratora (wlasciciela fan page’u) od aktywnosci innych
uzytkownikow.

Uczelnia ezba Ostatni wpis
fanow
Uniwersytet Jagiellonski w Krakowie 10259 1.02.2012
Akademia Gorniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w Krakowie 9148 8.02.2012
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie 8051 7.02.2012
Szkota Gtowna Handlowa w Warszawie 6913 7.02.2012
Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie 6791 7.02.2012
Politechnika Warszawska 5945 8.02.2012
Szkota Gtowna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie 5937 8.02.2012
Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie 5307 7.02.2012
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu 5298 8.02.2012
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Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu 4907 16.01.2012
Uniwersytet Slaski w Katowicach 4905 8.02.2012
Politechnika Krakowska im. Tadeusza Ko$ciuszki 4486 6.02.2012
Politechnika todzka 4285 8.02.2012
Uniwersytet todzki 4118 8.02.2012
Uniwersytet Przyrodniczy we Wroctawiu 4013 8.02.2012
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach 3852 8.02.2012
Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu 3016 8.02.2012
Uniwersytet Szczecinski 2655 8.02.2012
Politechnika Slaska (Gliwice) 2653 8.02.2012
Akademia Wychowania Fizycznego im. Eugeniusza Piaseckiego w Poznaniu 2456 8.02.2012
Uniwersytet Pedagogiczny im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie 2450 7.02.2012
Uniwersytet Technologiczno-Przyrodniczy im. Jana i Jedrzeja Sniadeckich w Bydgoszczy 2195 8.02.2012
Politechnika Radomska im. Kazimierza Pufaskiego 2181 14.12.2011
Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy 2101 13.02.2012"
Uniwersytet Wroctawski 1978 8.02.2012
Akademia im. Jana Dtugosza w Czestochowie 1615 8.02.2012
Uniwersytet Gdanski 1467 25.01.2012
Politechnika Lubelska 1463 7.02.2012
Uniwersytet Przyrodniczy w Lublinie 1396 8.02.2012
Uniwersytet Opolski 1356 8.02.2012
Uniwersytet Warszawski 1236 8.02.2012
Politechnika Opolska 1200 8.02.2012
Uniwersytet w Biatymstoku 932 1.02.2012
Akademia Techniczno-Humanistyczna w Bielsku -Biatej 922 8.02.2012
Politechnika Czgstochowska 886 8.02.2012
Zachodniopomorski Uniwersytet Technologiczny w Szczecinie 810 9.01.2012
Uniwersytet Przyrodniczo-Humanistyczny w Siedlcach 772 3.02.2012
Akademia Pomorska w Stupsku 609 4.06.2011
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach 303 6.02.2012
Politechnika Biatostocka 170 8.02.2012

Tab. 2. Zestawienie profili analizowanych uczelni w serwisie Facebook wraz z liczbg fandw oraz

datg ostatniej aktywnosci.

" Profil Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy zostal dodany do zestawienia 13 lute-
g0 2012 r. po zwrdceniu uwagi przez czytelniczke w komentarzu: <http://ekulczycki.pl/teoria_komu-
nikacji/social_media/#comment-437330966>. Pierwotne nieuwzglednienie profilu wynikato z tego,
ze na gtéwnej stronie uczelni znajdowat si¢ jedynie przycisk ,polubienia” oficjalnego profilu, ktéry
jednakze do niego nie odnosil. W zwiagzku z tym spelniony byl warunek sygnowania przez uczelnie,
ale nie odnoszono do konkretnego profilu. Ten jednakze mozna bylo odnalez¢ w samym serwisie
Facebook. Analogiczna sytuacja miata miejsce z profilem w serwisie Google Plus.
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Twitter

W serwisie mikroblogowym Twitter sposréd badanych uczelni osiem jednostek
prowadzito swoj oficjalny profil - zamieszczato tweety, czyli wpisy ograniczo-
ne liczbg znakéw (maksymalnie 140 znakéw). Najwiecej osob obserwujacych
posiadala Politechnika Slaska — bylo to 270 obserwujacych. Niemalze wszystkie
uczelnie zamieScity jakikolwiek wpis - jedynie Uniwersytet Kardynata Stefana
Wyszynskiego w Warszawie posiadal oficjalne konto bez zadnego wpisu.

Uszelnia Liczl.)a Data ostatniego
obserwujacych tweetu
Politechnika Slaska (Gliwice) 270 8.02.2012
Uniwersytet todzki 254 8.02.2012
Szkota Gtowna Handlowa w Warszawie 250 7.02.2012
Uniwersytet Slaski w Katowicach 217 8.02.2012
Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie 50 brak tweetow
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu 39 25.03.2011
Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu 33 8.02.2012
Chrzescijanska Akademia Teologiczna w Warszawie 7 18.04.2011

Tab 3. Zestawienie profili analizowanych uczelni w serwisie Twitter wraz z liczbg obserwujacych
(tzw. followers6w) oraz datg ostatniej aktywnosci.

YouTube

Osiemnascie sposrdd badanych uczelni prowadzi oficjalny kanal w serwi-
sie YouTube. Najwiecej wyswietlen swoich filméw zanotowal Uniwersytet
Warminsko-Mazurski w Olsztynie, majac 243 291 wyswietlen wszystkich filméow.

Uczelnia Wyswietlenia filmow
Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie 243291
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach 91000
Uniwersytet Slaski w Katowicach 89428
Akademia Wychowania Fizycznego im. Eugeniusza Piaseckiego w Poznaniu 76257
Politechnika Slaska (Gliwice) 63485
Uniwersytet Szczecinski 60436
Uniwersytet Jagielloriski w Krakowie 59702
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu 55105
Uniwersytet t odzki 52293
Akademia Gorniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w Krakowie 52008
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie 40088
Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie 18944
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Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach 16375
Akademia im. Jana Dtugosza w Czestochowie 16072
Politechnika Radomska im. Kazimierza Putaskiego 12013
Szkota Gtowna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie 4541
Politechnika Opolska 1037
Zachodniopomorski Uniwersytet Technologiczny w Szczecinie 12

Tab. 4. Zestawienie kanatéw w serwisie YouTube wraz z liczbg wyswietlen wszystkich filméw.

Goldenline

Serwis Goldenline, ktory sam siebie okresla jako ,,spolecznos¢ skupiong na rozwo-
jukariery i zycia zawodowego”, pozwala na zaloZenie uczelniom oficjalnego profi-
lu. Z tej mozliwosci skorzystaty cztery z analizowanych uczelni.

Uczelnia Adres profilu

Uniwersytet todzki http://www.goldenline.pl/mikroblog/ul

Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszyriskiego w Warszawie | http://www.goldenline.pl/mikroblog/uksw-warszawa

Akademia Gorniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica
http://www.goldenline.pl/mikroblog/agh
w Krakowie

Uniwersytet Pedagogiczny im. Komisji Edukacji Narodowej | http://www.goldenline.pl/uczelnia/

w Krakowie uniwersytet-pedagogiczny

Tab. 5. Zestawienie profili analizowanych uczelni w serwisie Goldenline.

Blip
Serwis Blip jest lokalnym serwisem mikroblogowym. Sposréd 59 analizowanych
uczelni 7 posiadato w dniu badania oficjalny kanat w serwisie Blip.

Uczelnia Adres profilu

Uniwersytet Slaski w Katowicach http://uniwersytetslaski.blip.pl/
Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie http://uksw1999.blip.pl/
Akademia Gorniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w Krakowie http://aghkrakow.blip.pl/
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach http://uekatowice.blip.pl/
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie http://uekrakow.blip.pl/
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu http://uepoznan.blip.pl/
Akademia im. Jana Dtugosza w Czestochowie http://ajd.blip.pl/

Tab. 6. Zestawienie profili analizowanych uczelni w serwisie Blip.

Oficjalny blog
Blog zostal zakwalifikowany jako forma medium spotecznosciowego. W dniu
zbierania danych mozna bylo odnaleZ¢ jedynie trzy jednostki, ktére na oficjalnej
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stronie uczelni informowaly o prowadzeniu blogu instytucjonalnego. Uniwersy-
tet Wroctawski oraz Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach prowadzg blog na
bazie wlasnych rozwigzan technicznych, natomiast Uniwersytet Lodzki korzysta
z platformy Blogger.

Uczelnia Adres blogu

Uniwersytet todzki http://unilodz.blogspot.com/

Uniwersytet Wroctawski http://www.uni.wroc.pl/ostatnie-wpisy-na-blogach
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach http://www.media.ue.katowice.pl/index.php?id=1292

Tab. 7. Zestawienie blogéw prowadzonych przez analizowane uczelnie.

Google Plus

W dniu zbierania danych jedynie Uniwersytet L.6dzki posiadat konto w Google
Plus. Wskazany w tabeli Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy posiadal
konto, lecz oznaczone jedynie poprzez umieszczenie na stronie gtéwnej uczelni
przycisku ,+1” (przycisk umozliwia rekomendacje w serwisie Google Plus - analo-
gicznie do przycisku ,Lubie to!” z serwisu Facebook), co spowodowato proble-
my z zamieszczeniem informacji w zestawieniu. Profil tejze uczelni zostat dodany
dopiero 13 lutego 2012 . (zob. szczegdtowe wyjasnienie w przypisie na s. 99).

Uczelnia Adres
Uniwersytet todzki https://plus.google.com/105906201617959700237/posts
Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy https://plus.google.com/101895426842563162388/posts

Tab. 8. Zestawienie profili analizowanych uczelni w serwisie Google Plus.

Flickr

W serwisie Flickr oficjalne konto posiadal jedynie Uniwersytet E6dzki — konto
dostepne jest pod adresem: <http://www.flickr.com/photos/promocja_ul/
collections/>.

Picasa
W serwisie Picasa w dniu zbierania danych konto posiadaty dwie uczelnie.

Uczelnia Adres
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach https://picasaweb.google.com/115754683133128483209/
Akademia im. Jana Diugosza w Czestochowie https://picasaweb.google.com/100926764267974170233

Tab. 9. Zestawienie profili analizowanych uczelni w serwisie Picasa.
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NK

W serwisie NK - bedacym nastepcg ,Naszej-klasy.pl” — w dniu zbierania danych
oficjalne konto posiadaty dwie uczelnie: Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie,
Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie.

Uczelnia Adres

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie https://nk.pl/main?target="%2Funiwersytet_ekonomiczny_krakow

Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego
) http://nk.pl/school/61122
w Warszawie

Tab. 10. Zestawienie profili analizowanych uczelni w serwisie NK.

6.2. Wykorzystanie mediéw spolecznos$ciowych

Tak jak to zostalo wskazane we wprowadzeniu, zestawienie profili nie bylo tworzo-
ne pod katem analizy ,zaangazowania” uczestnikéw i nadawcéw komunikatow.
W zwigzku z tym wskazano ,najaktywniejsze uczelnie”, przy czym aktywnos¢
zostala zdefiniowana jako liczba profili w serwisach spotecznos$ciowych. Trzy
najaktywniejsze uczelnie to: 1) Uniwersytet £6dzki posiadajacy 9 profili w serwi-
sach: Facebook, Twitter, YouTube, Godlenline, Blip, Blog, Google Plus, Flickr, NK;
2) Uniwersytet Kardynala Stefana Wyszynskiego w Warszawie — 6 profili w serwisach:
Facebook, Twitter, YouTube, Goldenline, Blip, NK; 3) Uniwersytet Ekonomiczny
w Katowicach - 5 profili w serwisach: Facebook, YouTube, Blip, Blog, Picasa.

Mozna stwierdzi¢, Ze poddane badaniom uczelnie akademickie zauwazyty nie
tylko mozliwos¢, ale i konieczno$¢ wykorzystywania mediéw spotecznosciowych
w procesie komunikacji naukowej. Niektore uczelnie - przede wszystkim zas te
uznane za najaktywniejsze — rozumieja potrzebe dywersyfikacji kanatéw komuni-
kacyjnych. Jest to niezbedne, bowiem nie na kazdym serwisie spoteczno$ciowym
potencjalny odbiorca posiada konto umozliwiajagce mu obserwacje komunikatow
zamieszczanych przez uczelnie.

7. Publikacja i weryfikacja

Zamieszczenie powyzszych zestawien na blogu - zgodnie z ideg prowadzenia
»otwartego notatnika” — zaktadato udzial os6b trzecich w weryfikacji poszcze-
golnych wynikéw oraz przyjetych zatozen. Taka publikacja umozliwia natych-
miastowg interakcje z czytelnikami oraz przetwarzanie i dalsze udostepnianie
danych (jest to mozliwe m.in. dzieki udostepnieniu tresci zamieszczanych na

blogu ,Warsztat badacza komunikacji” na jednej z licencji Creative Commons).
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Juz w dniu publikacji wpis z danymi zostal dodatkowo zamieszczony (skopio-
wany) na blogu ,,blog2edu”. Cztery dni pdzniej, tj. 11 lutego 2012 r., serwis Polskiej
Agencji Prasowej napisal na ten temat artykut pt. ,Na Facebooku sa dwie trzecie
publicznych uczelni akademickich™. Uwiarygodnienie wpisu na blogu poprzez
opisanie przez najwazniejszg agencja prasowg spowodowalo nie tylko powsta-
nie wielu publikacji opierajacych sie na przedstawionych wynikach?, ale réwniez
przyczynito sie do wielu komentarzy pod wpisem oraz szeregu e-maili do autora.

Dzieki temu mogla sie w pelni realizowac idea otwartego notatnika. Wszystkie
komentarze, uwagi i sugestie byly analizowane oraz - jesli bylo to uzasadnione —
zmieniano poszczegoélne zestawienia, tabele. Wszystkie zmiany byly dokumento-
wane bezposrednio pod wpisem, co umozliwia wszystkim czytelnikom bezpro-
blemowe zapoznanie si¢ z dokonywanymi poprawkami.

Przedstawiciel Politechniki Wroctawskiej kilka dni po zamieszczeniu rapor-
tu przestal informacje, ze po lekturze raportu zostaty dodane na stronie gtow-
nej uczelni odnos$niki do profili w serwisach spoteczno$ciowych. Te informacje
nie znalazty si¢ w gléwnym zestawianiu, zostaly natomiast dodane bezposrednio
pod poszczegdlnymi tabelami. Chodzi o profile w serwisach Facebook <https://
www.facebook.com/politechnika> z 2822 fanami, Blip <http://politechnikaw-
roclawska.blip.pl/>, YouTube <http://www.youtube.com/user/pwrmojekli-
maty%20> z 46 496 wyswietleniami filméw, Google Plus <https://plus.google.
com/113347932845006393636/posts>.

Przedstawiciel Akademii Gérniczo-Hutniczej im. Stanislawa Staszica
w Krakowie w dniu publikacji danych przestal informacje, ze Akademia prowa-
dzi oficjalny blog pod adresem <www.agh.edu.pl/pl/aktualnosci/blog-naukowy.
html>, ktéry jednak nie jest linkowany ze strony gléwnej uczelni. Odpowiednia
informacja pojawila sie pod zestawieniem instytucjonalnych blogéw.

Przedstawiciel Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach przestal informa-
cje, iz Uniwersytet posiada dodatkowy profil w serwisie Facebook' oraz w serwi-
sie Twitter” prowadzony w jezyku angielskim, ktéry w dniu zbierania danych
linkowany byt z angielskiej strony uczelni. Oznacza to, ze profile te nie mogty
by¢ uwzglednione w zestawieniu, gdyz za oficjalng strone uczelni uznano strone

7 <http://blog.2edu.pl/2012/02/raport-uczelnie-wyzsze-w-social-media.html>. Dostep online:
02.05.2012 .

8 <http://www.naukawpolsce.pap.pl/palio/html.run?_Instance=cms_naukapl.pap.pl&_
PagelD=1&s=szablon.depesza&dz=szablon.depesza&dep=388018&data=&lang=PL&_Check-
Sum=1582133037>. Dostep online: 02.05.2012 1.

> Do konca kwietnia 2012 r. na podstawie zaprezentowanych danych powstato kilkadziesiat
réznych publikacji prasowych zamieszczonych m.in. w portalach Onet.pl, Wyborcza.pl, Gazeta.pl,
Wprost.pl.

10 <http://www.facebook.com/pages/University-of-Economics-in-Katowice/145274722181780
?success=1>. Dostep online: 02.05.2012 r.

' <https://twitter.com/#!/UE_Katowice>. Dostep online: 02.05.2012 r.
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podang w przywotywanym zestawieniu dostepnym na stronie Ministerstwa Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego. Jest to istotne, bowiem Uniwersytet Ekonomiczny
w Katowicach zakwalifikowano jako trzecig najaktywniejszg uczelnie (posiada-
jacg s profili), na drugim miejscu znalazta si¢ jednostka posiadajaca 6 profili.

Podobna sytuacja miata miejsce z profilem Uniwersytetu Marii Curie-
-Sktodowskiej w Lublinie, ktory linkowat do serwisu Facebook z zaktadki
»Kontakt” - zatem oficjalny profil nie byl dostepny z poziomu strony gtéwnej
uczelni (w przeciwnym razie profil UMCS na Facebooku madgliby zostac sklasyfi-
kowany na trzecim miejscu wérdd profili z najwiekszg liczbg fanow).

8. Podsumowanie i ocena formuly otwartego notatnika

Wykorzystanie formuly otwartego notatnika umozliwilo weryfikacje zaprezento-
wanych danych oraz pozwolito nanie$¢ stosowne poprawki'?. Pokazalo réwniez,
ze konieczne bylo uscislenie zatozenia, jakie profile nalezy zakwalifikowac¢ do
oficjalnych profili uczelni w medium spotecznosciowym. Przypadek Uniwersyte-
tu Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy pokazal, iz zaloZenie o posiadaniu odno-
$nika na stronie gtéwnej uczelni jest niewystarczajace, bowiem uczelnia ta posia-
data nie odno$nik, a przycisk ,Lubie to” z liczbg fanéw - to jednak byta réwniez
zakladana legitymizacja tego kanalu komunikacji w mediach spolecznosciowych.

W komentarzach do zamieszczonych danych podkreslano przede wszystkim
zbyt waska grupe poddanych badaniom uczelni, jednakze zauwazano ich klarow-
ne wyodrebnienie. Przedstawiciele szk6t niepublicznych podkreslali konieczno$é
uwzglednienia tych grup w rozszerzonych badaniach.

Niniejszy tekst z jednej strony przedstawia wykorzystanie mediow spotecz-
nosciowych przez uczelnie akademickie, z drugiej zas prezentuje, w jaki sposob
mozna zastosowaé media spotecznosciowe do prowadzenia badan w formule
otwartego notatnika. Ta ostatnia mozliwo$¢ pokazuje potencjal, jaki daja nowe
rozwigzania technologiczne, pozwalajace zdoby¢ szerokie grono odbiorcéw publi-
kacji naukowych oraz wiaczy¢ amatoréw (nienaukowcéw) do weryfikacji danych.
W tym przypadku mdgt to by¢ kazdy z uczestnikéw, obserwatoréw poszcze-
golnych kanaléw mediéw spolecznosciowych, nie musiat to by¢ przedstawiciel
uczelni. Takie rozwigzania stosuje si¢ na szerszg skale w bardzo zaawansowa-
nych projektach opartych na tzw. nauce obywatelskiej, takich jak np. ,Galak-
tyczne Zoo”, gdzie internauci pomagajg astronomom ,,odkrywaé Wszech$wiat”
(<http://galaxyzoo.org>).

2 W ciggu niespelna trzech miesiecy wpis z ,Raportem...” zostal wyswietlony blisko 5 tys. razy —
oproécz tego nalezaloby doliczy¢ wyswietlenia wszystkich kilkudziesieciu artykuléw prasowych, ktére
opisywaly badZ wykorzystywaly przedstawione rezultaty. Wszystkie te upowszechnienia wynikow
stwarzajg mozliwo$¢ ich weryfikacji i falsyfikacji.
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Formula otwartego notatnika w potaczniu z mediami spotecznosciowym
wyznacza nowe mozliwosci w sposobie uprawiania komunikacji naukowej. Media
spotecznosciowe stuzg nie tylko upowszechnianiu wynikéw, ale staja sie rowniez
kanatem pozwalajacym na ich weryfikacje i publikacje. Jest to jedna z nowych
form uprawiania Otwartej nauki.
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Aneks 1 - Lista akademickich uczelni wyzszych w Polsce - stan na 8 lutego 2012 r.
Uniwersytety:

o Uniwersytet Warszawski

o Uniwersytet w Bialtymstoku

o Uniwersytet Gdanski

o Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu
« Uniwersytet Jagielloniski w Krakowie

o Uniwersytet Lodzki

o Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie
o Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu

o Uniwersytet Opolski

o Uniwersytet Szczecinski

+ Uniwersytet Slaski w Katowicach

o Uniwersytet Rzeszowski

o Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie

o Uniwersytet Wroctawski

o Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszyniskiego w Warszawie
o Uniwersytet Zielonogorski

o Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy
o Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Uczelnie techniczne:

o Zachodniopomorski Uniwersytet Technologiczny w Szczecinie
o Politechnika Warszawska

o Politechnika Bialostocka

o Akademia Techniczno-Humanistyczna w Bielsku -Bialej

« Politechnika Czestochowska

o DPolitechnika Gdanska

« Politechnika Slgska (Gliwice)

+ Politechnika Swietokrzyska w Kielcach

o Politechnika Koszalinska

o Politechnika Krakowska im. Tadeusza Kosciuszki

o Akademia Gorniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w Krakowie
o Politechnika Lubelska

o Politechnika £.6dzka

o Politechnika Opolska

o Politechnika Poznanska

o Politechnika Radomska im. Kazimierza Putaskiego

o Politechnika Rzeszowska im. Ignacego Lukasiewicza
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» Politechnika Wroctawska
Uczelnie ekonomiczne:

o Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach
o Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

o Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu

o Szkota Gléwna Handlowa w Warszawie

» Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu

Uczelnie pedagogiczne:

o Akademia Pedagogiki Specjalnej im. Marii Grzegorzewskiej (Warszawa)
o Akademia im. Jana Dtugosza w Czestochowie

» Uniwersytet Pedagogiczny im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie
o Akademia Pomorska w Stupsku

» Uniwersytet Przyrodniczo-Humanistyczny w Siedlcach

Uczelnie rolnicze / przyrodnicze:

o Szkota Gléwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie

« Uniwersytet Technologiczno-Przyrodniczy im. Jana i Jedrzeja Sniadeckich
w Bydgoszczy

o Uniwersytet Rolniczy im. Hugona Kotlgtaja w Krakowie

o Uniwersytet Przyrodniczy w Lublinie

o Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu

» Uniwersytet Przyrodniczy we Wroctawiu

Uczelnie wychowania fizycznego:

« Akademia Wychowania Fizycznego i Sportu im. Jedrzeja Sniadeckiego
w Gdansku

o Akademia Wychowania Fizycznego im. Jerzego Kukuczki w Katowicach

o Akademia Wychowania Fizycznego im. Bronistawa Czecha w Krakowie

o Akademia Wychowania Fizycznego im. Eugeniusza Piaseckiego
w Poznaniu

o Akademia Wychowania Fizycznego Jozefa Pitsudskiego w Warszawie

o Akademia Wychowania Fizycznego we Wroclawiu

Uczelnie teologiczne:

o Chrzescijaniska Akademia Teologiczna w Warszawie



